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RESUMO

Esta pesquisa se dedica a compreender o imaginario produzido pelo digital sobre o
espaco urbano e a divulgacéao cientifica e cultural. De modo mais especifico, centra-
se na analise das paginas das Prefeituras de Manaus, Salvador e Sao Paulo no
Facebook como “materialidade digital” dos processos de producéo e funcionamento
do imaginario sobre o conhecimento textualizado nas publicacdes sobre o cotidiano
da cidade. O questionamento central da pesquisa €: Quais conhecimentos s&o
divulgados nessas paginas oficiais para que se produza determinado sentido sobre a
cidade? Desse modo, compreender o funcionamento do imaginério a respeito do
espaco urbano que se produz pela divulgacéo de saberes do cotidiano pelo digital € a
problemética desta pesquisa. A discussdo teorica se da pela construcdo de um
dispositivo capaz de levar a compreensao dos efeitos da divulgacdo no cotidiano dos
sujeitos, bem como contribuir para as reflexdes sobre o imaginario, configurando
novas identidades e mudancas significativas nos modos de subjetivacdo. Nessa
perspectiva, o imaginario e o real se apresentam como dimensdes constitutivas do
social, em um processo de atualizacdo dos sentidos, imbricando e ndo opondo
elementos do cotidiano e da ciéncia. O imaginario e o real ndo se distinguem, sendo
arbitrariamente. Quando a pesquisa se volta ao campo do digital dando énfase ao
digital na cidade, doravante e-urbano, vislumbra-se a possibilidade de estudar as
novas formas de socializacao e apropriacdo do espaco publico urbano. A relevancia
deste estudo estd na compreensdao do modo como as ferramentas tecnoldgicas
afetam o espaco urbano e os conhecimentos. Para tanto, faremos, no percurso da
pesquisa, leitura, descricdes e interpretacdes, nas paginas oficiais das Prefeituras no
Facebook. J& no que se refere ao método de andlise sera utilizado a Analise do
Discurso de acordo com Michel Pécheux e Eni Orlandi. O projeto traz em seu bojo os
limites e os desafios da questdo do imaginario para compreender os sentidos e as
formas da divulgacéo da ciéncia e da cultura e seus efeitos na constituicdo de sentido
para/sobre/dos grandes centros urbanos. Além disso, o estudo e as reflexdes a
respeito do imaginario podem contribuir para o conhecimento sobre a relacdo da
divulgacao cientifica e cultural e o saber urbano.

PALAVRAS-CHAVE: Digital. Saber urbano e linguagem. Divulgacao.



ABSTRACT

This research is dedicated to understanding the imagery produced by the digital about
urban space and scientific and cultural dissemination. More specifically, it focuses on
the analysis of the pages of the Municipalities of Manaus, Salvador and S&o Paulo on
Facebook as “digital materiality” of the production processes and functioning of the
imaginary on textualized knowledge in publications about the daily life of City. The
central question of the research is: What knowledge is disseminated in these official
pages so that a certain sense of the city can be produced? Thus, understanding the
functioning of the imaginary about the urban space produced by the dissemination of
everyday knowledge through the digital is the problem of this research. The theoretical
discussion takes place through the construction of a device capable of leading to an
understanding of the effects of disclosure in the daily lives of subjects, as well as
contributing to reflections on the imaginary, configuring new identities and significant
changes in the modes of subjectivation. From this perspective, the imaginary and the
real are presented as constitutive dimensions of the social, in a process of updating
meanings, intertwining and not opposing elements of everyday life and science. The
imaginary and the real are not distinguished, but arbitrarily. When the research turns
to the digital field, emphasizing the digital in the city, henceforth e-urban, the possibility
of studying new forms of socialization and appropriation of urban public space is
glimpsed. The relevance of this study lies in understanding how technological tools
affect urban space and knowledge. For that, we will do, in the course of the research,
reading, descriptions and interpretations, on the official pages of the city halls on
Facebook. As for the method of analysis, Discourse Analysis will be used according to
Michel Pécheux and Eni Orlandi. The project brings in its core the limits and challenges
of the imaginary issue in order to understand the meanings and ways of disseminating
science and culture and their effects on the constitution of meaning for/about/of large
urban centers. In addition, the study and reflections on the imaginary can contribute to
knowledge about the relationship between scientific and cultural dissemination and
urban knowledge.

KEYWORDS: Digital. Urban knowledge and language. Disclosure.



Figura 1
Figura 2
Figura 3

Figura 4

Figura 5

Figura 6
Figura 7

Figura 8

Figura 9
Figura 10

Figura 11

Figura 12

LISTA DE FIGURAS

Reacdes do Facebook (espectro).
Pagina da Prefeitura de Manaus no Facebook.
Braséo da cidade de Manaus.

Post com maior quantidade de “curtir’ da Prefeitura de Manaus em
28 de outubro de 2020.

Post com maior quantidade de “compartilhar” da Prefeitura de
Manaus em 2 de outubro de 2020.

P&gina da Prefeitura de Salvador no Facebook.
Brasao da cidade de Salvador.

Post com maior quantidade de “curtir” e “compartilhar” da Prefeitura
de Salvador em 23 de marco de 2020.

Pagina da Prefeitura de S&o Paulo no Facebook.
Braséo da cidade de Sao Paulo.

Post com maior quantidade de “curtir’ da Prefeitura de Sao Paulo
em 26 de janeiro de 2020.

Post com maior quantidade de “compartilhar” da Prefeitura de Sao
Paulo em 4 de janeiro de 2020.

53

66

67

70

72

75

75

7

80

81

83

84



SUMARIO

INTRODUCAO 12
CAPITULO 1

OS FUNDAMENTOS TEORICOS DA ANALISE DO DISCURSO 14
1.1  Analise do Discurso: Conceitos Fundamentais 14
1.2 O Discurso e os Processos de Producao do Discurso 18
1.3  Formacgéo Discursiva e o Interdiscurso 20
1.4  Formacdo Ideoldgica e a Ideologia 23
1.5 A Condicao de Producéo do Discurso: O ndo Dito e o Siléncio 25
1.6 O Sujeito e a Ideologia 28
1.7 O sentido 36
1.8  Formacédo imaginaria 37
1.9 O Conceitos Fundantes da Analise do Discurso e sua relacdo com a 39

Pesquisa

CAPITULO 2

O ESPACO DIGITAL E A RESSIGNIFICAQAO DO ESPACO URBANO 40
2.1 O discurso digital e as midias 40
2.2 A cidade no digital: o discurso no e-urbano 43
2.3  Asredes sociais e 0 Facebook 48
2.4  Consideracfes do capitulo 59
CAPITULO 3

A REDE SOCIAL FACEBOOK: ANALISE DO DISCURSO DAS PAGINAS 62
DAS PREFEITURAS DE CIDADES BRASILEIRAS

3.1 Daordem da interpretacdo antes das analises 62
3.2  Consideracdes preliminares sobre as analises 64
3.2.1 Descri¢ao dos critérios de escolha das cidades 64

3.2.2 Descrigéo dos critérios de escolha dos post’s 64



3.3
3.3.1

3.3.2

3.4
3.4.1

3.4.2

3.5
3.5.1

3.5.2

3.6

MANAUS

Andlise do Discurso da foto da capa e do perfil da Prefeitura de Manaus
no Facebook

Andlise do Discurso dos post's coletados da Prefeitura de Manaus no
Facebook

SALVADOR
Andlise do Discurso da foto da capa e do perfil da Prefeitura de Salvador
no Facebook

Analise do Discurso dos post's coletados da Prefeitura de Salvador no
Facebook

SAO PAULO

Analise do Discurso da foto da capa e do perfil da Prefeitura de Séo
Paulo no Facebook

Andlise do Discurso dos post's coletados da Prefeitura de Sdo Paulo no
Facebook
Principais resultados das analises: reflexfes e discussdes

CONSIDERACOES FINAIS

REFERENCIAS

65
65

68

74
74

76

80
80

82

86

92

95



12

INTRODUCAO

Esta pesquisa se dedica a realizar a Andlise do Discurso (AD) das
publicacdes das paginas das Prefeituras de Manaus, Salvador e Sdo Paulo junto a
rede social Facebook. De modo mais especifico, busca-se compreender, pela analise
das marcas e propriedades discursivas dessas postagens, como 0 espac¢o urbano
esta ligado ao espaco digital, identificando as questdes do funcionamento do discurso
urbano e quais os sentidos séo produzidos sobre a cidade.

Assim, o questionamento central desta pesquisa é: Qual discurso e quais
conhecimentos sdo divulgados nessas péaginas oficiais para que se produza
determinado sentido sobre a cidade? Para entender os sentidos dos recortes,
entendemos que empreender a AD possibilita um recurso para explicar como se
constroi o sentido do texto e como ele se articula com a histéria e a sociedade que o
produziu, portanto, oferece os meios robustos para a reflexdo sobre a estrutura e a
geracdo do sentido do texto. Em outras palavras, nossas andlises recaem sobre
tematicas que envolvem a midia, as redes sociais, o urbano e o digital, buscando
compreender o modo como o digital e o urbano se constituem.

E importante ressaltar a AD como ciéncia da linguagem ao utilizar como
metodologia para entender todos esses processos, deve-se ao fato que, como
veremos nos capitulos posteriores, a AD possibilita uma leitura no sentido forte,
colocando o dito em relacdo ao ndo-dito, permitindo uma melhor compreenséo dos
objetos a serem estudados. Para nés, utilizar a AD permitira identificar os limites entre
o discurso e o texto, ha outras questbes sobremaneira importantes, tal como a
ideologia e as condi¢des de producao, por exemplo.

Assim, para nossas analises, consideraremos que a linguagem, engquanto
discurso, ndo € neutra e que pelo fato do sujeito estar inserido em determinado espacgo
e tempo, ele € ideoldgico e histérico e, portanto, o0 sujeito se posiciona em relagéo ao
discurso outro, ao interdiscurso que o determina, resultante da relacdo com o social,
ideoldgico e histdrico, com isso, 0 sujeito ndo apenas produz o seu discurso, ele
também reproduz, interpelado pela ideologia, porém acredita ser livre e que produz
seus discursos com recursos proprios, sem interferéncia de algo ou outro.

Desse modo, a relevancia deste estudo esta na compreensdo do modo

como o discurso digital, em seu modo de circulagéo, afeta o espaco urbano e os
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conhecimentos. Interpretar os sentidos, descobrir as marcas estruturais e ideoldgicas
das publicagbes das Prefeituras junto ao Facebook sdo algumas de nossas tarefas
nesta pesquisa.

O trabalho estd assim estruturado: esta introducdo, apresentando os
principais objetivos da pesquisa, ha sequéncia, apresentamos os capitulos 1 e 2 que
traz a fundamentacéo tedrica do objeto de estudo, trazendo os principais elementos
que constituem a AD e algumas reflexdes e, posteriormente, no capitulo 3,
apresentamos a analise dos recortes coletados junto ao Facebook e, por fim, conclui-

se com as considerag0des finais e propostas futuras.
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CAPITULO 1
OS FUNDAMENTOS TEORICOS DA ANALISE DO DISCURSO

Este capitulo tem como principal objetivo trazer os conceitos fundantes da
Andlise do Discurso (AD). Trata-se de um capitulo essencialmente tedrico na tentativa
de mapear a construcdo dos principais conceitos, as questbes, as dimensdes e
concepcOes da AD e seus dispositivos, permitindo, assim, compreender o contexto
historico da construcao intelectual de Pécheux e as bases tedrico-metodolégicas da

Anélise do Discurso.

1.1 ANALISE DO DISCURSO: CONCEITOS FUNDAMENTAIS

Michel Pécheux, filésofo francés, é considerado precursor da AD
desenvolvida na Franca entre as décadas de 1960 e 1970. Pécheux baseou-se em
estudos realizados por Canguilnem e Althusser para proposi¢céo de sua teoria. A AD
surge, inicialmente, com a finalidade de estudar o contexto das inquietacfes
sociopoliticas de 1960 e também com o objetivo de compreender o sentido nao
explicito no discurso, permitindo identificar as constru¢des ideologicas de um texto e
conhecer o carater histérico da linguagem.

Ela se debruga, inicialmente, sobre os discursos politicos, de composicao
bem marcada: discurso de esquerda versus discurso de direita. Para analisar
esses discursos, a AD, definida inicialmente como o estudo linguistico das
condicbes de produgcdo de um enunciado, ndo se limita a um estudo
puramente linguistico, isto é, a analisar s6 a parte gramatical da lingua, a
palavra e a frase. Ela leva em conta outros aspectos externos a lingua, mas
gue fazem parte essencial de uma abordagem discursiva: além do contexto
imediato da situacdo de comunicacdo, compreendem o0s elementos
histéricos, sociais, culturais, ideolégicos, que cercam a producdo de um
discurso e nele se refletem (BRANDAO et al, 2009, p. 21-22).

A AD perpassa 0s campos da comunicacdo e da linguistica, abarcando o
materialismo histérico como a teoria das formacgfes sociais e a teoria do discurso
como determinacdo historica dos processos semanticos. De acordo com Orlandi
(1994), a AD se funda no entremeio da Linguistica com as Ciéncias Sociais. O sentido
da relacdo entre essas disciplinas se constituiu e se caracteriza a partir da
singularidade da forma de conhecimento de cada uma, estabelecendo como ponto de
apoio a reflexdo que produz sobre o sujeito e o sentido, concebendo sua pratica na

relacdo de contradicao entre diferentes formas de conhecimento.
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Do mesmo modo, Guimaraes (2009) afirma que a AD pode ser definida
como uma pratica linguistica presente no campo cientifico da comunicacao, cujo foco
se fundamenta em analisar a estrutura de um texto e compreender suas construcées
ideologicas (GUIMARAES, 2009). A ciéncia da linguagem a AD surgiu com o intuito
de solucionar as insuficiéncias presentes na Andlise do Conteldo, técnica vigente que
se pauta em analisar somente o contetdo presente no texto, Orlandi (2001), por sua
vez, evidencia que a AD nao deseja somente alcancar o conhecimento sobre o que 0
texto quer dizer, mas sim entender o modo como esse texto significa, inclinando-se
para o contexto no qual a linguagem € produzida, contribuindo, assim, na constituicéo
do homem em sua historia.

Segundo Orlandi (2005a), a AD entende a linguagem como uma
intercessao vital entre o homem e a realidade natural e social, na qual compreende o
discurso como a palavra em movimento e pratica de linguagem. Para a autora, a
palavra “discurso”, etimologicamente, possui a ideia de movimento, de curso e
percurso e, assim, o estudo do discurso atenta sobre o homem dizendo e, ainda, “(...)
A Analise do Discurso néo trabalha com a lingua enquanto um sistema abstrato, mas
com a lingua no mundo, com maneiras de significar, com homens falando,
considerando a producao de sentidos enquanto membros de uma determinada forma
de sociedade” (ORLANDI, 2005a, p. 16).

Para Orlandi (2005a), a AD tem como suporte um conceito ndo subjetivo
da leitura que ocorre por meio de uma relacdo prépria e critica da AD com a linguistica.
Esta relagéo, inclui o sujeito, mas concomitantemente, o descentra e, assim, ndo o
considera proveniente e responsavel pelo sentido produzido, embora conceitue parte
do processo de producdo. Pécheux (2009) afirma que para a AD, a lingua é
estruturada como materialidade linguistica, em que permite servir como base para a
conjuntura do discurso e é a partir dela que é proporcionada a compreensao do
discurso e o efeito de sentido, assim, toda a forma de conhecimento, pesquisa e
compreensdo dos objetos se da a partir da correlagdo entre a linguagem e suas
condi¢cbes de producgéo. A teoria da AD define, portanto, o discurso como efeito de
sentido entre locutores, considerando 0s sujeitos nas suas relacdées com o mundo,
com a linguagem e com o sentido, tendo em vista que essa relacdo nao é
transparente, mas se constitui a partir dos procedimentos historicos sociais de

producéao.
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Pécheux (2009) afirma que o sujeito ao enunciar o “eu” (ego), o faz com
base em sua inscricdo no simbdlico e introduzido a uma relacdo imaginaria com a
“realidade” a partir do agir, pensar e ser. Essa relagdo determinada com a “realidade”
€ da ordem do imaginario, algo que é produzido apds a entrada do sujeito no
simbdlico, que para o autor, impede que o sujeito descubra e identifique sua
determinacdo pelo Outro. O imaginario, para a Analise do Discurso, € considerado
como “(...) a imagem que se fazem uns dos outros os participantes do dialogo”
(PECHEUX e FUCHS, 2010, p. 82-83). A partir dai, cabe contextualizar a sociedade
em rede e as tecnologias as quais estao filiadas.

A producdo de sentido ndo se dé a partir das mensagens e os codigos, mas
€ necessario o conjunto de tudo que relaciona o sujeito com a memoria, para que
assim os sentidos possam se produzir. O sentido ndo esta apenas nas palavras, mas
sim aquém e além delas, é constituido pelo contexto historico, social, politico e
ideologico. Assim, a historicidade em AD se faz presente, pois para que uma palavra
faca sentido é preciso que ela ja faca sentido no interdiscurso?, no efeito do ja-dito e
no Outro. O sujeito ao falar, associa-se as redes de sentido, atravessado pela
ideologia e pelo inconsciente e, desse modo, as escolhas feitas pelos sujeitos séo
determinadas pela relagdo do mesmo com a histéria, a lingua e pelas experiéncias de
mundo, por meio da ideologia (ORLANDI, 2011). A ideologia, de acordo com Orlandi
(2011), é a interpretacdo de sentidos em certa direcdo, visando que essa relacao seja
determinada pela histéria e a linguagem em seus mecanismos imaginarios.

As praxis linguisticas empregam a interacdo entre discurso e contexto
social vigente, assim como a analise € estruturada de acordo com o contexto
ideoldgico no qual as reflexdes sao realizadas através do diagndstico sociopolitico em
gue o discurso foi executado. A critica do discurso abrange todo o0 momento histérico,
visando interpretar e compreender a ideologia presente no texto. Partindo desse
pressuposto, a abordagem analitica discursiva proporcionou o surgimento e difusao
de novas perspectivas criticas de discurso (BARROS, 2001).

Orlandi (2005a) evidencia ainda que a AD né&o trabalha a convicgao de que

0 conhecimento ja esta pronto e, por isso, pode ser usado e assimilado pelo sujeito,

1 Para Pécheux (2009), o interdiscurso é constituido de um discurso em relag@o a outro ja existente
como o “discurso de um sujeito” ja o que concerne o intradiscurso o autor afirma que é como a matéria
linguistica, ideologica, literaria, simbdlica dentre outras.
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pois este conhecimento parte de sua concep¢ao que esta em circulacao e, entdo, os
sujeitos produzem sentidos por meio deles. E a partir dessa relagdo que o sujeito
possui esses conhecimentos e demais saberes. Dessa maneira, a AD € uma ciéncia
da linguagem que se fundamenta no estudo do contexto historico para a interpretacao
das correntes ideoldgicas e das motivacdes do discurso e na produc¢do de sentido que
ocorre na relacdo entre a lingua, o sujeito e a histéria. Um dos principais objetivos é
compreender as ideologias no interior dos discursos. Para fazer essa tarefa é
necessario saber o conceito de discurso, € nesse contexto que a AD se alia a teoria
do discurso. Pensando no que é comum nas diferentes perspectivas, pode-se dizer
que o discurso é o efeito de sentido que ocorre entre interlocutores.

Andlise do Discurso, para Orlandi (1984), refere-se a nocédo de recortes
discursivos, trata-se de uma ac¢éao discursiva no qual possibilita recortar, fragmentar o
objeto de pesquisa e cada fragmento € apresentado como uma unidade de analise,
constituida por uma forma material. O recorte se estabelece como uma unidade
discursiva, que é constituida por fragmentos vinculados a uma ‘linguagem-e-situagao’.
A autora evidencia ainda que o(s) critério(s) de selecao dos recortes pode(m) variar
“(...) segundo os tipos de discursos, segundo a configuragdo das condigbes de
producdo, e mesmo o objetivo e o alcance da analise” (ORLANDI, 1984, p. 14). E por
meio do recorte que possibilita definir como uma forma material, tomada em sua

especificidade, que € linguistica e historica, produz sentidos.

Na Andlise do Discurso, h& noc¢des que encampam o nao-dizer: a nogéo de
interdiscurso, a de ideologia, a de formagéo discursiva. Consideramos que h&

sempre no dizer um ndo-dizer necessario. Quando se diz “x”, o ndo dito “y”

permanece como uma relagdo de sentido que informa o dizer de “x”. Isto &
uma formacao discursiva pressupde uma outra (ORLANDI, 2005a, p. 82).

A AD, segundo Orlandi (1994), desempenha um papel fundamental ao que
tange em diferentes ordens de conhecimento, pois ela atua tanto na ordem prépria da
linguagem quanto na exterioridade, visando n&o apenas associar o que possivelmente
esteja separado, mas também dedicar-se a essa tal separacédo. Desse modo, a AD
acredita que a interpretacdo ndo é simplesmente um ato de decodificacdo e de
apreensdo dos sentidos. Interpretar ndo € atribuir sentidos, mas sim de evidenciar a
opacidade do texto, ou seja, € evidenciar como um objeto simbdlico produz sentido.

Assim, de todo o dito até aqui, observa-se que o discurso e o texto sao

conceitos essenciais em AD, enquanto o primeiro esta relacionado a pratica social de
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produzir textos, tratando-se, portanto, de uma construcdo social, o segundo esta
relacionado ao produto final da atividade discursiva. O discurso produzido por meio
de um texto permite identificar a visdo de mundo do autor e da sociedade que este

vive, considerando o contexto histérico-social e suas condi¢des de producao.

1.2 O DISCURSO E OS PROCESSOS DE PRODUCAO DO DISCURSO

A nocdo de discurso, no senso comum, geralmente, remete-se aos
pronunciamentos praticados por autoridades politicas, nos chamados “discursos
politicos”, entretanto, no campo da AD, Pécheux (2010) afirma que o discurso
corresponde ao efeito de sentidos entre locutores no qual evidencia as marcas da
articulacéo da lingua com a histéria para significar o mundo, em outras palavras, 0
discurso € a histoéria na lingua, constituido basicamente pela lingua, pelo sujeito e pela
histéria. O discurso ndo deve ser pensado apenas na esfera individual da fala, mas
sim na esfera social, enquanto um processo que é determinado pela base linguistica,
perpassando as questfes das relacdes de classe e de uma formacao social dada.
Nota-se, portanto, que Pécheux remete o discurso ao efeito de sentidos justamente
porque nesse processo, 0s sujeitos sdo afetados e se constituem, ndo se tratando
apenas, e tdo somente, o intuito de transmitir uma dada informagao.

Nesse contexto, o discurso, para Orlandi (2005a), traz a ideia de
movimento, de curso, de percurso, de correr por, de movimento. Estudar o discurso é
observar o homem falando. Essa ideia de o discurso estar relacionado ao movimento
é diretamente direcionada a constituicdo do sujeito e do sentido que ndo esta dado,
constréi-se através do contexto de emerséo do discurso. Destaca-se ainda que “(...)
as relacbes de linguagens sao relacfes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sao
multiplos e variados. Dai a definicdo de discurso: o discurso € efeito de sentido entre
locutores” (ORLANDI, 2005a, p. 21). A autora propde essa definicdo rebatendo a
nocéo reducionista de comunicagdo como mera transmisséo de informacdo em que
cada elemento possui seu espaco estabilizado e linearizado. Dessa forma, “(...) o
discurso s6 pode ser concebido como um processo social cuja especificidade reside
no tipo de materialidade de sua base, a saber a materialidade linguistica” (PECHEUX
& FUCHS, 2010, p. 179). Isto posto, a afirmac¢do conduz que a ideologia se materializa
no discurso que, por sua vez, materializa-se na lingua.

O discurso € tomado em condi¢cdes de producdo determinadas pelas

formacgdes discursivas em um momento historico, isso significa que a relagéo entre a
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linguagem e a ideologia pode ser observada pelo discurso, pois é visto como efeito de
sentido, transformando-se de acordo com as condi¢bes de producdo, permitindo,
assim, com que o discurso seja sempre submetido a interpretacdo e, por isso, 0
discurso possui um papel fundamental, como uma nocéao instituidora que define o
discurso como efeito de sentido entre locutores, desse modo, para produzir os efeitos
de sentido entre os interlocutores ndo basta apenas os correlacionados, como, as
mensagens e 0s codigos, mas € necessario também o conjunto de tudo que o
relaciona (Pécheux (2009) e Orlandi (1994 e 2005a)). Esse dispositivo interpretativo
possui uma relacgéo fértil com a linguistica que concede as bases materiais de anélise
e oferece substancialmente uma relagdo com outras disciplinas, ultrapassando os
conceitos puramente linguistica da analise, verificando uma dupla ruptura em que o
objeto discurso produz, “(...) com o texto e com o contetido como tema” (MAZIERE,
2007, p. 15).

Orlandi (2005b) afirma que o discurso se posiciona no lugar particular, ou
seja, ocorre a singularidade do sujeito, no qual se articula a linguagem e a ideologia.
O discurso pode ser compreendido como uma construgao linguistica, vinculada a um
determinado momento histérico ou um contexto econdmico ou sociopolitico, que é
vivenciado pelo seu orador e agrega seus valores e ideologia na estrutura do texto
(GUIMARAES, 2009). A conjuntura enigmatica entre o sujeito e a ideologia, ...) foi
pra expressar esta ligacdo que Pécheux introduziu aquilo que ele chama de discurso,
tentando desenvolver uma teoria do discurso e um dispositivo operacional de Analise
do Discurso” (HENRY, 1997 p. 34). Na perspectiva da AD se faz necessario referir um
discurso “(...) ao conjunto de discursos possiveis a partir de um estado definido das
condicbes de producdo” (PECHEUX, 2010, p. 79). Segundo Pécheux (2010, p. 82),
“(...) os elementos A e B designam algo diferente da presenca fisica de organismos
humanos individuais. Se o que dissemos antes faz sentido, resulta, pois, dele que A e
B designam lugares determinados na estrutura de uma formacao social”. Nesse
sentido, o lugar social € conhecido como feixe de tragos objetivos, na qual exerce
como tal no interior do processo discursivo, evidenciando, desse modo, “(...) uma série
de formacgdes imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si
e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu préprio lugar e do lugar do outro”
(PECHEUX 2010, p. 82).

Assim, a nocdo de processo de producédo do discurso elaborada por

Pécheux (2010, p.81-82), define-o como “(...) o conjunto de mecanismos formais que
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produzem um discurso de tipo dado em ‘circunstancias’ dadas”, o que implica que um
discurso proferido ndo significa necessariamente uma transmisséo de informagéo
entre A e B, mas sim de um efeito de sentidos entre A e B, mais que isso, 0S
protagonistas do discurso (A e B) ndo sdo organismos humanos individuais, mas
designam “lugares determinados na estrutura de uma formacgéo social”, ou seja, cada
ponto (A ou B) representam posi¢Oes sociais nos processos discursivos (exemplo,
patrdo e operario), mas nestes nao refletidas como tais, pois o que funciona neles
“(...) € uma série de formagdes imaginarias que designam o lugar que A e B se
atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem do seu préprio lugar e
do lugar do outro”.

A Teoria do Discurso, segundo Orlandi (2005a), afirma que é inconcebivel
gue o discurso seja confundido com a fala e com o texto, definindo-o como romper de
qualquer convencao comunicacional da linguagem, ou seja, 0s processos discursivos
nao se restringem a mera definicho de comunicacdo, cujos elementos que os
constituem, conduzem a um processo estabilizado, “Tipo, entdo, enquanto
cristalizacdo de funcionamento discursivo, é sentido caracterizando a atitude do
locutor face a seu discurso e através desse face ao destinatario (ORLANDI 20064, p.
131). Essa proposta de Orlandi e de Pécheux nos leva a refletir que o discurso ocupa
um lugar social, de debate, de confronto e de deslocamento onde o sujeito se
movimenta com sua inscricdo na histéria, onde o sentido também tem a ver com a

historicidade.

1.3 FORMAQAO DISCURSIVA E O INTERDISCURSO

O discurso esta relacionado a um conceito descritivo anterior, também
intitulado de Formacéo Discursiva (FD). Inicialmente, a FD foi formulada por Michel
Foucault, entretanto, Pécheux desenvolveu a sua prépria definicdo alinhada ao
materialismo dialético que, de modo geral, esta relacionado diretamente com as
formacdes ideoldgicas. Segundo Pécheux (2009), a formacao discursiva determina o
gue deve ou néo ser dito. A constituicdo do sujeito e do sentido resulta da relagao
entre a lingua e a ideologia, em que se pode dizer que a materialidade especifica da
ideologia é o discurso ao passo que a materialidade do discurso é a lingua. Nessa
perspectiva, o sujeito e o sentido se constituem ao mesmo tempo. Ao considerar que
0 sujeito & descentrado, entendemos que a sua relagdo com o mundo é produzida

pela ideologia e, assim, o imaginario é que intervém nas relacdes do sujeito com suas
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condicdes de existéncia. Nesse sentido, a questdo do imaginario é considerada pela
Analise do Discurso como “a imagem que se fazem uns dos outros os participantes
do didlogo” (PECHEUX e FUCHS, 2010, p.82-83).

A formacéao discursiva, seguindo a linha de pensamento que corresponde
acerca da materialidade, visa a apresentacdo material da formacgéo ideolégica, ou
seja, “(...) a partir de uma posi¢cdo dada, numa conjuntura dada determinada pelo
estado de luta de classes determina o que pode e deve ser dito que articula sob a
forma de uma arenga, de um sermao, de um panfleto, de uma exposicédo, de um
programa” (PECHEUX, 1995, p. 160). Os enunciados sdo organizados e, com isso,
obtém-se uma regularidade na qual gera diversas palavras, enquanto outras palavras
sao silenciadas, ou seja, a escolha de certas palavras e ndo de outras. Um exemplo
interessante é que os dizeres de uma determinada época é ajustado para uma outra

forma e, com isso, é dada uma nova conjuntura enunciativa.

A nocéao de formacdao discursiva, ainda que polémica, € basica na Andlise do
Discurso, pois permite compreender o processo de producéo dos sentidos, a
sua relacdo com a ideologia e também d& ao analista a possibilidade de
estabelecer regularidades no funcionamento do discurso (ORLANDI, 2005a,
p. 43).

Nessa perspectiva, € na formacao discursiva que o analista vai se deparar
com a constituicdo do sujeito, dos sentidos e as ideologias que predominam. Destaca-
se que nao € possivel definir com precisédo os limites entre uma formacéo discursiva
e outra, pois estdo imbrincadas “(...) importa ainda lembrar que o limite de uma
formacdao discursiva é o que a distingue de outra (logo, € o mesmo limite da outra), o
que permite pensar que a formacdo discursiva é heterogénea em relacdo a ela
mesma, pois evoca por si o “outro” sentido que ela n&o significa (ORLANDI, 1997, p.
21). E na formac&o discursiva que encontramos a paréafrase e a polissemia. Segundo
Orlandi (1984), a parafrase é o procedimento de analise, 0 mesmo e o dado,
ressaltando o processo pelo qual procura-se manter o sentido igual, mas sobre
diferentes formas, ja a polissemia, dedica-se no efeito de sentido no novo e o diferente,
visando o processo de instauracao da multiplicidade de sentidos.

Os processos de significacdo e memoria estéo voltados para 0s processos
parafrasticos, Orlandi (2005a) afirma que h&a sempre algo que se mantém, tem-se ai,
entdo, a nogcao do discurso do outro, de uma outra conjuntura social e histérica

imbuido e construido sob a égide de uma outra formacéao ideoldgica. Ao ajustar a nova
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formacéo discursiva passa a nao se significar da mesma maneira, contudo, 0 novo
que se instala ndo perde toda sua esséncia, ou seja, 0 que ja foi um dia. Esse
processo, intitula-se “préconstruido”, memodria discursiva na figura da
interdiscursividade. A nogdo de Formacgao Discursiva para Indursky (2005, p. 4) %(...)
pode ser entendida como o que pode e deve ser dito pelo sujeito, ou seja, ela tem
saberes regulados pela forma-sujeito e apresenta-se dotada de bastante unicidade”.

No entanto, segundo a autora “(...) uma forma-sujeito fragmentada abre
espaco nao sO para o semelhante, mas também para o diferente, o divergente, o
contraditorio, dai decorrendo uma formacgdo discursiva heterogénea, cujo trago
marcante é a contradicdo, que lhe é constitutiva” (INDURSKY, 2005, p. 8). Para
Orlandi (2005a), € necessario estabelecer relacbes entre o sujeito e as praticas
discursivas que se afilia a uma dada Formacéo Discursiva e ndo em outra. Para a
autora, pode ocorrer ainda, em uma e outra, alteradas pelas circunstancias, em que
se produzem os dizeres, visto que nao é no dizer, em si mesmo, que o0 sentido se
estabelece, e tampouco nos propdsitos de quem diz.

E importante citar ainda que Pé&cheux relaciona a formac&o discursiva com
o interdiscurso e € através dele que se permite que a ideologia funcione, interpelando
individuos em sujeitos, constituindo aquilo que determina o discurso do sujeito e, no
processo discursivo, € reinscrito no proprio sujeito, em outras palavras, a FD
determina o que pode e deve ser dito e este € delimitado pelo interdiscurso, este por
altimo é o que permite que surja e se articule os objetos apropriados pelo sujeito no
discurso. Assim, Pécheux relaciona a FD a nocdo de condi¢des de producdo do
discurso, o que necessariamente significa dizer que a FD possibilita que a histéria e a
ideologia, mediante as condi¢cdes de producéo do discurso e da troca de impressdes
imaginarias, se ddo dentro de um conjunto de regras especificas que ndo so delimita
0 gque o sujeito pode dizer, como ordena o que se deve dizer.

A nocao de interdiscurso, segundo Orlandi (2005a, p. 31), pode ser
entendida como o intrincamento entre sentido, memoaria e historia em que o “(...)
interdiscurso € todo o conjunto de formulagdes feitas e ja esquecidas que determinam
0 que dizemos”, ou seja, para que haja sentido, os dizeres precisam ja terem sido
ditos antes. O individuo ao dizer € interpelado em sujeito pela ideologia, inscreve-se
em uma determinada formacgé&o discursiva. O que ele diz muda de sentido, de acordo

com as Formacdes Discursiva, esses dizeres estao todos no ja-dito do interdiscurso.
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A formagéo discursiva é caracterizada pelas marcas estilisticas e tipolégicas
gue se constituem na relacdo da linguagem com as condi¢des de produgéo.
De outro lado, podemos dizer que o que define a formacéo discursiva é sua
relacdo com a formacéo ideoldgica. Assim podemos perceber como se faz a
relacdo das marcas formais com o ideolégico (ORLANDI, 2011, p. 132).
O que podemos observar, portanto, que é no interior do funcionamento
discursivo que ocorre a imbricacdo da formacédo ideoldgica e da FD que, por sua vez,

concebe-se a producao de efeito de sentidos.

14 FORMAC}AO IDEOLOGICA E A IDEOLOGIA

As Formacgdes ldeoldgicas, para Medeiros (2009, p. 2), “(...) sdo um
conjunto complexo de atitudes e de representagdes que ndo sao nem “individuais”
nem “universais”, mas se relacionam mais ou menos diretamente a posi¢cdes de classe
em conflito umas com as outras”. As formagdes ideoldgicas para Haroche, Henry,
Pécheux (1971):

[...] comportam necessariamente como um de seus componentes uma ou
mais formacdes discursivas interligadas que determinam o que pode e deve
ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, de um sermdo, de um
panfleto, de uma exposicdo, de um programa, etc.) a partir de uma posi¢ao
dada em uma conjuntura dada: o ponto essencial aqui € que nao se trata
somente da natureza das palavras empregadas, mas também (e sobretudo)
das constru¢des nas quais essas palavras se combinam, na medida onde
elas determinam a significacdo que tomam essas palavras: [...] as palavras
mudam de sentido conforme as posicfes ocupadas por aqueles que as
empregam; se pode precisar agora: as palavras “mudam de sentido” ao
passar de uma formagéo discursiva a uma outra” (HAROCHE, HENRY,
PECHEUX 1971, p. 102-103).

E por meio da nocéo das formacdes discursivas que a ideologia interpela
os individuos em sujeitos. “(...) As formacdes ideoldgicas caracterizam-se por serem
elementos capazes de intervir como forga em confronto com outras na conjuntura
ideoldgica de uma determinada formacgéao social” (MEDEIROS, 2009, p. 02). Isto é, as
formacgdes ideoldgicas sao constituidas pelas formacdes discursivas. A “formacao”,
segundo o dicionario Houaiss eletrénico (2009), possui o termo originario do latim que
designa forma e configuracdo. Nesse contexto, aborda-se um complexo sistema,
configurado com base nas ideologias de um aparelho de Estado, como por exemplo,

a religido, escola, familia e a politica institucional.

Falaremos de formacdo ideolégica para caracterizar um elemento (este
aspecto da luta nos aparelhos) suscetivel de intervir como uma forca em
confronto com outras forcas na conjuntura ideoldgica caracteristica de uma
formagdo social em dado momento; desse modo, cada formacgéao ideoldgica
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constitui um conjunto complexo de atitudes e de representacdes que ndo sao
nem “individuais” nem “universais” mas se relacionam mais ou menos
diretamente a posicdes de classes em conflito umas com as outras
(PECHEUX e FUCHS, 2010, p. 166).

A representacéo e o conjunto de atitudes ndo séo subjetivos, pois envolve
outros sujeitos, contudo, ndo sao universais, visto que nao engloba todos os sujeitos
e, sendo assim, pode-se inferir que ha diferentes formacdes ideoldgicas em conflitos
uma mesma sociedade. Isso implica que os distintos grupos, sejam eles grupos afins
e/ou os grupos adversarios, constantemente estdo em conflitos no que se refere aos
sentidos de valores e a formacdes sociais. Pécheux e Fuchs (2010) ressaltam que tais
conflitos sdo forcas em confronto, pois cada grupo interpreta e idealiza as condi¢des
reais de existéncia de uma forma.

A vista disso, propende a entender como errada, anulando o outro. Em
casos extremos, essa relacdo conflituosa é mais explicita no aparelho ideoldgico
religioso e politico, no qual se observa com maior facilidade a intolerancia. A
materializacdo ideoldgica se da pelo viés discursivo, observa-se que € no e pelo
discurso que as préticas sociais (ideologicas) ganham corpo. Considerando, portanto,
que as formacdes ideoldgicas estdo relacionadas ao produzir sentidos,
concomitantemente, é possivel notar que se dissimula outras possibilidades de

sentido para 0 mesmo dado, pois de acordo com Pécheux a ideologia:

E aideologia que fornece as evidéncias pelas quais “todo mundo sabe” o que
€ um soldado, um operario, um patrdo, uma fabrica, uma greve, eftc.,
evidéncias que fazem com que uma palavra ou um enunciado “queiram dizer
0 que realmente dizem “e que mascaram, assim, sob a “transparéncia da
linguagem”, aquilo que chamaremos o carater material do sentido das
palavras e dos enunciados (PECHEUX, 2009, p. 146).

A ideologia, nesse aspecto, é a interpretacdo de sentidos em certa direcao,
visando que essa relacdo seja determinada pela histéria e a linguagem em seus
mecanismos imaginarios (ORLANDI, 2011). Para Orlandi (2011), a ideologia néo é
simplesmente uma ocultacdo de sentidos, mas sim uma relacdo que determina a
necessidade entre o mundo e a linguagem e, dessa forma, sédo trabalhados os
conteudos que estabelece e procura compreender quais formas produzem o sentido
na materialidade da lingua.

De acordo com Marx e Engels (1986), a ideologia de uma sociedade reflete
valores e ideias da classe dominante e, portanto, representam ideias de sua

dominagdo. Complementarmente, Orlandi assinala que a “(...) ideologia, que coloca o
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homem na relacdo imaginaria com suas condicfes reais de existéncia” (ORLANDI,
2005a, p.46), na ordem do inconsciente. Segundo a autora, a ideologia interpela os
individuos enquanto sujeitos, e a0 mesmo tempo no simbdlico e no movimento da
lingua em que ela se materializa, no entanto, a ideologia ndo se reduz apenas ao
campo da imaterialidade das ideias, possuindo também uma existéncia material sendo
elas: naigreja, no estado, na escola, nas instituicées e na lingua.

De todo o dito, € importante ressaltar que a noc¢ao da FD inclui a ideologia
como um aspecto determinante no discurso, 0 modo como a ideologia se materializa
no discurso é algo que Pécheux nos convida a refletir. Além disso, o processo
ideolégico é algo que se movimenta ndo apenas na historia, mas também na memaria

social e, assim, 0s sentidos vao se construindo a partir do embate de outros sentidos.

1.5 A CONDICAO DE PRODUCAO DO DISCURSO: O NAO DITO E O SILENCIO
Um dos conceitos fundamentais que Pécheux trabalha é o conceito de
condicdo de producdo, de modo geral, esse conceito traz a ideia de que o discurso
produzido pelo sujeito, na verdade, ndo foi formulado por ele e, portanto, ndo é
possivel atribuir que o sujeito € a fonte de discurso, pois ele é fruto da interpelacéo

que recebe da ideologia:

Um discurso é sempre pronunciado a partir de condi¢gfes de producgado dadas:
por exemplo, o deputado pertence a um partido politico que participa do
governo ou a um partido da oposicao; é porta-voz de tal ou tal grupo que
representa tal ou tal interesse, ou entao esta ‘isolado’, etc. Ele esta, pois, bem
ou mal, situado no interior da relacdo de forgcas existentes entre os elementos
antagonistas de um campo politico dado. O que diz, o que anuncia, promete
ou denuncia, ndo tem o mesmo estatuto conforme o lugar que ele ocupa; a
mesma declaracdo pode ser uma arma temivel ou uma comédia ridicula
segundo a posi¢ao do orador e do que ele representa, em relacdo ao que diz.
Um discurso pode ser um ato politico direto ou um gesto vazio, para ‘dar o
troco’, o que é uma outra forma de agao politica (PECHEUX, 1997, p.77).

Assim, Pécheux (1997, p.76) nos ensina que o processo de producdo do
discurso & definido como “o conjunto de mecanismos formais que produzem um
discurso de tipo dado em ‘circunstancias’ dadas”, o que implica, necessariamente, que
as “circunstancias” de um discurso sdo suas condigdes de producido e, por
conseguinte, um discurso é produzido de acordo com um tipo dado em condi¢cdes de
producdo dado. Assim, quando um sujeito faz um discurso, antes as condi¢des de
producéo vao relacionar as formagdes imaginarias de sua posi¢do e do outro com a

situacao concreta historicamente determinada.
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Orlandi (2005a, p. 30) afirma que “(...) podemos considerar as condi¢des
de producdo em sentido estrito e temos as circunstancias da enunciagao: € o contexto
imediato. E se as consideramos em sentido amplo, as condi¢cGes de producéo incluem
0 contexto sécio-histoérico, ideoldgico”. Segundo a autora, as condicdes de producao
sao determinantes da constituicdo do sujeito, assim como, do sentido de seu discurso.
Esses contextos conduzem como todo e qualquer discurso se apresentam, na relacéo
com o nao dito e com o siléncio. Todo discurso carrega consigo uma margem de néo
ditos, constituindo-se a partir do siléncio, este por sua vez, relaciona-se a significacédo
e ndo siléncio inerente a auséncia sonora.

O ndo dito, no discurso implicito, evidencia sua incompletude. Para Orlandi
(1997), todo discurso possui uma relacdo com a falta, com o equivoco, ja que toda
linguagem € incompleta: “(...) ha uma dimensao do siléncio que remete ao carater de
incompletude da linguagem: todo dizer é uma relacao fundamental com o nao dizer”.
(ORLANDI, 1997, p. 12). Entende-se que 0s sujeitos, 0s discursos e 0s sentidos nao
estdo prontos e acabados, mas sim, sempre estdo se (re) construindo no movimento
constante do simbdlico e da histdria. Segundo a autora, este € o motivo pelo qual o
leitor precisa mergulhar na tessitura textual para que possa interpretad-la e
compreendé-la a luz de seus conhecimentos e vivéncia. Cada sujeito produz um
discurso e, desse modo, se relaciona com o interdiscurso ou memoria discursiva.

Nessa perspectiva, Pécheux (2009) conceitua:

A memdria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como
acontecimento a ser lido, vem restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer, mais
tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos-
transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a condicdo do legivel em
relacdo ao proprio legivel (PECHEUX, 2009, p. 52).

Os sentidos sdo condicionados de modo que é dada a forma com que os
discursos se inscrevem na lingua e na histéria. A incompletude evidenciada do
discurso conduz o sujeito a submergir na exterioridade, na histéria para inscrevé-la na
conservacgao e na estabilidade interna do discurso; ao fazé-lo, traz para seu discurso
o falado antes, em outro espaco e tempo. Para Pécheux (2010), constitui-se como
interdiscurso aquele que visa fornecer materiais para uma formacao discursiva, nesse
contexto, o autor traz a ideia de parafrase, bem como a nogéo de pré-construido, este

se relaciona como objeto ideoldgico, como representacao.



27

O interdiscurso para Orlandi (2005a, p. 33), em consonancia com Pécheux,
conceitua como “(...) todo conjunto de formulagdes ja feitas e ja esquecidas que
determinam o que dizemos. E o dizivel, histérica e linguisticamente definido; o
enunciavel, o ja-dito, exterior a lingua e ao sujeito, mas que esta no dominio da
memo©ria discursiva”. De acordo com Orlandi (2005a), ha uma nova pratica de leitura

em Analise do Discurso, chamada de “discursiva”, que...

[...] consiste em considerar o que é dito em um discurso e o que é dito em
outro, o que é dito de um modo e o que é dito de outro modo, procurando
escutar o ndo-dito naquilo que é dito, como uma presenca de uma auséncia
necessaria [...] porque [...] s6 uma parte do dizivel € acessivel ao sujeito pois
mesmo o que ele ndo diz (e que muitas vezes ele desconhece) significa em

suas palavras (ORLANDI, 2005a, p. 34).
Nesse sentido, o ndo-dito faz parte do discurso no qual ndo evidencia a
palavra. Refere-se ao discurso anterior, considerando que a impossibilidade de o
discurso englobar uma enunciacdo completa, compreende-se que 0 nédo-dito €&
constituinte, € fundador do discurso. O ndo-dito se relaciona com as diversas facetas
da linguagem, perpassa e ultrapassa todo o dito; “(...) € subsidiario ao dito. De alguma
forma, o complementa, acrescenta-se” (ORLANDI, 2005a, p. 82). O nao-dizivel
estabelece o espac¢o do multiplo, a condigao do “vir-a-ser” do discurso. Orlandi (2005a,
p. 82) evidencia que as “(...) diferentes formas de nao-dizer (implicita), o pressuposto
e o subentendido”. Considerando que o primeiro (dito) se vincula a linguagem e o
segundo (ndo-dito) ao contexto, desse modo, pontua-se ainda que ‘o nao-dito &

subsidiario ao dito” e constitutivo do sentido.

Na Andlise do Discurso, h& noc¢des que encampam o nao-dizer: a nogéo de
interdiscurso, a de ideologia, a de formacgéo discursiva. Consideramos que ha
sempre no dizer um nao-dizer necessario. Quando se diz “x”, o ndo dito “y”
permanece como uma relagao de sentido que informa o dizer de “x”. Isto &

uma formacéo discursiva pressupde uma outra (ORLANDI, 2005a, p. 82).
Nessa perspectiva, podemos observar que as condicbes de producao
podem determinar as relacdes que o sujeito condiciona com sua memoéria discursiva
e também remeté-lo a uma formagéo discursiva e ndo em outra, sendo capaz de
entender os processos discursivos e 0s sentidos que cada um pode produzir. A
transicdo do sujeito por diferentes formacgbes discursivas coloca num campo
enunciativo daquilo que pode ser dito, na préatica. As condi¢cdes de produgdo

envolverdo o sujeito, suas contradicbes e sua posicdo social que dependerd da



28

ideologia e de sua posi¢cdo em relacdo ao modo de producgéo e de sua posicdo em

que o discurso é praticado.

1.6 O SUJEITO E A IDEOLOGIA

Até aqui pontuamos muitas vezes sobre o sujeito e a ideologia, mas quais
0s conceitos de sujeito e ideologia? Qual a relacéo do sujeito com a ideologia? Como
a ideologia interpela os individuos em sujeito? Como € o sujeito da Analise do
Discurso? Sao guestdes que trataremos nessa secdo. Orlandi (1988) afirma que o
sujeito & multifacetado e, com isso, ele atravessa e € constantemente atravessado por
inimeros discursos, desse modo, 0s sujeitos hdo se associam mecanicamente com a
ordem social, cuja representatividade possui varios papéis.

Para a autora, essa dinamica possibilita a troca de papéis, no qual pode ser
nomeado de reversibilidade. A correlagdo eu/tu € reversivel, e € porque o “eu”
consegui preencher a condi¢cao do outro/do tu que o dizer se determina. O sujeito da
Andlise do Discurso é duplamente afetado: no seu funcionamento psiquico, o0 sujeito
é falado pelo inconsciente, parte desconhecida pelo sujeito. E outra perspectiva
considera seu funcionamento social, em que o sujeito € afetado pela ideologia, visto
que ndo ha discurso sem sujeito, nem mesmo h& nem sujeito, sem ideologia. Pécheux
(2009), por sua vez, conceitua o0 sujeito sob a otica das redes de evidéncias e o
assujeitamento inerente ao inconsciente, distinguindo o Sujeito, enquanto ldeologia e,

ainda, o sujeito, enquanto individuo interpelado:

Se acreditamos de um lado, que esse Sujeito, com S mailsculo — Sujeito
absoluto e universal —, é precisamente o que J. Lacan designa como Outro
(Autre, com A maiusculo), e, de outro lado, que, sempre de acordo com a
formulagdo de Lacan “o inconsciente € o discurso do Outro”, podemos
discernir de que modo o recalque inconsciente e o assujeitamento ideoldgico
estdo materialmente ligados (PECHEUX, 2009, p. 133).

O autor evidencia o aspecto material da relagdo entre um e outro: na
materialidade discursiva do sujeito estdo constituidas as ideologias que o interpelam,
ou seja, 0 sujeito ao falar, inscreve-se materialmente, por meio da linguagem, nas
formacdes discursiva e ideoldgica que constituem o sujeito de seu discurso. Logo, o
sujeito se constitui enquanto produz seu discurso, ao passo que as praticas sociais se
constroem pelo viés discursivo, “(...) s6 a pratica através de e sob uma ideologia” e

“(...) s6 ha ideologia pelo sujeito e para sujeitos” (PECHEUX, 2009, p. 149).
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A relacdo entre os sujeitos e as préticas sociais sucedem em um panorama
em constante conflitos e tens@es ideoldgicas, a titulo de exemplo, tém-se as praticas
politicas que evidenciam a esquerda e a direita, assim como ha as praticas religiosas,
demonstrando a for¢a da natureza e a santidade. Segundo Pécheux (2009), o sujeito
marca seu espaco, um territorio na discursividade seja este da politica, da familia, da
religido ou de qualquer outro aparelho ideolégico e, sendo assim, 0 sujeito ndo nota o
processo interpelatério, sem uma abstencao ou distanciamento para reflexao, pois ele
acredita possuir ter o controle sobre o que é e o que escolhe, assim como sobre como

se relaciona discursivamente.

O carater comum das estruturas-funcionamentos desigualdades,
respectivamente, como ideologia e inconsciente é o de dissimular sua prépria
existéncia no interior mesmo do seu funcionamento, produzindo um tecido de
evidéncias “subjetivas” devendo entender se este ultimo adjetivo ndo como
“‘que afetam o sujeito”, mas “nos quais se constitui o sujeito” [...] tanto para
vocé, como para mim, a categoria de sujeito € uma “evidéncia” primeira (as
evidéncias sdo sempre primeiras) esta claro que vocés, como eu, Somos
sujeitos (livres, morais, etc.) (PECHEUX, 2009 p. 153).

Outro elemento importante do sujeito para Pécheux (2009, p. 163) é que
ele “(...) se constitui pelo ‘esquecimento’ daquilo que o determina”, referindo-se ao
sentido de acobertado, daquilo que causa no proéprio interior de seu efeito e ndo no
sentindo de algo que fora esquecido. Segundo o autor, o sujeito é constituido de dois
esquecimentos: 1. O sujeito ndo é fonte do seu dizer e 2. O sujeito tem a ilusdo de
gue tem poder de escolha. Especificamente sobre o esquecimento n° 1, vale ressaltar
que esta centrado na nocdo do “ (...) o sujeito-falante ndo pode, por definicdo, se
encontrar no exterior da formacéo discursiva que o domina” (PECHEUX 2009, p. 173),
ou seja, 0 sujeito ndo € fonte de seu dizer, apenas necessita desta ilusdo para
enunciar. Desse modo, constituem-se 0s arranjos lexicais com a sensacdo de
naturalidade, possibilitando “esses” e “ndo aqueles sentidos”. “Nesse sentido, o
esquecimento n°1, remetia, por analogia com o recalque inconsciente, a esse exterior,
na medida em que — como vimos — esse exterior determina a formacgé&o discursiva em
questédo” (PECHEUX, 2009, p. 173).

Ja o esquecimento n° 2, a ideia intrinseca é que esta promove a iluséo de
que o sujeito € capaz de escolher as palavras adequadas para se expressar,
induzindo, assim, os sentidos aos enunciados e, concomitantemente, controlando os
sentidos. Um aspecto importante nesse segundo tipo de esquecimento € que, por

vezes, a utilizacdo de diversos recursos linguisticos, tal como as aspas, a pontuacao
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e as palavras em caixa alta que, ao fazer seu uso, caminham para um efeito de
sentido, entretanto, os significados ndo sdo colados as coisas: “(...) uma palavra, uma
expressao ou uma proposicao nao tem um sentido que lhe seria ‘préprio’, vinculado a
sua literalidade” (PECHEUX 2009, p. 161), mas sim “(...) mudam de sentido segundo
as posigbes sustentadas por aqueles que as empregam” (PECHEUX 2009, p.
160).Tomando por base essa compreensdo, em sintese, 0 Esquecimento n°® 1 esti
relacionado a exterioridade que, por sua vez, esta relacionado a formacéo discursiva,
remetendo a um certo discurso, enquanto que o esquecimento n°® 2 esta a cargo do
esquecimento n°® 1, haja vista que o intradiscurso® é construido em funcdo do
interdiscurso?, logo da ideologia que o rege.

Outra concepcdao interessante para sujeito é a definida por Orlandi (2005a,
p. 50), segundo a autora o sujeito esta relacionado a no¢éo de que ele é determinado
tanto por seu lugar subjetivo, em um determinado momento de sua enunciagéo,
quanto em sua exterioridade. Assim, pelo fato de que o sujeito é atravessado pela
histdria, ele possui acesso a pelo menos parte do que ele realmente ele diz, ou seja,
cria-se “(...) um ideal de completude, participando do imaginario de um sujeito mestre
de suas palavras: ele determina o que diz’. Complementarmente, a autora afirma
ainda que o “ele” enuncia na ilusdo de escolha e definigdo sobre o que diz, visando
controlar os sentidos, entretanto, trata-se de um sujeito dividido e que n&o controla os
sentidos como um todo, sempre vir-a-serem outros na relacdo com o outro, nas

variacfes do tempo e do espaco em que ocorrem as enunciacoes:

Ele é sujeito a lingua e a historia, pois para se constituir, para (se) produzir
sentidos ele é afetado por elas. Ele é assim determinado, pois se néo sofrer
aos efeitos do simbdlico, ou seja, se ele ndo se submeter a lingua e a historia,
ele ndo se constitui, ele ndo fala, ndo produz sentidos (ORLANDI, 20054, p.
50).

Nessa perspectiva, o sujeito do discurso, possui uma materialidade
linguistica e, portanto, é fruto de um entremeio entre movimentos metaforicos e

metonimicos, parafrase e polissemia. Ele significa e € significado em determinadas

2 O intradiscurso esta relacionado a matéria linguistica, ideoldgica, literaria, simbdlica dentre outras,
isto é: “o funcionamento do discurso com relagao a si mesmo (o que eu digo agora, com relagao ao que
eu disse antes e ao que eu direi depois; portanto, o conjunto de fendmenos de ‘co-referéncia’ que
garantem aquilo que se pode chamar o ‘fio do discurso’, enquanto discurso de um sujeito (PECHEUX,
2010, p. 154).

3 Para Pécheux (2009), o interdiscurso é constituido de um discurso em relac@o a outro ja existente
como o “discurso de um sujeito”.
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condigBes pelo viés do interdiscurso, esse por sua vez, sustenta seu dizer. O sujeito
ndo é quantificavel ou normatizavel, ele é inscrito na/pela memoria discursiva e esta
inscrito nas formacdes discursivas e sociais, constituindo-se nas injun¢des ideoldgicas
(ORLANDI, 2005a). E, sendo assim, a impressao de “sempre ja sujeito” € apagada
(ORLANDI, 20054, p. 48).

Orlandi (2005a, p. 35) traz a ideia de esquecimento ideoldgico: “(...) ele é
da instancia do inconsciente e resulta do modo pelo qual somos afetados pela
ideologia. Por esse esquecimento temos a ilusdo de sermos a origem do que dizemos,
quando na realidade, retomamos sentidos pré-existentes”. Este tipo de esquecimento
“(...) € da ordem da enunciacao: ao falarmos, o fazemos de uma maneira e ndo de
outra e, ao longo de nosso dizer, formam-se familias parafrasticas que indicam que o
dizer sempre podia ser outro” (ORLANDI, 2005a, p. 35). Em termos epistemolégicos,
stricto sensu, a raiz do termo sujeito, no latim, designa “posto debaixo” (FERREIRA,
1986, p. 1627). Esse conceito na Analise do Discurso e com a Psicanalise, visa um
sujeito dividido pela/na linguagem, interpelado pela ideologia, descentrado, gestado
pela histéria e parido no discurso, ou ainda, “posto debaixo”, no sentido do

esquecimento que construi o sujeito. Segundo Ferreira (2010),

A categoria de sujeito procede da filosofia e ganha com Lacan um estatuto
préprio ao ser introduzida com destaque no campo psicanalitico. E sempre
bom lembrar, contudo, que Freud, ainda que ndo a nomeasse diretamente, ja
tratara em textos iniciais, do que seria o essencial em matéria de
inconsciente. A concepcao de sujeito formulada por Lacan, como um sujeito
descentrado, efeito do significante que remete para um outro significante,
encontra eco em outros campos das ciéncias humanas, como é o caso da
Analise do Discurso. E Pécheux néo fica surdo a essa voz; muito ao contrario
(FERREIRA, 2010, p. 2).

Segundo Orlandi (1999), o sujeito acredita estar livre para enunciar de
maneira imparcial e, desse modo, esta isento de influéncias ideolbégicas. Esse
processo de questionamento do individuo no que concerne ao sujeito é esquecido.
Nesse sentido, a autora evidencia que o discurso é dotado de efeitos de sentidos, ou
seja, o dito e o implicito dizem e significam. O sujeito, ao se sentir agredido diante de
uma situacdo, marca seu posicionamento ideoldgico, evidenciando seus valores e
principios morais. Vale ressaltar, entretanto, que o sujeito ndo demonstra apenas seus
posicionamentos, mas também a formacéo ideologica de um grupo, cuja hegemonia
€ a ferramenta para a imposicdo (sem que pareca), por meio dos aparelhos

ideoldgicos, dos seus principios, crencas, valores e verdades (ALTHUSSER, 1974).
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Nesse discurso, nota-se também a presenca de outros discursos que nao
sdo e também ndo possuem origem no sujeito enunciador, logo, ele esta replicando
um ja dito, contudo, tem a crenca de ser legitimo o seu dizer. Nessa conjuntura, a
ideologia possui carater modelador das acdes humanas, pois atua de forma
inconsciente e nos leva a reproduzi-la, refor¢ca-la e a defendé-la. Dessa forma, o
discurso se apresenta como uma forte ferramenta de persuasao para a difusdo de
ideologias, representando tanto as relacdes de poder, quanto as manifestacdes
contrarias, ou em prol de causas distintas.

Pécheux (1995, p. 129) destaca a “(...) dupla face de um erro central, que
consiste, de um lado, em considerar as ideologias como ideias e ndo como forgas
materiais e, de outro lado, em conceber que elas tém origem nos sujeitos, quando na

”n

verdade elas “constituem os individuos em sujeitos™. A verdadeira ideologia “(...)
representa a relacdo imaginaria dos individuos com suas condi¢cdes reais de
existéncia” (ALTHUSSER, 1974, p. 77), ou seja, o sujeito se imagina e imagina o
mundo, evidenciando seus valores, crencas e verdades. Atua, assim, como uma lente
pela qual o individuo enxerga a si e ao mundo, assim como ele se relaciona com o
outro, atribuindo acesso ao real, ndo de forma direta e objetiva, mas sim imaginaria.

Desse modo, Althusser (1974) argumenta:

Embora admitindo que elas ndo correspondem a realidade, portanto que
constituem uma ilusdo, admite-se que fazem alusédo a realidade, e que basta
<<interpreta-las>> para reencontrar sob a sua representagdo imaginaria do
mundo a prépria realidade desse mundo (ideologia = ilusdo/alusao)
(ALTHUSSER, 1974, p. 78).

Entende-se, nesse sentido, que os gestos de interpretacao direcionam as
ideologias as quais o individuo esta submetido. Desse modo, um mesmo fato pode
ser interpretado, entendido e assimilado de diferentes maneiras, dado o contexto
imediato de ocorréncia e contexto. Entende-se, ainda, que os gestos de interpretacéo
remetem as ideologias, pelas quais o individuo esta submetido. Por isso, um mesmo
fato pode ser entendido e assimilado de maneiras diferentes, dado de quem enuncia
0 contexto imediato de ocorréncia e o respectivo contexto historico. As evidéncias
produzidas pela ideologia, possibilita diversas interpretacfes “(...) este € o trabalho
daideologia: produzir evidéncias, colocando o homem na relagéo imaginaria com suas
condicOes reais de existéncia” (ORLANDI, 2005a, p. 46). Dessa forma, o individuo

acredita que o sentido é evidente, no que concerne sua posi¢ao sujeito interpelado e
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do sentido de seu discurso. Ainda no tocante as evidéncias, Orlandi (2005a)

argumenta:

S&do essas evidéncias que ddo aos sujeitos a realidade como sistema de
significa¢des percebidas, experimentadas. Essas evidéncias funcionam pelos

chamados “esquecimentos” [...]. Isso se da de tal modo que a subordinagéo
assujeitamento se realiza sob a forma da autonomia (ORLANDI, 2005a, p.
47).

Segundo Orlandi (2005a, p. 46), “(...) o individuo é interpelado em sujeito
pela ideologia para que se produza o dizer”. Orlandi (2005a, p. 47) afirma que “(...)
para que a lingua faca sentido, € preciso que a histoéria intervenha, pelo equivoco, pela
opacidade, pela espessura material do significante”. Portanto, os movimentos
destacados representam as principais justificativas para explicar, mascarar, ocultar ou
inverter a ordem social existente, podendo surgir conscientemente induzidas por
agentes sociais ou simplesmente de forma inconsciente, enraizando paradigmas na
sociedade.

O filésofo marxista Althusser conceitua o sujeito a partir da ideologia,
inclusive, Henry (1997, p. 33) afirma que “(...) o sujeito para Althusser é o sujeito da
ideologia, e ndo ha outro sujeito, sendo este da ideologia”. Althusser (1985, p. 93)
afirma que “(...) s6 ha pratica através de e sob uma ideologia (...) s6 ha ideologia pelo
sujeito e para o sujeito”, as quais levam a formulacdo central: “(...) a ideologia interpela
os individuos enquanto sujeitos”. O sujeito € chamado a existéncia pela ideologia, “(...)
a ideologia interpela os individuos como sujeitos” (ALTHUSSER, 1974 p. 93).

A acepcédo de ideologia althusseriana ndo pode ser confundida com a
concepcao de ideologia como representacdes deformadoras da realidade, pois essa
instancia ndo é algo que vem do exterior, coloca-se entre 0s sujeitos e a realidade,
produzindo uma visdo de mundo deturpada. Trata-se de uma condicao intrinseca a
todos, um sinal de indenitario comum aos diferentes sujeitos, aos quais, por estarem
interpelados, imaginam que as condigbes sociais vivenciadas |hes foram
‘espontaneamente” dadas. Althusser (1985) ainda postula que o processo de
interpelacédo ideoldgica produz duas evidéncias: a do sujeito e a do sentido, conforme

exposto no excerto a seguir:

Segue-se que, tanto para vocés como para mim, a categoria de sujeito € uma
“evidéncia” primeira (as evidéncias sdo sempre primeiras): esta claro que
vocés, como eu, somos sujeitos (livres, morais, etc.). Como todas as
evidéncias, inclusive as que fazem com que uma palavra “designe uma coisa”
ou “possua um significado” (portanto inclusive as evidéncias da
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“transparéncia” da linguagem), a evidéncia de que vocé e eu somos sujeitos
— e até ai ndo ha problema — é um efeito ideoldgico, o efeito ideoldgico
elementar (ALTHUSSER, 1985, p. 94).

A ideologia tem como responsabilidade construir essas evidéncias
discretamente e impd-las de tal modo que o sujeito ndo perceba que esta sob o efeito
do “reconhecimento ideoldgico”, ou seja, a ideologia faz com que os sujeitos se
reconhegam como “(...) concretos, individuais, inconfundiveis e (obviamente)
insubstituiveis” (ALTHUSSER, 1985 p. 95). Além disso, a ideologia influencia na
representacdo dos sujeitos em relacdo as suas condicfes sociais, assim como na
imagem que o0s sujeitos tém das formulacdes linguisticas recebidas ou produzidas.
Segundo Althusser (1985), o conhecimento cientifico é o responsavel pela
conscientizacdo de que se esta fora da ideologia, enquanto que, na verdade, se esta
sempre dentro dela, dessa forma, ndo pressupde o processo de interpelacao ao qual
estdo sujeitados. De acordo com Orlandi (2005b), os individuos em sujeito s&o

interpelados pela ideologia, sendo vejamos na integra:

Em um primeiro momento temos a interpela¢éo do individuo em sujeito pela
ideologia. Essa é a forma de assujeitamento que, em qualquer época, mesmo
gue modulada de maneiras diferentes, € o passo para que o individuo,
afetado pelo simbdlico, na historia, seja sujeito, se subjetive. E assim que
podemos dizer que o sujeito é ao mesmo tempo despossuido e mestre do
gue diz. Expressdo de uma teoria da materialidade do sentido que procura
levar em conta a necessaria ilusdo do sujeito de ser mestre de si e de sua
fala, fonte de seu dizer (ORLANDI, 2005b, p. 15).

Althusser (1980) evidencia a materialidade das ideologias, aos quais sao
tomados no proprio funcionamento das instituicdes e, sob outra perspectiva, o sujeito
da ideologia, devido a sua teoria de interpelacdo. Nesse contexto, segundo a qual
“(...) a ideologia interpela os individuos em sujeitos” (ALTHUSSER, 1980, p. 93-35).
Nessa logica, é a partir dessa teoria althusseriana que Pécheux extrai a relagédo entre

ideologia e inconsciente:

Se acrescentarmos, de um lado, que esse sujeito, com S mailsculo — sujeito
absoluto e universal —, é precisamente o que J. Lacan designa como o Outro
(Autre, com A maiusculo), e, de outro lado, que, sempre de acordo com a
formulagdo de Lacan, “o inconsciente é o discurso do Outro”, podemos
discernir de que modo o recalque inconsciente e 0 assujeitamento ideoldgico
estdo materialmente ligados, sem estar confundidos, no interior do que se
poderia designar como o processo do Significante na interpelacdo e na
identificacdo, processo pelo qual se realiza o que chamamos as condi¢des
ideolégicas da reproducdo/transformacao das relagdes de producao
(PECHEUX, 2009, p. 133-134).
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Alhusser (1980) define o sujeito escrito com a inicial mailscula em um
Outro sujeito, evidenciando o nome do qual se fala, atestando a analise da ideologia
religiosa em aparelhos ideoldgicos do Estado. O autor ressalta, portanto, para um
lugar no qual o discurso é constituido e a partir dele interpela os individuos em sujeitos.
De acordo com Pécheux (2009), o termo “formacdes ideoldgicas” € designado pela
“materialidade concreta” com a contribuigao ideoldgica. A teoria Althusseriana afirma
que a ideologia interpela os individuos em sujeitos, que fundamenta “(...) uma teoria
materialista dos processos discursivos” (PECHEUX, 2009, p. 148). Esse principio, de
acordo com Althusser (1980, p. 91), € atribuido por duas proposi¢des intermediarias:

1. SO hé4 pratica através de e sob uma ideologia;

2. S6 ha ideologia pelo sujeito e para sujeitos.

Pécheux (2009) explica essas proposicdes, sendo vejamos:

(...) na primeira, o artigo indefinido leva a pensar a pluralidade diferenciada
da insténcia ideolodgica sob a forma de uma combinagé&o (todo complexo com
dominante) de elementos onde cada um é uma formacdo ideolégica (no
sentido definido acima); em sintese, uma ideologia. Na segunda proposicao,
a determinagdo do termo ‘“ideologia” funciona “em geral’, como se
disséssemos “s6 ha raiz quadrada de um numero positivo”, entendendo por
isso que toda raiz quadrada € a raiz de um ndmero positivo: da mesma
maneira, a significacdo dessa segunda proposicdo, que prefigura, na
verdade, a “tese central’, é, realmente, que “a categoria de sujeito... é a
categoria constitutiva de toda ideologia”. Dito de outro modo, a apari¢do do
termo “sujeito” na exposicao tedrica [...] é rigorosamente contemporanea ao
emprego do termo “ldeologia” no singular, o sentido de “toda ideologia”
(PECHEUX, 2009, p. 149).

Para Althusser (1980), a ideologia em um contexto global tende a ser
individualizada. Existe uma ideologia dominante, no qual se visa o resultado de
conjunto adquiridos no interior de uma formacédo social, referindo-se as formacdes
ideoldgicas, estas por sua vez, segundo Haroche, Henry, Pécheux (1971, p. 102)
caracterizam como “(...) um conjunto complexo de atitudes e de representag¢des que
nao sao nem ‘individuais’ nem ‘universais’, mas que se relacionam mais ou menos
diretamente a posicoes de classes em conflito uma com as outras”.

Nesse contexto, Althusser (1980, p. 94), afirma que “(...) a Ideologia em
geral ndo tem histéria”. E nesse sentido que se pode dizer que “a categoria de sujeito
€ constitutiva de toda ideologia”, pois “toda a ideologia tem por fungao (que a define)
‘constituir’ os individuos concretos em sujeitos”. O conceito de Ideologia, em geral
concede, por fim, pensar a teoria althusseriana sobre o sujeito de ser um “animal

ideoldgico”, isto €, a tese de que “a evidéncia de que eu e vocé somos sujeitos — e
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que esse fato ndo constitui problema — é um efeito ideoldgico, o efeito ideoldgico
elementar” (ALTHUSSER, 1980, p. 95).

De todo o dito, observamos que a ideologia e o sujeito sdo conceitos
fundantes na AD, de modo geral, é possivel identificar que o conceito de ideologia,
pelo viés do sujeito, explica as no¢bes de interpelacdo e que é no discurso que se
manifesta, de forma concreta, a ideologia e, por conseguinte, sdo as Formacdes
Discursivas que materializam o ideologico que esta presente nas formacdes sociais e
nas relacbes do homem com o mundo. Assim, nota-se que discurso, sujeito e ideologia
sdo nocgdes entrelacadas, pois ndo existe um discurso sem sujeito, assim como nao
existe sujeito sem ideologia, pois 0 sujeito sempre se inscreve em uma ideologia,

marcando suas posi¢des no discurso, produzido sentidos.

1.7 O SENTIDO

Orlandi (1994) evidencia que a AD apresenta um modelo de pensamento
de sujeito e sentido, em que se desloca tanto do idealismo subjetivista/ sujeito
individual como do objetivismo abstrato/ sujeito universal. O sujeito que sofre uma
descentralizacdo, suas relacdes com o mundo também sdo constituidas pela
ideologia, pois é o imaginario que permeia a relacédo do sujeito com as condicdes de
existéncia. A AD se constitui como ponto de apoio na reflexdo que produz sobre o
sujeito e o sentido, constituindo sua pratica na relacdo de contradicdo em diferentes
diretrizes de conhecimento.

O sentido né&o fica parado “(...) pois & pela circulagdo (compartilhamento,
viralizagdo, comentarios, postagens, hashtags, memes, links...) que o digital se
formula e se constitui. De outro modo, diriamos que o discurso digital se formula ao
circular” (DIAS, 2018, p.29). Nesta formulacao, os sentidos se repetem ou mudam de
caminho, uma vez que “as palavras estdo ai significando” (ORLANDI, 2007), os
sentidos sdo capazes de perpassar para novos outros sentidos, podendo ou néao se
romper. O sentido esta constantemente em desenvolvimento, entretanto, ndo esta
sendo conduzido de qualquer forma e diregao: “(...) ha uma necessidade que rege um
texto e que vem da relagédo com a exterioridade” (ORLANDI, 2007, p. 11 e 15).

Para Orlandi (1994), o sentido se constituiu e se caracteriza a partir da
singularidade da forma de conhecimento em que ndo é apenas uma complementacao
de uma para a outra e sim, como dominar as fronteiras ou além delas ao qual se faz

necessario esclarecer as regras de cada uma dessas ciéncias. A linguistica para se
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estabelecer elimina o sujeito e a situagcédo (exterioridade), ou seja, ela trabalha a
linguagem em sua forma propria, como um sistema significante. J4 as Ciéncias
Sociais, empenha-se em permear a linguagem em busca de sentido, como um simples
instrumento de comunicacao que conduz a informacédo (ORLANDI, 1994).

Pécheux e Fuchs (2010, p. 169) dizem que “(...) o sentido de uma
sequéncia s6 é materialmente concebivel na medida em que se concebe esta
sequéncia pertencente necessariamente a esta ou aquela formacéo discursiva (o que
explica, de passagem, que ela possa ter varios sentidos)”. Os autores evidenciam que
os sentidos sdo desenvolvidos pelo contexto de enunciagao, visando a importancia
das formacg0Oes discursivas, as quais, atuam como determinante nos processos de

desenvolvimento, bem como, o contexto histérico. Desta feita:

O sentido de uma palavra, de uma expresséo, de uma proposi¢ao, etc., ndo
existe “si mesmo” (isto €, em uma relacao transparente com a literalidade do
significante). Mas, ao contrério, é determinado pelas posi¢cdes ideologicas
gue estdo em jogo no processo soOcio-histérico no qual as palavras,
expressdes e proposi¢des sdo produzidos. (Isto é, reproduzidos) (PECHEUX,
2009, p. 160).

O sentido ndo esta evidente e construido como algo ja revelado, contudo é
capaz de ser outro, na medida em que se inscreve e € interpelado pelas formacdes
ideoldgicas esse evento é chamado de posicdo sujeito. Pécheux e Fuchs (2010)
afirmam que “o sentido” de uma sequéncia s6 € materialmente concebivel na medida
em que se concebe esta sequéncia pertencente necessariamente a esta ou aquela
formacéo discursiva”. Desse modo, os processos de inscricdo de uma sequéncia em

relacdo a formacao discursiva consideram as condi¢cdes de producéo.

1.8 FORMACAO IMAGINARIA

O imaginario para a AD é considerado como “(...) a imagem que se fazem
uns dos outros os participantes do didlogo” (PECHEUX e FUCHS, 2010, p. 82-83). As
formacdes imaginarias, para Pécheux (1997), indicam o lugar que A e B se concede
cada um a si e ao outro, a imagem que eles fazem do seu préprio lugar e do lugar do
outro, ou seja, € uma relacdo de poder em que 0s sujeitos se posicionam para falar
qual sua funcéo dentro do contexto. Isso esta relacionado com o poder, porque ha
uma diferenca, por exemplo, quando uma a pessoa fala como sujeito pai, como sujeito
professor, sujeito padre, cada uma dessas posi¢cdes possui uma relagéo de poder com

outro sujeito.
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Segundo Orlandi (2005a, p.42), “(...) o imaginario ndao ‘brota’ do nada:
assenta-se no modo como as relagdes sociais se inscrevem na histéria e sao regidas,
em uma sociedade como a nossa, por relagdes de poder”. A autora afirma ainda que
a relacdo entre a lingua, sujeito, historia e da ressignificacdo é atribuida na Analise do
Discurso como um dos conceitos que constitui a base teédrica da linguistica,
psicandlise e histéria. O gesto de analise se faz por meio da transversalidade,
transitando no que “(...) se toma discursivamente a nao transparéncia do sujeito, a
nao transparéncia da lingua e a ndo transparéncia da histéria” (ORLANDI, 2005a, p.
11). Assim, o visivel e o invisivel acerca do sujeito, da lingua e da histdria, com o inicio
na opacidade do discurso é evidenciado por meio do deslocamento da memoria, a
historicidade e o imaginario.

As formac0fes imaginarias sdo constituidas por intermédio das percepcdes
atravessadas pelo “ja ouvido” e “ja-dito” (GADET; HAK, 1997, p.85). O imaginario
estabelece o efeito de evidéncia e, portanto, produz uma ilusao referencial. “(...) A
dimensédo imaginaria de um discurso é sua capacidade para a remissdo de forma
direta a realidade” (ORLANDI, 2007, p. 32) e a partir deste momento, ocorre seu efeito
de evidéncia. O funcionamento do imaginario € evidenciado no discurso quando se
entende que “(...) ndo ha relacao direta entre 0 mundo e a linguagem, entre palavra e
coisa”, no entanto, o funcionamento do imaginario ressalta na ordem da transparéncia
e entre mundo e linguagem (ORLANDI, 2007, p. 32). A forca do imaginario é notavel
da qual “(...) € capaz de determinar transformacbes nas relacdes sociais e de
constituir praticas” no qual é mediado pela ideologia na relagdo com o sujeito, desse
modo, o imaginario é o que constitui o efeito de transparéncia (ORLANDI, 2007, p.
33).

O imaginario para a AD é refletido como “(...) a imagem que se fazem uns
dos outros os participantes do dialogo” (PECHEUX e FUCHS, 2010, p. 82-83). De
acordo com Orlandi (1994), o processo discursivo se da no funcionamento de uma
sequéncia de formacao imaginaria, em que se constitui o lugar do sujeito e a imagem,
bem como designar a si mesmo e o0 “outro”, em seu proprio lugar no discurso. Dessa
forma, esses lugares séo interpretados e, portanto, nos processos discursivos séo
posicionados. Orlandi (1994) evidencia ainda que o dizer nédo € apenas do dominio do
locutor, uma vez que tudo isso reflete as condicbes em que se produz e com outros

dizeres, ou seja, possui uma relagcdo com os lugares pelos quais ele passa.
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1.9 O CONCEITOS FUNDANTES DA ANALISE DO DISCURSO E SUA RELAQAO
COM A PESQUISA

Até aqui, pontuamos uma série de conceitos importante para a AD, tais
como: o discurso, 0 sujeito, a formacdo discursiva e ideoldgica, a ideologia, as
condi¢fes de producéo, o sentido e o imaginario. Mas qual relacéo desses conceitos
com os objetivos desta pesquisa? Por que fazer essa descricdo dos principais
dispositivos da AD é tdo importante?

Conforme mencionado na introducdo deste manuscrito, o intuito principal
deste trabalho é o de analisar o discurso sobre o espaco urbano, a partir das paginas
das Prefeituras na rede social Facebook, buscando identificar quais os conhecimentos
divulgados nessas paginas oficiais e quais os sentidos produzidos sobre a cidade,
desse modo, ao se propor o desafio de realizar esse objetivo, perpassamos por
questdes que sdo intrinsecas a AD e estuda-las, fazendo o exercicio teérico de
descrevé-los, permite adquirir conhecimento suficiente para mapear a construcao dos
conceitos que formam a compreenséo de AD, fornecendo subsidios concretos para
realizar as analises das paginas do Facebook das Prefeituras.

Assim, pontuar as bases tedrico-metodolégicas da AD, além de facilitar o
acesso a alguns conceitos chaves, que aqui neste texto ndo se esgotam, permite
também, compreender o discurso como materialidade ideol6gica e entender também
que os post’s das Prefeituras junto a rede social ndo podem ser reduzidos a um mero
recurso comunicativo, mas que é atravessado pela ideologia que é representado

através da linguagem.
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CAPITULO 2
O ESPACO DIGITAL E A RESSIGNIFICACAO DO ESPACO URBANO

Este capitulo se dedica a discutir e refletir sobre 0 espaco digital e o espaco
urbano, buscando compreender como o0 espaco urbano esta ligado ao espaco digital.
Além disso, o capitulo busca também entender como o espac¢o urbano significa as
redes sociais, em especial o Facebook, permitindo, assim, analisar como o digital e o
urbano se constituem. Este capitulo, juntamente ao que ja trabalhamos no primeiro
vao funcionar como uma espécie de arcabouco tedrico para realizarmos a AD de

cidades brasileiras que tém suas paginas oficiais no Facebook.

2.1 O DISCURSO DIGITAL E AS MIDIAS

A internet e as midias sociais mudaram toda a dindmica de comunicacao
entre as pessoas e a forma como obtém as informacdes, permitindo, assim, a
‘comunicagdo de muitos com muitos” em escala global (CASTELLS, 2005). A
tecnologia através das ferramentas disponibilizadas pela rede mundial de
computadores, conhecida como web, possibilita a disseminagcdo em massa de uma
midia digital tendo os mais diversos perfis de publicos, que variam em questdes de
classe social, género, localizacdo geografica e, sobretudo, em seus héabitos de
utilizacdo. Para Dias (2016a), essa midia digital se refere a toda comunicagéo
realizada por meio da internet em uma forma material que possibilita trabalhar textos,
audios, infograficos, graficos, videos, animacdes e imagens, além dos aplicativos com
as mais variadas funcionalidades. Essa hibridizacdo tem efeitos nas relacfes do
sujeito com a cidade.

Recuero (2009) define rede social como um conjunto de dois elementos,
sendo eles: atores que evidenciam as pessoas, instituicdes ou grupos e as conexdes
gue ressaltam as interagcdes ou os lagos sociais, sendo estes independentes do
ambiente ser online e digital. As midias sociais sdo definidas, segundo Kaplan e
Haenlein (2010), como “um grupo de aplicagdes para Internet construidas com base
nos fundamentos ideolédgicos e tecnoldgicos da Web 2.0, e que permitem a criagédo e
troca de Conteudo Gerado pelo Utilizador (UCG)”. Para Orsoli (2011), a midia social
é toda rede online com configuracdes sociais ou que dependa das fung¢des sociais,

nao se constituindo apenas um local para troca de conversas, mas também para troca
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de conteudos em diversos formatos. A midia social € um ambiente online de
compartilhamento de informacgdes e interagdo. Telles (2011) afirma que as midias
sociais significam permitir conversacgdes, no qual ndo é possivel controlar, podendo
apenas influencia-las. Conscientes da importancia das midias sociais na interacao
com o usuario, as instituicées publicas e privadas vém ampliando seus investimentos
e presencas nas midias sociais. Segundo Gallucci e Madeira (2015), para se ter
sucesso nas midias sociais, ndo basta apenas investir em publicidade, alguns pontos
importantes como: escutar 0 que 0s consumidores tém a dizer a seu respeito e
envolver seus clientes nas acdes da empresa, sao fatores que podem determinar
éxitos nas midias. Dessa forma, serdo eles os impactados nos conteudos de futuras
campanhas, mesmo que veiculadas em midias tradicionais.

Segundo dados de pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Opinido
Publica e Estatistica (2010), 92% dos usuarios acessam a Internet em busca de
informacgao e 71% dos internautas de distintas classes sociais, residentes em regides
metropolitanas do pais, estdo presentes nessas redes. A pesquisa também aponta
gue 0s usuarios sao ativos e participam das midias sociais, emitindo suas opinides.
Dados mais recentes da pesquisa TIC Domicilios de 2019 afirmam que trés em cada
quatro brasileiros acessam a internet, equivalente a 134 milhdes de pessoas, o0 que
se nota, portanto, € que este cenario das midias sociais no Brasil € uma grande
oportunidade para impactar, influenciar e obter informacfes. Dias (2018) pensa o
digital como “materialidade”, isto €, como discursividade e ndo como um mero suporte
tecnoldgico proprio de ambientes online, bem como em seus mecanismos multiplos

de telas, como touch screens e teclas.

[...] as diferentes linguagens com suas diferentes materialidades, e, entre
elas, com decisiva importancia, a digital, ttm seus distintos modos de
significar que, ao mesmo tempo, desafiam o homem, mas sédo também uma
abertura para o (e do) simbdlico. Lugar de invencdo, de diferenca, de
exercicio da habilidade. A linguagem digital, ou o discurso eletrénico, como
prefiro chamar, re-organiza a vida intelectual, re-distribui os lugares de
interpretacao, desloca o funcionamento da autoria e a prépria concepgéao de
texto (ORLANDI, 2009, p. 62).

Para Dias (2018), a compreensédo dos discursos “pelo” digital e ndo “no”
digital é entendida como analise que conduz a reflexdo sobre a ordem de construcao
dos sentidos, de modo amplo e definido pelo digital. A materialidade digital é “(...) o
processo de significacdo que se da pela emergéncia da discursividade digital na forma

material do discurso (texto, imagem, cena urbana, etc.), e em certo meio material
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(aplicativo, outdoor, rede social, cidade etc.)” (DIAS, 2016a, p. 173). Dias e Couto
(2011, p. 638) afirmam que “O modo de existir no digital & atravessado pelo estar

visivel ao outro. Enunciar a si mesmo é praticar o espaco digital, significa-lo”.

Ao compartilhar uma imagem, consumimos seu conteddo e a prépria

ideologia que permeia a rede. Mais do que apenas consumir, através da rede

existimos. Na rede, exposicao € existéncia, por isso que ela é negociada e

consumida, valorizada acima de quaisquer moedas. Através do melhor ou do

gi)or, existimos, somos consumidos, somos propagados (COELHO, 2014, p.

O discurso digital e as suas condi¢des de producao do digital, sendo estas

a cibercultura, o dinamismo da rede e da cultura digital atuam no chamado
ciberespaco. Orlandi (1998) afirma que a maneira de como tudo € significado, bem
como seu sentido é construido pelo sujeito. Para autora, aquilo que significa ja € “(...)
determinado pelo trabalho da meméria, pelo saber discursivo, ou seja, aquilo que ja
faz sentido em nés” (ORLANDI, 1998, p. 15). Como unidades significativas complexas,
sao significados e ressignificados nas condicfes de producao digital e pela incidéncia
da memoria, do interdiscurso, atravessados pelo discurso eletrdnico e pela
discursividade do digital. Orlandi (1998) afirma que “(...) o processo de significagao &
determinado pela sua relagdo com a memoaria” (ORLANDI, 1998; 15), porém, o sentido
nao se desenvolve em qualquer dire¢éo, ja que ha uma necessidade que o rege e tem
relacdo com a exterioridade (ORLANDI, 2011). Uma vez que todo enunciado nao foge
de estar exposto ao equivoco da lingua, todo enunciado pode tornar-se um outro

(ORLANDI, 1998):

Esse lugar do outro enunciado, € lugar da interpretacdo, manifestacao do
inconsciente e de ideologia na producédo dos sentidos e na constituicdo dos
sujeitos. E é ai também que podemos considerar a alteridade constitutiva, o
interdiscurso: “é porque ha o outro nas sociedades e na historia,
correspondente a esse outro linguajeiro discursivo, que ai pode haver ligagédo
identificacdo ou transferéncia, isto €, existéncia de uma relagao abrindo a
possibilidade de interpretar (ORLANDI, 1998, p. 11).

Dessa forma, ocorre a ressignificacdo e o deslocamento, visto que os
meios sao partes constitutivas do sentido, “(...) bem como a maneira com que ele se
formula, se constitui e circula” (DIAS, 2016b, p. 166). Orlandi (2005a) afirma que a
informatizacdo do conhecimento se desloca em paralelo com a informatizacdo da
sociedade, conectando fundamentalmente a relagéo entre a linguem sociedade, na

qual ndo ha como se mexer em uma sem mexer em outra. Dias (2009, p. 9) afirma
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que “(...) a linguagem é, pois, o eixo central da produgdo de todo e qualquer

conhecimento sobre si, sobre o mundo, através da tecnologia”.

[...] pois no mesmo instante em que o sujeito produz e pratica uma técnica
para se dizer e se relacionar com o outro, ele produz uma “mexida” na
estrutura da lingua. Sabemos que lingua e cultura ndo se separam, sendo
assim, no momento em que o sujeito é afetado pelos sentidos de uma cultura
(ideologia) tecnol6gica dominante, ha, necessariamente, repercussdes na
lingua (DIAS, 2009, p. 9).

Dias (2009) sustenta que o funcionamento do conhecimento é deslocado
em uma materialidade especifica e este € o modo com que um discurso circula, sendo
parte do seu processo de significacdo. A lingua em sua materialidade digital, segundo
a autora, significa diferentemente e ai € possivel observar seu funcionamento por
exemplo, na forma da escrita que surge com a expansao da comunicagao nas redes
sociais e nas comunidades virtuais.

O discurso circula e produz sentido em um espaco determinado que é
estabelecido como um espaco de interpretacdo. Orlandi (2005a) entende que a
internet possui sua linguagem propria e é o responsavel pelo sistema da lingua que
“‘pbe em relagao sujeito e sentidos” e, dessa forma, cria um padrdo no que diz respeito
a lingua ao seu movimento histérico, cultural e social. Historicamente, ocorreu o
surgimento da expansdo da internet e o ambito social possui relacdo com esse
surgimento, possibilitando um movimento social e urbano que resulta na cibercultura,
essa, por sua vez, esta ligada as tribos e suas linguagens especificas (DIAS, 2011a).

Estas questdes, segundo a autora, a lingua e o discurso se produzem sobre
ela, em espacos digitais de constituicdo do sujeito. Espaco no qual o sujeito demostra
“‘livremente” o seu desejo por meio da escrita. Dessa forma, o sujeito e os modos de
subjetivacao € o que torna capaz de refletir e introduzir a lingua em uma espacialidade

que funda um modo especifico de dizer.

2.2 A CIDADE NO DIGITAL: O DISCURSO NO E-URBANO

As Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo tém apresentado grande
transformacao nas dltimas décadas, permitindo, inclusive, que a cidade ultrapasse a
nocao de territorio fisico e vislumbre uma nova oportunidade de relacionamento entre
a cidade e o cidadao por meio da internet e das redes sociais e, com isso, possibilita
também a compreensao da producéo de sentidos e do funcionamento da sociedade

contemporanea. Dias (2011a) ressalta a importancia de instituir o eletrdbnico em sua
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estrutura de funcionamento e busca compreender os movimentos da cidade, bem
como suas vias de circulagcdo do sentido, seus instrumentos, o deslocamento dos
sujeitos, os lugares, a sua materialidade significativa. A autora afirma que o espaco
digital se sobrepde e significa na juncédo do espaco urbano. A relacdo de mao dupla
entre o eletrbnico e o urbano abrange as nogdes que se refere as relagbes sociais, 0
funcionamento da ideologia, os efeitos de sentido, o politico, os conflitos e as tensdes.

Dias (2011a) compreende que o espaco urbano considera a discursividade
do eletrénico. Nos diferentes lugares em que perpassa o sujeito, ele é afetado pela
discursividade do eletronico, no qual essa discursividade ndo se faz presente no
acesso a internet, nos objetos, na relacdo entre eles, ou no acesso a eles. Para a
autora, a discursividade do eletrénico se encontra no processo histérico e ideolégico
de significacdo da sociedade moderna do modo como estamos, somos e significamos
por meio dos espacos e através deles significamos e, com isso, ocorre a
individualizagdo pelo Estado na forma do discurso da tecnologia. Nessa
discursividade, a informacdo se sucede como excesso no qual resulta a uma
saturacao do sentido e, dessa forma, ndo é capaz de dar margens a interpretacao.
Contudo, no que se refere ao sujeito, desloca-se o sentido e resiste no movimento de
compreensao da subjetividade. No que se refere a discursividade do eletrénico no
espaco urbano, Dias (2011b) ressalta que...

O “e-”, de eletrbnico, passa a constituir o espago urbano em sua propria
formulacdo. Dessa forma, quando nos referimos a uma série de palavras que
fazem parte hoje da nossa urbanidade, tais como e-book, e-learning, e-
busines, e-gov e outras como, e-comércio, e-cidadania, e-compras, estas sao
tomadas, de modo geral, na evidéncia do sentido, como se o eletrénico fosse
um sentido natural para todos (DIAS, 2011b, p. 11).

Contudo, considerando o “(...) sentido da palavra eletrénico no dicionario é
apresentado como: “Adj. Relativo a eletrénica”. Eletrénica” (DIAS, 2011b, p 11). A
autora afirma que o eletrénico possui a funcao de qualificar cada um dos substantivos,
dessa forma, ha o livro eletrénico, o correio eletrénico, comércio eletrénico, governo
eletronico, correio eletrénico e a cidadania eletrbnica. No entanto, o sentido guiado
pelo dicionario, segundo a autora, € bem distinto do sentido que essa palavra produz
na vida cotidiana, nas instituicées, bem como no modo de subjetivacao do sujeito da
sociedade da informag&o. Esse sentido outro, opaco, é gerado pelo modo como a
lingua se inscreve na historia. A formulagdo inscrita em uma discursividade resulta na

materialidade, desse modo, Dias (2011b) afirma que:
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A significacdo do livro, do comércio, da forma de governo, da aprendizagem,
da troca de correspondéncia, nas formulagbes compostas pelo e- (eletrénico),
ndo é a mesma que nas formulacdes sem o e-. Book ou Learning, cidadania
ou comeércio, sdo, por exemplo, palavras cuja materialidade € distinta, pois
tém outra relacdo com a exterioridade. A forma material das palavras
compostas pelo e- € um processo de construgdo do sentido do mundo
determinado pelo eletrénico, pelas telecomunicac¢des, pela comunicacao em
rede, digital, enfim, desse processo de globalizacdo (DIAS, 2011b, p. 12).

Dias (2011b) ressalta que a forma material das palavras constituido pelo
‘e-” € um desenvolvimento do sentido do mundo definido pelo eletronico, pela
comunicacdo em rede, pelas telecomunicacdes, digital, sendo um processo de
globalizacdo. A forma material permite com que desfaca a evidéncia, bem como a
transparéncia do sentido que € produzida pela relacdo da linguagem com o imaginario.
A materialidade do discurso estabelece a relacdo da lingua com a exterioridade.
Nessa perspectiva, o funcionamento do discurso das novas tecnologias ao analisar o
e- (eletrbnico), se constitui tanto na formulacéo de palavras, quanto na formulacéo de
conceitos e politicas publicas.

Para Dias (2011b, p. 13), as palavras “(...) compostas com o e-derivam de
um imaginario e de uma evidéncia do sentido da palavra e-mail. Muito provavelmente
qualquer palavra composta com o e-antes do surgimento da forma “e-mail” seria
questionada em seu sentido”. A parte de um processo de ressignificacdo do espago
urbano esta na utilizacdo dessas palavras comegadas com “e-" 0 que leva 0 modo de
praticar o espaco urbano. Na ultima década, segundo a autora, 0 espaco urbano vem
se configurando em sua forma digital, iniciando na determinacdo dos sistemas
eletrbnicos. Os aspectos que leva a mudanca no espaco da cidade fazem com que
ela se modifique em funcdo do “e-”. Nas empresas, o0 modo de configuracdo é
apresentado como e-bussines, ja no que corresponde as transacdes comerciais,
compra, venda e pagamento é atribuido ao e-commerce ou e-compras.

A inclusdo digital é apresentada, segundo a autora, como e-cidadania, e o
gue aponta como ressignificacao da circulagdo do conhecimento e a aprendizagem
da pratica do ensino é expressado por e-learning e e-book. Desse modo, Dias (2011b)
evidencia que a partir dos instrumentos tecnologicos que fazem parte do cotidiano, tal
como os celulares, sucedem uma ressignificagdo da propria sociedade, aos quais
instituem uma nova forma de relagdo entre 0s sujeitos e desses para com 0 espago
urbano. O processo de significacdo do urbano é definido pela materialidade do

espaco. O sujeito vive e produz esse espaco, subjetivando nele.
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Para Orlandi (2004), o discurso urbano traz um outro olhar para a cidade,
pela materialidade do discurso, que se manifesta pela lingua, na imagem, no texto,
nas cenas, nas histérias, trazendo, assim, uma cidade de sentidos que manifesta o
limite do significante, o simbdlico. Refletindo o espaco como um significante, a cidade
se respalda no simbalico politico na quantidade se colocando, pois, como um espaco
de interpretacéo particular. A cidade, para Orlandi (2011, p. 186), “(...) € injungéo a
trajetos, a vias, as reparticdes, a programas, tragados e regulamento” e evidencia a

diferenca entre a ordem e organizacao.

A nocéo de ordem para o real da cidade, com seus movimentos, sua forma
histérica, seu real. J4 a organizacdo, que chamamos de organizagéo urbana,
esta ligada ao imaginério projetado sobre a cidade, tanto pelos seus
habitantes como pelos especialistas do espag¢o, como urbanistas,
administradores etc. que, assim, se relacionam com a cidade através desse
imaginario, organizando o espaco da cidade, planejando-o, calculando-o de
maneira empirica ou abstrata de acordo com seus objetivos (ORLANDI, 2011,

p. 693).
Orlandi (2004) destaca o trajeto pela cidade que compde a letra urbana e
seu funcionamento que traz a poesia, o rap, as inscricdes, os leitores, a musica, o
grafite, a pichagéo, os nomes de rua, as rodas de conversa, 0s outdoors, os barulhos,
corpos em movimentos, ou seja, os flagrantes do discurso urbano. O comum da lugar
ao extraordinério e ao complexo, enquanto os sentidos estdo em desenvolvimento. A
materialidade simbdlica da cidade, na pratica capitalista, se reduz a urbanizacéo,
desse modo, as quantidades significativas da/na cidade néo se representam de forma
satisfatoria havendo a diferenca, o conflito, o social transfere naturalmente que é
evidenciado por Orlandi (2004), para sentidos da violéncia, sendo assim, uma
metafora mal sucedida que sustenta um imaginario que um condémino fechado ou um
shopping trazem seguranca. Passando a desconfiar de todos que estdo postos fora.
Segundo Orlandi (2011), a cidade, pensada discursivamente, deve ser entendida
como um espaco de interpretacdo, ndo se trata de um vazio e nem mesmo uma
funcdo. A materialidade da cidade se contrasta com o simbdlico e o politico. A autora

ressalta que a cidade se materializa em um espaco e esse lugar possui significado:

[...] nela, sujeitos, praticas sociais, relagdes entre o individuo e a sociedade
tém uma forma material, resultante da simbolizacédo da relagcdo do espaco,
citadino, com os sujeitos que nela existem, transitam, habitam, politicamente
significados. O corpo dos sujeitos estéd atado ao corpo da cidade e estes sao
significados por essa ligagéo. E de tal modo se articulam que o destino de um
nao se separa do destino do outro, em suas iniUmeras e variadas dimensdes:
material, cultural, econdmica, historica etc. O corpo dos sujeitos e o corpo da
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cidade formam um s6. Nosso corpo, urbano, que se textualiza como um corpo

de cidade, ocupa um espago e é ocupado por ele (ORLANDI, 2011, p. 695).

Orlandi (2011) afirma que a cidade é confundida, ou seja, existe uma
sobreposicao do urbano na cidade, no qual a cidade € significada pelo urbano e, desse
modo, nao reflete o real da cidade, pois precisamente € o imaginario que atua como
“(...) espago empirico, ja preenchido, ou como um espacgo abstrato, calculavel,
administrado por especialistas da gestéo publica: com seus planos, projetos, politicas
publicas etc.” (ORLANDI, 2011, p. 695). A autora ressalta que cidade, repelida pelo
urbano, € significada pelos padrbes capitalistas. O urbano se sobrepfe a cidade e
esta, por sua vez, € identificada como o social, isto €, as relacdes sociais sdo
classificadas equivalente as relacdes urbanas, “(...) o corpo do sujeito esta atado ao
corpo da cidade, agora declinada pelo imaginario que solda a cidade e o social,
podemos dizer que o corpo social e o corpo urbano formam um sé” (ORLANDI, 2011

p. 695). No que se refere aos efeitos sobre os sujeitos, a autora ressalta que:

A ingeréncia sobre o urbano é a ingeréncia sobre os sujeitos, tal como eles
sdo significados no imaginario social. Em nossas reflexées temos procurado
considerar a cidade em seu real, atravessando com nossa observagéo,
sustentada pela teoria e o0 método da Analise do Discurso, o imaginario que
institui este jogo de sentidos entre o urbano, a cidade e o social, envolvendo
nele os sujeitos (ORLANDI, 2011, p. 695).

Nesse ambito, a autora tem como principal objetivo evidenciar a relacao
entre o espaco da cidade e a relacdo com a sociedade. A cidade néo é constituida

pelo abstrato ou empirico, e sim, enquanto espa¢o material, histérico, social e
significativo. Orlandi (2011) reflete:

[...] o sujeito pensado por uma teoria ndo subjetiva, em que contam em sua
constituicdo, assim como na dos sentidos que ele pratica, o social, o histérico,
o politico, assim como o inconsciente e a ideologia. Mas ndo s6. Nao
podemos deixar, quando pensamos a relacdo cidade/sociedade, introduzindo
ai a questdo de seus sujeitos, de articular, como diz Pécheux (1981), o
simbdlico com o politico. Dai que este sujeito citadino o é nos termos em que
se constitui como forma sujeito historica, ou seja, capitalista (ORLANDI, 2011,
p. 695).

Segundo a autora, 0 sujeito € resultado da interpelacdo do individuo em
sujeito pela ideologia: “(...) este sujeito, ou forma sujeito historica, assim constituida,
enquanto sujeito capitalista, € en-formada, se sustenta pelo juridico. Temos ai um

sujeito de direito e de deveres, um sujeito ao mesmo tempo livre, dono de sua vontade,

e responsavel”’ (ORLANDI, 2011, p. 695-696). Assim, o conceito de e-urbano perpassa
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pela questdo do funcionamento da discursividade do eletronico na constituicdo do
espaco urbano e na constituicdo do sujeito que circula pelo espaco urbano. O sujeito,
portanto, emerge entre significantes, atravessado por um jogo de releituras e
expectativas de interpretacdo e, assim, o sujeito ndo emerge pela percepcéo de seu
assujeitamento ao “ja dito”, mas como um estrategista entre os significantes e, isso,
de acordo com Pécheux (1990a), é a prova que a hatureza da lingua e da linguagem

faz parte de um jogo politico em aberto e cujas regras nao lhe cabe ajuizar.

2.3 AS REDES SOCIAIS E O FACEBOOK

As redes sociais, segundo Dias e Couto (2011), séo:

[...] ambientes virtuais nos quais sujeitos se relacionam instituindo uma forma
de sociabilidade que estd ligada a propria formulacdo e circulagdo do
conhecimento. A sociabilidade nas redes sociais, como o Orkut, Facebook e
Twitter, ndo tem as mesmas condi¢cdes de producdo que a sociabilidade em
espagos escolares ou universitarios, por exemplo, e essa € uma diferenca
importante para compreender a divulgacdo de conhecimento em (dis)curso
na sociedade contemporanea (DIAS; COUTO, 2011, p. 636).

Nessa perspectiva, o “(...) imaginario que rege essas relagdes € diferente
do imaginario que rege as relacdes nas redes sociais. Nao esquecendo que imaginario
€ aquilo que “medeia a relagcdo do sujeito com suas condicbes de existéncia”
(ORLANDI, 1994, p. 56). Nesse contexto, as redes sociais e a interposi¢ao do sujeito
com as condic¢des de existéncia, bem como sua relacdo com o modo de constituicao
dele mesmo nesse espacgo € atribuido pela “(...) formulacdo e circulagdo de um
conhecimento do/no mundo, de um saber. E desse modo que as redes sociais aqui
em questdo se organizam para constituir um sujeito do conhecimento e que, ao
mesmo tempo, € produtor de conhecimento” (DIAS; COUTO, 2011, p. 637).

No que se refere ao Facebook, isso pode ser observado pelo modo de
circulacdo, pelo compartilhamento de textos, videos, eventos, artigos, campanhas,
lancamento de livros, dentre outros. Dessa forma, apresenta-se como as novas
configuracbes e formas de aprendizado, no qual a constituicdo, formulacdo e
circulacdo do conhecimento vém se tornando inerente ao “processo de producéo do
discurso” em relagao a divulgagao de conhecimento (ORLANDI, 2001, p. 9).

O Facebook é uma das maiores redes sociais da atualidade e foi criado em
4 de fevereiro de 2004 pelo estudante Mark Zuckerberg, no inicio, o The Facebook,

nome apresentado pelo fundador nasceu com o propdsito de conectar os estudantes
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da Universidade Harvard nos Estados Unidos. A versao inicial simples e minimalista
do The Facebook ganhou espaco entre os estudantes da universidade, no qual j&
haviam 650 alunos inscritos na rede social com apenas quatro dias de existéncia.
Segundo o autor, no més de marco de 2004, o The Facebook foi disponibilizado aos
alunos das Universidades de Stanford, Yale e Columbia que ultrapassou a marca de
30 mil usuérios e no final do mesmo ano chegou a marca de um milh&o.

Segundo Kirkpatrick, (2011), a empresa Facebook, diante dos inUmeros
usuarios, paginas de empresas e organizacfes que visavam alcancar cada vez mais
pessoas e evidenciar sua existéncia, produziu um algoritmo, cujo nome € EdgeRank,
no qual seu principal objetivo € direcionar os contetdos de interesse de cada usuario
ao seu feed de noticias, fundamentado nas proprias acdes dentro da pagina do
usuario no Facebook, ou seja, cada pessoa que detém de uma conta na rede social
Facebook, recebe um contetdo Unico, aprimorado no que o algoritmo analisa e
considera o que pode ser relevante para cada usuario em seu perfil pessoal.

O algoritmo EdgeRank contribui e determina o que é exibido a cada usuario
em seu perfil pessoal. Para Kirkpatrick (2011), o algoritmo exerce seu papel,
essencialmente, por meio de trés variaveis e sdo eles: a afinidade, relevancia/ peso
de interacdo e o tempo. A primeira variavel é representada com a letra “u” na formula,
a segunda pela letra “w” e a terceira é constituida pela letra “d”. Segundo o autor, a
variavel “u” se refere a afinidade entre o criador e o consumidor dos conteudos e,
dessa forma, € constituido a quantidade que cada publicacdo recebe de interacées,
ou seja, a visualizacdo de fotos, videos, curtidas, comentarios de pessoas, amigos e
fas, sendo esses, um critério determinante.

Os perfis que possuem esse tipo de interacdo em suas publicacdes
dispordo uma maior visibilidade de suas mensagens serem exibidas no feed de
noticias. No que se refere a letra “w”, a relevancia/ peso de interagdo a cada tipo de
conteudo exibido na rede social Facebook atribui um peso diferente. Em relacéo as
pesquisas, fotos e videos possui um peso maior que textos e links, desse modo, 0
algoritmo EdgeRank conduz aos usuarios os conteudos com maior visualidade e
interacdo em uma quantidade maior, ou seja, o0 algoritmo exibe com maior quantidade
0os conteados como foto e videos por possuirem uma chance maior de
compartilhamentos e curtidas.

Na Rede Social Facebook, os algoritmos sao relevantes, manipula e define

cada postagem que o usuario tera acesso e esse processo resulta das interacdes dos
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usuérios como: a curtida, o compartilhar, com quem interage, em quais paginas
foram comentadas, os perfis seguidos, ou seja, a rede social Facebook esta
analisando todo o comportamento do usuario na rede. Visto que, as analises
realizadas nas paginas das Prefeituras enfatizaram as publicagcées com o maior
nimero de curtidas e de compartilhamento, ou seja, o compartilhamento nas
redes sociais € uma ferramenta poderosa para aumentar o envolvimento do
publico com o conteldo abordado. E o ato de “curtir” indica o interesse e 0 apoio
do usuario a tematica abordada. Tudo que é feito online esta sendo observado, esta
sendo rastreado, esta sendo medido, a cada simples acdo realizada esti
cuidadosamente monitorada e gravada, exatamente cada imagem que vocé para e
observa e por quanto tempo permanece observando sdo suficientes para indicar o
proximo conteudo a ser mostrado na timeline, isso € evidenciado através dos
algoritmos. Algoritmo sao opinides embutidas em cddigos e para uma definicdo de
sucesso.

Assim, por meio das inter-relagcdes do usuéario na rede o algoritmo
reconhece qual tipo de filiacdo pertence e dificulta 0 acesso a outros contetdos
com diferentes formacfes discursivas, ou seja, 0 usuario permanece em uma
bolha, recebendo em sua timeline somente informacdes nas quais curti e
compartilha e semelhantes as mesmas. O conceito “Bolha” criado e desenvolvido
por Pariser (2012) que em seu livro “O Filtro Invisivel: o que a Internet esta
escondendo de vocé” explica que o processo de filtragem de informacgdes que ocorre
por meio do algoritmo € visto como algo extraordindrio, jA que ha uma quantidade

enorme de dados que os usuarios produzem diariamente.

Naturalmente, existe uma boa razdo para que os filtros personalizados sejam
tdo fascinantes. Na atualidade, somos sobrecarregados por uma torrente de
informacdes: 900 mil postagens em blogs, 50 milhdes de tweets, mais de 60
milhdes de atualizacdes de status no Facebook e 210 bilhées de e-mails séo
enviados para o éter eletrénico todos os dias. Eric Schimidt costuma ressaltar
gue, se gravassemos toda a comunicagao humana desde o inicio dos tempos
até 2003, precisariamos de aproximadamente 5 bilhdes de gigabytes para
armazena-la. Agora, estamos criando essa mesma quantidade de dados a
cada dois dias (PARISER, 2012, p. 15).

Para Pariser (2012), a filtragem é correspondida como um artificio que
condiz aos custos que o sistema de navegacao na internet € capaz de ter aos usuarios
“(...) ela traz consequéncias diretas para quem usa filtros personalizados (e, muito em

breve, quase todos nds o0s usaremos, conscientemente ou nao). Também gera
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consequéncias sociais, que surgem quando uma massa de pessoas comeca a viver
uma existéncia filtrada” (PARISER, 2012, p. 18). Vale ressaltar que o algoritmo é
capaz de identificar as modificacdes no que se refere ao comportamento dos usuarios
na rede e reorganiza os conteudos exibidos ao usuario do perfil sem a necessidade
da interferéncia humana, isto €, para se obter diferentes opinides sobre assuntos
diferenciados na timeline, é preciso ir além dos conteudos ja postos, visando outras
perspectivas. Contrariamente disto, 0s usuarios permaneceram imerso em uma bolha,
no qual tudo que lhe é apresentado confirma o que se ja o usuario acredita. O
Facebook trabalha para entregar a todos conteudos relevantes e relacionados
ao estilo de vida tendo em vista o grande indice de engajamento que a
publicacdo gera, pois, quanto maior o a movimentacdo e o frenesi de uma
publicacdo, maior a possibilidade do usuario se interessar pelo assunto, mesmo
gue seja mera curiosidade.

Um dos pilares que move o Facebook séo os usuérios e, segundo Adorno
(2002), é constituido por trés modelos, séo eles: as curtidas, os compartilhamentos e
0s comentarios. Para o autor, um padrao simples que é utilizado em avaliacdes de
posts, paginas e comentarios sdo as curtidas. Adorno (2002, p. 33) afirma que com a
estandardizacdo “(...) o individual se reduz a capacidade que tem o universal de
assinalar o acidental com uma marca téo indelével a ponto de torna-lo de imediato
identificavel”. Dessa forma, as reacbdes, bem como as curtidas promovem a
uniformizacéo da diversidade, no qual responde de forma rapida e adequada ao clicar
0 mesmo bot&o.

A curtida no Facebook evidéncia o interesse, a filiacdo e/ou afetividade dos
usuarios ao positivar como forma de prémio ao contetdo. Desse modo, indica que
uma quantidade maior de curtidas atrai a atencdo em algum fator constitutivo do
enunciado, seja ele visual, sonoro ou verbal e dessa forma, manifesta seu apreco aos
membros do Facebook. Para compreender melhor a dimenséo das curtidas na rede
social Facebook é necessario reconhecer a relevancia social desses dispositivos entre
0s usuarios da rede. Nesse contexto, ocorre um sistema de gratificagdo abrupto, no
qual determina um sistema de transferéncia de capital simbolico entre diferentes

membros do Facebook. Para Bourdieu (1989), o capital simbdlico é definido:

- Outro nome da dist.Incdo - ndo € outra coisa sendo o capital, qualquer que
seja a sua espécie, quando percebido por um agente dotado de categorias
de percepcgédo resultantes da incorporacdo da estrutura da sua distribuicéo,
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quer dizer, quando conhecido e reconhecido como algo de o6bvio. As
distingBes, enquanto transfiguragbes simbdlicas das diferengas de facto, e
mais geralmente, os niveis, ordens, graus ou quaisquer outras hierarquias
simbodlicas, séo produto da aplicacdo de esquemas de construcdo que, como
por exemplo os pares de adjectivos empregados para enunciar a maior parte
dos juizos sociais, sdo produto da incorporacao das estruturas a que eles se
aplicam; e o reconhecimento da legitimidade mais absoluta ndo € outra coisa
sendo a apreensdo do mundo comum como coisa evidente, natural, que
resulta da coincidéncia quase perfeita das estruturas objectivas e das
estruturas incorporadas (BOURDIEU,1989, p. 145).

Sob outras perspectivas de capital simbélico € constituido por meio da
cultura, do econdémico e do social em que se modifica uma vez que sao distinguidos e
determinados como auténticos e verdadeiro. Logo, como forma de resposta imediata
do Facebook esse tipo de capital, torna-se, portanto, moedas acumulaveis e
guantificada entre os membros da rede. Em relacdo ao simbolo original da curtida na
rede social Facebook, refere-se a uma ilustracdo que comumente na lingua
portuguesa € o “sinal de positivo”. Segundo Sherzer (1991), essa expressao se refere
as tipicas linguagens corporal no ocidente, no qual aludi a antiguidade classica. Para
Morris et al. (1979), tal gesticulacéo é estabelecida pela expressao corporal de modo
dicotdbmica entre o positivo e 0 negativo, polegares direcionado para cima e para baixo,
respectivamente.

Sherzer (1991) evidencia que no Brasil o uso do polegar sinalizado para
cima é principalmente produtivo e um costume tradicional. Contrariamente, em
diversas nacdes, o uso desse sinal é aplicado em diferentes ocasifes habituais da
vida social, tal como agradecer e despedir. O ato de positivar diz respeito a
determinacao de alguma acdo ou enunciado sem o auxilio do verbal. A utilizacdo do
“sinal de positivo” expressa, portanto, de modo geral, em uma conjectura favoravel
gue corresponde a alguém ou a algo. A co-criadora Pearlman (2009) do botéo de curtir
na rede social Facebook no blog oficial da empresa revela que o estimulo para a
origem desse dispositivo é possibilitar e promover um atalho eficiente para substituir
conteudos afetuosos nos enunciados para expressdes reduzidas como “parabéns” e
“‘incrivel’. Dessa forma, com a simplificacdo estabelecida e produzida desse botéo,
tornou-se mais simples e eficiente em que uma curtida é motivada por diversos
fatores.

A diversidade e a quantidade de usuarios da rede social Facebook ao curtir
um mesmo post tende a ser direcionada em diferentes razdes e podem ser elas: o

interesse pelo contetdo e o tema abordado, a aprovacdo do argumento exibido seja
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ele por algum sujeito autor ou da propria discricdo do post, afeicdo estética da imagem
ou ainda, relacdo ideoldgica parcial ou total com tematica apresentada. A curtida na
rede social também pode ser empregada de forma irdnica em que ocorre uma falsa
demonstracao e apreciacdo de/ por algo que de fato o usuario ndo possui nenhuma
predilecdo, aceitacdo, aprovacdo ou algum tipo de emoc¢ao positiva. As respostas
pelas diferentes motivagcdes sdo postas em harmonia sob uma mesma expresséo
signica, visto que a padronizacéo a reduz em uma apresentacao similar. A rede social
Facebook disponibilizou gradativamente aos usuarios formas prefixadas de como se
posicionar em um determinado post. As atualizacbes da empresa Facebook nos anos
de 2015 e 2016 desenvolveram e expandiram as possibilidades do modo de curtir em
diferentes formas e tipo de reacdes sendo esses: o curtir (like), amei (love), haha, uau

(wow), triste (sad) e grr (angry), conforme Figura 1.

Figura 1: Reagbes do Facebook (espectro)
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Fonte: Facebook

O desenvolvimento de novas reacfes na rede social Facebook agrega
novas nuances aos USUArios no que concerne a uma conjectura dos conteudos, no
entanto, continua sendo expressfes genéricas em que sao estabelecidos e
padronizados da responsividade, visto que sdo somente um indicador da impresséo
geral produzido no leitor hipertextual. Para Kirkpatrick (2011), o algoritmo EdgeRank
distingue as agodes “curtir”, “compartilhar” e “comentar”. Para o autor, o comentario é
apontado como mais importante que a curtida, jA o compartilhamento € mais relevante
gue comentario.

A letra “d”, no que diz respeito ao tempo da publicagdo, para o algoritmo o
EdgeRank, quanto maior seu tempo de publicacdo na rede social Fecebook menor
sera sua importancia, assim, o algoritmo seleciona o que sera exibido a cada usuario
no feed de noticias. Segundo o autor, apenas 12% dos usuarios, ao curtir uma pagina,
recebem os conteldos dela publicado de modo organico, ou seja, sem a necessidade

de ser impulsionada financeiramente.
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Para Zuazo (2018), os Cinco Grandes (Google, Microsoft, Facebook, Apple
e Amazon) dominam o mundo como as grandes poténcias e esta em suas maos a
vida de metade do planeta. Para a autora, o tecno-imperialismo e sua superclasse de
forma mais eficiente nos domina, em vez de edificar palacios e grandes paredes,
essas organizagfes se constituem em escritérios no Vale do Silicio abertos e cheios
de luz. Em vez de posicionar um exército em campo, distende a cada “like” a forca e
a cada transmutacdo de pregadores e padre, progride e se desenvolve “como o
capitalismo” atribuido pela autora como a mais poderosa religido em que se acredita
na liberdade, mas disponibilizamos voluntariamente todas as informagbes de
vida/tempo.

Zuazo (2018) afirma ainda que essas empresas chegaram ao topo sem
violéncia, ndo usaram a forca e sim manuseando, manipulando, dominando e
controlando partes pequenas com os codigos e os dados. Assim, embora ndo se trata
de uma violéncia fisica, que machuca e destréi, ainda assim, caracteriza uma espécie
de violéncia sutil e oculta, pois manipular o usuario ao que ele pode ver, compatrtilhar,
curtir dando acesso a alguns post's e ndo a outros, trata-se de uma violéncia
disfarcada, dissimulada e camuflada dando a sensacéo de algo que ele escolheu a
interagir, enquanto, na verdade, foi imposto a ele.

Dessa forma, estabeleceu seu feudo na internet, nos celulares, nos e-
commerces, nas “nuvens” de servidores e nos algoritmos. Para a autora, atualmente
possui poucos jogadores que administram, monopolizam e dominam as grandes
plataformas de tecnologia, bem como suas atividades em cada setor. Hoje essas
empresas, segundo a autora, possuem um exército de membros, de relagbes publicas
que difundem suas atividades de filantropia, sem paredes, palacios ou sangue, e
assim chegaram ao topo.

Esse “neocolonialismo tecnoldgico” que detém um poder enorme no qual
concentra, controla e coloca em jogo ndo somente o equilibrio do mercado, mas as
liberdades e os direitos das pessoas por todo o mundo. Por quanto tempo
permanecera esse dominio? Ja que na rede social Facebook, o administrador de uma
pagina é capaz, por meio de um investimento financeiro, alcancar um determinado
publico, promovendo as publicacdes. O funcionamento dessa rede é definido por meio
dos algoritmos no que se refere a circulacdo de postagem. Para a empresa é

importante que 0s usuarios mantenham a interacdo, pois aumenta o numero de
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informagdes viabilizadas em cada perfil, proporcionando uma maior confiabilidade dos
dados estabelecidos sobre cada pessoa.

Por isso uma rede social digital fechada e comercial, como o Facebook, langa
novas atualizagBes constantemente para facilitar o acesso aos seus usuarios,
aumentar as possibilidades de conexao e interacao, fortalecer as relacdes de
cada ator a sua plataforma e conquistar a fidelidade dos seus usuarios
(NAGASAKO, 2016, p. 13).

Para Nagasako (2016), a rede social € importante que milhares de pessoas
possuam acessos e a utilizem, pois por meio dessa interacdo dos usuarios € que
ocorre o aperfeicoamento dos servigos fornecido pela rede, ou seja, quanto mais
usuarios dentro desse contexto digital, maior sera o0 numero de dados coletados,
contribuindo na adaptacdo dos usuarios e na seguranca para disponibilizar suas
informacgdes. Os diversos recursos disponibilizados pela rede social Facebook como
curtidas, compartilhamentos, publicacdes perpassam o histérico de acdes do usuario

para uma magnitude dos conteudos na comunidade digital.

Em virtude do histérico de intera¢des de cada cliente (publicagdes, curtidas,
compartilhamentos, tags utilizadas etc.), o sistema seleciona que publicacdes
julga serem relevantes e as ordena segundo seus critérios. Além disso, o
Facebook “empurra” diversas publicagdes pagas, que obedecem a um critério
comercial, ainda que a empresa insista em considera-las relevantes, ja que
sdo selecionadas em virtude das interacfes passadas. Isto €, a listagem de
publicacdes mostradas sequencialmente em cada timeline tem uma
interferéncia significativa do sistema informético. Observa-se, portanto, como
o Facebook age como mediador, participando ativamente das associa¢des”
(PRIMO, 2015, p. 118).

Segundo Primo (2015), para entender o propésito do algoritmo que opera
na rede social Facebook é preciso considerar o site como empresa, cujo principal
objetivo é visar lucro aos proprietarios. Os usuarios na rede social sdo constituidos
como o produto, no qual sdo traduzidos e retroalimentam aos algoritmos. Portanto,
essas informacgdes se tornam propriedade do Facebook, no qual os direciona e 0s
auxilia nos anuncios pagos, como produtos, servi¢os ou ideias. Orlandi (2005c) reforca
a ideia de que o funcionamento dos algoritmos induz o discurso autoritario, no qual
evidencia a parafrase em detrimento da polissemia.

Para a autora, a parafrase se refere a delimitacdo de multiplos sentidos,
sendo preeminente sobre o que chamou de “discurso autoritario” ressaltando que os
sentidos sdo sempre 0s mesmos; e a polissemia, possibilita diversos sentidos no qual

prevalece o “discurso ludico” (ORLANDI, 1998, p. 32). Para Orlandi (1998, p. 33), o
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discurso autoritario “(...) se absolutiza o parcial” e & definido pelo controle da
parafrase, ou seja, ocorre a mudanca de sentido e esse discurso é
predominantemente encontrado nas redes sociais, pois onde existe o sujeito ha a
possibilidade de outros dizeres no que se sucede a falha da heterogeneidade.

A individualidade na formacao do algoritmo autoriza eventualmente que a
hegemonia seja quebrada. A linha do tempo do usuario do perfil instala outro discurso.
Orlandi (2006b) afirma que o algoritmo exerce seu papel junto a memoria metélica,
inclinando-se ao discurso autoritario e sendo conveniente a repeticdo. Se nao
existisse um sujeito nessa relagdo com o algoritmo, ocorreria apenas a repeticdo, mas
a heterogeneidade desse sujeito na relacdo com o digital promove a existéncia a falha.

Vale ressaltar que para Orlandi (2006b), o excesso de falhas na acdo do
sujeito no digital, faz com que o algoritmo se integre a essas mudancas, passando a
se tornar repeticdo. E desse modo, passa a se inscrever na memaria metalica. Logo,
o0 usuéario do perfil na rede social, ao ser inserido na bolha produzida pelos algoritmos,
confirma o efeito ideoldgico que o faz acreditar ser a origem dos sentidos e que o leva
a concordar que nao ha outra forma de se dizer sobre determinados temas.

Consideramos que na rede social 0s usuarios se inscrevem em uma
determinada formacéo discursiva, o que dificulta mover-se em outras. Esse
dinamismo permite que a formacéo do algoritmo resgate essa possibilidade, em que

a leitura se filia a uma meméoria, que para Pécheux (1999) é a discursiva que é...

Aquilo que, face um texto que surge como acontecimento a ler, vem
restabelecer os “implicitos” (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-
construidos, elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de
gue sua leitura necessita: a condicdo do legivel em relag&o ao préprio legivel
(PECHEUX, 1999, p.46).

Para Pécheux (1999), para que se possa ler, é preciso um “ja-la”. Ao
considerar o funcionamento do algoritmo na rede social Facebook, ele exerce sua
funcdo em manter o usuario dentro de um universo digital ja consolidado em suas
ideias e convicgcbes, reforcando ao sujeito/usuario seus referenciais sobre
determinados assuntos A relevancia desse assunto leva a entender que a forma de
obtencédo de lucro provém do funcionamento da rede social Facebook, desse modo,
faz com que, de um lado, perpetue os servigos e, por outro, a (retro) alimente os

desejos dos sujeitos capitalistas.
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A vista disso, a empresa Facebook detém a marca de dois bilhdes de
usuérios, os quais inicialmente ndo sdo uma fonte de renda. Os lucros obtidos pela
empresa resultam da capacidade de cruzar informacdes, as quais sao enjeitadas pelo
usuario que possui uma conta na rede social que, para Nagasako (2016), trata-se de
um processo de relacdo de amizade, que visa a monetarizagdo. Deste modo, é
importante que os usuarios sempre mantenham uma relagdo uns com 0s outros, o
gue possibilita 0 aumento dos numeros de informacdes disponibilizados em cada perfil
e, com isso, gera uma maior confiabilidade referente aos dados gerados de cada

pessoa.

Por isso uma rede social digital fechada e comercial, como o Facebook, lanca
novas atualiza¢des constantemente para facilitar o acesso aos seus usuarios,
aumentar as possibilidades de conexdao e interacéo, fortalecer as relacdes de
cada ator a sua plataforma e conquistar a fidelidade dos seus usuarios
(NAGASAKO, 2016, p. 13).

Segundo o autor, para o Facebook é de extrema importancia que milhares
de pessoas utilizem e facam as interac6es necessarias, pois nessa matematica de
dados, quanto maior o numero de pessoas atuando nesse contexto digital, maiores
serdo os dados coletados, auxiliando e permitindo com que a rede social gere um
premente desenvolvimento e aperfeicoamento dos servicos oferecidos, instituindo
entdo que os usuarios da rede social se sintam confiantes em divulgar cada vez mais
suas informacdes. Ao falar de informacdes, segundo o autor, ndo se refere apenas
aos dados voluntéarios, aos quais foram deixados pelos usuarios ao preencherem um
formulario, cadastro ou registros em contas, como as de e-mail, bancos, sites de
empresas e outros.

Pariser (2012) afirma que é nessa perceptiva a relevancia dos algoritmos
em coletar os dados e as informacdes de diferentes tipos, ndo apenas a rede social
Facebook, mas sim de toda a internet. O algoritmo é capaz de identificar nessa coleta
e no cruzamento de formagOes quais as necessidades de cada usuario, permitindo
gue determinados anuncios, propagandas sejam direcionados ao publico certo. No
Facebook, para o autor, essa ferramenta ndo se limita somente a filtragem de
propaganda, mas também é responsavel pela visualizacdo das publicacées dos
amigos no feed de noticias. Desse modo, ocorre uma filtragem prévia desses dados,
gue visa uma das bases de atividade do algoritmo, a economia de atencéo, ou seja,

ainda qgue as postagens publicadas no feed de noticias correspondem aos
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pensamentos antagbnico do usuario da rede social e estabeleca algum tipo de
interagdo, o algoritmo disponibilizard esse conteudo diversas vezes.

Para Pariser (2012), a rede social Facebook ndo é exclusivamente a
reafirmacado de perspectivas, mas de fundamentos adversos. Por essa razao, baseia-
se no histérico de navegacdo desses usuarios. De acordo com Kreutz (2009), o
Facebook € a rede mais prestigiada e difundida, sendo uma grande fonte de
informacdes e levantamentos de estudos. A poderosa empresa de servico de rede
social online, o Facebook, ganhou espagco no mundo digital em fevereiro de 2004,
criada com a finalidade de possuir um espago para que as pessoas pudessem
encontrar-se, conectar-se, conhecer novos individuos, compartilhar opinides, videos,
fotos e outras opcbes, as quais estdo a servico de seus usuarios. O Facebook é
classificado como uma comunidade virtual, no campo digital.

Segundo Dias (2011a), o digital possui uma nova caracteristica no que se
refere ao conceito da lingua e do corpo, visando ndo se firmar sob o modelo de
representacdo. A sociedade contemporéanea e a constituicdo do sujeito nessa
sociedade sdo determinadas pela tecnologia, digital, da informacdo e do
conhecimento. Para a autora, a reflexdo do sentido do espaco urbano e do espaco
digital fazem com que o urbano e o digital se re-signifiquem, inclusive, 0 modo como
0 sujeito experimenta, vive 0 espaco, nos dando pistas para compreendermos a
sociedade contemporanea (DIAS, 2011a).

As questbes sobre o sujeito, a sociedade, a cidade, a midia, o
conhecimento, a divulgacdo cientifica, a autoria, a subjetividade, a ideologia, a
tecnologia, fazem parte recorrente nos dias atuais. A tecnologia e o urbano pensados
em sua materialidade discursiva e a constituicdo dos sujeitos na sociedade
contemporanea nos mostram o funcionamento da discursividade do eletrénico na
constituicdo do espaco urbano e na constituicdo do sujeito que circula pelo espacgo
urbano. Para Dias (2011a), as condi¢cdes de producdo que permeiam as redes de
relacdes na internet, sejam elas, as conversas por mensagens instantaneas, as trocas
nas redes sociais, todas essas relagdes entre os sujeitos na internet, se constituem
pelo afeto.

Na Analise do Discurso, as consequéncias da navegacéao filtrada significam
a homogeneidade, pelos conteudos acessados pelo sujeito na rede social, resultando
no impedimento a formulagdo de outros sentidos. Nesse contexto, é fundamental

compreender de que forma as noticias circulam nas redes sociais e seus efeitos de
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sentidos. A historicidade dos algoritmos possui relevancia para compreender de que
maneira opera seus efeitos. Orlandi (1997) evidencia que os sentidos recortados por
meio da injuncao técnica estéo relacionados a uma escolha politica e ideoldgica do
sujeito. As limitagdes técnicas, segundo a autora, resultam no silenciamento de certas
noticias, palavras e ndo em outras, escolhas do que pode e ndo pode ser publicado,
estabelecendo, assim, o siléncio constitutivo.

No que se refere aos algoritmos das publicacdes do Facebook néo
significa que ndo haja diversas outras formas de siléncio e a producao dos efeitos de
sentidos. Para Orlandi (1997, p. 76), o siléncio “(...) trabalha os limites das formagdes
discursivas, determinando consequentemente os limites do dizer” um exemplo, ao
mover informacdes algoritmicas do Google para o Facebook temos um feedback
desigual para as mesmas pesquisas. Esses feedbacks sdo modificados de acordo
com cada usudrio ao acessar o site e € nesse espacgo entre 0s sujeitos que o siléncio
exerce seu papel. E nesse contexto que a “dimenséo técnica do siléncio” opera (DIAS,
2022).

2.4 CONSIDERACOES DO CAPITULO

Neste capitulo pudemos compreender como vivenciar a cidade para além
do espaco fisico, tendo a internet e, mais especificamente, as redes sociais como meio
propulsor e incentivador. Os sujeitos que experienciam o e-urbano reconhecem seu
entorno e constroem novas relacdes sociais e, assim, o meio digital pode contribuir
para a ressignificacdo do espaco urbano. A discussdo empreendida neste capitulo,
dedicou-se a promover o entendimento sobre as redes sociais, sobretudo, o Facebook
a que tem impulsionado a transformacdes profundas na sociedade.

Das observacdes realizadas neste capitulo, parece-nos pertinente indagar
sobre as redes sociais e se de fato potencializam o poder do “eu”? A nocéo que se da
€ que o sujeito/usuario esta gritando desesperadamente para ser observado, no qual
se sente solitario e quer potencializar o seu “eu”, pois precisa estar presente com
tantos personagens em tantos espacos, sobretudo os virtuais, para que assim
pessoas as possam ver. Ha chances de uma virada epistemologica do século XXI em
gue o conhecimento atinge um novo patamar de validacdo. As redes sociais, a internet
sdo ferramentas com o qual os sujeitos/individuos/usuérios atribuem sentido e

funcionamento para a utilizacdo dessas redes como marketing pessoal, mas nao séo
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as redes sociais e sim € uma representacdo de algo que se coloca entre o sujeito e 0
outro evidenciando que do outro lado da tela h4 uma vida e uma liberdade.

Nossas vidas expostas ao mundo por meio de uma espécie de coleira
eletrbnica na qual sédo oferecidas as informacdes alegremente. No que se refere aos
algoritmos utilizados no Facebook para direcionar o que o usuério vé ou néo, cabe
refletirmos a seguinte questdo: vocé estd no controle? O Facebook nos revela
potenciais sociotécnicos em um espaco de subjetivacdo, sociabilidade e diferenca.
Pariser (2012) afirma que o algoritmo, a principio, foi programado para fundir uma
atmosfera neutra em relacdo a comunicacao e colaboracdo. Na busca pela magnitude,
passou a movimentar o site Facebook que é configurado por meio das regras
difundidas, pouco claras e turvas, posto que a pagina determine normas de convivio
que é atribuido pelo cliché da rede social “E gratuito e sempre serd” ndo confirma com
arealidade. O site de Zuckberg exerce seu papel por meio dos patrocinios qualificados
e bem direcionados.

O patrocinio da rede social € outorgado a pagamentos para alcancar uma
maior relevancia impulsionando o crescimento de numeros de seguidores para
paginas. A sugestao é realizada exclusivamente pelo Facebook em que uma pagina
gue apareca no feed de noticias nunca “curtida” antes, trata-se de um link do
patrocinio, o objetivo dessa sugestdo é conquistar novos seguidores. Para que este
processo ocorra, 0 Facebook cobra pela quantidade de cliqgues ou ao acesso a mil
visualizacBes promovendo as postagens e, dessa forma, conseguindo atingir o publico
desejado, ou seja, o Facebook para além da rede social, os usudrios/ sujeitos/
individuos sdo como consumidor/mercadoria. Comunicando assim, para uma
empresa, para 0 governo e comunico ao mundo todo o meu gosto, todo a minha
possibilidade de compras. Esta é uma serviddo voluntaria, segundo Bacon (1561-
1626), oferecer informagdes € oferecer controle no qual define como conhecimento é
poder.

A licdo de Bacon é esquecida, no que diz respeito a ideia de intimidade,
fechou-se o circo, os usuarios das redes sociais sdo um exemplo jamais sonhado por
De La Boétie (1999) da serviddo voluntaria, em que a todo instante, todos comunicam
sobre tudo: viagens, restaurantes, roupas, decoracdes e outros. Analisando isso sobre
0 aspecto 6bvio de pessoas vazias, no qual ndo ha nada para preencher suas vidas,
preenchem com o vazio do interesse alheio de narcisos fracos que precisam da curtida

alheia para que, assim, possam solidificar-se.
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Nesse contexto, De La Boétie (1999) traz uma luz: é provavel que nisso
esteja 0 desejo de submissao, o desejo de entrega, um desejo que de fato as pessoas
olhem para mim e de fato mandem em mim e em meus gostos. As gaiolas durante a
ditadura militar ou durante o Estado Novo ou até mesmo durante o Brasil Colénia ou
periodos autoritarios, eram gaiolas de chumbo, de tortura e de cerceamento de
liberdade. Atualmente, a nossa gaiola é brilhante e decorada com que h& de mais
moderno, tornando-nos canarios impotentes, incapazes de perseguir um sonho, pois
passamos a seguir sonhos alheios, aos quais estéao disponiveis nas redes sociais por
meio dos algoritmos, como estudamos.

Por fim, De La Boétie (1999) denunciou que poderia ser derrubada a gaiola
da tirania, entretanto, a nossa, possivelmente nao, porque € prazeroso morar nessa
gaiola. Assim, guestiona-se, é possivel uma mudanca nesse comportamento
contemporaneo? Conclui-se com a necessidade de estabelecer novos olhares sobre
0 espaco urbano e o espaco digital, os quais vao sendo incorporados a estrutura do
sistema, constituindo novos caminhos e mesclando territorios, assim como
relacionando a criacdo de lugares com espaco digital e real em uma proposta de
repensar o espaco publico, a cidade e o espaco digital, espacos estes que ndo séo
neutros, atravessados por discursos, questionamentos, ideologias e interferéncias,
acrescenta-se a isso 0 que Dias (2016a, p.166) nos ensinou: “O espago se constitui
ao mesmo tempo em que o sujeito se move nele” e, por isso, 0s meios hao sao neutros

e sdo parte constitutiva do sentidos, dos sujeitos e da propria linguagem.



62

CAPITULO 3
A REDE SOCIAL FACEBOOK: ANALISE DO DISCURSO DAS
PAGINAS DAS PREFEITURAS DE CIDADES BRASILEIRAS

Este capitulo é dedicado a realizar Analise do Discurso das paginas das
Prefeituras das cidades de Manaus, Salvador e S&o Paulo, na rede social Facebook,
buscando identificar os conhecimentos divulgados nessas paginas oficiais e o0s
sentidos que a partir deles podemos produzir sobre a cidade.

3.1 DA ORDEM DA INTERPRETACAO ANTES DAS ANALISES

Segundo Orlandi (2005a, p. 60), o trabalho do analista “(...) € percorrer a
via pela qual a ordem do discurso se materializa na estruturagdo do texto”. O analista
se propde a restituir a opacidade do texto ao olhar do leitor (Pécheux, 1998). Orlandi
(1998, p. 45) afirma que “(...) o trabalho do analista é justamente compreender a
relagdo entre essas duas ordens de real”. A autora revela um posicionamento critico
da Andlise do Discurso no que se refere ao formalismo, destacando a ordem do
discurso como importante e ndo a organizagao da lingua. Para a autora, uma “(...)
analise ndo é igual a outra porque mobiliza conceitos diferentes e isso tem resultados
cruciais na descri¢do dos materiais” (ORLANDI, 2005a, p. 27).

No que se refere ao discurso digital, Dias e Couto (2011) afirmam que
analisar a construcdo, bem como o funcionamento das redes sociais na constituicao
de um modo de producéo e de circulacdo do conhecimento, diz respeito a um modo

de inscricdo do sujeito no social. Nesse contexto, as autoras ressaltam que:

Ndo ha subjetividade sem alteridade, e a identidade resulta de uma
identificacao do sujeito. Assim, é dessa identificacdo do sujeito com o outro
(memdria, interdiscurso) que ele se subjetiva e se posiciona no mundo”
(DIAS; COUTO, 2011, p. 637).

No Facebook, como isso ocorre? Ao entrar no perfil do sujeito usuario,
encontra-se o enunciado que questiona: “No que vocé esta pensando?” O sujeito,
nesse contexto, é interpelado a falar de si, subjetivando-se por meio de ideias,
pensamentos sobre o mundo e seus acontecimentos. Dessa forma, enfatiza-se a
posi¢ao do sujeito no mundo em que vive e 0 que lhe move, o sensibiliza, influéncia e
o perturba, levando-o a construir o sentido do “quem sou eu”. Segundo as autoras,

“(...) ao deslizar “qguem sou” para “o que estd” coloca-se o foco da constituicdo no
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“outro” (aquilo que esta fora, mas que é constitutivo do sujeito) e ndo no “eu” aquilo
que o sujeito conhece, sabe, é 0 que o define, o que constitui 0 seu ego-imaginario
(DIAS; COUTO, 2011, p. 639).

Ao dizer que o sujeito se constitui a cada momento sobre 0 que esta
pensando, fazendo “(...) o verbo “estar” transborda o ser (DIAS; COUTO, 2011, p.
638). No que se refere a formulagédo “No que vocé esta pensando” ha indicios de “(...)
“‘quem sou eu”, o modo de existir no digital é atravessado pelo estar visivel ao outro.
Colocando em relacdo ao modo de entrada do sujeito nessas redes sociais (DIAS;
COUTO, 2011, p. 638). Essa formulacdo do conhecimento nas redes sociais
estabelece o conhecimento do sujeito/ usuario num tempo presente, num agora, do
mundo em gue vive, um tempo liquido que é exaurido do passado e que sobrevive ao

préprio futuro. Nesse contexto, Bauman (2007) afirma:

Uma vida assim fragmentada estimula orientagbes “laterais”, mais do que
verticais. Cada passo seguinte deve ser uma resposta a um diferente
conjunto de oportunidades e a uma diferente distribuicAo de vantagens,
exigindo assim um conjunto de diferentes habilidades e um arranjo diferente
de ativos. Sucessos passados ndo aumentam necessariamente as
probabilidades de respostas futuras, muito menos as garantem, enquanto
meios atestados com exaustdo no passado precisam ser inspecionados e
revistos, pois podem se mostrar indteis ou claramente contraproducentes
com a mudanca de circunstancias. Um imediato e profundo esquecimento de
informacdes defasadas e o rapido envelhecimento de habitos pode ser mais
importante para o proximo sucesso do que a memorizagdo de lances do
passado e a construcdo de estratégias sobre um alicerce estabelecido pelo
aprendizado prévio (BAUMAN 2007, p. 9).

A cronologia do tempo, bem como as mudancas referentes ao futuro ...)
Embora triunfe o tempo breve da economia e da midia, o fato € que nossas sociedades
continuam voltadas para o futuro, menos romantico e paradoxalmente mais
revolucionario, pois se dedicam a tornar tecnicamente possivel o impossivel’
(LIPOVETSKY 2004, p. 68). Para o autor, isso advém da forma como a ciéncia se

legitima na sociedade atual:

Alcancou-se uma etapa nova na emancipacdo da tutela do elemento
religioso: é&pice da modernidade, essa etapa € sinbnimo de
hipermodernizacéo da relagdo com o tempo histérico. Nada de ruina da forga
do futuro; essa ultima simplesmente ndo é mais ideolégico-politica, estando
agora contida na dinamica cientifica. Quanto mais a época se organiza num
culto democratico erigido num absoluto de novo tipo, mais os laboratérios
concebem o futuro dessemelhante e trabalham para construir um universo de
ficcdo cientifica, até mais inacreditavel que esta. A impoténcia para imaginar
o futuro s6 aumenta em conjunto com a sobrepoténcia técnico-cientifica para
transformar radicalmente o porvir: a febre da brevidade é apenas uma das
facetas da civilizag&o futurista hipermoderna. Enquanto o mercado estende
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sua “ditadura” do curto prazo, as preocupacgoes relativas ao porvir planetario
€ aos riscos ambientais assumem posi¢ao primordial no debate coletivo [...]
Se o eixo do presente € dominante, ele ndo é absoluto [...] (LIPOVETSKY
2004, p. 68).

Sendo assim, o objetivo que norteia nossa analise é o de identificar o
processo de construcdo e funcionamento das redes sociais na constituicdo de um
modo de producao e de circulacdo do conhecimento, estabelecendo o conhecimento

do sujeito no e-urbano.

3.2 CONSIDERAQOES PRELIMINARES SOBRE AS ANALISES

Este item tem como principal objetivo balizar os componentes importantes
na constituicdo das analises no que se referem as paginas das Prefeituras das cidades
de Manaus, Salvador e S&o Paulo, na rede social Facebook, identificando os critérios
de escolha das cidades e dos post’s. Vale ressaltar que a AD ¢é a teoria escolhida para
a realizacdo desta pesquisa e como principal método de analise. O questionamento
central €: que conhecimentos séo divulgados nessas paginas oficiais e que sentidos
eles produzem sobre a cidade?

O dispositivo metodologico incide sobre o eixo condutor deste trabalho que
€ a analise da “materialidade digital’”, bem como os processos de produgao e
funcionamento do imaginério textualizado nas paginas de Prefeituras na rede social

Facebook, por meio das publicagbes sobre o cotidiano da cidade.

3.2.1 Descricdao dos critérios de escolha das cidades

As cidades escolhidas para realizar a AD foram: Manaus, Salvador e Sao
Paulo. A selecéo e preferéncia pelas cidades ocorreu da seguinte forma:

Manaus: A cidade de Manaus tornou-se mundialmente conhecida pela
floresta Amazonica, pela fauna e flora, pelo ciclo da borracha e por ser a maior bacia
hidrografica do mundo com 20% da agua doce do planeta e exerce significativa
influéncia nacional e internacionalmente, seja na perspectiva ambiental, econémico e
cultural.

Salvador: A cidade de Salvador é notavel em todo o pais e reconhecida
internacionalmente pela sua gastronomia, musica e arquitetura. Possui influéncia
africana em muitos aspectos cultural tornando o centro da cultura afro-brasileira. Foi
a primeira capital do Brasil, € a cidade mais antiga do continente americano e uma

das primeiras cidades planejados no mundo no periodo do renascimento.
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Sdo Paulo: A cidade de Sdo Paulo é mundialmente conhecida e é o
principal centro econdmico, corporativo e mercantil da América do Sul, sendo a cidade
mais influente no cenario global, seja no ponto de vista cultural, econémico e politico
e a cidade mais populosa do Brasil. Como cidade global, Sdo Paulo abrange as
principais rotas aeroviarias mundiais.

E importante ressaltar que selecionamos os perfis no Facebook a partir da

descricao “Prefeitura de [nome da cidade]”.

3.2.2 Descricéo dos critérios de escolha dos post’s

O principal critério para selecionar os post’s das paginas para analise foi 0
més do aniversario de cada cidade, selecionando todos os post’s diarios do referido
més. Na sequéncia, dentre esses posts selecionados, realizamos uma nova selecéo,
agora, considerando os post’s mais compartilhados e curtidos e esses foram os
recortes que selecionamos para a analise. O motivo para escolha dos posts serem os
dos meses do aniversario, deve-se ao fato que a data do aniversario de uma cidade é
um marco historico, trata-se de um marco fundador para a cidade e que, portanto,
rege todos os efeitos imaginarios de unidade daquela cidade. Nesse sentido, o
imaginério é a ilusédo desse referencial de que nasceu a cidade. Sendo assim, temos:

Manaus: 24 de outubro.

Salvador: 29 de marco.

Séo Paulo: 25 de janeiro.

De posse dos dados, foram selecionados, no total, cinco post’s, os quais

passaremos a analisar na proxima secao.

3.3 MANAUS

3.3.1 ANALISE DO DISCURSO DA FOTO DA CAPA E DO PERFIL DA
PREFEITURA DE MANAUS NO FACEBOOK
No Recorte abaixo, observamos o layout da pagina da Prefeitura de

Manaus na rede social Facebook, constando a capa da péagina e a foto do perfil da
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cidade. O perfil da Prefeitura de Manaus na rede social Facebook foi criada em 10 de
fevereiro de 2010, contendo 288.502 curtidas e 312.787 seguidores®.

Figura 2: Pagina da Prefeitura de Manaus no Facebook

Prefeitura de Manaus @

@prefeiturademanaus - Prefeitura

(2 manaus.am.gov.br

Paginainicial  Sobre  Fotos  Videos  Mais v 1@ Curtiu Q

Fonte: Facebook

Especificamente sobre a foto da capa do Facebook, observe na figura 2
que se trata de uma paisagem essencialmente urbana com prédios e casas, sem
nenhuma menc¢éo a Floresta Amazonica. ISso nos parece muito interessante, pois,
geograficamente, a cidade de Manaus esta localizada na regido Norte do Brasil no
estado do Amazonas, regido muito conhecida pela maior floresta tropical do mundo,
onde se concentra a maior biodiversidade e formada por arvores de grande porte.
Porém, ao discursivizar Manaus através da imagem de capa, os administradores
silenciam a Floresta, ou seja, ocorre o silenciamento do imaginario sobre a floresta
gue ndo esta ali e se filiam a uma paisagem formada por um emaranhado de casas,
edificios, ruas e demais espacos que compdem o ambiente urbano.

A péagina traz a ideia de uma filiacdo de sentidos de Manaus a um sentido
de urbanidade e uma urbanidade que é imaginaria, ou seja, esse agrupamento de
prédios e carros que vemos no recorte. Nada nesse recorte possui a referéncia da
floresta amazonica.

4 Dados de dezembro de 2020.



67

Ja no que se refere a foto do perfil na rede social, observa-se a imponéncia
do brasao da cidade de Manaus, conforme pode ser observado na figura 3 de modo
mais ampliado.

O braséo de uma cidade € importantissimo, pois € um simbolo historico de
significagdo que marca a delimita¢éo do territério e identifica grupos, familias ou local.
Observa-se, portanto um lugar de destaqgue, no alto, o sol magnifico com a data de
“21 de novembro de 1889”, dia em que a cidade aderiu a Proclamacao da Republica.
Os desenhos reproduzidos dentro do brasdo possuem elementos que simbolizam a

identidade de Manaus.

Figura 3: Brasdo da cidade de Manaus

Observe que o brasdo apresenta trés imagens, na parte superior duas
imagens: o lado esquerdo a expedicdo de Francisco Orellana com o Encontro das
Aguas um registro histérico que ocorreu no Amazonas; a fundacdo de Manaus. O lado
direito, uma imagem que representa a fortaleza edificada pelos portugueses, as casas
de palha e dois individuos ao centro, retratando a paz celebrada pelo casamento da
filha do cacique com o comandante da Escola Militar Portuguesa. J& na parte inferior
h&a uma imagem maior que representa um trecho do rio em relevo, a arvore simbolo
da economia de Manaus no apice do ciclo da borracha a seringueira.

Nota-se, portanto, que o brasado retrata trés episodios constitutivos da
memoria da regido e, de certo modo, até mesmo relaciona-se a floresta, evidenciando

0s rios, as arvores e o indio, que é o que permeia o imaginario do homem em relacéo
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aregido, diferentemente do retratado na capa do perfil do Facebook, relacionando-se
a regido essencialmente a questao urbana. Assim, enquanto a capa trata de visao
formada por percepcdes dos espacos urbanos, a foto do perfil traz a ideia do que
permeia o imaginario que € relacdo do homem com o ambiente natural e, portanto,
sugere um novo ponto de vista de uma construgéo historica. Tanto um quanto o outro
discursivizam as relagdes de poder e exploracdo da regiao de Manaus, primeiro, pelos

portugueses, agora, pelo capitalismo desenfreado, pela urbanizacéo exploratéria.

3.3.2 ANALISE DO DISCURSO DOS POST COLETADO DA PREFEITURA DE
MANAUS NO FACEBOOK

RECORTE 1:

O recorte 1 trata-se de um post da pagina da Prefeitura de Manaus que
obteve a maior quantidade da reagao “curtir’. O post retrata a memaoria em torno da
representacdo da morte em detrimento ao novo coronavirus e que nos parece que €
guase consenso: a dor. O sentimento de perda de um ente querido revela as fraguezas
humanas perante os males que a sociedade enfrenta. Na tentativa de minimizar a dor
e de até homenagear as vitimas, a Prefeitura de Manaus propde um “Momento de
Oracgao”, talvez até mesmo para atenuar o fato de que no dia 02 de novembro, dia
dedicado aos finados, ao qual € comum a visitagdo em cemitérios, a Prefeitura os
manteria fechados. Assim, ao mesmo tempo que estabelece uma medida
supostamente drastica em fechar os cemitérios, substitui a data por outro evento.
Temos, assim, nessa perspectiva, um discurso construido a partir de um modelo de
um governo que dita regras, (pautado evidentemente em consenso de evitar a
aglomeracao e manter o distanciamento social) mas que também tem empatia pelo
seu povo enlutado.

Cabe ressaltar que “ir ao cemitério” no Dia de Finados, além de ser cultural
no Brasil, pode-se representar ainda um rito de “estar mais proximo daquele que ja se
foi”. Sobre isso, Lacan (1997) afirma que no luto ha um buraco no real pela perda do
amado e, assim, na busca pela simbolizacdo passa a estabelecer, pelo imaginario,

meios que funcionam como suporte para o enlutado®. E nessa perspectiva, um tipo de

5 *O rito introduz uma mediac@o em relagdo ao que o luto abre como buraco. Mais exatamente, a sua
operacéo consiste em fazer coincidir com o buraco aberto pelo luto o buraco maior, o ponto x, a falta
simbolica” (LACAN, 1997, p. 100-102).
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simbolizacdo, pode-se, talvez, considerar a ida a um cemitério para visitar o ente
querido. Portanto, a proposi¢do de fechar o cemitério poderia causar uma quebra
nesse “rito” que foi imediatamente substituido pelo “momento de oracdo”, ou seja, o
acontecimento passa a ser ressignificado por outra cerimdnia que,
concomitantemente, atende as normas de prevencdo contra o Covid-19 e, ainda,
minimiza as consequéncias para a subjetividade do enlutado, oriundas da excluséo
da manifestagao publica do luto, através do gesto de “ir ao cemitério”.

As andlises empreendidas indicam que o discurso da pagina da Prefeitura
de Manaus € o de que a cidade é “bem administrada”, € um discurso que se sustenta
no consenso da consolidacdo dos discursos constituidos socialmente em torno da
reproducdo e das transformacdes socio-histdricas ocorridas em virtude do surto
pandémico do novo coronavirus que exigem com que as pessoas se mantenham
distantes na tentativa de preservacao da vida humana. No entanto, o post ndo faz
nenhuma mencéo ao descaso do governo brasileiro com a Pandemia, marcado pelo
negacionismo que contribuiu em grande medida para que a situacao se agravasse.
Inclusive, tendo sido a cidade de Manaus uma das mais atingidas pelo colapso no
sistema de saude em janeiro de 2021, pela falta de cilindros de oxigénio nos hospitais,
e, ainda, pela falta de vagas para sepultamento nos cemitérios.

Observa-se ainda no post, que a linguagem se estabelece como mediagéao
necessaria entre o0 homem e a nova realidade social, conforme evidenciado por
Orlandi (2005a). A realidade, agora, é outra, ndo € mais possivel ir ao cemitério, pois
€ necessario o distanciamento social como medida preventiva de conter o novo
coronavirus e, assim, coaduna-se com formulacdo de Pécheux (2010), quando
considera o discurso como em relacdo aos locutores dentro de algumas circunstancias
dadas, tanto o enunciador como o destinatario sdo tocados pelo simbdlico e, portanto,
nao ha uma relacdo linear entre ambos, isso implica que ao propor o “momento de
oragao”, assegura-se a permanéncia de uma representacdo imaginaria, de controle e
docilizacdo da sociedade num momento de caos, que € o de homenagear 0os mortos.

No que se refere a imagem do recorte 1, evidencia um jogo com o
imaginario e o texto, observa-se os tracos desenhados na forma de uma possivel
igreja, € comum ver o simbolo da cruz em igrejas, cemitérios, capelas, organizacdes
humanitarias como a Cruz vermelha, hospitais, farmacias dentre milhares de

estabelecimentos.
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Figura 4: Post com maior quantidade de “curtir’ da

Prefeitura de Manaus em 28 de outubro de 2020.

Prefeitura de Manaus @ ven
28 de outubro - Q¥

Em respeito as medidas de prevencdo contra a Covid-18, os cemitérios
de Manaus permanecerao fechados para visitacdo no Dia dos Finados,
2 de novembro.

Pensando em levar confarto as familias que perderam seu ente
querido e em homenagem as vitimas do novo coronavirus, a
Prefeitura de Manaus ira realizar a live "Momento de Oragao”.

A transmissdo tera inicio as 17h, na pagina oficial da Prefeitura no
Facebook (facebook.com/prefeiturademanaus).

Programagao da Live
Momento de Oragao

RELIGIAO REPRESENTANTE
Indigena (Etnia Sateré-Mawé) Regina Vilacio

Igreja Catolica Dom Leonardo/Pa. Zenildo

Protestantes Omeam
(Ordem dos Ministros Walter de Nazaré
Evangélicos do Amazonas)

F I N AD o s Matrizes Africanas Alberto Jorge

Gestao de

Comité Israelita MuriioLareco

Participe da Live
Momento de Oragao

Homenagem as vitimas da Covid-19

Igreja Messianica Afonso de Ligorio Machado
Centro Islamico de Manaus Tamer Mohamed

Federagao Espirita Dilton Vasconcelos

Chagdud Gonpa

(Budismo) Iona Pinheiro

Oua® co2 145 comentarios 128 compartilhamentos

[ﬂ} Curtir () Comentar &> Compartilhar 57

Fonte: Facebook

A cruz, uma figura geomeétrica um simbolo ou objeto formado por duas
linhas que se intersectam de maneira perpendicular, simbolo este um dos mais
antigos usados por diversas religides, povos e nagdes. Os sentidos que se apropriam
do simbolo da cruz estao ligados desde a cruz cristd como simbolo de tortura e morte

usado durante o império romano, na heraldica com a cruz malta, patea, nordica,
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ortodoxa e nas bandeiras. No texto “momento de oracdo” em contraste com a imagem
nos leva ao imaginario que a oracéo, a reza, o invocar, o chamar, o gritar € um alivio
para a alma que sofre com a perde de alguém querido e ndo necessariamente a uma
Unica religido ou crenca e sim a busca pelo conforto de espirito por algo maior.

O Brasil € um pais religioso e a prova disso é a Prefeitura, tido como um
discurso de autoridade que pode inclusive decidir sobre fechar ou ndo cemitérios,
propde o “momento de oragao”, entrelagcando o que muito se vé no Brasil: discurso
politico e religioso. No entanto, ao invés de corroborar o discurso religioso dominante
e hegemobnico que alicerca as praticas discursivas do pais, a Prefeitura propde o
momento de diversas oracdes: indigena, igreja catdlica, protestante, matrizes
africanas, espiritas etc. Esse cenario vai na contramao dos discursos do ainda atual

presidente, que constantemente reafirma e fomenta a intolerancia religiosa.

RECORTE 2:

O recorte 2 trata-se de um post coletado que obteve o maior nimero de
compartilhamentos na rede social. O recorte faz um alerta aqueles que utilizam o cerol
e a linha chilena. A formulacdo “Ja passou da hora de cortar o cerol”, ao utilizar a
palavra “cortar’” no sentido de “parar de utilizar/usar”, atribuiu a palavra “cortar” um
termo que ndo é comum a ela, pelo recurso da polissemia, mostrando que o sentido
€ aberto e pode ir em diferentes direc6es. Além disso, vale ressaltar ainda que o cerol
€ um cortante que é aplicado em linhas de papagaios ou pipas para cortar as linhas
de outros papagaios no ar. Assim, ao usar “cortar o cerol”’, da-se a ideia de que a
expressao pode ser entendida com a intencéo de provocar o leitor, pois o cerol € que
corta e, entdo, é hora de cortar o cerol. A producéo de sentido pela polissemia inverte,
rompe com o sentido literal, comum, do uso do cerol, metaforizando, derivando o
sentido para uma filiagéo discurso do risco, do alerta.

O que se observa na formulagao “quem usa cerol, brinca com a vida” € a
equivocidade da palavra “cortar”, possivel pela polissemia. No caso em questao, o
sentido da formulagéo esté relacionado ao corte que o cerol pode fazer em uma
pessoa quando a linha atinge na altura da garganta, ao ponto de mata-la, pois ha

muitos acidentes com cerol que matam pessoas.



Figura 5: Post com maior quantidade de “compartilhar”

da Prefeitura de Manaus em 2 de outubro de 2020.

Prefeitura de Manaus @
2 de outubro - &

J& passou da hora de cortar o ceral e recolher a linha chilena da
brincadeira.

Vamas fazer do papagaio uma diversao saudavel, sem riscos para vocé
e para os outros. Brinque longe da fiacdo elétrica e de ruas
maovimentadas, e nada de ficar em cima de lajes e telhados.

O cuidado € coisa séria. 5iga essa linha e lembre-se; guem usa cerol
nao brinca de papagaio, brinca com a vida.

TRE'AM 4 Q ), PREFLITURA DE
AUTORIZADO %} MANAUS
Oe® 340 55 comentarios 136 compartilhamentos

i Curtir (J Comentar @ Compartilhar @ ~

Fonte: Facebook
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A palavra “cortar”, transitivo direto, ndo € no sentido de separar ou dividir
algo ou alguma coisa em duas ou mais partes, utilizando algum instrumento ou as
préprias maos, mas sim, trata-se de do verbo transitivo direto “interromper”, no sentido
de fazer cessar. Divide-se, com isso, o sentido. Na formulacdo “Vamos fazer do
papagaio (...). Brinque longe de casa (...)", observa-se o0 uso do modo imperativo
afirmativo, tratando-se, portanto, de um modo verbal pelo qual se expressa uma
ordem ou um pedido. Na sequéncia a expressao “e nada de ficar em cima de lajes e
telhados”, o termo “nada de ficar” produz um sentido de proximidade ao leitor, como
se fosse uma méae estar “chamando a atencdo” de alguém. Assim, a utilizagdo do
imperativo é para alertar o usuario para que se tenha cuidado, cautela, precaucao e
prudéncia.

Ja na formulagdo “O cuidado é coisa séria”, ha um alerta aqueles que
utilizam o cerol ou a linha chilena que a utilizam em uma espécie de desafio com
finalidade recreativa que, na verdade, ndo é brincadeira, mas sim “coisa séria”, no
sentido de ser algo grave, preocupante. Até porque o ato de soltar pipa é uma
brincadeira, mas brincar de papagaio com cerol, torna-se uma “coisa séria”, pois pode
tirar vidas, complementando essa ideia, portanto, com a formulagdo seguinte “quem
usa cerol, ndo brinca com o papagaio, brinca com a vida”. Por fim, compreende-se
gque o texto pretende, em sua totalidade, assegurar a permanéncia de uma
representacdo imaginaria, para as mais diferentes possibilidades de constituicdo de
sentido, pois encontra-se em aberto, a partir da linguagem e dos recursos linguisticos,
as mesmas palavras com sentidos distintos, instaurando efeitos de sentidos no texto.

Assim, nesse processo de leitura e de interpretacdo do texto, o sujeito-leitor
constréi a estabilidade do texto e dos sentidos esperados pelo sujeito-autor, este por
ultimo, embora espere por “estabilidade” e/ou compressao do que se enuncia, na
verdade, a faz por meio da desconstrucéo. A utilizacdo desse recurso, empregado no
texto, coloca em evidéncia o jogo que se produz pelo confronto de distintas formacdes
discursivas, a do perigo e a da diversédo, uma evidenciando o sentido da outra. Assim,
fala-se que uma simples brincadeira pode levar a morte e, ao brincar com a linguagem,
de certa forma, minimiza ou suaviza o alerta.

No que se refere a imagem do recorte 2, observa-se um homem de perfil
olhando fixamente no horizonte com linhas de cerol atravessando seu pesco¢o com

os dizeres “quem usa cerol, brinca com a vida”. Uma imagem forte para alertar do
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perigo, nesse sentido traz o imaginario de que o cerol € uma ferramenta de morte,
Pois € NO pescoco que estdo as principais artérias e nervos e uma vez cortadas levara
o individuo a morte. Dessa forma, constroi-se discursivamente o sentido da
preocupacao da Prefeitura de Manaus com os cidadéaos pelo jogo de palavras, pela
metéfora, e a imagem materializa a constru¢do desse sentido de que o uso do cerol

pode matar.

3.4 SALVADOR

3.4.1 ANALISE DO DISCURSO DA FOTO DA CAPA E DO PERFIL DA
PREFEITURA DE SALVADOR NO FACEBOOK

A pagina da Prefeitura de Salvador na rede social Facebook foi criada em
29 de maio de 2012, contendo 260.644 curtidas e 288.841 seguidores®, esta pagina
possui como principal base o turismo. O layout da pagina da Prefeitura de Salvador
na rede social Facebook, como pode ser observado na figura 6 consta a capa da
pagina e a foto do perfil da cidade.

Na capa, observa-se a figura de duas celebridades do meio musical para a
realizacdo de shows da virada do ano, assim como se evidencia a importancia de nao
se aglomerar durante as comemoracdes devido a pandemia do novo coronavirus. E
importante citar que a capa foi publicada no inicio de dezembro de 2020, més em que
ha comemoracdes de fim de ano e, geralmente, Salvador realiza shows com grandes
celebridades, reunindo multiddes.

Entretanto, tratava-se de um momento delicado, devido a pandemia de
Covid-19, que nao permitia aglomerar pessoas, pelo risco de transmissao do virus.
Observe, portanto, que a Prefeitura atrelou a diversao (que constitui o imaginario da
cidade de Salvador) com a questdo dos cuidados da aglomeracdo (momento que
exigia o afastamento das pessoas para reduzir a exposi¢cado ao virus), propondo um

show online.

6 Dados de dezembro de 2020.
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Figura 6: Pagina da Prefeitura de Salvador no Facebook

MERAR

310EZ 22h

© youtube.com/
PREFEITURADOSALVADOROFICIAL

[AO VIVO DO FORTE SAO MARCELO |

¥
Prefeitura de Salvador @

@prefeituradesalvador - Prefeitura

Pagina inicial Sobre Eventos Avaliacoes Mais » 1 Curtiu Q

SALVADOR

Fonte: Facebook

No que se refere a foto de perfil na rede social, observa-se a
grandiosidade do brasao da cidade de Salvador:

Figura 7: Braséo da cidade de Salvador

A 111 Ao ARCAM REVERSA 2o

O simbolo municipal da cidade de Salvador, como pode ser observado,
detém na parte superior uma coroa mural contendo cinco torres que simbolizam a
cidade capital. Ao fundo, tem-se uma bandeira unificada na cor azul, ao centro uma
pomba que carrega em seu bico um galho de trés folhas, representando a
“‘descoberta” dos portugueses, terra na qual poderiam se estabelecer, fazendo uma

analogia sobre a passagem da Biblia que ap0s meses dentro da arca, Noé envia uma
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pomba para encontrar terra firme, voltando assim, com uma folha de oliveira em seu
bico. Nota-se ainda um golfinho em cada um dos lados que sinaliza que a cidade de
Salvador é um porto maritimo e esta a beira-mar. A inscrigdo em latim: “Sic illa ad
arcam reversa est”, que em portugués significa: “E ela (a pomba) retornou a arca”. Os
simbolos da bandeira fazem alusé&o a historia do dilavio.

O braséo da cidade recupera a expressao latim, chamando a atencao para
a historicidade da cidade, do lugar, do municipio. Historicidade essa que silencia,
assim como na discursivizacdo da cidade de Manaus, a invasdo e exploracdo das
terras brasileiras e, em especial, as de Salvador, pelos portugueses e pelo processo
de colonizacdo. Desse modo, portanto, observe-se que enquanto o brasédo de
Salvador retrata aspectos histéricos, na capa evidencia tracos da contemporaneidade,
trazendo elementos que sustentam um certo imaginario sobre a cidade Salvador,

como uma cidade alegre, festiva, tal como a figura de Ivete Sangalo.

3.4.2 ANALISE DO DISCURSO DO POST'S COLETADO DA PREFEITURA DE
SALVADOR NO FACEBOOK

RECORTE 3:

No recorte 3 trata-se de um post que obteve, simultaneamente, a maior
guantidade de curtidas e compartilhamentos. Para analisarmos, dividimos a descri¢ao
do recorte em 4 partes.

Na parte | do post “Comecamos a entregar cestas basicas a alunos da rede
municipal e conveniada que estdo com as aulas suspensas em funcdo do
coronavirus”, pressupde que quem é da rede publica municipal, bem como da rede
conveniada sdo pessoas carentes e que, portanto, necessitam de ajuda.

Na parte Il: “Essa foi uma das medidas sociais adotadas para dar
tranquilidade as familias que n&o encontram soluc¢des para o proprio sustento durante
esse periodo de pandemia”, tal posigdo do Estado, deve-se ao fato de que os alunos
da rede publica realizam suas refeigdes junto a escola com o objetivo de atender as
necessidades nutricionais dos alunos no periodo em gque permanecem na escola,
aliads, por vezes, alguns desses alunos, alimentam-se apenas na escola. Assim, por
se tratar de uma realidade em nossa sociedade, o fato do Estado “adotar” tal medida

€ complementada com “dar tranquilidade as familias’.



Figura 8: Post com maior quantidade de “curtir’ e “compartilhar’

da Prefeitura de Salvador em 23 de margo de 2020.

Prefeitura de Salvador @ .
23 demargo - @

Comecamos a entregar cestas basicas a alunos da rede municipal e
conveniada gue estdo com as aulas suspensas em fungdo do
coronavirus. Essa foi uma das medidas sociais adotadas para dar
tranguilidade as familias que ndo encontram solucdes para o proprio
sustento durante esse pericdo de pandemia. A distribuicdo comecou
pelas escolas nas guais os alunos fazem cinco refeicées por dia, mas
seqguira de acordo com cronograma realizado pela Secretaria
Municipal de Educacdo. Faremos tudo o que for necessario para
enfrentar esse periodo de tanta preocupacdo para nossa populacdo!
#SalvadorContraOCoronavirus

e aid
——

s SALVADOR

fy &=<2 PREFEITURA

_ PRIMEIRA CAPITAL DO BRASIL
_ "™ APrefeitura que mais
trabalha no Brasil.
-
-
" .

.

O0& 2.8 mi 1,4 mil comentarios 2,4 mil compartilhamentos

[ﬂ) Curtir (J Comentar > Compartilhar &-

Fonte: Facebook
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Ja na parte lll do post: “A distribuicdo comecou pelas escolas nas quais 0s
alunos fazem cinco refeicées por dia, mas seguira de acordo com o cronograma
realizado pela Secretaria Municipal de Educagéo”, fica evidente que realmente se trata
de criancas carentes devido a distribuicdo de alimentos, pois durante o periodo letivo
faziam cindo refei¢cdes por dia, com a pandeia e a suspensao das aulas essas criangas
nao estao se alimentando devidamente. Dessa forma, o cronograma realizado pela
Secretaria Municipal de Educacéo ajudaria na sobrevivéncia dessas criancas.

Por fim, a parte IV “Faremos tudo o que for necessario para enfrentar esse
periodo de tanta preocupacéo para nossa populacdo! ” O que quer dizer com a frase
“Faremos tudo”? A palavra “faremos”, refere-se ao futuro do presente do indicativo no
qual expressa uma incerteza, assim como uma ordem com relacdo a um fato que
acontecera em um momento posterior ao discurso. “Faremos tudo” o qué? Na
formulagao, o “tudo” que sera feito, na verdade, esta relacionado a alimentacgéo, por
se tratar de uma necessidade béasica do ser humano.

Na mesma textualizacdo "nossa populacéo", pergunta-se: que populagéo é
essa? Com as estruturas trabalhadas anteriormente, € possivel compreender que o
‘nossa”, trata-se apenas da populacdo de baixa renda, carente das escolas
municipais. Pergunta-se, ainda, trata-se de toda a populacdo? O que é uma
populacao? “Populagdo” é um substantivo feminino que se refere a um conjunto de
pessoas que habitam em um determinado lugar uma mesma area geografica.
Observa-se embora esteja escrito “toda a populacao”, na realidade, esta tratando de
uma populacéo especifica e ndo exatamente toda a populagéo, ou seja, dentro de
uma prioridade, ha outra prioridade mais urgente, especificamente aqueles que
estudam na rede publica. Tal afirmacéo sugere, portanto, que esse grupo de pessoas
nao se sustenta sem o auxilio do Estado, sendo, portanto, marginalizado.

Nesse sentido, todos que estdo em escola publica sdo marginalizados? O
que é marginalizado? E aquele que possui relacdo com a exclusdo social, politica,
cultural e econdbmica, que se encontra a margem da sociedade e que ndao detém os
mesmos direitos e acesso a alimentacdo, moradia, salude e educacgdo, sendo
intensificado pela desigualdade social. Tem-se aqui, também, o sentido de que essa
€ a parcela da populacéo (e ndo toda) mais afetada pela pandemia.

No entanto, vale ressaltar que ha individuos que pertencem a esse
conjunto, mas que nem sempre tém tal condicdo de marginalizagdo, mas que de certa

forma sofrem algum tipo de preconceitos, discriminacao, hostilidades e violéncia que
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causam inumeros problemas a sua vida. A marginalizagdo social, devido as condi¢cfes
sociais, os individuos séo excluidos da sociedade e considerados inferiores. De
acordo com Martins (2002, p. 10), no que se refere ao conceito “exclusao” (...) com
seu uso idealista, que esconde as contradicdes sociais; 0 movimento de exclusdo que
busca incluir de forma distinta ... € proprio da sociedade capitalista, de modo a
podermos nos referir a uma inclusdo marginal”.

Assim, nesse processo de leitura e de interpretacdo do texto o que quer
dizer esse discurso? Considerando o que conseguimos trabalhar uma possivel
interpretacdo € que o discurso do enunciador passa pela ideia do Estado provedor,
que € responsavel em ajudar os mais pobres no que concerne a educacao, saude e
educacao e, assim, na descricdo apresentada, a provisdo do governo € suprir pela
alimentacéo e acabar com a fome.

No que se refere a imagem do recorte 3, observa-se uma grande
quantidade de alimentos empilhados que sera distribuido na pandemia, tal imagem
nos remete a um suposto supermercado, a imagem do sentido muda a ideia desses
alimentos, entrando assim em outro lugar de circulagcéo e atualizacdo de sentido. S&o
cestas béasicas para familias que buscam ajuda com o intuito de findar a fome. Com o
slogan “A Prefeitura que mais trabalha no Brasil” ao utilizar a palavra “mais” nos
remete a nocdo de intensidade, lugar de producdo do sentido de cidade, uma
informacdo que determina e faz significar o quanto a cidade trabalha. Um exemplo:
diante do momento de crise sanitaria mundial, o que as Prefeituras fizeram sobre a
questao do coronavirus?

Nota-se o esfor¢o e a preocupacéao da Prefeitura de Salvador em construir
sobre si um imaginario de provedora da populagao carente, ao “cessar” a fome. Em
Gltima analise, trata-se de um discurso politico que afirma que a funcao do governo é
o de prover o alimento, pois € um dos institutos fundamentais do direito de familia, por
ser um mecanismo de assegurar as deficiéncias vitais e sociais do individuo que nao

pode sustentar a si proprio.
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3.5 SAO PAULO

3.5.1 ANALISE DO DISCURSO DA FOTO DA CAPA E DO PERFIL DA
PREFEITURA DE SAO PAULO NO FACEBOOK

A péagina da Prefeitura de S&o Paulo na rede social Facebook foi criada em
22 de maio de 2014, possuindo 499.393 curtidas e 625.261 seguidores’. A pagina tem
como principal foco a cidade de Sédo Paulo e seu desenvolvimento econémico
trazendo em seu bojo todas as programacdes culturais, inauguracdes, eventos,
workshop, campanhas dentre outros temas relevantes, a fim de manter seus
seguidores bem informados sobre a cidade. Possuindo uma linguagem informal e
direta, a pagina da Prefeitura de Sdo Paulo responde todos os comentarios e duvidas

de seus seguidores, bem como criticas e apoios.

Figura 9: Pagina da Prefeitura de Sao Paulo no Facebook

Continue se
cuidando.

Se sair, use
mascara.

CIDADE DE Cidade de Sao Paulo ©
SAO PAULO

@PrefSP - Organizacéo governamental

Pégina inicial Sobre Fotos  Videos  Mais v 1l Curtiu Q

Fonte: Facebook

O layout da pagina da Prefeitura de Sao Paulo na rede social Facebook,
como pode ser observado na figura 9 consta a capa da pagina e a foto do perfil da
cidade. Na capa, observa-se a figura de um profissional da saude ao lado com o0s

dizeres: “Continue se cuidando. Se sair, use mascara”. Em um cenario de pandemia,

7 Dados de dezembro de 2020.
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no qual se produziu essa capa, € possivel aprender que seu curso e 0s impactos tanto
no Brasil, guanto no mundo depende do esforgo colaborativo de todos, poder publico,
familias e cidadaos.

Assim, a figura de um meédico na capa da pagina da Prefeitura, produz o
sentido de protecdo, seguranca, conhecimento e cuidado por parte da Prefeitura,
diante de uma realidade mundial, que, na época, apontava para uma situacao de
grande atencao as propor¢des devastadoras por todo o mundo em registros de 6Obitos,
devido ao atraso na adocdo de medidas de protecdo a vida, como a vacinacao da
populacédo, negada pelo governo brasileiro, por exemplo.

No que se refere a foto de perfil na rede social, observa-se o braséo da

cidade de Sao Paulo, conforme ampliado na figura 10.

FiguralO: Brasdo da cidade de Sao Paulo

O brasédo é conhecido como armas da cidade de S&do Paulo. Como pode
ser observado na parte superior, hd uma coroa mural contendo cinco torres douradas
gue simboliza a cidade, por ser capital. Ao centro um escudo e um braco empunham
uma bandeira da cruz, muito utilizada pelos navegantes portugueses, o braco armado
homenageia o espirito do povo paulistano, pronto para lutar por seus direitos. A cor
vermelha traz a aluséo aos sacrificios ocorridos em batalha, nas laterais do braséo
possui ramos de café, representando a cultura agricola da cidade no periodo de sua
criacdo. As quatro pontas da bandeira, bem como a haste em forma de lanca

localizadas ao centro lembram o bandeirismo.
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O braséo da cidade de S&o Paulo evidencia o valor do papel da lideranga
da capital no estado e no pais no qual exibe seu lema na inscricdo em latim “Non
ducor, duco”, que significa “Nao sou conduzido, conduzo”. Dessa forma, remete ao
imaginario que a cidade de S&o Paulo a ideia do trabalho arduo, portanto, coaduna-
se com um dos slogans da cidade de Sdo Paulo que estamos acostumados ou
habituados ouvir: “S&o Paulo ndo pode parar”, destacando uma formacéao discursiva
gue todos os esforcos devem ser direcionados ao progresso chamando a atencéo
para a historicidade do lugar, do municipio, pelo braséo ou pelo slogan politico, slogan
em latim.

Aqui, no brasédo, observa-se a mesma regularidade para a qual apontamos
nas andlises dos brasdes das cidades de Manaus e Salvador, a presenca dos
portugueses e o0 apagamento na simbolizacdo da cidade, da exploracao e genocidios
dos povos originarios dessas localidades, os indigenas. Aqui, esse silenciamento é
agravado pela presenca do bandeirismo, movimento que massacrou e escravizou
essas populacdes para a construcdo da cidade. Também na expansao cafeeira, Sao
Paulo foi um Estado que explorou barbaramente a populacdo negra no trabalho
escravo. Todos esses sentidos estéo silenciados no brasdo, mas ainda assim, estéo

ali, significando.

3.5.2 ANALISE DO DISCURSO DOS POST'S COLETADOS DA PREFEITURA DE
SAO PAULO NO FACEBOOK

RECORTE 4:

O recorte 4 traz um post com a maior quantidade da reacéo “curtir’, trata-
se de um recado de agradecimento a todos que se manifestaram ao dia do aniversario
da cidade de Sao Paulo em 25 de janeiro. Observa-se, ainda, que ao utilizar a frase
“Quero agradecer”, nota-se que a personagem fica mais proximo do leitor, mais que
isso, transforma a cidade de Sao Paulo como se fosse uma figura humana.

Ao agradecer aos que se manifestaram pelo seu aniversario, o autor da
postagem coloca-se na origem da cidade que € emocao, humana, grata, acolhedora,
portanto. (“tornou meu aniversario um dia mais feliz”). Além disso, é possivel notar
que a formulacdo “Tenho trabalhado”, trata-se de um verbo do pretérito perfeito
composto, ao qual é formado pelo verbo auxiliar “ter” conjugado no presente do

indicativo e um verbo principal no participio “trabalhado”. Essa conjugacéao é utilizada



83

para indicar uma acao repetida que ocorreu no passado e que se prolonga até o

presente.

Figura 11: Post com maior quantidade de “curtir’

da Prefeitura de Sdo Paulo em 26 de janeiro de 2020.

g \ Cidade de Sdo Paulo @ .
semis/ 26 de janeiro - Q

Quero agradecer a todo mundo que tirou um tempinho pra me
mandar uma mensagem ontem! Tenho trabalhado demais e ndo vou
conseguir responder a todos, mas agradeco imensamente pelo
carinho que tornou meu aniversario um dia mais feliz! @

OUH 1,4 mil 147 comentarios 34 compartilhamentos
[f_’} Curtir (J) Comentar &> Compartilhar &v

Fonte: Facebook

Assim, constroéi-se a ideia de que Sao Paulo trabalhou muito antes e, ainda
hoje, trabalha arduamente e, portanto, coaduna-se com um dos slogans da cidade de
Sao Paulo que estamos acostumados ou habituados ouvir: “Sdo Paulo ndo pode
parar’ e, de fato, a metropole ndo pode parar, pois precisa avancgar continuamente e
a passos largos, subordinando seu planejamento urbano a decisdes movidas pelo
dinheiro, inclusive, talvez, se pode explicar e justificar o motivo pelo qual o autor da
postagem diz: “ndo vou conseguir responder a todos”, pois todos os esforgos devem
ser direcionados ao progresso.

Diante disso, destacamos duas formacgdes discursivas: uma em torno do
sujeito “Sdo Paulo” como figura humana e outra, tendo Sdo Paulo como sendo o
responsavel pela evolucdo da prépria cidade e, de certa maneira, do Brasil. Essa
tltima FD sinaliza, ainda, um sujeito mais preocupado com o desenvolvimento
paulistano, uma cidade que valoriza o trabalho e busca incansavelmente pelo
progresso. Assim, uma figura quase que humana agradecer as manifestacdes de
carinho e esbocar o fato de que se trabalha muito e, ainda, o leitor ao interpretar esses
acontecimentos, nota-se uma relagdo com o imaginario, pois nesse processo
interlocutivo do discurso sdo construidas as imagens que os sujeitos do discurso

fazem de si e do outro.
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RECORTE 5:

O recorte 5 é 0 post com 0 maior nimero de compartilhamentos da pagina
da Prefeitura de S&o Paulo. O Edificio Martinelli, ao qual se refere o post, é
considerado o primeiro arranha-céu da cidade de S&o Paulo. O periodo de construcao
ocorreu entre 1924 e 1934. O autor do projeto era o arquiteto hungaro William Fillinger,
da Academia de Belas Artes de Viena.

Figura 12: Post com maior quantidade de “compartilhar”

da Prefeitura de Sdo Paulo em 4 de janeiro de 2020.

Cidade de Sdo Paulo @ e
4 de janeiro - @ - D

O Edificio Martinelli € um dos mais belos mirantes do centro histarico
de 530 Paulo, o Tridngulo 5P, e € aberto para a visitagdo do publico.
No coracao da cidade, além de proporcionar uma linda vista, também
encanta por sua arguitetura, com acabamentos luxuosos realizados
por artesdos italianos e espanhois. Agende sua visita pela internet
https://tinyurl.com/visitemartinelli

_— v

Martinel
- ey 2

O0& 1.3 mil 294 comentarios 478 compartilhamentos

oy Curtir (D Comentar @ Compartilhar @~

Fonte: Facebook

Ao utilizar a frase “é um dos mais belos mirantes”, o autor da postagem
utiliza o adjetivo “belo”, indicando um atributo ao edificio, mas ao incluir o vocabulo

“mais”, ele se torna um advérbio de intensidade, produzindo o sentido de quantidade,
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sendo usado justamente para intensificar, acentuar algo: a beleza do edificio. E
possivel compreender o quédo intensa € a acdo do verbo ou a caracteristica do
adjetivo: ndo € apenas belo, mais sim muito belo. Na formulacdo: “Aberto para a
visitacao ao publico” evidencia a relagéo do hotel com o publico que pela arquitetura
com acabamentos luxuosos nota-se 0s elementos que identificam quem é o pubico
para o qual o edificio Martinelli estd aberto, evidencia um puablico com um poder
aquisitivo maior, pois a maneira de viver é caracterizada por despesas excessivas e 0
desejo de ostentacéo.

Ja na formulacao: “No coracéo da cidade”, o autor da postagem faz uso da
metéfora, produzindo sentidos figurados por meio de comparacgdes, ou seja, ao invées
de utilizar “localizado no centro da cidade” prefere metaforizar, utilizando “coragao”.
Ao fazer uso da metéafora é possivel compreender que a palavra “coragao” néo se trata
de um 6rgéo vital, mas sim que se refere ao centro vital de S&o Paulo, estabelecendo,
portanto, uma relacéo de sentido entre coracéo (centro da vida) e centro de S&o Paulo.
Mais uma vez, pela metafora, a cidade de S&do Paulo aparece humanizada: uma
cidade que tem coracéao.

De acordo com Gadet e Pécheux (2010), a metéafora é ilocalizavel, ndo pelo
fato de ela ndo existir em si, mas em decorréncia da distribuicdo produzida por toda a
lingua, “em toda e qualquer produgdo de sentidos”, permitindo, dessa maneira,
estruturar a propria realidade ordinaria percebida, de modo que ela seria a
responsavel por sedimentar e desconstruir as evidéncias do mundo. Pécheux (2010,
p. 96) chama de “efeito metaférico o fenbmeno semaéntico produzido por uma
substituicdo contextual para lembrar que esse deslizamento de sentido entre x ey é
constitutivo do ‘sentido’ designado por x e y”. Logo, € na relagdo do nao-dito com o
dito que os sujeitos conseguem perceber o real. A metafora e a lingua se fundem em
um dado acontecimento discursivo, o qual irrompe no/pelo encontro entre uma
atualidade e uma memoria.

No que se refere a imagem do recorte 5, observa-se como pano de fundo
a cidade de S&o Paulo com seus edificios, trazendo a modernidade em contraste ao

hotel Martinelli com sua arquitetura antiga, o contraste entre o velho e o novo.
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3.6 PRINCIPAIS RESULTADOS DAS ANALISES: REFLEXOES E DISCUSSOES

Como pode ser observado nas analises acima, sdo cinco publicacdes
selecionadas pelas reagdes “curtir’ e “compartilhar’ das paginas oficiais das
Prefeituras das cidades de Manaus, Salvador e Sdo Paulo. Observamos que todas as
paginas traziam na capa algo relacionado as questdes atuais, como a COVID 19,
contrastando com as questdes histéricas representadas pelos brasdes. Observou-se
que as paginas se voltam predominantemente para 0os acontecimentos da prépria
cidade, divulgando-os, quais sejam: a educacéo, vagas de empregos, a gastronomia,
0s eventos culturais, saude, melhorias na cidade e os principais pontos turisticos,
produzindo o efeito imaginario de manter seus seguidores informados sobre todas as
eventualidades a respeito da cidade.

Notou-se ainda que as paginas, por meio de seus post's, possuem uma
linguagem informal e dindmica, fazendo significar uma relagcdo direta com seus
seguidores, por meio dos comentarios, como se esta relacdo nao fosse atravessada
pela materialidade da lingua, da histdria e da ideologia. Com isso, nota-se a relacao
do espaco urbano, da significacdo da cidade, pelo digital, que produz um efeito de
transparéncia, ao relacionar as rea¢des das pessoas (curtir, amar, sentir raiva) a sua
posicdo no espaco urbano, ou seja, esta atrelado diretamente ao sentido de
localizac&o e as sensacdes provocadas por esses espacos no digital. Essa ideia se
coaduna com o que Orlandi (2011) nos ensina: a cidade pensada discursivamente
deve ser entendida como um espaco de interpretacdo, ndo se trata de um vazio, e
nem mesmo uma fungdo. A materialidade da cidade se contrasta com o simbdlico e o
politico. A autora ressalta que a cidade se materializa em um espaco e esse lugar

possui significado:

[...] nela, sujeitos, praticas sociais, relagdes entre o individuo e a sociedade
tém uma forma material, resultante da simbolizacdo da relacdo do espaco,
citadino, com os sujeitos que nela existem, transitam, habitam, politicamente
significados. O corpo dos sujeitos estd atado ao corpo da cidade e estes sao
significados por essa ligagdo. E de tal modo se articulam que o destino de um
nao se separa do destino do outro, em suas iniUmeras e variadas dimensdes:
material, cultural, econémica, historica etc. O corpo dos sujeitos e o corpo da
cidade formam um s6. Nosso corpo, urbano, que se textualiza como um corpo
de cidade, ocupa um espago e é ocupado por ele (ORLANDI, 2011, p. 695).

Observamos também que nas analises realizadas, ora post, ora a capa do
perfil da cidade, todas trazem o tema da atualidade, que é o da COVID 19 e que

ressignificou as relacdes dos sujeitos com a cidade, pelo distanciamento social.
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Compreendemos que por ter sido um  acontecimento global, teve efeitos nas
condi¢bes de producéo mais estritas da vida na cidade, das formas de viver a cidade.
Nesse sentido, as cidades se debrucaram sobre o tema das medidas de prevencéao e
passaram a alertar os cidadédos sobre como enfrentar a crise reduzindo os impactos
da pandemia e, no caso do Brasil, do descaso, embora isso tenha sido apagado nas
postagens. O simples fato de divulgar agdes e medidas no meio digital pode influenciar
0 espaco urbano e, com isso, observa-se 0 espaco urbano e o espaco digital
embricados de maneira constitutiva.

Sobre isso, Orlandi (2011) nos ensina que existe uma sobreposicdo do
urbano na cidade, no qual a cidade é significada pelo urbano e, desse modo, nédo
reflete o real da cidade, pois precisamente € o imaginario que atua como (...) espago
empirico, ja preenchido, ou como um espaco abstrato, calculavel, administrado por
especialistas da gestdo publica: com seus planos, projetos, politicas publicas etc”
(ORLANDI, 2011, p. 695). Espaco de sujeitos e significantes, espaco simbdlico que
evidencia um espago em que o simbdlico e o politico se estruturam e instituem uma
memoria. Nesse contexto, os discursos se textualizam e se estruturam por relagoes
de poder, concernindo ao analista de discurso “(...) desautomatizar a forma de ler a
cidade para poder compreendé-la em seus modos de significagcdo especificos”
(ORLANDI, 20033, p. 14).

Segundo Orlandi, a marca “constitutiva do processo de significacdo da
cidade” (ORLANDI, 2004, p. 64) é a quantidade, que estrutura e significa esse espaco.
No que se refere a quantidade é entendida como “(...) uma concentragéo apreciavel
de seres, objetos e acontecimentos em um mesmo espago, com convergéncias e
divergéncias entre suas unidades (seres, objetos, acontecimentos)” (ORLANDI,
2003b, p. 23). Para a autora, em razdo da sobreposicdo do urbano na cidade, a
guantidade intercorre meramente no ambito administrativo, em uma instancia
imaginaria, que silencia as contradigcdes e retifica as relagdes sociais, distanciando e
demarcando espacos.

Desse modo, notamos que a pandemia de Covid-19 vem produzindo
repercussdes ndo apenas de ordem biomédica e epidemioldgica em escala global,
mas também repercussdes e impactos de como os gestores das cidades abordam o
tema, evidenciando certo impacto do discurso digital por meio do Facebook no espago
urbano e, em ultima analise, mostra o funcionamento da discursividade do eletrdnico

na constituicdo do espaco urbano e na constituicdo do sujeito que circula pelo espaco
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urbano e também interage no espaco digital, nesse sentido, h& certa sobreposicao do
espaco digital com o espaco urbano.

Retomando o questionamento central desta pesquisa, qual seja, quais
conhecimentos sdo divulgados nas paginas oficiais das Prefeituras de Manaus,
Salvador e Sdo Paulo para que se produza determinado sentido sobre a cidade?
Quais sao os sentidos produzidos sobre cada uma das cidades nos post's analisados?

Primeiramente, € importante ressaltar que as cidades sdo simbdlicas e o
que as constituem, por vezes, sdo representadas por meio de simbolos, tal como
visualizamos nos brasdes das cidades. Ao mencionarmos uma cidade, logo vem em
nosso imaginario algo representativo da mesma como, por exemplo: Quando uma
pessoa cita a cidade de Manaus, logo nos remete a Floresta Amazébnica, a vida
indigena e as manifestac@es folcldricas que realizam festivais todos os anos. A cidade
de Salvador, por sua vez, logo nos lembra o Pelourinho, as praias, prédios coloridos,
igrejas barrocas, o carnaval que reune folibes que dancam as musicas tipicas do local
o samba e o axé, o Acarajé, moqueca baiana, vatapa, Mococa dentre milhares de
comidas tipicas da cidade.

E, por fim, quando citamos a cidade de S&o Paulo, lembramos que é o
centro financeiro do Brasil e esta entre as cidades mais populosas do mundo, com
excesso de carros, poluigdo e grandes edificios, constituindo uma “selva de pedra”,
como é comumente conhecida. Todos esses elementos das cidades pertencem ao
imaginario social que sdo expressas por meio das ideologias e de simbolos e, de certo
modo o imaginario e a realidade viabilizam a atualizagdo constante da vivéncia
cotidiana e atuam nas dimensdes da formacao social.

Desse modo, os sentidos produzidos pelas postagens analisadas
perpassam leituras e interpretacdes ja significadas e é o préoprio sujeito que realiza e
constréi esse arranjo, em outras palavras, a constru¢do dos sentidos ocorre entre 0s
sujeitos que se comunicam entre si e com 0 mundo que o circunda. Sobre isso, Orlandi
(2005a) nos explica que os sentidos ndo sao propriedades privadas, sequer do autor,
do leitor e ndo aplica a intengao e consciéncia dos interlocutores. Para a autora, sao
efeitos da troca de linguagem, visto que n&o se origina e ndo se extinguem no
momento que se fala, a extensédo que perpassa da (...) constituicdo dos sentidos (o
interdiscurso) a sua formulagéo (o intradiscurso) intervém a ideologia e os efeitos
imaginarios (ORLANDI, 1994, p. 56). Para o sujeito, a relagdo com o mundo é

desenvolvida pela ideologia.
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Com isso, outra analise que podemos fazer é que a imagem que o sujeito
faz da cidade suscita a construcdo de diferentes representacdes sobre o que € a
cidade, seus espacos concretos e sociais, mais que isso, a cidade nao esta apenas
no plano geografico, ela se relaciona diretamente com o plano imaginario, pelo digital.
Essa afirmacao pode ser constatada na criacdo dos perfis das cidades através de
suas Prefeituras na rede social Facebook, que compartilham informagdes e os sujeitos
(usuarios) interagem com a pagina, curtindo, comentando ou compartilhando.

A cidade pelo digital é permeada pelas questdes dos simbolos, das
imagens que postam na pagina do Facebook e dos discursos que significam essas
imagens e, nesse sentido, a cidade € como uma espécie de “vitrine”, pois vemos a
cidade e nos enxergamos nela e vice-versa. Sobre isso, Silva (2011) afirma que na
vitrine edificamos um espacgo para que os outros nos olhem, mas também olharmos
através dela, trata-se, portanto, de um jogo de olhares, em que uns mostram, outros
veem, uns que olham como os veem e outros que veem sem saber que estdo sendo
vistos. Assim, notamos que o sujeito pode perceber a cidade na prépria interagédo com
a cidade, independente do espaco (seja fisico ou digital), pudemos constatar que
enquanto a cidade passa uma informagao por meio do digital, por meio dos post's no
Facebook, os cidaddos se engajam a esse sentido sinalizando com curtidas ou
compartilhamentos. Se ha uma informagao considerada mais relevante, mais séo as
curtidas e os compartilhamentos.

A diferenga do espaco urbano (fisico) ou espaco digital € que no espaco
digital, observa-se as interagcdes das pessoas com as postagens, ora curtindo, ora
compartilhando ou outra acdo que a rede social permite, entdo, notamos que a
interacdo com a cidade é permeada constantemente por simbolos e discursos
(comentarios dos sujeitos nos posts), assim, a relacdo desses simbolos com os
sentidos configuram, talvez, uma paisagem comunicativa com um sentido urbano,
onde o sujeito pode viver a cidade através do digital, em seu cotidiano. Trata-se de
um jogo na edificagao do sentido urbano, impregnado de simbolos e sentidos.

Sobre isso, teoricamente, Orlandi (1994) nos ensina que os sentidos, bem
como a sua formulagéo se produzem pela ideologia e pelos efeitos imaginarios. Desse
modo, o sentindo de uma cidade se produz pelo imaginario como uma de suas
ferramentas. Desse modo, qual é a imagem que se faz das cidades analisadas?
Segundo Pécheux (1990b), a palavra fala da imagem, a descreve e a busca traduzir,

mas nao reflete a sua matéria visual, sequer esmiuga sua condicdo de efeito
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estabelecido historicamente. Para o autor, a interpretagdo da imagem possui estrutura
na teoria discursiva visando a nog¢ao de simbdlico.

Para Pécheux (1990b), ndo existe sentido sem a articulagdo do simbdlico
ao politico, no sentido de que o simbdlico ndo € uma etiqueta que constitui um
determinado objeto, que é atribuida a categorizagdo, ordenagado, a interpretagcao
preexiste a significagdo e ao politico no sentido de que ocorre um embate por poder.
Dessa forma, a constituicao do sentido se materializa em uma relagdo do sujeito com
a lingua, logo com a imagem em sociedade, visto que cada sociedade constitui uma
simbologia coletiva que sustenta o imaginario social e faz parte do interdiscurso.

Através dos post's que coletamos e analisamos, podemos ainda refletir que
o imaginario de cidade esta sendo significado e produzido nas paginas do Facebook
pelas informacdes publicadas. Por exemplo, a cidade de Manaus, na reacao
“‘compartilhar”, traz a importancia e o cuidado com a populacédo sobre as linhas de
cerol. A cidade de Sao Paulo, nas reacdes “curtir’ e “compartilhar’, traz elementos
arquitetbnicos histéricos para o conhecimento dos cidaddos, bem como o
agradecimento e reconhecimento da populacéo sobre o aniversario da cidade. Desse
modo, as publicacdes, além de trazerem fatos locais da propria cidade e de seu
cotidiano, ao mesmo tempo, produzem as informa¢des no campo mundial, como a
questdo da pandemia, vistas nas publicacbes das cidades de Manaus na reacao
“curtir’, na cidade de Salvador nas reagdes “curtir’ e compartilhar”.

Esse quadro evidencia, portanto, que as cidades podem ser significadas
por diferentes representacdes através, sobretudo, da linguagem. Todo o processo de
comunicacao das Prefeituras das cidades com os usuarios do Facebook contribui para
a compreensdo das relacdes sociais que se estabelecem no espaco digital e se
estendem ao espaco urbano, entédo, a forma como se organiza esses espagos e as
interacdes cotidianas marcam corpos e espacos huma relacao dialética, construindo
0s sujeitos e desenvolvendo o olhar sobre a cidade, contribuindo também para seu
desenvolvimento como ser social.

Por fim, a discusséo realizada neste Capitulo de andlise das paginas das
Prefeituras na rede social Facebook, dedicou-se a promover e identificar o tema
central desta pesquisa, ou seja, quais sdo 0os conhecimentos divulgados nessas
paginas oficiais e quais os sentidos produzidos sobre a cidade. Na esteira dessa
reflexdo, parece-nos importante enfatizar a questdo do principal 6érgdo publico, a

Prefeitura, que € responsavel por diversos assuntos que impactam direto na vida dos
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cidaddos. Ao acompanhar o dia a dia das cidades como: noticias, a¢des, programas,
agenda cultural, servicos, curiosidades e muito mais, traz informacdes consideradas
relevantes produzindo o imaginario em quem visita as paginas oficiais sobre o
propdésito, 0 compromisso e a transparéncia da Prefeitura, bem como da cidade, pois
a Prefeitura representa a cidade e seus habitantes.

As paginas de Prefeituras oficiais das cidades no Facebook tém como
objetivo democratizar a informacdo em que as comunica¢des emitidas por elas sao
oficiais e facilitar ao cidaddo acesso aos acontecimentos pertinentes de modo simples
e funcional. Mais que isso, observamos que os discursos veiculados junto as paginas
do Facebook ndo sao neutros, mas sdo constituidos por questdes politicas e
ideolodgicas. As reacdes nos posts do Facebook, ou seja, as interacdes dos sujeitos
com o e-urbano sdo mantidas e alimentadas pelas trocas, que estabelecem as
relacdes sociais, lI6cus das diversas representacdes da sociedade.

Os sentidos dos espacos urbano e digital ressignificam como o sujeito pode
experimentar e viver os espacos, mais que isso, pudemos identificar que o consenso
advém do imaginario e, por outro lado, o discurso permite diferentes movimentos ja
que ele ndo € homogéneo. A tentativa de analisar a constituicdo do imaginario a partir
de um corpus constituido por alguns post's das paginas das Prefeituras no Facebook
utilizando a AD como metodologia permitiu compreender a relacdo de sentido da
cidade, do urbano, do e-urbano, dos discursos e da linguagem refletindo, sobretudo,
sobre como a cidade faz sentido no sujeito e a possibilidades de novos sentidos serem

construidos.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

A discussao empreendida nesta pesquisa permitiu analisar questdes que
compde o urbano, o digital e a divulgacdo. Em termos de discussao tedrica, o primeiro
e 0 segundo capitulo trouxeram os principais conceitos da AD e seus dispositivos,
assim como reflexdes sobre como o espago urbano esta ligado ao espaco digital e,
portanto, como o digital e o urbano se constituem. No terceiro capitulo, procedemos
com a Analise do Discurso das paginas das Prefeituras na rede social Facebook das
cidades de Manaus, Salvador e Sdo Paulo de modo a identificar quais o0s
conhecimentos divulgados nessas paginas oficiais e quais os sentidos produzidos
sobre a cidade.

Nossa analise teve como referencial teérico e metodolégico a Analise do
Discurso, o que permitiu interpretar os post's das paginas do Facebook, pressupondo
uma relagdo constitutiva entre lingua, histéria e sujeito. Assim, os post's analisados
foram tomados como objetos discursivos que, em condi¢cdes de producado proprias de
uma conjuntura socio-histérica dada, estabelecem uma relacdo determinada entre
histéria, sujeito e conhecimento e, portanto, produz e trabalha uma textualidade,
retomando e construindo espacos de memdria e/ou de imaginarios.

Das observacdes realizadas nesta pesquisa, como se pode observar, o
esforco empreendido esteve voltado para identificar as questdes do funcionamento do
discurso urbano e quais os sentidos produzidos sobre a cidade a partir do digital.
Procuramos mostrar em nossa reflexdo e analise o modo como vao se construindo os
sentidos da relacao entre 0 homem e 0 meio ambiente (urbano e e-urbano), através
das quais também se estabelecem relacées de um sujeito urbano com a escrita, com
a leitura e com a interpretacdo. O ponto de partida, para tanto, foi o de considerar que
o texto tem relacdo com outros textos, e que o dito significa em relacdo ao nao dito,
mas que também tem relacdo com o ja dito (interdiscurso) e, nesse entremeio, a
ideologia tem papel fundamental na construcao das ideias.

Os post's que analisamos no Facebook nos permitiram identificar,
primeiramente, que o proprio Facebook se caracteriza em uma rede social que atende
as demandas dos diferentes grupos sociais de uma dada sociedade e isso significa,
portanto, que se organizam considerando determinadas materialidades e condic¢des,
permitindo produzir efeitos de sentido e ideoldgicos. O sujeito estabelece novas

formas de relacdo social entre sujeitos de diferentes classes, desenvolvendo um
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processo de assujeitamento e de individualizagdo do sujeito urbano que esta imerso
no digital. Vale ressaltar que independente a quem os post's do Facebook das paginas
das Prefeituras se dirija, seja ele cidaddo comum, empresario, gestor, todos eles
ocupam um lugar definido em uma determinada formacéao social e, em ultima analise,
ocupam uma posicdo de sujeito que “consome” o conteudo disponibilizado e isso
significa que ha em funcionamento uma discursividade, pois ndo se trata de mera
comunicacao entre o autor e o leitor dos posts, tampouco se trata de uma transmissao
de informacgéo, mas antes, trata-se de um efeito de sentidos entre os interlocutores,
constituindo, portanto, as posi¢ées dos sujeitos e seus efeitos ideoldgicos.

Vimos também que o sujeito € interpelado ideologicamente, é afetado pela
histdria e se inscreve na lingua, essa relacédo afeta a constituicdo do sujeito e também
do sentido que se constroem concomitantemente, conduzindo o entendimento do
discurso como efeito de sentidos entre interlocutores, portanto, o que vimos marca as
posi¢cdes dos sujeitos em relagdo ao discurso. No caso especifico dos post's do
Facebook, pode-se dizer que os sujeitos que leram e reagiram aos post's foram
afetados pelo conteudo ali publicado e dai se institui o que Pécheux (2009, p.60)
chamou de efeito-leitor, de modo que “para que ele se realize, € necessario que as
condigdes de existéncia deste efeito estejam dissimuladas para o proprio sujeito”.

Outra andlise pertinente é como se formula o espaco da cidade dentro do
digital como parte de condicfes de producdo em que o urbano fisico e o urbano digital
se misturam, um constituem um ao outro, significando uma realidade de experiéncias
gue se constituem naquele espaco, construindo, desse modo, novos sentidos. Assim,
esse sujeito urbano e também e-urbano participa dos processos de simbolizacédo da
cidade e, ainda que haja um discurso do urbano ja posto, ndo podemos nos esquecer
gue ele é carregado de sentidos e, portanto, a relacdo do sujeito com as publicacdes
do Facebook pode-se dizer que ambos se constituem em relacao entre si, como outras
formas de organizar o dizer urbano.

Assim, considerando o sujeito e o sentido, Orlandi (2005a) nos ensina que
ambos se ligam materialmente pelo discurso, produzindo-se concomitantemente: o
“sujeito € constituido por gestos de interpretagdo que concernem sua posi¢cado. O
sujeito é interpretagdo. Fazendo significar, ele significa” (ORLANDI, 2005a, p. 22),
desse modo, compreender o processo de producdo dos sentidos na cidade é, antes,
explorar a posicdo do sujeito urbano, atestando uma estreita relacdo da lingua e da

histéria e, com isso, “ha muito a ser significado no espago urbano e que permanece
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na falha, no possivel, no ainda néo realizado. Indicio de novas formas sujeito, novos

modos de subjetivacdo nesse espaco sécio-politico” (ORLANDI, 2005a, p. 191).
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