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RESUMO

Partindo do contexto de uma sociedade do consumo que, com o passar do tempo, fez
com que a cultura do consumo se estabilizasse no meio social, considerou-se a
importancia de discutir a insercdo das criangas nesse modelo. A crianga, desde muito
nova, é estimulada por diversos meios ao consumismo, motivada sobretudo pela
publicidade infantil. A partir disso, elaborou-se a questdo que orientou o trabalho: Qual
a relacdo da crianga inserida em uma sociedade do consumo com 0 consumismo? A
partir dela, o objetivo foi elaborar, desenvolver e analisar uma sequéncia didatica, sobre
a relacdo de consumo e consumismo com criangas do Ensino Fundamental. A sequéncia
didatica foi organizada em cinco episddios e desenvolvida com uma turma do 3° ano do
Ensino Fundamental (7-9 anos), em uma escola da rede privada de Campinas - SP. Os
episodios foram gravados em &udio que permitiram, depois, selecionar trechos que
traziam indicios sobre a relagdo dessas criangas com o consumismo.A analise dos dados
possibilitou perceber como essas criangas estdo assumindo cada vez o papel de
consumir, respondendo a logica dessa sociedade do consumo. Em diversos momentos,
percebeu-se, por meio das falas, como um desejo de ter algo novo acaba se tornando
uma necessidade. O estudo se mostrou com um diagnostico e permitiu uma dendncia
sobre a distor¢do de valores da crianca nessa sociedade, sendo urgente uma mudanca

nas praticas da sociedade com a crianca em relacdo ao consumo e consumismo.

PALAVRAS-CHAVE: consumo infantil; consumismo; sociedade do consumo;

criancas; educacao ambiental.



INTRODUCAO

No ano de 2012 iniciei o curso técnico em Meio Ambiente no Colégio Técnico
de Campinas (COTUCA), no qual tive o primeiro contato com a Educacdo Ambiental
(EA).Ao concluir o curso técnico e ingressar na Graduacdo em Licenciatura de
Pedagogia, na Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), sempre houve o desejo
de voltar a trabalhar com a Educagdo Ambiental.

Desde 2014, no ano que ingressei na Universidade, comecei a trabalhar em
escolas da rede privada, durante dois anos e meio com Educacdo Infantil e, depois, por
dois anos com o0s Anos Iniciais do Ensino Fundamental. Nesse ambiente, sempre
observava a variedade de brinquedos que as criancas levavam no “dia do brinquedo”
(sexta-feira), sendo a maioria brinquedos com um alto valor no mercado. Apesar de

chamar a minha aten¢do, nunca tinha visto essa situacdo como um grande problema.

Foi no segundo semestre de 2017 que isso comecou a mudar, pois foi ai que
descobri como poderia relacionar o que eu sabia sobre Educacdo Ambiental com o meu
curso de Graduagdo. Nesse semestre, durante as aulas da disciplina “EP146- Educagéo e
Tecnologia”, o Prof. Dr. Carlos Eduardo Albuquerque Miranda trouxe para a turma o
documentario “Criancas do Consumo — A Comercializa¢do da Infancia” (dirigido por
Adriana Barbaro / Jeremy Earp, 2008), que aborda o problema do consumismo infantil
no Estado Unidos da América, com uma perspectiva de alerta sobre a publicidade e o
marketing das grandes empresas no intuito de transformar as criancas em grandes

consumidoras e influenciadoras de suas familias.

O documentario foi como um “clic” nos meus pensamentos, pois com ele
comecei a relacionar como as criancgas, que estavam presentes ha tanto tempo no meu
dia a dia, se relacionavam com 0s seus bens de consumo. A partir dali o meu trabalho de

conclusdo de curso teve seu inicio.

Ao reconhecermos que estamos inseridos em uma sociedade que tem a cultura
do consumo estabelecida dentro dela, sendo cada vez mais forte e presente no nosso dia
a dia, consideramos a importancia de discutir a insercdo da crianca nesse modelo. A
crianga, desde muito nova, é estimulada ao consumismo muitas vezes por meio da

publicidade apelativa que é destinada a elas, assim participando ativamente dentro dessa



sociedade. Assim, isso nos estimulou a desenvolver uma pesquisa sobre o tema,
tomando como base os estudos de Fontenelle (2017) e Couto (2017), entre outros,
orientados pela seguinte questdo: Qual a relagdo da crianca inserida em uma

sociedade do consumo com o0 consumismo?

O trabalho se deu com o objetivo de elaborar, desenvolver e analisar uma
sequéncia didatica com atividades sobre a relacdo de consumo e consumismo com

criancas dos Anos Iniciais do Ensino Fundamental.

Para tanto, desenvolvemos uma sequéncia de atividades sobre a temaética do
consumo com uma turma do 3° ano do Ensino Fundamental de uma escola da rede
privada de Campinas-SP, localizada em um em bairro nobre do municipio. Os episddios
foram gravados em &udio que permitiram, depois, selecionar trechos que traziam

indicios sobre a relacdo dessas criangas com 0 consumismo.

O presente trabalho pretende apresentar essa pesquisa e foi organizado da
seguinte forma: no primeiro capitulo, apresentamos uma anélise histérica da cultura do
consumo, dentro de uma sociedade do consumo, tendo como base, principalmente, os
estudos realizados por Fontenelle (2017); no mesmo capitulo, fazemos uma breve
discusséo da relacdo do consumo com o0 consumismo. Seguimos, entdo, para o segundo
capitulo, onde refletimos sobre a crianca nessa sociedade do consumo, trazendo
principalmente a sua relacdo com a publicidade; nesse capitulo, temos como grande
influéncia o trabalho realizado pelo Instituto Alana, que desde 2005 explora essa
questdo da crianca com a midia. No terceiro e Ultimo capitulo, apresentamos nossa
proposta de trabalho, na qual realizamos uma sequéncia com cinco episédios com o
objetivo de investigar como um grupo de criangas se relaciona com o0 consumo.
Terminamos nosso trabalho trazendo algumas consideragbes a partir das atividades

realizadas pelas criancas.
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CAPITULO I: Sociedade do consumo

1.1 Uma analise histodrica da cultura do consumo

Ao reconhecer nossa sociedade como uma sociedade do consumo, realizamos
uma pesquisa para entendermos como chegamos nesse contexto. Utilizando,
principalmente,o livro de Fontenelle (2017), comegcamos um estudo sobre a cultura do
consumo. A autora define a “cultura do consumo como uma cultura impregnada da
forma-mercadoria e que, por isso, tornou-se um modo de vida que foi ressignificando os

usos dos objetos, assim como habitos, valores, desejos, paixdes e ilusdes de uma época”
(Ibid., p. 13-14).

Essa cultura comeca a criar raizes no final do século XIX, se consolidando
durante o século XX. Apds a Revolucdo Francesa e a Revolucdo Industrial, 0 mundo
passou por processo de modernizagdo, sendo comandado pelo triunfo da “industria
capitalista” e da “sociedade burguesa liberal”, conforme explica Fontenelle (2017), com
base no historiador Hobsbawm (2012). E nesse contexto que o capitalismo comegca a se

configurar como modo de producao de mercadorias.

Na metade do século XIX, houve diversas transformacfes para que assim
pudesse ter origem um modo de vida guiado pelo consumo, como a criacao de lojas de

departamentos e o sistema de producao:

A légica contida era fixar os precos dos produtos, com uma margem de lucro
menor, mas com grandes volumes de vendas. Seu objetivo principal era
promover o giro rapido do estoque, a fim de permitir o salto temporal entre a
criacéo e realizacdo do valor da mercadoria. (FONTENELLE, 2017, p. 22)

Conforme mostra Sennet (1988), citado por Fontenelle (2017), foi necessaria
uma revolugdo urbana e nos transportes para que, de fato, os compradores pudessem
chegar as lojas. Assim, o mercado e ambito publico se uniram para garantir
infraestrutura necessaria a existéncia da cultura do consumo, favorecendo, assim,o

aumento do consumo entre as classes médias e as classes trabalhadoras.
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Fontenellle (2017) caracteriza esse periodo, entre as décadas finais do século
XIX e a primeira metade do século XX, como a primeira fase da cultura do consumo,
que envolveu a transformacdo de pequenos mercados em grandes mercados, 0
desenvolvimento da infraestrutura, como no transporte, e na producdo em massa de
mercadorias. A autora deixa bem claro que foram o conjunto de varios fatores que fez

com que essa cultura criasse uma forma:

Portanto, foram varios eventos que, em seu conjunto, deram forma a cultura
do consumo em seus primordios. Isso nos leva a concluir que a historia da
cultura do consumo pode ser compreendida a partir do momento em que
grandes corporagdes capitalistas somaram forcas com o governo a fim de
inaugurarem uma era de fusdo entre propaganda e advertising?,no sentido de
aderéncia a um sistema ideoldgico que propunha um estilo de vida
fundamentalmente moldado pelo consumo.(FONTENELLE, 2017, p.53)

A segunda fase do consumo, conforme explica a autora, comeca a partir da
segunda metade do século XX, em que s6 a producao de produtos em massa ndo era
suficiente, sendo necessario aumentar a diversidade de cada produto e diminuir o tempo
de vida de cada mercadoria (Ibid., 2017).

Isso porque comecga-se a ter muita concorréncia na oferta de mercadorias, por
haver uma grande quantidade de produtos que, por vezes eram iguais. Assim, foi
necessario haver um investimento na publicidade, na qual a imagem que se passava dos
produtos era de grande importancia, e nesse processo a televisao teve grande influéncia.
Segundo Anderson (1999, p. 104), ela “foi o primeiro avango tecnologico de
importancia histérica mundial no po6s-guerra. Com a TV, dava-se um salto qualitativo
no poder das comunicacGes de massa. A saturacdo do imaginario passou a ser outra

ordem”. Com ela, era possivel ter um vendedor dentro da sua propria casa.

Fontenelle (2017, p. 60) afirma: “a fase II da cultura do consumo ¢ caracterizada

como das imagens, ndo estou falando de imagens quaisquer,mas de imagens para serem

10 termo advertising sera utilizado conforme descrito pela American Marketing Association (AMA) “a veiculagio de
anuncios e mensagens persuasivas no tempo ou espaco comprados em qualquer midia de massa pelas empresas,
organizagdes ndo governamentais, agéncias do governo e individuos que procuram informar e ou persuadir membros
de um particular nicho de mercado ou audiéncia acerca de seus produtos, servicos organizagdes ou odeias”
(Disponivel em: www.marketingpower.com/live/mg-dictinary.php. Acesso em: 17 jul. 2018).
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vendidas, para serem consumidas por si mesmas ou como suporte da venda de outra
mercadoria”. A autora explica que a imagem era destinada a convencer o consumidor,
utilizando a seducdo, a comprar uma mercadoria que j& estava pronta. Para isso, foi
necessario conhecer esse consumidor e, para entendé-lo, foram realizadas pesquisas

utilizando subsidios da psicanalise.

O final do século XX, marca o inicio da terceira fase da cultura do consumo, que
foi se consolidando dentro da nossa sociedade. O processo de transi¢do da segunda fase
para a terceira fase se d& no momento em que a eficAcia do anuincio comercial
comecasse a ser questionada por literaturas de mercado e académicas, seja por
indicarem novos meios de comunicacdo das marcas e produtos, e também pela queda de

investimento em comerciais para a televisdo (FONTENELLE, 2017).

Assim,“os criadores dos anuncios publicitarios tiveram que desenvolver ‘um
culto da criatividade que os obrigava a chocar e surpreender para se fazerem notar’,visto
que apelar a novidade tornou-se o Unico meio de se fazer ouvir, passando uma
mensagem de venda” (FRANK,2001apud FONTENELLE, 2017, p. 70).

Foi na década de 1990 que o anlincio comeca a se reformular, a partir dai a
marca dos produtos se torna prioridade entre os publicitarios. Os anincios estavam
destinados a consolidar a marca, tornando-a a estrela.Essa terceira fase da cultura do
consumo vem se constituindo com base no surgimento de novas tecnologias e da crise
ambiental. Fontenelle (2017, p. 98) aborda ainda dois fatores que fazem parte dessa

nova fase:

Como, entdo, falar sobre a cultura do consumo neste inicio de século, a partir
de uma perspectiva que contemple as mudangas em todos esses meios, mas
consideradas segundo um angulo novo? Penso que isso é possivel a partir da
andlise de duas formas que vém sendo modeladas pela cultura contemporanea
do consumo, as quais ja se apresentavam como tendéncia nas décadas 1980-
1990, mas, decididamente, pertencem a este novo século. Refiro-me ao que a
literatura mercadolégica e académica, no campo dos estudos do consumo
vem denominando de “consumo cultural, emocional, heddnico, estético,
experimental”; assim como, de “consumo sustentivel, consciente, ético,
ecoldgico, responsavel”.

A autora denomina, entdo, essas duas concepcbes como 0 consumo da

experiéncia que seguiria a vertente da cultura do consumo, ja caracterizada por ela nas
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fases anteriores, que estaria ligada ao prazer, e a outra seria a de consumo responsavel
que segue contra a vertente das fases anteriores e estaria ligada ao dever
(FONTENELLE, 2017).

1.1.1 Consumo da experiéncia

A teoria do consumo da experiéncia segue com o contexto analisado na primeira
e na segunda fase do consumo e, conforme Pereira, Siciliano e Rocha (2015, p. 4), esse

consumo que esta surgindo seria

[...] uma prética de consumo que implica necesséria e simultaneamente os
seguintes pressupostos: um espaco fisico ou virtual, cujo acesso pressupde,
necessariamente, alguma espécie de “preco”, e que seja intencionalmente
preparado para que ele vivencie sensagdes, emocdes e impressdes dentro de
um tempo delimitado e pontual.

No final do século XX, essa nova fase da cultura do consumo esté cada vez mais
estabilizada, crescendo por meio dos avancos tecnoldgicos, dos desafios econémicos e
socioculturais. Nesse momento, como ja mencionado, existiam indmeras pesquisas
relacionadas ao consumidor para assim atrai-los para os produtos que estavam surgindo,
um produto ndo poderia ser qualquer tipo de produto. Ele precisa trazer sensagoes,

vontades para o consumidor, por isso assim chamada de consumo de experiéncia.

SO que 0 que acontece nessa época € que se inicia uma preocupacdo com o
caminho que todo esse consumo esta gerando e assim surge 0 consumo responsavel. Em
uma resposta simplificada por Fontenelle (2017), esse consumo considera as questfes

ambientais, sociais ou individuais no ato de consumir.

1.1.2 Consumo responsavel

Essa preocupacdo que se comeca a ter com a cultura do consumo faz com que a
ideia de um consumo responsavel cresca dentro da nossa sociedade, com incentivo de
grupos ambientalistas e movimentos sociais, convertida também em discurso pela

prépria midia.

Conforme os estudos realizados por Fontenelle (2017), o consumo responsavel

seguiria defendendo trés vertentes, sendo elas: o consumo ambiental (verde e
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ecologico), o consumo social (ético, ativista e consciente) e o consumo saudavel (ligado

ao individuo).

Um fato que devemos ter cuidado ao falar do consumo responsavel é que, por
vezes, temos consumidores usando este termo como subterflgio para aumentar o
consumo e néo reduzi-lo ou fazé-lo de acordo com as suas necessidades reais. Como
afirma Fontenelle (2017, p.143):“tais movimentos de consumidores sdo exemplos de um
tipo de ativismo focado na luta pela inser¢do no consumo e ndo na critica aos seus

excessos: sao movimentos de consumidores € ndo movimentos anticonsumo”.

Ao final das décadas do século XX, conforme apresenta Fontenelle (2017),
ocorre um movimento, realizado principalmente por cientistas e ambientalistas, para
mostrar a sociedade o caminho que o consumo exagerado estava levando nosso planeta.
Esse movimento comecou entdo a utilizar de documentarios, filmes e reportagens para
mostrar as catastrofes ambientais para a populacdo, a fim de sensibilizarem ao consumo
responsavel, em que os mesmo atribuiam que uma das culpas desses eventos era 0 ato
de consumir em excesso do seres humanos. O que aconteceu é que a cultura do
consumo deixou transparecer para a sociedade que a natureza era um objeto de consumo
sem limite. Mas, ndo € assim, e era isso que esses ambientalistas tentavam mostrar para
a populagdo: que a natureza tem sim um limite e que todo o consumo desenfreado

acabaria causando grandes desastres ao mundo em que vivemos.

Em razdo dessa grande pressao que comeca a se ter com o consumo desenfreado,
muitas empresas, para se adequarem a esse novo mercado e ndao permitirem que seus
produtos deixem de serem consumidos e a producdo diminua, assumem um carater
“mais responsavel”, utilizando de embalagens sustentaveis e se reconstruindo dentro

dessa logica “verde” em seus produtos.

Ao realizar esse apanhado de como a cultura do consumo vem se consolidando
na nossa sociedade e terminar trazendo um recorte das caracteristicas do consumo
responsavel, com grande base nos estudos de Fontenelle (2017), iremos, a partir de

agora, discutir sobre a relagdo do consumo e do consumismo na nossa sociedade.
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1.2 Consumo e consumismo

Como vimos, nossa sociedade faz parte da cultura do consumo e isso, com 0
passar do tempo, fez com que cultudssemos e admirdssemos ainda mais o0 novo,

aumentando assim a producédo cada vez mais acelerada de bens de consumo.

N&o podemos dizer que ndo devemos consumir, que consumir é errado e que
esse é o grande problema da atualidade. A questdo é que precisamos consumir, mas até
que ponto o “precisar consumir” se confunde com a questdo de “querer consumir”?
Segundo o dicionario Aurélio (2018), a palavra “precisar” vem de “ter precisdo ou
necessidade de”, sendo assim, aqui 0 consumir esta relacionado a termos somente o que
necessitamos para viver, ja o “querer” tem seu significado de “desejo, vontade” quando
vemos um anuncio na televisdo e achamos aquele produto bonito e depois acabamos
comprando, quando estamos em uma loja, estamos comprando porgque queremos,
porque desejamos aquele produto e ndo porque precisamos dele, e é nesse momento que

entra a l6gica do consumismo:

O consumo €é um ato vital para a natureza humana e sempre esteve presente
nas sociedades ao longo da histéria. Em contrapartida, 0 consumismo nao é
algo natural, mas determinado por um padrdo imposto e sustentado pela
idealizacdo de uma felicidade baseada na satisfacdo individual de querer,
desejar e almejar.(BAUMAN, 2008 apud ARENA et al., 2015, p. 212)

Todo esse movimento que nossa sociedade tem passado traz consequéncias, néo
SO para nés, mas também para tudo que esta em nossa volta. Arena e colaboradores

(2015, p. 210) acabam, assim, confirmando

[...] o cenério de uso desenfreado de recursos naturais e de desigualdade
social é resultante de uma economia de acumulacdo que, por sua vez, é
alimentada por uma sociedade que valoriza 0 consumo desnecessario como
padrdo de qualidade de vida. Para ter sentido de existéncia, a sociedade do
consumo cria necessidades banais para comprar, consumir, gastar, substituir e
descartar em uma escala cada vez mais crescente.

A cultura do consumo sempre mostrou que a utilizacdo dos recursos naturais

para se ter 0s bens de consumo ¢é infinita e que somente depois de um movimento de
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ambientalistas e cientistas é que esse cenario come¢ou a mudar, mas nossos atos

trouxeram com eles consequéncias.

Nesse capitulo fizemos uma pequena andlise historica da cultura do consumo na
nossa sociedade e, a partir de agora, buscaremos relacionar o quanto essa cultura esta

influenciando nossas criangas.
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CAPITULDO II: A crianca na sociedade do consumo

Ao estarmos em uma sociedade do consumo, acabamos nos tornando
consumistas, participamos de uma sociedade que tem a cultura do consumo em si. E nédo
importa nosso género, etnia, classe social, 0 que € importa é o quanto somos impactados
por essa cultura que esta ao nosso redor. “Ha um consumo que até nos torna cidadaos,
mas ha também um consumo que nos diminui, que nos limita, quando ndo nos
escraviza. O primeiro ¢ o consumo; o segundo, o consumismo” (GUARECHI, 2016, p.

125).

E dentro de toda essa sociedade ndo podemos esquecer de nossas criangas, que
por inimeras vezes sdo caracterizadas como o futuro do nosso pais. Elas, que sdo
considerados mais vulneraveis que os adultos, fazem parte dessa Idgica da cultura do
consumo, sendo induzidas ao consumo principalmente por meio de todo um marketing
que esta presente no seu dia a dia. Cerca de 73% do fator que influencia a crianca ao

consumo séo as propagandas de televisdo (TNS/InterScience, 2003)

As criangas estdo ligadas ao mundo tecnologico, “a maioria das criangas ja nasce
plugada no mundo virtual.[...]JAo nascer, as criangas encontram um mundo onde 0s
sistemas e aparelhos modificam-se a cada dia, influenciando diretamente suas
vidas”(MOREIRA et al. 2003) E tudo isso acaba trazendo consequéncias para elas, em
que “mergulhada num mundo de imagens e estimuladas desde muito pequenas, as
criangas estdo envolvidas com a televisdo, os videogames, a Internet, embalagens de
produtos, entre outros. Desta forma, desde cedo sdo inseridas numa sociedade de
consumo” (NISHIYAMA, 2010, p. 4).

Hoje a crianca brasileira influencia 80% nas decisbes de compra de uma familia
(TNS/InterScience, 2003). “Antigamente, o mercado ndo via ‘valor econdmico’ na
crianga; posteriormente, passou a percebé-la como influenciadora do adulto no ato de
compra e, hoje, a compreende como um consumidor e cliente” (SOUZA JUNIOR;
FORTALEZA; MACIEL 2009, p. 27). E ao participarem de todo esse processo elas

acabam se tornando grandes consumidoras.
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2.1 A relacao da crianga com a publicidade

Como mencionamos, a crianca estd cada vez mais ligada ao mundo tecnolégico,
todas elas ja sabem desde muito pequena o que a televisdo, o computador, os celulares e
a internet podem oferecer para elas, desde desenhos animados a jogos de
entretenimento. A propria televisdo ocupa posicao de destaque dentro de casa, por mais
humilde que seja a familia, existe uma televisdo, nem que tenha somente os canais
abertos, e s isso ja é uma porta aberta para a crianca ter contato com a propaganda. E
porque, entdo, ndo destinar uma publicidade direcionada totalmente a elas? “A
publicidade ¢é fantasia, é sonho, € estimulo a desejos e € criatividade, sem limites”
(REBOUCAS, 2016, p.135). Sendo tudo isso o que elas mais adoram.

Conforme afirma Rebougas (2016, p. 135-136), a propaganda foi para todos 0s
lugares que a crianga estava presente e fez com que ela desejasse tudo o que estava

vendo.

A propaganda invadiu espacos fisicos e de entretenimento. A praga é um bom
local para amostragem de novos produtos. O cinema lanca personagens que
se multiplicam em brinquedos, artigos escolares e produtos cotidianos. As
marcas vdo para as escolas nas mochilas, nos lanches, nos estojos e nos
cadernos.

Mas qual o problema das criangas serem influenciadas pela propaganda? Porque
isso lhes traria qualquer prejuizo, se estamos somente satisfazendo suas vontades? Além
de se tornarem consumidores e aumentar 0 consumismo na nossa sociedade, trazendo
grandes prejuizos ambientais, as criangas comegam a se moldar dentro dessa cultura do

consumo:

Quando é educada para o consumo, a crianga constroi valores a partir de
modelos que lhe sdo apresentados como ideais, nesse caso, por uma
sociedade que valoriza quem tem poder de compra e exclui quem nao tem
acesso aos bens de consumo. [..] Atualmente, o modelo de midia
predominante no mundo induz, de maneira geral, a valores irrelevantes para
as reais necessidades da maioria das criancas e dos adolescentes em processo
de desenvolvimento. Esses valores geram padrfes, tais como modelos de
identificacdo de atitudes, procedimentos, costumes, mdsica, comportamento,
rotina. Ao mesmo tempo que esse padrao € criado, ele é também “retratado” e
reproduzido. (REBOUCAS, 2016, p. 169)
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O intenso bombardeio de propagandas em cima da crianga faz com que a sua
vontade de comprar aumente cada vez mais e todo esse processo causa grande
influéncia em seu desenvolvimento que, ao ndo participarem dessa légica de consumo,
esta se sente excluida. Esse processo influencia tanto, que ao fazerem as criancas
desejarem esses produtos e pedirem para seus pais comprarem e 0 mesmo Sse recusar a
darem o que ela pede, os pais séo vistos como vildes por ndo realizarem seus desejos. A
midia influencia tanto as criangas que consumir ou possuir algum bem € mais
importante do que a prépria relacdo familiar, o que faz as criangas ficarem contra 0s

seus pais:

O puablico infantil passa por constantes mudancas de interesse,
acompanhando o lancamento de novos produtos: o que € novo agora, a
sensacdo do momento, deixara de ser em menos de um més. E quando surge
uma nova sensacdo e os desejos se afloram, a crianca pede aos pais e/ou
responsaveis até que consiga realizar seus desejos, quando ndo consegue, usa
do amigo que a possui; ou seja, participa dessa ‘novidade’ que é a posse do
outro. (PUGLIERI, 2010, p.19)

A propaganda vem para desenvolver o desejo, para estimular as vontades.
Segundo Rebougas (2016, p. 171), “a imagem relacionada ao produto ¢ um ponto
central nesse mecanismo de substituir a caréncia por um objeto, de adicionar algo a

sensacdo de desamparo, de preencher o vazio com qualquer gratificagdo”.

A influéncia da midia acaba por instituir valores contrarios a infancia pois,por
mais que ndo existam propagandas somente destinadas ao publico infantil, as
propagandas voltadas ao publico adulto também atingem as criangas.Reconhecemos que
existem excecdes, mas o autor d4 um exemplo bastante comum “como exemplo,
podemos citar propagandas de cerveja, [...]. Esse tipo de propaganda apresenta a mulher
como objeto sexual, que serve ao homem; uma mulher que deve ser bonita e que tem o
papel de seduzir os homens”(PUGLIERI, 2010, p.40). Assim, as criangas acabam, por

vezes, aprendendo que esses sdo 0s papéis da mulher e do homem na sociedade.

Baseado nesse modelo que é apresentado pela midia, a crianca vai em busca
dessa mulher ou homem que sdo considerados “perfeitos”. Tendo uma preocupagao
exagerada com o corpo, beleza, ndo em um sentido de satde, mas de comparagdo com

outras criangas, em sentido unicamente estético. Assim, ‘“conseguimos perceber o
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aumento de nimero de meninas que usam maquiagem desde pequenas e como elas
buscam estar cada vez mais parecidas com as modelos da midia”(PUGLIERI, 2010,
p.40).

Isso tomou uma proporc¢do tdo grande que as proprias propagandas destinadas as
criancas estdo reproduzindo esse processo de adultizacdo, sendo que temos desde

maquiagem a roupas de adultos destinadas a elas:

Os meios de comunicagdo, incluindo musicas, livros, filmes e televisdo, cada
vez mais retratam as criangas como precoces e as apresentam em situacoes
sexuais e manipuladoras, mais ou menos explicitas. Essas retratacGes
obrigam as criancas a pensar que devem agir como adultos, antes de estarem
prontas para isto. (MARINZEK, 2004, p.20)

O que faz com que o desejo da crianca pelo consumo aumente, por querer
sempre reproduzir as imagens representadas pela midia. Novamente todo esse fenémeno
que as propagandas causam, acaba assim por aumentar o consumismo dentro da nossa
sociedade. Conforme pesquisa realizada por Cela e colaboradores (2017, p. 5), em
escolas na cidade de Araraquara - SP:

Sobre a influéncia da publicidade, 83% das maes ou responsaveis disseram
que seu filho comenta sobre o0 que se passa na televisao, e que 86% pedem a
aquisicdo do produto exposto na tela. Dentre os pedidos mais frequentes
feitos pelos filhos estdo os brinquedos, com 45%, e, em segundo lugar, 0s
produtos alimenticios, com 24%; j& o vestuario aparece com 19%. A
realizacdo da compra ap6s o pedido ser feito pela crianga ocorre em 10% das
respostas. Na visdo de 86% das maes ou responsaveis, a TV é influenciadora
do consumismo infantil, sendo que para 59% das genitoras a publicidade
exibida gera na crianca um desejo de possuir o objeto anunciado.

Nossas criangas estdo contribuindo cada vez mais para o consumo acelerado,
fato este que prejudica o planeta, pois estamos diminuindo ainda mais 0S recursos
naturais que sdo nossas fontes de vida, e é partir daqui que comegamos a pensar qual o

melhor caminho a ser tomado.
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Desde 2005, o Instituto Alana, que combate fortemente a influéncia da midia
sobre a crianca, desenvolve um programa destinado ao consumo infantil que tem por

objetivo combater

[...] qualquer tipo de comunicacdo mercadoldgica dirigida as criancas por
entender que os danos causados pela I6gica insustentavel do consumo
irracional podem ser minorados e evitados, se efetivamente a infancia for
preservada em sua esséncia como o tempo indispensavel e fundamental para
a formagdo da cidadania. Individuos conscientes e responsaveis sdo a base de
uma sociedade mais justa e fraterna, que tenha a qualidade de vida nédo
apenas como um conceito a ser perseguido, mas uma pratica a ser vivida.
(INSTITUTO ALANA, 2015)

Vemos que, apesar de tanto movimento realizado pelo marketing, existem
diversas agOes para se combater o consumismo, a exemplo da resolugdo 163/2014 do
Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda), que dispde
sobre a abusividade do direcionamento de publicidade e de comunicacdo mercadolédgica

a crianca e ao adolescente.

E nesse sentido que o presente trabalho também se configura, conforme

discorreremos no préximo capitulo desse texto.


http://criancaeconsumo.org.br/glossary/alana/
http://criancaeconsumo.org.br/glossary/alana/
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CAPITULO I11: Uma proposta de trabalho para os anos iniciais

do Ensino Fundamental

Ao considerarmos todo o contexto que foi apresentado, como a cultura do
consumo e a relagdo da crianga com consumo, buscamos, por meio de uma sequéncia de
atividades com cinco episodios, investigar como um grupo de criangcas do 3° ano do
Ensino Fundamental de uma rede privada, se relaciona com o consumo, bem como

sensibiliza-las sobre o tema.

E importante destacar que, durante todo o processo,consideramos que essa
sensibilizacdo pode ndo ocorrer no tempo e a partir de uma sequéncia com apenas 0s
cinco episodios por nds programados, mas consideramos que esses Processos possam
ser disparadores de reflexdes, ndo mensuraveis, mas importantes em um pProcesso

educativo permanente.

A proposta foi elaborar e desenvolver a sequéncia buscando sempre
problematizar e dialogar sobre o contexto em que estamos inseridos. “Nesse sentido,
problematizar ndo é criar problemas, mas €, por meio do diélogo, algar questionamentos
sobre situacdes problematicas com a intencdo de fazer pensar, refletir acerca das
questdes ligadas ao contexto social, politico, econdmico, cultural, fisico” (COUTO,
2017, p.33).

Para o desenvolvimento da atividade, escolnemos uma escola privada com a
qual ja tinhamos contato e que atende um publico de elevado nivel socioeconémico.A
escola em questdo esta localizada na area central de Campinas, municipio localizado em
uma regido metropolitana no interior do Estado de Sdo Paulo, existindo a mais de um
século. Atualmente, a unidade em questdo oferta desde a Educacao Infantil até o Ensino
Médio, juntamente com ensino integral. O local é considerado como um bairro nobre de
Campinas e possui enorme diversidade de restaurantes e padarias, aléem de clubes,
igrejas e vegetagdo que se misturam aos conceitos de vida cultural e gastrondmica dessa

regido.

Antes do inicio dos trabalhos, fizemos uma reunido com a Orientadora
Pedagogica, e ela nos encaminhou para a turma do 3° ano do periodo vespertino, pois ja

conheciamos as criangas e poderiamos ter maior envolvimento nas atividades. A
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Orientadora também nos pediu que fosse enviado um termo de realizacdo da atividade,
para que a escola tivesse um registro da sequéncia, 0 que ocorreu na mesma semana. O

material est& disponivel no Anexo 1.

As criancas dessa turma de 3°ano tinham idade entre 7 a 9 anos, num total de 15
criancas (nove meninas e seis meninos), tendo uma professora e uma professora auxiliar
a todo o momento em sala de aula. A professora em nenhum momento mostrou-se
incomodada ao saber que iriamos realizar as atividades com sua turma, pelo contrério:
assim que soube pediu que envidssemos a sequéncia para que pudesse encaixar no seu
planejamento mensal. Juntas, entdo, decidimos quais seriam os melhores dias para a
realizacdo das atividades,uma vez que estdvamos no final do segundo bimestre do ano
letivo e ainda havia muitas atividades para realizar com a turma. Durante todos os
momentos, ela se fez presente, interferindo somente quando, por algum motivo, a turma

se dispersava.

A sequéncia foi pensada, em sua grande maioria, utilizando a pesquisa realizada
por Couto (2017) com criancas da Educacdo Infantil, com a faixa etaria entre trés e seis
anos, de uma turma da rede municipal de Campinas — SP. O estudo em questdo tinha
como objetivo realizar “atividades que propiciassem momentos de sensibilizagdo e
discussdes acerca do consumismo, obsolescéncia programada, obsolescéncia presumida,
impactos ambientais e consumo consciente” (Ibid.,p.84). A autora elaborou e

desenvolveu, com as criancas, uma sequéncia com 14 episodios:

A sequéncia didatica recorreu a diferentes estratégias e recursos, Como o0 uso
da literatura infantil, de imagens diversas e desenhos, entre outros. O
conjunto de atividades, por meio das mediagdes, possibilitou que as criancas
conseguissem realizar suas primeiras reflexdes sobre 0 consumismo e sobre a
probleméatica do lixo. As criangas apontaram como solugdo ambiental a
reutilizacdo e a reducdo do consumo e, ao se debrugarem sobre as discussdes
desses conflitos ambientais, parecem ter construido uma légica de um modelo
de sociedade mais sustentavel. (COUTO, 2017, p.8)

Escolhemos trabalhar com uma sequéncia didatica pois, desta maneira, todas as
atividades estariam ligadas umas com as outras, podendo ter resultados mais

conclusivos. Assim, como discute Couto (2017, p. 36), a partir de Zabala (1998),
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[...] se realizarmos uma andlise destas sequéncias buscando os elementos que
as compdem, nos daremos conta de que sdo um conjunto de atividades
ordenadas, estruturadas e articuladas para a realizagdo de certos objetivos
educacionais, que tém como um principio e um fim conhecidos tanto pelos
professores como pelos alunos.

Assim como no caso do trabalho de Couto (2017),as atividades de nossa
sequéncia envolveram momentos de rodas de conversa, filmes, produgdes escritas,
desenhos e dindmicas em grupos pequenos. Todas elas foram desenvolvidas tendo como
caracteristicas a Educagdo Ambiental critica, que “contempla processos mais coletivos,
solidarios, cooperativos, de justica social e consumo consciente, e que estad na
contramdo da sociedade capitalista, questionando valores como individualismo,
egoismo e consumismo” (COUTO, 2017, p.37).

Todas as atividades foram realizadas em grupo e, por mais que em algum
momento houvesse uma parte individual, sempre no final eram realizados rodas de
conversas sobre o0 assunto abordado anteriormente. Acreditamos que as criangas, ao
desenvolverem o trabalho coletivo, poderiam aprender a se deparar com diferentes
percepcdes e respeita-las, nesse momento também as criancas poderiam acrescentar
outras vivéncias do seu cotidiano relacionadas com a temética. Concordamos com
Couto(2017, p. 37) quanto a afirmagao: “Quando a crianga vivencia, desde muito
pequena, essa dinamica grupal, vai se apropriando das relacdes e das negociacdes,
dialogando, argumentando, aprendendo a falar, ampliando repertério de palavras e

significados e aprendendo a ouvir”.

Em razdo do nosso objetivo principal e do tempo disponivel, a sequéncia foi
composta por cinco atividades.Nossa intencdo foi a de buscar indicios sobre a relacéo
das criancas com o consumo e entendemos que a sequéncia seria possivel e suficiente

nesse sentido.

Com consentimento dos responsaveis pelas criancas, as aulas foram gravadas em
audio para fins exclusivos da pesquisa. Os episodios foram, depois, ouvidos por
repetidas vezes, etapa em que fomos selecionando os trechos que traziam indicios que
nos auxiliassem a responder a nossa questdo de pesquisa, qual seja, a relacdo dessas

criangas com 0 consumismo.
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Para apresentacdo e analise do processo, optamos por descrever as atividades
realizadas e trazer trechos das gravagdes que ilustram momentos de discussao sobre os
assuntos em pauta. Identificamos a nossa fala por P (pesquisadora) e as criangas por C1,
C2, ..., C15. Na medida do possivel, fomos tecendo reflexdes sobre as atividades. No
proximo item, passaremos a analisar algumas interagdes provenientes da sequéncia

desenvolvida nesse estudo.

3.1 Sequéncia

3.1.1 Episodio 1: Curta “A Geladeira Fujona”(A GELADEIRA, 2013)

Duracao:aproximadamente50 minutos.

Obijetivo: Relacionar o curta com a nossa atitude quando surge um produto novo no
mercado, o que fazemos com o que temos de antigo e qual a real necessidade de sempre

ter o mais “moderno”, o “melhor” no nosso dia a dia.

O curta-metragem conta a histdria de um refrigerador que, ao achar que seu dono
iria lhe trocar por um novo, pois ele mesmo estava velho, decidiu fugir e enfrentar o

mundo I fora.

Quando assisti ao curta, figuei um pouco receosa se iria chamar a atencdo dos
alunos, por o video ser em inglés e também por diversos momentos ndo ter fala. Mas os
alunos adoraram e alguns ficaram até emocionados com a histéria da geladeira. O video
foi exibido trés vezes a pedido das criancas. Por ter um tempo curto, foi possivel
repassar mais vezes e assim as criancas terem maior compreensao do que estava sendo

retratado. Depois, sentamos em roda para iniciarmos a discussdo sobre suas percepcdes.

P: Quem sabe me dizer o que aconteceu com a geladeira?

C1: Ele quebrou a porta da geladeira e depois ela saiu andando.

C2: A macaneta da geladeira quebrou, o mogo foi embora com um papel de
geladeira nova na mao e ela achou que ele iria comprar uma geladeira nova e
foi embora.

P: E o que aconteceu quando ela foi embora?

C3: Ela ficou triste e as geladeiras novas ficou zoando ela, entéo ela foi para o
ferro velho.

P: Mas por que as geladeiras novas ficaram rindo dela?

C4: Porque essas geladeiras novas eram mais bonitas e melhores que ela.
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Nesse momento, vemos 0s estigmas de valores que estdo embutidos nas
criancas,em que 0 novo é sempre considerado mais bonito e o velho sempre deixado de

lado, e muitas vezes considerado até ruim ou feio ao ser comparado com 0 novo.

As criangas, desde muito pequenas, desenvolvem esse senso estético ao
acompanharem 0s inconstantes padrdes de beleza: um ano, os sapatos da
moda séo os de salto fino; no ano seguinte, os de salto grosso; um ano, usam-
se estampas florais; no outro, roupas com tons neutros. Apesar de ser muito
sério, muitas vezes ndo paramos para pensar nisso. Somo incentivados a
trocar um aparelho que ainda funciona por outros mais modernos, com
designs mais elegantes. O grande problema é que somos levados por um
modismo que nada tem de consumo consciente, mas, sim, de consumismo.
(COUTO, 2017, p. 132-133)

Continuamos a discussdo trazendo a questdo se realmente era necessario sempre

trocar o velho pelo novo, ou se 0 que era considerado velho poderia ser utilizado.

P: Mas s6 por que existe algo novo devemos jogar fora o que é velho?

C5: N4o, porque na minha casa temos uma geladeira até que meio velha, e a
gente tem ela faz tempo e nem por isso minha mae compra uma nova.

C4: Eu quando quero roupas para minhas bonecas ndo compro nova, uso
algumas de quando minha irma era bebé ou faco eu mesma.

C2: Um dia estava brincando com minha corda, ai aquela parte que segura para
a gente ndo segurar direto na corda, sabe? Quebrou, ai peguei uma cola e
colei e continuei brincando. Porque ai eu ndo precisei jogar a corda fora, até
porque ndo é sé porque quebrou uma parte que eu ndo poderia mais brincar.

As criancas, ao trazerem fatos do seu cotidiano com a questdo levantada,
demonstram que,em sua rotina, praticam atitudes de forma bem consciente. Esse
primeiro episddio foi importante para que, junto com as criangas pudéssemos discutir
sobre o velho e o0 novo. Percebemos que, por mais que elas possuam um estigma de
valor que é inserido pela nossa sociedade, relatam algumas atitudes conscientes em seu

dia a dia.

3.1.2 Episodio 2: O ultimo presente

Duracéo: aproximadamente 50 minutos
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Obijetivo: Instigar qual seria o significado de ganhar um presente, pensar na relacéo das
propagandas nas escolhas dos mesmos, e também retomar a questdo, ja discutida na

atividade anterior, se 0 novo é realmente necessario e qual seria a importancia do velho.

Essa atividade me veio quando estava elaborando a sequéncia, e achei que seria
importante para a pesquisa, saber 0 que as criangas costumam pedir e ganhar de
presente. Como as criancas que iriamos trabalhar estavam inseridas em um contexto
social em que ganhar presente, por vezes, fazia parte da rotina, consideramos que esse

episodio teria grande importancia.

Nesse dia, descemos com as criangas para o patio e fizemos uma roda 14 mesmo.
Pedimos que elas pensassem qual teria sido o ultimo presente que teriam ganhado,
independente de quem havia presenteado, e porque motivo haviam recebido o presente.
No inicio, muitos reclamaram da proposta por ndo lembrarem o que havia ganhado, mas

conforme seus colegas foram participando, todos foram entrando na conversa.

C7: Se eu ndo me engano, o Ultimo presente que ganhei foi um Ipad 6, que
somente duzentas e poucas pessoas tem no Brasil.

C2: Eu ganhei uma viagem para o Beto Carrero de aniversario.
C5: Um patins.

C8: O meu ultimo presente j& faz um pouco de tempo, mas foi uma LOL
Surprise série 22.

C3: Meu ultimo presente foi uma viagem para Disney.
C9: O meu foi um pacote de figurinhas do album da copa.
C10: Meu celular.

C4: Meu tablet.

C1l:Faz um pouquinho de tempo, porque foi quando viajei, ai eu ganhei uns
bonequinhos de guerra.

C13: Um ténis da minha vé e uma boneca Baby Alive da minha tia.
C11: Eu ganhei cinco pacotes de figurinhas da copa.

C12: Um uniforme oficial completo do Brasil, com chuteira e tudo.

2A LOL Surprise é uma bonequinha que tem no maximo, oitocentimetrosde altura, vem dentro de uma espécie de
“ovo” e além da boneca, cada “ovinho” vem com até sete surpresas. E americana, fabricada pela MGA Entertainment
e por 14, nos EUA, encontra-se em lojas de brinquedos. No Brasil, ela é importada e distribuida pela Candide, com
uma variacdo de preco de R$80,00 a R$110,00. (Disponivel em: https://www.bagagemdemae.com.br/boneca-lol-
surprise-sabe-o-que-e-kidstrends/. Acesso em: 2 dez. 2018).
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A cada presente que as criangas contavam que haviam ganhado, percebemos que
em sua grande maioria se tratavam de brinquedos ou tecnologia com um custo de alto
valor, foram pouco os relatos de presentes ndo concretos, como, por exemplo, uma
viagem, ou até presentes com um valor menor. O interesse das criancas se mostrava
sempre direcionado ao que era mais caro e mais moderno, como por exemplo, quando a

crianca C7 diz que ganhou um Ipad que poucas pessoas tinham no Brasil.

Quando todas as criancas terminaram de contar seus presentes, iniciamos a
discussdo do significado daqueles presentes, do porqué cada uma havia ganhado, se

havia alguma data especifica ou somente porque desejavam o mesmo.

C3: Eu ganhei a viagem para a Disney porque eu queria ela desde quando
tinha cinco anos.

P: Mas vocé ganhou a viagem em alguma data especifica? Por exemplo, a
viagem da C2 foi presente de aniversario.

C3: Nao, eu ganhei porque estava querendo muito mesmo.

C5: Eu ganhei porque eu assistia muito uma séria chamada “Sou Luna”, e
ela andava muito de patins, entdo eu quis um também.

P: E vocé ganhou sé porque vocé gostava de Sou Luna e ndo porque era
alguma data comemorativa?

C5: Nao, era porgue eu assistia e gostava muito.

Nesse trecho vemos uma influéncia da midia na crianca, que ao assistir um

programa de televisao, quis 0 mesmo produto que a personagem principal usava.

C11: Eu ganhei 0 meu porque queria completar o meu album, e minha mée foi
e comprou.

C4: Porque meu pai ndo queria mais que eu pedisse o dele [fazendo referéncia
ao tablet] emprestado, entdo me deu um novo.

C10: Eu ganhei porque estava querendo muito e, como sempre usava o da
minha mde, ai como meu pai comprou um novo para ele, ele me deu o antigo
dele[fazendo referéncia a um aparelho de telefone celular].

Podemos ver o exemplo de duas criancas cujos pais, motivados pelo fato das
criangas quererem utilizar os seus aparelhos eletronicos, “resolveram” o problema

comprando um novo para presentea-las ou para dar a elas o antigo.
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Dando continuidade, outras criancas fizeram relatos.

C12: Porque minha avd viajou durante um més, e senti saudades, ai ela
comprou esse presente para mim.

P: Mas vocé ja tem outros uniformes e chuteiras, né?

C12: O uniforme da selecdo ndo, mas a chuteira eu ja tinha, mas eu sé tinha
trés, queria outra.

P: Entdo vocé tinha trés chuteiras e ganhou mais uma?
C12: Sim.
P: E voceé precisa ter quatro chuteiras?

C12: Uma das minhas chuteiras ndo estdo mais servindo por isso acho que ela
me deu uma nova.

P: C8, por que vocé ganhou uma LOL, sendo que eu tenho certeza que vocé
tem varias outras?C8:A gente foi para o Paraguai e la estava mais barato, ai
minha mée disse que estava merecendo, entdo ela me deu.

P: Mas vocé ja tem vérias outras e mesmo assim quis mais uma?
C8: Porque assim eu poderia aumentar a minha colecéo.

C7: O meu eu ganhei porque meu pai foi para Italia, e ele disse se eu me
comportasse muito eu ganharia o Ipad, se eu ndo me engano ele custa dois mil
e oitocentos reais. Ai eu troquei 0 meu antigo tablet por ele.

P: Mas o seu tablet antigo... O que vocé ira fazer com ele?

C7: Eu transferi todos os jogos do tablet para o Ipad e o tablet eu irei vender.

Durante as falas, vemos como algumas das criancas recebem o presente como
uma bonificacdo pelo seu comportamento: ao se comportarem segundo o que a familia
entende como um “modo adequado” dentro de casa, elas acabam por “merecer” um
presente novo. Diante disso, ficamos com a seguinte pergunta: serd que essas crian¢as
enxergam que o fato de se comportarem ira trazer um bom presente e, por vezes, 0

“bom comportamento” s6 acontece porque haverd uma bonificagdo no final?

Retomei com elas sobre o curta da geladeira fujona, sobre o fato da geladeira
estar velha e seu dono a ter consertado ao invés de comprar uma nova. Disse que a
maioria tinha me contado sobre os presentes novos que havia ganhado, questionei se era
sempre necessario comprarmos coisas novas. Uma expressiva maioria disse que ndo,

mas um aluno respondeu que sim.
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P: Por qué, C9?
C9: Porque assim a gente fica com mais brinquedos.

P: E vocé, quando tem muito brinquedos, brinca com todos eles ou tem algum
que vocé ndo brinca mais e deixa de lado?

C9: Eu brinco com todos.

P: E vocé tem todos os brinquedos por que VOCE quer ou por que Vocé precisa?
C9: Porque eu preciso.

P: Vocé precisa mesmo ou vocé quer?

C9: Eu preciso.

P: Entdo, se vocé ndo tiver um monte de brinquedo, vocé ira ficar doente?

C9: Sim.

Comecamos a perceber o quanto algumas criangas definem o0s seus desejos como
uma necessidade, caso de C9. Conforme ja discutimos no capitulo anterior amparadas
em Reboucas (2016),a midia, por vezes, trabalha de uma forma com o publico infantil,
fazendo que coisas irrelevantes se tornem real necessidade para elas. Nesse trecho,
podemos ver que, ao ser questionada sobre sua satde (uma provocagdo que nos ocorreu
na dinamica do momento), a crianca afirma que se ndo tiver inimeros brinquedos

poderia ficar doente.

C12: Eu preciso também.
P: Entdo,vocé pra jogar futebol, precisa de quatro chuteiras?

C12: Eu preciso. Por exemplo, um més tem quatro semanas, entdo eu uso uma
em cada semana.

P: Mas entdo por que ndo sé uma?

C12: Porque uma quando suja, minha mée lava, ai eu uso a outra.
P: Ent8o vocé precisaria somente de duas e ndo quatro.

C12: Nao, porque eu sempre jogo futebol, jogo todos os dias.

C14: Ndo acho que a gente precisa ter um monte de brinquedo, porque
conforme a gente vai comprando, vamos deixando de brincar com o mais
antigo.

P: Porque quando temos muitos brinquedos ndo conseguimos brincar com
todos, por exemplo, se temos varias bonecas, ndo quer dizer que vamos brincar
com todas ao mesmo tempo. E também a gente realmente precisa de um monte
de brinquedo, ou ao invés de ter um monte, a gente vai brincando com o que j&
tem? NOs podemos brincar com o que é antigo?
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Criangas: Sim! [em coro]

C12: Mas eu jogo futebol quatro vezes por semana, entdo eu tenho que usar
cada dia uma chuteira porque ai me dé sorte.

P: Mas isso é por que VOCé quer ou por que vocé precisa?

C12: Porque eu preciso, se ndo eu ndo faco nenhum gol.

Mesmo quando as outras criancas afirmam que poderiam brincar com 0s
brinquedos antigos, algumas continuam defendendo a ideia de que precisam de mais, e
que ter 0 que desejam em grande quantidade € algo necesséario, como se tudo isso fosse
0 motivo das suas felicidades.

C2: Os brinquedos que ndo uso, eu vou doando para outras pessoas, e ai quanto
mais eu vejo mais brinquedo eu tenho, e vai chegar um dia que vou doar todos
meus brinquedos porque ndo vou mais brincar também.

P: Alguém mais ja doou brinquedo?
Criangas: Eu! [Em coro]
C1: Minha mée doa sem eu perceber.

C11: A gente ndo precisa de um monte de coisa, a gente pode doar tudo que a
gente ndo usa como sapato também e, por exemplo, boneca a gente ndo precisa
ter um monte, a gente pode ter s6 um pouco de cada coisa. E a gente s6 deve
comprar uma coisa nova quando a antiga ndo tiver mais funcionando e nao der
mais pra consertar.

P: Vocé concorda entdo que, quando a gente tem um monte de brinquedos, é
porque queremos e Ndo porque precisamos?

C11: Sim!

C4: A minha mde separa os brinquedos meus e da minha irmd e que néo
brincamos mais porque crescemos, e doa.

C7: A minha mae ndo precisa mandar eu doar meus brinquedos, se eu ndo me
engano, todo ano eu mesmo separo meu brinquedos para doar, a Gltima vez eu
doei 58 brinquedos.

P: Entdo vocé da para doagdo porque vocé quer e ndo porque sua mae manda,
certo?

C7: Exato!

C10: Minha mae, uma vez no ano, doa uma sacola minha de brinquedo, para
que eu nunca fique com brinquedos além do que eu preciso. Porque se ela ndo
doar eu ndo vou conseguir brincar com todos os brinquedos de uma vez sé.

P: E vocé gosta de quando sua mée doa ou vocé acha ruim?
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C10: Eu acho bom e ruim ao mesmo tempo. Bom porque eu ajudo as outras
criangas que nao tém brinquedo e ruim porque, as vezes, eu sinto falta dos
brinquedos antigos.

C1: Eu néo ligo de dar meus brinquedos, eu sempre dou para 0 meu primo.

Nesse momento as criangas trazem a importancia da doagdo de brinquedos,
realcando mais uma vez as suas ideias de consumo consciente, devemos considerar
também que essas criangas poderiam estar somente interessadas na doagdo porque dessa
forma poderiam ganhar mais brinquedos. Claro que acreditamos que somente doar néo
seria a melhor solucéo, se no caso elas realizassem uma feira de trocas de brinquedos,
por exemplo, algo que nunca foi proposto pela escola, mas sabemos que se houvesse
seria muito mais vantajoso, afinal so6 doar traz a ideia de que consumir ndo é problema
ja que vou passar para outra crianca depois, mas dentro de toda uma sociedade do
consumo a préatica de doagdo e de se importar com o0 proximo demonstra que essas
criancas ndo estdo pensando somente nelas, mas ressaltamos que é de estrema
importancia que as criangas constantemente reflitam se realmente é preciso ter uma

grande quantidade de brinquedos, comprando sempre mais e mais sem necessidade.

3.1.3 Episodio 3: Dinamica “O quanto eu preciso”

Duracao:aproximadamente 2horas

Objetivo:Nessa atividade, as criangas deveriam decidir o que elas precisavam, de modo
a vermos o guanto o desejo se relaciona como a vontade e, assim, levar em consideracéo
a questdo “o que eu quero? E o que eu preciso?”. A proposta, a partir daqui, era
relacionar o consumo com 0 consumismo e qual a consequéncia dessas atitudes. As
criancas foram divididas em dois grupos, para que assim pudessem iniciar a dinamica.
N&o havia o proposito de uma competicdo, mas sim, uma atividade para que pudessem

discutir, juntos, sobre como resolver um problema.

Para cada grupo foi entregue certa quantidade de imagens de coisas que
utilizamos no dia a dia (roupas, brinquedos, eletroeletrénicos, comidas, sapatos, etc.). A
tarefa era para que, juntos,dividissem a quantidade que precisavam de cada coisa. Ao

final, deveriam socializar suas respostas e discutir o porqué chegaram naquele resultado.



32

Cada grupo ficou em um canto da sala, com uma folha A3 branca e as imagens.
Como as imagens, em sua grande maioria, foram retiradas de revista e jornais, ndo eram
iguais para os dois grupos, mas havia a mesma quantidade e com o significado

semelhante em cada grupo.

As criancas ficaram reunidas durante 15 minutos e explicamos que deveriam
colar no cartaz somente o que realmente precisavam para viver, enfatizando que sem
aquilo “nd3o iriam sobreviver”. A seguir, transcrevemos a discussdo de um dos
grupos,que chamaremos de Grupo 1, durante esses 15 minutos. Quando a maioria do

grupo tiver as mesmas falas indicaremos como “Grupol”.

C1: Olha um look bem fashion, um look bem fashion... Mas a gente ndo
precisa de um look bem fashion.

C2: Um ténis, a gente precisa de um ténis.

C8: E verdade a gente precisa, pra gente andar, nao ficar descalco.
C14: Uma Fanta, pra gente beber.

C1: A gente ja tem uma Coca.

C11: Um broécolis?

C7: Uma camiseta?

C8: Sim, uma camiseta.

C1: Um reldgio bem caro pra gente ver as horas?
Grupo 1: Néo.

C8: Da pra ver no Apple Watch® que a gente colou.
C1: Uma camiseta do time do Kaka*?

Grupo 1: N&o.

C8: Um ténis de rodinha a gente precisa.

C1: A gente ja tem um ténis.

C8: Mas um ténis de rodinha é legal.

3Apple Watch é um reldgio inteligente fabricado pela Apple, sendo um reldgio de pulso computadorizado que vai
além de mostrar somente as horas, podendo ser usado para jogar jogos ou até fazer ligacoes.

4Kaka é o apelido do jogador de futebol Ricardo Izecson dos Santos Leite.
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Em principio o grupo concorda que o ténis de rodinha é legal, mas depois trés
criancas do grupo dizem que ndo concordam entdo eles ndo colocam a imagem do ténis

no cartaz.

C6: Uma bola de futebol a gente precisa.

C8: Uma bola de futebol simples.

C1: E, uma simples.

C11: Mas eu quero aguela bola de futebol da copa do mundo.
Grupo 1: N&o!

C8: Gente, vamos colocar agora mais coisa de brinquedo.
C1: Um celular vai...

C2: A gente ja colocou um celular.

C1: Mas s6 um celular ndo da.

C11: Maquiagem é boa pra esconder as coisas.

C2: Cadé a maquiagem, deixa eu colar.

C1: Outra telivisdo, precisa né?

C11: Nao precisa.

C8: Chocolate, ah Nutella’, Nutella precisa, claro que precisa.
C11: A gente ndo precisa de Nutella, C8.

C6: Um videogame precisa, oooh se precisa.

C2: Make precisa.

C1: Eu ndo preciso desse lixo, mas vai...

C8: Manga?

Grupo 1: Néo, néo.

C8: Abacaxi!

Grupo 1: N&o, ndo precisa.

C1: Um look bem fashion para ostentar.

Grupo 1: Néo, néo.

C1: Pacoquinha, eu adoro pagoquinha, deixa pagoquinha.

5 Marca registrada de um creme de avela.
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C6: Vai, pode colar.

Durante a discussdo desse grupo, percebemos o quanto as criangas pouco falam
sobre alimentos e, quando surge a duvida se devem ou nédo colar algum alimento, estéo
falando sobre doces ou refrigerantes, enquanto frutas, legumes e alimentos saudaveis

séo pouco discutidos e também excluidos da colagem.

Apds essa etapa, formamos uma roda e cada grupo relatou o que havia colocado

COMO coisas que precisavam.
Cada grupo entédo colocou em seu respectivo cartaz:

-Grupo 1: Um reldgio dois celulares, um tablet, um notebook, uma televisdo, um ténis,
um video game, uma Coca-Cola, uma panela de feijoada, macds, hamburguer, um
overboard, uma paleta de maquiagem, uma chuteira da Nike, um pote de pagoquinhas,

bolachas recheadas, uma mochila da Kipling e uma bola.®

- Grupo 2: Um vestido, um celular uma televisdo, um ténis de rodinha, um notebook,
uma bola de futebol, uvas, maracuja, tomates, macds, carne, um album da Copa do

Mundo 2018, uma mochila da Kipling, uma bolsa da Sou Luna’ e um tablet.

Nos dois grupos, vemos como 0s bens de consumo estdo presentes, em como as
criangas colocam por necessidade objetos tecnoldgicos e brinquedos atuais. Alimentos e
roupas pouco aparecem, e as criangas, mais uma vez, demonstram ter priorizado o que

desejam ter sobre o que € realmente necessario.

Cada grupo escolheu um representante para falar, depois que cada crianga havia
terminado, comecamos a conversar do porqué os grupos terem escolhido aquelas

imagens.

P: Todos do grupo 1 concordaram com o que vocés colaram?
C1: Nao, porque eu ndo preciso de maquiagem para viver.
P: E por que vocé ndo precisa?

C1: Porque eu ndo uso maquiagem, sou menino.

6Coca-Cola, Nike e Kipling sdo marcas registradas de produtos.
"Sou Luna é uma série da Disney Channel voltado ao publico infantil.
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P: Ent8o por que vocé concordou em colocar?
C2: Porque eu preciso de maquiagem, eu uso maquiagem para me arrumar.

C6: Mas vocé ndo vai morrer se ficar sem maquiagem. Hoje vocé nem esta
usando.

C2: Mas eu ndo preciso de bola e vocé quis colocar.

C6: Eu preciso de bola, eu jogo futebol todos os dias, eu preciso dela.

Mas uma vez as criancas colocam o seu desejo acima das suas necessidades e

reafirmam que suas vontades ultrapassam esses limites.

P: Mas, e se vocé ndo jogasse futebol?
C6: Eu jogo futebol, ndo consigo fazer outra coisa.

C4: Eu acho que a gente ndo precisa de nada que colamos, no maximo da
comida.

P: Por que vocé acha que ndo precisam de nada?

C4: Porque antigamente ndo existia nada disso e as pessoas continuavam vivas,
teve época que nem roupa existia. Nossos pais, quando eram criangas, nao
tinham celulares e eles conseguiram viver.

P: Entdo por que vocé deixou seu grupo colar tudo isso?
C4: Porque eles quiseram.

P: Vocé concorda entdo que seus colegas colocaram tudo isso porque queriam
e ndo porque precisavam?

C4: Sim.

Nesse momento, percebemos que uma crianga comegou a entender 0 movimento
que seus amigos estavam fazendo e que a mesma ndo concordava. Além disso, ela
também ndo acreditava que tudo que eles colaram era realmente necessario para viver, e

deixa claro que s precisaria de alimentos e roupas.

C8: Mas a gente precisa de brinquedo, a gente é crianga, precisamos nos
divertir.

P: E vocé ndo consegue brincar sem brinquedos?

C8: Consigo, mas é mais legal com brinquedos.
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Na nossa vivéncia dentro da escola ao observar as criangas no seu dia a dia,
percebemos como uma grande maioria delas, com o passar do tempo, se interessa mais
por brincadeiras que tenham brinquedos do que aquelas sem brinquedos. Notamos como
durante esse momento de brincar elas utilizam de diversos brinquedos das mais variadas
formas, como se para se divertir elas s6 precisassem deles. No mercado podemos
encontrar como com o passar do tempo a variedade de brinquedos aumentou, hoje
podemos encontrar desde bonecas a robds de brinquedos, que quando nds éramos

criangas nao existiam.

P: E no Grupo 2, todos concordaram com tudo?

C12: Ndo, eu nunca teria uma mochila da Sou Luna.

P: E porque entdo vocés colaram?

C12: Porque as meninas piraram quando viram.

C5: E a gente precisa de uma lancheira para trazer o lanche.
P: Mas tinham outras lancheiras, por que esta?

C5: Porque essa era a mais bonita.

Mais uma vez, vemos a influéncia de um programa de televisdo na compra de
produtos, a crianga caracteriza a mochila como mais bonita do que as outras pelo fato de

ser da sua personagem favorita, 0 que por certo a poderia induzir a comprar o produto.

P: E porque vocés precisam de um album da Copa?

C12: Porque eu gosto e é especial para mim, eu adoro futebol tem que ter o
album.

P: Mas vocé precisa dele ou é sé por que gosta?

C12: Eu preciso.

A ideia do desejar se torna necessaria toda vez que uma crianca demonstra
querer algo.Nesse momento C12 diz que precisa do album da Copa do Mundo. Mais
uma vez tentamos ressaltar para as criangas que existem coisas que desejamos e outras
que precisamos, e que uma é diferente da outra. As criangas concordam em um primeiro

momento.
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P: E vocés percebem que colocaram coisas que talvez vocés ndo precisassem?

C9: Sim, mas para alguns de nés é necessario. Como ficar sem celular, e se eu
me perder?

C12: E verdade a gente precisa do celular, da televisao.

C11: A gente € crianca, ndo temos como ficar sem brinquedos.

Quando levantamos a questdo de que nem tudo que estava presente naguele
cartaz era necessario, elas novamente voltam a reafirmar o quanto, para algumas,

aquelas coisas se constituiam em necessidades, de fato.

3.1.4 Episodio 4: Filme “O Lorax: Em Busca da Trufula Perdida”(O LORAX,
2012)

Duracéao: aproximadamente 2horas e 30minutos

O filme conta a histéria de Ted, um menino vive em um lugar onde as arvores
sdo feitas de plastico e tudo é artificial, e que para se ter um ar puro € necessario
compra-lo. Ao descobrir que o sonho da garota pelo qual estd apaixonado é conhecer

uma arvore de verdade, ele deixa a cidade e vai em busca de encontrar essa arvore.

Obijetivo:Relacionar o cenario artificial do filme com a nossa sociedade, buscando trazer
um contexto mais geral, uma perspectiva de sociedade e ndo somente do individuo.
Além disso, discutir a questdo da fauna e flora relacionadas ao desmatamento, e 0
guanto isso nos atinge, e o0 que devemos fazer para que ndo chegarmos naquele ponto

em que ocorre a situacdo apresentada no filme.

Escolhemos esse filme baseados no trabalho de Couto (2017), que o utilizou em

um dos episddios de sua sequéncia.

Quando contei para a turma, eles adoraram saber que assistiriam a um filme, ja
que néo é de costume isso acontecer em sala. Alguns disseram que ja haviam visto, mas
ndo reclamaram de assistir novamente. O tempo previsto para atividade era de duas
horas e trinta minutos. Como ndo conseguimos terminar de ver o video em unico dia,
terminamos na aula seguinte, na qual fizemos também a discussdo. As criancas fizeram

alguns apontamentos, sendo eles:
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C1: Podiamos vender o ar na garrafa para ter dinheiro.

P: Mas o0 ar temos de graca, ndo seria melhor conservar as arvore, conservar o
nosso planeta, do que ter que comprar o ar?

C6: Mas a gente ganha dinheiro e eles ganham o ar. Todo mundo vai sair
ganhando.

P: Entdo vocés preferem uma cidade igual tinha no filme?

C9: Sim, seria legal.

P: Seria legal ndo ter mais arvores de verdade na nossa cidade?
Algumas criancas: Nao.

P: Nas outras atividades, falamos do que precisamos e do que queremos, sera
que o fato de acharmos legal uma cidade assim, signifique que ndo precisamos
mais das arvores, da natureza, do ar limpo? Serd que a gente iria conseguir
viver em uma cidade que ndo tem nenhuma arvore?

C12: Sim.

Nesse trecho podemos ver o quanto essas criangas estdo preocupadas consigo
mesmas, sem se preocupar com as questdes ambientais da cidade, mas sim com o lucro
da venda do ar que é mostrado no filme. Parte das criancas, apesar de todo o contexto
apresentado pelo filme, s6 consegue pensar em como seria legal morar em uma cidade

igual & retratada:

C2: Se ndo tiver ar a gente iria morrer.
C6: Nao, porque a gente iria vender o ar.

C7: Mas se 0 ar parasse e nao fosse mais produzido a gente teria ar por mais
mil anos.

P: Mas esse ar seria limpo? A gente iria conseguir respirar nele?
C7: Néo.

P: Vocés acham que se um dia a gente chegar em um ponto que ndo tenhamos
mais &rvores, conseguiremos recuperar a nossa cidade como no filme?

C7: Eu acho que a gente até poderia conseguir, mas que iria demorar muito
mais tempo do que mostrou no filme.

Em uma grande maioria, as criangas acabaram por vendo as coisas ruins
retratadas no filme como algo bom, no filme o ar é vendido em galdo para as pessoas, as
criangas acharam isso um méaximo e disseram ainda que poderiam fazer 0 mesmo na

vida real e que, assim, ficariam ricas. Quando questionadas sobre a inexisténcia de
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arvores e que um dia poderiamos chegar naquela situagédo, foram poucas as criancas que
ficaram comovidas. Para as que ndo comentaram nada, era como se isso fosse demorar

muito tempo e ndo fosse prejudicé-las, ja que as mesmas poderiam vender o ar.

3.1.5 Episodio 5: Produgéo escrita

Duracéo: aproximadamente 1 hora

Objetivo:Analisar se essas criangas se preocupam com 0 meio, se elas pensariam em um
mundo sem violéncia, um mundo mais limpo, se iriam falar de algo que discutimos em

outros episadios, ou se nada disso ird aparecer e elas vao pensar de forma individualista.

Nessa atividade, pedimos que os alunos escrevessem livremente sobre o que
queriam para o futuro, sem interferéncia, sem direcdo, simplesmente pedimos para que
cada um deles escrevesse em 0 seu desejo para o futuro. Escrevemos na lousa duas
questdes, como base para a reflex@o: “O que eu quero para o futuro? Por qué?” e “Como
eu imagino o mundo daqui a 30 anos?”. Estimamos um tempo para que elas pudessem

se imaginar como adultas e ndo mais como criancas.

Nessa atividade, as criancas reclamaram muito em ter que escrever algo, foi o
episadio que se demonstraram menos interessadas em participar. Em varios momentos

foi pedido que se concentrassem no que estavam escrevendo e que voltassem ao foco.

A seguir, transcrevemos o relato de cada crianga.

C2- Eu quero que para o futuro as pessoas estejam se dando bem, pessoas
indo as igrejas e que todas pessoas tenham sua familia e seja feliz. Eu imagino
um mundo com paz, harmonia, felicidade, amor, sinceridade, curiosidades,
calmo e pacifico.

C3- Eu quero um mundo sem mortes, assaltos e um carro voador, eu jogando
futebol, sem corrupcdo e com honestidade. Porque eu quero o mundo melhor e
adoro jogar futebol. Eu quero que as pessoas tenham um emprego e moradia.

C4- Eu quero que todos tenham um lugar para morar, comida e dgua, Pois nao
acho justo que algumas pessoas tenham muitas coisas e outras ndo terem nada.
Eu imagino um mundo melhor onde todos tenham o que precisam para viver.

C5- O que eu quero para o futuro é comida, paz e um mundo melhor. Porque
todas pessoas devem ter paz e um mundo melhor e todos devem se alimentar
bem. Eu imagino todo mundo velho e as casas mal pintadas e acho que esse
mundo ndo é melhor do que o de agora, porque a natureza talvez esteja morta.

C9- O que eu quero € mundo sem poluigdo, porque prejudica a natureza. E eu
imagino que ele ndo esteja poluido.
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C10- Eu quero para o futuro uma casa para eu viver. Eu imagino que daqui 30
anos tenha uma cidade com muita natureza, comida e ar.

C13- Eu quero que minha avé volte, porque estou com saudades dela. E
imagino o mundo velho.

C11- No futuro eu quero um lugar para morar bem grande para eu viver
melhor. Eu imagino que vai ter casa bem grandes, com muitas naturezas e
muitos animais.

Nesses relatos, vemos que algumas criangas se preocupam com 0 Seu meio, se
preocupam se terd seguranca, desejam que ainda exista natureza ao seu redor, mas que
também tem consciéncia de as coisas poderdo estar velhas e que talvez ndo exista nem
mais natureza. Vemos, também, a preocupacao delas com suas familias, em querer que

eles estejam com elas mostrando que essas criancas ndo desejam ficar sozinhas.

C6- Eu quero que no futuro eu seja jogador de futebol na selecdo brasileira e
ter um monte de autégrafo do Neymar. Eu imagino que daqui trinta anos os
carros estejam voando e que vai ter rob0s para servir o seu almoco e que ndo
vai existir mais presidente.

C7- Eu quero ter uma inddstria chamada R.H, V. T. Porque vou tentar
melhorar a vida assim. Eu imagino tudo mais avancado.

C1- Eu quero cidades de chocolate ao leite, com Nutella, cookie e carros
voadores, fantasmas, dinossauros vivo e domesticados.

C8- Eu quero para o futuro um lar para morar, para eu viver. Daqui trinta anos
eu imagino muita tecnologia, carros voadores, cachorros com asas e pessoas
voando.

C12- Eu quero um carro voador e um skate flutuante. Porque vai ser mais
rapido para chegar nos lugares e ser mais irado. Eu imagino um mundo com
carros voadores, jaquetas que secam e ténis que amarram sozinhos.

C14- Eu quero tudo voando, para todo mundo ndo ficar cansado. E imagino
que terd um monte de robds aliens.

C15- Eu quero carros voadores para eu chegar mais rapido e um robd que faca
tudo que quiser e para trazer meu videogame.

Nesse ponto, vemos que 0 que desejam € um mundo mais tecnologico, em que
tenham rob6s para tudo, até para amarrar seus sapatos, carros voadores ndo poderia
faltar. Mesmo tendo discutido no episodio anterior sobre o planeta e em como poderia
ser um mundo sem arvores, por exemplo, as criangas ndo se mostram preocupadas,
poucos falam dessa questdo. Sua maior vontade é que 0 mundo esteja como em suas

fantasias.
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Ao analisarmos esses ultimos relatos vemos que guase a metade das crian¢as ndo
mostrou nesse episddio sua preocupa¢do com 0 meio, nos questionamos nesse ponto se
toda a sequéncia teve um impacto para elas. Claro que, desde o inicio, sabiamos que
talvez ndo conseguissemos sensibiliza-las logo nesse momento, mas sera que de fato
elas foram envolvidas nas atividades? Percebemos também que algumas dessas criangas
sdo as mesmas que nos episodios anteriores sempre batiam na tecla que precisavam de
brinquedos novos e que, quando questionadas sobre esse ‘“‘precisar’, sempre

reafirmavam suas respostas.

Acreditamos que a sequéncia teve um grande valor para o desenvolvimento
desse trabalho, percebemos que muitas criangcas trazem questdes importantes
relacionadas ao consumo, seja isso algo bom ou ruim. Por mais que algumas tenham
trago questdes de individualidade, sabemos que se talvez essa sequéncia tivesse sido
realizada com um tempo maior, com mais quantidades de episodios essas falas
poderiam ser diferentes no final, mas pelo tempo que tivemos nossos objetivos iniciais

foram alcancados.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como pergunta norteadora “qual a relacdo da crianga
inserida em uma sociedade do consumo com o consumismo?”’ e o objetivo de elaborar,
desenvolver e analisar uma sequéncia de atividades, sobre a relagdo de consumo e

consumismo com criangas dos anos iniciais do Ensino Fundamental.

Cremos que, com o desenvolver do trabalho, conseguimos tanto responder nossa
questdo quanto alcancar nossos objetivos. Por mais que o trabalho ndo tenha sido fécil,
que as atividades ndo tenham ocorrido da forma como esperamos, todo 0 seu
desenvolvimento foi de grande importancia para abrirmos os olhos em relacdo ao modo

como nossas criancgas se relacionam com a sociedade do consumo.

No decorrer das atividades, notamos como cada crianga vem pensando na sua
satisfacdo propria, sem por vezes refletir nas consequéncias que suas atitudes podem
causar. Em suas falas, a expressdo “eu preciso” tomou o lugar da expressao “eu desejo”,
deixando claro, por diversos momentos, que 0s bens de consumo gue possuiam eram
porque precisavam e ndo por desejarem. Segundo o Dicionario Aurélio (2018), precisar
¢ “ter precisdo de, necessitar de” e desejar ¢ “sentir vontade de, ter desejo de”.
Acreditamos que as criangas, ao utilizarem desse termo insistentemente, estdo no
mostrando que o desejo esta se tornando uma necessidade para elas. Por outro lado, ndo
podemos deixar de considerar como algumas criangas, no decorrer das atividades,
deixaram claro que, por vezes, tém ndo s6 pensamentos conscientes, como atitudes
também, como no caso em que relatam que, quando um dos seus brinquedos quebra,

elas tentam consertar para continuar brincando.

Quando Guarechi (2016) nos alerta que o consumismo nos limita e até nos
escraviza, é exatamente isso que a cultura do consumo esta fazendo com essas criancas:
estimulando-as de uma maneira que faz com que essas criangas esquecam ou até nédo
entendam que existe uma grande diferenca em ter algo que elas precisam e algo que elas

desejam.

Todo 0 nosso estudo se mostrou como um diagnoéstico na relagdo da crianga com
0 consumo e, ao final, nos permite uma denuncia sobre a distor¢do de valores da crianca

nessa sociedade, ao terem embutido dentro delas o desejo acima da real necessidade,
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mostrando ainda que se faz urgente uma mudanga nas praticas da sociedade com a

crianca em relagdo ao consumo e consumismo.
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Anexo 1

TERMO DE REALIZACAO DEPRATICAS PARA
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Titulo da pesquisa: A crianca na sociedade do consumo: uma proposta de trabalho nos
anos iniciais do Ensino Fundamental

Pesquisadora Responsavel: Nayara Cristina Borges Vital — estudante de Pedagogia da
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp)

Eu, Nayara Cristina Borges Vital, portador do RG x, comprometo-me a realizar
praticas de sensibilizacdo com alunos do 3°Ano, para elaboracdo de trabalho de
conclusdo de curso, a fim de investiarqual a relacdo da crianca com a sociedade
consumista.

O objetivo da pesquisa é elaborar e desenvolver uma sequéncia buscando sempre
problematizar e dialogar sobre o0 contexto em que estamos inseridos e
pesquisar/investigar como essas criangas, que estdo inseridas nessa sociedade, se
relacionam com consumismo.

As atividades serdo divididas em cinco sequéncias, todas realizadas em dias
diferentes. Durante o processo serd feito um diario registrando as atividades que as
criancas realizardo e as discussdes ocorridas em sala de aula. Também seréo efetuadas
gravacdes em audio, material que sera usado exclusivamente para a pesquisa.

Nayara Cristina Borges Vital Orientadora Pedagogica



