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Resumo

O presente trabalho pretende estudar como e porque a midia é utilizada no
cotidiano escolar de maneira 1o escassa e passiva. Considerando o contexto social em que
a escola formal esta inserida, pode-se observar que, enquanto instituigio social, ela pouco
tem contribuido para o exercicio da cidadania ¢ desconsidera a realidade de seus alunos
fora da escola. ao ignorar o fendmeno do acelerado desenvolvimento tecnoldgico e suas
implicagdes pedagogicas. Em contraposi¢do, relato duas experiéncias referentes a midia-
educaciio desenvolvidas em escolas e/ou universidades brasileiras e que se preocupam com
a utilizagdio critica e consciente da tecnologia em sala de aula, bem como com a devida

formacio dos profissionais que atuani na area da educagio.
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Introducio

Nas daltimas décadas é fato que o mundo tem passado por transformagdes
significativas. Sfio mudangas tecnoldgicas, culturais, politicas e econdmicas, que se
intensificaram, sobretudo a partir da década de 1970, e hoje caracterizam a nossa
sociedade, denominada muitas vezes como “pos-industrial” ou “pds-capitalista”™. Tais
mudangas supostamente indicariam o surgimento de uma nova forma social, autentica e
que, para alguns estudiosos, € expressa pelo termo “pos-modernidade™.

Uma das caracteristicas mais notaveis que acompanha estas mudancgas ¢ ¢ acelerado
desenvolvimento tecnclogico, que vem trazendo consequéncias na consohdacio das
fungdes sociais das mais diversas instituigdes, em especial a escola, e das pessoas, pais,
professores, criangas, familias, etc.

A escola, enquanto instituigdo social, deve estar atenta as mudangas que ecorrem no
meio onde esta inserida, para assim poder cumprir com seu papel de formar cidadaos.
Alem disso, ao considerar a realidade de seus educandos, a escola respeita e reconhece que
o cotidiano destes deve se aliar ao processo de ensino-aprendizagem que ocorre na escola
formal.

No entanto. para que a tecnologia seja inserida no contexto escolar. deve haver uima
reflexdo acerca de como realizar esta inser¢éio, de maneira critica, consciente e ndo apenas
como um recurso pedagdgico.

Os meios imagéticos mais conhecidos atualmente, televisdo, cinema, internet, etc.
envolvem um conjunto de decisdes por parte de seus dirigentes em relagdo as informagdes
veiculadas e, portanto, envoivem interesses politicos, econdomicos e sociais que nao podem
ser ignorados, pois exercem uma influéncia sobre as pessoas que os utilizam, em fungio de
sua parcialidade. Dessa forma, o estudo destes meios midiaticos torna-se mais um dos
desafios da escola formal.

O preparo dos professores, dos cursos de formagdo de protessores e dos alunos da
escola basica, para enfrentar e utilizar os meios de comunicagio de maneira critica ¢

indispensavel para a formagdo de um cidaddo conscio na sociedade contemporanea.

e

ONICAMP - FE - BIBLIOTECA b

iy —




1. Sociedade contemporinea e pos-modernidade

Tentando-se denominar a sociedade contemporanea € comum utilizarmos o termo
“pos-moderna”, a hm de caracteriza-la como um lugar onde predominam o acelerado
desenvolvimento tecnolodgico, a substituigdo da maquina pela informacio e a forte presenca
dos meios de comunicagdo de massa em nosso cotidiano, em especial da midia imagético-
eletrénica.

A rigor, a sociedade contempordnea, capitalista, configura-se de uma maneira
diferente daquela assumida apds a 2* Guerra Mundial até¢ o inicio da década de 70,
especialmente no que diz respeito ao modelo de desenvolvimento e de organizagac do
trabalho fordista. Tal modelo era baseado em rigorosos padrdes de racionalizacdo, na
rigida divisdo técnica do trabalbo e na mecanizagdo. Atualmente este modelo esta,
gradativamente sendo substituido por formas mais flexiveis de acumulagio do capital.

Esta passagem para a acumulacgio flexivel se deu atraves de diversas mudangas
marcantes, tals como a integracdo e a organizagdo de alguns paises em blocos
geoeconomicos, estratégia utilizada para proteger seus interesses de terceiros. Nesse
sentido, € comum a utilizagdo do termo globaliza¢do para expressar a idéia de mundo mais
integrado e interdependente, ndo s¢ em termos economicos, mas tambem sociais, culturais,
etc.

A natureza da economia globalizada parece ultrapassar idiomas, fronteiras politicas,
econdmicas ou (ualquer outro limite nacional, indicando um possivel enfraguecimento dos
Estados nacionais.

Todavia vale ressaltar que o fato de desmantelar as fronteiras presentes na imagem
de uma aldeia glohal nos induz a pensar uma relagdo de continuidade e homogeneidade
que de fato, ndo existem enire as nagoes.

Outro termo bastante usado e que se refere as mudangas acerca da nova
orzanizagdo mundial é wniversalizagdo. Para Wood (1998, p.12) universaliza¢do significa
““a crescente imposi¢do dos imperativos capitalistas, uma logica do processo capitalista. em
todos os aspectos da vida humana..”. Para este autor, apesar de permanecerem as
especificidades locais ou sobreviverem os Estados Nacionais, a acumulagic do capital ¢
universal e ela ndo implica, necessariamente, na dissclugdo do Estado-Nagfo. ou mesmo
em um declinio de seu papel.

A universalizagdo do capital é um processo contraditorio pois, ao mesmo tempo,

integra e desintegra, amplia e concentra, aproxima e distancia as nagoes.



Alguns dados econdmicos denunciam como o sistema mundializado é perverso, o
que acaba por desmistificar a idéia de que vivemos em uma aldeia global, harménica e
paradisiaca, onde ndo haveria mais o perigo do socialismo ou comunismo e todos os
problemas estariam resolvidos.

Aproximadamente um quarto da populagdo mundial vive na pobreza e o nimero de
pobres cresce cerca de 25 milhdes por ano, segundo o Programa das Nagdes Unidas para o
Desenvolvimento (Prud). Esse calculo de pobreza baseia-se na defini¢do do conceito dada
pelo Banco Mundial e pela ONU sobre a pobreza absoluta; as pessoas (ue vivem com até
370 dolares por ano.

Muitas medidas estdo sendo tomadas para reverter este quadro. mas a maioria delas
sdo paliativas. Se ndo houver uma desestrutura na base, o fundamento da produgio
mundial da pobreza, que € a propriedade privada sobre os meios de produgdo, bem como a
desigual distribui¢do de renda e da produgio e 0 acesso aos bens culturais, € provavel que
os relatorios da ONU continuen, durante muitas décadas, a apresentar indices alarmantes
de pobreza. As desigualdades entre os paises, assim como dentro deles, alcangam
propor¢oes sem precedentes.

Sobre 1550, 0 ex-investidor € presidente do Banco Mundial, James D. Wolfensohn,
afirma que a crescente brecha entre ricos e pobres pode desestabilizar o mundo. De acordo
com as palavras proferidas pelo proprio presidente. “uma das coisas que podem
desestabilizar os paises desenvolvidos ¢ a inquictagdo social no mundo, € acredito que os
nimeros sdo tdo contundentes que este risco € real”™.

Um aspecto importante de se ressaltar acerca da transi¢io da organizacio fordista
de trabalho para a acumulagdo flexivel, é que ela ¢ acompanhada por um intenso avango
tecnologico, com base no desenvolvimento da informatica e microeletronica.

Jogos eletronicos, filmes, programas televisivos, videos e Internet compdem o
nosso dia-a-dia, disseminando idéias, habitos, juizos éticos e estéticos, conhecimentos
variados ¢ contribuindo para a formagio de nossa propria individualidade.

A educacdo escolar enfrenta um desafio neste cenario de mntenso desenvolvimento
da midia, uma vez que a escola ndo esta imune as diversas mudangas sociais. Além disso, o

papel pedagogico ndo se restringe ao espago escolar. Como alirma Libaneo:

Q pedagogico referc-se as finalidades da agdo  cducativa,  implicando
objetivos  sociopoliticos a  partir  dos quais sc  estabelecem  fornas

organizativas ¢ metodolégicas da agdo educaliva. Nesse culendimento. o



fendmeno educativo apresenta-se como expressdo de inleresses sociais e
conflito na socicdade. £ por isso que o Pedagogia expressa [inalidades

sociopoliticas. ou scja. umia diregiio explicita da agiio educativa. (1998, p. 22)

A pratica educativa € uma atividade intencional, que indica fins desejaveis do
processo de formagdo e, por isso, implica escolhas, valores, compromissos éticos,
concepgdo de homem ¢ de mundo.

Os meios de comunicagio vém acentuando seu poder pedagdgice na sociedade
contemporinea. A medida que se ocupa, intencionalmente, da transmissao e assimilagédo de
sensibilidades e saberes homogeneamente vinculados ao consumo, a midia concretiza suas
praticas pedagogicas.

Lyotard (2000} caracteriza o conceito de “pds-moderno™ relacionando-o com as
mudangas ocorridas a partir do final da década de 50. Para o autor filésofo francés, o termo
citado designa “o estado da cultura apos as transformagoes que afetaram as regras do jogo
da ciéncia, da literatura e das artes a partir do final do séc X1X™ (p. 15).

Com todas essas mudangas, segundo Lyotard, as ciéncias foram afetadas e geraram,
um paradoxo em seu interior: ac mesmo tempo em que elas se baseiam em critérios de
argumentagdo e prova, também dependem dos “grandes relatos” legitimadores fornecidos
pela filosotfia. Para se justificar, a ciéncia moderna se baseia nos ideais iluministas de
evolugdo do espirito, progresso, desenvolvimento da riqueza, emancipagio do sujeito
racional ou trabalhador.

Todavia, desde a Segunda Guerra Mundial, diante do impacto das transformagdes
tecnologicas e do contexto informatico e informacional, estes “grandes relatos™ entraram
em crise e perderam sua credibilidade e seu poder de legitimar o trabalho cientifice.

Ainda para Lyotard, as narrativas cientificas tém agora suas validades proprias e
combinagdes peculiares de linguagem mostrando que a perspectiva pés-moderna enfatiza a
diferenga e declara guerra a totalidade.

Todas estas mudangas trazem conseqliéncias para o estatuto do saber. tanto em
termo de trabalho cientitico como em termos pedagogicos. Atualmente, o conhecimento é
traduzido para a linguagem da informatica e acaba por alterar o papel do professor, que
antes era entendido como aquele que dominava o conhecimento na sua completude ¢ o
transmitia ac aluno. Dessa forma, o discurso pos-moderno, laz use das nocdes de

progresse, certeza, emancipagace, bem como de outros ideais da modernidade e da razio



tluminista. Em contrapartida, enfatiza conceitos de diversidade, ““determinismos locais”,
incerteza e imaginacdo.

Muitos autores afirmam que a educagdo € tdo suscetivel a critica pos-moderna,
quanto foi a sua incorporagéo dos ideais iluministas.

Considerando o contexto “pds-moderno”, Ghiraldelli Jr. (2000) reconhece as
mudangas causadas na educagdo e afirma que a teoria educacional e a filosofia da
educacdo estariam passando hoje por uma “revolugdo”, caracterizada pelo rompimento
com a modernidade. Esta revolugdo é, em parte, a reformulagdo de temas que ndo foram
resolvidos na Medernidade e, em parte, a elaboragdo de temas vislumbrados anteriormente.

Burbules (1999} também acredita que a educacgfio baseia-se nas nogdes de € no
progresso e no julgamente hierarquizado de valores, esforgando-se para tornar as pessoas
mais semelhantes (a0 menos em alguns aspectos). homogeneizando-as. Entretanto, tais
dimensdes educacionais citadas, sdo profundamente desafiadas pela critica poés-moderna.

A analise de Silva (1996) caminha por um sentido semelhante na medida em que
considera o campo educacional afetado pelos principios humanistas e binaristas
{opressdo/libertacdo, opressores/oprimidos). Essas no¢des sdo fincadas na razdo, com
énfase no papel do intelectual e na necessidade de mudangas, seja do educando, da escola
e/ou da sociedade.

Neste sentido, Peters (2000) afirma que “a critica da razdo ¢ centralmente uma
critica da razéio do conhecimentc e da educacio que tem sua base nos ideais iluministas™
(p. 53). Tudo isso corresponde ao abandono dos referenciais educacionais classicos da
razao como universalidade, necessidade, inteligibilidade do real e da agdo humana.

Para Delacampagne (1997) toda esta discussfo, traduzida por ele como um debate
entre racionalismo e relativismo, acontece tanto na ci€ncia como na politica. Na primeira
buscando-se saber se a pratica cientifica tem algo a nos informar sobre o real ou se tal
pratica é uma construgdo lingiiistica sem relagdo com ele. Ja na politica, a preocupagdo
esta centrada na democracia. O objetivo principal € saber se a forma, por delinigio,
“racional” de governo é um regime gque tem como meta instaurar a justica social,
respeitando as liberdades individuais. ou se outras formas de governo, com outros
objetivos, sdio igualmente “boas™.

Todo este debate afteta protundamente o trabalho pedagdgico, considerando que
este envolve decisdes diversas que vao desde a selecdio de contendos, a organizagdo

curricular, o tipo de relagdo com os alunos, até o posicionamento perante as orientagoes



politicas governamentais e o sentido atribuido a tarefa de educar. O trabalho pedagdgico
constitul, portanto, de intimeras decisdes ético-politicas.

Sendo assim, pelo caminho da discussio pos-moderna, qualquer tentativa de
justificar racionalmente essas decisdes seria iluséria, pois ndo explicitaria as razdes pelas
quais se faz uma coisa em detrimento de outra. Eticamente, nossa acio moral estaria
condenada ao “decisionismo” individval ou miilismo (doutrina segundo a qual nao existe
nada de absoluto)

Entretanto, se abdicarmos de todo ou qualquer critério de racionalidade, obstruimos
nossa possibilidade de autocompreensio e compreensio mutua.

Néo € dificil caracterizarmos social, econdmica e culturalmente nossa época (a
condigac pos-moderna) mas em termos filosoticos, ha uma grande dificuldade de
definirmos pos-modernidade, em fungdo (segundo alguns autores) desta ndo se configurar
como uma doutrina, com posi¢io bem definida e especifica em termos de unidade teodrica.
Pelo contrario, a pos-modernidade se mostra como uma tendéncia intelectual que abarca
diferentes teorias filosoficas.

Apesar da dificuldade de definir o conceito de pés-modernidade, Chuai tenta

caracteriza-lo como a €poca que

nega a validade desta sepuragio [entre sujeite ¢ objeto] ¢ proclama o reino do

descjo ¢ da sensibilidade contra as ilusdes da objetividade (1992, p. 330)

Convém dizer que, segundo Rouanet (1997). a humamdade parece ter uma
consciéncia clara dessa ruptura com a modernidade, mas esta ruptura nio ocorreu
efetivamente. O autor chama a pos-modernidade de “mal-estar da modernidade”, uma vez
que o homem moderno estd cansado do sew mundo e traduz essa rejeicdo na convicgdo de
que se esta transmitindo algo novo.

Contudo, este mal-estar ndo foi gratuito. O séc. XX representou uma grande
guinada na ciénecia: houve uma aceleragio da tecnologia, ampliando assustadoramente seu
use diario, invadinde todos os espagos da sociedade e dos individuos. Ha de se destacar
porém, como fez Hobsbawm (1995), que a sociedade se sentiu pouco a vontade com a
ciéncia.

Até a Segunda Guerra Mundial, este desconforto referia-se a desconfianga e a falta
de conhecimento acerca das atividades ¢ dos frutos cientificos. A partir da Segunda Grande

Guerra, este desconforto soma-se ao medo exacerbado das conseqiiéncias praticas da



ciéncia. O mundo se sentia dominado por algo que ndo compreendia muito bem, embora
usasse diariamente e também, sentia-se ameag¢ado por catastrofes e efeitos nocives
advindos do avango tecnoldgico (poluicio, efeito estufa, etc.).

As guerras. as bombas nucleares. o horror do Holocausto foram algumas das
experiéncias que levaram a humanidade a se questionar a respeite da telicidade, até entdo
associada ao progresso cientifico.

Tais inquictagdes ganharam forma nos anos 00, em importantes Mmovimentos
sociais (a favor da paz, os movimentos feministas. estudantis, entre outros). Este medo e
desconforto provocaram em muitas pessoas a rejeigdo a tecnologia cientitica e a razéo,
muitas vezes, refugiando-se em fatos e fendmenos inexplicavels pela ciéncia moderna.

Podemos dizer que a pds-modernidade ¢ herdeira do antimodernismo dos anos 60 ¢
contempordnea da crise do capitalismo nos anos 70 e de sua tentativa de recomposigdo
hegemonica nos anos anteriores.

A década de 1970 é marcada pela recomposi¢do hegemonica do capitalismo na
roupagem neoliberal. Tal recomposigdo garantiu o fortalecimento e disseminagiio de
posturas pos-modernas, (ue se intensificaram nos anos seguintes. Neste contexto, tambem
se intensifica o desenvolvimento tecnoldgico e, conseqlientemente, o avango dos meios de
comunicagdo de massa. Iste pode nos ajudar a compreender como a midia passou a ocupar

um lugar significativo nos processos formativos do ser humano contemporaneo,

1.1, A infancia pos-moderna

A explosdo de informagdes tao caracteristica de era contemporanea desempenha
um importante papel nas transformagées de no¢do de infancia, uma vez que esta, além de
entidade biologica, € também um artefato social e historico, moldada por forgas sociais,
culturais, politicas e econdmicas que atuam sobre ela.

Entre 1850 e 1950, as criangas foram retiradas das fabricas onde trabalhavam, para
serem colocadas nas escolas, isto mudou, entre outras coisas a fungao familiar dos pais,
que comegaram a consolidar seus deveres de carinho e responsabilidade para com seus
filhos e isto gerou o prototipo da familia moderna do seculo XIX.

Todavia, nos ultimos 50 anos, muitas transtormacgdes ocorreram na vida das
familias e, conseqiientemente, na das criangas e uma das mudangas mais significativas se
refere a estrutura familiar. Até 1950, 80% das criangas viviam em lares onde seus pais

bioldgicos eram casados. Observando a sociedade atual ¢ tacil notar o quanto isto mudou
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e, sem duvida, mudou também as condigdes sociais e culturais das criangas em relagéo as
décadas passadas.

Textos recentes sobre o assunto, mostram que a mudanga da realidade economica e
0 acesso das criangas a informacgoes sobre o mundo adulto, transtormaram drasticamente a
infancia e que, hoje em dia, as crnangas estao “crescendo rapido demais™, estdo “perdendo
a infancia”.

Neste contexto, caracterizado por um grande numero de criancas que ficam
sozinhas em casa e ocupam parte significativa de seu dia exposta a midia, especialmente
assistindo a televisdo, vale a pena questionar este tipo de entretenimento uma vez que
pesquisas nos mostram o quanto ele € manipulativo, racista, sexista e dirigido a uma
determinada classe. Pais, educadores ¢ cidaddos devem estar atentos para o [ato de que o
entretenimento das criangas em geral, € um espago disputado por entidades com diterentes
interesses soclais, econdmicos e politicos e todas competem pelo controle, visam o lucro e,
dessa forma, sdo moldadas de acordo com seus interesses comerciais.

Esta “cultura popular” infantil proporciona experiéncias emocionais as criangas
muito intensas e exercem uma poderosa influéncia na autodefini¢iio, nas formas que as
criangas escolhem para organizar suas vidas. Warde (1994) nos mostra que estudos
culturais recentes sobre consume, intfluenciam na formacgio da identidade do consumidor,
significando que, de certa forma, nds semos aquilo que consumimos.

Desse modo. os seres humanos sido o produto historico dos mecanismos de poder,
fazendo com que, paradoxalmente. ¢ povo crie a cultura, logo a cultura crie o povo.

Assim como o ensine e o curriculo escolar, os dados e mensagens da cultura
infantil corporativa tambem ndo sio neutros ¢ nem desinteressados.

E comum a queixa de muitos pais que alegam terem perdido a autoridade perante
seus filhos. Convém lembrar que, por exemplo, na década de 1920, havia uma maior
prote¢io da infancia visto que as experiéncias culturais das criangas nao se distanciavam
muito da supervisdo dos pais, aos quais cabia o desenvolvimento da visdo de mundo e de
valores em seus filhos. Desde a década de 50 porém, as experiéncias das criangas estdo
sendo cada vez mais vividas e produzidas atraves dos programas de TV, do cinema, dos
videogames, das musicas, etc. O acesso infantil ac munde adulto atraves da midia
medificou a consciéncia das criangas e, conseqiientemente a autoridade dos pais sobre seus
fithos.

Pra reverter este quadro € preciso desenvolver uma educagdo, tanto formal quanto

informal, que ensine as criangas sobre o caos da informagao na midia.



Além disso, € preciso que a sociedade civil fique atenta para as perspectivas de
vida que a midia internaliza nas criangas, especialmente nas mais pobres e nos grupos
minoritarios. Criangas que fazem parte destes grupos tém sido encorajadas a acreditarem
num mundo com poucas expectativas de mudanga. Elas tém um senso reduzido de que
suas proprias agdes podem fazer a diferenca. A conseqiiéncia disso pode ser, como nos
maostra Ferguson (1994) que antes de 1960, jovens suicidas ndo eram sequer uma categoria
¢, nos anos 80. representavam a segunda maior causa de morte entre pessoas jovens. Na
decada de 90 entéo, o suicidio entre criangas foi considerado uma epidemia.

Com isso0, os programas televisivos representam, paradoxalmente, um espago de
fuga psicologica da dura realidade, ao mesmo tempo em que, subliminarmente, sdo
responsaveis em grande parte, pelo contexto social em que vivemos.

Apesar disso tudo, as instituicdes sociais. sobretudo a escola, tém sido muito lentas
no reconhecimento das novas configuragoes familiares e sociais e das dificuldades
especiais que encontram. Em muitas escolas, a abordagem da midia nunca foi considerada,
pelo menos ndo com a devida seriedade. Conhecimentos da midia e do poder ndo tém sido
considerados nos conteudos curriculares e, por isso, a pedagogia critica da infancia estd
longe de ser conscia e sem medo do desejo infantil. Como Paulo Freire ja dizia ha alguns
anos, uma educagdo intantil criteriosa deve se interessar pelo conhecimento e intuicdes que

a crianca traz para a escola.

2. A importancia de se trabalhar a televisio na escola

2.1, A televisiio no Brasil e os monopolios da TV brasileira

O desenvolvimento da televisio se deve ao trabalho de grandes fisicos,
matematicos e ¢ientistas que trabalharam com o objetivo de transmitir imagens a distincia.

Até 1927 as transmissdes televisivas limitavam-se as figuras sem definicio ¢
imagens sem estabilidade. Pouco tempo depois, o norte-americano Philo Taylor
Farnsworth, inventor do tubo dissector de imagens, conseguiu transmitir as primeiras
1magens estavels da televisio.

Na década seguinte, a televisdo se difundiu por diversos paises da Europa e, em
1951, foi ao ar, pela primeira vez, a TV a cores, nos Estados Unidos.

No Brasil. a primeira emissora a adquirir equipamentos de gravacio e reprodugio

foi a TV Rio. canal 13, em 1957 O pais tol o primeiro da América do Sul e o quarto do
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munde a implantar a televisdo, que chegou pelas mios de Francisco de Assis
Chateaubriand Bandeira de Melo. Mas a primeira transmissio brasileira a cores, $é ocorreu
no ano de 1972

Atualmente, no Brasil, cerca de 9 a 10 familias econdmica e politicamente
poderosas dominam os principais meios de comunicagdo, incluindo, claro, a midia
eletronico-televisiva. Dentre estas familias destaca-se a familia Marinho, a fam:lia Macedo
(do bispo Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do Remo de Deus), a familia Saad
(da rede Bandeirantes de televisdo) e a familia Abravanel (mais conhecido pelo Silvio
Santos).

A familia Marinho € proprietaria da Rede Globo, que representa o maior impeério
televisivo da América Latina e a quarta maior rede privada de televisdo do mundo, isso
sem contar os editoriais, jornal impresso, etc. De acordo com o vice-presidente de relagdes
institucionais das Organizagdes Globo, Evandro Guimardics, a referida emissora detém
cerca de 50% da audiéncia ¢ 70% do mercado publicitério de televisio.

Seguida da Rede Globo, a segunda maior emissora de televisao do pais, de acordo
com o levantamento realizado em 2000, pela Folha de Sdo Paulo, sena a TV Record. da
lgreja Universal do Reino de Deus, que neste mesmo ano, possuia 21 emissoras de TV,
distribuidas entre as redes Record, Rede Mulher e Rede Familia.

O controle das emissoras televisivas por parte de grupos dominantes, nos ajuda a
compreender o contexto em que se da a produgdo imagética na sociedade contemporanea.

A midia imagético-eletronica é coadjuvante na produgdo de determinados tipos
patologicos de subjetividades, uma vez que o poder/controle néo esta na técnica, na ciéncia
ou na tecnologia em si mesmas, mas sim nas relagdes sociais decorrentes da produgiio e
apropriagio dessas facetas do trabalho e da criagdo humana,

Partindo do pressuposto de que a produgao das novas tecnologias esta a servigo do
“império do dinheiro™, € importante analisarmos algumas tacetas de sua apropriagdo. Na
sociedade imagética, de acordo com os dados da pesquisa da Associagio Brasileira de
Telecomunicagdes por Assinatura e do Instituto Brasileire de Opinido Publica e Estatistica
(IBOPE) (Folha de S. Paulo, 26/05/2000, p. B6), 84% dos telespectadores de televisido por
assinatura, no Brasil, pertenciam classe A e B, atingindo assim, 10% dos domicilios
brasileiros.

No mesmo ano, segundo relatéric encomendado pela ONU (Tolha de S. Paulo,
23/06, p. A3) 5% do mundo tinha acesso a Internet.

Isto tudo nos leva a concluir que a tecnologia ndo € para todos.
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No Brasil, considerando toda a propaganda referente as novas tecnologias na
educagdo, ha uma grande contradi¢do. No ano 2000, enquanto o proprio Governo Federal
divulgava a formaciio de educadores e criangas por meio de programas especificos
veiculados pela TV, 34,5% das escolas ndo dispunham de energia elétrica e apenas 3 entre
cem escelas, tinham acesso & Internet.

Essas consideracdes evidenciam as contradigdes da civilizagdo pos-moderna, pos-
industrial, do mundo globalizado. O cardter pedagogico-formativo que a midia ocupa nos
dias atuais, torna dificil pensarmos uma escola que ignore as linguagens imagético-

eletronicas. Entretanto, a simples inser¢io dessas linguagens no ambiente escolar ndo ¢é

garantia de acesso critico, libertador e emancipatorio.
2.2, A educagdo hoje e sua historia

Muitos antropdlogos admitem que, nas sociedades primitivas, a educa¢do consistia
num processo de continuidade, que se iniciava no interior do nucleo familiar e prosseguia
nas atividades desempenhadas pelo grupo social, conforme as potencialidades fisicas e
intelectuais que as criangas iam desenvolvendo. Uma geragdo (ransmitia a posterior o saber
necessario para a sobrevivéncia, isto €, desde cedo, a crianga participava da vida adulta,
atraves de atividades coletivas, executando primeiro as tarefas mais simples de ajuda e,
progressivamente. aprendia os trabalhos mais complicados.

A medida que se tornaram mais complexas, as tarefas tiveram uma especializacio
maior dentro da sociedade, criando sistemas de aprendizagem diferenciados. Além disso,
com o surgimento e consolidagio da divisio de classes, com interesses proprios e
antagonicos, a educagdo sc tornou um dos meios mais eficazes para perenizar e legitimar,
ac longo das geragdes, a divisdo interna na sociedade. Dessa forma, os conhecimentos
acumulados socialmente se transmitiam apenas a uma pequena minoria de iniciados, que
se perpetuava entfio, no poder. Vale ressaltar também, que a inven¢do da escrita veio a
reforgar ainda mais os privilégios da minoria que tinha acesso ao saber.

Anos mais tarde, no séc. XVII, o tcheco Comenius foi quem organizou o primeiro
programa de escolarizagiio que preconizava uma escola elementar a todos — ricos, pobres,
homens, mulheres. De acordo com o programa, teriam acesso a escola formal aqueles mais
capacitados a cursar ensinos superiores. independentemente de sexo. classe social, etc. No
entanto, a democratizagdo do ensino, tardaria varios séculos até se tornar realidade e para

que 1sso acontecesse, houve uma importante contribuicdo da pressae leita pela classe

16



trabalhadora e também da necessidade de qualificacdo da mao-de-obra para as atividades
mdustriais cada vez mais exigentes.

Nos paises latino-americanos, o investimento na educagio sé aconteceu apos as
descolonizagbes dos mesmos e com apoio, em muitos casos, de organizagdes
internacionais como a UNESCO. Estes paises tinham consciéncia da importancia deste
investimento educacional para a diminuigdo da desvantagem que eles tinham em relagio
aos paises mais industrializados, no entanto, esta aspiragéo, nos paises mais pobres, estava
longe de se tornar realidade.

Passadas mwitas décacdas, pode-se dizer, que nos ultimos anos a educagdo se
defronta ainda com muitos problemas, e um destes problemas mais recentes, se¢ refere as
transformagdes sofridas pelos meios de comunicagdo, que delineou uma situagio
paradoxal: de um lado, a educagdc formal esta baseada num universe literario, enquanto
que, por outro lado, a maioria das criangas recebe muito mais informagdes através dos
meios audiovisuais do que dos impressos.

Dessa forma, comegou a se discutir a necessidade de incorporar as disciplinas
pedagdgicas, novas formas metodologicas, uma vez tambeém que o mercado de trabalho
tem exigido cada vez mais o dominio da informatica em quase todas as areas. A
generalizagio da informatica trouxe conseqiiéncias importantes para a educagdo,

especialmente nas areas profissionalizantes.

2.3 Inchistria culturad

A partir do séc. XVII, o desenvolvimento das forgas proedutivas e o acelerado
dominio dos homens sobre natureza geraram na sociedade uma valorizagdo da ciéncia
positiva, com o c¢alculo frio e certeiro, em detrimento do individual e da subjetividade.

A racionalidade cientifica ocidental, fundada com base na sociedade burguesa,
prosseguiu com o antigo desejo de seres humanos dominarem a natureza. E € a partir dos
séculos XVIl e XVIII que a poderosa ciéncia européia adquiriu 0s meios teoricos e
metodologicos para intervir em processos do munde fisico.

Adorno e Horkheimer, no segunde Excurso da “Dialética do esclarecimento”
(1985), afirmam que o declinio da religido, na era pos-moderna, nac gerou o caos cultural
¢ue fora perspectivado pelas teses sociologicas, uma vez que a industria cultural, composta
pelo radio, revistas, cinemas, televisiio, etc. veio a substituir a religido, dessa forma, a

razdo deixa de ser orientada pela lgreja ou pelo monarca, fazendo com que os individuos se
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agarrem a figura da experiéncia fria do calculo matematico que se configura como a
lingnagem unificadora das ciéncias. A racionalidade da ciéncia moderna, com base na
sociedade burguesa, passa a ndo representar a instrumentalizacio da razio subjetiva.

Adornoe e Horkheimer, na mesma obra ja citada, também chamam a aten¢dio para a
necessidade de abandonarmos o termo “cultura de massas™ e comegarmos a usar o conceito
de inddiistric cultural. Dessa forma, estaremos descaracterizando a concepgio de que
cultura seja uma forma contemporanea de arte popular.

Ao se referirem ao conceito de industria cultural, os autores afirmam a existéncia de
uma cultura homogenea que, apesar de na sua génese poder ser classificada como de elite
ou popular, em virtude das revolugdes tecnoldgicas, passa por redefinigdes nas condigdes
de sua produgdo e reproducio.

A caracteristica central da indastria cultural refere-se a expansio da logica da
mercadoria para o ambito das viveéncias culturais, Além disso, de certa forma, a industria
cultural impde um determinado modelo de formagio humana, baseado na homogeneizagio
dos individuos, na ressignificagio do pensamento e regressdo dos sentidos, gerando assim,
uma formacao daniticada.

Neste sentido, podemos observar a dinamica da mercantilizacdo da cultura na
sociedade capitalista, na qual a industria e a racionalidade da produgio modificam o

processo de criacdo cultural € homogeneiza perpassandoe os diferentes veiculos culturats.

3. Os meios educativos na (e peia) televisio

3.1, O papel pedagogico da midia

Além da avangada tecnologia, a vida cotidiana também passou a se constituir de
informagdes abundantes que circulam numa velocidade muito rapida, fazendo com que,
muitas vezes, seja possivel captar apenas sua imediatez, suas impressoes superticiais.

O ritmo da produgdo também ¢ bastante acelerado e os produtos tornam-se
rapidamente obsoletos ¢ provocam uma avalanche de modas lugazes.

A produgio acelerada também provoca um consumo frenético de mercadorias,
mobilizada pelo trabalho publicitario de erotiza¢ido das mesmas ¢ a promessa de realizacio,
Com esta imposicdo imagética, a vida se transforma em “algo para ser viste”, um

espetaculo que ndo passa de uma representacdo, um simulacro (fingimento).



Um dos motivos que levam as criangas a usarem a midia é fato desta ser divertida,
excitante e Imaginativa, além de proporcionar experiéncias de aprendizado. O uso da
midia, tambeém faz as pessoas se sentirem “incluidas™ em meio ds pessoas € aos
acontecimentos, o que pode até levar a uma formagao de amizades.

A opinido predominantemente positiva que os jovens tém da TV enquanto meio de
informacéo e de aprendizagem e a assiduidade com que os mesmos assistem a TV sio dois
indicadores significativos da grande importancia do papel da televisio no processo de
socializa¢do das novas geraces, ..

A socializagdo das criangas e dos jovens resulta da interagdo que estes fazem com o
meio ambiente, Em tais interag¢des, o individuo incorpora as imagens e modelos veiculados
na televisio, aceitando-as ou recusando-as, mas sempre acrescentando-as em suas
experiéncias.

As 1nteragdes mediatizadas tendem a crescer sua importancia no processo de
socializacdo das novas geracgdes, transtormando assim, nossa cuitura e comunicacdo. Em
contrapartida, ha uma tendéncia ao enfraquecimento das principais instituigdes modernas
de socializagdo, que sdo: a familia, a escola e a religido.

E importante ressaltar que o processo de socializagio envolve um privilegiado
espaco de transmissdo social dos sistemas de valores, dos modos de vida, das crencas, das
representagdes, dos papeis sociais ¢ dos modelos de comportamento. Tedavia este processo
nido € homogéneo e a aprendizagem varia de acordo com o universe de socializagio,
estando diretamente ligada a origem social da crianga, definida pela sociedade onde ela
vive, pela classe social a qual pertence e pelo grupo familiar.

De um lado, a familia, a classe social. o bairro ¢ a religido sao fatores que fazem a
diferenciacdo das criangas; do outro, a escola e a midia funcionam como fatores de
unificaciio, difundindo valores e normas considerados comuns a toda sociedade. Neste
sentido, exercem o papel de instancias reprodutoras das estruturas dominantes na soctedade
e produtoras de hegemonia.

As mensagens veiculadas na TV exercem uma extrema importancia para ©
desenvolvimento socio-afetivo das criangas, na medida em que estas integram fais
mensagens aos seus jogos e brincadeiras, em que se manifestam as identificagdes. as
distribuigdes de papéis ¢ a discussdio das regras do jogo, durante o qual se estabelece um
complexo jogo de relagdes intersubjetivas.

O excesso de imagens violentas na TV, por exemplo. tende a naturalizar e a

legitimar o uso da violéncia com meio de resolver conflitos, especialmente se a violéncia
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tor usada em defesa de fins considerados “nobres”™, do “bem™ identificado com a sociedade
e que consistiria na ordem ¢ justi¢a do pais.

Os jogos virtuais exercem uma atragdo irresistivel sobre as pessoas, especialmente
as mais jovens, ¢ com isso, dao origem ao que S. Turkle chama de “cultura da simulagéo™
As pesquisas desta autora socitloga revelam que o uso intenso dessas maquinas de
comunicagdo e informagio provoca profundas transformagdes de ordem psicossocial que
permitem aos jovens, sem sair de sua cadeira, ndo apenas assistic passivamente aos outros
mundes, como também criar eles mesmos seus proprios mundos e viver e interagir com
outras pessoas no ciberespago (Turkle, 1997).

O sucesso da vicléncia midiatica também se deve e relor¢a o fato de que, para
muitos jovens, sobretudo os meninos, a vicléncia aparece como um sinénimo de coragen,
de valor, enquanto que a ndo violéncia € um sinal de covardia, o caminho para a derrota e
frustragao.

Numa sttuacdo de pesquisa. observou-se que a agitacdo em sala de aula € bem
maior apds o visionamento de videoprogramas violentos, tornando mais dificil a realizacdo
de atividades cooperativas de aprendizagem. Os efeitos que as imagens violentas provocam
nos individuos podem ser aplicados também as mais novas tecnologias de informagac e
comunicagio, especialmente aos jogos virtuais, e ampliados e radicalizados em fungio da
nteratividade e virtualidade.

A televisdao pode ser considerada como uma janela para o mundo dos adultos,
apresentando formas estereotipadas dos valores, normas e modelos de comportamento
socialmente dominantes as crian¢as. Desse modo, por exemplo, as novelas colocam os
jovens em contato com situagdes psicologicamente complexas, as quais eles ainda ndo tém
maturidade suficiente para compreender, muitas vezes provocando conflitos € ansiedade.

Além disso, as mensagens da telinha, que agem por impregnagdoe, de modo quase
subliminar, influenciam a sexualidade dos jovens mascando o “conteudo™ pela forma, por
apelos comunicacionats muite eficazes. tals como alusdes arquetipicas, situagdes
humoristicas ou de grande dramaticidade, personagens vividos por galds ou atrizes muito
apreciadas.

Embora o apelo emocional das mensagens televisuais ndo seja suficiente para
realmente influenciar a construcdo da identidade do individuo. a aprendizagem de uma
crianca frente & televisio ¢, essencialmente, mvoluntaria, inconsciente, feita por
impregnagio, bem como, por exemplo, a aprendizagem da lingua materna. Dessa torma, o

papel da televisdo no processo de socializagdo serd determinado de acordo com as
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diferentes formas de relagéio das criangas com o meio, com maior ou menor importancia da
agdo dos outros atores e o acesso a outras referéncias culturais, isto €, varia em proporgio a
importancia e intensidade da agdo das outras instancias de socializacdo.

A dificuldade em se avaliar a importancia da televisio enquanto institui¢io de
soclalizagiio, reside na complexidade do processo, uma vez que a interiorizacdo das normas
e valores transmitidos depende também da aceitagio ativa das criancas e adolescentes, que
lhes atribuem — ou néo - legitimidade.

Todo este contexto social nos permite concluir que, aparentemente, entre nos € o
mundo, estdo os meios tecnologicos de comunicagdo/interacio, ou seja, a simulagdo. Eles
nde informam sobre o mundo e ao invés disso, o refazem a sua maneira, hiper-realizam o
munde, transformando-o num espetaculo.

Tal espetacularizacdo e banalizagdo da vida, também podem ser usadas como
mstrumento de acomodagdo e controle sociais. O mundo passa a se resumir aquilo que se
v€ nas imagens dos jornais, da TV, das revistas, etc. O que ndo se vé é considerado
inexistente.

Neste sentido, Debray (1993) argumenta que atualmente delineia-se uma tendéncia
a se colocar um sinal de 1gualdade entre visibilidade e realidade/verdade. O visivel torna-se
real e. portanto, verdadeiro. -

Ainda para este mesmo autor, & medida que se considera que a imagem também se
transformou numa mercadoria ¢ se encontra submetida ao seu valor de troca. a
equivaléncia entre visivel, real e verdadeiro. adquiri novos contornos, Assim como uma

mercadoria, a imagem corresponde 4 visibilidade daquilo que se compra e se vende. Para

entendermos melher, convém citarmos parte da obra do autor:

.como o mercado fixa cada ver nuais a natureza ¢ os limites das
representagdes sensiveis. na medida em que sio midiatizadas por indastrias. o
sinal de igualdade se transforma ¢ torna-se: “invendivel=icecal. falso. nio
vilido™. Somente o solvavel ¢ vilido: s6 tem valor aquilo que tem clientela.

{...) serd verdadeire o que tem mercado (Debray 1993, p.358-339).

E comum também ouvirmos dizer que estamos nao apenas na era da informagao,
mas também da imagem. Isto se revela na crescente proliferacio dos meios imagético-
eletrénicos e dos sistemas computadorizados que vém ocupando parte significativa das

relagdes na sociedade contemporanea. Dentre estes meio imagético-eletronicos, a televisao



merece destaque por ser o mais impressionante fendmeno social ¢ cultural da historia da
humanidade, além de ser o principal instrumento de socializago existente, ocupando
varias horas da vida cotidiana dos cidaddos e exercendo um poder de fascinagdo e
penetragdo muito grande sobre os mesmos.

Para o pesquisador Joan Ferrés (1998), as atitudes perante este tdo poderoso meio
de comunicagic de massa variam de catastrofismio apocaliptico dos que a consideram
causadora de tedos os males individuais e sociais, até a ingénua aceitagdo dos que a
consideram uma culminancia histérica na democratizacio e socializagdo da cultura, ou
simplesmente uma diversdo gratuita e ideologicamente neutra. Todavia, em ambos 0s
casos, os discursos adotam uma boa dose de parcialidade e as atitudes sio reducionistas,
pois nio aprofundam numa analise do meic em sua complexidade e ambivaléncia,

A introdugdio de novas tecnologias da informagio, na area educacional, também
tem gerado discussdes e diferentes pontos de vistas. Por um lado, ha os que acreditam no
poder redentor destas tecnologias, alegando que estas podem salvar a educagdo de seus
males. moderniza-la e motivar a aprendizagem. Por outro lado. tem-se uma postura de
aversao, que argumenta que os meios imagetico-eletronicos vém aumentande a violéncia
na sociedade e ocasionam baixos indices de aprendizagem, mesmo que as criangas e
adolescentes experimentem uma relacdo bem mais prazerosa com a linguagem presente
nestes melos, do que com a familia e com os professores.

O fato é que ambas as posigdes entendem a tecnologia como algo em st mesmo,
1solado, abstraido do contexto de sua producio e apropriagdo. Ha uma fetichizagdo desses
recursos imagéticos e da propria imagem, como se fosse possivel julga-los bons ou maus
isoladamente. O que devemos considerar, como nos lembra Debray (1993) € que o poder =
da tmagem ndo emana em si mesma e sim da comunidade de quem €. ou ftoi, simbolo e |
que, através do seu intermedio, fala consigo mesma ou escuta o eco de seu passado. ’

Embora hoje a televisdo e 0 cinema ccupem uma posi¢do privilegiada dentre os
meios de comunicagio de massa, nas décadas de 1920 e 1930, o meio predominante era o
radio, considerado tipicamente moderno e que foi imprescindivel para a divulgagdo do
potencial totalitario dos regimes nazi-fascistas. O radio permitia o controle centralizado,
transmitindo a ideclogia fascista ¢ alcangando um publico consideravel.

De acordo com o socidlogo Octavio lanni (1995), na Idade Média, a lgreja Catolica
era a principal responsavel pela tormacio ideologica de parte significativa da sociedade
européia e, atualmente, o conteudo televisivo, em especial a partir dos ultimos 30 anes,

tem sido o “Principe” da moderna sociedade brasileira e latino-americana (tazendo uma
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referéncia ao importante livro O principe”, escrito por Maquiavel no séc. XV e que
maugurou ¢ pensamento politico da modernidade).

Para este o sociclogo, nas democracias ocidentais, quem ganha as elei¢gdes niio sdo
os candidatos e sim, a televisdo. A democracia virou um espetaculo televisivo e os
politicos se tornam cada vez mais, artistas televisivos. Chega-se ao ponto de eleger aquele
que melhor aparece na televisdo, ndo importando tanto o seu projeto politico ou se esta
ligado a esquemas espurios e antiéticos. O que importa € a imagem. A rigor, lanni nos
lembra do velho ditado chinés: “uma imagem vale mais que mil palavras’™.

Neste sentido Rossi (2000) nos da o exemplo do impeaciment do ex-presidente
Fernando Collor de Mello, em 1992, Nesta época, a TV Globo notabilizou-se pela
bajulagdo incontrolavel dos poderosos de turno e o perfil do candidato Collor beirava a
perfeicdo, como um deus, sem maculas e pecados. A desgraca de Collor porém, acabou por
contaminar de alguma torma a televisdio, uma vez que esta o havia inventado. Isto provou
uma certa, mas incipiente, “desoficializa¢ao™ do noticiario televisivo.

Novamente recorrendo aos estudos de Joan Ferrés (1998), para ¢ autor, tende-se a
acreditar que a televisdo influi apenas atraves de seus discursos, desta torma influenciando
os telespectadores basicamente pela razdo, enquante estes sdo (nfluenciados
primordialmente desde as emogdes. Concluimos entdo que a televisdo, além de influenciar
seus telespectadores em nivel consciente, também o afeta de forma inconsciente,
desapercebida e inadivertida. Por isso, considera-se que a inlluéncia da televisiio provém
ndc somente de sua incidéncia sobre a razdo, como também de seu apelo a emotividade, 5,
condicionando a liberdade humana ndo mediante a coercio fisica, mas sim, mediante 31
seducio.

Nas democracias ocidentais ndo existem tantas limitagdes fisicas as liberdades
individuais, mas estas sdo substituidas por pressdes sutis, mais sofisticadas e menos
conscientes, caracterizando, ndo limitagdes fisicas, mas sim psiquicas. Este tipo de
limitagdo ndo atua de maneira direta sobre a decisio e sim de maneira indireta,
pressionandc com promessas € ameagas veladas.

Uma coisa ¢ impedir o individuo de agir conforme sua vontade e outra €
condicionar sua vontade para que aja conlorme se deseja. Nio se pode falar em liberdade
quando se permite fazer o que se deseja mas se leva a desejar o que interessa que se deseje.
Nisto consiste, em boa parte. a coaciio psicologica que exerce a televisdo: em incidir sobre
a vontade mediante a modificacio ou a canalizagdo interessada das emogdes, dos

sentumentos, dos desejos. dos temores.
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Desse modo o autor utiliza a palavra subliminar no sentido de todos estes processos
ndo serem percebidos de maneira consciente pelo receptor, o que supde que sdo as
comunica¢des inadvertidas que provocam alguns efeitos mais profundos. Num sentido
mais amplo, considera-se subliminar qualquer estimulo que ndo ¢ percebide de maneira
consciente pelo receptor, independentemente de seus motivos (por ter sido mascarado ou
camutlado pelo emissor, por desconhecimento dos codigos expressivos por parte do
receptor, porque se produz uma saturagdo de informagdes, etc).

Baseado na descoberta do inconsciente, Freud causcu uma revolucio psicoldgica,
considerando que muitas motivagdes humanas néio sdo conscientes. Para ele, seus pacientes
produziam conflitos quandoe ndo podiam satisfazer suas pulsdes pelo fato de ser
incompativeis com os condicionamentos sociais. Os pacientes reprimiam entdo o0s
conflitos, esquecendo-os. Porém tais conflitos se manifestavam indiretamente em formas
de sintomas que atuavam como expressdo simbolica das representagbes censuradas.
Quando esta censura era superada, o conflito aflorava e recuperava-se a consciéncia do
reprimido.

O inconsciente seria pois, constituido por todos os desejos, impulsos ou tendéncias
do psiquismo do individuo que nZo estdo ao alcance do pensamento consciente mas que
podem produzir efeitos conscientes.

Quande relacionamos estas questdes com os meios de comunicagdo de massas,
observamos que parte das mensagens transmitidas pela indistria da informagio, do
entretenimento e da persuasdo incide diretamente sobre as zonas menos conscientes da
personalidade humana. A influencia da televisio, dessa forma, se torna maior do que
1maginamos justamente por atuar de maneira inadvertida. Quanto menor € o conhecimento
que se tem sobre os mecanismos de persuasio e seducio do meio, maior € a convicgdo de
que se mantem o controle sobre o meio e menos imune se estd a suas influéncias
madvertidas.

A percepgao humana € forcosamente seletiva, uma vez que ndo podemos processar
conscientemente todos os estimulos que recebemos. Segundo alguns tedricos, o que
percebemos conscientemente equivale a /1000 do que vemos, o restante fica armazenado
no ceérebro, mas nunca chegara a se tornar consciente (Gonzélez, 1988, p. 63). A percep¢io
¢ um processo de selegio e organizagio.

Algumas investigacoes realizadas no campo da neurofisiologia da  visdo,
demonstram que o que a pessoa vé esta condicionade numa propor¢do minima pelas

informagdes que chegam diretamente até nossa retina. Os fatores cognitivos exercem uma
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mfluéncia determinante nas informagdes que chegam as areas visuais pois é o cérebro que
processa 0s sinals luminosos que sdo enviados pela retina ¢ € a mente que realiza a
operagao de estruturar as formas, conferindo-lhes significacio.

Algo similar acontece no ambito amoroso. Se € certo que se tende a querer mais as
pessoas mais bonitas, também ¢ verdade que se tende a perceber como mais bonitas as
pessoas que se quer. Neste sentido, Debray (1994, p. 161), no dmbito do amor, expressava
de uma maneira muito bonita que: “N#o se ama o que nio se vé, se vé€ aquilo que ama™.

Observamos assim, que as percep¢des humanas sao menos objetivas e menos
racionais do que se imagina € elas estdo condicionadas tanto por padrdes culturais como
por tendéncias pessoais derivadas de sentimentos, de temores e desejos.

Um exemplo de como os esquemas culturais exercem influencia sobre as
percepgdes humanas é a cultura da whezko, comunidade e define na mesma palavra as
cores que diferencianmos e denominamos de azul e verde. Além disso, alguns povos do
Artico siio capazes de distinguir diversas tonalidades do que aqui conhecemos como a cor
branca.

Paul Watzlawik defende que o fato de algumas pessoas acreditarem que existe uma
so realidade € a maneira mais perigosa de enganar a si propria e, para ele, a esséncia da
maturidade humana estd na capacidade de convivermos com verdades relativas, com
perguntas para as quais ndo ha respostas, com a sabedoria de nfdo saber nada e com as
paradoxais incertezas da existéncia.

Podemos concluir que se a experiéncia televisiva esta condicionada pelos padroes
culturais € emotivos do receptor, pelos seus conhecimentos anteriores, do mesmo modo, as
experiéncias vividas diante do televisor lhes dardo novos esquemas ou modelos mediante
0s quais ordenara suas [uturas interpretagdes da realidade. Assim, a influéncia da televisao
se manifesta por sua agdo no processo de construgéio e reelaboragdo dos esquemas desde os
quais se mterpreta a realidade.

A televisdo exerce uma espécie de inversdo do efeito placebo. No efeito placebo,
uma substancia inécua, mas que aparentemente ndo o €, produz um efeito real devido a
falta de consciéncia de sua inocuidade. Na experiéncia televisiva, um produto
aparentemente inocuo produz um efeito real devido a falta de consciéncia de sua ndo
inocuidade. Enquanto o primeire produz efeitos terapéuticos gragas as expectativas das
pessoas. o segundo produz efeitos socializadores precisamente pela falta de expectativas.

No artigo “Dispositivo pedagogico da midia: modos de educar na (e pela) TV”, de

Rosa Maria B. Fischer, a autora, fundamentando-se nas idéias de Michel Foucault, procura
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mostrar que modo a midia (em especial a televisdo) opera na constitui¢io dos sujeitos e
subjetividades na sociedade contempordnea, na medida em que produz imagens,
significagdes, saberes que de alguma forma se dirigem a “educagdo™ das pessoas,
ensinando-lhes modos de ser e de estar na cultura em que vivem. desenvolvendo assim, o
conceito de “dispositivo pedagoégico da midia™.

No processo de comunicagdo atraves da TV, estdo em jogo multiplas e complexas
questdes relacionadas as formas pelas quais se produzem sentidos e sujeitos na cultura.

Considerando o curriculo educacional come um dispositivo bem mais amplo que a
grade de disciplinas e contetidos de um determinado nivel de ensino, a autora defende que
a produgdo de significacdes nos diferentes espagos da cultura, a elaboragéo e a veiculagio
de uma série de produtos, como os que circulam nas radios, no cinema, na televisio, nos
jornais e nas revistas estdo relacionadas direta e profundamente as praticas e aos curriculos
escolares.

Stuart Hall (1997) descreve o tempo em que vivemos como uma verdadeira
revolugdo cultural propicitada pelas forgas que assumem as distintas formas de
comunicag@o e informagéo, no cotidiano da sociedade contemporanea. Isto significa que,
para entendermos a mudancga historica que experimentamos, devemos considerar a
centralidade da cultura, dos mualtiplos processos de atribuicdo de sentido as praticas
sociais, no ambito do amplo desenvolvimento das tecnologias de informacio e
comunicagao.

Especificamente no ambito das praticas escelares, o proprio sentido do que seja
“educagdo” amplia-se em dire¢do ao entendimento de que os aprendizados sobre 0s modos
de existéncia, sobre os modos de comportar-se, sobre os modos de constituir-se a si mesmo
{(para os diferentes grupos sociais) se tazem com a megavel contribuigdo dos meios de
comunicacio. Estes meios ndo constituem apenas uma das fontes basicas de informagio ¢
lazer, trata-se tambeém de um instrumento poderoso em relagiio a produgdo e a circulagio
de uma série de valores, concepgdes, representagdic relacionada a um aprendizado
cotidiano sobre quem nos somes, o que devemos fazer com o nosso corpe, como devemos
educar nossos filhos, como devemos nos alimentar, como nos devemos ver 08 negros, as
mulheres, as pessoas das diferentes camadas populares, portadores de deficiéncias, grupos
religiosos, partidos politicos e assim por diante. Em suma, pode-se atirmar que os espagos
da midia também se constituem como lugares de formagio — ao lado da escola, da tamilia,

das instituigdes religiosas, ete.



Dessa forma, Fischer entende que a televisio € parte integrante e fundamental dos
processos de veiculagdio e de produgio de significagdes, de sentidos, os quais por sua vez
estao relacionados a modos de ser, de pensar, de conhecer o mundo e de se relacionar com
a vida. Enfim, a autora procura analisar a intima relagdo da TV com a producio de modos
de subjetivacao da cultura.

Os conceitos de Foucault que servem de base para o artigo de Fischer, sdo aqueles
referentes ao sujeito, a subjetividades, subjetivacéo e as relagdes de poder. Para Foucault, o
termo subjetividade estd diretamente ligado as experiéncias que o sujeito faz de si mesmo,
num jogo de verdade onde a “relagdo consigo™ € fundamental.

Tais experiéncias que o sujeito vivencia $do visivels em técnicas € exercicios,
Propostos em espagos institucionais especificos e historicos, nos quais o sujeito €
convidado a observar-se e a reconhecer-se como um lugar de saber e de produ¢do da
verdade. Sua subjetividade estaria sende formada especialmente mediante esse tipo de
experiéncia. Como exenplo, podemos citar intmeras praticas escolares, tais como
exercicios de auto-avaliagdo, técnicas de reflexiio sobre acdes vividas, entre tantas outras.

Estes conceitos séo tratados dentro de um referencial muito especifico, no qual a
nogéo de sujeito esta diretamente ligada a nogio de poder. Dessa forma, o sujeito pode ser
entendido de duas maneiras distintas, que ndo se negam mutuamente, mas que evidenciam
a complexidade do tema, tal como € tratado por Foucault. Por um lado, o sujeito estd
sempre, de alguma forma, submetido a relagdes de controle e dependéncia, por outro lado,
estd também permanentemente imerso em inumeras praticas, nos diferentes espagos
mstitucionais, em que € “chamado™ a olhar para si mesmo, conhecer-se, a construir para si,
verdades sobre si mesmo.

Esta possibilidade esta relacionada ac fato de que os processos de subjetivagio séo
sempre historicos e, portanto, devem ser vistos em sua ampla diversidade, nos modos de
existéncia que produzem, conforme a época € o tipe de formagio considerados.

Neste sentido, o trabalho educativo e a propria analise especitica da midia, em
relacdo a educacdo e aos processos de subjetivagdo por ela implicados, deve considerar
estes tortuosos caminhos de sujeitos que sempre estao por se fazer.

Sendo assim, de acordo com a perspectiva apresentada, tratar de “dispositivo
pedagogice da midia™ significa tratar de um processo concreto de comunicacio (de
producdo, veiculagdo e recepgdo de produtos midiaticos), em que a analise contempla
questdes de linguagem, de estratégias de construgao de produtos culturais (de programas

televisivos). apoiadas em teorias dirigidas a compreensdo dos processos de comunicacio e
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informagdo, bem como também contempla questdes que se relacionam ao poder e as
formas de subjetivacio.

A partir de dois estudos recentes que estudam a TV como um dispositivo
pedagogico (“O estatuto pedagogico da midia” -~ 1998/2000, CNPq e “Subjetividade
feminina e a diferenga no dispositive pedagdgico da midia” — 2000, CNPq) € possivel
observar que a televisfio tem adotado as minimas estratégias para constituir-se ¢come um
lugar especial de educar, de fazer justica, de promover a “verdadeira™ investigagdo dos
fatos (relativos a violéncia, transgressdes, crimes de todos os tipos) e ainda de “ensinar
como fazer” determinadas tarefas cotidianas, determinadas opera¢des com ¢ proprio corpo,/
determinadas mudancas no cotidiano familiar e assim por diante.

Os resultados das pesquisas revelam a importincia de um tipo especifico de |

linguagem e de comunicagiio, bem como um modo particular de subjetivagio, de ensino e |
|
de aprendizagem, de formas de agir, sentir, atribuir valores, etc. A pratica investigativa L‘jz

perante a midia também tem sugerido a necessidade de, no campo educacional,
professores, criangas, adolescentes e jovens realizarem uma leitura criteriosa da esfera
cultural. inclumdo debates a respeito das formas de controle da sociedade civil sobre |
aquilo que € produzido e veiculado pela televisdo.

Para analisar os materiais televisivos, Fischer define um conjunto de categorias,
organizado em dois grupos. O primeiro grupo, aborda as categorias relacionadas aos
diversos modos de subjetiva¢ic em uma determinada formagio social, considerando todas
as formas de se produzir na TV uma “volta sobre si mesmo”, Podemos ilustrar este grupo,
citando comoe exemplo as inimeras 1écnicas de exposi¢io do sujeito na TV, onde eles
confessam a intimidade, os erros, desejos e até os detalhes da sexualidade de si e dos
outros. Tudo isso afeta o telespectador de maneira que este se permita receber dos
apresentadores ou dos locutores, verdadeiras “ligdes de moral”, exemplos de vida, tazendo
assim, uma reflexdio sobre o vivido, uma aute-avaliagio. Atentando-se para 0 modo como
séo elaborados os produtos midiaticos podenios observar que existem inumeras técnicas
através das quais se propdem a todos noés que tagamos minuciosas moditicagdes em nossos
corpos, nossos modos de ser € sobre as atitudes a assumir. Trata-se do que Foucault chama
de governo de si pelo governo dos outros.

O segundo grupo aborda categorias que se referem a linguagem da midia. Para
entender melhor este grupo, conveém recorrer ao termo “televisibilidade™ utilizado por
Beatriz Sarlo e que se refere a uma condi¢do, a um conjunto de “quahdades™ relativas a um

estilo padrio (da midia) que todos devem dominar, desde os atores até os que, nas mais
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diversas posi¢des, produzem o material da TV. Este dominio também deve ser estendido
para os espectadores, uma vez que estes, de alguma forma, passam a ser sujeitos nao so das
verdades ditas, mas também de um certo modo ou estilo de dizer as coisas (Sarlo, 1997,
pg. 53-98).

Assim, a partic do registro dos recursos de linguagem e da definicio de
“televisibilidade™, Fischer seleciona ¢ seguinte grupo de caracteristicas: a auto-referéncia
(o modo como a TV fala de si mesma por meio de diferentes produtos); a repeticdo (de
imagens e estruturas, proporcionando tranqglilidade, prazer e identificacdo); o aval de
especialistas (legitimando as verdades narradas); a informacgfio didatica (fazendo com que
o espectador seja colocade na posigdo de quem deve ser cotidianamente ensinado); opgéc
por um vocabulario facilitado/traduzido; reiteragao do “papel social” da TV (apresentando-
se como veiculo denunciador dos problemas sociais € como fonte de solugdes possiveis),
caracterizagio da TV como /dcus da “verdade ac vivo”, da “realidade” (especialmente nas
transmissdes aos vivo), a transformac¢do da vida em espetaculo (tanto nas produgdes
ficcionais como nos materiais informativos), caracterizagdo da TV como paraiso dos
corpos (particularmente os belos e jovens); reprodugdo na TV das praticas € normas
“escolarizadas”.

Além disso, a exposi¢io dos individuos na televisio € uma tecnologia que se
aperfeigoa. Isto €, as téenicas que olhamos e que “nos olham”, nos convidam, nos
capturam ¢ nos ensinam modos de existir hoje, num tempo em que., segundo Deleuze
(1991): “o poder investe cada vez mais em nossa vida cotidiana, nossa interioridade ¢
individualidade™ {(p. [12).

Neste sentido, Fischer entende as técnicas de captagdo de imagens, os cortes, 0s
efeitos de zeom € tantos outros, como uma maneira de capturar a intimidade de um sujeito
que sofre. chora. emociona-se ou demonstra culpa. como se a TV pudesse. mesmo que por
rapidos instantes, penetrar na intimidade daquele que fala e, por homologia dos campos,
tambeém daquele que olha.

Ainda tratando da “tecnologia da intimidade e da privacidade™, € importante
entender como a TV cria ou reforga processos de inclusdo e exclusdo, quanto a classe
social, o género, a etlnia, a geragio, profissdo ¢ assim por diante. Isto € o fato de
transtormar a vida num espetaculo esta relacionado a uma série de preconceitos, de valores
e de defini¢des a respeito, por exemplo, de determinados grupos na sociedade, tais como:
as mulheres, os negros, os pobres, os adolescentes de classe média, os trabalhadores, etc. A

autora cita ainda o exemplo hipotético de uma atriz como Fernanda Montenegro, que, ac
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formas de lidar com as diferengas estio relacionadas a modos de representagdo, de
enunciagdo, de interpretacdo e comunicagdo. Isto €, a responsabilidade dos meios de
comunicagdio, em especial da televisio, é muito grande no que se refere aos modos de
nomear os diferentes. Como sdo, por exemplo, nomeados e tratados os sem-terras, os
adolescentes de periferia, os jovens drogados. a mulher dona-de-casa, os portadores de
deficiencia, entre outros. Este tratamento veiculado na televisao pode influenciar na
exclusdio ou normalizagfo destes “diferentes”™, bem como contribuir para que estes ganhem
(ou nde) visibilidade como diferenga a ser reconhecida socialmente.

Certamente todas essas questdes estéio, de alguma forma, relacionadas a uma ordem
ideclogica, questdes que envolvem diretamente relagdes de poder.

Fischer tambem afirma que nos espagos mididticos existe quase que uma
impossibilidade de deixar de se falar em corpo e sexualidade. Nos diferentes meios de
comunicagdo, os imperativos de beleza, juventude e longevidade predominam e nos
perseguem parecendo mais com instrumentos de tortura: muitos corpos sdo oferecidos
como modelo para que operemos sobre nosso proprio corpo, para que o transformemos e
atimjjamos (ou pelo menos desejemos muito) um modo determinado de sermos belos e
belas, magros, atletas, saudaveis, eternos.

Tudo isso aponta para a necessidade de realizagio de um trabalho educativo que
mergulhe no complexo universo da produgdio de significagdes. Isto também implica num
estudo aprofundado das lutas sociais e politicas muito especificas, relacionadas a
atirmacdo de identidades e diferenga, bem como ao complexe cruzamente entre politico e
psicolégico, entre social e individual.

Trata-se, de uma maneira geral, de ampliarmos nossa compreensao sobre as formas
concretas com que somos diariamente informados, os modos como nossas emocgdes sdo
mobilizadas, as estratégias de construcdo de sentidos na TV, sobre a sociedade mais ampla,
a vida social e politica desse pais, comportamentos e valores, sentimentos e prazeres. Ao
olhar criteriosamente para a TV poderemos ultrapassar as chamadas evidéncias ¢ ir além
do que nos ¢ dado de imediato.

Convém lembrar porém. que este trabalho necessario deve assumir que sempre
olhamos de algum lugar especifico, a partic de um ponto de vista intuido, exercitado ou
aprendido. Dessa forma, ¢ passivel de ser questionada, tendo tambem como fungdo, ser
exposta para que dela se possa pensar e dizer algo mais. Como defende Foucault. o grande
exercicio do pensamento é justamente aceitar pensar de uma torma diferente daquela que

NOS MESIMOeSs pensamos.
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3.2.4 questéo do medo

Apesar da violencia na midia ndo contribuir para o surgimento de agressiio fisica na
maioria dos jovens e adultos, ela exerce outros tipos de influencia decisivos.

Uma dessas influencias esta relacionada ao medo. Por ser um sentimento excitante,
muitas criancas até gostam de programas e filmes que desencadeiam este tipo de
sentimento ¢ costumam assistir a filmes de terror justamente com este objetivo. Entretanto,
a violéncia nos filmes e televisio pode gerar um medo maior que o desejado,
especialmente se o telespectador se identificar com a vitima da violéncia.

Embora seja um dom bicldgico capaz de proteger o ser humano, um meio de
sobrevivéncia, 0 medo pode se tornar forte o suficiente para bloquear nossa tendéncia de
agir. Neste contexto, muitos pais ndc levam a sério esse medo, que precisa ser trabalhado.
Um medo insistente de algo e que ndo se¢ja trabalhao pode refletir, futuramente, em
posturas de incerteza, ansiedade, depressdo, ou até mesmo, agressao.

Estudos revelam que quanto mais rela for a situagio violente mostrada na TV, mais
amedrontadora ela se torna. Isto mostra que ela € mais importante de ser trabalhada do que
a violéncia ficticia. Por isso, ¢ importante que 0s pais estejam especialmente atentos em

refacdio as conseqiiéncias que a violéncia televisiva assistida por seus tilhos podem gerar.

3.3, 0 poder da imagem veiculada na midia e os direitos das cricigas ¢

adolescentes

Pensando sobre poder da imagem podemos nos remeter novamente ao ditado
chinés, ja citado anteriormente, e bem difundido socialmente: “Uma tmagem vale por mil
palavras”. Ele ilustra bem como € inegvel, até mesmo pelo senso comum, a for¢a que a
imagem tem para os seres humanos.

Uma simples imagem, de fotografia, de desenho ou um flash em movimento, €
capaz de provocar inimeros sentimentos naquele que a observa, podendo choca-lo, diverti-
lo. comove-lo, estranha-lo. entre outras coisas.

Ao estudarmos a historia da imagem devemos considerar desde os tempos mais
longinquos, uma vez que, até em eras remotas, como a Pré-Historia, o homem ja se

fascinava com a representacdo iconografica das coisas. Isto € possivel afirmar em fungdo
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das descobertas arqueoldgicas feitas pelo mundo afora, que provam a empatia na relagio
do homem com as imagens.

Entretanto, como todos os aspectos da vida humana, desde os tempos remotos até
os dias de hoje, 0 que era um desenho rudimentar se desenvolveu com o decorrer dos anos.
A sofisticagdo dos desenhos também toi permitida em fungdo da chegada de técnicas como
a pintura e a impressdo de figuras em papel, até resultar em tecnologias como a fotografia e
a televisao.

No caso da midia porém, este encantamento pela imagem, por vezes, pode ser
prejudicial, uma vez que nem sempre os limites da ética sdo respeitados ao explorar uma
noticia. A duvida sobre usar ou ndo nos meios de comunicagéo de massa, a fotografia ou a
cena envolvendo menores de 18 anos € bastante polémica e, por isso, fomentou discussdes
realizadas com protissionais de veiculos impressos ¢ televisivos, estudantes e fontes.

O Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA) precisou estabelecer algumas regras
para lidar com esta questdio a fim de evitar constrangimentos e preservar a seguranga da
vida de quem ¢ exposto na imprensa. E proibido, por exemplo, veicular imagens de jovens
¢ criangas que cometeram atos infracionais. Também deve ser garantido o resguardo da
identidade das vitimas.

Contudo, a polémica ¢ gerada a partir do momento en que estes interesses
garantidos pelo ECA comegaram a conflitar com a tentativa de manter intacto o teor da
noticia e até hoje € necessario que estas leis sejam rigidas se quiserem garantir os direitos
das criangas e adolescentes.

O Estatuto da Crianga e do Adolescente possui dois artigos referentes &
regulamentagédo da divulgacae de fatos envolvendo menores de 18 anos, sic os artigos 143
e 247. Além de proporem regras para a utilizagdc de imagens ou ilustragdes, ambos os
artigos estabelecem também multas e outras penalidades no caso de desobediéncia a lei.

Artigo 143:

2 vedede o divilgacdo de atos Judiciais, policiais ¢ administativos que digam
respeifo a criangas ¢ adolescenies « que se atribua aintoria de ato fnfracional.

Paragrafo nmico - Qualquer noiicia a respeito do fato ndo poderda identificar a
cricmga on adolescente, vedando-se fotografia, referéucia o nome, apelido, filiagdo,

preriesco e residencic.

Artigo 247

it
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Divudgar. 1otal on parcialmente, sem awtorizagdo devida, por gualquer meio de
comunicagdo, nome, alo on documento de procedimento policial, administrativo  on
Judicial relativo a crianga on adolescente a que se avibua ato infracional.

Pena  nnilia de trés a vinte saldrios de referéncia, aplicando-se o dobro em caso
de reincidéncia,

Paragrafo 1° - Incorre na mesma pena quem exibe, total on parcialmente,
Jotografia de crianga on adolescente envolvido em ato infracional, on gualquer itustracdo
gue the diga respeito ou se refira a atos que the sejom ciribuidos, de forma a permitir suc
idetitificacdo diretee ou indirelfamente.

Paragrafo 2° - Se o fato for praticado por orgdos de imprensa on emissora de
raddio on televisdo, além da pena previsia neste artigo, o autoridade judicidria podere
determinar a apreensdo da publicagdo ou a suspensdo da programagdo da emissora alé

wir dors dics, bem como da publicacdo do periodico até por dois immmeros.
(

Além desses dois artigos encontrados no ECA, a Convencglio das Nagdes Unidas
sobre os Direitos das Criangas, de 1989, também aborda artigos referentes ao assunto e sdo
validos para menores de 18 anos, sendo formalmente endossada por todos os paises, com
excegdo dos Estados Unidos e Somalia

Tais artigos {dos quais dois podem ser encontrados em anexc) se orientam por
quatre principios basicos. O primeiro deles estipula quais decisdes devem ser tomadas
levando-se em conta, principalmente os interesses das proprias criangas. O segundo
principio defende que as opinides das criangas deverdo ser ouvidas, O terceiro se refere ac
fato de que n@o apenas a sobrevivéncia das criangas, mas também ¢ seu desenvolvimento
devam ser assegurados. O quarto e titimo principio afirma que nao devera haver qualquer

discriminacio entre as criangas; cada uma devera desfrutar dos direitos que lhe cabem.

3.4, Relaces estabelecidas entre a TV, a escola ¢ os ediicaindos

O advento das midias e a constante exposi¢do as tecnologias, vém mudando o
comportamento dos jovens bem como seus padres de referéncia, suas relagdes consigo
mesmo e com as circunstancias sociars em geral. Tudo i1sso provoca, por conseqli€ncia, a
criacdo de novas necessidades, envolvimentos, modelos de conduta e também de outres

problemas, os quais a maioria das familias e das escolas néo esta preparada para enfrentar.
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Toda esta situagdo se torna ainda mais séria, quando consideramos o fato dos

jovens viverem sua relagio com a TV e com a escola, totaimente desvinculada uma da

outra. A televisdo esta fortemente presente na vida dos jovens e, ao ignora-la, a escola

adquire uma estrutura artificial. fazendo com que a vida cotidiana. tanto dos alunos como
dos professores, seja deixada do lado de fora da escola. Além disso, os alunos podem se
enganar ao acreditarem que a escola vai lhes preparar para o futuro e que a escolarizacio
val Thes garantir um emprego, pois. pelo modelo educacional atual, o que a escola tem feito
€ apenas dar ao aluno um titulo, que muitas vezes niio serve para nada, além de trabalhar
atitudes passivas de reproducédo e obediéncia.

Para que a escola adquira um sentido e um significade na vida do educando é
preciso entrecruzar as relagdes que este eslabelece com a escola e com a TV em sua vida
cotidiana. Dessa forma, a escola, a televisdo e o educando podem enriguecer as relagoes
estabelecidas entre eles.

Todavia, a escola tradicional, pelo modo como vem caminhando, ndo quer
estabelecer uma relagiio com a TV, Muitas tematicas interessantes que surgem na televisio
e que poderiam ser discutidas na escola, na maioria das vezes ndo o s pois encontram o
obstaculo, ndo dos alunos, mas sim dos professores. Com isso a vida cotidiana do aluno
fica de um lado. o qual se relaciona com a TV e, de outro lado (o oposto), temos a vida
artificial do aluno, que se relaciona com o processo escolar, uma vez que seus contetdos
sdo fechados e sem relagGes com a sua vida.

Uma escola construtiva pode, atraves de um professor-comunicador, relacionar-se
com os alunos, com a vida cotidiana e com a televisdo, presente na vida tanto dos alunos
como na dos prolessores, € com isso, intensificar mais a relagio entre eles. O professor-
comunicador deve procurar as distintas relagdes que a televisiio permite, converte-las em
relagdes educativas e buscar propostas de a¢do. Dessa forma, a escola passara a promover
processos que auxiliem o aluno a criar, a criticar, a correr riscos e a soltar a imaginagao.

Segundo o professor Francisco Gutierrez, em entrevista concedida em Outubro de
1995, na Revista Faculdade de Educagdo, volume 23, as propostas alternativas
significativas para o estabelecimento de relagdes que geram processos educativos, sio as
seguintes:

e Educar para as incertezas — em um mundo assinalado por riscos e
incertezas, a educagdo ndo deve se fundamentar nas certezas do

autoritarismo e na ilusdo da seguridade de afirmacdes estereotipadas e nas
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- respostas univocas e pré-estabelecidas oferecidas por muitos livros
didaticos.

Educar para gozar a vida — todos os seus participantes devem sentir-se
vivos, partilhando sua criatividade, gerando respostas originais, divertindo-
se, brincando ¢ tendo prazer.

Educar para significacio — o estudante deve encontrar sentilo em seu
processo educativo. compartilhando estes sentidos e compreendendo o
sentido dos exercicios e dinamicas de que se vé obrigado a participar ac
longo do ano escolar.

Educar para expressio — quem ndo se expressa, reprimi-se, € suprimido e
€814 sujeito a0 que € imposto por terceiros. Os jovens tém diferentes formas
de expressio (escrita, imagetica, oral, teatral, gestual, entre outras) que, na
maioria das vezes, sdo reprimidas pela escola. Esta, ao contrario do que tem
feito, deveria promover formas de expressio nas diferentes disciplinas,
mediante as variadas linguagens em uso na sociedade atual.

Educar para a convivéncia — educando na cooperagdo e na participagao
coletiva. A escola atual esta organizada para isolar os estudantes, de
maneira que nio trabalhem entre si, mas apenas com o docente. O ambito
privilegiado da interaprendizagem € o grupo. Neste se produzem e
confrontam idéias em busca de pistas para resolver os conflitos que se
estabelecem.

Educar para se apropriar da historia e da cultura — o aluno deve ser o
protagonista de seu processo educativo, construindo cotidianamente e
coletivamente a historia e a cultura. O ato educativo € entendido aqui como
construgac de conhecimentos, intercambios de experiéncias e criagio de
novas formas. Nio se deve preparar para fazer a historia e a cultura no
futuro. mas consegui-las ja, aqui e agora, tazendo historia e cultura ent cada

ato educativo.

Gutiérrez afirma que se deve romper a estrutura da escola possibilitando que ela se

abra para a realidade e que isto se dé através dos meios de comunicagdo de massa. E

importante que a escola aproveite as experiéncias gue os alunos tém consigo, adquiridas a

partir do contato com os meios de comunicacio, com os amigos, com a familia, pois eles

trazem os seus valores. conhecimentos ¢ atitudes adquiridos por estes contatos.
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Assim como 0s alunos, os professores também vivem a TV, entretanto ndao a
aceitam numa situagéo formal de ensino. Ao entrarem na escola, “deixam de ser” um
cidaddo que consome TV, pra se tornarem apenas o professor de Quimica, de Portugués,
etc. Fazem da escola um espago fechado, improdutivo.

Pesquisas revelam que os jovens tém uma certa preferéncia pelas historias ficticlas
de TV. Eles introjetam modelos significativos das narrativas televisivas e os utilizam em
situagoes reais. Mesmo ndo percebendo esta identificagdo, admitem a TV como uma fonte
de aprendizagem e, dessa forma, vivem, simultaneamente a realidade e a ficgédo.

Desse modo, o professor investigador, como afirma Gutiérrez, deve realizar um
estudo situacional que permita conhecer o que esta acontecendo com o estudante, com a
escola e com a TV para assim, poder chegar ac tema integrador. A partir deste, encontrar o
que ha de positivo e de negativo nas relagdes aluno-TV e aluno-escola. Estas relages
podem ser prejudiciais, precisando de modilicagdo, ou podem ser boas, precisando
intensifica-las. E preciso saber manejar a televisdio para que esta nao mancje o joven.

Por ser eminentemente sensorial, imaginativa e Iudica, a televisdo presta-se para
criar ¢ recriar um mundo de relagdes subjetivas. Fazer da TV um espago educativo €
promover processos de relagdes possiveis, abertas, flexiveis, dinamicas, repletas de
sentidos. Por 1sso, os professores ndo podem manter relagdes autoritarias com os alunos e
com os seus conhecimentos originados dos meios de comunicagao.

Na mesma entrevista citada anteriormente, o professor Gutiérrez nos fala sobre a
Pedagogia da Comunicagdo. Para ele, a sociedade atual criou diferentes linguagens para se
comunicar: o cinema, a TV, o radio, as historias em quadrinhos, as revistas, o0s
computadores, a intermet, entre outros. Para denominar todos estes meios. o professor
atiliza o termo Linguagem Total, no sentido de quando elas séo introduzidas nas escolas
para que o aluno ndo sinta tanto diferenga entre a escola e a sociedade. Na atual estrutura
escolar ha uma predominancia apenas da linguagem falada e da linguagem escrita. A
escola ndo utiliza outras formas de linguagem, embora algumas instituigdes creiam que as
tém introduzido pelo simples fato de possuirem e usarem os recursos didaticos. Isto pode
ser considerado um mero apoio audiovisual,

Além de possuir estes apoios € importante que o aluno possa se expressar atraves
destas linguagens. Tudo isso requer wna pedagogia. que pode ser chamada de Pedugogiu
da Comunicagdo e que consiste na elaboragdo de estratégias, instrumentos, atividades
{(1eatro, enirevistas, filmes, eic.) que permitam ac estudante aprender. Estas linguagens

permitem ao estudante compreender o mundo e expressa-lo para conviver melhor e poder
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assim, escrever sua historia. A Pedagogia da Comunica¢do se interessa tanto pelas
linguagens como pela sociedade onde estas sdo utilizadas.

A Linguagem Total sem a Pedagogia da Comunicagao reduz-se a um meio, a um
apoio escolar e ndo direciona as preocupagdes para as abordagens pedagogicas dos meios
de comunicacéo.

A televisdo e a escola tém valores semelhantes na medida em que tém um apelo
conservador. A TV ¢ de livre escolha e rege-se pela logica do mercado, cria e reproduz a
ideologia dominante, sendo porém, sedutora. A escola também reproduz a ideoclogia

dominante mas de uma forma mais impositiva de cerla forma constrangedora e

legitimadora do saber.

4. Novas tecnologins

Sera que toda essa tecnologia de informacgio e comunicagio disponivel a sociedade
contemporanea, de fato representa um ponto de mudanga? O fato € que a Internet e o
crescimento da midia digital despertaram as esperangas de varias pessoas.

De acordo com Vladimir Kinelev, diretor do Instituto de Tecnologias da
Informagao da UNESCO (IITE), as tecnologias de informacdo e comunicagdo ndo
eliminaram os problemas mais urgentes enfrentados pelos sistemas de ensino, em fungio
da auséncia de paradigmas educacionais sdlidos para servirem de base para uma renovagio
genuina.

A integrag¢do das Tecnologias de Informagao e Comunicagdo (TI1C's) & educagio,
para fazer sentido, deve abordar uma dimensdo dupla, a primeira como ferramenta
pedagogica e a segunda como objeto de estudo. Cada uma destas dimensdes considera
respectivamente ¢ cardter instrumental e conceitual (a €tica e a estética) desta integragao.
Com isso, podera dar conta da complexidade do problema e propiciar uma apropriagao
destas tecnologias. tanto pelo professor quanto pelo aluno, de maneira ativa e criativa.

A UNESCO tem presente a idéia de que a educagdo para as midias ¢ a condigdo
basica da educagdo para cidadania, visto que é um instrumento fundamental para a
democratiza¢do das oportunidades educacionais e do acesso ao saber, podendo portanto,

reduzir as desigualdades sociais.

A nogio de educacio para as midias abrange 1odas as manciras de estudar. de

aprender ¢ de ensinar et todos 0s niveis (...) ¢ em todas as circunslncias. a

38



histdria, a criagao. a ulilizagio ¢ a avaliagdo das midias coquanio arles
praticas ¢ 1éenicns. bem como o lugar que clas ocupam na socicdade. scu
impacto social. as implicacdes da comunicagdo mediatizada. o participagio ¢
a modificagdo do modo de pereepgio que clas engendram. ¢ papel do
trabalho criador ¢ 0 accsso as midias, (UNESCO. 1984)

Maria Luiza Belloni, afirma que:

Nesla socicdade do fuluro que sc inicia agora. as maquinas “inteligentes
povoardo cada ver mais o colidiano ¢ por censegiiéncia. ¢ campo da
cducagie. Esla socicdade povoada de miaquinas “intcligentes’ ja exisle.
embora ainda esteja restrita a alguns “bolsoes de alla lecnologin’. ou scja. a
grupos sociais vivendo em ambicotes altwmente teenilicados. utilizando com
crescente imensidade compuadores ligados e redes para wrabalbar ou

estudar, comunicar-s¢, para resolver problemas da vida cotidiana, (1999, p.

63).

O socidlogo francés G. Friedmann (1977) chama atengdio para um fendmeno social
que, ja na década de 50, se definia como meio ambiente técnico, caracterizade pela
tecnificacio crescente, ndo apenas do mundo do trabalho, como também das outras esferas
da vida social, o lazer, a cultura e as relacdes pessoais. Sobre isso, Porcher (1977) afirma
que os meios de comunicagdo comecgaram a constituir uma “escola paralela”, através da
qual as pessoas estariam aprendendo conte(idos mais interessantes e atraentes do que os da
escola convencional. Ambos 0s autores preocupavam-se com a analise dos diferentes
efeitos do impacto da tecnologia na sociedade e na educacgio, e suas idéias convergiam
para o essencial da questiio: as tecnologias sio mais do que meras ferramentas a servigo do
ser humano, uma vez que interferem no modo que este tem de perceber o mundo. de se
expressar ¢ de transforma-lo. Estas técnicas modificam o préprio ser humano em diregdes
desconhecidas e perigosas para humanidade. O administrador da Divisao de Educagdo e
Qualificagdo da OCED, Richard Sweet, diz que a novidade das tecnologias que estdo
sendo utilizadas atualmente, ¢ que agora elas permitem aos usuarios se conectarem uns aos
outros e interagir, podendo ser entdo, muito mais ativo e criativo. A relagdo entre tempo e
espago também mudou, uma vez que ndo € mais necessario que a pessoa esteja fisicamente
presente para fazer um curso. por exemplo.

Em todo mundo, as escolas parecem ter percebido isso e tém investido

macigamente na integragdo das TIC’s. Nos Estades Unidos, por exemplo, a Internet
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cresceu 49%, de 1996 a 1999. Mas se considerarmos os dados relacionados as TIC's no
contexto mundial, podemos observar que elas ainda estdo restritas aos paises ricos. Sabe-
se, por exemplo, que 20% da populagdo mundial esta concentrada no sul da Asia, no
entanto, apenas 1% dos usuarios de Internet localizam-se nesta regido do mundo.,

Soma-s¢ a isto, o fato de que o investimento em tecnologia em escolas pobres,
especialmente na Africa, onde nem as ferramentas mais basicas estio disponiveis, parece
inapropriado. Nio ¢ um investimento considerado prioritaric quando faltam até mesmo
livros, textos, gizes, professores, agua potavel, elc.

Mesmo entre os paises considerados ricos, existe um contraste grande relacionado
aos niveis de tecnclogia de informaciio ¢ comunicagdo. Em 1999, a Noruega tinha um
computador para cada cinco alunos de ensino médio, enquanto que Portugal, por exemplo,
dispunha de 35 alunos para cada computador.

Enquanto institui¢do social especializada, a escola ainda ndo absorveu, ou absorve
lentamente, as tecnologias eletrdnicas de comunicagio e, deste modo, mudancas sociais (e
cognitivas) importantes que ocorriam em outras esferas, comegam agora repercutic no
campo da educagdo.

As TIC’s entraram nas escolas, sobretudo em funcdo da pressdo do mercado,
estando porém, em defasagem com relagio as demandas sociais € a cultura das geragdes
mais Jovens.

E dificil negar o impacto das TIC’s neste fim de século, quando observamos na
sociedade, jovens que se entre-matam por um nada, bandos de garotos que atacam armados
suas proprias escolas e grupos de jovens uniformizados que atacam pessoas indefesas ou
simplesmente guerreiam com outras tribos. reproduzindo comportamentos estereotipados
tirados diretamente de algum produto desta industria que se diz “cultural”.

Neste contexto, a humanidade de defronta com o risco de se conformar com uma
evolucdo simbidtica em que a maquina se confunde com o homem, € na qual o ser
humano, sujeito criador se (con)funde com o artefato que ele préprio criou e que, de certa
forma, o conduz a guerra (ao testar os novos engenhos bélicos ultratecnologicos). Desse
modo, a tecnologia assume um estatuto social cada vez mais importante, passande de
simples “aplica¢do técnica” do conhecimento cientifico a paradigma de conhecimento e
fundamento de uma sociedade que parece estar deixando de ser humana.

Na ordem técnica, o desenvolvimento acelerado das TIC’s deve-se, essencialmente,
a trés fendmenos que tendem, entre outras coisas, modificar o estatuto social da

informagdo, suas fungdes nas sociedades contemporaneas e as condigdes de seu impacto
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nos modos e vida. Os fendmenos sdo: a miniaturizagio, a digitaliza¢do e o surgimento e
rapida difusdo das redes telematicas (Mercier, 1984. Babin. 1989).

Pesquisas realizadas no inicio da década de 80 sobre o uso Minitel - rede
telematica — na Franga, revelam que a miniaturizagfio ¢ a baixa dos custos, possibilitaram
uma ditusdo em massa das TIC’s, resultando numa larga penetragio na vida cotidiana tanto
no mundo do trabalho como na esfera do lazer.

Nesta chamada revolugdo tecnologica, porém, ha uma caréncia de informagio nova
¢ relevante, mostrando que as TIC's parecem ter se desenvolvide mais rapidamente do que
a propria informagio.

Na realidade, as TIC’s resultam da fusido de trés grandes vertentes técnicas: a
informatica, as telecomunicagdes e as midias eletronicas. Mas ¢ preciso ir além das
consideragoes técnicas, se desejarmos compreender o impacto dessas tecnologias nas
sociedades e suas instituigOes, nos processos e relagdes sociais, na (re}producdo da
sociedade e de suas estruturas simbolicas. E necessario valorizar o real mundo dos sujeitos,
considerando-os como protagonistas de sua historia e ndo como “receptores” de
mensagens e consumidores de produtos cuiturais. Isto €, o importante € considerar o que as
pessoas fazem com os artefatos téenicos, dando-os uma significagdo, uma vez que a
diregdio e intensidade da modificagio que tais artefatos provocam nos individuos ndo
dependem das virtualidades das técnicas, mas sim das opg¢des politicas da sociedade.

Segundo Trindade (1992), as sociedades contempordneas estdo exigindo um novoe
tipo de individuo e de trabalbador, que deve ser dotade de competéncias técnicas
multiplas, habilidade no trabalho em equipe, capacidade de aprender e de adaptar-se a
situacdes novas, entre outras coisas.

Neste sentido, Belloni (1999d) afirma que as mudangas na estrutura das demandas
sociais de educagdo pos-secundaria langam novos e enormes desafios a educagéo, que, de
um lado, devera reformular radicalmente os curriculos € métodos de ensino, enfatizando a
aquisi¢io de habilidades de aprendizagem e a interdisciplinaridade e, conseqlientemente,
diminuindo a quantidade de conhecimentos, sem, no entanto, negligenciar a formago do
espirito cientifico e das competéncias de pesquisa; por outro lado, devem atender as
demandas crescentes de formagéo ao longo da vida.

Com isso. os sistemas de educagiio necessariamente terdo que expandir sua oferta
de servico, criando também novas ofertas de formacio continuada. Para tanto, € necessério
haver também mudangas na estrutura do ensino superior, possibititandoe aumentar a

produtividade dos sistemas, investindo em novas ¢ adequadas tecnologias.
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Neste campo, as areas emergentes de pesquisa ¢ de praticas como a Andragogia, a
Midia-educagéo, a educacio a distincia e a Comunicagio educacional poderio contribuir
significativamente para a transformacdo e organizagio dos métodos de ensino e do
trabalho nos sistemas convencionais, bem como para a utiliza¢iio adequada das tecnologias
de mediatiza¢do da educagio.

A crescente importdncia que essas técnicas vém tendo na vida social, acabam
pressicnando os professores a desenvolverem atividades para as quais ndo se sentem
preparados, podendo leva-los a aderir as técnicas sem muita reflexdo. Por outro lado, os
educadores podem sentir-se culpados ao pensarem que estes meios poderiam efetivamente
contribuir para a melhoria de seu ensino, provocando assim, inovagbes pedagogicas
importanies, ja que muitas instituigdes (geralmente as privadas e com tins comerciais) vém

investindo nesta area.

»

Tanto a recusa quanto a apelogia da téenica signilicaom wma “omissio do

hmnanismo lrente ao pensamento (ecnicista’. (Blandin, 1990 p. 73).

Desconsiderando o desafio da defini¢do dos objetivos pedagogicos e elaboracdo
dos curriculos, pode-se dizer que a mediatizagio traz a tona dois outros problemas. O
primeiro se refere a selecio dos meios mais apropriados para determinada situagdo de
ensino-aprendizagem, considerando os objetivos pedagogicos didaticos previamente
definidos, as caracteristicas da clientela e acessibilidade aos meios; o segundo problema
esta na elaboragdo de um discurso pedagdgico adequado a estes componentes e as
caracteristicas técnicas dos meios escolhidos.

Mediatizar significa codificar as mensagens pedagégicas, traduzindo-as sob as
diversas formas do meio técnico, respeitando as caracteristicas técnicas € as peculiaridades
do meio técnico. Em relagio & producio de materiais pedagogicos, mediatizar significa
definir as formas de apresentacdo dos contetidos previamente selecionados e elaborados.

Este novo e vasto campo de pesquisa que se abre na sociedade contemporinea
referente aos novos modos de aprendizagem mediatizada, considera que os alunos de
atualmente também mudaram ¢ estabelecem uma relagdio diferente com a escola. Este novo
campo. necessariamente interdisciplinar, deve considerar dois aspectos da nova Pedagogia:
o primeiro trata da crescente utilizagdo das tecnologias de produgdo, estocagem e
transmissdo de informacdes; o segundo se refere ac redimensicnamento do papel do

professor, que tende, conseqiientemente, a se tornar cada vez mais “mediatizado™ , como



produtor das mensagens inscritas em meios tecnologicos destinados aos estudantes a
distancia, bem como usuario ativo, critico e mediador entre estes meios e os alunos.

Uma das conseqiiéncias de toda esta penetragio das TIC's na educagio, é que ela
afeta o aspecto cognitivo dos alunos, especialmente nos casos relacionados a “autodidaxia”
ou “modos de aprender” que busca a compreensido de como funciona a auto-aprendizagem
numa situagiio de ensino mediatizado, o que ainda ¢ uma incognita para a maioria dos
professores.

Sabe-se que para enfrentar estes desalios, o professor devera transitar com
facilidade entre as muitas areas disciplinares e é imprescindivel que se quebre o isolamento
da sala de aula convencional bem como a postura individualista do professor e se privilegie

a figura do professor coletivo.

5. A formacio e semiformacéio através da midia

Em O Capital”, Marx analisa as “sutilezas metafisicas e arglicias tecnologicas™ da
mercadoria. Para ele, o0 mistério da mercadoria esta no fate dela encobrir as caracteristicas
sociais do trabalho ao apresentar tais caractleristicas como inerentes aos proprios produtos.
Evidencia-se a relacdo entre as coisas em detrimento das relagdes sociais, como se 0s
produtos fossem dotados de vida prépria, tornando-se auténomos sem relagdo entre si e
com os seres humanos.

Para Marx, um individuo afirma sua existéncia e se apropria da sua individualidade

utilizando todos os seus sentidos. Para ele:

Cada uma das relagdes humanas com ¢ mondo — ver. ouvir. cheirar. saborcar.
scntir. pensar. observar. perceber. querer. atuar. amar. ¢lc. — ¢ resumo.
lodos os orgios dc sua individualidade. como os orglos que S0
imediatamentc colctives cm sua forma (..) sfio. cm scu comportancilo
objetivo. ¢m seu comportamento para comn o objcto. a apropringio deste. ..

(1987, p. 177).

Contudo, convém lembrar que a reflexio de Marx se volta para a sociedade
capitalista, o que significa, para o autor, que a propriedade privada nos tornou estupidos e
unilaterais a ponto de considerarmos que um objeto so € nosso quando o temos, quando

existe para nds como capital ou quando ¢ imediatamente possuido, comido, bebido,
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vestido, habitado, em resumo, utilizado por nds. Em detrimento da plenificagio de todos os
sentidos fisicos e espirituais, surgiu a alienagio de todos esses sentidos: o sentido do ter.

Neste sentido, Adorno (1992), na “Teoria da semiformagdo™ afirma que a formacio
danificada ¢ causada pelo carater de fetiche da mercadoria, através do qual o sistema é
capaz de danificar as subjetividades a fim de reproduzir e ampliar o controle social. A
indstria cultural oferece as massas uma intinidade de bens simbélicos com a promessa de
uma formacao cultural plena, mas que, na verdade, serve para perpetuar a ordem.

O fetiche oculta na mercadoria todo um sistema de relagdes sociais fundadas na
exploragdo do trabalho humano.

A repeti¢do ilimitada de certos produtos é uma das principais caracteristicas da
dindmica da industria cultural. Esta realiza um massacre diario sobre as pessoas, valendo-
se de seu carater de repeticdo de produtos, que pode ser observado nos programas de
televisao, nas programag¢oes das radios e em toda industria do entretenimento. Para Duarte
(1997) trata-se de um processo patologico que, segundo a psicanalise, esta vinculado a
esquizefrenia e que, de certo modo, tem a ver com a regressdo de nossos sentidos e da
nossa prépria condi¢do humana.

Todavia, convém lembrar que este controle ideologico exercido pela indistria
cultural esta relacionado ao fato de que, aparentemente, sdo as pessoas quem reivindicam
os produtos culturais impostos a elas proprias. Mas, se assim fosse, bastaria os clientes
receberem o que estdo querendo consumir. Ha pois, todo um processo industrial de
controle sobre o que as pessoas “querem’” consumir, através de uma espécie de “harmonia
preestabelecida™ produzida artificialmente. Isto €, por meio de programas de rddio e
televisdo, revistas, filmes, etc., pretende-se normatizar, direcionar, a forma e o contetdo da
frui¢dio estética, objetiva determinar o que se deve escutar, o que se deve ler, 0 que se deve
assistir, etc.

Esta logica € tdo forte que os consumidores acreditam assistir ao que gostam € ouvir
O que apreciam, o que, na maioria das vezes, nae passa de um anestesiamento dos sentidos,
realizado pela repeticio massiva de certos produtos da industria cultural.

De acordo com Duarte:

O melhor cxemplo disso ¢ o processo de plugging. descrito por Adorno em
scu arligo sobre mosica popular. através do qual o ouvinte acaba por “goslar™
dc um fi. de tanto que as eslagdes de radio - pagas pelas gravadoras - o

colocam no ar. Dessa fornui. a1 apreciagio redus-se a0 reconhecimenlo. no
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senlido de que o produto que tem mais sucesso ¢ simplesmente aquele que ¢
mais conhccido. ¢ tal rccognoscibilidade ¢ fungio apenas da divulgacio
maijor que o produto possa ter. Cerlamente. as coisas 1o sio assim tdo
simples. pois os autores detectam na inddstria cultural alguns vesligios da
forma concorrencial de capitalisnte. o que. na pratica. pode significar ~ cm
siluagdes limite — a consideragdo puarcial daquilo que o publice descjaria
reccber. Dai a necessidade constante da realizagio de “pesquisas de opiniiio”
que podem detonar desde uma simples mudanga na progrumagio. até a queda

dec toda uma dircteria numa rede de elevisdo. (1197, p. 18-19)

Adorno e Horkheimer (1985} argumentaram que a industria cultural é uma
industria da diversdo e que estende a logica do trabalho para o lazer, ocupando assim, os
“sentidos dos homens da saida da fabrica, a noitinha, até a chegada ao relogio do ponto, na
manha seguinte...” (p.123). Assim, a diversdo se apresenta como um prolongamento do
trabalho, que € mecanizado e massacrante, para se por em condigdes de enfrenta-lo. O
individuo, dessa forma, procura o encontro com a “felicidade™, sempre prometida, mas
nunca alcancada.

Além disso, a logica dessa industria da diversdo € que, para escapar do processo de
trabalho na fabrica e no escritorio, valoriza-se o écio. Todo prazer converte-se e resume-se
em aborrecimento, que para ser superado € continuar sendo prazer, deve-se afastar de
qualquer esfor¢e do pensamento auténtico, fazendo com que o espectador ndo veja a
necessidade de ter um pensamento auténomo.

Dessa forma, em vez de formar individuos autdnomos, capazes de atuar na
sociedade de forma critica e emancipatdria, a producio e reprodugdo de bens simbolicos
pela indastria cultural, acabam contribuindo significativamente para o processo de
formacéo de individualidades anestesiadas.

A formacao cultural, apesar de toda informacgio e toda ilustragio que se difundem,
se converte em semiformacdo. Esta ¢ caracterizada por Adorno como espirito conquistado
pele carater de fetiche da mercadoria, € a forma dominante da consciéncia atual.

Tomado pelo seu aparente enriquecimento cultural, o publico se tranqiiiliza e se
orgulha, sem desconfiar de que, na verdade, nada sabe daquilo que consumiu, pois as
banaliza¢des e grosserias do que consumiu o induz a pensar que esta a par das coisas.

Em fungio do carater semiformativoe da industria cultural, as pessoas tém a

impressdo de que ja possuem os conhecimentos necessarios para levarem uma vida boa,



Justa e feliz, enquanto que, a rigor, consomem apenas informagdes superficiais sobre o
mais variados assuntos, dando origem a um pensamento vazio nos individuos.

Esse império industrial produz um eterno incentivo a néo reflexdo, produzindo o
que alguns estudiosos chamam de “onipoténcia do espirito alienado™.

Podemos exemplificar este conceito recorrendo a possibilidade da reprodutibilidade
técnica, ¢ a conseqiiente divulgacdo ilimitada das sinfonias de Beethoven, Mozart, Villa
Lobos, dentre outros, sendo rebaixadas quando transmitidas pelo alto-falante do caminhio
de gas que passa pelos bairros das cidades brasileiras ou veiculadas em propagandas de
pneus nos diversos canais televisivos.

Este tipo de audigio [az com que a percepcdo deixe de obedecer a critérios
imanentes ¢ se limite ao que o cliente cré obter dos bens culturais. A semicultura esta
disfar¢ada na aparéncia de cultura e de “educagdo” para as massas.

Tudo isso leva a diminuigdo na capacidade de reflexdo critica e o aumento do
conformismo diante do processo de dominagio e barbarie social.

Este processo semiformativo pode também ja ser verificado na relagido das cnangas
com a midia. Por exemplo, é comum observarmos criangas que, ao acompanharem seus
pais nos supermercados, ou shoppings, desejam adquirir produtos de variadas espécies
(alimentos, brinquedos, etc.) e que sio veiculados nos programas e propagandas
comerciais televisivas e, para conseguirem tornam-se até agressivas, inquietas e
deprimidas, quando ndo sdo atendidas.

Em grande parte dos programas televisivos, impera a 1dgica de “tormar os futuros
cidaddos-clientes”™. Ha um “investimento” por parte destes programas, desde a primeira
infancia, que gera uma espécie de mfantilizagdo de varios programas, antes produzidos
somente para o publico adulto. Os jogos de video e computador representam, hoje, o setor
mais rentavel e que vem crescendo com maior rapidez na industria infantil,

A grande maioria das criangas tem, atualmente, a fonte de diversas aprendizagens
centrada nas mercadorias imagética dos programas infantis, tais como desenhos animados,
filmes, jogos eletrdnicos, propagandas publicitarias, entre outros. Dessa forma, os desejos
afetos e desafetos passam a ser ditados pela midia e pelos produtos difundidos pela mesma,

Bucer (1997} afirma que “'¢ pela TV que as criangas ingressam no mundo do
consumo, aprendendo a desejar mercadorias...” (p.11).

A internet, o cinema e a televisdo ja constituem as vitrines comerciais deste inicio
de século. Dentre os 3, a televisdo talvez seja a que mais concentra a for¢a irradiadora da

industria cultural. Segundo o autor, uma pesquisa realizada na 2" metade da década de
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1990 revelava que as criangas da classe média paulistana despendiam 3 horas do dia
assistindo a programas de TV. Nio bastasse isso, esta mesma pesquisa mostrou que as
criangas preferiam os programas originalmente produzidos para adultos.

Além disso, € importante considerar que a influéncia das mercadorias culturais que
as crian¢as consomem ¢ tao significativa em suas vidas ao ponto destas reproduzirem e
criarem jJogos e brincadeiras nos quais as personagens veiculadas pela midia eletrénica
ocupam um papel central.

A titulo de exemplo, podemos considerar o filme Pokemon. Inicialmente, Pokemon
era apenas um jogo eletrénico. Deste passou para as desenhos animados na televisdo e
posteriormente fora transformado num longa metragem.

A empresa Nintendo langou o jogo eletronico Pokemon na versdo portatil (os
chamados gamehors) e com o langamento do filme homoénimo teve um aumento de 249%
na vendas, contabilizando um faturamento de U$ 6 bilhdes.

Para brincar com os Pokemons as criangas precisavam comprar determinadas
mercadorias que continham figurinhas e/ou bonecos em miniatura dos personagens.

Neste sentido, Lowreiro e Della Fonte (2003) afirmam que o que ocorre é uma
antropofagia cultural. Para os autores, devora-se a semiformagdo e, nesse ritual
antropofagico, somos engolidos por ela. A memdria é ressignificada de modo que cada vez
mais fica diticil nos reconhecermos como povo, com histdoria propria, com nossos
perscnagens, linguas, afetos, culinaria, etc. (p.65).

Huguet (1997} acusa que a dissolu¢io das individualidades, nas ltimas décadas,
esta relacionada com o alcance hegemoénico da economia de mercado sobre as pessoas,
num universo onde as criangas s&o vistas como usuarias. Para a autora, a crianga consome
tanto, ou mais, que um adulto, ao mesmo tempo em que também € consumida e, neste
contexto, a midia tem um papel decisivo nos processos de subjetivagio responsaveis pela

formagéo da crianga. Segundo a autora:

Ao mesmo tenipo em que produz infermagiio |a midia| impede a apropriagio
subjetival dos fatos hisidrico-sociais por parte da crianga. o que se reflele na
pobreza da lcitura ¢ da eserita. Ao mesme tempo cm o que  iguala
narcisicamente os corpos ¢ ambigdes. bloqueia qualquer linha de fzga erintiva

du escravidio instituida. (p.4-4)
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Trabalhando com criangas, Huguet descreve o caso de um garoto de 10 anos que,
em um desenho construiu a imagem apenas de um Penvitan, afirmando que este era o seu
sonho. Passados alguns meses. a mae deste garoto, que também €& consumida pelo
consumo, apos economizar o dinheiro de seu trabalho, comprou o computador para seu
filho e comentow. “Compramos o Pentinm. Agora, ele tem wma companhia. Sei que é 56
nma maquing, mas ndo deixa de ser wma companhia. Ele tem momenios de alegria com
seu micro mais do que coniigo, que tenho tanta dificuldade em descobrir meu instinto
materno’”.

Analisando este caso, a autora afirma que a subjetividade contemporinea esta
atravessada pela sociedade de consumo, em todos os niveis socioecondmicos e culturais. E
como se a famosa frase de Descartes “Penso, logo existo!” pudesse ser modificada para
“Consumo, logo existo!™.

Muitos estudiosos acreditam que a agfo educativa ocorre nas programagdes
televisivas, na Internet, nos jogos eletronicos € nos meios imagético-eletronicos de forma
geral.

Alguns fendmenos sociais ocorreram nos Gltimos anos e estdo ligados a atos de
violéncia comumente vinculados acs contetidos das imagens em filmes, jogos eletrdnicos,
Internet, etc. Um exemplo disto € o que aconteceu no Japao com 700 criangas que tiveram
convulsoes ao assistirem um episodic do desenho animado Pokenon.

A industria do entretenimento, de forma geral, tem exagerado no carater de alguns
Jogos eletrénicos que produz.

O jogo Postal - Papai Noel assassino, por exemplo, baseia-se na historia hipotética
de um assassino em série, disfargado de carteiro, cuja graga esta em matar o0 maior numero
de pessoas possivel, em diferentes ambientes, tais como supermercados, ruas, lojas, etc.
Para dar mais acdo a trama existe um programa capaz de transformar ¢ assassino em Papai
Noel.

Existe também um jogo chamade Carmageden, que foi proibido pelo Ministério da
Justi¢a, por ser muito violento, uma vez que consiste em uma corrida de carros frenética,

O

e ndo importa chegar em primeiro lugar, mas sim, atropelar pessoas, especialmente

criancas e velhinhas,

Sobre esta questio, Merlo-Flores (1999, p. 189) afirma que:

A elevisio, com sua carga de violéncia institucionalizada. di 4s criangas ¢

a0s jovens Cpermissio’ para usa-la [¢ vieléneial Uma mensagem ¢
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transmitida juntamentc com a forma de decodilica-la, a vieléngia ¢ um meio
“legitime’. A agressdo s¢ tormou um novo codigo de  comunicagio.
particularmente para os mais jovens. Mas islo significa gue as criangas se

lornaram mais agressivas? Nio necessariamente.

Em 1999, Merlo-Flores apresentou os principais resultados de uma pesquisa que
realizou com criangas em 1994. O estudo mostrou, entre outras coisas, que;

e Todas as criangas discutem assuntos baseados na televisio e esta passa a ser
vista como uma estrutura comum de referéncia, agindo como um fator de
nivelamento social e capacitando as criangas a acessarem e usarem um
unico codigo de comunicagdo

e Aidentificagdo da crianga com uma personagem da televisdo sempre estava
presente quando havia problemas nos lagos [amiliares.

o Nos testes, 66% das criangas apresentam sinais de agressividade, sendo que
gssa caracteristica tambeém estd associada aos lagos familiares. Entretanto,
nem todas as criangas se identificam com um personagem que tem
caracteristicas agressivas.

e Praticamente todas as criangas assistem a um programa porque outras o
fazem, mas a identificagdo so € encontrada naquelas que tém preferéncia
pelo programa.

e As criangas com sinais que agressividade selecionam as caracteristicas
violentas de seus personagens € programas favoritos.

Analisando tais resultados, podemos concluir que a televisio atua como
coadjuvante significativa no processo de formagio da individualidade infantil, embora isto
ndo se dé de forma homogenea e mecanica.

Convém lembrar porém, que o publico ndo deve ser visto como uma tabula rasa, na
qual se insere tudo ¢ qualquer produte que se queira, de maneira totalmente passiva. Nio
h& passividade total, tampouce alienacéo total. Os diversos publicos reagem de formas
variadas, apesar de haver uma tendéncia hegemaonica a atitudes acriticas e, portanto, com
pouca ou quase nenhuma reflexio sobre o que estd sendo consumidao.

Para Adorno e Horkheimer (1985), o publico consumidor da industria cultural ¢
dotado de uma certa energia de resisténcia, que se manifesta na agressividade ¢ fiiria tanto
contra quem critica a semicultura, quantoe contra os proprios idolos ou produtos abordados

na industria cultural.
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Adorno (2002), em “Tempo livre” afirma que as pessoas de fato aceitam e
consomem aquilo que lhes é oferecido para o tempo livre, pela industria cultural, porém
com reservas, tendo os consumidores a possibilidade de ndo se deixar dominar totaimente
pelo sistema, de reagir, de afirmar sua subjetividade. usar a indastria cultural.

Sobre esta questdo, Taille (1999) afirma que a televisdo influencia o
comportamento das pessoas, naquile que elas tém de superficial. Por exemplo, se uma
familia tem uma consciéncia politica superficial, € mais facil de ser influenciada pelos
protissionais de marketing. Segundo o autor, quanto menor a profundidade psicolégica do
espectador, maior a influéncia da televisio.

E comum também as criangas terem pesadelos com aquilo que assistem na
televisdo. Neste senfido, Taille acredita que estabelecer o que os filhos podem ver, nio €

autoritarisimo e si., assurmir a autoridade.

3.1 O retrato das criangas na midia

Pesquisas realizadas em diferentes paises revelam que, ao longo do tempe,
ocorreram mudangas interessantes na programag¢o infantil, nas imagens das criangas € nas
construgdes de infancia. Essas mudancas variam de acordo, entre outros fatores, com as
transformacdes no clima cultural da sociedade e das politicas de midia adotadas nos
diferentes periodos.

Para Cecilia von Feilitzen (em elaboragdo), ha um padrido vigente na midia, onde as
criangas sdo fortemente sub-representadas. [sto €, elas raramente sdo vistas, raramente suas
vozes s0 ouvidas e os adultos da midia raramente falam com as criangas. Esta analise
mostra padroes semelhantes quando tratamos de idosos e de pessoas que desempenham
trabalhos de baixa remuneracio, como também de minorias étnicas e lingliisticas.

Embora exista pouca bibliografia sobre o assunto no mundo, as pesquisas ja
realizadas mostram que uma das imagens com criangas mais recorrentes da midia, pelo
menos em alguns paises, trata de contextos violentos e criminosos, seja coMo agressoras
ou como vitimas, como por exemplo, nos casos de abuso fisico ou sexual das criangas. A
conseqiiéncia disso € que a representagdo dos jovens fica vinculada a um problema ou uma
ameaga, € 0s grupos vulneraveis ficanm estigmatizados, tento sua integridade ferida.

Outra 1imagem recorrente na midia € a da crianga nocente e boa. Este tipo de

imagem atinge seu extremo nas propagandas comerciais (Rao, 1999), uma vez que as
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criangas possuem um valor econdmico e de consumo comparativamente muito alto na
sociedade.

A boa noticia ¢ que, segundo uma pesquisa norte-americana, a grande maioria dos
jovens entre 10 e 17 anos percebe claramente que a midia retrata as classes sociais e as
minorias de uma maneira desigual e reconhecem ainda que é importante para uma crianga
ver uma pessoa de mesma ra¢a que a sua na televisdo.

Outros estudos também revelam que as criangas, ou pelo menos parte significativa
delas, tém consciéncia desta ndic-eqiiidade na representagio dos diferentes grupos pela
midia. Isto reforga a esperancga de instituicdes, ONGs, et¢, que se dedicam a desenvolver
uma consciencia critica nas criangas e adolescentes, sobre este universo da midia, ja que

somos, praticamente, obrigados a conviver com ele.

6. A mediaciio escolar na busca pela cidadania

Como ja vimos, os meios de comunicacio de massa estdo cada vez mais
incorperados nos diferentes ambitos da vida cotidiana e cumprem uma tungao pedagdgico-
educativa 2 medida que disseminam crengas, habitos, juizos éticos e estéticos, enfim, os
mais variados conhecimentos.

Neste sentido. Libaneo reatirma a necessidade de uma educagdo para a midia e,

fundamentando-se nos estudos de Belloni, comenta que:

...cont i perda relativa das Tungdes de socializacio selrida pela escela ¢ pela
familia. a televisdo passa a ser um instrumento cada vez niais poderoso no
processe de socializagio. Um dos aspectos negativos dessa infMuéneia ¢é a
lendéncia a4 passividade ¢ 8 dependencia das criangas. prejudicando o
desenvolvimento pleno de suas capacidades cognitivas ¢ socio-afctivas. Dai o
necessidade de as escolas desenvolverem uma leitura eritica ¢ uma posturn
ativa perante a midia. ou seja. fazer wma educagio para 2 midia. para ensinar
0s jovens a dominar a linguagem televisual. para ndo serem dominacdos por

cla. (1998b. p. 69)

Aléem da necessidade de integrar as novas tecnologias de informacgio e
comunicagao aos processos educativos, tambem ha a necessidade de se formar educadoras
aptos para desenvoiver uma educacdo para as midias e, conseqlientemente, trilhar o

caminho mais eficaz para emancipagdo e cidadania. Isto se da atraves, entre outras coisas,



da criagéio de uma nova disciplina universitaria, capaz de estruturar todas essas questdes e
reflexdes acerca das ciéncias da informagio e da comunicacio.

Detinidas em reunides da UNESCO, na década de 70, as primeiras nogdes deste
campo ja incluem a idéia de que a midia-educa¢do € uma condigéio basica para educacido
que visa a cidadania, sendo portanto, um meio de democratizagio das oportunidades
educacionais € do acesso ao saber e da compensagdo das desigualdades sociais. Dessa
forma, o desenvolvimento da educagdo para a midia pode também ser visto como um
instrumento essencial para o desenvolvimento de praticas educacionais democratizadoras e
tambem para uma formag¢ic atualizada de professores e convergentes com as aspiragoes e
modos de ser e de aprender das novas geracdes.

O pensador canadense Mc Luhan, ja nos anos 40 tentava refutar a tese da
neutralidade do meio tecnolégico, muito popular na época. Para o pensador, ac transmitir
LIna mensagemn, ¢ meio também transmitia algo mais que the € inerente e que age sobre o
contetdo, transformando-o. Este “alge” mais € o que atualmente chamamos de
“linguagens” das midias eletrdnicas.

As criangas que consomem televisdo durante anos e de unm modo frenético acabam
absorvendo certos tipos de mensagens, especilicas do discurso televisual, em termos de
linguagens, estilos, aspectos técnicos, elementos estéticos, que sdo de natureza diferente
dos contetudos. Atraves da televisdo. o espectador se habitua a, por exemplo, privilegiar
mensagens curtas {prototipo ideal: anincio publicitario), a praticar o zapping e a “desligar”
a atengdo ou o aparelho quando um certo ritmo de sucessdo de imagens e sons na €
respeitado.

Perriault observa ainda que as criangas hoje, desenvelvem por impregnagdo novas
capacidades cognitivas e perceptivas, como por exemplo: fazer anotagbes enquanto
assistem a um programa de video; saber mtervir em um programa de TV interativa (jogo,
teleconferéncia ou outro); reconhecer um quadro famoso ou estilo de um pintor;
reconhecer e identificar um trecho musical, entre muitas outras ja conhecidas e banalizadas
e outras ainda inimaginaveis (1996, p. 241).

Além destas capacidades citadas, Turkle (1997) alerta também para o
desenvolvimento de competéncias técnicas e teatrais indispensaveis para viver os papeis
Ou personagens nos muitos “dominios virtuais” em atividade no ciberespago.

Todavia € preciso ter cuidado para que o fascinio que as maquinas exercem sobre
as criangas ndo leve uma situagdo de mania e/ou dependéncia, o que pode acontecer na

medida em que as pessoas se desligam facilmente da realidade fisica e socioafetiva em que
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vivem para se ligarem em alguma dessas realidades virtuais, propiciadas por uma dessas
maquinas maravilhosas.

O avango tecnologico (entendido como umi processo social) tem exercido um forte
Impacto sobre processos e instituigdes sociais (educagdo, comunicagio, trabalho, lazer,
relagdes pessoais e familiares, cultura. imaginario, identidades, etc.), embora seja
percebido de modos diversos e estudado a partir de diferentes abordagens.

Todo este contexto coloca um destic muito grande para o campo da educagdo, tanto
do ponto de vista da intervengdo, definindo e implementando politicas publicas, quanto do
ponto de vista da retlexdio, ou seja, construindo conhecimentos adequados a utilizagdo
daquelas maquinas com fins educativos.

Contextualizando estas transformacgdes sociais causadas pelo avango tecnologico,
Belloni (2001) alerta para as tendéncias mais provaveis do nosso futuro proximo que
apontardo para os grandes desafios para as instituigdes e profissionais do campo da
educacdo. Segundo a autora (pgs. 08-09), as tendéncias sdo:

» Pemandas educacionais ampliadas: clientelas mais numerosas € com mais
anos de estudos:

¢« (Convergéncia dos paradigmas presencial e a distincia e transformagdes nos
papéis do “professor coletivo” e multicompetente e o estudante autdonomo;

o Integracio das tecnologias de modo criativo, inteligente e distanciado,
desenvolvendo a autononma e competéncia do estudante e do educador
enquanto usuario ¢ criador das TIC's € ndo como meros receptores;

o Mediatizagdo do processo de ensino/aprendizagem com o aproveitamento
maximeo das potencialidades comunicacionais e pedagogicas dos recursos
téenicos: criacdio de matenais e estratégias, metodologias, formacio de
educadores ¢ produgiio de conhecimento.

Entretanto, segundo a autora, para responder a estes desafios, a integra¢do das
TIC's aos processos educacionals, como eixo pedagogico central, deve considerar as
técnicas em suas duas “dimensdes indissociaveis

- Ferramentas pedagogicas ricas e proveitosas para a melhoria e expensdo do

ENSINo;

- Objeto de estudo complexo e multifacetado. envolvendo abordagens criativas,

criticas e interdisciplinares;
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Sabre este assunto do estudo das midias, Len Masterman (1993) aponta sete razdes
para sua necessidade:

I. O consumo elevado de midias e saturagdo a qual chegamos;

2. Importancia ideologica das midias, através da publicidade;

3. Aparigdo de uma gestdo de informagiio nas empresas (agéncias de governo,

partidos politicos, ministérios, etc.);

4. Penetra¢iio das midias nos processos democraticos (sobretudo nas eleigdes);

5. Importancia crescente da comunicagio visual e da informagio em todas as

esferas da vida:

6. Expectativa dos jovens a serem formados para compreender a sua época;

7. Crescimento nacional e internacional das privatizagdes de todas as tecnologias

da informagao.

A todas essas razdes, Belloni acrescenta uma mais geral: “a escola deve integrar as
tecnologias de informagio e comunicagdo porque elas ja estdo presentes e influentes em
todas as esferas da vida social, cabendo a escola, especialmente a escola publica, atuar no
sentido de compensar as terriveis desigualdades sociais e regionais que o acesso desigual a
estas maquinas esta gerando” (2001, p. 10).

Para tanto, as escolas precisam integrar as T1C’s ao seu cotidiano de modo criativo,
critico e competente, o que exige investimentos significativos e transtormagdes profundas
em: formacao de professores, pesquisas voltadas para metodologias de ensino, modos de
selecdo, aquisicdo e acessibilidade de equipamentos, materiais didaticos e pedagdgicos e,
muita criatividade.

A educagdo, de maneira alguma, pode ignorar as representagdes culturais que
contribuem para o processo de formagéao das individualidades. Entretanto, como assevera
Lebel (1975) é importante considerar que niio ha interesse que as massas aprendam a ler os
meios audiovisuais, pois thes ensinar a leitura desses meios € como lhes ensinar a leitura
de toda cultura e, em longo prazo, isto significa, ensinar-lhes a ler as relagdes sociais.

Neste contexto, educaciio para cidadania se refere ao resgate de ideais de

democratizagio do conhecimento e da informagdo como instrumentos de emancipagio.

E ilusorio pensar que a midia triunfante ¢ poderosa ira renunciar a scu poder ¢
se adaptar aos objetives da escola. Também ilusério ¢ csperar que as familias
{sobretudo nas camadas mais pobres) tenham condigdes de conscicntizar scus

filhos ¢ cduca-los para leitura critica das mensagens de (elevisiio. Somenlic a



escola pode — (eorica ¢ pedagogicamente — conceber ¢ exccutar mais csta
tarcla fundamental de educagio para a midia. Como depositiria do cspirito
critico. responsivel pela claboragio das aprendizagens ¢ pela coeréncia da
informagdo. a escola detém a legitimidade cultural ¢ as condicdes préticas de
cosinar @ lucidez as novas geragdes. Diante dos desalios da (éenica em geral e
da midia cm particular. a escola deve se adaptar. se reciclar ¢ s¢ abrir para o
mundo. integrando ¢m scu ¢nsino as novas linguagens ¢ 0s novos modos de

expressio. [UNESCO, 1984 apud Belloni, 1991, p. 41

Tanto na escala quanto nos momentos de lazer, a relacdo alienada e alienante com
o universo cultural revela a faceta perversa da semiformacdo no capitalismo tardio.

A necessidade de discussio da linguagem imagética pela escola esta na
possibilidade desta de criar condigdes para que a fruigdo cultural ocorra, em patamares
para além dos habituais, em outros espagos € tempos sociais.

Fazer uma leitura critico-pedagogica dos meios de comunicacdo consiste em
verificar a intecionalidade (de natureza politica, ética, psicologica e didatica) dos processos
comunicativos presentes na midia imagetica e informacional e perceber a importincia da
discussdo, pelos educadores, de um projeto politico como pressupostos da agdo
pedagdgica. Isto é, um entendimento critico da cultura da midia, ndo significa que os
alunos devam apenas desenvolver a habilidade de interpretar o sentide da midia, mas sim,
(ue entendam os meios que eles proprios consomem e investem afetivamente na midia. Tal
tentativa encoraja o pensamento critico e a auto-analise, fazendo com que os estudantes
compreendam que as decisdes diarias nao sfio necessariamente tomadas de forma livre e
racional.

Isto tambeém passa por reflexdes e estudos estéticos. A proposta da educagio
estética, baseada em pardmetros teorice-criticos, pode ser pensada ndo apenas para
educacdo bdsica, mas também para a formacdo de professores.

Alem de poder ser um suporte para a educagdo, a midia também pode ser vista
como uma fonte de formagio humana, que, por sua vez, esta inserida na logica da industria
cultural e vincula-se ao processo de semiformagdo. Todavia, se a educagdo escolar estiver
baseada em fundamentos teoricos que permitam compreender essa dinamica, podera
contribuir para a decodifica¢iio dos nteresses sociais presentes na construcdo das imagens

veiculadas na midia imagético-eletrdnica, abrindo horizontes para a sua ressignificagao.
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7.0. Projetos referentes a midia-educacio desenvolvidos nas escolas e/ou

universidades brasileiras

7.1.0 Programa Formagdo do 1elespectador

Partindo do principic de que os caminhos da modernizagao da escola publica
passam pela melhor definicdo de politicas educacionais, por maiores e melhores
investimentos das autoridades educacionais e da sociedade civil, o Programa de Formacio
do Telespectador adota algumas propostas no sentido de conscientizar os telespectadores
para que estes dominem a linguagem televisiva, para ndo serem dominados por ela.

Perceber os truques da telinha, compreender suas técnicas de persuasio, desmontar
sua magia para ver como funciona, escolher a programacio, praticar o zapping inteligente,
exercer um olhar atento e critico sobre as mensagens da televisdo, sdo algumas destas
propostas e vém sendo trabalhadas, desde 1993, por alunos de primeiro grau em escolas
publicas de Brasilia, Rio de Janeiro e Florianépolis.

O material pedagogico do Programa consiste num A/t de recursos de video e
Impressos que apresentam temas variados sobre a televisdio e seus programas, de forma
irreverente € bem-humorada, que levam os adolescentes a refletir sobre suas relagdes com
a televisdo. O Programa levanta questdes, provoca e informa os jovens visando o
desenvolvimento do senso critico e da percepgdo consciente e formagiio de atitudes ativas
frente a televisdo.

O Programa de Formacdo do Telespectador € fruto de pesquisas sobre a crescente
importancia da televisdo no processo de socializa¢do das novas geragdes ¢ seu objetivo ¢é
contribuir para que a escola cumpra com qualidade o seu dever de educar para a midia.
Dever este tdo necessario que consta na Let de Diretrizes e Bases da Educagdo Nacional,
exigindo que os profissionais da educag¢do se preparem para “ensinar Mc Luhan tanto
quanto Gutemberg”, o que significa estudar tanto a televisdo quanto se estuda literatura.

O material do Programa. que pretende mtroduzir no cotidiano da escola um novo
tema e uma nova linguagem, foi elaborado por uma equipe de estudantes, sob a supervisao
de Maria Luiza Belloni (autora do livro “o que é midia-educacdo™), e contou com a
colaboragdo de professores da area de Pedagogia e de produgio de videos. Todos os
materiais foram realizados na Universidade de Brasilia, com recursos [tnanceiros e
consultoria cientifica do Centre International de I'Enfance, institui¢do francesa de pesquisa

e apoio a sande materno infantil, ¢ também com o apoio do CNPq,
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As primeiras experiéncias de utilizagéo do Programa revelaram que os jovens sio
capazes de exercer um olhar critico sobre as mensagens da midia e desenvolver atitudes
ativas em suas relacdes com ela, visto que sempre que a experiéncia foi realizada com um
minimo de qualidade, os alunos mostraram-se interessados e responderam positivamente
ao apelo do Programa, exercendo sua capacidade critica, participando ativamente e
demandando a continuidade do trabalho.

Entretanto, estas primeiras experiéncias do Programa, também revelaram que os
professores das escolas publicas ndo estiio aptos a desenvolver as atividades propostas no
Programa sem previa formagdo especifica, isto €, a simples existéncia do material ¢ do
equipamento na escola, ndo parece ser suficiente para que o professor tome a iniciativa de
incorporar em suas praticas cotidianas um novo tema ¢ um material inovador, ainda que o
material seja de qualidade e corresponda aos interesses dos alunos e mesmo as
preocupacdes dos professores. Por isso, houve também algumas iniciativas de trabalho
com os professores para a conscientizagdo da necessidade do irabatho de educacido para a
midia.

De acordo com a supervisora do Programa, as razdes para tal inércia sdo multiplas
¢ ndo cabe aqui analisa-las, entretanto, dentre todas, podemos destacar que as mais
determinantes sdo os baixos salarios, a mas condi¢des de trabalbho e. sobretudo, a
defasagem na formacdo do professor e, conseqilentemente, no ensino e na pesquisa
desenvolvidos nas universidades.

Ao promover a iniciagdo dos jovens telespectadores a percepgdo consciente e a
discussio critica das mensagens televisuais, o Programa pretende desenvolver os seguintes
objetivos especificos (Belloni, 2001, p.73/74):

¢ Conhecimento dos aspectos técnicos da produgdo ¢ transmissdo das
nensagens:

» Compreensdo dos diferentes tipos de programas e da organizagdo da
programagao;

¢ (Capacidade de distinguir os elementos reais e ficcionais das mensagens e de
ai perceber seus aspectos técnicos;

e Compreensdo dos objetivos (consumo) e dos modos de funcionamento
(persuasio) das mensagens publicitarias;

o Compreensdo das diferentes formas de influéncia das mensagens televisuais

sobre sentimentos, valores, auto-representacdo, opinides e comportamentos;
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e Visdo critica a proposito da violéncia apresentada pelas mensagens da
telinha.

¢ Percepcdo das diferentes formas de representacdo dos acontecimentos
soctals, politicos e econdnicos.

Atraves do Programa de Formagdo do Telespectador, os professores tém a sua
disposi¢iio um conjunto multimeios de materiais compostos de: uma fita de video contendo
7 ligdes com duraglio de 7 a 11 minutos; um livro para os alunos — re-vendo TV — cujos
textos complementam as ligbes de video; e um Manual do Professor, contendo
informacdes basicas sobre o Programa e sugestdes de exploragio de materiais. Os
materiais foram concebidos com o cuidado para que pudessem ser utilizados de maneira
integrada as atividades regulares das disciplinas do primeiro grau, fossem auto-
explicativos e de usc ficil, ndo exigindo uma formagio especifica dos professores e,
funcionassem como estimulo a discussio critica da midia em geral.

Os contetidos do material foram divididos em sele “ligdes” embasadas nos
principios de comparagdo das regras de produgdo das mensagens televisuais, da
desmitificagdo da linguagem televisual, estimulando a leitura critica das mensagens, da
integragdo as disciplinas do curriculo e da flexibilidade de utilizagdo, possibilitando outras
combinac¢des € modos de uso, além da integragio as disciplinas.

O Programa de Formagéo do Telespectador foi langado em 1992, embora iniciado
sua elaboracdo nos dois anos anteriores, em ceriménia na Universidade de Brasilia
contando com a presen¢a entdio reitor, de representantes da instituigdo francesa
financiadora. da CNBB e outras instituigdes convidadas, além da cobertura das imprensas
televisiva ¢ impressa de Brasilia, gerando uma significativa repercussio.

A distribuigdo dos materiais nas escolas contou com o apoio de instituicdes
educacionais tais como as Secretarias de Educacio. Além disso, o material foi distribuido
para as chamadas “instituigdées multiplicadoras™, que sdo as universidades, programas de
educagio popular, etc. a fim de que houvesse uma repercussdo nacional e, de fato, algumas
destas institui¢des utilizam o Programa na formacgéo de professores e pedagogos.

Em Campinas, a Universidade Estadual de Campinas — UNICAMP — e a Pontificia
Universidade Catdlica — PUCC — utilizaram o Programa nas suas disciplinas de Estagio
Supervisionado, scb a responsabilidade das professoras Vam Kenski ¢ Eliana Rosado.
respectivamente.

Dos relatos resultantes desta experiéneia pode-se destacar que a grande dificuldade

com a utilizacdo do material foi no trabalho com a altabetizacio de adultos, que se
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mostraram refratarios ac questionamento de suas relagdes com a TV e seus personagens,
rejeitando as atividades com televisdo, ou considerando-as superficiais, como um tipo de
aprendizagem ndo valorizada na educagdo formal.

Nas escolas que desenvolveram (e desenvolvem) o Programa de Formagao de
Telespectador, as professoras observaram uma mudanga reveladora, embora pontual, no
comportamento dos alunos. que se interessaram e forma muito mais intensos do que nas
aulas “normais”. Foi observado tambeém que parte significativa dos alunos ja exerciam um
olhar critico sobre a televisdo e que a oportunidade de discutir o0 tema em sala de aula,
“elevando-o™ a seriedade da escola, foi extremamente bem recebida.

As mudangas pequenas, porém significativas, no comportamento dos alunos se
refletiram numa maior participagdo e interesse pelas atividades escolares em geral (outras
disciplinas e temas) e nas niciativas no sentido de provocar a familia (sobretudo irméos) e
nos amigos atitudes mais criticas € ativas frente a televisdo. Estas iniciativas foram
relatadas em salas de aula e sociahzadas entre os colegas e professores.

Os professores envolvidos no Programas confessaram que a experiéncia foi
extremamente proveitosa e contribuiu positivamente para a pratica pedagogica e mesmo

para a propria formagao dos professores enquanto telespectadores.

7.2, Felucomunicagdao - Liscola Commmicagdo ¢ Aries (1.CA)

A conclusdo de uma pesquisa feita a respeito da inter-relagdo entre Comunicagio
Social e Educagdo, revela que, atualmente, esta inter-relacdo ganhou uma densidade
propria € vem se consolidando como um campoe de intervencao social especifico em toda a
America Latina, oferecendo um espaco de trabalho diferenciado ocupado pela figura de
um profissional denominado “educomunicador”.

A pesquisa [oi realizada pelo Nucleo de Comunicacdo e Educacio — NCE — do
CCA/ECA/USP e contou com a parceria de pesquisadores de UNIFACS, Bahia.
Compreende os anos de 1997 e 98, tomando como base inicial, para coleta de dados. o
Diretorio  Latino-americano  de Pesquisadores ¢ Ispecialistas em Connmicagdio e
Feducagdo, formado nas duas décadas antecedentes com a inclusdo de um total de [.200
nomes de produtores culturais, arte-educadores, tecnélogos, professores, pesquisadores e
profissionais de comunicacdo e de educacdo de toda a América Latina.

A amostragem de pesquisa foi de 178 especialistas que efetivamente responderam o

questionario exploratorio referente a natureza da inter-relagdo em estudo, sobre varias



areas de atividades dela resultantes e sobre o perfil dos trabalhadores a ela dedicados.
Deste total, 67.61% sao brasileiros e 32,29% latino-americanos e espanhois.

Atraveés da analise dos dados extraidos dos questiondrios, das entrevistas, do
conjunto de informagdes obtidas nos workshops, seminarios e congressos promovidos pelo
NCE, a pesquisa pretendeu identificar como se estabelecem, no mundo contemporineo, os
espagos transdisciplinares que aproximam, teodrica e programaticamente, os tradicionais
campos da Educacio e da Comunicacio.

A pesquisa partiu das transformagdes evidentes e profundas que vém ocorrendo no
campo da constituigdo das ciéncias, em especial as humanas, levando a uma derrubada de
fronteiras, limites, aulonomias e especificagdes. Ao final das investigacdes pode-se
concluir que de fato, um novo campo do conhecimento mostra indicios de sua existéncia e
J& pensa por si, constituindo-se como um objeto autdnome de conhecimento: o campo da
inter-relacdo Comunicacio/Educacgio.

A pesquisa trabalhou com a hipotese central de que um novo campo de intervengio
social ja se formou ¢ se consolida gradativamente. Este campo, denominade “Inter-relagio
Comunicagdo/Educacdo™ ou Julicomnnicagdo, nio foi tomado apenas como uma nova
disciplina a ser acrescentada nos curriculos escolares. Ao contrério, ela foi entendida como
sendo constituida por conceitos transdisciplinares com novas categorias analiticas.

A segunda hipotese trabalhada se refere ao modo processual. mediatico,
transdisciplinar e interdiscursivo que estd sendo vivenciado na pratica dos atores sociais
através de areas de intervengio social. Isto ¢, refere-se ao didlogo com os outros discursos,
sendo por conseqiiéncia, a garantia da sobrevivéncia do novo campo, ao mesmo tempo em
que vai permitindo a construcaoe de sua especificidade.

A terceira hipotese dizia respeito a possivel subdivisdo do campe em subareas
especiticas de atuacdo profissional, o que aproximaria as atividades como as de educagao
para comunicagio, das tecnologias educacionais e da gestdo de processes comunicacionais.
A pesquisa estudou a existéncia (ou ndo) de um possivel nexo entre elas e se estariam
sendo pensadas e promovidas a partir da perspectiva da Educomunicagao.

Mediante a consulta de bibliografias nacionais e internacionais, os pesquisadores
contaram com a contribuicdo de autores cujos pontos de vistas convergiam no sentido da
inter-relacio das areas estudadas. B. Skinner (1904-1990) foi o responsavel por uma certa
visdo mecanicista a partir da qual as tecnologias da informag¢do, desde os anos 50,
concebidas e utilizadas no ensino. Célestin Freinet (1896-1966) e Paulo Freire (1925-

1997) também representam uma contribuigdo importante nesta area, uma vez que sio
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reconhecidos como os fundadores de perspectivas criativas da  inter-relagio
Comunicagio/Educagio. Freinet defendia o uso da comunicagio, sobretudo do jornal,
como forma de expressdo de criangas e adolescentes, enquanio Paulo Freire atentava para
o carater essencialmente dialégico dos processos comunicacionais.

Dentre estes ¢ outros autores que subsidiaram a teoria da pesquisa, foi possivel
notar que ¢les exercem consideravel influéncia sobre os especialistas entrevistados pela
NCE em diferentes sentidos, dentre os quais destacamos:

e No discurso dos entrevistados ha uma grande preocupagdo com as
mudangas pelas quais a sociedade vem passando, sobretudo nas areas da
Educagdo e Comunicagio. A primeira estd se¢ tornando obsoleta em seus
métodos e enfoques e despreparada na qualificagdo de seus profissionais,
enquanto que a segunda mostra-se perniciosa. principalmente por estar
sujeita as regras do mercado, que sio divergentes em relagiio aos valores da
educagdo e da ética sustentados pelos educadores.

¢ Revela-se a existéncia de um esfor¢e conjunto de algumas instancias,
instituigdes e entidades sociais em torno do discurso sobre a inter-relagdo
Comunicagao/Educacio.

+ Existe um maior interesse por parte dos entrevistados em relacio ao tema.

+ Para alguns, a relacdo tratada representa mais um Instrumento, um recurso
de apoio para melhorar a sala de aula enquanto que, para outros, consiste
num objeto de estudo., um novo poder que precisa ser canhecido.

e As areas de Antropologia e Sociologia sio vistas como um potencial para
fornecer importantes subsidios de aprofundamento tedrico e metodologico
deste novo campo.

e Faltam pesquisas especulativas sobre o papel das tecnologias na formagao
do conhecimento, das diferengas e especificidades das diversas tecnologias
e a relacdo da midia com a estética.

¢ Nota-se a nitida presenc¢a ou uso de linguagens artisticas como forma de
transmissdo de conteudos educativos, ou formagdo de comportamento.

» Constata-se a preocupagdo em identificar e descrever a inter-relagiio
Comunicacao/Educagio como campo autdnomo de intervengdo social e de

pesquisa académica.
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Ao final da pesquisa, concluiu-se que as principais hipoteses levantadas foram
confirmadas:

A - Existe de fato um processo de consolidagao de um novo campo de
intervengdo social denominado aqut como Inrer-relagdo
Comumnicagdo Falneacdo.
B — A Inter-rela¢gdo Comunicag¢fio/Educagdo estd inaugurando um novo
paradigma discursivo de modo processual. mediatico e ftransdisciphnar, que.
vem sendo vivenciado na pratica dos atores sociais através de areas concretas
de intervengio social.
C - Contirma-se como possiveis materializagdes do campo, quatro areas
concretas de intervengdc social. Sdo elas: area da educagdio para a
comunicaggo; area da mediagdo tecnologica na educacdo, area de gestio
comunicativa; area da reflexdo epistemolégica.
D - Podemos denominar o conjunto das a¢des realizadas no ambito de cada
uma das areas descritas como fudncomunicagdo, que consiste em cada agdo
comunicativa no espago educativo, realizada com o objetive de produzir e
desenvolver ecossistemas educativos.
E — Dessa forma, o educomunicador seria o profissional que. atuando numa das
areas do novo campo, demonstra capacidade de elaborar diagnosticos no campo
da inter-relagio Educagdo/Comunicacio; coordenar acgdes e gestdes de
processos, traduzidos em politicas publicas: assessorar os educadores no uso
adequado dos recursos da comunicagdo; promover o uso cada vez mais intenso
da tecnologia, como instrumento de expressido dos cidaddos envolvidos no
processo educativo e; auxiliar na reflexdo sobre este novo campo.

A pesquisa também apontou alguns dados importantes acerca do papel que as
Universidades devem exercer neste novo ¢ontexto social. O caminho mais sugerido pelos
entrevistados, em relagdo a preparacdo dos profissionais, se refere a ampliacdo da oferta de
cursos regulares, inicialmente em niveis de especializagdo e, em seguida, em nivel de

gradvacio, envolvendo parcerias entre Faculdades de Comunicacao e Educagao.

8. Consideracdes finais

Como ja vimos, a midia nio ¢ apenas produtora ou acumuladora de imagens,

mas também uma das lacetas marcantes da configuracdo mercadolégica que a vida cultural
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e social assume no capitalismo contempordneo. Além disso, com a promessa de
democratizacdo da informacdo e da cultura, em termos hegemdnicos, a midia vem
reduzindo o pensamento autdnomo.

Diante do contexto de acelerado desenvolvimento desta midia imageético-
eletronica, a escola entende a necessidade de complexificar sua intervencao. Desse modo,
¢ 1mportante apreender as peculiaridades da linguagem 1magética como um saber
construido histérica e socialmente. Esta abordagem deve passar pela escola e por uma
educagdo dos sentidos, considerando que “a semiformagdo ndo se confina meramente ao
espirito, adultera tambeém a vida sensorial” (Adorno 1992, p. 44).

Esta educagdo estetica envolveria tode o trabalho escolar, uma vez que a
“leitura” critica da imagem so pode se realizar quando diversos saberes sociais (tratados
pedagogicamente no tempo € no espago escolar) se tornam for¢a mediadora dessa
aprendizagem.

A educagdo para a auto-reflexdo critica rompe com o processe de produgdo e
reproducio da alienagéo do individuo.

Neste sentido, Matos (2000) afirma que, se a linguagem da sociedade
administrada é a midia e sua cultura € a industria cultural, os valores veiculados na midia e
no mercado, vém a preencher o vazio deixado pela talida educagdo humanista atual, que
busca a exceléncia dos talentos e habilidades e a preparacdo dos individuos para elaborar
uma imagem de si mesmo. A educagio de massa inves de formar o espirito, visa adaptar o
individuo aos valores empresariais do lucro, da competicdo, do sucesso e também as

variacdes do mercado (pg, 33).
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