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1 INTRODUCAO E PRIMEIROS CONCEITOS

Esta presente monografia abordara as interacdes entre a Economia Criativa e
a retracdo da atividade econdmica no Brasil. Tem a intencdo de mostrar que a
economia criativa pode ser uma maneira complementar ao desenvolvimento e uma
alternativa em épocas em que o cenario econdmico mostra-se desaquecido, com
baixas taxas de crescimento e baixa confianca do investidor para realizar novos
empreendimentos, assim como observamos o Brasil nos anos de 2012 a 2016.

Nessa relagdo entre atividade econbmica e economia criativa, temos um
processo de busca de atividades substitutas ao processo de retracdo da atividade
econbmica — seja ele uma retracdo da atividade industrial, alguma crise
macroecondmica conjuntural ou formas de desenvolvimento local exauridas - por meio
da criatividade, gerando produto para a economia de um pais. Esse processo é o
objeto de estudo da monografia.

O termo “economia criativa”, que tera suas definigdes mais exploradas no
decorrer do trabalho, foi popularizado por John Howkins, escritor britanico que o
aplicou a 15 tipos de atividades diferentes, desde as artes, ciéncia e tecnologia. Seu
livro “The creative economy: How people make money from ideas” foi pioneiro em
trazer o conceito que a criatividade pode ser rentavel economicamente, de acordo
com Costa e Souza-Santos (2011). Exemplificando exaustivamente os setores que,
de acordo com Howkins, sdo as “Core Industries”. Pesquisa & Desenvolvimento;
Edicdo & Jornalismo; Software; Radio & TV; Design; Musica; Cinema; Brinquedos &
Jogos; Publicidade & Propaganda; Arquitetura; Artes Cénicas e Performaticas;
Artesanato; Video Games; Moda e Outras manifestacdes artisticas.

De acordo com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE, 2016), orgdo de fomento ao pequeno empreendedorismo no Brasil, “a
Economia Criativa € um termo criado para nomear modelos de negécio ou gestédo que
se originam em atividades, produtos ou servicos desenvolvidos a partir do
conhecimento, criatividade ou capital intelectual de individuos com vistas a geragao

de trabalho e renda”.



De acordo com Unesco (2010), uma propor¢cao cada vez maior dos recursos
criativos e culturais € empregada nas indastrias relacionadas ao processo criativo,
cujos rendimentos intangiveis sao tao “reais” e consideraveis quanto os da industria
tradicional. Ou seja, além da renda, emprego e produto como bem final, a producéo
de bens intangiveis gerando conteudo criativo, propriedade intelectual e
principalmente, inovagdo, h4 de ser considerada neste trabalho como resultado
relevante, no sentido de “conhecimento gerar conhecimento”, ciclo esse que tem
tendéncia a se retroalimentar.

De acordo com o The British Council (ROSSELLO; WRIGHT, 2010), entende-
se por economia criativa, todas as atividades baseadas no capital intelectual, que
representam oportunidades para 0s agentes da economia gerarem rigueza,
impulsionando crescimento econdmico, atividades essas que tém como principal
insumo a criatividade. Segundo Florida (2002), a economia criativa € constituida de
todos os profissionais que oferecem servicos baseados no conhecimento.

Partindo da definicdo de que a economia criativa € uma atividade que,
utilizando a criatividade e/ou capital intelectual e/ou conhecimento, gera trabalho e
renda, mais facil fica a definicdo de alguns exemplos, que serdo bastante explorados
no decorrer deste trabalho. Sendo assim, economia criativa é desde o artesanato
rudimentar encontrado nas feiras das cidades, a industria joalheira, as artes cénicas,
as artes plasticas, a musica, cenografia, teatro, design, literatura, passando pela
publicidade, audiovisual, industria de games e até setores altamente remunerados de
tecnologia e com crescente importancia na economia mundial atual, como
biotecnologia e P&D (Pesquisa e Desenvolvimento), entre outros. Todos esses
setores se referem a atividades que, ao utilizar da criatividade e capital intelectual,
geram trabalho e renda.

De acordo com Unesco (2013), esse setor se tornou uma poderosa forca
transformadora no mundo. Nao s6 em produto € um dos campos da economia que
mais crescem, mas também em geragdo de empregos e em valores exportados. A
Tabela 1 mostra a evolugéo das exportacdes e importagdes dos servicos na economia
criativa entre 2002 e 2008.



Tabela 1 - Crescimento das ExportacGes e Importacbes da Economia criativa 2002 -
2008

Categoria Export;og)ao (em Im(zc;;t(ejz;)éo
Todos os servigos criativos 17,1 13
Publicidade 18,4 13,9
Arquitetura 20,9 16,5
Pesquisa e desenvolvimento de servigos 14,8 13
Cultura e servicos recreativos 10,4 8,6
Audiovisual e servicos relacionados 11 8,9
Outros 7,3 7,9

Fonte: Unesco (2010).

A economia criativa fomenta a diversificagdo: econdmica, de receitas, de
comércio e de nexos inter setoriais. Fomenta a inovagdo, podendo se relacionar de
forma simbibtica, com as novas tecnologias, notadamente as tecnologias de
informacéo e comunicacao (TIC), segundo Oliveira, Araudjo e Silva (2013).

Diversos e renomados estudiosos utilizaram da teoria de que o conhecimento
€ 0 meio ao qual ocorre uma quebra de paradigmas, a disrup¢éo, que separa uma
época de outra no capitalismo, que separa um pais desenvolvido de um
subdesenvolvido. Schumpeter estabelecia que somente através da chamada
“destruicdo criativa” (uma revolugdo tecnoldgica, mais precisamente), haveria a
evolucdo do contexto microecondmico, estabelecendo rupturas, uma mudanca
paradigmatica (paradigm shift) e delineando seus business cycles. Mankiw advogava
na defesa do “capital humano” (representado em anos de escolaridade) como
preponderante na determinacdo do tamanho dos gaps de desenvolvimento entre 0s
paises.

Pelo lado positivo desse paradigm shift, de acordo com o estudo das Nacdes
Unidas “Creative Industries for Youth: Unleashing Potential and Growth” (2013), novas
oportunidades sempre surgem para superar novas barreiras, dado que muitas
economias em desenvolvimento estdo enfrentando desindustrializagdo e perdendo
em termos de competitividade, além de estarem inseridos em contextos de reformas
e medidas de austeridade fiscal. Essas oportunidades podem residir em novos
setores, setores econdmicos transversais, Como: a economia criativa, a economia do

meio ambiente e a economia digital, ainda de acordo com o mesmo estudo.


https://eudevdays.eu/sites/default/files/13-81037_Ebook.pdf

Os setores da economia criativa, que demandam apenas conhecimento como
insumo-chave, aglomeram um vasto universo que toma forma no mundo dos sons,
das imagens, das palavras, do design ou a combinacdo dos mesmos, de acordo com
0 estudo, estabelecendo transdisciplinaridade e favorecendo a transversalidade da
economia, de forma n&o conservadora, nao a classificando em trés ou quatro setores.

A economia criativa tem uma interessante relagdo com a atividade industrial,
qgquando nos leva as origens das formulacdes da prépria economia criativa, na
Inglaterra do inicio dos anos 80, onde foram empregadas medidas locais para atenuar
0 processo de desindustrializagdo nas principais cidades industriais como Sheffield,
Manchester e Liverpool, durante o governo Thatcher, de uma forma que pudesse criar
novas cadeias produtivas de bens e servicos de alto valor agregado (CORAZZA,
2013).

De acordo com Corazza (2013), “Volkerling (2001) afirma que, a partir dos anos
1990, tornou-se progressivamente poderosa a ideia de que as industrias culturais (...)
seriam uma via estratégica para revigorar economias nacionais pés-industriais. Neste
sentido, a Inglaterra ndo estava sozinha: os governos da Australia, do Canada e da
Nova Zelandia também se empenharam, ao longo dos anos 1990, em politicas
voltadas as industrias criativas. Formalmente, o conceito de industrias criativas tem
sua origem em 1997, na decisdo do governo recém-eleito do New Labour, com Tony
Blair como primeiro ministro, de instituir a Creative Industries Task Force (CITF) como
atividade central de seu novo Departamento da Cultura, Midia e Esportes (DCMS na
sigla em inglés para Department of Culture, Media and Sport). A CITF ficou
responsavel por empreender um mapeamento dos setores ou segmentos criativos,
com vistas a propiciar um quadro inicial para mensurag¢ao e acompanhamento de suas
dimensodes econdémicas. ”

Por ser um termo bastante novo, utilizado ha pouco mais de vinte anos, a
economia criativa carece um pouco de definicdes e delimitagbes formais que possam
emoldura-la, para facil identificacdo, mensuracdo e promoc¢do de praticas de
redirecionamento e fomento.

A importancia deste estudo esta no entendimento de um possivel mecanismo
gue fomente uma cadeia produtiva tdo promissora, que como dito acima, além de
gerar desenvolvimento econdmico (pragmaticamente podendo ser traduzido em

elevacao dos niveis de produto e diminuicdo do desemprego), traz também inovacéao,



diversidade cultural, conhecimento tacito e explicito, sustentabilidade e inclusdo
social, segundo os principios norteadores (esquema explicativo abaixo) da politica de

economia criativa brasileira atual, que serdo expostos no decorrer deste trabalho.

Figura 1: A economia criativa brasileira e seus principios norteadores

Diversidade Cultural

-/ Economia '
Inovacao . Criativa . Sustentabilidade
Brasileira

Inclusao Social

Fonte: MinC, 2012, p. 33

De acordo com o Plano da Economia Criativa, da hombnima Secretaria,
inserida no Ministério da Cultura: “Se a Economia Criativa € um processo em que a
integracdo entre areas distintas vai agregando valor, ela & multisetorial e
transdisciplinar por natureza. Esta é tanto a sua for¢a quanto a razéo da dificuldade
de atuacéo, j4 que a educacgdo, 0s governos, as empresas, estdo organizados de
forma fragmentada. O Estado é quem tem mais poder de fomentar essa
transversalidade que deve se iniciar na educacdo, formando profissionais
transdisciplinares que possam atuar como “conectores” - intermediando as varias
fases da Economia Criativa - em varios niveis, da Academia a formacéo, digamos, de
jovens Agentes Locais que identificam e conectam os patrimdnios intangiveis locais.”

A partir destes conceitos, ha a intengéo de esse trabalho ser uma ferramenta

util para entendimento de nexos setoriais da cadeia da economia criativa e propor uma
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forma complementar, ndo Unica, alternativa e relevante de desenvolvimento
econdmico e humano, tragando perspectivas da ampliacdo do setor no Brasil e a
exemplificacdo de alguns casos locais como modelos de sucesso e replicacéo.

Além disso, esta presente monografia pretende analisar um case de sucesso
das medidas locais de fomento a tecnologia, que € o da cidade de Sdo José dos
Campos, no interior de S&ao Paulo, que vem apresentando reducao na participacdo da
industria em sua economia local, tradicionalmente industrial, e nos dltimos anos vem
investindo no setor da economia criativa com a intencao de fomentar os nimeros da
economia local e diversifica-la, trazendo cultura, desenvolvimento tecnolégico e social

para a populagdo. Um capitulo sera dedicado para o estudo desse caso.
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2 ECONOMIA CRIATIVA COMO VIA DE DESENVOLVIMENTO E
ADAPTACAO A REALIDADE BRASILEIRA

Para ilustrar um pouco sobre a representatividade da economia criativa no pais,
de acordo com Oliveira, Araujo e Silva (2013), pouco mais de 2% da massa salarial
do pais correspondem ao setor da economia criativa. A Tabela 1, extraida de sua obra
“Mapeamento da Economia Criativa no Brasil”, revela a diferenca da média de salarios

entre as ocupacdes criativas e as outras ocupacdes no pais, segundo a Rais/MTE.

Gréfico 1: Evolucao do salario médio mensal (2003-2010): critério ocupacional
(2003-2010) (Em R$ de 2010)

2.500 ~ 2.445,18
2.330,26
2.147,05 2.149,89 203,34 212008 2.189,70 2203,16
2.000 -
1.809,49
1.701,41 1.732,01
1.534,50 1.536,51 153187 1,559,03 1.618,82
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1.000 -
500 -
O T T T T T T T T
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m Total da economia criativa m Tatal da Rais

Fonte: Rais. (OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013).
Nota: Salarios deflacionados pelo IPCA 2010

Com base na massa salarial dessas empresas com ocupacdes criativas,
estima-se que a industria criativa brasileira gere um Produto Interno Bruto equivalente
a R$ 126 bilhdes, ou 2,6% do total produzido no Brasil em 2013, frente a 2,1% em
2004. Nesse periodo, o PIB da Industria Criativa avangou 69,8% em termos reais,

acima do avanco de 36,4% do PIB brasileiro nos mesmos dez anos. Para se ter uma
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ideia do tamanho dessa riqueza, o montante gerado é equivalente ao PIB do Estado
de Pernambuco, de acordo com o estudo da FIRJAN abaixo.

Grafico 2: PIB criativo estimado e sua participacdo no PIB Total do Brasil —
2004 a 2013.
PIB Criativo Estimado e Sua Participacdo no PIB Total Brasileiro — 2004 a 2013

2.55% 2,60%

2.3T% 2.38%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

I FIE Criativo (RS Bi #— Participagio no PIB Total BR

Fonte: FIRJAN, 2014, p. 11.

A Industria Criativa pode ser pode ser analisada conforme seus Segmentos
(Consumo, Cultura, Midias e Tecnologia) e Areas Criativas, a saber: Consumo
(Publicidade, Arquitetura, Desenho e Moda); Cultura (Expressdes Culturais,
Patrimdnio e Artes, Musica e Artes Cénicas); Midias (Editorial e Audiovisual) e
Tecnologia (P&D, TIC e Biotecnologia).

Na tabela a seguir, sera possivel observar que no Brasil, num periodo de nove
anos (2004 a 2013), o segmento de Tecnologia apresentou um aumento de empregos
de 102,3% em todas as areas criativas. O Segmento de Consumo apresentou um
incremento de 100% na empregabilidade com destaque para a Area Criativa de

Publicidade, com um aumento de 238% de empregados.
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Tabela 2: Numero de Empregados da Industria Criativa no Brasil, por Areas
Criativas e Segmentos — 2004 a 2013.

Segmantos 2004 2013 Cresc.
Consumo 2115 4229 100,0%
Publicidade 457 1548 238,5%
Arguitetura 627 1245 9B,5%
Design 42,6 870 104,35
Moda 60,5 56,7 -6.3%
Cultura 433 621 43.6%
ExpressSes Culturais 18,3 225 227%
Patrimdnio e Artes 10.2 16.4 60,9%
Musica 75 12,0 50,4%
Artes Cénicas 7.2 11.2 54.9%
Midias 64,2 1014 58,0%
Editorial 278 50.8 82.5%
Audiovisual 36,3 50,6 39.1%
Tecnologia 1509 3086,1 102.8%
PED B2.2 1663 102.3%
TIC 55.5 11295 103.6%
Biatecnologia 132 26,9 102.8%
Inddstria Criativa 459,8 8925 90,0%

Fonte: FIRJAN, 2014, p. 12.

Dentre esses quatro grandes segmentos (Consumo, Cultura, Midias e
Tecnologia) serdo detalhadas as Areas Criativas com maior crescimento neste
intervalo de nove anos (de 2004 a 2013). Sao elas:

e Segmento de Consumo: Publicidade e Propaganda com crescimento de
238%

e Segmento de Tecnologia: Pesquisa & Desenvolvimento com
crescimento de 102,8%, sendo P&D e TIC com crescimento de 102,3%

e 103,6 respectivamente e Biotecnologia com incremento de 102,8%

Das outras benfeitorias da economia criativa, podem ser citadas: criacao de
empregos diretos e indiretos, elevagéo do nivel das exportacdes, promocao e incluséo
social, diversidade cultural, estabelecimento de nexos entre economia,
enriquecimento do meio cultural, fortalecimento dos instrumentos de propriedade
intelectual e, desenvolvimento da inovagéo.

Quanto ao mercado de trabalho e aspectos sociais, as parcelas de mao de obra
ocupadas na economia criativa segundo Oliveira, Araujo e Silva (2013, p. 8): “tendem

a receber melhores salarios e tém sido associadas a empregos de melhor qualidade,
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niveis de satisfacdo acima das ocupacdes de rotina, por conta do compromisso e do
senso de envolvimento cultural e criativo”.

Gerando trabalho e renda, convertendo populacdo antes inativa para agora
uma populacao protagonista de seu proprio desenvolvimento, a economia criativa é
uma alternativa ao contexto macroecondémico brasileiro, mais precisamente alojado
entre o hiato de 2012 a 2016. Neste periodo, houve a exaustdo do modelo de
crescimento macroecondmico fundamentado no incentivo ao crédito e consumo—
iniciado em 2002 durante o governo Lula — aliado a queda no preco das commodities
e uma desaceleragéo da China e economia mundial. Junto a esse panorama de, no
minimo, contracdo, uma crise institucional se estabeleceu, sendo desvendados
esquemas de corrupcdo entre grandes empresas sustentadoras da economia e 0s
governos.

Tal crise institucional foi top-down: grandes companhias como Odebrecht,
Petrobras e Camargo Correa tiveram seus nomes envolvidos em escandalos de
corrupcdo, com seu alto escaldao sendo punido, acarretando diretamente em seus
negocios. As grandes corporacdes perderam seu valor de mercado, contratos com
fornecedores foram interrompidos e grandes cadeias produtivas de suma importancia
— como a petrolifera e a de construcao civil — foram impactadas, resultando em
severos cortes de custos no ambiente empresarial, traduzido em demissoes.

Os dados de desemprego séo assustadores, atingindo quase 12% no fim de
2016, sendo melhores observados no grafico abaixo:

Grafico 3: Taxa de Desemprego no Brasil, 2012 a 2016
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Segundo a Carta de Conjuntura n°® 33 do IPEA (CARVALHO; SAUZA JR.,
2016), “o setor populacional mais atingido pelo desemprego séo os jovens entre 14 e
24 anos, cuja taxa de desemprego atingiu 27,7%, e os trabalhadores com ensino
meédio incompleto (21,4%)”. A publicacéo projeta que, persistindo a recesséo, e com
nameros de admissdes ainda ndo muito animadores, € provavel que o desemprego
continue aumentando.

Com um cenario que inspira cautela para os proximos periodos quanto a
ocupacgdo da populagéo e, principalmente, nas faixas etarias mais novas, algumas
solugdes podem vir a tona, para pensar em atenuadores e solucdes a esse problema.
Problema esse, alids, que ndo pertence apenas ao territorio brasileiro, e sim,
globalmente, visto que as mudancas corporativas acontecem téo rapido quanto as
inovacoes, deslocando centros produtivos com as maneiras mais fugazes em razao
de lucro e eficiéncia, e na dUltima instdncia em favor do recrudescimento do
desemprego de areas antes mais estaveis e da queda do padrao de vida das geracfes
mais novas, da chamada “Geracao X", ou para os mais céticos, a “Geragao Perdida”.

O Brasil, como pais em desenvolvimento, de dimensdes continentais
abrangendo diversas culturas e etnias, possui relevantes niveis de ativos criativos a
serem realizados. Tal heterogeneidade cultural significa uma grande oportunidade
para o florescimento da indUstria criativa, principalmente a niveis subnacionais como
cidades e regides. Tal fato pode ser interpretado na epigrafe do Creative Economy
Report 2013 da Unesco (2010): “The creative economy is not a single superhighway,
but a multitude of different local trajectories found in cities and regions in developing
countries™.

Utilizando tais ativos criativos, € possivel que:

(...) os paises realizem suas préprias histérias e projetem as suas
préprias identidades culturais para si e para o0 mundo, mas também
proporcionam a estes paises uma fonte de crescimento econdmico,
criacdo de emprego e aumento da participacdo na economia global
(OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013, p. 9).

O que antes se mostrava como o diferencial, meio ao qual se conquistava uma

posicdo de destaque, agora vé-se plasmado também como verdadeiro fim. O

! Traducdo: A economia criativa ndo é uma Unica super via de acesso, mas uma multiddo de diferentes
trajetdrias locais encontradas em cidades e regides em paises em desenvolvimento.
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conhecimento e criatividade, que antes eram vistos como instrumentos, agregam a
funcdo também de bem final. De acordo com Marcos André Carvalho, secretério da
Economia Criativa do MinC (Ministério da Cultura), criatividade hoje é fermento do
bolo, ndo mais a cereja.

Fermento esse que pode ser traduzido através de numeros: de acordo com o
Mapeamento da Industria Criativa da FIRJAN de 2014, no Brasil, a inddstria criativa €
formada por aproximadamente 250 mil empresas, segundo dados de 2013. Olhando
para a ultima década, houve um crescimento de 69,1% desde 2004, quando eram
cerca de 148 mil empresas. “Avango esse ainda maior em proporgao e relevancia
quando comparado a movimentacdo de empresas no Brasil, que de uma forma geral
cresceu 35,5%, ou seja: 0s estabelecimentos criativos cresceram quase o dobro no
mesmo periodo. Com base na massa salarial dessas empresas, estima-se que a
industria criativa brasileira gere um Produto Interno Bruto equivalente a R$ 126
bilhdes, ou 2,6% do total produzido no Brasil em 2013, frente a 2,1% em 2004. Nesse
periodo, o PIB da Industria Criativa avancou 69,8% em termos reais, acima do avancgo
de 36,4% do PIB brasileiro nos mesmos dez anos.”

Face a esses dados, é notério que ndo ha crise econbmica quando nos
referimos & economia criativa, tanto quando olhamos no cenario global ou quando
olhamos no cenéario brasileiro. Quanto a este ultimo, toda a discusséo da retracéo da
atividade econémica pos-segundo mandato do governo Dilma Roussef, trazendo a
economia a alarmantes niveis de déficit fiscal, inflagédo, recessao, desemprego (entre
outras variaveis), parece nao fazer sentido quando analisamos a economia criativa.
Nem mesmo a retracdo da economia mundial, se quisermos falar em um ambito maior,
parece fazer efeito nos indices do setor.

De acordo com declaracdo do coordenador do Programa de Industria Criativa

da Firjan, Gabriel Pinto, em matéria do jornal O Globo em 2016:

[...] a indUstria criativa tende a avangar com ainda mais intensidade
em periodos de turbuléncia. Numa conjuntura macroecondmica
nublada, para as companhias seguirem em frente, elas precisam
inovar. Na crise, 0s recursos se tornam mais raros e escassos. Os
profissionais criativos sdo uma alternativa a inovacgéo tecnologica para
produzir melhor, mais rapido e com qualidade, tanto produtos quanto
servigos. (PINTO apud CAVALCANTI, 2016)

Por forma alternativa de desenvolvimento, abrangente e com vérias facetas,

podemos citar a interessante concepc¢ao de Joseph Stiglitz (1998). Stiglitz sempre
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fugiu do conceito de desenvolvimento proposto pelo conceito de Washington, a tal
cartilha neoliberal que propunha ajustes recessivos nos paises latino americanos para
gue eles pudessem alcancar o desenvolvimento. Stiglitz via objetivos mais amplos de
desenvolvimento do que os apresentados nos “objetivos miopes” do Consenso, que
segundo o autor, eram insuficientes para alavancar a trajetéria de paises
subdesenvolvidos.

Segundo o autor, o desenvolvimento ndo é uma questdo de meros ajustes
técnicos (assim como expde a cartilha dos dez mandamentos do Consenso) e sim
uma transformacéo da sociedade. Segundo o autor, o desenvolvimento € elemento
que empodera a vida dos individuos, abrindo seus horizontes e reduzindo a nocao de
desamparo. Isso reduz o martirio trazido pela pobreza e privacdo, aumentando nao
apenas a expectativa de vida e também a vitalidade da mesma. Dada esta defini¢cdo
de desenvolvimento, uma estratégia de desenvolvimento deve ser destinada a facilitar
a transformacéo da sociedade, para identificar as barreiras existentes, assim criar
potenciais catalisadores para a mudanca.

Os catalisadores devem ser o desenvolvimento do setor publico, do setor
privado e da comunidade (enquanto certas atividades sdo mais eficazmente
empreendidas a nivel ou nacional ou internacional, as comunidades sdo muitas vezes
o veiculo mais eficaz para provocar a transformacéo da sociedade), desenvolvimento
da familia (aumento do PIB per capita) e o desenvolvimento individual
(desenvolvimento implica o empoderamento dos individuos , para que eles tenham
mais controle sobre as forgcas que o afetam , de modo que eles possam ter uma vida
mais rica e mais saudavel, portanto, educacéo e salde estdo no centro dos esforcos
do desenvolvimento individual).

Partindo do conceito inicial de Stiglitz, que o desenvolvimento ndo é uma
questao de meros ajustes técnicos e sim uma transformacado da sociedade, abrindo
seus horizontes e reduzindo a nogédo de desamparo, fomentar um setor cujo insumo
seja tdo barato — o conhecimento — e em tempos de tanta crise econémica, é digno e
louvavel, seja ele fomentado pelo Estado, iniciativas privadas e/ou individuais.
Desenvolvimento & empoderamento dos individuos, trazer a eles a consciéncia da
propria existéncia, prover suas necessidades e guia-los em uma caminhada continua

em direcao ao bem-estar.
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3 IMPACTO DA ECONOMIA CRIATIVA NA ECONOMIA DO BRASIL

Para este capitulo, analisaremos quantitativamente o impacto que a economia
criativa tem na economia brasileira, mais precisamente quanto a geracdo de
empregos e os rendimentos auferidos, traduzidos pelos salérios.

Considerando que o conhecimento e a criatividade sejam a forma de producao
predominante do século XXI, através da transformacédo de ideias em produtos,
podemos dizer que os recursos para tal sdo infinitos, mas podem estar limitados a
novos fatores que serdo discutidos adiante. No entanto, vale a pena salientar que esta
“nova economia” ndo é derivada de uma nova forma de consumo, mas de uma nova
forma de producéo, onde as empresas tornam-se a cada dia mais dependentes do
uso de novas técnicas e novas tecnologias dentro do setor industrial. O setor de
servigos se utiliza a cada vez mais de fatores de producgéo intangiveis (HOWKINS,
2001).

Em termos de crescimento econdmico podemos dizer que a economia criativa
contribui para o crescimento econdmico ndo apenas dentro dos segmentos criativos
tradicionais; mas também junto as empresas convencionais que passaram a utilizar
as habilidades da imaginacdo e formas de gestdo da capital intelectual de seus
funcionarios para seu crescimento. Tais produtos passam a ser valorizados por
representar a novidade, a inovacao tecnoldgica e cientifica. Sendo assim podemos
dizer que o substrato da economia criativa € o talento humano.

Para tangibilizar o que buscaremos explicitar, de acordo com Oliveira, Araujo e
Silva (2013), a economia criativa pode ser mensurada sob duas formas: a setorial e a
ocupacional. A primeira secciona as industrias de acordo com seu ramo de atividade
e a finalidade de seus bens, enquanto a segunda faz um corte transversal entre as
estruturas ocupacionais das instituicdes, dividindo-as de acordo com suas funcgodes.
Por exemplo: uma industria alimenticia terd suas divisbes fabris, suas divisdes
administrativas, financeiras, etc. E também terdo suas divisbes que usam como

insumo, de acordo com a definicdo de Florida ja explicitada anteriormente, a
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criatividade, ou seja, areas como design de produto, pesquisa e 6rgdos de fomento
ao desenvolvimento da cultura, artes e lazer.

A forma setorial considera apenas o setor de atuacdo do empreendimento, ou
seja, se a empresa tem seu core business residindo na economia criativa, como por
exemplo, um atelier de design, um estudio de arquitetura, um pequeno espacgo de
coworking para fomento a inovagdo e novas ideias a grandes organizacdes que
cuidam do patriménio histérico e artes do Estado, além de induUstrias musicais até
agéncias publicitarias. Como exemplo de andlise desse corte setorial, seria 0 estudo
da Africa, grande agéncia de publicidade, responsavel por anincios de enormes
corporacdes brasileiras e internacionais. Todos os funcionarios da agéncia, desde
seus auxiliares administrativos e analistas financeiros (que ndo desempenham
funcdes criativas) até seus gerentes de criacdo estariam contemplados neste tipo de
seccionamento, além das outras empresas de publicidade, dos ateliés de design, das
empresas da indastria fonografica, audiovisual, etc.

Ja a forma ocupacional ndo considera o core business do empreendimento:
vale-se de apenas um corte horizontal das ocupacfes de uma instituicdo. Todas as
empresas, sejam elas de qual classificacao for, estariam sujeitas a serem analisadas
dessa maneira, dado que elas podem (ou néo) ter seus setores criativos internamente.
Como exemplo de analise nessa Otica, seria a andlise do setor de Pesquisa e
Desenvolvimento brasileiro da Unilever, lider mundial na fabricacdo de bens de
consumo. Aliado aos setores de design de um banco, aos setores de criacdo de uma
grife de moda, dos setores de publicidade de uma inddstria alimenticia, etc, todos
esses fariam parte da andlise na forma ocupacional.

No Brasil, a forma setorial € a mais abordada, onde a Federacéo das Industrias
do Estado do Rio de Janeiro (Firjan), com seu periddico “Mapeamento da Indastria
Criativa no Brasil”, observa a dindmica do crescimento deste setor desde 2002. Sua
publicacdo mais recente € do ano de 2016, com uma relacdo bastante interessante e
conclusiva da evolugdo da economia criativa vis a vis a desaceleracdo econémica
brasileira. O Sistema FIRJAN é uma organizacao privada e sem fins lucrativos, com

mais de 7.500 empresas associadas. Sua missdo €& “promover competitividade
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empresarial, educacao e qualidade de vida do trabalhador da indUstria e da sociedade,
contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do estado do Rio™2.

Ja quanto a forma ocupacional, ele também € abordado de forma ampla nesta
publicacdo da Firjan, porém também pode ser encontrado de forma mais ampla e
desagregada através da RAIS (Relacdo Anual de InformagBes Sociais), 6érgao oficial
do Ministério do Trabalho brasileiro. Na RAIS, a economia criativa esta segmentada
em setores sistematizados pela Classificagdo Nacional de Atividades Econbmicas
(CNAE-2.0), facilitando o acesso e analise customizada (a quem interessar) das bases
de dados.

De uma forma geral, houve grande evolucéo nos critérios-chave da Economia
Criativa no hiato de dois anos compreendido entre 2013 e 2015 no Brasil. A classe
criativa tem salario médio de R$ 6.270, mais de duas vezes e meia a remuneragao
média dos empregados formais brasileiros (R$ 2.451). Apesar de o senso comum
associar os trabalhadores criativos a ambientes profissionais exclusivamente criativos
(como agéncias de publicidade, escritérios de design, produtoras de conteudo
audiovisual, entre outros) dos 851,2 mil profissionais que tém as ideias como insumo
principal para geragéo de valor, 683,5 mil (80,0%) estavam fora das areas criativas e
199 mil (23,4%) atuavam, inclusive, na Industria de Transformagéo.

Tabela 3: Profissdes Criativas que mais contrataram no periodo de 2013 a
2015, Brasil.

Profissdes Segmento 2013 2015 Var. Abs.

Analista de pesquisa de mercado Publicidade 16.355 22.314 5959 364%
Gerentes de tecnologia da informacdo TIC 34.279 38.905 4626 13.5%
Chefe de cozinha Expressdes Culturais 9408 13468 4.060 43,2%
Biomédico Biotecnologia 6.035 8.689 2.654 44 0%
Programadores TIC 67.793 69.850 2.057 3.0%

Visual merchandiser Publicidade 1.882 3.633 1751 93,0%
Analista de negocios Publicidade 30.815 32.376 1561 51%

Engenheiros TIC 10.870 11.846 976 9,0%

Designer de moda Moda 2481 3.346 865 34,9%
Professor de danca Artes Cénicas 4117 4915 798 159,4%

Fonte: FIRJAN, 2016, p. 16

2 Informac3o do site da Firjan. Disponivel em: < http://www.firjan.com.br/o-sistema-firjan/ >. Acessado em 12
nov. 2016.
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No periodo de 2013 a 2015, os Segmentos de Consumo e Tecnologia das
industrias criativas no Brasil responderam por mais de 80% dos trabalhadores
criativos. Em Tecnologia foi mantida a tendéncia de crescimento observada nos anos
anteriores e obteve um incremento de 2,4% entre 2013-2015, apesar da uma pequena
reducdo do numero de empregados no segmento de Pesquisa &Desenvolvimento no
mesmo periodo. Ja no Segmento de Consumo, as areas criativas de Design e Moda
apresentaram mudancas significativas no decorrer do periodo analisado, conforme

podera ser observado na Tabela 6.

Tabela 4. Empregos formais e salarios na area criativa de Consumo- 2013 a

2015

Segmento

2013 2015 Var. %
Publicidade 1127 1317 16,9% RS 6.638 RS 6.276 -54%
Arquitetura 1245 113,5 -8,8% RS 8.157 RS 7.736 -5,2%
Design 87,0 819 -59% RS 3.250 RS 2.010 -74%
Moda 56,7 49,2 -13.2% RS 1.663 RS 1.724 37%
Consumo 380,8 376,3 -1,2% RS 5.620 RS 5.411 -3,7%

Fonte: FIRJAN, 2016, p. 18.
Nota: Valores de 2013 a precos de 2015 (deflator: IPCA/IBGE)

Ja4 no Segmento de Tecnologia, foi verificado um discreto incremento de
empregos nas areas criativas de TIC e Biotecnologia e uma reducéo de 1,2% dos

empregos na area P&D, conforme podera ser observado na Tabela 7, a seguir.

Tabela 5: Empregos formais e salarios na area criativa de Tecnologia — 2013 a

2015.
Segmento
2013 2015 Var. %
P&D 166,3 164,3 -1,2% RS 11.765 RS 11.205 -4.8%
TIC 112,9 120,6 6,8% RS 6.351 RS 6.386 0,6%
Biotecnologia 26,9 284 57% RS 5.784 RS 5471 -54%
Tecnologia 306,1 3133 2,4% RS 9.242 RS 8.831 -4,5%

Fonte: FIRJAN, 2016, p. 31.
Nota: Valores de 2013 a precos de 2015 (deflator: IPCA/IBGE)
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Como é esperada, a area criativa de TIC no segmento da Tecnologia
apresentou um aumento 6,8%, considerando o avanco da informatica e novas
tecnologias de informacdo e comunicacdo nas empresas, nos laboratérios de
pesquisa entre outros. No entanto, ha de observar uma reducéo dos salérios nas areas
criativas de P&D e Biotecnologia.

Apesar de dispor dos menores numeros da economia criativa quanto ao
namero de trabalhadores, com 66 mil funcionarios, a area de Cultura, que conta com
0s setores de Expressfes Culturais, Patriménio e Artes, Musica e Artes Cénicas,
apresentaram um crescimento de 7% no numero de trabalhadores e, mesmo tendo
seu rendimento médio diminuido, 0 mesmo ainda € superior em 18% da média
nacional.

Muitos dados poderiam ser analisados, onde muitos deles estédo dispostos de
forma desagregada na ferramenta da FIRJAN? ou no site do Ministério do Trabalho e
do Emprego?, para esclarecer que “ndo ha crise” quando nos referimos a economia
criativa, sendo esse setor uma poderosa forca de transformacéo e migracao de mao
de obra, diminuindo os indices de desemprego e gerando renda, mesmo que — a
primeira vista — pareca pequena, se comparado com todo o montante do produto da
economia brasileira.

A intencdo é mostrar que atraveés iniciativas, sejam elas federais, estaduais,
muninicipais, privadas (ou melhor ainda, a juncéo do publico e o privado) no sentido
de fomentar a economia criativa, tangiveis resultados sao auferidos.

E para exemplificar como uma “multitude of different local trajectories” pode dar
certo, no proximo capitulo veremos como uma trajetoria em especial, uma trajetoria
local em um pais em desenvolvimento, conseguiu despertar a atencdo e ser

classificado como case de sucesso neste presente trabalho.

3 Dados e consultas disponiveis em: http://www.firjan.com.br/EconomiaCriativa/pages/default.aspx
4 Dados e consultas disponiveis em: http://trabalho.gov.br/
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4 CASE DE SUCESSO REGIONAL: SAO JOSE DOS CAMPOS

(Cidade Sanatorial, Cidade Industrial e Cidade Tecnoldgica)

A Cidade de Sao José dos Campos, segundo estimativa populacional do IBGE
para 2016 possui 695.992 habitantes. E a 72 cidade com maior populac¢éo no Estado
de S&o Paulo e a 272 do Brasil. Foi inicialmente conhecida como no pais como um
local para tratamento de doentes com problemas pulmonares no fim do século XIX e
inicio do século XX. Hoje € reconhecida nacionalmente como cidade de alta
tecnologia.

Ha cerca de 120 anos atras, a decisdo de construir um sanatorio dedicado
exclusivamente ao tratamento de tuberculosos em Sao José dos Campos foi motivada
pelas caracteristicas climéticas da cidade, consideradas favoraveis ao tratamento de
doencas respiratorias.

O primeiro sanatério construido no municipio de S&do José dos Campos foi 0
“Vicentina Aranha”, em 1924. Na época, foi considerado um dos maiores da América
Latina, tanto em estrutura quanto em qualidade dos servigcos oferecidos para 0s
doentes que se instalavam por la. Considerando o grande volume de tuberculosos que
buscavam tratamento em Sao José dos Campos, devido ao seu ja mencionado clima
favoravel, o Estado, através de decreto, confere ao municipio a condicdo de Estancia
Climatica, inserindo definitivamente S&o José dos Campos no cenario do tratamento
da tuberculose e garantindo-lhe o aporte de recursos financeiros. A partir dele, outros
sanatorios e pensdes foram construidos na cidade e a doenca e seu tratamento foram
considerados como forma de sustentabilidade financeira da cidade, configurando a
“Fase Sanatorial” da histéria da cidade.

Com o aporte de recursos financeiros advindo dos doentes e do governo
estadual, foram realizadas melhorias na infraestrutura urbana da cidade, tais como
alargamento, pavimentacéo e abertura de novas vias e incremento nas redes hidro
sanitarias e na iluminacao publica, dentre outros. Servicos como limpeza urbana e
saneamento basico receberam atencédo especial. Todas as melhorias seguindo os

principios do Higienismo até entdo em vigor.
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No final dos anos 40, com o0 advento de novos procedimentos para o tratamento
da tuberculose, com a prescricdo dos antibioticos e outros meios modernos para a
erradicacdo e controle da doenca, principalmente ndo necessitando mais do
isolamento dos doentes, a cidade passou a perder sua fonte de renda, focada nos
doentes e na doenca. Para reverter esta situacao foi instituido um grupo de liderancas
locais para encontrar novas atribuicbes a cidade, e com isto o aumento de suas
receitas.

Em meados dos anos 50, com a existéncia de uma infraestrutura urbana
moderna, um clima favoravel, sua especial localiza¢cdo com a Via Dutra e no eixo Rio
— Sao Paulo tornou propicio e viavel o inicio de uma nova etapa no desenvolvimento
de Séo José dos Campos, marcada pelo desenvolvimento industrial e tecnoldgico,
qguando industrias e centros de pesquisa foram instalados na cidade, fomentando o
seu crescimento demografico e econémico, colocando-a entre as cidades mais
importantes e promissoras do pais — configurando a chamada “Fase Industrial’, na
qual a cidade passou a ter um setor produtivo industrial bastante importante.

A implantacdo do CTA, ITA e INPE propiciaram a vinda de professores e
trabalhadores aptos a atuar no segmento de Tecnologias, tendo como produto
significativo a criagdo da Embraer, além de um parque industrial diversificado, com
destaque para os setores produtivos dos segmentos aeroespacial, petrolifero e
automotivo, com a chegada de industrais da cadeia produtiva da Embraer, a refinaria
da Petrobras (Revap), General Motors, Johnson & Johnson, Avibras, Kodak,
Panasonic, entre outras. No setor aeroespacial, com a criacdo da Embraer, foi
articulado um conjunto de micro, pequenas e médias empresas fornecedoras em torno
de suas atividades econémicas. O mesmo pode ser dito em relacdo as empresas
automotivas e petroliferas e seus fornecedores. A pujanca econdmica e financeira da
cidade fez com que outras empresas para aqui viessem e 0 segmento de Tecnologia
tivesse destaque também nas areas criativas, mais notadamente nas areas P&D.

Segundo dados de 2015 do Mapeamento da Economia Criativa da FIRJAN, a
cidade tem 5504 profissionais de P&D (quase 10% dos profissionais do Estado, que
representam a soma de 64232), que tém a impressionante remuneracdo média de
R$12,6 mil reais, cerca de 25% acima da média do estado.

A producéo industrial elevou as receitas municipais através da arredacao de

impostos diretos e indiretos, como também estimulou fluxos migratérios em busca de
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tais empregos e o surgimento do comércio e servigcos complementares. Esta pujanca
perdurou até final dos anos 90.

Considerando a evolucao das tecnologias, a automatizacéo e novas formas de
uso do espaco produtivo, as industrias passaram a produzir mais produtos com menor
namero de empregados e com mais qualificacdo. Todos estes condicionantes fizeram
com que fosse realizada uma articulacdo entre os setores governamental, privado e
as universidades, na segunda metade dos anos 90, para preparar a cidade para nos
novos rumos do conhecimento e geracdo de riquezas, utilizando os conceitos da
Economia Criativa através de uma politica de inovagéo tecnolégica no nivel local. O
produto desta articulacéo foi a implantacdo do Parque Tecnoldgico de Sao José dos
Campos, em 2006, tendo como substrato inicial 0 Segmento de P&D e TIC.

Foi implantada na area do Parque Tecnoldégico uma escola de formacao
profissional (FATEC) e a Universidade Federal de Sdo Paulo (UNIFESP) e um nucleo
da UNESP para atendimento as demandas futuras de profissionais qualificados nos
segmentos acima descritos.

Em um periodo de 04 anos foram instalados laboratérios de pesquisa e nucleos
tecnologicos de grandes empresas tais como Boeing, Visiona, Atech, Airbus Group,
Centro Nacional de Monitoramento e Alertas de Desastres Naturais (CEMADEN) em
parceria com o INPE e instalacdo de um Laboratério de Estruturas Leves em parceria

com Embraer e Governo do Estado de SP.

Figura 2: Parque Tecnoldgico de S&o José dos Campos

Fonte: Divulgacéo oficial em http://www.pqtec.org.br/
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Desde sua criacdo o Parque ja recebeu R$ 1,9 bilhdes em investimentos. Conta
com 60 empresas residentes, 10 instituicbes de C&T como parceiras, 32 empresas
incubadas. Além do mais, no Arranjo Produtivo Aeroespacial e de Defesa conta com
120 empresas associadas®.

Atualmente o Parque Tecnoldgico de Sao José dos Campos, passou a ser uma
instituicdo de inovagédo com a economia criativa perpassando em todos os segmentos
da economia local, verdadeira tecnépolis do futuro, fomentando inovagcéao, gerando
emprego e renda para populacao local.

A cidade antes observada como local de tratamento de doentes no periodo
sanatorial e vista como cidade das industrias na segunda fase, passa ser considerada
agora como um espaco de inovacgao, conhecimento e cultura.

O Parque Tecnoldgico justamente foi construido em um espaco onde era uma
industria de telefones, que acabou indo a faléncia, mostrando de forma literal o quanto
a inovagao e pesquisa e desenvolvimento “toma o lugar” do que era antes.

E o Parque Vicentina Aranha, um local onde era reservado aos doentes que
deveriam se tratar, agora € um centro vivido de estimulo e fomento a economia

criativa, mais uma evidéncia do “novo” tomando o lugar do “velho”.

Figura 3: Parque Vicentina Aranha como Patriménio Historico

Fonte: divulgacéo oficial em http://www.pqvicentinaaranha.org.br/o-parque

5> Informacgdes disponiveis no site da instituicdo. Disponivel em: <http://www.pgtec.org.br/conheca-o-
parque/o-parque-em-numeros.php>. Acessado em 10 nov. 2016.
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Atualmente o Parque emprega cerca de 80 funcionarios, dedicados ao restauro
do mesmo (que é Patrimdnio Historico), & promoc¢éo de atividades culturais para a
populacao local como masica, teatro, cinema ao ar livre e saraus literarios. O parque
€ gerido com recursos privados, estatais e através de doacbes dos cidaddos. Os
repasses municipais, que vém decaindo no decorrer dos anos (devido a crise
econdmica), ainda sdo a maior fonte de financiamento, evidenciando o fato de que o
Estado deve ser uma forte mola propulsora para o desenvolvimento do setor. Tal
vendo vem sendo contrabalanceado com o envolvimento do setor privado, através de

doacdes que podem ter algum beneficio fiscal, através da Lei Rouanet®.

Figura 4: Parque Vicentina Aranha como polo de Cultura, Artes e Lazer.

IERTETS

A

Fonte: divulgacéo oficial em http://www.pqvicentinaaranha.org.br/o-parque

Porém um fato que deve ser notado sao as doa¢fes espontaneas de cidadaos,
gue sentem no aumento de sua qualidade de vida o quao benéfico pode ser o fomento
as atividades culturais, de patrim6nio historico e artes, assim aumentando seu
envolvimento com a comunidade. Segundo Stiglitz, o desenvolvimento é elemento que

empodera a vida dos individuos, abrindo seus horizontes e reduzindo a nocdo de

& MINC. Incentivo fiscal. Disponivel em: < http://www.cultura.gov.br/incentivofiscal>. Acessado em 12 nov.
2016.
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desamparo, cria catalisadores da mudanca, empoderando os individuos , para que
eles tenham mais controle sobre as forcas que o afetam , de modo que eles possam
ter uma vida mais rica e mais saudavel. Tao real quanto o intangivel propiciado pelos
concertos e saraus, sdo as doacfes e o0 envolvimento dos cidaddos na Economia

Criativa, seja nas vias municipais, seja nas grandes highways nacionais.
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CONCLUSAO

Em um cenério de retracdo da atividade da atividade econdémica, com altas
taxas de desemprego, demissdes em massa das grandes empresas (industria
automobilistica, servigos financeiros, telecomunicacdes, etc) devido ao corte de
despesas, desponta um ramo na economia, 0 da economia criativa, que pode
apresentar boas — mas nao unicas - alternativas de desenvolvimento.

As parcelas de méao de obra ocupadas na economia criativa segundo Oliveira,
Araujo e Silva (2013, p. 8): “tendem a receber melhores salarios e tém sido associadas
a empregos de melhor qualidade, niveis de satisfacdo acima das ocupacdes de rotina,
por conta do compromisso e do senso de envolvimento cultural e criativo”.

O Brasil como pais heterogéneo, repleto de etnias, sincretismos, tem uma
infinidade de caminhos dentro da Economia Criativa a serem realizados, tanto de
forma local quanto nacional. Os numeros mostram que esses caminhos estdo sendo
trilhados. Em 2013, um PIB de mais de R$ 100 bi foi gerado oriundo desse setor,
representando 2,6% da riqueza nacional, com um crescimento de 70% a partir de
2004, segundo mapeamento da FIRJAN.

Em um cenario de desemprego, aperto fiscal e companhias necessitando
inovar cada vez mais a custo cada vez menores, usar e abusar de um insumo téao
barato como a criativadade e conhecimento ndo é mais opcédo e sim, necessidade.

Criar emprego e renda a partir de conhecimento e renda € louvavel. Aumentar
a qualidade de vida, elevar os graus de satisfacao da populacéo, com artes, cultura e
lazer (entre outros) € boa pratica a ser replicada por todos, necessitando estar
presentes nas diretrizes de desenvolvimento nacionais e nos guidances da iniciativa

privada.
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