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_RESUMO

Trata -se de uma pesqwsa reahzada no Mumciplo de Carnpmas SP, que analisou

_____ — —

o mercado do lazer. Ela fo: desenvolwda através da combmagao de pesquusa

bibliografica e entrevistas a empresarios do setor em Campinas. Tambem foi
utilizada a pesquisa em jornais e revistas, por se tratar de um assunto pouco
explorado pela bibliografia nacional. A pesquisa blbllogréf ica_procurou abordar

PR e m——————

como tgma central o lazer e o turismo, na a perspectiva de entender 0 crescumento
peia procura do lazer. As entrevistas foram realizadas através de uma amostra
intencional, selecionando-se os empreendimentos mais importantes em cada
setor do lazer na cidade. O levantamento de matérias em jornais e revistas
ocorreu desde 1993, ao cursar as disciplinas Planejamento em Lazer e
Recreacgéo | e Il, quando adquiri o habito de recortar matérias referentes ac lazer.
Neste texto analisei o crescimento do setor do lazer enquanto setor de
investimento, geracao de empregos e “outros fatores, em ambito mundial e
nacional e, apos isto, fiz um corte para a cidade de Campinas. Pude chegar a
conclusao de que o lazer estd em piena ascensio na economia mundial e em
Campinas a situagdc nao é diferente. H4 um crescimento consideravel do setor
do lazer na cidade, porém a demanda € razoavelmente atendida pela iniciativa
privada. Ha previsdes de instalagio e ampliagéo de novos equipamentos de lazer
na regido, o que ird contribuir para o crescimento da economia local e

consequentemente aumentard a oferta de emprego para profissionais do

segmento.



CONSIDERAGOES INICIAIS

Quando iniciei o curso de Bacharelado em Educagao Fisica na modalidade
em Recreagdo e Lazer, na Faculdade de Educagao Fisica, vislumbrei uma area
totalmente nova e praticamente inexplorada no Brasil. Era um curso novo no pais,
na verdade o primeiro na area em graduagdo. Via uma oportunidade de
crescimento muito grande da area de estudoc e um mercado em constante
expansao e desenvolvimento. Quanto mais eu me interessava pelo assunto, mais
segmentos surgiam inexplorados. Em 1993, coordenei a equipe que criou a
primeira Empresa Junior a atuar no campo do lazer do mundo (segundo
informagbes da Federagao das Empresas Juniores do Estado de Sdo Pauio), o
Grupo de Estudos Projetos e Assessoria em Lazer - Empresa JUnior, conhecida
como “Tempo Ludico - Empresa Junior’, da qual fui Diretor Presidente de 1993 a
1985.

Prestamos servigos e fomos consultados por vérios setores como escolas,
clubes, empresas nacionais e estrangeiras, prefeituras e hotéis, o que me deu
uma visdo bastante ampla da area de atuagéo do profissional que estava sendo
formado na Faculdade de Educacdoc Fisica da UNICAMP, na modalidade
Recreacdo e Lazer.

Porém, com tantos segmentos inexplorados, sentia uma necessidade de
procurar saber onde estava realmente o mercado mais promissor deste
profissional e o que significava o lazer em termos econémicos na regido de
Campinas. Por este motivo, escolhi como tema de minha monografia de conclusdo

de curso, a “Andlise do mercado do lazer em Campinas e regiéao”.



Este texto tem como objetivos: analisar a oferta de lazer em Campinas e
regiao, determinar se esta oferta atende a demanda; e fazer sugestées para os
empresarios que investem no setor. Procurei mostrar neste trabalho, o potencial
para o investimento em lazer em Campinas e regiao.

Escolhi a regido de Campinas basicamente por dois motivos: O primeiro
motivo € pessoal, pois é a cidade onde moro, estudo e pretendo me estabelecer e
crescer profissionalmente; o segundo motivo, diz respeito as caracteristicas da
regido, pois € considerada um dos maiores centros consumidores do Brasil, com
uma populagéo heterogénea. A cidade é altamente industrializada, formadora de
mao de obra especializada, é extremamente urbanizada, porém apresenta
grandes areas rurais. Campinas & um centro de referéncia para o Brasil e esta a
menos de cem quildmetros de S&o Paulo, apresentando uma malha rodoviaria
muito grande € moderna.,

Uma regido com tais caracteristicas, deve oferecer a sua populagio opgdes

de qualidade no campo do lazer.

Acredito que uma monografia deva ser escrita sobre um objeto que se
pretende trabathar no futuro, proporcionando um profundo conhecimento deste
objeto. Portanto escolhi estudar o lazer que & oferecido para as classes “A”, “B" e
“C” de Campinas, pois me identifico e pretendo trabalhar com um fazer sofisticado
voltado para estas classes.

Foram levantados 325 obras a respeito dos dois temas do trabalho (lazer €
turismo) no sistema de biblictecas da UNICAMP e no UNIBIBLI CD Rom

(programa que envolve as bibiiotecas da UNICAMP, USP e UNESP). Destas,

foram se!ecionada



Durante a realizagdo da disciplina Processo de Planejamento em
Recreagéo e Lazer |, em 1993, adquiri o habito de recortar e guardar matérias e
reportagens sobre lazer, de jornais e revistas, basicamente do jornal Fotha de Sio
Paulo e da revista Veja. Este acervo foi de grande importancia para minha analise
do mercado, sendo que as matérias utilizadas aqui, foram selecionadas de acordo
com a sua relevancia.

Tive acesso a um banco de dados da Secretaria de Cuitura, Esportes e
Turismo da Prefeitura Municipal de Campinas, com uma relagdo dos
equipamentos de lazer da cidade divididos por segmentos. Este banco de dados,
encontra-se um tanto quanto desatualizado, mas é o dnico existente. A relagao
destes equipamentos, mais atualizada por mim, esta no anexo 1.

Foram contatados 30 empresarios do setor do lazer em Campinas para a
realizagdo de entrevistas, sendo realizada ac todo 12  entrevistas com
representantes de varios segmentos, dando um panorama gerat do setor na
cidade. A entrevista foi feita com perguntas abertas, através de um roteirc pré
determinado, onde eu poderia interagir com o entrevistado, podendo aprofundar
em determinadas questdes e podendo também moldar as perguntas de acordo
com a especificidade do segmento. Estas entrevistas foram gravadas com a
devida autorizacdo dos entrevistados. Os resumos destas entrevistas estdo no
anexo 2.

Apresento neste trabalho, uma das anélises possiveis da questao, sabendo
que, além da perspectiva mercadolégica possui os espagos publicos, a

possibilidade de iniciativa por parte de igrejas, sindicatos e organizacdes néo



governamentais, alem da sempre importante preocupacio com o planejamento

urbano harménico, o desenvolvimento do meio ambiente e da cultura.



INTRODUGAO

Nos Ultimos anos, a palavra lazer passou a ser bastante ouvida, lida e
difundida pela midia em matérias de jornais, revistas e televisao. Parece que as
pessoas passaram a ter “fome” de lazer. Hoje o lazer é, segundo dados
publicados pela midia, um dos segmentos que mais crescem ne mundo ao lado da
industria alimenticia e da informatica. O crescimento deste setor acontece
simultaneamente no mundo todo. Hoje o turismo é sem dlvida o setor que mais
gera empregos no mundo todo, sem falar no emprego informal.

“O termo lazer esta na ordem do dia. Desaparecem
antigos preconceitos. Pouco a pouco, as necessidades de
recreagao, de ludico, de sonho, manifestadas pela populagéo,
as vezes de forma clara (reivindicagdo pelo verde, de dreas
livres, elc.), as vezes de forma velada (luta pela redugédo da
jormada de trabalho), deixam de ser entendidas como sinais de
alienagdo em relagdo & outras necessidades humanas. A
necessidade de lazer passa a ser considerada tao basica
como a necessidade de satde, alimentagéo, habitagéo, etc.”

Para se fazer uma pesquisa sobre o0 mercado de lazer, € importante deter-
se em uma breve analise sobre as grandes tendéncias e transformagdes que a
nossa sociedade esta presenciando nos dias de hoje. Estas transformag¢des sao
sem divida motivadas pelo rapido desenvolvimento da tecnologia, principalmente

no campo das telecomunicagbes e transportes, proporcionando as pessoas um

1 CAMARGO, L.O.L. Politicas de lazer - Estudos de Lazer.



grande manancial de informages nhunca antes visto, inclusive acesso a culturas,
servigos e produtos de todas as partes do mundo.

Também ¢é necessario avaliar a transicdo de uma economia
predominantemente industrial para uma economia predominantemente de

servigos. Sao representativos os textos Revolugdo nos Servigos (ALBRECHT.

1992), e Paradoxo Giobal (NAISBITT. 1994), onde este Ultimo coloca o turismo

como sendo a maior “industria” do mundo, fato este que sera analisado mais
detathadamente adiante, pois este certamente € o segmento do lazer que mais se
desenvolve e em consequéncia disto € a alavanca propulsora dos demais setores.
As analises dos dados estatisticos econdmicos. .
“..permitem afimar que o selor de servicos ¢ o0 mais
importante da economia contemporanea, seja na participagao
do Produto Intemo Brufo..sefa na participacdo da
porcentagem da populagdo economicamente ativa...” e ainda
“..0 sefor estda crescendo de forma bastante consideravel,
especialmente nas &reas do lazer e turismo que dependem
intimamente de novas tecnologias e oferecem novas
oportunidades e desafios ao mercado de trabalho. Estas
consideragbes pretendem evidenciar e explicitar a importancia
do setor de lazer e turismo nesla segunda metade da década

de 1990.”

2 TRIGO, Luiz Gonzaga Godoi. Os Sefores Publico e Privado no Lazer e no Turismo.



Um pouco de histona

Sabe-se que o lazer é um fenémeno que ganha importancia recentemente,
mais precisamente com a transigao de uma sociedade agraria em uma sociedade
industrial no final do século XiX, quando ocorre a revolugao industrial.

“..€ a partir do momento que marca o inicio da transicdo do
estagio tradicional para o moderno que se verifica a ruptura
entre a vida como um todo e o lazer, fazendo com que este
adquira significagéo propria.”

Nas sociedades agrarias, ndo havia uma separagao nitida entre o tempo de
trabalho e o tempo de lazer, pois “os povos primitivos tendem a dar a muitas de
suas atividades quotidianas um carater ladico™ e o lazer era para a maioria um
tempo de descanso do trabalho e para “participagdo em atividades
esterectipadas, principalmente de natureza cerimonial™.

Porém em alguns momentos o lazer nas sociedades agrarias se
manifestava durante o trabalho através de cantos e conversas, pois na sociedade
tradicional, n&o havia uma separacio entre as varias esferas da vida do homem
e...

“... 0 trabalho freqiientemente interrompido para conversas,
acompanhava o ritmo do homem, e ndo raro era executado ao
som de cantos.”

Nestas sociedades a maior parte do tempo era utilizado para o trabalho, e

o restante em atividades festivas tais como casamentos, aniversarios e batizados.

* MARCELLINO, Nelson C. Lazer ¢ Humanizagdo. {p. 20)
* PARKER, Stanley. 4 Sociologia do lazer. (p. 24)

* Tbid. (p. 23)

S MARCELLINO, Nelson C. Lazer e humanizacdo. (p. 20)



Estas atividades festivas tinham porém um carater obrigatéric e poucas vezes
eram resultados de escolhas individuais (um dos pressupostos do lazer ¢ a
liberdade de escolha como coloca MARCELLINO, 1890), funcionando como
atividades de Jazer. (PARKER, 1976)

Nas sociedades tradicionais, as pressdes no sentido do conformismo aos
costumes e habitos eram poderosos, j& na sociedade industrial, as pessoas
passam a ter mais liberdade individual (PARKER, 1978), o que, de certa forma,
ajudou no desenvolvimento do lazer.

Com o surgimento da méquina, ocorreu uma crescente organizagao das
tarefas de produgao, determinando uma fragmentacao do tempo de trabalho e o
tempo de ndo trabalho...

..."que pouco a pouco contribuii para a formagéo de um
conjunto de novas atividades de repouso, divertimento,
recreagéo e entretenimento, e ainda de desenvolvimento.”

Houve uma época em que a ociosidade era uma virtude do homem, porém,
com a ascensdo da burguesia que desenvolveu o comércio e a industria, a
ociosidade caiu em desgraga. Contraditoriamente, no mesmo periodo comegou a
ascensdo do lazer na vida do trabaihador, coexistindo dois movimentos
aparentemente contrarios (DUMAZEDIER, 19786).

DUMAZEDIER coloca que

“as duas condigbes preliminares que possibilitam o acesso ao
lazer (diminuigdo das obrigagbes sociais prescritas pela

sociedade e a demarcagdo de trabalho remunerado e outras

" DUMAZEDIER, Jofre. Lazer e cultura popudar. (p. 53)



atividades) existern apenas nas sociedades industriais e pés-

industriais”

Com este panorama & possivel afirmar que o lazer € um produto da

sociedade industrial e sobretudo “produto constante do progresso técnico"™.

* PAKER, Stanley. Sociologia do lazer. 1978 {p. 33)
® DUMAZEDIR, Jofre. Lazer ¢ cultura popular. 1976 (p.53)
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1- ALGUMAS CONSIDERACOES SOBRE A IMPORTANCIA DO

LAZER NAS SOCIEDADES ATUAIS

“E opiniao geral que a siftuagdo complexa e ambigua na qual o
lazer se encontra atualmente sofrera logo transformacoes
profundas devido a descoberta de novas fontes de energia e a
expansdo da automagdo. Desse modo, diminuiria rapidamente
para todos os individuos a duragdo do trabalho, contribuindo
para o desaparecimento de antigos problemas sociais. Os
poetas levardo a palma sobre os sociologos -deixaremos a era
10

do trabalho para entrar na ‘era dos lazeres

Na afirmagdo acima, DUMAZEDIER, em sua obra Lazer e Cultura Popular,

publicada em 1976, ja parecia prever o que estaria por vir. Sé que ele nao previu
que uma revolugdo posterior a revolugao industrial iria modificar ainda mais o
comportamento das sociedades no mundo todo: a revolugdo dos servigos.

Nas sociedades atuais formacBes econdmicas se estruturam de forma a
privilegiar o setor tercidrio ou de servigos, ou seja, a maior parte da populagao
economicamente ativa trabatha neste setor € a maior parte do P.I.B. provém do
setor terciario. No ano de 1956, pela primeira vez no Estados Unidos o nimero de
trabalhadores no setor terciarioc superou o nimero de trabalhadores do setor

primario (ALBRECHT, Service América). Isso significa que o lazer faz parte do

mais importante setor das sociedades denominadas pods-industriais, ou seja, o de

prestacao de servigos.

10 1dib (p. 51)
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“Isto ndo é novidade. Karl Albrecht afirma, a respeito da
economia dos Estados Unidos, que ela (...) é uma economia
de servigos. O analista de tendéncias John Naisbitt assinala o
inicio deste perfodo no ano de 1956, quando, pela primeira vez
na historia amencana, trabalhadores de colarinho branco em
posigbes teécnicas, geréncias e administrativas ultrapassaram
em numero os ltrabalhadores de colarinho azul. A América
industrial estava cedendo Ilugar para uma nova
sociedade.(1985)""

No Brasil a situagdo nao é diferente. O setor de servigos cresceu
consideravelmente nos Uitimos anos, inclusive passou a responder por mais da
metade do PIB nacional.

“Os servicos aumentaram sua participacdo no lotal da riqueza
gerada no Brasil e passaram, em 1995, a responder por mais
da metade do Produto Intemo Bruto. A parcela dos servigos
no PIB atingiu 52,3% segundo estimativa do IBGE divulgada

12
ontem.”

O artigo “Conheca quem nao é seu cliente e descubra os novos mercados”

publicado no Fotha Management reforga a importancia do lazer colocando-o entre

os cinco melhores mercados do mundo e ainda afirma que. ..

1 TRIGQ, Luiz Gonzaga Godoi. Os Setores Piblico e Privado no Lazer e no Turismo. (p.71)
12 Servigo j& & mais da metade do PIB. Dinkeiro.(p.1) Folha de S0 Paulo, 7 de maio de 1996.
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“...a8 pessoas destinam mais tempo ao lazer e a todo tipo de
produto relacionado com ele, de turismo a cinema, passando pela

hteratura (DRUCKER 1995) ™

S

O setor termérlo é segundo 08 autores acima cutados mwto Iucratwo As

sociedades poés-industriais caracterizam-se por um capitalismo intensificado, onde

-

tudo se transforma em mercadoria e o lazer, numa visdo mercantilista, tornou-se

uma mercadoria vahosa atraindo grandes lnvestlmentos e gerando ‘empregos e

e £ s i, B AT 2

gastos por parte de pessoas ansiosas por algo “dlferente ou “estimulante” ou_

ainda “relaxante”.

YT

PARKER coloca em sua obra, A Sociotogia do Lazer (1978) que o mercado

do lazer é sob alguns aspectos ilimitado e por isto os empresdrios que investem
em lazer estdo numa posigao favoravel. Ele argumenta que nao ha limites para as
pessoas que tem dinheiro e querem gasta-lo por prazer, Porém o fator econdmico
€ um dos fatores gue afetam o nivel e o tipo de demanda, e também representa
para muitos uma barreira para a pratica do lazer'

Entretanto a realidade no Brasil até bem pouco tempo atras nao era bem
assim. Com uma inflagdo que chegava a cerca de 30% a 40% ao més, poucas
pessdas dispunham de dinheiro para “gasta-lo por prazer”. Porém, o Plano Real
deu estabilidade a economia brasileira nestes dois anos de existéncia (até o
momento), o que modificou € muito 0 quadro de estagnagio da indastria do lazer

e do turismo no Brasil.

3 DRUKER, Peter. Conhega quem nfio & seu cliente e descubra os novos mercados. Folha Menagement,
Fotha de Séio Paulo, 14 de agosto de 1995. (P.1 2 4)

¥ MARCELLINO. N.C. 4s barreiras para o lazer. Suplemento Lazer & Turismo, Correio Popular,
05/06/87. '
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[

) e H H . ™~
.~ “‘No Brasil sem inflagdo, poucos ramos da economia N

@er&m tanto quanto a industria do lazer”™

""/ " PIVETTA, M. & CALDAS, S. T. Explosgo divertida. Revista Veja, 3 de abril de 1996. (p.65)
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2- ALGUMAS CONSIDERAGOES SOBRE O LAZER NO BRASIL

E possivel afirmar que o mercado do lazer no Brasil é um dos mais
promissores e de maior expansadc atualmente. Porém, para tirarmos esta
conclusao, ndo podemos nos basear em trabalhos cientificos produzidos
academicamente, pois este assunto comegou a despertar o interesse na
sociedade recentemente.

Basicamente, alguns fatores contribuiram para este despertar da sociedade
brasileira para a questao do lazer. A globalizag&o da economia, a abertura das
portas brasileiras para 0 mercado estrangeiro, e a estabilizacdo da economia,
fendbmenos que ocorrem simuitaneamente, trouxeram informagdes, produtos,
conhecimento, e seguranga a populagao brasileira.

Esta nova situagdo provocou, entre outras coisas, grandes investimentos
emtodos os setores do lazer, tanto por parte de empresas querendo lucrar com a
“mercadoria” chamada lazer, como pela populagao querendo comprar momentos
de prazer, alegria, descontragao, descanso, divertimento e desenvolvimento.

r ‘O crescimento das atividades de lazer no Brasil se deve &

.. combinagdo de dois fatores. O primeiro é que o
.:i;:entretenimento estéd em alfa no mundo todo. 56 o tunsmo gera

£4 trithGes de dolares e da emprego a cerca de 212 mithdes

de pessoas. O segundo motivo é a estabilizagdo da economia

\ brasileira. E diffcil encontrar um (nico produto ou servigo cuja

venda néo tenha disparado depois do Real. Nesse ranking o
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mais cresceu nos Uitimos dois anos. Com a moeda estével, é
il

w16

possivel reservar parte do orgamento para o lazer.

Na matéria de capa, a revista Veja de 7 de fevereiro dé 1996, € colocado
que um dos mercados que mais crescem no pais, € sem dlvida, o lazer, ao lado
da indastria da informatica.

“Espera-se também uma explosdo em fodas as alividades
ligadas ao lazer, dos parques aquaticos as academias de
_ginéstica. Em Fortaleza, no Ceara, o maior parque aquético do
pais, o Beach Park, deve dobrar de tamanho nos préximos
anos. Ele recebe 350.000 turistas e fatura 15 milhdes de
ddlares por ano.”™”

A mesma matéria coloca que o crescimento do consumo, apos o plano real,
ndo é apenas privilégio das classes mais altas. O consumo também aumentou
nas classes mais baixas, e 0 lazer nao ficou de fora:

“Os novos consumidores de cinco salarios minimos, j&
comegaram a gastar dinheiro em diversdo. Os investidores
que experimentaram esse nicho estdo sorvendo lucros muito
aftos. Em Contagem, cidade industrial da Grande Belo
Horizonte, o empresario Jodo Femandes abriu ha dois anos a
discoteca Arena. Ela fica num bairro operario com 100.000
moradores e lofa todas as noites” ... "A rede de fliperarmas

Futurama, de Belo Horizonte, também procurou a cidade de

"/
> 18 Thid. (p.67)
17 O que esta havendo com seu emprego. Revista Veja. (p.29) 7/02/96.
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Contagem h& um ano para montar uma loja. A empresa j&

fatura mais na cidade operdria do que nos shoppings de

classe média de BH.”

Outra matéria, entitulada “Ninguém € de ferro”, publicada em edicao

especial da revista Exame, coloca que a industria do entretenimento € a segunda

maior atividade econdmica do mundo, e que o crescimento do lazer no Brasil

cresce por alguns motivos entre eles a estabilizagao da moeda.

“Oferecer diverséo fende a ser cada vez mais um negécio
fabuloso. Os gastos das familias brasileiras com
entretenimento chegaram a 20 bithées de délares em 1995. O
que ocorre no pais, estimulado pela estabilidade da moeda, é
reflexo do que ocorre & fora. A indastria do lazer é a segunda

maior atividade econdémica do mundo”™.

A Adibra, associagdo que reune as empresas do setor de diversdo no pais,

calcula que o lazer movimenta atualmente 250 milhdes de délares, sendo que

neste calculo entram o0s gastos dos consumidores com parques de diversdo,

areas de lazer nos shopping centers, cinemas e fliperamas.”

Um dos segmentos que mais crescem no setor do lazer no Brasil, € sem

duvida o segmento dos parques tematicos. Este segmento sera analisado mais

detathadamente adiante juntamente com o© turismo por estarem intimamente

ligados e por representarem grande importancia no desenvolvimento do lazer.

¥ ibid. (p.27)

' Ninguem & de ferro. Revista Brasil em Exame,(p. 69). Junho de 1996.
* FRANCO, C. G. Diversdo terd investimento de US$ 0,5 hi. Negdcios (p.2) Jornal Folha de So Paulo, 25

de marco de 1996



17

“Uma forma de medir a exploséo do lazer no pais é somar os
investimentos em parques de diversdes. £ mais de 1,5 bilh&o
de dolares em dezenas de parques a ser inaugurados nos
proximos trés anos. Issc sem contar com as ampliagbes nos
parques ja em funcionamento.”™’

v

Outro setor que cresce muito € o chamadd Tazer “indoor’, ‘ou seja aquele

gue e praticado em um ambiente fechado. E o caso das areas de lazer nos

[ ST R I
e e e e

“Bancar o pilofo de corrida, sem pbér em risco a vida de
ninguém, € um gostinho que esta ao alcance de milhares de
pessoas nas principais capitais brasileiras, gragas a difuséo do
kart indoor, um divertimento que chegou ao pais em meados

do ano passado.”

—_—

As pessoasque procuram por este tipo de lazer, pafé?:em proc.l..l.ra'r uny ,_
lugar que oferega opgdes de lazer e também uma certa seguranga. Um exemplo _'3
sio os shopping centers, que viraram nos Ultimos anos pontos de encq_ntr_p.;"
principaimente de jovensg E 6 casd .do Shéppiﬁg Morumbt em Séé'F.’"aul.o.
| : “A area de lazer do shopping Morumbi, com fliperama e

boliche, fecha as 4h e virou ponto de encontro™

Além disso ha também um contingente cada vez maior de pessoas que

preferem usufruir de seu tempo disponivel dentro de casa. E nao & para menos.

I PIVETTA, M. & CALDAS, S.T. Explosfio divertida. Revisia Veja. (p.69) 3 de abril de 1996,
Z piiotos aprendizes. Revista Veja. (p.56) 7 de fevereiro de 1996.

B CARONE, S.M. Shopping fica lotado até de madrugada. FOLHATEEN, (p.3) Jornal Folha de S3o Paulo, 4
“ de maio de 1992.
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Existe hoje, uma grande variedade de produtos e servigos gque transformam

nossas casas em verdadeiros centros de lazer. Aparelhos de televisao cada vez

maiores, como 0s chamados “home theater”, “CD player” e computadores, sao

alguns exemplos de equipamentos. Os servigos néo ficam para traz: locadoras de

videos, TV's a cabo, entrega de comida a domicilio, etc.

‘Hoje, &€ possivel pegar um cinema via TV a cabo, fazer
compras de supermercado e realizar operagbes bancarias por
telefone, encomendar comidas exéticas na esquina, viajar nas
ondas da internet e praticar provas de fundo dentro do quarto,

em aparelhos de ginastica da dltima gerag&o. ™

O aumento pela procura pelos aparelhos de “home theater” e das

assinaturas de TV's a cabo, s&o outro indicativo muito forte do crescimento pelo

lazer praticado em casa, sem divida um segmento muito expressivo hoje. Estes

dois trechos de matérias da revista Veja nos dido a exata dimenséo deste

segmento:

“ QO crescimento nas vendas de home theater, um conjunto
que acopla videocassete, CD player e pelo menos seis caixas
actisticas a urma enorme televiso, ¢ um bom sinal de que as
empresas que apostaram nos ‘encasulados’ ndo tém do que
se queixar™

“ A Televisdo via assinatura é um dos negoécios que mais tém

crescido no Brasil. Langado ha quatro anos, o servigo jé tem

2 Casulos modernos. Revista Veja (p.78). 18 de outubro de 1995.

% ibid.
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mais de 900.000 usuérios, e estima-se que esse nimero
poderd chegar a 10 milhdes rapidamente. Neste ano, o
numero de novos assinantes tem aumentado a um ritmo de
70.000 clientes por més™®
O fendmeno em que se transformaria a televisao, influenciando o lazer
familiar, parece que ja era previsto por PARKER?. Ele coloca que estudos
comprovaram que a televisao fazia com que as pessoas ficassem em casa para
usufruir do lazer proporcionado pelo aparetho. Porém, parece que a televiséo,
apesar de conseguir manter as pessoas em casa, pelo menos por alguns
momentos, ndo consegue mais reunir a familia, a medida em que cada vez mais
as residéncias de classes média e alta possuem mais de um aparetho, fazendo
com gue cada individuo da familia figue em um cémodo assistindo & programacao
de seu gosto.
“...0 lar tomou-se um lugar onde as oportunidades de diverséo
sdo abundanfes, hd mais chances de que seus membros ali
passem seu fempo de lazer.. mesmo com acomodagies
restrifas, um grande numero de hobbies é cultivado dentro do
lar: leitura, desenho, pintura, cuidados com animais
domeésticos, trabalhos em madeira e oulros matenais,
colegbes de todos os tipos, e muitos outros”?
BRAMANTE também concorda com o fato de que a casa é um dos

principais centros de lazer, e que tende a se desenvolver sobretudo pelo

2 Alianga de peso. Revista Veja, 27 de setembro de 1995.
*T pARKER, Stanley.4 sociologia do Lazer. 1978 (p.102)
% Ibid. (p.103) :



20

desenvolvimento de equipamentos para uso doméstico e também pela crescente

violéncia nas grandes cidades.
“Embora haja um numero reduzido de pesquisadores na area,
a tendéncia de alguns paises confirna-se também no Brasil- a
casa é ainda o local onde as pessoas passam a malor parte
do tempo livre disponivel para o lazer. A televisdo, sem
duvida, a maior responsavel por essa realidade, mas existe
foda uma industria pesquisando e interferindo para que este
fato ocorra em maior escala...a crescente ameacga da falta de
seguranga nos locais pablicos, o cadtico sistema de transporte
e o custo de uma experiéneia de lazer, sdo, ainda, outros
indicadores que concorrem para © fortalecimento dessa
tendéncia de tornar o lar um centro de entretenimento”.”

As tendéncias de crescimento do setor do lazer ndo param por ai. PINA
coloca que o segmento do lazer apresenta tendéncias claras de crescimento nos
préximes anos tanto no setor pablico como no privado. E ainda acrescenta alguns
w estao comeg¢ando a tomar forca agora e que tém q@__lr]qe__sm__

-~

% .0 trabalho de éérencramento e de animagéo dos 5&?1?'{}93““-"
( aquaticos;, o marketing do lazer, ainda incipiente, e que n&o

{ pode ser deixado apenas por conta dos profissionais do
/

markeling, o organizagdo de congressos e convengbes em

BN

2 BRAMANTE, Antonio Carlos, Recreagdo e lazer:o futuro em nossas mdos. In Educagdo Fisica e
Esportes, Perspectivas para o SéculoXXI1. Wagner Wey Moreira (org.)



c_ que a programagdo cultural assume um papel crescente na
alracdo dos participantes e na motivag8o dos congressistas; o

planejamento dos equipamentos de lazer, n&o sendo

ey

désejéve! que esla tarefa fique exclusivamente a cargo dos
- arquitetos e dos profissionais da 4rea construtiva, os quais nédo

| conhecem a fundo os processos de administragédo, /
i' manutengdo, alem de programagdo e animagdo destpé

\\ equipamentos™

.« *° PINA, Luis Wilson. Lazer: Multiplicidade de profissionais ¢ de fungdes. in: Formagfio e atuagio
\ profissional. Nelson Carvalho Marcellino {org.) (p.127)
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3- O EXEMPLO DO TURISMO

O crescimento constante do turismo merece uma atengdo especial
daqueles que trabalham e pretendem trabaihar com o lazer, pois este & um dos
seis contetidos culturais do lazer segundo CAMARGO em O que & Lazer®'. Além
disso, as obras Lazer e Educacéo (MARCELLINO, 1990) e Manual de fniciacéo

ao Estudo do Turismo (BARRETO, 1995), colocam como pressuposto basico do

lazer e do turismo, respectivamente a “opgdo pessoal’ ou a “livre escolha”,
mostrando assim inter-relacionamento entre os dois conceitos.

Na obra Paradoxo Global (Naisbitt 1994), o autor escreve no capitulo 3,
entitulado: “Turismo: A Globalizagio da Maior indistria Mundial”, que para muitos
paises, o turismo & de longe a maior fonte de renda e o setor mais forte no
financiamento da economia global.

A nivel giobal, segundo Naisbitt, o turismo emprega, direta e indiretamente,
10,6% da forga de trabalho e produz 10,2% do PIB mundial.

A medida que aumenta a popularidade de certas 4reas como destinagdes
de turismo internacional, elas também se tornam oportunidades de investimento
cada vez mais atraentes para os construtores multinacionais de hotéis e de
parques de diversdes, para os coordenadores de eventos especiais e para as
comunidades das estancias de varejo. Isto nos leva a acreditar que o
desenvolvimento do turismo traz um desenvolvimento econdémico para a regido,

gerando emprego € impostos, e principaimente investimento.

1 s contetidos culturais do lazer sdo seis: contetidos manuais, sociais, intelectuais, artisticos, fisico-
esportivos e turisticos,
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Existem dados abundantes a nivel mundial e dados limitados a nivel
nacional, porém a matéria “O capital vai ao pargue” (Veja, 20/07/95), mostra o
potencial do mercado turistico do Brasil. Afirma-se que nos préximos 5 anos serao
investidos mais de 1 bilhdo de reais em centros de lazer. A Disney é uma das
grandes empresas que pretendem investir em um parque em um pais da América
Latina. Evidentemente o Brasil deve entrar na disputa para poder sediar um dos
maiores parques do mundo, pois,

“...cerca de 350.000 pessoas voam anualmente do Brasil
com destino a Disney, passar as férias brincando. ‘Os
brasileiros formam o ferceiro maior grupo de visifantes da
Disney. Por que ndo aproveitar esse pessoal aqui?’, pergunta
Alain Baldacci, presidente da associagdo que retune as
empresas do ramo no pais™.

Pelo menos 10 novos parques serdo construidos no pais nos proximos 5
anos.

O Playcenter- estd implantando no Complexo SerrAzul, localizado em
ltupeva (70 Km. De Séo Paulo}, um grande conglomerado de lazer.

“A primeira atragdo seré um novo parque tematico, o
Playcenter SerrAzul. Com tema ligado & ecologia, custaré 200
milhbes de dblares. ‘Serd o maior complexo turistico da
América Latina’, promete Marcelo Gutglas, superintendente do

Grupo Playcenter™

32 ) capital vai ao parque. Revista Veja, julho de 1995. (p.97)
3 PIVETTA, M. & CALDAS, S.T. Explosfio divertida. Revista Veja, 3 de abril de 1996. (p.69)
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Também ja existem planos de novos parques em Fortaleza, Salvador, Belo
Horizonte, Curitiba e Porto Alegre. No Rio de Janeiro esta nascendo o Terra
Encantada, do tamanho equivalente a um Maracana e meio, que tera como tema
o folclore brasileiro. No setor dos parque aquaticos a situagido é a mesma. Uma
empresa norte-americana iniciou a construgdc de quatro grandes parques
aquaticos no pais, sendo dois no interior de Sao Paulo, um no Rio de Janeiro e
outro em Salvador.*

‘A Wetn Wild, a maior cadeia americana de parques
aquaticos, esta investindo 110 milhdes de ddélares em quatro
filiais no Brasil. ‘Clima e potencial de mercado para parques
aquéticos néo faltam’ diz Alain Baldacci, representante da
Wet'n Wild no Brasit™

Apesar deste quadro, o turismo no Brasil enfrenta sérios problemas
internos e ndo explora todo o potencial de que dispde para o desenvolvimento

deste.

TRIGO coloca em seu livro Turismo Basico o grande potencial

proporcionado pela localizagdo geografica e pela diversidade da natureza
brasileira, abrigando florestas tropicais como a Amazdnia, manguesais € ©
Pantanal do mato Grosso, contando ainda com um litoral de 7.400 km, com vastas
praias de areias brancas com aguas tépidas e cristalinas, e “acima do litoral do
Rio de Janeiro é possivel freqlientar as praias doze meses por ano.” (TRIGO,

1995).

** O capital vai ac parque. Revista Veja, julho de 1995. (p.97)
* PIVETTA, M. & CALDAS, S.T. Explos#o divertida. Revista Veja, 3 de abril de 1996. (p.69)



25

Os problemas apontados por Trigo s&0 as sucessivas crises econdmicas
que o pais enfrenta, o freqiente desrespeito aos direitos humanos, como as
chacinas ocorridas nos Oltimos anos, o desmatamento das matas como a selva
amazonica e, principalmente, a violéncia urbana do Rio de Janeiro.

‘Sendo o Rio de Janeiro o destino mais conhecido do Brasil e
possivelmente da América do Sul, a divulgacdo, na midia
internacional, dos problemas enfrentados pela cidade atingiu
diretamente o turismo brasileiro.”

Este fator € analisado também na matéria entitulada “O paraisoc gque
assusta” publicada na revista Veja de 6 de dezembro de 1995, o artigo comenta
um estudo publicado pela revista Conjuntura Econdmica, da Fundacao Getulio
Vargas, onde o pesquisador carioca Ib Teixeira mostra que o crescimento da
violéncia nas grandes cidades brasileiras, especialmente no Rio de Janeiro, é o
principal responsavel para a fuga dos turistas estrangeiros. O estudo também
mostra, segundo a revista Veja, que se o turismo no Brasil tivesse acompanhado
o desempenho que a atividade teve no restante do mundo, hoje seria uma das
principais fontes de divisas do pais.

Trigo afirma que ‘€ preciso investir em infra-estrutura, marketing e
formagdo de méo-de-obra especializada” e diz ainda que “g
implantagdo permanenfe de programas regionais de {turismo no
Sudeste, Sul Centro-Oeste, Norte e Nordeste do pais, articulados

com programas de &mbito nacional, ndo deve ser obrigagéo

3 TRIGO, L.G. Turismo Bdsico, 1995. (p.21)
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infernacional, os profissionais da érea e a soc,'edade civil em geral

demr desggs prq;etos para que o tunsmo se tome cada
. vez-maéis, ‘um setor dindmico, lucrativo e com cresc:mento néo
apenas na quant:dade de turistas ou no volume de divisas em
circulagdo, mas na qualidade dos servigos prestados e da méo-de-
obra utilizada.”’

Parecé qﬁe pelo menos um setor do turismo brasileiro despertou interesse
em investir no desenvolvimente do turismo. E o turismo de negécios. Hoje ha uma
grande mobilizagdo nos grandes centros, principalmente em Sdoc Pauio, para
atrair estes turistas que...

“Sédo os lturistas que mais gastam e mais influenciam novas
viagens’, explica Aristides de La Plata Cury, diretor executivo
do Sdo Paulo Convention Bureau™

Este € mesmo um mercado que movimenta milhdes no mundo todo e que
esta chegando com toda forga no Brasil, estimulando investimentos em hotelaria,
restaurantes e centros de convengdes, gerando emprego para muitos brasileiros.

“Dos 24 milhGes de pessoas que desembarcaram em algum
aeroporto brasileiro no ano passado, perto de 18 milhdes
faziam parte de uma categoria de tunista que viaja sem
maquina fotogréfica, sem crianga a tiracolo e sem bronzeados.
Séao os viajantes de negécios, que ocupam 80% das poffronas

dos avides nacionais, agitam cerca de 20.000 apartamentos

7 Thid. (p. 24)
% Uma imagem melhor. Revista Veja .(p.55) 28/02/1996.
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dos principais hotéis do pais e lotam os restaurantes mais
caros das grandes cidades... para aproveilar o movimento,
esta-se criando um circuito novo de hotéis, restaurantes,

bares e centros de convencgdes.”™

¥ Viajantes de gravata. Revisia Veja. (p.106) 17/04/96.
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4- O MERCADO DO LAZER EM CAMPINAS E REGIAO

-

~Parafazer uma-andlise dg ercado do lazer em Campinas e regido, ha a

(’/_

/ necessidade de se fazer um levantamento critico dos equipamentos de lazer

S
——
Campinas encontra-se no Anexo 1 e a relagdo dos novos parques da regido

existentes nas cidades circumﬂ}hjsﬂ relagao dos equipamentos de lazer de

encontra-se no Anexo 3. _
T v_,_..;—--""" - -“H\
ke endo como equamentos "de lazer os chamados equipamentos
especificos e os nao especificos de lazer. Os especificos sdo aqueles cuja |
‘concepgao foi direcionada para o lazer, como por exemplo, parques, clubes,
pra¢as € jardins publicos; e 0s equipamentos nao especificos sdo aqueles cuja |
concepgao nao foi direcionada exclusivamente para o lazer, mas adaptados para
este fim, como € o caso dos bares hotels shoppmg centers, casas noturnas 7
Mo

Campmas é uma mdade que acompanha as mudangas que ocorrem fora de

sSeus Ilrnites e estas ja se refletem na sua economia. As principais transformagdes

iyt gtin B Lis g e
.,_u..-v'

e AT ™ vm""'“""—-v—..—-..__.___, __,_.,,_,.w-'/
S s e -

E o} que mostra por exemplo a materla “Mao-de-ocbra migra para servu;os

publlcada na Folha de Sao Paulo, caderno Folha Sudeste.

i --setor de servigos criou 868 novas vagas e € 0 que concentra

o maior niimero de empregos: 97.015",

I3

”wf’ 40 Mao-de-obra migra para servigos. Caderno Folha Sudeste. {p.6). Folha de S. Paulo. 3 de margo de 1996.
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Especificamente, no campo do lazer, Campinas até bem pouco tempo atras

ndo contava com muitas opgdes. Porém, em poucos anos, comegou uma

explosdo de_ofertas_de_empresndimentos no ramo!’ Aparentemente os

e Samt 1

e

empresarios perceberam tal caréncia da cidade e passaram a investir neste
segmento. Muitos empresarios-vieram-de-outras_localidades para investir em

Campinas e acabaram vendo o lazer como um setor amplamente inexplerado e

e,

N e

promissor. Por outro lado a populagdo, acompanhando as transformagbes da

socie&é&é,—.béssou a exigir mais opg¢éo e qualidade no lazer da cidade.

U.nﬁ.a bo.a parte dos empresarios entrevistados ndo eram de Campinas e
também nao tinham a intengdo inicial de investir em lazer. Muitos optaram por
este segmento para acompanhar a tendéncia de desenvolvimento do setor que
ocorre no pais inteiro; baseando-se em pesquisas de mercado perceberam que
determinados segmentos eram absolutamente carentes.

Os entrevistados apontaram basicamente trés fatores que influenciaram o
surgimento de novos empreendimentos e o crescimento dos ja existentes no setor
do lazer em Campinas: a estabilizagdo da moeda, falta de opgao de lazer na
cidade e um aumento pela procura do lazer. Para os entrevistados este é um
segmento que deve receber uma grande atengdo dos empresarios e um macico
investimento no setor nos proximos anos.

Tanto é verdade, que os investimentos previstos para a regiio no campo
do lazer chegam a R$ 500 milhdes, segundo a matéria “Regido atraf industria do
fazer” publicada no jornal Correio Popular.

‘A regido de Campinas transformou-se em um polo

e e

' investimentos voftados para o lazer. Nos Ultimos 12 meses,

i e, i, ey,
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foram confirmados investimentos de pelo menos R$ 500
mithbes para serem aplicados em parques temaéticos,
aquéticos, cinemas e casa de diversdes até 1998”*

Entre os fatores apontados na matéria para este desenvolvimento esta a
existéncia de uma malha rodoviaria moderna e de grande fluxo e a proximidade
de grandes centros urbanos como Jundiai, Limeira, Piracicaba e Americana.

Com a implantagdo destes empreendimentos na regido, espera-se um
grande crescimento dos setores interrelacionados, como o setor da hotelaria,
restaurantes, bares, agéncias de t_urismo, e também o desenvolvimento do turismo
de negécio com a construgdo de um centro de convengdes que possa atrair
eventos de grande porte para a regidao, fator também reclamado pelos
entrevistados do setor hoteleiro principalmente.

A concentragdo demogréfica intensa desta regido do interior do Estado de
Sao Paulo, a renda per capita consideravelmente elevada (comparando-se com
outras regides de Sac Paulo como ¢ Vale do Paraiba, Vale do Paranapanema e
Vale do Ribeira), o setor industrial razoavelmente preservado (apesar das
mudangas tecnoldgicas e desemprego estrutural em alguns segmentos) e a
consolidagéo de ampla oferta de servigos em geral, caracterizam a regido como
tendo uma grande demanda motivada ao lazer.

Em termos geo-econdmicos, esta demanda tem sidb atendida, em baixa e
média escala, por novas casas noturnas, ampliacbes dos shopping centers
existentes (privilegiando equipamentos de lazer como cinemas), novas academias

de ginastica, diversificagdo da rede de alimentos e bebidas, inauguragao de

‘_ﬁkegiﬁo atrai indiistria do lazer. Caderno de Economia. {P.1) Correio Popular. 7 de jutho de 1996,
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hotéis nos diversos segmentos, surgimento de lojas de conveniéncia 24 horas e
franquias dos mais diversos tipos.

Em grande escala, ainda ao nivel de planejamento e projeto, estdo novos
hotéis ligados a redes internacionais (Hilton, Ramada, Caesar), parques tematicos
e investimento em infra-estrutura de transportes (recuperagio, ampliagdo e
construgéo de estradas, alteragdes no transito urbano, recuperacdo da malha
ferroviaria e estudos para implantagao de metrd).

Outro fator nio apontado pela matéria, mas sem duvida de extrema
importancia para empreendimentos de grande porte como o Complexo SerrAzul,
(Great Adventure, do Play Center e Wet'n Wild), que serdo instalados nos limites
da cidade de Vinhedo e ltupeva, é a proximidade do aeroporto de Viracopos, que
por sinal, vem apresentando um crescimento no numero de voos e de passageiros
ao nivel regional (aviagao de terceiro nivel),

O crescimento do setor do lazer no Brasil, € sobretudo na regidao de
Campinas, esta despertando o interesse de empresas que planejam explora-lo
como uma estratégia de marketing. E o caso do banco Bradesco e da Coca-Cola
que estdo patrocinando o parque Great Adventure, tendo em troca o direito
exclusivo de explorar o parque em seus segmentos de atuagao.

“Com investimento superior a U$ 10 milhdes, o conirafo
garante & Spal (maior fabricante de Coca-cola do Brasil) a

exclusividade na venda de bebidas no parque.”™

2 MARTINS, Carolina. Coca-Cola investe US$ 10 mithdes em parque. Correio Popular. Caderno de
Economia. (p.6) 26/05/96
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" O LAZER NA REGIKO ]
EMPREENDIMENTO | INVESTIMENTO ! CIDADE
Parque SerrAzul 245 milhdes ™ 7= ltupeva
Beto Carrero 200 mithbes < - 1 ndo confirmado
Brasil 500 230 milhdes ™7: Paulinia
 Iguatemi 12 mithdes _°. & * Campinas
Galleria 7 milhdbes 77 Campinas
Adveture Land 5milhbes i1 Sumaré
Limelight 1,5 mithdes =" Campinas
Unimart "1 milhdo =T Campinas
Qutlet 1 milh&o CET Campinas

Tabela 1 Fonte: CEDOC (Centro‘_;ie Documentacio do Correio Popular)®®

Ha outros dados importantes a seren® considerados: a temperatura média
de Campinas e regiéo é de 21,6° C,-com.um indice pluviométrico equivalente a 37
dias de chuva por ano. -Clima exremarente favordavel a implantagdo de
empreendimentos de lazer.

Estudos de viabiligade econémica <6 Banco Schamin Cury, destinados a
implantagdo do Parque Brasil 500 em: Paulinia demarcam uma area geografica
com 103 municlpios reunipdo cerca de 1& milhdes de habitantes, concentrando
recursos da ordem de 87 bilhdes de doiares, cerca de 1/5 do PIB Brasileiro (o
estado de S&o Pauic responde por 38% do PIB do pais) e quase 2/3 do PIB
estadual.

A Simonsen Associados foi contratada para coordenar os estudos de
marketing, viabilidade e desenvolviments do projeto Brasil 500. Os dados
levantados, ineditos em estudos sobre fdzer no Brasil, permitem projetar o
impacto desse setor na regido de Campinas, tomando-se por base os dados ao

nivel nacional @ macro-regional.

¥ Economia. Jornal Correio Popular. (p.1) Repide-srabiidistria do lazer. 07/07/1996
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A) industrias de parques de divers3o no Brasil
o 3.000 empreendimentos
o 50 empreendimentos com investimento fixo superior a 3 milhdes de délares
* 4 empreendimentos estruturados com os seguintes fluxos de visitantes:
o Playcenter (SP) - 2,5 milhdes/ano
» Parque da Mdnica (SP) - 1,2 milh&es/ano
« Beto Carrero (SC) - 1,0 milh&o/ano
s Beach Park (CE) - 500 mil/ano
Outros parques na cidade de Sao Paulo;
¢ Jardim Zooldgico - 2,2 milhdes/ano
» Pico do Jaragua - 1,5 milhao/ano
» Simba Safari - 500 mil/ano

Entre os 8 projetos anunciados de parques no Brasil, 3 estio no interior de

Séo Paulo:

s Wet'n Wild (5 franquias)
s Vinhedo (SP)
¢ Ribeirdo Preto (SP)
* Rio de Janeiro (RJ)
s Salvador (BA)
o Recife (PE)

o Palycenter SerrAzul (SP)

¢ Terra Encantada l( RJ)
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e Acquamundi (PE)

E um mercado ainda inexplorado no Brasil, mas significativo no mundo.

Os EUA tém 255 milhdes de visitantes/ano em seus parques tematicos; a
Europa, 75 milhdes; e a América do Sul, 32 milhdes. Os mega projetos
internacionais pertencem ao Grupo Disney e ficam com fatias consideraveis de
publico e receita:

« Disney Téquio - 33 milhées de visitantes/ano
« Disney World (Orlando, Fiérida) - 26 mithdes de visitantes/ano
« Euro Disney (Paris, Franga) - 11 milhdes de visitantes/ano

Os outros parques internacionais recebem uma média de 700 mil a 46
milhées de visitantes/ano.

Com uma populacéo estimada em 15,5 miihdes nas classes A BeC
(objeto de estudo deste trabalho), no Estado de S&o Paulo, pode-se perceber
claramente que existe demanda para vérios projetos de lazer, desde que tenham
planejamento adequado, qualidade de servicos e se estruturem com base nos
principios do desenvolvimento sustentavel.

Potencial de mercado - classes A, B, e C:

e Sé&o Paulo:

s 15,5 milhdes de pessoas

¢ Despesas de consumo por familia/ano: US$ 15.300,00
+ Macro regido de Campinas:

¢ 10,4 milhGes de pessoas

-+ Despesas de consumo por familia/ano; US$ 14.900,00
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* Micro regido de Campinas (Campinas, Vinhedo, Valinhos, Pedreira,
Jaguaritna, Paulinia, Indaiatuba, Mante Mor, Sumaré, Americana, Hortolandia,
Sta. Barbara D’Oeste, Artur Nogueira, Eng. Coelho)

¢ 1,0 milhdo de habitantes
» Despesas de consumo familia/ano: US$ 21.300,00

(Fonte: Simonsen Associados, in “Fundo de investimento imobiliario Brasil 500 -

Shain Cury / BB DTUM - s/d).
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5- CONCLUSAO

Confrontando os dados levantados pela pesquisa da Simonsen Associados
para ampliagdo do parque Brasil 500 em Paulinia, com as declaragbes dos
empresarios entrevistados, pode-se concluir que o mercado de Campinas é
promissor para o lazer.

O surgimento de novos empreendimentos na area nos (ltimos dois anos
deu um impulso significativo no setor que comeca a ganhar forca e a se
desenvolver.

Nenhum entrevistado se demonstrou pessimista com o futuro do segmento.
Pelo contrario, a maioria acredita em sua expansio e estd investindo no
crescimento de seus negocios para que estes possam enfrentar uma séria
concofréncia nos proximos anos.

Acredito que o Shopping Galleria tenha tido uma grande parcela de
responsabilidade por este “boom” de empreendimentos na area, pois sem duvida
trouxe um novo conceito de shopping para a cidade e despertou o interesse nos
empresarios para ¢ mercado do lazer. Tanto é significativo que os outros
shoppings da cidade estdo ampliando suas areas de lazer para atender as
exigéncias da populagdo.

Novas casas noturnas (¢como o Limelight, famosa casa de Sac Paulo), se
instalaram recentemente em Campinas para disputar o mercado. Algumas
pessoas acreditavam que a Limelight poderia diminuir o ptibiico de outras casas,
como o Café Cancun, porém ¢ que vemos € que ambas (e outras casas noturnas),
estdo com sua lotagac méaxima todos os finais de semana, sendo que durante a

semana o publico & consideravel.
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O que podemos verificar nas entrevistas é que varios discursos sao
superficiais e/ou contraditérios. Muitos proprietarios e executivos de
empreendimentos destinados aos varios tipos de lazer, ndo possuem conceitos
claros sobre esta atividade e desconhecem a estrutura mais abrangente (aos
niveis praticos e tedricos) do setor. Alicercam-se nos procedimentos
proporcionados pelas franquias ou, no caso de empreendimentos independentes,
contam com a “intuicdo” e auxilio razoavel das pessoas com certa experiéncia no
assunto. Poucos possuem um planejamento metédico, uma clareza geral e um
conhecimento profundo de sua area de atuagao.

Pode-se perceber que é”s”";iégéoés‘que atuam na area nao sio profissionais

é'rﬁ.ta.zé‘r.," por este motivo limitam os seus conhecimentos do lazer
ao senso comum, reduzindo seus valores ao descanso e ao divertimento apenas,
‘deixando de lado o desenvolvimento pessoal e soc_ia! proporcionado pelo iazer““_,
5-.\_\p\‘elo menos concientemente. |

'i':'”;;fééi'é'c; qué haja uma formagao sélida de profissionais da area, com uma
formacac que dé conta de um conhecimento amplo do lazer dentro de uma vis&o
de totalidade, pois um mercado em plena expanséo exige a atuagdo de
profissionais qualificados.

Os dados levantados na pesquisa comprovam ¢ potencial do mercado do
lazer em Campinas. Este crescimento, como podemos ver, ndo € exclusivo da
cidade ou da regiao de Campinas. Trata-se de um crescimento a nivel mundial,
que tende a se intensificar cada vez mais, principalmente no Brasil onde o setor,

ainda tem muito a se desenvolver.

4 MARCELLINO, Nelson Carvalho. Lazer e educagdo. 1990, p.21.
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O presidente da assossiagdo brasileira das entidades de hospedagem,
alimentagdo e turismo (ABRESI), Nelson de Abreu Pinto, foi um dos
organizadores {com o SEBRAE e a EMBRATUR) do maior e mais atualizado
banco de dados sobre turismo no Brasil.

Publicado no segundo semestre de 1996, o documento entitulado “A

industria do tunsmo no Brasil - Perf | e tendéncias”, faz algumas consideragdes

e i e iy TR T A 1
-

,--'-"""

| bastante pertinetes sobre o setor. Essas consideragbes sdo validas para os
empresarios e profissionais de lazer e turismo do Brasil em geral e,
evidentemente, da regido de Campinas em particular, pois nossa realidade
insere-se no contexto mais geral do P_a_f_s.

Abreu Pinto considera que, épara tornar o produto turistico brasileiro mais

"t

competitivo (incluindo-se ai 0s equipamentos de lazer), deve-se atentar para:
politicas publicas e privadas de preservacio do meio ambiente natural e cultural;
desenvolvimento sustentado;

gualidade de vida; e
desenvolvimento regional harménico; N
integracé@o entre as varias atividades turisticas e entre as diversas regides; |
geragao de divisas, impostos € empregos; - ,

Os dados apresentados no documento da ABRES! pela primeira vez
transcendem o tripé convencional turismo-hotelaria-gastronomia e enfocam o
vasto setor ligado ao lazer. As consideragbes feitas aos setores de parques
teméticos, albregues da juventude, campings, colonias de férias, o complexo

SESC, clubes de férias, “Time Sharing” e marinas, mostram uma vasta e recente
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teia de servigos que direta ou indiretamente, beneficiam e alteram o perfil do lazer

no Brasil.
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AREAS ESPORTIVAS E RECREATIVAS PARTICULARES

(NOME TIPO -l
1. Bingo Taquaral Bingo

2. Stricke 2000 Boliche

3. Planet Ball Campo De Futebol
4. ABRESC (Ass. B.R. Dos Sub-Ten. E Sarg. De Campinas) Clube Social

5. Associagfio. Atlética Banco Do Brasi Clube Social

6. Andorinha Parque Clube Clube Social

7. Casa Portugal De Campinas Clube Social

8. Circulo Militar De Campinas Clube Social

9. Ciube Atlético De Campinas Clube Social
10.Clube Allético Monte Libano De Campinas Clube Social
11.Clube Campineiro De Regatas E Natagdo Clube Social
12.Clube Concdrdia Clube Social
13.Clube Cultural Recreativo Campinas Clube Social
14.Clube Fonte S&o Paulo Clube Social
15.Clube Semanal De Cultura Artistica Clube Social
16.Instituto Cuitural Nipo Brasileiro Clube Social
17.Sociedade Hipica De Campinas Clube Social
18.Sociedade Recreativa Bonfim Futebol Clube Clube Social
19.Sociedade Recreativa Bonfim Futebol Clube 2 Clube Social
20.Ténis Clube De Campinas Clube Social
21.Nosso Clube Clube Social

22 .Jockey Clube De Campinas Clube Social (Casa De Jogos)

23 Associagio. Atiética Ponte Preta 2

24 Associago. Atlética Ponte Preta 3
25.Clube Campineiro De Regatas E Natagso 2
26.Clube Conctrdia 2

Ciube Social (Sede De Campao)
Clube Social (Sede De Campo)
Clube Social {(Sede De Campo)
Clube Social (Sede De Campo)

27.Clube De Campo Irapud Clube Social (Sede De Campo)
28.Clube Fonte S&o Paulo 2 Clube Social (Sede De Campo)
29 late Clube Campinas Clube Social (Sede De Campo)
30.Ténis Clube De Campinas 2 Clube Social (Sede De Campo)

31.Clube Semanal De Cultura Artistica 2
32.Guarani Futebol Clube

Ciube Social (sede De Campo)
Clube Social E Estadio De Futebol

33.Associagsio. Atlética Ponte Preta Estadio De Futebol
34.Fun House Jogos Eletrdnicos
35.8un Games Jogos Eletrdnicos
36.Extreme indoor Pista De Kart
37.Kart Racing Pista De Kart
38.Speedindoor kart Pista De Kari
39.5port Kart Indoor Pista De Kart
40.8quash Cleto Quadras De Squash
41.Squash Baro Quadras De Squash
42.Academia De Ténis Vera Cleto Quadras De Ténis




SHOPPING CENTERS

| Shopping

Shopping Iguatemi
Shopping Galleria
Shopping Unimart
Shopping Outiet
Shopping Ouro Verde

b N

|

RESTAURANTES

Restaurantes Sistema Especialidade
(1.7 1+1 A La Carte

2. Adega Caxias Do Sul A La Carte

3. Agua Restaurante A La Carte

4. Crepe Suzete A La Carte

5. Crepe Suzete Galleria A La Carte

6. Esconderijo A La Carte

7. Esconderijo Do Boi A La Carte

§. FacaBar A La Carte

9. Facca F° Restaurante Bar A La Carte

10.Galeteria Da Nonhna A La Carte

11.Hero Cornida Caseira A La Carte

12.Leve Sabor A la Carte

13.Mamé&o Bar A lLa Carte

14 Milton’s Restaurante A La Carte

15.Minas Restaurante A La Carte

16.Pankeka’s E Cia A La Carte

17.Polo Norte A La Carte

18.Porcadinha A La Carle

19 Restaurante Salsalitro A La Carte

20.Restaurante Ermitage A La Carte

21.Restaurante Municipal A La Carte

22 Restaurante Palomares ALz Carte

23.Rosario A La Carte

24 Tomate Heithy Food A La Carte

25.Cantina Alema AlLa Carte Alemao
26.Heidelberg A La Carte Alemao
27 Restaurante Do Alem&o De Il Ala Carte Alemao
28.Coma Kibe A La Carte Arabe
29.Disk Kibe Lanchonete Arabe
30.Pao Das Asébias A La Carte Arabe
31.Papai Salim A La Carle Arabe
32 Rachid Restaurante A La Carte Arabe
33.Riyad Esfirras Especiais Lanchonete Arabe
34 Tenda Arabe A La Carte Arabe
35.Bali A La Carte Chinés
36.China A La Arte Chinds
37.China City Self Service Chinés
38.China In Box Lanchonete Chinés
39.Dinastia A La Carte Chinés




40.Garden Restaurante Chinés
41.Golden City

42 Hong Kong

43, Kowloom

44 | oom Kun 1

45.L.oom Kun 2

46.Palace Restaurante Chinés
47 Restaurante Pequim
48.Trim Trim

49.Adega Farroupitha
50.Churrascaria Karninha
51.Churrascaria Ranchinho
52.Costelaria Carro de Boi
53.Filet & Cia

54.Phenicia Choperia E Galeteria
55.Ra Chu

56.Steak Grill Churrascaria

57 Aeroplano Grili

58.Avenida Grill

59.Bar da Picanha

60.Bermrok's Grill
61.Bommezmo

62.Campinas Grill

63.Cenério Bar E Churrascaria
64.Chamine Rest. E Churrasc.
65.Churrascaria Amigao
66.Churrascaria Bamacio
67.Churrascaria Chimardo
68.Churrascaria D'anna
68.Churrascaria Do Mineiro
70.Churrascaria E Pizzaria Andorra
71.Churrascaria Estrela Do Sul
72 .Churrascaria Fassina
73.Churrascaria Fassina
74.Churrascaria Fazend&o
75.Churtascaria Gaucha
76.Churrascaria Quintaldo
77.Churrascaria Rei Do Cupim
78.Churascaria Sta. Gertrudis
79.Churrascaria Sulina
80.Churrascaria Vale Do Sul
81.Churrascaria Varanda
82.Churrasqueto

83.Colonial Grill

84.Colonial Grill

85.Costelaria Carro De Boi
86.Deck Grill

87.Espeto de Prata

88.Espeto De Prata |
89.Espeto De Prata Il
90.Estrela Do Shopping
91.Gigantes Churrascaria
82.Gran Via Gril

93.Hirata

94.ldalvo’s Churrascaria
85.Mar Brasil

96.Montana Grill

97.0 Somiso

A La Carte
A lLaCarte
Ala Carte
A La Carte
A La Carte
A La Carte
A La Carte
A La Carte
A La Carte
A LaCare
A La Cante
AlLaCarte
A La Carte
ALa Carte
A La Carte
A La Carte
A LaCarte
Rodizio
Self Service
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Redizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizig
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizic
Rodizio
Rodizio
Rodfzio

Chinés

Chinés

Chinés

Chinés

Chinés

Chinés

Chinés

Chinés

Chinés

Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Chuirascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
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98.Pampa

89.Papos E Porgdes
100.Resnobre Grill
101.Rodeio’s Grill

102.Steak Grill Churrascaria
103.Steak Grill Churrascaria
104 Terral Restaurante
105.Bistrd

106.D'elisa Restaurante E Buffet
107 Espiegie

108.La Babel

109.La Babel Galleria
110.Le Jardin

111.Aldeia Do Meaco
112.Camaréo & Cia
113.Tabema Do Manue!
114. Amareto

115.Big Express Pizza
116.Bonelii

117.Cantina Fellini
118.Cantina Ritorno
119.Casa Nostra
120.Caselia Pizzaria

121.Choperia E Pizzaria Torre Di Piza

122.Disk Pizza

123.Etna Pizzaria

124 Macarronada ltaliana
125.Mirella

126.Monte Belo |, II, I
127 Nono Miquele
128.Nossa Pizza
129.Pizza Fone
130.Pizza Nobre
131.Pizza Uno
132.Pizzafone
133.Pizzaria Bonelli

134 Pizzaria Castelo
135.Pizzaria Monjolinho
136.Pizzaria Napoli

137 Pizzaria Nova Trento
138.Pizzaria Toca Do Grilo
139.Press Pizza
140.Ragateila

141 Recanto Da Princesa
142 Ritomo Il
143.Scudeto Pizzaria

144 Termago ltalia
145.Timbd

146.Tivoli

147 Trattoria Fontana Di Trev
148 Trattoria Le Torri Di Bologha
149 Trattoria Serafini
180. Trattoria Siena
151.Trattoria Tevere

152 Villani

153.Matsu Restaurante
154.R Yakissoba & Cia
155.Shogun House

Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
Rodizio
A La Carte
A La Carte
A La Carte
A lLaCarte
A lLa Carte
A lLa Carte
A La Carte
A La Care
A La Carte
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Ala Care
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
A La Carte
Pizzaria
Pizzaria
A lLa Carte
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
Pizzaria
A La Carte
A La Carte
A La Carte
A La Carte
AlaCarte
Pizzaria
A La Carte
A La Carte
AlaCarte

Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Churrascaria
Francés
Francés
Francés
Francés
Francés
Francés
Frutos Do Mar
Frutos Do Mar
Frutos Do Mar
Haliano
italiano
ftaliano
italiano
ltaliano
Italiano
haliano
Italiano
ltaliano
Italiano
ltaliano
Haliano
Italiano
haliano
ltaliano
haliano
ltaliano
ltaliano
Haliano
ltaliano
ltaliano
Haliano
ltaliano
Haliano
Haliano
italiano
ltalianc
Italiano
italiano
Haliano
ftaliano
italiano
Raliano
Kaliano
ltaliano
Haliano
taliano
ltaliano
Italiano
Japonés
Japonés
Japonés
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156.Taka ALa Carte Japonés

157 .Barril De Pélvora A lLaCarte Mineiro
158.Cantc Do Sertio A La Carte Mineiro
159.Casa Do Mineiro A lLaCarte Mineiro
160.Flor Da Terra Restaurante ALz Carte Mineiro
161.Cantinho Portugués A La Carte Portugués
162.Dom Manuel A LaCarte Portugués
163.Bom Prato Prato Do Dia
164 Leve Comida Prato Do Dia
165.Restaurante E Doceria Cleo Prate Do Dia
166.Savassi Prato Do Dia
167. Tradicional Prato Do Dia
168.Lautrec Restaurant Restaurante
169 .Solarium Restaurante
170.A0 Comildo Self Service
171.Blackout Self Service
172.Bom Tempero Self Service
173.Cacareco Self Service
174.Costela & Chopp Self Service
175.Eden Bar Self Service
176.Essencial Self Service
177 Expresso Grill Self Service Self Service
178.Gertrudis Self Service
179.Gréo De Arroz Self Service
180.Jeito De Comer Seif Service
181.Maracuja Restaurante Self Service
182 Maria Manca Restaurante Self Service
183.Refil Restaurante Self Service
184.Restaurante Napoli Self Service
185.Restaurante Palatus Self Service
186.Restaurante Principe Self Service
187.Rossi Restaurante Self Service
188.Spice Express Restaurante Self Service
189.Strog & Noff Self Service
190 Travessa Quente Self Service
191 Natureza Self Service Vegetariano
192. Nutrir Self Service Vegetariano

47

' BARES, CASAS NOTURNAS & CIA

NOME SERVICO TIPO |
1. Los Tucanos Bar Americam Bar Bar Noturno
2. Afios Locos Bar Bar Notumo
3. Bar Noturno Bar Bar Notumo
4, Bar Totem Bar Bar Noturno
5. Bate Papo Bar Bar Notumo
6. Bem Bom Bar Bar Notumo
7. Caicod Bar Bar Notumo
8. Café Spazio Bar Bar Noturno
9. Cieso Bar Bar Notumo
10.Contraméo Bar Bar Noturmo
11.0h Caicuta Bar Bar Noturno
12.Pub The Red Lion Bar Bar Notumo
13.Rei Das Batidas Bar Bar Notumo
14.Platz Bar / Auditério Bar Notumo
15.Pedra da Gavea Bar Bar Notumo
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16.Maria Bonjour Bar Bar Noturno
17.Papagaio Bar Bar Notumo
18.Don Pepe Bar Bar Notumo
19 Vivant Bar Bar Noturno
20 Sarau Bar Bar Bar Notumo
21.Bouling Center Bar / Boliche Bar Noturno
22 Cervejaria Nacionat Cervejaria Bar Noturno
23.Cervejaria Continental Cervejaria Bar Noturno
24 Cervejaria Transmontana Cervejaria Bar Noturno
25.Choperia De Prata | Choperia Bar Noturno
26.Choperia De Prata I Choperia Bar Notumo
27.Choperia E Pizzaria Sei La Choperia Bar Noturno
28.Choperia O Alegre Tirolés Choperia Bar Noturno
29.Choperia Birosca Choperia Bar Notumo
30.Giovanetti Piano Bar Choperia/Piano/Bithar Bar Noturno
31.Giovanetti | Choperia/Pizzaria Bar Notumo
32.Giovanetti Il Choperia/Pizzaria Bar Noturno
33.Giovanetti jil Choperia/Plzzaria Bar Notumo
34 Giovanetti IV Chope./Pizzaria/Bilhar Bar Noturno
35 Krematorium Choperia Bar Noturno
38 Karacke Kandio Karacke Bar Notumo
37 Whisgueria Convivéncia Whisqueria Bar Noturno
38.Apb Casa Noturna Casa Noturma
39.Boite Double Face Night Club American Bar Casa Notuma
40.Café Cancun Casa Noturmna Casa Noturna
41.Clube De Esquina 1 Casa Noturna Casa Notumna
42 Clube De Esquina 2 Casa Noturna Casa Notuma
43 Delicius Dancing Denis Casa Notuma Casa Notumna
44 Flor De Lis Casa Noturna Casa Noturna
45.Mr Frog Casa Notuma Casa Noturma
48.0 Cangaceiro Casa Noturma Casa Notuma
47 Pacha Brasil Casa Notuma Casa Noturna
48 Summer Night Casa Noturna Casa Notuma
49_Sweet Memories Casa Notuma Casa Notumna
50.Up Town Bar Casa notuma Casa Notuma
51.Yes Brasil Casa Noturna Casa Notuma
1. Doce & Magia

2. Doceria Amor Aos Pedagos

3. Doceria Amor Aos Pedacos Galleria

4. Doceria Senzala

5. Doceria Tia Maura

6. Doceria Tia Sinhd

7. Doceria Tia Sinh& Il

8. Doces & Cia

9. Fomo Quente Pao De Queijo

10.Honey Honey

11.Sinhazinha

12.Teaminos
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NOME TIPO
1. Boca Do Formo

2. Chillie Pepers

3. Colorado

4, Ementa

5. Grelhados Bar

6. Kaitus

7. Lanchonete Paulistinha

8. Lanchonete Regina

9. Pacheco

10.Ki Fome Auto Lanches
11.Lanch&o E Cia Auto Lanches
12.Bocao Auto Lanches Aufo Lanches
13.Bagdad Café Café
14.Café & ClA Café
15.Café Granavelle Café
16.Café Cidade Café

17 Café Conceigdo Café
18.Café Do Ponto Café
19.Café Do Ponto Galleria Café
20.Café Do Ponto 1 Café
21.Café Pastel Café
22.Café Regina Café
23.Casa De Café £ Tabacaria Café
24.Center Café Café

25 Delicatessem & Coffe Shop Café

26 .Europa Cafe E Gelados Ltda Café
27.Fran's Café Café

28 .Bigburguer Franquia
29.Bob's Centro Franquia
30.Bob's Galleria Franquia
31.Habib's Franquia
32.Hobby's Lanchonete Franquia
33.Mac Donald’s (3) Franguia
34.Pizza Hut 1,2,34 Franquia
35.Tom Pastel Pastéis
36.0 Pasteldo Pastéis
37 Pastel Caseiro Pastéis
38.Pastel Mania Pastéis
39.Le Sorbette Sorvetes
40.Sabor De Verdo Sorvetes
41.La Rondinella 1,2 Sorvetes
42 Beijo Gelado Sorvetes
43.Tic Caetano Sorvetes
44 Sucoteca - Sucos
45 Mr. Suco’s Sucos
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HOTEIS®
Hotel Capacidade Estrelas®
1. Hotel Nacional Inn Campinas 401 5
2. Hotel Vila Rica 150 5
3. The Royal Palm Plaza Hotel 124 5
4. Cambui Hotel Residence 102 4
5. Cezanne Plaza 80 4
6. Hotel Fazenda E Golf Solar Das Andorinhas 240 4
7. Lhirondelle Campinas Flat Service 110 4
8. Novotel Campinas Norte 212 4
9. Park Tower Hotel Residence 168 4
10.8Saint Moritz 160 4
11.Campinas Flat Service 200 3
12.Campinas Palace Hotel 125 3
13.Campinas Residence Apart Hotel 32 3
14.Colonial Plaza Hotel 84 3
15.Diplomata Hotel 150 3
16.Emitage Boulevard 150 3
17.Ermitage Glicéno 83 3
18.Hotel Bahamas 170 3
19.Hotel Opala Avenida 20 3
20.Hotel Opaila Bardo 47 3
21.Hotel Premium 72 3
22 Hotel Savoy 100 3
23.Leon Park Hotel e Convengdes 80 3
24.8an Francisco Plaza Hotel 112 3
CAPACIDADE TOTAL 3.363 Leitos

BUFE -

[Bufé Servigo |
1. Alianga Buffet Bufé
2. Bufé Othoniel Bufé
3. Bufé Palatus Bufé
4, Bufé Paladar Bufé
5. Bufé Pao Das Arédbias Bufé
6. Bufé Pedacinho Do Céu Bufé
7. Bufe Vilage Bufé
8. Bufé Campinas Bufé
9. Bufé D'elisa Bufé
10.Bufé Delite Bufé
11.Bufé Eldorado Bufé
12.Bufé Gertrudis Bufé
13.Bufé Mantovani Bufé
14.Bufé Nutricerv Bufé
15.Espetinhos Campinas Bufé
16.Pot Pourri Festas Bufé
17.Solar Maju. = Bufé
18.Viva Festas Bufé Bufé




19.Bufé Bistro

20.Lucy’s Bufé

21.Bufé Cruzeiro Do Sul
22 Bufé Babalu

23.Bufé Infaniil Travesso
24 Bufé Infantil Sonho De Festa
25.Bufé Infantil Juvenil Algodio Doce
26.Bufé Shibumi

27.Twin's Dog

28.Festa & Cia Bufé
29.Arco-fris Festas

30.Bufé Arle e Festa
31.Bufé Oficina De Sonhos
32.Cor e Alegria Bufé
33.Festa E Eventos Bufé
34 Pik Nik

35.Bufé Unido

36.Bufé Bleu Et Blanc
37.8Bufé Di Marchi

38.Bufé Macul

39.Bufé Catedral

Casamento
Casamento
Equipamentos
Eventos

Infanil

Infantil

Infantil

infantil

Infantil

Infantil E Adulio
Infanto Juvenil
infanto Juvenil
Infanto Juvenil
Qualquer Idade
Qualquer Idade
Qualquer {dade
Rotary

Saléo

Satfo

Salao

Servicos e Equipamentos

- CINEMASECINECLUBES

CINEMA CAPACIDADE
1. Cine Jequitiba 780
2. Cine Galleria 1 230
3. Cine Galleria 2 230
4. Cine Galleria 3 230
5. Cine Galleria 4 392
6. Cine Galleria 5 230
7. Cine Galleria 6 380
8. Cine lguatemi 1 475
9. Cine Iguatemi 2 475
10. Cine Ouro Verde 200
11.Cine Paradiso 200
12.Cine Windsor 950
CAPACIDADE TOTAL 4.772

TEATRO

TEATRO CAPACIDADE
1. Teatro Arte E Oficio 200
2. Teatro Carlos Maia 160
3. Teatro Da Vila. Padre Anchieta 260
4. Teatro De Arena 5.000
5. Teatro Do SESC 250
6. Teatro Interno Do Cento De Convivéncia Cuitural 500
7. Teatro José De Castro Mendes 850
8. Teatro Teresa Teresa Aguiar 100
CAPACIDADE TOTAL 7.320
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NOME TIPO

1. Bosque Augusto Rusch ~ Bosque

2. Bosque S3o José Bosque

3. Convivio Convivio

4. Ginasio Do Taquaral Interdisciplinar

5. Kartodromo Afranio Ferreira Jr. Kartédromo

6. Largo Do Pard Largo

7. Largo Do Rosério Largo

8. Largo Sta. Cruz Largo

9. Bailneario Parque Portugal Pargue

10.Parque Ecoldgico Monsenhor Emilio José Salim Pargue

11.Jardim Carlos Gomes Praga

12.Praga Antdnio Pompeu Praga

13.Praga Augusto César Praga

14 Praga Bento Quirino Praca

15.Praga Corréa De Lemos Praga

16.Praga D. Pedro ii. Praca

17.Praga Dr. Heitor Penteado Praca

18.Praga Guilherme Almeida Praga

19.Praga José Bonifacio Praca

20.Praga Luiz De Camdes Praga

21.Praga Rui Barbosa Praga

22 Centro Esportive Do Parque Valénga Praga De Esporte
23.Centro De Integragfo Social Tancredo Neves Praga De Esportes
24.Centro De Lazer Guido Sagalio Praca De Esportes
25.Centro De Lazer Jaime Lemer Praca De Esportes
26.Centro De Lazer Omar Cardozo Praca De Esportes
27 .Centro De Lazer Renato Rigueto Praga De Esportes
28.Centro De Vivéncia Dos Idosos Praca De Esportes
29.Centro Esportivo Dorival Daniel Waetege Praga De Esportes
30.Centro Esportivo Dos Trabathadores Praca De Esportes
31.Centro Esportivo Jéao Carlos De Oliveira Praga De Esportes
32.Ginasio De Esportes Rogé Ferreira Praga De Esportes
33.Praga De Esportes Benedito Dos Santos Praga De Esportes
34 Praga De Esportes Carlos Grimaldi Praca De Esportes
35.Praga De Esportes Edgar Ariani Praga De Esportes
36.Praga De Esportes Dr. Roberto Angelo Barbosa Praga De Esportes
37.Praga De Esportes Ferdinando Panatione Praga De Esportes
38.Praga De Esportes Olynpio Dias Porto Praga De Espories
39.Praga De Espories Pompeu De Vitto Praca De Esportes
40.Praca De Esportes Salvador Lombardi Neto Praga De Esportes
41_Praga De Esportes S&o Bernardo Praca De Esportes
42 Praga De Esportes Sorkis Salamene Praca De Esportes
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' PONTOS TURISTICOS

NOME TIPO
1. Bosque Da Paz Yitzhak Rabin Bosque
2. Bosque Dos Alemdes Bosque
3. Bosque Dos italianos Bosque
4. Bosque Dos Jequitibas Bosque
5. Castelo Mirante
6. Centro De Ciéncias, Letras E Artes Centro Cultural
7. Centro De Convivéncia Cultural Centro Cultura!
8. Escola Preparatéria De Cadetes Do Exército  Unidade Militar
9. Lago Do Café Parque
10.Maria Fumaga Passeio Turistico
11.0bservatério Jean Nicoline Observatério
12.Palécio Dos Azulejos Patriménio Historico
13.Palacio Dos Jequitibas Prefeitura
14.Parque Dos Guarantans Parque
15.Parque Ecolégico Monsenhor Emilio José Parque

Salim
16.Parque Portugal Parque
17.Planetario De Campinas Planetario
18.Planetério De Campinas Planetario
19.Unicamp Universidade

| CLUBES DE SERVICOS

CLUBES SERVICOS ]
1. Lions Club Campinas Andorinhas Lions

2. Lions Club Campinas Campos Sales Lions

3. Lions Club Campinas Carlos Gomes Lions

4, |jons Ciub Campinas Centro Lions

5. Lions Club Campinas Guanabara Lions

6. Lions Club Campinas Jequitiba Lions

7. Lions Club Campinas Norte Lions

8. Lions Club Campinas Princesa D'oeste Lions

9. Lions Club Campinas Souzas tions

10.Lions Club Campinas Sul Lions

11.Lions Club Viscondessa De Campinas Lions

12.Rotary Campinas Cambuf Rotary

13.Rotary Campinas Campos Sales Rotary

14.Rotary Campinas Norte Rotary

15.Rotary Campinas Qeste Rotary

16.Rotary Campinas Sul Rotary

17.Rotary Clube De Campinas Rotary N
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— CIAS. AEREAS

[ REPRESENTAGOES ]

Aerolineas Argentinas
Alitalia

Ibéria

Lufthansa

Orecap

Rio Sul

Swissair

Tam

. Transbrasil

10.Varig

11.Vasp

CONDOMAWN




ANEXO 2

RESUMO DAS ENTREVISTAS]
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1- FUN HOUSE
Casa de jogos eletrénicos
Entrevistado: Ricardo Amaral de Souza
Idade: 32 anos
Formagao: Publicitario
A Fun House € uma casa de jogos eletrénicos localizada no Shopping

Galleria, que tem como principal filosofia o lazer para a familia através de jogos
interativos e inovadores no mercado nacional. O sistema “redenpcion”, que é
uma novidade que a casa traz para Campinas, consiste em dar brindes aos
jogadores de acordo com sua pontuagéo, contando também com jogos interativos.

Pertence a uma rede onde a estratégia atual é a instalagcdo de casas de
Jogos em shopping centers visando um puablico alvo bastante definido e com um
potencial bastante grande, confirmando a tendéncia da transformagao dos
shopping center em centros de iazer.

O préximo empreendimento da rede é a instalagdo de um “Sport Bar” (bar
tematico cujo tema € o esporte) também no Shopping Galleria. A escolha da
instalagédo na cidade de Campinas foi influenciada pelo fato de que o proprietario
é da cidade e foi motivado pelo aumento de investimento do lazer na cidade e
regiao.

A instalagado no Shopping Galleria, deve-se a prépria filosofia diferenciada
deste, em ser um centro de op¢des de lazer, influenciando uma transformacao
nos demais shoppings de Campinas.

Para Ricardo, a inclusdo de areas de lazer em shopping centers, € uma
tendéncia mundial cujo objetivo & dar um atrativo a mais aos clientes e atrair

piblico para esses empreendimentos. Segundo Ricardo ja ha nos EUA, shopping
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centers formédos exclusivamente por areas de lazer, com cinemas, casa
noturnas, fast food, boliches, academias, etc...
‘Em Campinas faltava um espago assim dentro de um
shopping, vocé vai com a familia, e ia s6 no restaurante, ou
deixava os filhos jogando e saia para fazer compras. Aqui
ndo, o pai fica jogando junto com o filho, e depois os dois

saem para fazer compras. Estamos unindo a familia”.
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2- PACHA BRASIL
Casa noturna
Entrevistada: Isabe! Mezencio
Assessora de Marketing
Formagéo: 2° anc de publicidade e propaganda
A Pacha Brasil ¢ uma casa noturna instalada em campinas ha 4 anos. Ela

possui uma proposta de lazer requintado para as noites da cidade com a
apresentacao de shows internacionais do eixo Rio - Sao Paulo.

O fator que influenciou a instalag&o na cidade foi o fato de, na época, nédo
haver nenhuma outra casa noturna de alto nivel na regiao e pelo fato de estar
localizada préxima a cidade de grands centros. A Pach4 é uma franquia que tem
sua sede em Madri, na Espanha, e conta com cerca de 100 casas em todo o
munde. Esta franquia tem uma arquitetura arrojada e diferenciada. Mais um dos
atrativos da casa.

A Pacha organiza eventos culturais, promocgdes, festas e leildes, além das
noites de boates.

Tem em seu publico alvo a classe “A” e “B", e atende desde o publico
universitario, passando pelo pdblico aduito e o publico jovem de Campinas e
regiao, atingindo também o publico de Sao Paulo. Segundo Isabel, aos finais de
semana, 50% do publico é de Sdo Paulo e da regido de Limeira, Piracicaba,
Americana e outras.

A casa tem planos de ampliagédo com instalagdes de uma arena para 7.000
pessoas, praia artificial, € outras atragbes que ainda se encontram em fase de

projeto.
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Isabel credita o crescimento da casa ao pioneirismo na realizagdo de
grandes shows no interior, “coisa que antes no havia”.

‘Campinas esta bastante distante de ter um lazer forte. Nao

temos muita opgdo. Nao tem um teatro que vai passar uma

pega boa, trés dias antes, uma semana antes Ja naoc tem mais

ingresso”
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3- 100% VIDEO

Locadora de videos e games
Entrevistado: Flavio Fraisiebem

Socio

Formag¢do: Mestre em engenharia elétrica

A 100% Video & uma casa de locagao de videos instalada em Campinas ha
10 anos. Nestes 10 anos observou-se um crescimento constante. Chegou a abrir
2 lojas por ano, nos Ultimos anos, sendo que atualmente conta com 10 lojas em
Campinas e 7 em outras cidades, entre lojas proprias (em Campinas) e lojas
franquiadas. A comemoragéo dos 10 anos de funcionamento foi coroada pelo 1°
lugar no prémio Abril Video, entre todas as |ocadoras do Brasil.

Seus trés sbcios iniciaram 0 negdcio como um “hobbie” e hoje ja se tornou
uma das principais locadoras da cidade.

A instalagdo em Campinas foi decidida apés uma pesquisa de mercado
incluindo duas cidades com potencial: Sao Carlos e Campinas.

A loja esta adotando o sistema de franquias para a ampliacdo da rede, mas
limita a participagéo de franquiados a outras cidades fora de Campinas, pois o
mercado interno € explorado pelo proprio grupo.

Segundo o Sr. Flavio, varios fatores diferenciam a 100% video das demais
locadoras, entre eles o fato de ser uma locadora que tem o maior nimero de fitas
por loja. Ha& desde filmes comerciais até fiimes “cult’. A rede oferece treinamento
para todos os funcionarios e trabalha com todos os géneros de filmes.

QO Sr. Flavio acredita que o desenvolvimento desta area se deu pelo
aumento do nimero de video cassetes existentes nas casas das pessoas € que a

tendéncia € aumentar muito mais.



60

“Na medida em que o video -cassete incorporou
quotidianamente os habitos de lazer e entretenimento das
pessoas, o mercado foi crescendo. Na medida que a
populagédo de baixa renda consegue melhorar seu poder
aquisitivo, eles também compram um video cassete. entio ha
uma demanda muito maior por lazer. O video é uma das
alternativas de lazer mais baixo custo. Normalmente existe
hoje uma locadora préxima de todas as residéncias e de todos
os locais de trabalho, por apenas R$ 345 a pessoa esta
assistindo o Ultimo filme que foi langado. Entao acho que isto
€ uma estrada de desenvolvimento extremamente
promissora’.

“Na época s6 poderia investir em duas cidades, eu fiz uma
pesquisa entre as duas, eu era professor na USP de Sio
Carlos e era estudante de doutoramento na UNICAMP. Entéo
sO poderia investir numa destas duas cidades, e Campinas
mostrou-se com um potencial muito maior, o potencial nesta

area em Campinas & absolutamente fabuloso”.



61

4- STRIKE 2.000
Casa de jogos
Entrevistada: lvani
Sécia
Formagao: Servi¢o social
A Strike 2000 é uma casa de boliche inaugurada no inicio de 1995. E

formada por dois sécios que sairam de uma grande empresa para montar este
negécio. Quando estavam decidindo o que montar, um dos soécios viajava pelo
Estado a servico e as pessoas diziam que gostariam de uma casa de boliche,
equipamento raro no interior. Foi quando surgiu uma indicagdo para a cidade de
Campinas. Um fator determinante foi o fato de a cidade ter apenas uma casa de
boliche e um grande mercado inexplorado.

A Strike 2.000 atende um pUblico bastante diversificado. E freqlientada por
jovens, adultos e criangas. E bastante comum ter a freqiiéncia de familias que
desfrutam de um ambiente agradave! e descontraido, usufruindo de varias
opgdes, além do boliche, como a lanchonete, os jogos eletrénicos e o dardo.

A casa ainda é nova, porém ja existe uma area de ampliag&o, cujo projeto
nao foi revelado.

“Quando a gente comegou a pesquisar os lugares onde havia
a disponibilidade de um ponto para boliche, surgiu uma
indicagio para Campinas. De imediato a gente aceitou,
porque Campinas realmente € a segunda maior cidade do
Estado, uma cidade grande, pelo que a gente havia

pesquisado, na ocasido havia apenas uma casa de boliche e
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pelo nimero de habitantes da cidade haveria espago para

mais uma casa de boliche ou até mais”.
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5- FAZENDA HOTEL SOLAR DAS ANDORINHAS
Hotel Fazenda
Entrevistado: Moacir Fris
Gerente Geral
Formagao: advogado
Trata-se de um hotel fazenda localizado entre as cidades de Campinas e

Jaguaritina. Comegou a investir em lazer contratando uma equipe e
desenvolvendo atividades convencionais como futebol e vélei. Hoje conta com
varios equipamentos de lazer como campo de golf, mini-golf e parque aquatico,
criando assim “nova motivagao para que as pessoas viessem ao hotel”.

O lazer do hotel compreende um atendimento integral da equipe de lazer
aos hospedes, desenvolvendo atividades para todas as faixas etarias, incluindo
esportes e festas nuturnas.

O Sr. Moacir credita o desenvolvimento do turismo no Brasil ao plano real,
e acredita que esta area ira se desenvolver ainda mais.

Porém um ponto bastante salientado por ele é a faita de incentivo por parte
da administragéo publica para o desenvolvimento turistico da cidade. Segundo o
Sr. Moacir, deveria haver uma organizagéo entre o setor publico e o privado para
determinar investimentos no setor o que geraria emprego e divisas para ©
municipio em forma de impostos. Falta na cidade, na sua opinido, um grande
centro de convengdes que pudesse sediar grandes eventos, impuisionando assim
o desenvolvimento do setor hoteleiro e outros que estao interligados, como é o

caso do setor gastronémico.
“Tem um projeto ja antigo na prefeitura, que vem desde a

gestao anterior do Prefeito Magalhaes, que era para fazer um
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centro de convengdes em Campinas. Puxa vida, isto ia trazer
para a cidade um desenvolvimento enorme, no entanto aguele

centro de convengbes ficou no papel”.
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6- GALLERIA SHOPPING
Shopping Center
Entrevistado: José Menegaldo Jinior
Superintendente Geral
Engenheiro
O Shopping Galleria inovou o conceito de shopping sendozefe proprio um

conceito, segundo o Sr. Menegaldo. Ele vem com uma proposta de privilegiar os
equipamentos de lazer, ndo deixando de lado a configuragédo de shopping center.
Ele ndo apresenta as chamadas lojas “dncoras® chamadas assim pela
capacidade de atrair publico. Sdo magazines que ocupam grandes-espacos na
midia, “arrastando” plblico para dentro do shopping.

Apresenta um apelo préprio para o lazer, pois conta com uma arquitetura
bastante sofisticada e com varios equipamentos de lazer como 6 satds-de cinema,
area para shows, casa de jogos, casa nqiurna. Uma ampliagdoc (a ser
inaugurada), sedia um “Sport Bar”, com pistas de bolighe e pista de danga, mais
um cinema € uma academia de ginastica.

Por nédo ter lojas de departamentos, apresenta.uma freqiiéncia bastante
diferenciada no sentido de ser aquele piblico que consome marcas famosas e
que prefere freqlientar o cinema no shopping. Também © pubico que freqlienta o
Galleria é um publico que entende os movimentos culturais, pois-0 shopping
promove eventos como o “Galleria Music®, que atrai um publico bastante
diferenciado, sem duavida.

Por nao ter as lojas ancoras, o Sr. Menegaldo afribui‘ao lazer jeste papel.
Acredita que o lazer é com certeza um grande atrativo pafa optiblico ir até o

shopping, e diz ser esta uma tendéncia mundial. Os projétos antigos estio se
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adaptando a esta tendéncia e os novos ja nascem com a concepgao de areas de

lazer. Afirma que a evolugéo deste mercado, a melhora da oferta de opg¢des neste

segmento certamente foi um fator que influenciou o crescimento deste conceito.
“Estes eventos todos servem para trazer o publico para dentro
do shopping. Nos podemos dizer que o lazer no Shopping
Galleria € uma ancora, fazendo uma analogia com aquelas
lojas de grande potencial, e ele € uma ferramenta de

marketing sem dlvida”.
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7- OUTLET CAMPINAS
Centro de Compras
Entrevistada: Maria Ferreira
Auxiliar de promocbes
Formagédo: Relagdes Publicas
O Outlete Campinas é um centro de compras instalado num antigo

armazém e tem por objetivo proporcionar ao publico lojas que oferegcam pregos
abaixo da média. Por este fato, € um centro que deveria atrair um publico de
menor renda, porém ndo é isto o qué acontece. Grande parte do seu plblico é
formado pelas classes “C” e “B". Um dos fatores, na minha opinido, que
influenciam nesta elitizag&o do publico é com certeza a arquitetura do local.

A sua principal area de lazer & constituida por uma praga de alimentacso.
Porém, Maria atribui & esta area uma importancia muito grande na frequéncia das
pessoas no Outlet.

A instalag@o do Outlet em Campinas foi motivada pela caréncia deste tipo
de negécio na regido e por ser uma regido bastante abrangente e com grande
potencial de expanséio.

“‘As pessoas que v80 a um shopping, n&o vao exclusivamente
para fazer compras, elas querem algo mais. Entao vocé nao

pode oferecer s6 uma coisa, s6 compra ou sé lazer”.
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8- UNIMART SHOPPING

Shopping Center
Gilberto Torres
Gerente Geral

Sem formagao superior

O Unimart Shopping, faz parte do grupo D.Paschoal. O grupo vem
diversificando seu campo de atuagdo. Atua no campo dos pneus, distribuigdo de
remédios, fazendas, distribuicdo de pecas e outros. Suas atividades s&o na area
varejista, isto &, atendendo o publico final, sendo esta a caracteristica de um
shopping.

A instalagdo do Unimart Shopping em Campinas deu-se basicamente por
dois motivos: o primeiro pelo grupo ser de Campinas; o segundo peio potencial do
mercado, pois “Campinas é um mercado potencial, com 1 milhdo de habitantes e o local
onde esta instalado é estratégico, porque a area de influéncia do empreendimento tem
aproximadamente 300.000 mil pessoas”.

Apesar de salientar o local onde esta instalado, o Unimart atinge apenas
parte da populagao localizada ao seu redor. O objetive primeiro do Unimart era
atingir uma populagéo de baixa renda, porém houve uma selegdo natural, contra a
vontade do grupo, e seus principais clientes s&o originarios das classes “B” € “C”".
Ele atribui este fato a arquitetura e a qualidade das lojas estabelecidas no iocal.

O Unimart conta com uma grande area de alimentagdo (proporcionalmente
ao tamanho do shopping) e 4 salas de cinema (em fase de construcio), o gue
levara um novo equipamento de lazer para aguele bairro.

O diferencial do Unimart Shopping esta no fato de ser um espacgo aberto, o

que, segundo pesquisas feitas pelo proprio shopping, agrada as pessoas.
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O Sr. Moacir acredita que o lazer ja faz parte dos empreendimentos deste
tipo, pois é uma tendéncia e “o lazer da fidelidade ao cliente”. Acredita também
que o lazer € importante para as pessoas e para o empreendimento, portanto
seréo locais onde as pessoas vao procurar cada vez mais.

“As pessoas vdo a um shopping hoje em busca também do
lazer, no passado os shopping néo se preocupavam com isto,
porém hoje é uma area fundamental. O incremento de lazer no
shopping se da pelo seguinte: seguranga e opgbes que
existem no entretenimento, e assim os shopping vao

incrementar cada vez mais o lazer”.
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9- SPEEDINDOR KART
Pista de kart coberta
Entrevistada: Maritha
Rela¢tes publicas
Formagdo: Técnica em terraplanagem
Este € um novo negécio que chegou & Campinas hi pouco tempo e ja

conta com quatro casas. Trata-se de uma pista de kart instalada em galpbes
industriais, onde se alugam karts para a realizagio de corridas. E feito todo um
procedimento idéntico aos das corridas reais, onde as pessoas tem a sensagao
de estar em uma verdadeira competigao.

Apesar de ser um empreendimento claramente do ramo do lazer, Marilha
ndo concorda, para ela, trata-se de um empreendimento de esporte pois as
pessoas vao para competir € ndo para se divertir. Relaciona o conceito de lazer
ao publico infantil, e como a casa nao é freqilientada por este plblico entdo, para
ela, esta ndo € uma area de lazer.

E um local freqlientado basicamente por profissionais ligados a industrias
da regido, que vao para |4 apos o expediente. Algumas indlstrias procuram o
local para a realizagao de competigoes internas.

O grupo investiu na cidade de Campinas, por se tratar de uma cidade
grande e estar proxima a Sao Paulo, e 0 segmento do esporte foi escolhido

porgue é o segmento que esta dando dinheiro.
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10 - CAFE CANCUN
Casa Noturna
Entrevistado: Paulo Vaqueiro
Sécio
Formagao: Professor de Educagdo Fisica
O Café Cancun € uma casa noturna tematica, tendo como tema a cidade de

Cancum, no Caribe mexicano. E uma casa que se diferencia basicamente pela
programagao, boa musica, pelos coguetéis afrodisiacos e principalmente pelo fato
de estar localizado em um shopping center, o Galleria. Isto proporciona aos
freqlientadores, seguranga e estacionamento facil, dois fatores dificeis de se
encontrar em Campinas.

E formado por um grupo de trés sécios que tiveram idéia de montar uma
casa noturna. Foi quando conheceram o Café Cancun de Sao Paulo e decidiram
abrir uma franquia em Campinas. A decisdo pela cidade foi motivada pela falta de
op¢ao que a cidade oferecia aos moradores no lazer noturno, principalmente para
a classe “A" e “B”, seu principal publico.

Trata-se de uma localizagéo bastante fora do circuito dos principais centros
de lazer de Campinas, como o Cambui. Por este motivo, Paulo acredita pessoas
se programam para ir ao Café Cancun, n&o se trata de um local onde as pessoas
entram por impulso, pois ndo é uma regido de passagem.

Credita 0 sucesso da casa & uma coincidéncia de fatores. Plano real, falta
de opcao no lazer noturno, aumento da procura pelo lazer, o langamento do
Galleria e por ser na época a unica casa noturna de Campinas a ter um tema
definido. |



72

11- PLANET BALL

Aluguel de campo de futebo! e escolinha de futebol
Entrevistado: Carlos Alberto Matsumoto
Sécio
Nac tem formagéo superior
O Planet Ball, € o primeiro campo de futebol de Campinas com grama

sintética. Trata-se de uma grama importada dos EUA, bastante utitizada naguele
pais em campos de futebol americano. E um material que demanda muito pouca
manutengio e 0s gastos com ela $30 praticamente nulos.

Sao trés campos de futebol “societ” ou um campo grande. Conta com uma
estrutura de apoio como tanchonete, churrasqueiras, vestiarios e estacionamento.
Foi inaugurado a duas semanas da entrevista (junho de 1996)e ja esta com quase
todos os horarios lotados, nos trés campos, sem fazer propaganda.

O Sr. Carlos acredita que este sucesso se deve a paixéo do brasileiro pelo
futebol e principalmente por Campinas contar com muito poucos campos de
futebol. “As pessoas que nio tem um titulo de um clube ndo tem onde jogar futebol”.

Tem seu plblico formado por funcionarios de empresas e grupos de
amigos, e a freqiéncia é maior durante a semana ficando aos finais de semana
com o espago ocioso, porém a casa so existe ha duas semanas.

“Investi no lazer porque considero o retorno mais répide. Vim
para Campinas porqué fiquei impressionado por Campinas
nao ter nenhum campo deste tipo e acreditava que aqui havia
um potencial muito grande por se tratar de uma cidade de

grande porte”.
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12- CVC TURISMO
Operadora de turismo (filial)
Entrevistado: Edgar Toledo
Gerente Geral
Nao tem formagédo superior
A CVC comegou como uma empresa pequena que vendia pacotes de

viagens de 6nibus nas portas das fabricas no ABC paulista. Na época ¢ dono
fazia tudo: era o vendedor, o motorista € o guia. Hoje € uma das maiores
operadora de turismo do Brasil. Conta com representantes nos varios destinos
que opera, tanto a nivel nacional como a nivel internacional.

Segundo o Sr. Edgar, a regido de Campinas representa um faturamento de
cerca de 16% no total da CVC, sendo uma das melhores regides onde atuam.
Nao beneficia a propria cidade de Campinas, pois nao faz um turismo receptivo e
sim o emissivo para os mais diversos destinos.

Acredita que com o plano real ficou mais facil viajar. As condigbes de
pagamento methoraram e as pessoas estao conseguindo se planejar melhor e
destinar parte de seu dinheiro para viajar.

“As pessoas que antes nao viajavam, hoje estdo viajando,
quem ja viajava, hoje estao indo um pouco mais longe”

Outro fator que influencia o crescimento constante do turismo & atribuido
aos stress da vida cotidiana. As pessoas estdo buscando sair da rotina do dia-a-
dia. Acredita que as pessoas estdo preferindo viajar mais em um pacote de
turismo, que incluam confortaveis hotéis, onde néo se tem o trabalho de arrumar
as coisas, do que alugar uma casa no litoral, onde o trabalho € uma extenséo da

vida quotidiana, ndo proporcionando assim um relaxamento ideal.
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Coloca como fildo do mercado mundial do turismo a Florida com seus
parques. Perguntei se os novos parques que estdo por vir para a regido de
Campinas poderiam incrementar o turismo local e, por conseqliéncia,
proporcionar um desenvolvimento da economia da regido, e se uma pessoa que
vai a um parque em Orlando deixaria de ir até |4 para freqilentar um parque aqui.

“Nao ha davida, se eles trouxerem com estes parques toda a
infra-estrutura necessaria, tem que ter a seriedade dos
americanos, vai explodir, vai atrair muitc emprego, muita
gente e 0 comércio vai crescer. As coisas 14 nos EUA ndo
param de mudar, sempre ha novidades, n&o acredito que aqui
vai ter a velocidade de renovacgao de ta. O Playcenter esta ha

anos parado, mas sempre cheio, e porque? Porque € o Unico.”



ANEXO 3

'FUTUROS PARQUES DA
REGIAO DE CAMPINAS

' Fonte: ADIBRA



GREAT ADVENTURE (GRUPO PLAY CENTER)
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Localizagéo:

Aérea Toftal:

Inauguragéao:

Empregos:

Areas Tematicas:

Vinhedo - Rodovia dos Bandeirantes a 72 km de Sao
Paulo.

670 mil metros quadrados.

Area do Parque: 3,5 milhdes de metros quadrados.

Jutho de 1998,

Previstos 2,5 mil diretos e 6 mil indiretos.

1. International Street - entrada do parque onde as
fachadas das lojas e restaurantes lembram vilas
europeias.

2. Wild West - Cidade do Velho Este americano, com
atragbes como montanha russa aquatica corredeiras do
Rapid River, entre outras.

3. Fantasyland - Destinada as criangas menores, onde
encontra-se o Castelo Encantado, personagens de
desenhos animados americanos, Carrossel, roda gigante,
etc.

4. The Lost Continent - Baseado no fiime “Indiana Jones
e os cagadores da arca perdida”, onde a atragao principal
€ uma piramide asteca.

WENT'N WILD SERRAZUL

Localizagdo:

Area:

Obras:
Visitagio:

Taxa de retorno:

Inauguragao:

Itupeva - SP - na regido de Campinas - ao lado do Great
Adventure.

116 mil metros quadrados com estacionamento para
1.500 autombveis.

Cronograma previsto para 14 meses com inicio em 96.
O fluxo de visitagéo previsto para os primeiros anos de
operagdo é de 1,1 milhdo de pessoas por ano.

As perspectivas s&o de 15,6% ao ano.

Prevista para Outubro de 1997.
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COMPLEXO TURISTICO DE PAULINIA

Area: 2,2 milhbes de metros quadrados, onde 1,4 milh3o de

metros quadrados sera usado para a implantagéo de

Parque Tematico, Aquatico e Hotel Fazenda.
Projeto Brasil 500: 1. Parque tematico;

2. Parque aquatico;

3. Hotel fazenda.

Previsao de renda: Para primeiro ano: US$ 159 milhbes e retorno de 24% ao
ano.

Empregos: 2.350 empregos diretos e 16.000 indiretos.

Visitagao Parque tematico e parque aquatico: 2,5 mithdes no
primeiro ano.

Hotel Fazenda: 75% de lota¢ao no primeiro ano.

WET’N WILD RIBEIRAO PRETO

Area: 112 mil metro quadrados.
Inauguragéo: Prevista para Dezembro de 1996.
Atragdes: Rio Artificial, escorregadores de até 20m de altura e

diversas atragbes como piscinas com ondas e mais de 2
mi! metros quadrados de area construida.

Visitagao: Prevista a visitagcdo de 300 mil pessoas por ano.

Faturamento: O faturamento anual previsto & de R$ 4 milhdes anuais.

® 86 foram mencionados os holéis de trés, quatro e cinco estrelas pois entendo que os hotéis
inferiores n&o s&o utilizados para fins de lazer

“ Segundo as novas normas de classificagio dos hotéis da EMBRATUR, todos os hotéis serSo
reclassificados por novos critérios. Segundo matéria publicada na Revista Veja, dois entre trés
hotéis 5 estrelas serfio rebaixados. (Revista Veja. “Uma consteiacio menor'. 8 de maio de 1996).
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