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RESUMO

O objetivo geral dessa dissertacdo ¢ investigar, de maneira ensaistica, as
contribuicdes de Marshall Sahlins para o desenvolvimento de uma teoria
antropologica das “necessidades econdmicas”. A hipodtese inicial é que essas
contribui¢cdes teoricas de Sahlins permitem o desenvolvimento de uma
arqueologia do conceito de “necessidade econdmica”.

A estratégia escolhida para organizar essa argumentacdo ¢ em um
primeiro momento, estudar as interpretacdes que Sahlins propde sobre as
relagdes entre Natureza, Cultura e Economia, evidenciando as criticas que
Sahlins desenvolve sobre as teorias materialistas.

Posteriormente, sera exposto um mapeamento teorico sobre o conceito de
economia selvagem. Esse mapeamento ¢ baseado nas definicdes de Sahlins
sobre 0 modo de produgdo doméstico e permite o desenvolvimento de um debate
com as teorias de Pierre Clastres e Gilles Deleuze.

No terceiro capitulo, serd exposto o processo de inven¢do do conceito de
“necessidade econdmica” pela Ciéncia Econdmica. Esse mecanismo de invencdo
conceitual sera submetido a uma analise critica, abrindo espago para a nogdo de

produgdo do desejo.

Palavras-chave: Teoria Antropoldgica, Marshall Sahlins, Necessidade Economica.
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ABSTRACT

The objective of this dissertation is to investigate the contributions of Marshall
Sahlins in the development of an anthropological theory of “economic necessity”. The
initial hypothesis is that these theoretical contributions of Sahlins allow the

development of an archeology of the concept of "economic necessity".

The strategy chosen to host such an argument is at first, to study what Sahlins
proposes interpretations on the relationship between Nature, Culture and Economy,
highlighting the critical Sahlins develops on materialist theories. Subsequently, a
mapping will be exposed on the theoretical concept of wild economy. Based on the
domestic mode of production will develop a debate between the theories of Sahlins,

Pierre Clastres and Gilles Deleuze.

The third chapter will be explained the process of inventing the concept of
"economic necessity", by the Economic Science. This mechanism of conceptual
invention will be subjected to critical analysis, making room for the notion of

production of desire.

Keywords: Anthropological Theory, Marshall Sahlins, Economic Necessity.
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INTRODUCADO.

Essa dissertagio é um processo de continuidade das reflexdes que foram
estimuladas durante a graduacdo em Ciéncias Economicas, na UNESP. Durante esse
periodo da graduac@o, participei de um grupo de pesquisa em Histdria Econémica e Social
Contemporanea (GPHEC), onde comecei a desenvolver interesse pelas influéncias da
Cultura na Economia. Nesse contexto, elaborei uma monografia sobre a formagdo do
mercado cultural brasileiro, que focalizava as relagdes entre a Industria Cultural e o
Fetichismo Da Mercadoria, nos 1960-70. Foi um estudo introdutdrio, que proporcionou um
contato inicial com as teorias culturais e com a Antropologia Social. Esse periodo de
pesquisas para a monografia também estimulou novos focos de investigagdo que foram

sintetizados no projeto dessa dissertagao.

O ingresso no Mestrado do PPGAS da UNICAMP foi uma etapa de transi¢do, na
qual meus objetivos eram a imersdo na Teoria Antropologica e o mapeamento de um foco
de pesquisa para o desenvolvimento de uma etnografia consistente no Doutorado. Foi

dentro desse contexto que escrevi essa dissertacdo de Mestrado.
No livro O olho e o espirito, Merleau—Ponty (2004 [1964]) diz:

“Pensar ¢ ensaiar, operar, transformar, sob a Unica reserva de um controle
experimental em que intervém fendmenos altamente ‘trabalhados’ os quais nossos
. ’ : 2

aparelhos antes produzem do que registram. Dai a sorte de tentativas errantes.

(MERLEAU-PONTY (2004 [1964]: 13).

E essa dimensdo experimental da Teoria Antropoldgica que busco explorar nessa
dissertagao. Por isso, o estilo do texto esta mais préximo do ensaio. De qualquer forma,
considero que esse experimento permite construir um percurso tedrico basico de acordo

com os objetivos propostos no projeto inicial.

A proposta desta dissertagdo ¢ elaborar um ensaio que parte de uma leitura da obra
de Marshall Sahlins, para desenvolver uma arqueologia do conceito de ‘“necessidade
econdmica”. Esse percurso teérico permite elaborar uma genealogia sintética do processo

de invengdo cultural desse conceito economicista.
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A descrig@o dos circulos concéntricos contidos na obra de Sahlins permite definir as
praticas discursivas que atravessam os seus conceitos. Nesse sentido, a propria obra de
Sahlins permite uma arqueologia do conceito de “necessidade econdmica”, na direcdo de
atravessar a opacidade dessa construgdo conceitual. Esse método arqueoldgico segue as
defini¢des desenvolvidas por Foucault (2007[1969]), no livro 4 arqueologia do saber. Com
essa arqueologia conceitual € possivel realizar uma transformacgéo regulada do que ja foi
escrito por Sahlins. Portanto, ¢ uma forma de reescrita, na qual a descri¢do ensaistica de um

discurso-objeto permite elaborar uma analise diferencial do discurso de Sahlins.

Nessa perspectiva, os estudos de Sahlins permitem uma abordagem diferenciada
para a constru¢do de uma teoria antropoldgica das “necessidades econdmicas”. De maneira
mais precisa, essa perspectiva tedrica desenvolvida por Sahlins elabora um movimento de
desconstrucdo do conceito economicista de “necessidade econdmica”. E esse movimento de

desconstrugdo que sera o foco da dissertagdo.

O referencial teorico basico € o livro Cultura e Razdo Pratica (2003[1976]), cuja
estrutura conceitual permite uma leitura das “necessidades econdmicas” como um conceito
que transcende a exclusividade de uma determinacéo material e bioldgica. Portanto, através
desse conceito, ¢ possivel colocar de forma geral, a posi¢do de Sahlins diante do classico
debate antropologico entre Natureza e Cultura. Essa posi¢do, ndo despreza os determinantes
fisicos e materiais das “necessidades econdmicas”, mas analisa que a especificidade
humana, consiste exatamente, na “selecdo cultural” das necessidades em um contexto de

“limitagdo natural”.

O objetivo € estabelecer o debate entre as diferentes formas de pensamento que
investigaram o conceito de “necessidade econdémica”. Portanto, sera estabelecido um
dialogo entre as construgdes tedricas sobre tal conceito e seus desdobramentos para uma

interpretagdo cultural do consumo inserido na logica simbdlica do sistema capitalista.

Nessa analise simbdlica do consumo ¢ possivel observar que axiomatica capitalista
de produgdo de desejos mutila as subjetividades e transforma desejos estimulados em

necessidades. Essa ldégica estimula existéncias reféns, ndo somente de um sistema
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produtivo-trabalhista, mas, sobretudo de um sistema semidtico, no qual a simbologia do

consumo segue uma logica fetichista.

Nesse sentido, pretende-se estudar o sentido simbodlico das “necessidades
econdmicas”, ja que num mundo culturalmente construido, a “utilidade” das coisas, ndo
repousa em seu lado natural, mas sim em como tais propriedades naturais sdo incorporadas
pela cultura humana. Tal questdo sera abordada através da contraposi¢do de paradigmas de
diferentes tradi¢des teoricas. Portanto, serd realizado um debate antropoldgico entre linhas
de pensamento, a partir do conceito que Sahlins propde. Nesse debate, mais do que estudar

o significado do conceito, pretende-se interpretar o didlogo entre os paradigmas.

Tanto na légica dos signos como na dos simbolos, os objetos deixam totalmente de
estar em conexdo com qualquer fungdo ou necessidade definida, precisamente porque
respondem a outras motivagdes, sejam elas influenciadas pela logica social ou pela logica

do desejo, as quais servem de campo movel e inconsciente de significagio.

“Mais que uma pratica ou interesse ‘econdmico’, a sociedade comporta
significados desenvolvidos por toda a ordem cultural. Para os homens, ndo pode
haver qualquer interesse ou significancia praticos nos objetos de consumo, tal como
¢ caracteristico nos animais, cuja relagdo com o objeto é precisamente confinada as

coisas como elas sdo.” (SAHLINS, 2003 [1976]: 127)

A interpretagdo antropoldgica de quaisquer formas de vida social e cultural passa
necessariamente pela descrigdo etnografica dos usos individuais e coletivos dos objetos.
Nao apenas pelas razdes evidentes de que esses objetos preenchem fungdes praticas
indispensaveis, mas, especialmente, porque eles desempenham fungdes simbolicas que, na

verdade, sdo pré-condi¢des estruturais para o exercicio das primeiras.

Nessa leitura, a razfo pratica consiste em uma explicagdo indeterminada das
“necessidades econdmicas”, pois ela nfo descreve a forma cultural de tais necessidades.
Porém, ¢é justamente essa forma que confere o cardter especificamente humano. A

“utilidade” ndo ¢ uma qualidade do objeto, mas uma significacdo das qualidades objetivas.
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Esta condig@o assegura aos objetos o poder ndo so6 de tornar visiveis e estabilizar
determinadas categorias sdcio-culturais, demarcando fronteiras entre estas, como também o
poder, n3o menos importante, de constituir sensivelmente formas especificas de

subjetividade individual e coletiva

O postulado do homem dotado de necessidades e da inclinagdo natural para
satisfazé-las ndo ¢ de modo algum colocado em questionamento pela teoria econdmica;
simplesmente concedem a tal postulado um contexto cultural e historico, considerado como
natural. Entretanto, o sentido ndo tem origem na relacdo econOmica racionalizada em
termos de escolha e célculo, entre um sujeito dado a priori e um objeto produzido com fins
racionais. A origem do sentido esta na diferenga, em termos de cdédigo e ndo de calculo.
“Vé-se que uma teoria das necessidades ndo tem sentido: s6 pode haver uma teoria do

conceito ideoldgico de necessidade.” (BAUDRILLARD, 1972:81).

Nesse contexto, o capitulo 1 € baseado na critica de Sahlins as teorias materialistas
das “necessidades econdmicas”. Essas criticas sio desenvolvidas através de debates
tedricos, que giram em torno das relagdes e interpretagdes entre Natureza, Cultura e
Economia. O primeiro debate proposto ¢ com a teoria das necessidades de Malinowski. O
segundo debate é com materialismo historico. O terceiro com o materialismo ecologico,

presente nas teorias da Antropologia Ecologica.

O capitulo 2 parte do livro Stone Age Economics (1972) a fim explorar o conceito
de modo de producdo doméstico. Esse capitulo ¢ uma tentativa de construir um quadro
geral e sintético sobre a dindmica da economia selvagem. Esse quadro € elaborado a partir
dos dados etnograficos apresentados por Sahlins (1972), que serdo complementados com as
teorias de Clastres sobre a economia primitiva ¢ com as reflexdes de Deleuze sobre o
nomadismo. A hipotese € que Sahlins (1972) abre espago para um conceito de economia

ndmade, que consiste em uma critica radical ao conceito economicista de necessidade.

O capitulo 3 analisa o processo de invengdo do conceito de necessidade econdmica.
Esse capitulo expande a no¢do de que a “necessidade econdmica” ¢ uma invencdo cultural

desenvolvida pela Ciéncia Econdmica e propagada pela logica simbdlica do sistema
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capitalista. Nesse contexto, as teorias economicistas misturaram as relagdes entre
necessidade e desejo, principalmente nas dimensdes do consumo. Fica claro que para
Sahlins o desenvolvimento econdmico ocidental é marcado por uma espécie de Cultura da
Economia associada a nocdo de Escassez. Assim, a perspectiva de que os recursos sdo

escassos e de que precisam ser economizados ¢ uma inven¢do da cultura do capitalismo.
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CAPITULO 1. NATUREZA, CULTURA E ECONOMIA EM SAHLINS.

Ao analisar a trajetéria do pensamento de Sahlins, Adam Kuper (2002) observa que
no inicio de sua vida académica, Sahlins foi influenciado pelas teorias evolucionistas de
Leslie White e Julian Steward. Entretanto, apds viver em Paris, entre 1967 e 1968, Sahlins
abandonou o evolucionismo. Como observa Kuper (2002), essa época foi marcada por
movimentos de novas idéias. O marxismo e o estruturalismo estavam engajados em uma
grande disputa tedrica. Todo esse contexto influenciou o pensamento de Sahlins, que
transitou de um evolucionismo com tendéncias marxistas para uma teoria do determinismo

cultural.

Em 1973, Sahlins retorna aos EUA com um novo programa tedrico, no qual
estabelece um combate contra a Sociobiologia. Nessa nova tendéncia teodrica, Sahlins
continua seu Manifesto Culturalista publicando Cultura e razdo pratica, em 1976. Esse
livro se posicionava criticamente frente as suas proprias concepgdes sobre o materialismo

ecoldgico e propunha a Cultura como eixo determinante de suas analises.

Segundo Kuper (2002), em Cultura e razdo prdtica, o confronto, particularmente
Francés, entre marxismo ¢ estruturalismo, aparecia como um extenso combate entre
materialismo e idealismo e entre universalismo e relativismo cultural. Focado nesses
dilemas, Sahlins (2003[1976]) recorre ao estruturalismo de Lévi-Strauss a fim de reparar o

que ele considera como deficiéncias do modelo marxista.

Utilizando as reflexdes que Sahlins propde em Cultura e Razdo Prdtica
(2003[1976]) € possivel construir um debate em torno da hipotese de que a “razdo cultural”
é o determinante das “necessidades econOmicas”. Nesse sentido, através de uma
arqueologia do conceito de “necessidade econdmica” Sahlins estabelece uma posigio

diferenciada no debate antropologico sobre Natureza, Cultura e economia.

Para Sahlins (2003[1976]), o significado ndo cria forgas materiais reais, mas como

estas sdo empregadas pelo homem, o significado governa sua influéncia cultural especifica.
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Portanto, as forgas materiais ndo tém nenhum efeito real ¢ nenhuma existéncia cultural

efetiva, fora de sua integracdo em um esquema simbdlico e histdrico especifico.

“Nenhuma sociedade pode deixar de prover meios para a continua¢do
bioldgica da populagdo ao determina-la culturalmente... No entanto, os homens nio
‘sobrevivem’ simplesmente. Eles sobrevivem de uma maneira especifica... E
verdade que, produzindo assim uma existéncia cultural, a sociedade precisa
continuar dentro dos limites da necessidade fisico-natural.” (SAHLINS,

2003[1976]: 168)

Esses limites s3o os modos de intervengdo concretos da natureza na cultura. Dentro
desses limites, os grupos humanos tém possibilidades de motivagdes econdmicas distintas;
e, portanto, ¢ permitido, que dentro dessas limitagdes, as estruturas culturais formulem as
“necessidades econdmicas”, pois estas transcendem as necessidades materiais, ja que

existem necessidades simbolicas nas motivagdes econdmicas humanas.

Para Sahlins (2003[1976]), a perspectiva cultural permite libertar a antropologia do
velho naturalismo e introduz uma maior consciéncia antropoldgica a respeito do simbolico,
além de inserir o simbolico na analise do pratico. O poder que o homem tem de construir
significados constréi outro tipo de mundo. Nesse mundo de significados, a existéncia do

homem ¢ tdo real quanto a existéncia do mundo fisico dos sentidos.

White (1959) observa que entre o homem e a natureza, a cultura foi estabelecida; e
assim tudo ficou permeado pelos significados; e esses significados e valores passaram a
orientar os sentidos, e muitas vezes precedé-los. Essa abordagem influenciou de maneira

marcante a perspectiva de Sahlins, que foi aluno de Leslie White.

Nesse contexto, os estudos de Sahlins permitem uma perspectiva diferenciada para a
construg¢do de uma teoria antropoldgica das “necessidades econdmicas”. De maneira mais
precisa, essa perspectiva teodrica desenvolvida por Sahlins elabora um movimento de

desconstrucdo do conceito de “necessidade econdmica”.
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“Reduzir a entidade conceitual chamada objeto € desconstruir por isso
mesmo a entidade conceitual chamada necessidade. Teriamos podido também fazer
explodir a entidade conceitual chamada sujeito. Sujeito, objeto, necessidade: a
estrutura mitoldgica destes trés conceitos ¢ a mesma, triplamente categorizada
segundo a evidéncia ingénua e os esquemas de uma psicologia primaria”

(BAUDRILLARD, 1972: 68).

O conceito economicista de necessidade coloca o sujeito € o objeto como entidades
auténomas e separadas. E preciso delinear sua relagdo. Desse modo, como observa
Baudrillard (1972), o conceito de necessidade serd a ponte; da mesma forma que o Mana

para Marcel Mauss.

No livro Ensaio Sobre a Dddiva (1950), Marcel Mauss observa como a troca de
presentes, entre povos da polinésia, consiste em um fenomeno social total, na medida em
que envolve de forma complexa todas as institui¢des sociais. Desse modo, Mauss (1950)
afirma que nfo existe uma “economia natural”, pois nio existe simples troca de bens.
Seguindo esse raciocinio, ndo existe economia baseada no conceito naturalista de

necessidade econOmica.

Nessa abordagem, as dadivas trocadas estdo associadas a obrigacdo de retribuir sob
a pena de perder o Mana das coisas doadas. Entre os Samoa e os Maori, 0s objetos de
riqueza (Tonga) estdo ligados a pessoa, ao cla, ao solo; eles sdo o veiculo do seu Mana. Na
teoria de Mauss (1950), o sujeito estd ligado ao objeto, de modo que a troca de dadivas

constitui um “fato social total”, no qual as trocas estdo vinculadas a relagdes complexas.

Entretanto, a perspectiva economicista s consegue associar o sujeito ao objeto,
através do conceito de necessidade, na medida em que tal conceito somente exprime a
relacdo do sujeito com o objeto em termos de adequagio, de resposta funcional dos sujeitos
com o0s objetos. Todo esse funcionalismo consolida a ideologia econdmica do equilibrio
otimo e da adaptagdo das necessidades. Nessa abordagem, o sujeito ¢ definido pelo objeto e

o objeto pelo sujeito. Nesse contexto, as teorias econdmicas dos meios-fins sustentam uma
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mitologia das necessidades. Nessa mitologia, o discurso das necessidades ¢ a forma como

0s sujeitos interpretam a sua relacdo com os objetos € com o mundo.

O postulado do homem dotado de necessidades e da inclina¢cdo natural para
satisfazé-las ndo ¢ de modo algum colocado em questionamento, pela teoria econémica;
simplesmente concedem a tal postulado um contexto cultural e historico, considerado como
natural. Entretanto, o sentido ndo tem origem na relacdo econOmica racionalizada em
termos de escolha e calculo, entre um sujeito dado a priori € um objeto produzido com fins
racionais. A origem do sentido esta na diferenga, em termos de cddigo e nio de calculo.
“Vé-se que uma teoria das necessidades ndo tem sentido: s6 pode haver uma teoria do

conceito ideologico de necessidade.” (BAUDRILLARD, 1972:81).

“Os materialistas, explicava Sahlins, consideravam cultura como um
conjunto de instrumentos, uma tecnologia para a exploracdo racional da natureza.
Conseqiientemente, a historia da humanidade podia ser dividida numa sucessio de
estagios marcados pelos avangos tecnologicos e pelas mudancgas resultantes dos

modos de produ¢do.” (KUPER, 2002: 214).

Como afirma Kuper (2002), Sahlins buscava uma sintese entre o marxismo € o
estruturalismo, mas especificamente uma sintese que fornecesse tanto uma histéria
estruturalista como uma compreensdo cultural da economia. Essa busca aparece de maneira
muito interessante em Cultura e Razdo Prdtica (1976), livro no qual Sahlins estabelece
uma continuidade ao longo debate entre as duas escolas americanas de antropologia

cultural.

Essa abordagem de Sahlins (2003[1976]) néo pretende negar a existéncia de causas
externas na dindmica dos sistemas econdOmicos, nem mesmo negar que a dindmica
econdmica implique a reprodu¢io de relagdes sociais; mas enfatizar, que as causas somente
tém efeito, na medida em que colocam em relacionamento as propriedades internas do

proprio sistema conceitual.
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Por outro lado, opondo-se a tradicional “Antropologia Cultural” americana, uma
linhagem de antropo6logos que criticava o idealismo e o psicologismo associaram-se a uma
nova abordagem tedrica denominada “Ecologia Cultural”. Retomando e revisando os
trabalhos mais antigos de Leslie White e de Julian Steward, essa nova abordagem propunha
estudar as bases materiais das sociedades e reinterpretar todas as culturas humanas,

encarando-as como processos cientificos de adaptacdo a determinados meios ambientes.

No plano metodoldgico, a Ecologia Cultural afirmava que cada sociedade deveria
ser analisada na sua totalidade como subsistema de um ecossistema, no qual populagdes
humanas, populagdes animais e vegetais coexistem, em um sistema de inter-relagdes

bioldgicas e energéticas.

Os limites desse empreendimento teodrico estdo determinados pelo foco materialista
de seus investigadores, particularmente, na medida em que apresentam insuficiéncias em
sua concep¢do da natureza das relagdes economicas e dos efeitos da economia na

organizacdo das sociedades.

Analisando essas influéncias materialistas, na teoria antropologica, Godelier (1973)
mostra que o mais comum consiste em certo materialismo redutor, no sentido em que reduz
a economia a tecnologia e as trocas bioldgicas e energéticas dos homens com a natureza.
Dessa forma, é reduzido o significado das relagdes de parentesco ou das relagdes politico-

religiosas, aos meios funcionalmente necessarios a adaptag@o ecoldgica.
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1.1. Debatendo com a “Teoria das necessidades” de Malinowski.

Em seus estudos sobre a abordagem cientifica da cultura, Malinowski (1962) define
cultura como uma vasta aparelhagem material e espiritual, através da qual o homem ¢é capaz
de lidar com problemas concretos. Nessa perspectiva, tais problemas s3o derivados de
varias necessidades organicas. Desse modo, a teoria da cultura proposta por Malinowski
(1962) esta baseada em fatos bioldgicos. Nessa teoria, 0 homem tem que satisfazer suas

necessidades organicas em primeiro plano.

Para Malinowski (1962) as necessidades sdo biologicas e suas satisfagdes € que sdo
culturais. “Pois fun¢fo nio pode ser definida de nenhuma outra maneira senio como a
satisfagdo de uma necessidade por uma atividade na qual os seres humanos cooperam, usam

artefatos e consomem mercadorias.” (MALINOWSKI, 1962:45).

“Por necessidade, em conseqiiéncia, eu compreendo o sistema de disposi¢des
naturais no organismo humano, no ambiente cultural e a relacdo de ambos com o
ambiente natural, que sfo suficientes e necessarias para a sobrevivéncia do grupo e
do organismo. Uma necessidade, por conseguinte, ¢ a série limitadora de fatos. Os
habitos e suas motivagdes, as respostas ensinadas e os fundamentos de organizagio

devem ser de tal modo, arranjados que permitam ser satisfeitas as necessidades

basicas.” (MALINOWSKI, 1962: 90).

Nesse modelo tedrico, o conceito de “necessidade derivada” consiste em um
imperativo cultural, no qual determinados tipos de comportamento estdo submetidos as
respostas culturais. Para Malinowski (1962) o funcionamento coletivo de uma cultura supre
os meios para a satisfacdo das necessidades bioldgicas. Portanto, cada aspecto da producéo

social é biologicamente necessario como as demandas vitais do organismo.

Assim, cada realizag@o cultural que implica o uso de artefatos e categorias

simbolicas aparece como uma intensificacdo instrumental da anatomia humana e se
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relaciona com a satisfacdo de necessidades corporais, a0 mesmo tempo em que cria

“necessidades derivadas”.

Para Leach (1957: 121), Malinowski buscava uma teoria que atribuisse uma vontade
livre na alma individual, encontrando essa teoria no pragmatismo. A contribui¢do de
Malinowski (1922) foi descobrir que o Kula nfo servia a um fim econdmico “utilitario”,
porém esforcava-se para identificar na magia ¢ no cerimonial Kula um fim pragmatico.
Lanna (1987) observa que o centro da analise de Malinowski (1922) era a utilizagdo da
categoria individuo, pois foi um momento em que ele mudava de uma interpretago

socioldgica da funcdo para sua interpretacdo psicologica, em termos de necessidades.

“A tese central ¢ de que ja em 1922, data de publicagdo dos ‘Argonautas’, a
analise sociolégica de Malinowski aparece englobada por uma analise psicoldgica
que privilegia nfo as necessidades bioldgicas, como nas obras do fim de sua vida,

mas a motivagdes individuais.” (LANNA, 1987: 13)

Portanto, ja se identificava a busca pelo geral e pelo universal nas hipoteses de
Malinowski (1922), mesmo antes de seus esforcos para construir a “teoria das
necessidades”. O problema da busca de universais ¢ o pressuposto de uma unidade
psicolégica do género humano. Segundo Lanna (1987), essa postura de Malinowski,
sempre foi muito criticada, pois sua tentativa de criar uma “psicologia das necessidades”

adotava uma unidade do género humano fundamentada em fatos biologicos.

Entretanto, Boas (2005[1896]) ja4 analisava que os estigios de desenvolvimento
cultural, nfo sdo governados por leis gerais. Ele apresenta o problema de diferentes
impulsos psicoldgicos tenderem a desenvolver formas culturais similares. Assim, propde

conceitos como “difusdo cultural” e distribuicdo geografica.

Malinowski, sem descartar a analise do social acredita que o tema dos “incentivos”
¢ um tema psicoldgico. Em sua opinifo, o social ndo pode ser explicado pelo social. Aqui,
observa-se que ele era contra o projeto proposto pela escola de Durkheim. Para Parsons

(1957), o pensamento tedrico de Malinowski ¢ marcado pela tentativa de atingir uma
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interpretacdo direta dos motivos dos individuos, aliada a uma consideravel percep¢do do

contexto cultural e social, no qual esse individuo esté inserido.

Parsons (1957) defende que ndo podemos confundir o processo de aprendizado com
a estrutura de motivagdes, pois esta atua depois do aprendizado. Portanto, para Parsons
(1957), Malinowski falhou quando tenta estabelecer um elo adequado entre os fatos
observaveis do comportamento cultural e as fontes psicoldgicas de motivagdo desse
comportamento. Logo, temos que “em Malinowski, o individuo, enquanto categoria de

analise é uma entidade psicoldgica.” (LANNA, 1987: 16)

Para Lanna (1987), Malinowski adota a tensfo entre individuo e sociedade, na sua
concepgdo de sistema econdmico. Entretanto, esse procedimento implica no que Lévi-
Strauss (1974) classificou como ndo reconhecer, que as condutas individuais jamais sdo
simbolicas em si mesmas, pois sdo os elementos a partir dos quais um sistema simbdlico,

que s6 pode ser coletivo, se constroi.

Na obra de Sahlins, a defesa da “razéo cultural”, implica descolar o eixo de analise
para a tensdo entre Cultura e Natureza. Esse deslocamento é uma critica a postura
individualista presente tanto na redugdo ao psicoldgico, de Malinowski, como na

“economia subjetiva” dos classicos, desde Adam Smith.

A andlise individualista de Malinowski (1922) traz um avango em relagdo ao
individualismo dos economistas classicos, pois supera a idéia da economia como um
“sistema fechado”. Ele observa que no comportamento econdmico e na determinacdo da
utilidade pelos “agentes” estudados, existem fatores relacionados a outras esferas, como os

sentimentos.

Como Afirma Eunice Durham (2004), a obra de Malinowski move-se dentro de uma
contradi¢do: a enorme riqueza, vivacidade e complexidade da descri¢do etnografica opdem-
se o simplismo de certas concepgdes teodricas, que facilita a critica destrutiva e concorre

para encobrir a importincia real de sua contribui¢@o a antropologia moderna.
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Durham (2004) observa que com a formulacdo da “teoria das necessidades bésicas”
e de sua explicacdo cultural em necessidades derivadas, Malinowski desenvolve um modelo
teorico que o leva a definir os conceitos de totalidade, integracdo e fun¢do de modo muito

diverso do esbogo tedrico que estava implicito na analise dos dados empiricos.

Malinowski (1962) considerou a cultura como a realizagdo instrumental de
necessidades bioldgicas, construida a partir da acfo pratica e do interesse, como se
orientada por uma espécie de super-racionalidade. Para Sahlins (2003[1976]), no modelo

teorico de Malinowski, toda cultura deve satisfazer o sistema bioldgico de necessidades.

Desse modo, na viso de Malinowski (1962) a cultura esta associada a utilidade
pratico-orgénica. Sahlins (2003[1976]) observa que o sentido dominante do projeto de
Malinowski (1962) era reduzir costumes estranhos a valores praticos (biologicos), ou seja,
o foco era a vantagem material. Malinowski ndo se preocupa em entender a logica inerente
ao sistema cultural. Com isso, areas inteiras da cultura escapam da explicacéo funcionalista,

na medida em que ndo formam nenhum sentido pratico aparente.

Lévi-Strauss foi responsavel por um passo decisivo no desenvolvimento de uma
teoria cultural. O pensamento de Lévi-Strauss (1971) evita o reducionismo na relagio entre
sociedade e ideologia. O percurso desse pensamento permite observar que o homem nunca
pode ser imediatamente confrontado com a natureza, da forma proposta pelo materialismo

vulgar e pelo sensualismo empirico.

Em Cultura e Razdo Pratica, Sahlins (2003[1976]) observa que, como foi colocado
por Firth, o parentesco € o principio articulador das organizagdes sociais nio ocidentais, e
também € a base da organizagdo econdomica. O sistema de relagdes de parentesco ¢ a forma
de expressdo das atividades econdmicas na vida Tale, como estudou Worsley. Desse modo,
Sahlins (2003[1976]), observa que as relacdes concretas de produg¢do ndo devem ser
tomadas meramente como uma aparéncia de necessidades formais e técnicas. Ou seja, as

relagdes de producdo sdo relagdes de significados, pois o parentesco ¢ uma atribuicio

simbolica, na medida em que constitui a categoria primaria do pensamento.

22



A propria relacdo de necessidade que os homens estabelecem com os produtos
acabados assume uma relacdo que vai além da posse mundana. Fica claro a partir das
observagdes de Mauss (2001 [1950]), que o homem ¢ algo que transcende o mundo
material e que cria relagdes simbdlicas com suas coisas e com suas necessidades. Ele
observou que uma “economia de dadivas”, ndo se enquadrava na economia natural proposta

pelo utilitarismo.

“O funcionalismo utilitario é uma cegueira funcional para o contetido e para
as relagdes internas do objeto cultural. O contetdo ¢ apreciado apenas por seu efeito
instrumental, sendo sua consisténcia interna, por conseguinte, mistificada como sua

utilidade externa” (SAHLINS, 2003[1976]: 81)

Se esse modelo tedrico avangasse até o nivel biologico, o contetido cultural, cuja
especificidade consiste no seu significado, ficaria perdido em um discurso de necessidades
vazio de significagdo. A explicagdo naturalista é sempre insuficiente, pois a esséncia das
necessidades, descoberta aquém das diversas modulagdes culturais, ndo pode dar senfo o

esbogo da propria forma da cultura, nunca do seu contetdo.

Portanto, o modelo de Malinowski dissolveu a ordem simbdlica na razdo
instrumental, na medida em que negava determinadas logicas internas, ao fendmeno social.
Assim, o foco analitico fica centrado nas formas de comportamento assumidas pelas forcas
mais fundamentais da economia ou da biologia. O costume se origina na pratica da vida, na
emogdo, no desejo, no instinto e na necessidade; ndo no jogo do pensamento. “E o

canibalismo da forma pela fun¢ao” (SAHLINS, 2003[1976]).

Esse modelo acaba convergindo para dois naturalismos vulgares, ja criticados
anteriormente: o economicismo do individuo racionalizante, como padrio da Natureza

Humana e o ecologismo da vantagem seletiva, enquanto padrdo da Natureza externa.

A hipotese de Sahlins é que existe uma teoria cultural das ‘“necessidades

econdmicas”, ou seja, ¢ possivel entender a estrutura significativa interna de tais

23



necessidades. Esse ¢ um modelo teodrico, que incorpora a dimenséo simbolica a experiéncia

da necessidade.

Em Malinowski (1962), ao contrario, a forma cultural submete-se a “praxis
espontanea”, ou seja, a dindmica social é deslocada para o nivel natural, procurando
representa-la por forgas que emanam do proprio organismo. Assim, a cultura ¢ vista como
um instrumento, pois ¢ reduzida a um epifendmeno de processos de tomada de decisdo

intencionais.

“A separacdo economicista da estrutura normativa da acdo pragmatica se ndo
bane completamente a cultura do alcance antropoloégico, a reduz ao status de uma

preocupacio secundaria.” (SAHLINS, 2003[1976]): 91).

Os discipulos de Boas tomaram para si a defesa do conceito de cultura como
estrutura significativa, interposta entre as circunstancias e o costume. O conceito
desenvolvido por Ruth Benedict (1934) sustentou a idéia de uma logica orientadora, que
reune os fragmentos espalhados, a fim de formar padrdes consistentes de cultura. Nessa
visdo, a cultura consiste em um filtro seletivo, que organiza o meio ambiente, as relagdes

sociais € a historia.

Para Sahlins (2003[1976]), as recusas de Marx as reducdes da produgdo a
necessidade, do conhecimento a natureza e da sociedade a tecnologia abrem espaco para a
dimensdo simbolica. Porém, é problematico supor que o conceito de Marx de mediacdo
historica entre homens e natureza seja equivalente a uma ldgica cultural interposta. Em

Marx, a mediagéo € a 16gica material e racional da produgédo efetiva.

Na perspectiva de Sahlins (2003[1976]), a produgéo consiste em uma apropriacdo
simbolica da natureza, na medida em que o significado define toda funcionalidade ¢ a
utilidade. A utilidade estd associada a um esquema cultural. As formas culturais ndo
constituem varidveis dependentes da logica pratica. Desse modo, a producdo também ¢&

movida por interesses simbolicos, além dos interesses praticos.
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A satisfagdo das necessidades do homem também contempla uma razéo
significativa. O préprio interesse pragmatico da satisfacdo das “necessidades econdmicas” é
simbolicamente determinado. E o sistema cultural que seleciona as modalidades ¢ as

finalidades da produg@o.

Portanto, a construgdo social dos conceitos de necessidade material ou biologica ¢é
pautada por uma ldgica significativa interna: a propria forma cultural. O sistema cultural
organiza seletivamente as possibilidades e limita¢des fisicas. Portanto, a ordem cultural

fornece as coordenadas para a dindmica das forcas materiais.
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1.2. A critica de Sahlins ao materialismo histérico

Nas teses sobre Feuerbach, contidas na Ideologia Alemd, Marx (1996) estabelece
sua posi¢do materialista, criticamente em relacdo as posi¢des defendidas por Feuerbach.
Essa posicdo materialista consiste em apreender a realidade, o objeto e a sensibilidade
como praxis; e ndo como intui¢do. Para Marx (1996), € na praxis que o homem demonstra a
realidade, o poder e o pensamento. Essas teses, embora posteriores aos manuscritos
econdmico-filoséficos concedem um lugar importante aos aspectos econdmicos,

integrando-os em um quadro histdrico.

Para Marx (1996), ndo se parte daquilo que os homens dizem, imaginam e pensam
para se chegar a “realidade”, na medida em que o ponto de partida do desenvolvimento
ideologico deve ser a atividade real. Desse modo, na teoria marxista, ndo é a consciéncia
que determina a vida, mas sim a vida que determina a consciéncia. Assim, segundo Marx
(1996), o primeiro fato historico é a produgdo dos meios que permitam satisfazer as

necessidades de produg¢do da propria vida.

“A producido de idé€ias, de representacdes e da consciéncia estd em primeiro
lugar direta e intimamente ligada a atividade material e ao comercio material dos
homens; ¢ a linguagem da vida real. As representagdes, 0 pensamento € 0 comercio
intelectual dos homens surge aqui como emanagio direta do seu comportamento

material.” (MARX, 1996: 25).

Marx (1996) defende que a soma das forgas de produgdo, de capitais e de relagdes
sociais de cada momento historico constituem a base concreta daquilo que os filésofos
consideram como “substancia” e como “esséncia do homem”. O materialismo de Feuerbach
interpreta 0 homem apenas como um “objeto sensivel”, enquanto para Marx (1996), o

homem ¢ uma “atividade sensivel” que esta integrada em um contexto social.

“A Ideologia Alemd considera os individuos como sujeitos primarios,
acrescentando, ¢ verdade, principalmente as relacdes econdmicas entre eles... Para
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Marx, acentuar a atividade pratica era o suficiente para transcender o individualismo

do velho materialismo.” (DUMONT, 2000: 182).

Segundo Sahlins (2003[1976]), a teoria marxista defende que no processo de
satisfacdo das necessidades, o homem produz as condigdes materiais de sua atividade.
Desse modo, o homem desenvolve uma natureza histdrica, que determina o carater da
natureza viva. Nessa teoria, a relagdo da sociedade com as circunstdncias objetivas é

mediada por um sujeito historico.

Para Marx (1996), ao transformar o mundo devido a necessidade de nele produzir, o
homem ¢ transformado em si mesmo e em sua relacdo com os outros. Essa dialética
origina-se na produgdo, pois no processo de satisfacdo de suas necessidades o homem
produz novas necessidades; mesmo quando atua com meios e recursos disponiveis, ele

altera as condi¢des materiais de sua atividade.

“O problema especificamente antropoldgico da teoria materialista foi que o
lado humano da relagdo também tendia a ser colocado na natureza, particularmente,
a custa da cultura... Em momentos tedricos criticos, o homem aparece, em sua
esséncia, como uma criatura com necessidades e sob a necessidade evidente para si
mesmo de atuar intencionalmente sobre a natureza, com seus recursos matérias a
mao... A organizacdo cultural torna-se precisamente os ‘meios’ de um projeto

natural-material de satisfacdo de necessidades.” (SAHLINS, 2003[1976]: 130).

Para Sahlins (2003[1976]), ndo se pode determinar a natureza do que € produzido,
simplesmente a partir da natureza das necessidades humanas ou do fato de que a producgéo
as satisfaz. Essas necessidades humanas sdo abstratas e a- historicas, mas nossos desejos e

prazeres tém origem na sociedade.

Portanto, o sistema de produg¢do, enquanto reproduc¢do de um modo de vida definido
¢ um dominio de intencionalidade cultural. Para Sahlins (2003[1976]), o paradigma de
Marx se metamorfoseia no reverso cultural, pois o conceito cultural aparece mais como

conseqiiéncia do que como estrutura da atividade produtiva.
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Segundo Sahlins (2003[1976]), na teoria de Marx, os pensamentos e as relagdes
sociais derivam do sistema comportamental da ac¢do instrumental. A ordem simbolica ¢
eliminada da producdo. Marx apreende o processo simbolico apenas em seu carater

secundario, ignorando que o sistema simbolico tem sua prdpria logica interna.

“Ao lidar com o significado apenas em sua qualidade de expressdo de
relagdes humanas, Marx deixa escapar através das malhas da teoria a constitui¢cio

significativa dessas relagdes.” (SAHLINS, 2003[1976]: 141).
Desse modo, segundo Sahlins (2003[1976]), na teoria marxista:

“As condi¢des materiais de produgdo tornam-se decisivas na medida em que
os homens, para satisfazerem efetivamente suas necessidades, devem ‘vir a termos
com essas condigdes, tal como sdo... E 0 homem que é o ser ‘limitado’ e ‘que sofre’.
Por conseguinte, a reciprocidade implicita na idéia da dialética, €, na realidade,
subordinada a logica linear mais poderosa da satisfacdo das necessidades objetivas...
Neste caso, a determinacdo simbolica das necessidades- ou seja, o sistema cultural
relativo dos objetos- € teoricamente dissolvido dentro da ac¢do objetiva absoluta da
sua satisfacdo. A inteng@o historica é mistificada pela premissa pratico-natural de
que as necessidades devem ser satisfeitas. Assim a cultura ¢ eliminada do ato da sua

propria reprodugdo.”(SAHLINS, 2003[1976]:141).

Desse modo, o poder humano de conferir valor a diferengas naturais é reduzido a
um eco de significac@o pratica. Entretanto, como os homens experimentam o mundo como

um conceito, a experiéncia significa antes de tudo a producéo simbolica de necessidades.

113

. Marx transpde a necessidade humana de se obterem os meios de
sobrevivéncia para a dominancia estrutural da producéo, e depois postula o primado
da produgdo como uma precedéncia real no tempo... A histéria, ou pelo menos uma
teoria da historia ¢ deduzida de uma avaliacdo de fungdes, isto €, da premissa de que

a satisfagdo de necessidades fisicas e bioldgicas do homem € a mais continua e
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compulsiva de todas as atividades humanas, conseqiientemente a condi¢do prévia

para todas as outras.” (SAHLINS, 2003[1976]: 147).

Portanto, para Sahlins (2003[1976]), quando o conceito é posicionado como uma
formagdo secundaria da experiéncia, Marx realiza um ingresso tendencioso em uma ago
significativa. Ou seja, as especificacdes simbolicas da realidade, determinadas
historicamente, sdo suspensas a fim de dar lugar as realidades materiais gerais. O problema
de como dar conta das espécies de bens que uma sociedade produzira, da sua forma e do

seu conteudo, é uma questdo sem resposta na teoria de Marx.

“Como avaliar efetivamente o que um grupo humano particular considera
satisfagdo? Nada ¢ tdo variavel, naturalisticamente arbitrario ou analiticamente
fundamental, como o ‘sistema de necessidades’. Mas o que seria uma teoria
antropologica da producdo, tanto em particular como comparativamente? O
materialismo histdrico ndo foi capaz de responder a natureza dos valores de uso, ou
mais precisamente ao codigo cultural de pessoas e objetos que ordena as

‘necessidades’ desses valores de uso.” (SAHLINS, 2003[1976]: 149)

Baudrillard (1972) analisa que o estatuto do valor de uso em Marx € ambiguo. A
mercadoria é simultancamente valor de troca e valor de uso. Quando o material de troca
consolida-se enquanto tal, ele se consolida enquanto signo. Desse modo, o objeto-signo ¢
apropriado e manipulado pelos sujeitos individuais como signo, como diferenga codificada.
Desse modo, o fetichismo da mercadoria ndo atua simultaneamente sobre o valor de troca e

valor de uso, mas somente sobre o valor de troca.

Nesse contexto, o estudo da forma mercadoria torna-se de importancia fundamental
para a compreensdo das teorias materialistas. Para tais objetivos ¢ inevitavel um percurso
aos escritos de Marx. Tal percurso tem como alicerce teérico o volume I do capital, no qual
a mercadoria ¢ discutida de maneira muito interessante. Segundo Marx (1985), A riqueza
das sociedades em que domina o modo de produgfo capitalista aparece como uma imensa

colecdo de mercadorias.
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Para Marx (1985) a mercadoria é, antes de tudo, um objeto externo, uma coisa que
satisfaz necessidades humanas, sejam tais necessidades reais ou fantasias. Assim, na teoria
marxista a utilidade de uma coisa é o valor de uso. Essa utilidade ¢ determinada pelas
propriedades do corpo da mercadoria. O valor de uso realiza-se somente no uso ou no
consumo. Na economia capitalista, os valores de uso sdo portadores do valor de troca.
Nesse contexto, o valor de troca aparece como a proporgdo pela qual os valores de uso, de
espécie diferente, sdo trocados. Assim, o valor de troca ¢ algo puramente relativo. Na troca
de duas mercadorias, ocorre a abstragcdo de seus valores de uso; ¢ essa rela¢do de troca so

ocorre se os valores de troca forem reduzidos a um valor comum.

Como valores de uso as mercadorias sdo de diferentes qualidades, porém, como
valores de troca s6 podem ser de quantidades diferentes. Ao abstrair o valor de uso das
mercadorias, estas s6 podem ser produtos do trabalho. Entretanto, sem o valor de uso o
proprio produto do trabalho perde todas suas qualidades sensoriais, ou seja, perde seu

carater util.

Fica claro, que na perspectiva marxista, a expressdo necessaria para manifestar o
valor da mercadoria ¢ o valor de troca. Para se produzir uma mercadoria, ndo se precisa
apenas de valor de uso, mas sim de valor de uso para outros (Valor de uso social). Portanto,
na tradi¢do marxista, uma mercadoria é um produto destinado a servir alguém como valor
de uso, por meio da troca. Assim, para alguma coisa ser valor (valor de troca) ¢ necessario

ser objeto de uso.

“As mercadorias vém ao mundo sob a forma de valores de uso ou de corpos
de mercadorias, como o ferro, o linho, o trigo etc. Essa é sua forma natural como
que estamos habituados... Elas aparecem, por isso, como mercadoria ou possuem a
forma mercadoria apenas na medida em que possuem forma dupla, forma natural e

forma de valor.” (Marx, 1985: 53)

Marx (1985) observa que dentro da troca, os produtos recebem uma objetividade de

valor socialmente igual, separada da sua objetividade de uso, fisicamente diferenciada.

30



Para Marx (1985), o valor de uso ndo tem nada de misterioso. Assim, a primeira vista a
mercadoria parece ser algo simples. Porém, ao analisa-la minuciosamente percebe-se que

ela é uma coisa muito complexa.

Esse carater do produto do trabalho, assim que ele assume a forma mercadoria,
provém das condi¢des nas quais o trabalho adquire uma forma social. Nesse sentido, na
relacdo de troca de mercadorias, a igualdade dos trabalhos humanos assume a forma
material de igualdade de valor dos produtos do trabalho. Aqui, as relagdes entre produtores
assumem a forma de uma relagdo entre os produtos do trabalho, ou seja, os produtos do

trabalho se tornam mercadorias, coisas fisicas ou sociais.

Para entender como que ¢ Marx passa da analise do valor de troca para o valor, e do
valor para o fetichismo da mercadoria, é preciso introduzir o papel da moeda como
materializagdo do valor de troca. E com relagio a moeda e seu suporte fisico, o ouro, que
tem sentido a idéia de que o valor se torna, sob o capitalismo “atributo fisico de coisas”.

Esse efeito, por sua vez, ¢ o que Marx chama de “fetichismo da mercadoria”.

Para Marx (1985), na mercadoria, o valor é visto como atributo de coisas fisicas, e
ndo mais como produto do trabalho nem como relagdo social. A isso Marx chama de
fetichismo da mercadoria: a atribui¢do de uma “alma” (o valor) a coisas. Nesse sentido, o
valor de uso na analise do fetichismo, ndo aparece como relacdo social. Na analise de Marx

(1985) o fetichismo das mercadorias ¢ uma categoria cultural do capitalismo.

Embora o valor, visto como fetiche na sociedade capitalista seja tratado
historicamente por Marx, Sahlins (2003[1976]) coloca em destaque, o tratamento que Marx
da ao valor de uso. Segundo Sahlins (2003[1976]), a utilidade (valor de uso) enquanto tal
escapa a determinagdo histdrica de classe, pois designa uma relacdo final objetiva. O valor,
como equivaléncia do uso das mercadorias consiste em uma abstra¢do: o sistema de

necessidades.

A analise do valor de uso na teoria de Marx por parte de Sahlins (2003[1976])

conduz a afirmagdo de que falta na teoria marxista uma teoria cultural do valor de uso.
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Essa auséncia de uma logica cultural, na teoria marxista, favoreceria a utilizagdo de

modelos naturalistas na explicagdo tedrica das “necessidades econdmicas”.

Entretanto, a tese de Sahlins (2003[1976]) comporta uma dificuldade, ja que ele
mesmo admite que foi Marx quem constatou que as necessidades humanas ndo se esgotam
nas necessidades fisicas, ja que para Marx (1985), na sociedade humana a necessidade é um

produto histérico.

Uma das criticas apontadas por Kuper (2002) € que a obra de Sahlins ¢ dominada
pelo conceito de determinismo cultural. Segundo Kuper (2002), Sahlins transforma
processos sociais em processos culturais. Dessa forma, muitas relagdes sociais e processos
econdmicos sao reduzidos a codigos culturais. Portanto, o conceito de Cultura em Sahlins

aparece como uma concepgao idealista.

Sahlins (2003[1976]) observa que de acordo com os principios marxistas, o0 modo
de produgdo na vida material determina o carater geral dos processos da vida social,
politica e espiritual. No modelo de Marx, ndo ¢ a consciéncia dos homens que determina

sua existéncia, mas ao contrario, sua existéncia ¢ que determina sua consciéncia.

Na teoria materialista, a sociedade esta dividida em “sistemas intencionais
compostos” (economia, politica e ideologia) organizados por instituicdes especializadas.
Entretanto, nas formag¢des socioecondmicas “tribais” e camponesas existe uma dominacdo
da acdo pratica pela concepgdo cultural, ao invés da concepg¢do pela acdo. Para Sahlins
(2003[1976]), a formulacdo de Marx sobre o materialismo histérico contém um pressuposto

estrutural.

Nesse modelo de Marx, ¢ somente sob a forma abstrata da mercadoria que as
relagdes entre as pessoas aparecem como as relagdes entre coisas. A mercadoria possui
dupla natureza: seu valor em oposicdo a si mesma e seu valor de troca em oposicdo a sua
utilidade; a primeira seria uma fung¢fo determinada pela sociedade e ndo encerrada no
objeto, enquanto a segunda, respondendo a necessidades humanas, seria intrinseca ao

objeto.

32



Segundo Sahlins (2003 [1976]), os desejos invocados por Marx néo sdo suficientes
para responder por seu objeto, que € sempre particular e histérico. Portanto, Marx ndo
consegue definir o processo pelo qual os desejos sdo formulados. Para Marx, o consumo
completa a produgdo ao fornecer o sujeito. Além disso, o consumo representa para a
produgdo, a sua necessidade, ou seja, fornece a causa ideal e interior, que constitui o pré-
requisito da produgdo. E a produgdo que cria o desejo especifico através da mediagio de

uma forma-objeto.

“Temos aqui um simbolo condensado da decep¢do antropoldgica no
programa de Marx: a incidéncia da ‘imaginacdo’ na ‘percep¢do’, € por conseguinte
da cultura na natureza. Como ‘desejo’ ou como ‘impulso’, o consumo encontra-se
situado, neste momento, no dominio do natural, ao passo que a produgdo, como
fonte da forma-objeto, ¢ apenas historica. A necessidade-sem-forma, além disso, se
realiza como contetdo pela percepgdo do objeto... Aqui o olho que vé ndo é o 6rgéo
da tradicdo, mas o instrumento do desejo. A mente portanto, nio organiza a
experiéncia, mas a acompanha. A produgio ¢ o ‘ponto de partida real’.” (SAHLINS,

2003[1976]: 156).

Para Sahlins (2003[1976]), Marx elabora uma teoria naturalista das “necessidades
econdmicas”, na qual o consumo, como necessidade natural, constitui um fator interno a
atividade produtiva. Assim, ocorre a localizacdo do processo econdmico em um sujeito
humano e em uma autonomia da necessidade, em vez de localiza-lo na propria producio.

Como conseqiiéncia, ocorre a subordinagdo da ldgica cultural a logica instrumental.

Desse modo, Marx (1996) apresenta um modelo teérico que consiste em tornar
naturais as rela¢des culturais de produgfo, a fim de colocar a logica natural da producdo
como o fato cultural histérico primario. Nesse modelo, o foco central do materialismo
historico € o processo de trabalho, que serve de mediador entre as necessidades humanas e

o mundo objetivo.
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Marx atribui ao homem certas forgas, que ele divide em naturais e da espécie, e
afirma que cada uma dessas forgas estd refletida na consciéncia, por uma necessidade
correspondente; o individuo sente necessidade de tudo aquilo que é necessario para realizar
suas forgas. Os objetos da natureza, incluindo os outros homens, fornecem a matéria através
da qual essas forgas sdo realizadas e, conseqiientemente, pela qual as necessidades sdo

sentidas.

Para Sahlins (2003[1976]), Marx nunca abandonou esse conceito de necessidades,
nem o conceito de producdo como sentido intencional de satisfacdo. O materialismo
historico desenvolvido na obra de Marx depende da mesma determinagdo naturalista do
trabalho como processo de satisfacdo de necessidades, assim como o valor de uso deve ser

distinguido do valor de troca devido a sua correspondéncia direta com os desejos humanos.

“A natureza da racionalidade economica surge nas analises historicas de
Marx como evidente em si mesma, como algo que provém diretamente da
necessidade natural da producdo... Caso a questdo fosse colocada especificamente,
em vez de ser assumida como idéia preconcebida de que a produgdo € a satisfagdo
das necessidades humanas, todo o edificio tedrico construido sobre a atividade

material poderia ter sido replanejado.” (SAHLINS, 2003[1976]: 164).

Ao selecionar seus meios e seus fins materiais dentro de todos possiveis, bem como
as relagdes nas quais sdo combinados, a sociedade estabelece as intengdes e as intensidades
produtivas. Desse modo, o fundamento das necessidades ¢ o sistema significativo da
cultura, na medida em que a efetividade material s6 existe quando projetada por uma ordem

cultural.

Baudrillard (1972) observa que existe o mito das necessidades primarias, cujo
conceito funda-se na existéncia de um minimo vital antropoldgico que seria o das
necessidades primarias. Tais necessidades consistiriam em uma zona irredutivel, na qual o
individuo determinaria a si proprio, porque saberia o que quer: comer, dormir, beber.

Entretanto, esse postulado leva a dicotomia insolivel de necessidades primérias e
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necessidades secundarias; na qual para além do limiar de sobrevivéncia o homem nio sabe

0 que quer.
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1.3. A critica de Sahlins ao materialismo ecolégico.

A andlise materialista, presente na chamada Antropologia Ecoldgica, tem como
objeto de estudo, o sistema sociocultural enquanto sistema adaptativo. Assim, consiste em
um estudo socio-comportamental. A Antropologia Ecologica é o estudo das relagdes entre a
dindmica populacional, a organizagdo social e o meio ambiente, no qual as sociedades
humanas estdo inseridas. Essa abordagem ecologica e materialista das sociedades humanas;
tem mais afinidade com as ciéncias bioldgicas e com as escolas materialistas dentro das

ciéncias sociais.

Um breve histdrico da construgao tedrica da Antropologia Ecolégica demonstra que
esta disciplina passou por trés estagios. Primeiramente, nas décadas de 1940-50, observa-se
a retomada do evolucionismo na antropologia, com o reconhecimento de que o meio
ambiente deve ser considerado como um fator gerador do processo cultural e ndo apenas
como um limite ao desenvolvimento cultural. Esse periodo ¢ marcado pelas obras de Leslie

White e Julian Steward.

Ja num segundo periodo, na década de 1960, desenvolvem-se as escolas neo-
funcionalistas e neo-evolucionistas, como uma tentativa de fazer uma ponte entre o
evolucionismo universal de White e o adaptativismo local de Steward. Para os neo-
funcionalistas, tanto White como Steward deviam ser superados. Foram os neo-
funcionalistas que introduziram o conceito de ecossistema na antropologia, principalmente
com a obra Pigs for the ancestors. Ritual in the ecology of a new Guinea People (1968), de

Roy Rappaport.

Dentro de uma perspectiva sistémico-funcional, Rappaport (1968) mostra como a
insercdo dos Maring, da Nova Guiné, no ecossistema do qual fazem parte, s6 € possivel
gragas a intermediagdo de ciclos rituais elaborados em torno do sacrificio de porcos. Essa
obra ¢ considerada a obra maxima da Antropologia Ecoldgica, tudo o que se fez na area

apds sua publicagdo remete direta ou indiretamente a ela. Mesmo os opositores ao
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pensamento materialista na antropologia, concordam que se trata de um classico da

disciplina.

O terceiro estagio teodrico da Antropologia Ecologica é na década de 1980. Esse
estagio é marcado pela critica aos modelos de equilibrio dos neo-funcionalistas e pela
incorporagdo da visdo ecossistémica no estudo das popula¢des humanas. Desse modo, esses
estudos propdem a utilizagdo dos conceitos das estratégias adaptativas, dos mecanismos de
tomada de decisdes e das respostas a imprevistos ambientais. De certa forma, consiste em

uma retomada do projeto de Stewart.

O ponto central da obra de Leslie White (1949) ¢ a analise da histéria humana
focando a tecnologia e a energia. Em nenhum momento White permite a reducdo do
cultural ao bioldgico. Para White (1949), a cultura ¢ o sistema integrado formado por
subsistemas tecnologicos, socioldgicos e ideologicos, que interagem entre si. Ele defendia a

existéncia de leis que explicam o fendmeno de complexificagdo social e cultural.

No modelo de White (1949), o subsistema tecnologico ¢ a variavel independente,
enquanto o social e o ideologico sdo variaveis dependentes. Desse modo, existe um tipo de
filosofia apropriada a cada tipo de tecnologia e com isso a cultura fica sujeita a um
determinismo tecnologico. A cultura aparece como a ferramenta utilizada pelo Homo
Sapiens para capturar e controlar a energia disponivel e coloca-la a servigo das sociedades

humanas.

Ja o método da Ecologia Cultural desenvolvido por Julian Steward (1977) procura
entender o efeito do meio ambiente na cultura e tem influéncia dos trabalhos de Franz Boas.
O modelo de Steward (1977) analisa as respostas adaptativas locais, com a hipdtese de que
existem culturas especificas a ambientes especificos. Desse modo, o meio ambiente ¢

concebido como um fator gerador, no processo de mudanga cultural.

Portanto, o objetivo da chamada Ecologia Cultural ¢ avaliar se os ajustes das

sociedades humanas a seus ambientes requerem modos particulares de comportamento ou
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se eles permitem certa amplitude de padrdes comportamentais possiveis. Essa abordagem

tedrica tenta analisar a relagdo entre a tecnologia de produgdo e o meio ambiente.

Steward (1977) elabora o conceito de “nucleo cultural”, que sdo os fatores ligados
as atividades de subsisténcia e aos arranjos econdmicos. Esse conceito inclui aspectos
politicos, religiosos e sociais ligados as bases de sustentacdo material das sociedades

humanas. A dindmica do “nucleo cultural” é particular a cada caso, portanto consiste em

um problema empirico.

Andrew Vayda e Roy Rappaport foram os principais tedricos que estimularam a
introducdo do conceito de ecossistema nos estudos das sociedades humanas. O
desenvolvimento desse pensamento materialista-ecoldgico atinge seu ponto maximo, com a
Ecologia Humana, que busca estudar as bases materiais ¢ bioldgicas das sociedades

humanas.

Entretanto, nessa abordagem do materialismo ecologico, ocorre a superestimacio de
uma Unica ciéncia ecologica, sob cuja otica qualquer populagdo animal, humana ou néo,
deve ser analisada. Desse modo, consiste em uma analise das cadeias troficas, no qual os

fluxos de energia e matéria devem ser apropriadamente quantificados.

Com esse procedimento, a cultura como unidade de analise ndo é comensuravel,
simplesmente pelo fato de que a cultura nfo ¢ alimentada pela predacdo, nem limitada por

recursos alimentares e muito menos debilitada por doengas ou parasitismo.

Do ponto de vista ecologico formal, a cultura consiste somente em uma propriedade
do objeto de analise, no caso a populagdo humana. A cultura ¢ assim mantida como uma

propriedade independente do processo adaptativo.

“A posicdo levantada recentemente por Lévi-Strauss entre ecologia e
estruturalismo- dentro de uma unidade de naturalismo mais elevada, ou talvez se
trate de um materialismo transcendental- ndo € nova... Esse conflito entre a atividade

pratica e os limites da mente se insere em uma contradi¢do original e bésica, entre
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cujos poélos a teoria antropoldgica tem oscilado desde o século XIX.” (SAHLINS,

2003[1976]: 61).

Segundo Sahlins (2003[1976]), muitas das premissas que separam o estruturalismo
de uma explicagdo por adaptagdo, também diferenciam Boas de Morgan, Radcliffe-Brown
de Malinowski; e também a énfase colocada ao mesmo tempo na definicdo simbdlica da

cultura e no seu determinismo tecnologico na obra de Leslie White (1949).

As causas materiais devem ser o produto de um sistema simbolico, pois sem a
mediagdo desse esquema cultural, nenhuma relagdo adequada entre uma dada condig¢io
material e uma determinada forma cultural pode ser especificada. As determinagdes gerais

da praxis estdo sujeitas as formulagdes especificas da cultura.

Na teoria de Morgan (1985), a mente aparece mais como um instrumento do
desenvolvimento cultural, do que como seu autor. Aqui, a mente ¢ mais racional que
simbolica, a inteligéncia responde reflexivamente a situacdes que ndo produz, nem
organiza. Nessa abordagem, o que € realizado em formas culturais € uma logica pratica,

bioldgica nos primeiros estagios e tecnoldgica nos ultimos.

Desse modo, a qualidade simbdlica da cultura ndo aparece no esquema de Morgan
(1985), na medida em que o pensamento ¢ reconhecimento ¢ a mente ¢ um veiculo pelo
qual a natureza ¢ compreendida como cultura. Para Sahlins (2003[1976]), a linha geral de
forca da demonstragdo, a orientagdo do efeito 16gico, vai dos limites naturais a pratica

comportamental, e da pratica comportamental a institui¢do cultural.

Essa seqiiéncia total representa a sedimentacdo, dentro da cultura, da logica da
natureza, ou seja, da vantagem adaptativa. Nesse modelo de Morgan (1985), o interesse
econdmico apossa-se da vantagem bioldgica. A logica basica esta associada a vantagem
pratica. Portanto, para Sahlins (2003[1976]), a teoria de Morgan (1985) consiste em uma

antropologia pré-simbdlica.

Nessa teoria, o pensamento ¢ a capacidade de fazer uso racional das percepcdes

transmitidas pelos sentidos, a fim de agir pragmaticamente sobre a experiéncia. Entretanto,

39



a avaliag@o simbodlica e a sintese da realidade objetiva, criam um novo tipo de objeto, com

propriedades distintas: a cultura.

Na visdo de Sahlins (2003[1976]), Boas e Marx, no inicio de suas trajetorias
intelectuais, organizaram uma recusa a um materialismo mecanicista, proveniente do
iluminismo. Porém, escolheram respostas diferenciadas. Marx reagiu ao materialismo
sensorial e contemplativo de Feuerbach, que consistia em um materialismo do sujeito
hipotético individual. Para Marx (1986), Feuerbach ndo concebe a sensualidade como
atividade pratica, humano-sensorial. Marx (1986) afirmou que essa Praxis deve ser social.

Essa escolha de Marx o levou ao materialismo histérico, a escolha de Boas, a cultura.

Franz Boas comegou questionando a esséncia da tese de Morgan (1985), na qual a
expressdo da natureza na cultura era dada pela mediagdo de uma mentalidade reflexiva. Na
obra de Boas, a constru¢do humana da experiéncia, foi transposta do nivel psicologico para

o cultural.

“No sujeito humano, a percepgdo é reconhecimento, que depende, pode-se
dizer, da tradig¢do cultural. A qual, por sua vez, ndo é em si mesma decisiva, nem
unica para o homem. Para qualquer grupo humano, a tradicdo em questdo é um
conjunto de significados acumulados, teoria coletiva e histéria que faz da sua

percepgdo uma concepgdo” (SAHLINS, 2003[1976]: 71).

Os modelos pressagiados por Malinowski, que consideram o sistema simbolico,
como preocupacdo secundaria; aparecem muito mais claramente em uma Antropologia
Ecoldgica, que homenageia suas fontes intelectuais intitulando-se funcionalista ou neo-

funcionalista.

“O novo funcionalismo ecoldgico demonstra que o efeito da dissolugdo de
Malinowski do contetido cultural na fungéo bioldgica, particularmente do simbdlico
no instrumental, ¢ uma solug¢do final, para o problema cultural.” (SAHLINS,

2003[1976]): 91).
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Nessas teorias, Sahlins (2003[1976]) observa a pratica do “fetichismo ecoldgico”,
no qual tudo ¢ mistificado pelo fato natural, ou seja, trata-se da troca do conteudo
significativo pela verdade funcional. Para a ecologia, cultura é comportamento; ¢ pode ser
tratada como comportamento apreendido, mas ¢é entendida como ‘“comportamento

especifico de espécie.” Nessa perspectiva, a antropologia ndo se diferenciaria da biologia.

O funcionalismo ecoldgico coloca a cultura sobre ameaga de extingdo, pois como
esta ndo pode ser determinada por motivos naturais, a considera¢do da sua qualidade
especifica exige o desenvolvimento de uma razdo de outra natureza. Ou seja, a teoria
cultural estaria subordinada a coer¢fo natural, na medida em que a cultura seria apenas a

mediacdo da natureza, enquanto modo humano de resposta.

A perspectiva da chamada Ecologia Cultural contém a mesma problematica. Para
Sahlins (2003[1976]), essa perspectiva insere-se em um contexto paradoxal de tentativa de
oposi¢do a biologia. Esse paradoxo evidencia como a mistificagdo da ldégica cultural
enquanto a priori da acdo econdmica, promove a logica pratica como determinacdo da
forma cultural. Para Julian Steward (1977), a principal questio ecoldgica sobre os bandos

de cacadores e coletores e suas condigdes técnicas e sociais € a vantagem economica.

Steward (1977) defende que a eficiéncia economica, em um dado conjunto de
circunstancias técnicas e ambientais, requer certas praticas e relagcdes sociais, que sao
formuladas e codificadas como uma estrutura social. Nessa abordagem, os padrdes
comportamentais de trabalho exigidos pelo contexto ecoldgico, realizam-se sob forma
cultural. Entretanto, o principio da ordem cultural permanece sendo o principio cultural da
vantagem adaptativa. Desse modo, a ordenagdo cultural da natureza ¢ disfarcada como
premissa para uma ordenagdo naturalista da cultura. Ocorre, por exemplo, a naturalizagio

da economia de subsisténcia, relacionada a uma explicag@o ecoldgica da cultura.

A abordagem naturalista compreende a cultura como o modo humano de adaptagao.
Portanto, a cultura é uma ordem instrumental, concebida como engajada na manutengio da
populacdo humana, dentro dos limites de viabilidade ecologica. Essa visdo enfatiza as

virtudes materiais e bioldgicas dos tragos culturais. Assim, a cultura € absorvida dentro da
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natureza, pois a pratica cultural aparece como um modo comportamental das leis de sele¢do

natural.

“Todos esses tipos de razdo pratica também tem em comum uma concepgao
empobrecida da simboliza¢do humana. Para todos eles, o esquema cultural é o signo
de outras realidades, obedecendo no final em seu arranjo interno a outras leis e
outras ldégicas. Nenhum deles foi capaz de explorar a fundo a descoberta
antropologica de que a criagdo do significado € a qualidade que distingue e constitui

os homens.” (SAHLINS, 2003[1976]): 105).

Mesmo em condi¢des materiais muito semelhantes, as ordens e finalidades culturais
podem ser muito diferentes. Porque as condigdes materiais, se indispensaveis, sdo objetivas
e necessarias de muitas maneiras diferentes, de acordo com a selecdo cultural pelas quais
elas se tornam forgas efetivas. Para Sahlins (2003[1976]), nenhuma sociedade pode deixar
de prover meios para a continuacgio bioldgica da populagdo ao determina-la culturalmente.
No entanto, os homens ndo ‘sobrevivem simplesmente. Eles sobrevivem de uma maneira
especifica. Os limites de viabilidade ecoldgica sdo os mecanismos de intervengdo da
natureza na cultura. Dentro desses, limites os grupos humanos tem possibilidades de muitas

intengdes econdmicas e estratégias de producio.

As teorias ligadas a Ecologia Cultural estio condenadas a um materialismo
reducionista que reduz as relagdes complexas entre a economia e a cultura. As diversidades
das relagdes de parentesco, a complexidade das praticas ideoldgicas e dos rituais nunca sdo
contempladas em seus modelos tedricos. Esse materialismo ecoldgico desemboca em um
economicismo que reduz todas as rela¢cdes econdmicas as técnicas de adaptagdo a um meio

natural e biologico.

“Provar que certo trago ou dispositivo cultural tem valor econémico positivo,
nio € explicagdo adequada de sua existéncia e nem mesmo de sua presenga. A
problematica da vantagem adaptativa ndo especifica uma resposta concreta unica.

Enquanto o principio de causalidade, em geral, e de realizagdo econdmica, em
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particular, a nog¢do de vantagem adaptativa ¢ indeterminada: ela estipula
grosseiramente o que ¢ impossivel, mas torna aceitavel qualquer coisa possivel”

(SAHLINS, 1976: 59).

Desse modo, tanto o materialismo empirista quanto o funcionalismo ecoldgico sio
impotentes para analisar as razdes e o conteido das necessidades. Entretanto, isso ndo
significa que o trabalho de antropologos que adotaram tais perspectivas ndo tenha
contribuido para a teoria antropoldogica. O conhecimento dos mecanismos de
funcionamento das economias baseadas na caga, coleta, criacdo extensiva de animais ou
agricultura foi ampliado a partir do momento em que se empreendeu o estudo sistematico
das coagdes que o meio e as técnicas exercem sobre a vida material das sociedades; e sobre

0s meios para satisfazer as necessidades sociais.
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CAPITULO 2. O CONCEITO DE ECONOMIA SELVAGEM.

2.1. Nomadismo e Economia.

No livro Stone Age Economics (1972), Sahlins analisa dados etnograficos que
demonstram como a economia de cagcadores/coletores ndmades ¢ marcada por uma nogao
de abundancia. Portanto, as abordagens tedricas que concluem que esse tipo ndmade de
economia ¢ uma economia da escassez contém pressupostos inseridos no contexto da teoria

econdmica, no qual a antropologia operou por alguns anos.

Os estudos antropologicos contemporaneos sobre sociedades de cagadores/coletores
comecam de fato em 1966, com a conferéncia Man the Hunter, realizada em Chicago. Essa
conferéncia estimulou as pesquisas de Richard Lee e Irven Devore (1968). Apods essa
conferéncia, as influéncias do particularismo de Franz Boas foram sobrepostas pelo
funcionalismo ecolégico. A énfase da conferéncia foi uma abordagem trans-cultural com
foco nas nogdes de racionalidade e adaptagdo ecologica. Grande parte da obra de Sahlins
reagiu criticamente a esse semindrio. Assim, Sahlins (1972) desenvolve um conceito de
economia selvagem baseado em um tipo ideal de ndmade. Esse nomade conceitual ¢

representado pelos bosquimanos Kung do deserto de Kalahari.

O livro Cultura na Pratica (2000) retoma o texto de Sahlins sobre a sociedade
afluente original. Nesse texto, Sahlins (2000) defende que segundo a compreensdo comum,
a sociedade afluente ¢ aquela em que todas as necessidades materiais sdo facilmente
atendidas. Portanto, afirmar que os nomades estio inseridos em uma dindmica de
abundancia equivale a negar o postulado, no qual o homem ¢ prisioneiro do trabalho arduo
em fun¢do da disparidade continua entre suas necessidades ilimitadas e seus recursos
insuficientes. Na perspectiva de Sahlins (1972), a economia dos ndomades parece ser uma

economia em estado selvagem.
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Os dados etnograficos coletados por Richard Lee e por outros pesquisadores
apresentados por Sahlins (1972) mostram que os Kung, em sua vida nomade de caca e
coleta, viajavam de uma fonte de alimento a outra, através das estagdes. Devido a isso, ndo
desenvolveram meios de armazenagem permanente. Além disso, ndo optavam por
sobrecarregar-se com excedentes. Desse modo, eles vivem uma espécie de “abundéancia
material”, a qual possibilita que suas necessidades sejam facilmente satisfeitas. A
simplicidade da tecnologia, a facilidade de producdo e a democracia da propriedade

permitem o acesso direto aos recursos.

Nesse sentido, o ndmade, segundo Sahlins (1972), é um homem nio econdmico,
pelo menos no que diz respeito aos bens ndo alimentares. O ndmade é, portanto, o oposto
do modelo imortalizado em qualquer manual geral de economia. Seus desejos sdo poucos e

seus meios em relacdo sdo abundantes.

Nessa perspectiva, a economia némade ¢ relativamente livre de pressdes materiais,
na medida em que ndo possui nenhum sentimento de posse. Os nomades ndo reprimiram
seus impulsos materiais, eles nunca os instituiram. Suas posses materiais sdo limitadas e,

portanto, estéo livres da preocupagdo com a necessidade.

O nomadismo implica a inviabilidade da estocagem de alimentos, pois consiste em
um procedimento economicamente indesejavel para os nomades. A cultura, sem escapar
das pressdes ecologicas, reinventa as necessidades de forma que a légica interna do sistema
cultural marca as condi¢des naturais e a originalidade da resposta social. O movimento € a
base da economia dos ndomades, ¢ sua condicdo de imaterialidade. Nesse contexto, a

utilidade dos objetos estd associada a sua facilidade de transporte.

Para Kuper (2008), Sahlins (1972) agregou todos os grupos de cagadores/coletores
ndémades no livro Stone Age Economis, baseando-se no fato de que todos esses grupos
praticavam o modo de produgdo doméstico, uma economia na qual todos se contentavam
em ajustar-se apenas ao o suficiente para viver. Entretanto, o procedimento de Sahlins
(1972) precisa ser problematizado, pois construir uma interpretagdo geral em cima de um

tipo ideal de némade contém uma série de dificuldades.
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Na visdo de Kuper (2008), os antropdlogos sempre foram tentados, a comparar
populagdes indigenas contemporaneas a povos da idade da pedra. Nesse contexto, os povos
mais proximos da idade da pedra eram os cagadores/coletores americanos, os aborigenes

australianos e os bosquimanos Kung do deserto de Kalahari.

Clastres (1982[1974]), inspirando-se em Sahlins defende que as sociedades
selvagens sdo marcadas pela recusa de se deixarem tragarem pelo trabalho e pela produgao,
na medida em que seu sistema técnico ¢ suficiente para satisfazer suas necessidades. O
problema econdmico ndo ¢ uma questdo para essas sociedades, seu sistema de necessidades

€ uma recusa a economia.

“Se o projeto de construir uma antropologia econdémica das sociedades
primitivas como disciplina auténoma tem um sentido, este ndo pode advir da
simples consideragdo da vida econdmica dessas sociedades: permanecemos numa
etnologia da descrigdo, na descri¢do de uma dimensdo ndo auténoma da vida social
primitiva. E muito antes, quando essa dimensdo do “fato social total” se constitui
como esfera auténoma, que a idéia de uma antropologia econdmica parece
fundamentada: quando desaparece a recusa do trabalho, quando o sentido do lazer é
substituido pelo gosto da acumulag@o, quando, em sintese, surge no corpo social
essa forca externa que evocamos antes, essa forca sem a qual os selvagens ndo
renunciariam ao lazer e que destrdi a sociedade como sociedade primitiva: essa forga
¢ a forga para sujeitar, é a capacidade de coercdo, € o poder politico. Mas, em
conseqiiéncia disso, a antropologia deixa desde entdo de ser econdmica, e perde de
alguma forma o objeto no proprio instante em que cré agarra-lo, e a economia torna-

se politica.” (CLASTRES, 1982[1974]: 137).

O problema material, ou seja, o problema das necessidades materiais ndo pertence as
sociedades selvagens. A capacidade de satisfacdo dessas necessidades ¢ igual para todos os
membros dessas organizagdes sociais, além disso, a troca de bens e servigos impede

permanentemente o acumulo privado de bens. Desse modo, torna-se impossivel a

46



consolidacdo de um sentimento de posse, na medida em que o desejo de apropriagdo ¢
diluido no fluxo constante da abundéancia. Nao ¢é preciso possuir, pois a satisfacdo ocorre no

movimento, tanto nas trocas como no espago.

Além disso, os fatos etnograficos analisados por Sahlins (1972) indicam que nas
economias nomades a abundincia ¢ assegurada através da adequagdo da producdo as
“necessidades”. Nesse sentido, a organizagdo cultural da produgdo tem como objetivo a

satisfacdo, recusando-se, portanto, a ultrapassar esse ponto 6timo simbdlico.

“A constatagfo, etnograficamente fundada, de que as economias primitivas
sdo, por um lado, subprodutivas (trabalho de uma parte apenas da sociedade em
tempos curtos de baixa intensidade) e, por outro, satisfazem sempre as necessidades
da sociedade (necessidades definidas pela propria sociedade e ndo por uma instancia
exterior), essa constatagdo impde, portanto, em sua paradoxal verdade, a idéia de
que a sociedade primitiva é de fato uma sociedade de abundancia (a primeira, com
certeza, e talvez também a ultima), pois todas as necessidades sdo satisfeitas.”

(CLASTRES, 2004: 184).

Clastres (2004) observa que o modo de produgdo doméstico proposto por Sahlins
(1972) consiste em uma teoria geral da economia selvagem. Nessa teoria, a economia,
enquanto esfera auténoma, nio existe. O econdmico, como setor que se desenvolve de
maneira independente do campo social, estd ausente no modo de produgdo doméstico, pois

funciona como produgéo de consumo e ndo como produgdo de troca.

“As sociedades primitivas segmentarias foram definidas com freqiiéncia
como sociedades sem Estado, isto €, em que ndo aparecem orgdos de poder distintos.
Mas disto, concluia-se que essas sociedades ndo atingiram o grau de
desenvolvimento econdémico, ou o nivel de diferenciacdo politica que tornariam a
um s6 tempo possivel e inevitavel a formacdo de um aparelho de estado: os
primitivos, desde logo, ‘ndo entendem’ um aparelho tdo complexo. O primeiro

interesse das teses de Clastres estd em romper com esse postulado evolucionista.
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Clastres ndo s6 duvida que o estado seja o produto de um desenvolvimento
econdmico determindvel, mas indaga se as sociedades primitivas ndo teriam a
preocupacdo potencial de conjurar e prevenir esse monstro que supostamente nio

compreendem.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 19).

Na perspectiva de Deleuze & Guattari (2010), a propria dindmica da ciéncia ndmade
ndo tem com o trabalho a mesma relagdo que a ciéncia de Estado. Ndo que a divisdo de
trabalho seja menor nas dindmicas sociais do nomadismo, mas ela ¢ outra. Os Estados
sempre tiveram problemas com corpos nomades das confrarias de pedreiros, carpinteiros,
ferreiros e outros. Uma das fun¢des do Estado ¢é fixar, sedentarizar a forca de trabalho,
regrar 0 movimento do fluxo de trabalho, determinar canais e recorrer & mao-de-obra
forgada, recrutada nos proprios lugares, como na forma da Corvéia ou entre os indigentes.
Nesses movimentos de sedentarizacdo o Estado se propde a vencer a vagabundagem de

bando e o nomadismo de corpo coletivo.

Nesse sentido, o Estado introduz em todas as divisdes de trabalho a distingdo entre o
intelectual e o manual, o tedrico e o pratico como reflexo da diferenca entre governantes e
governados. A vida ndmade ¢ concebida em fungio dos trajetos entre os pontos do
territorio percorrido. Esse trajeto nomade distribui os homens em um espaco aberto e
indefinido. Dessa forma, o nomadismo ¢ um modo de distribuicdo em um espago sem
fronteiras. Deleuze & Guattari (2010) afirmam que o nomos ¢ a consisténcia de um

conjunto fluido: é nesse sentido que ele se opde a lei, ou a polis, como o interior.

Segundo Clastres (1977), as investigacdes antropologicas demonstram que a
economia nomade permite uma satisfacdo total das necessidades materiais a custa de um
tempo limitado de atividade de produgdo. Nesse estilo de economia, existe o chamado
modo de producdo doméstico, que € uma organizacdo social e econdmica na qual longe de
se esgotar continuamente na tentativa de sobreviver, mostra-se seletiva na determinacéo das

suas necessidades e dispde de uma maquina de producgio apta a satisfazé-las.

Foi nesse sentido, que Sahlins (1968) desenvolveu seu conceito de primeira

sociedade da abundancia. Nas andlises de Sahlins (1968), a quantidade de alimentos
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necessarios a uma comunidade e o tempo consagrado a sua produgdo indicam que as
economias selvagens, tanto as economias dos cagadores nomades ou dos agricultores
sedentarios, sdo sociedades da liberdade, quando se considera o pouco tempo que dedicam

a produgio e ao trabalho.

Como a vida material das economias selvagens se desenvolve sobre a abundéancia, o
modo de producdo doméstico apresenta uma propriedade essencial que destaca a reflexdo
de Sahlins: a economia ndémade ¢ estruturada por um ideal de autarquia. Dessa forma, o
nomadismo tende a encerrar a comunidade sobre ela mesma e o ideal de autarquia

econdmica dissimula um ideal de independéncia politica.

Na medida em que a produgio destinada ao consumo depende apenas da propria
autonomia, a economia ndmade exclui a necessidade de relagbes econdmicas com outros
grupos sociais. Esse ideal autarquico é um ideal anticomercial. A economia nomade recusa

o0 risco imanente ao comércio, pois recusa alienar sua autonomia e perder sua liberdade.

Nesse sentido, essa economia ndmade esta associada a permanéncia da
possibilidade de um “estado de guerra”. Toda a autonomia do modo de producdo doméstico
¢ estabelecida através do relacionamento guerreiro com os grupos estrangeiros, através das
aliancas politicas. Essa dindmica implica a impossibilidade de acumular riquezas e poder.
Sdo organizagdes econdmicas ou produtivas que negam a apropriagdo, a posse € a
propriedade. Portanto, para Clastres (1977) a maquina de guerra selvagem assegura a
permanéncia da dispersdo, da divisdo e da atomizagdo dos grupos. A guerra primitiva € o

trabalho de uma légica centrifuga, que garante a autonomia politica e econdmica

Nas economias nomades o tempo dedicado ao trabalho ¢ muito pequeno. Clastres
(1977) observa que ¢ sempre pela for¢a que os homens trabalham além das necessidades.
Desse modo, a dindmica das economias selvagens esta pautada pela recusa do excesso, na

medida em que esta preocupada em satisfazer somente as necessidades essenciais.

Sahlins (1972) observa que o modo de produg¢do doméstico ¢ uma espécie de

anarquia, na medida em que oferece uma desorganizag@o estabelecida e uma solidariedade
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mecanica baseada em uma decomposi¢do segmentaria. Essa economia social estd
fragmentada em multiplas existéncias, organizadas para funcionar por si mesmas. Em vez
de unificar a sociedade sacrificando a autonomia de seus grupos de produgio, a organizago
econdmica ndmade sacrifica a unidade da sociedade a fim de permitir a autonomia dos

grupos de produgdo e das multiplas existéncias.

Para Sahlins (1972), ndo existe nada nessa economia ndémade que obrigue os
distintos grupos familiares a entregar parte de sua autonomia. Dessa forma, a economia
ndémade ndo possui soberania, na medida em que é uma forma social sem propriedade e
sem soberanos. Esse modo de produg@o pressupde uma descontinuidade de poder e de
interesses, no tempo ¢ no espago, que propicia a dispersdo: o nomadismo conceitual e

espacial. Portanto, esse nomadismo € um regime de signos.

Para Deleuze & Guattari (2010), o que se observa ¢ um movimento de
desterritorializagdo nas comunidades selvagens. Desse modo, o socius selvagem esta ligado

ao corpo da terra, na medida em que é uma maquina territorial desterritorializada.

Nessa perspectiva, o espago territorial dos acampamentos selvagens, adjacente ao da
floresta e do deserto, ¢ constantemente reproduzido no processo de produgdo, mas ainda
ndo se apropriou desse processo. O movimento objetivo aparente da inscricdo ndo suprimiu

o movimento real do nomadismo.

Desse modo, Deleuze & Guattari (2010) observam que a dindmica das economias
selvagens ¢ baseada em uma “mais-valia de cédigo”, pois cada destacamento produz, nos
fluxos de produgdo, fendmenos de excesso e de defeito, de falta de acumulagio, que séo
compensados por elementos que ndo se podem trocar como o prestigio adquirido ou o
consumo distribuido. Os chefes convertem os valores pereciveis em prestigios impereciveis
por meio das festividades espetaculares, desse modo, os “consumidores” sdo produtores do
principio. Mauss (2001[1950]) define o espirito da coisa dada, ou a for¢a das coisas que faz
que os dons devam ser dados de modo usurario, porque sdo signos territoriais de desejo e

de poder, principios de abundancia e¢ de frutificacdo de bens. Essas maquinas territoriais
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segmentares impedem a concentragdo de poder mantendo a chefia em uma relagdo de

impoténcia para com o grupo.

“0O nomade ndo tem pontos, trajetos, nem terra, embora evidentemente ele os
tenha. Se o ndmade pode ser chamado de o desterritorializado por exceléncia, ¢é
justamente porque a reterritorializa¢do ndo se faz depois, como no migrante, nem
em outra coisa, como no sedentario (com efeito, a relagdo do sedentario com a terra
esta mediatizada por outra coisa, regime de propriedade, aparelho de estado...). Para
o ndmade, ao contrario, ¢ a desterritorializagdo que constitui sua relagdo com a terra,
por isso ele se reterritorializa na propria desterritorializagdo. E a terra que se
desterritorializa ela mesma, de modo que o némade ai encontra um territério. A
terra deixa de ser terra, e tende a tornar-se simples solo ou suporte. A terra ndo se
desterritorializa em seu movimento global e relativo, mas em lugares precisos, ali
mesmo onde a floresta recua, e onde a estepe e o deserto se propagam.” (DELEUZE

& GUATTARYI, 2010: 53).

O némade com sua maquina de guerra esta em oposicdo ao estado com sua maquina
administrativa. Nesse sentido, as praticas econOmicas ndmades, sdo produzidas por
maquinas de guerra méveis, cujos enunciados ndo sdo produzidos por maquinas racionais
administrativas, que tem os filésofos como burocratas de uma razdo pura. O nomadismo

escapa dos codigos.

“Mas, conforme a esséncia, ndo sdo os nomades que possuem o segredo: um
movimento artistico, cientifico, ‘ideoldgico’, pode ser uma maquina de guerra
potencial, precisamente na medida em que traga um plano de consisténcia, uma
linha de fuga criadora, um espago liso de deslocamento, em relagdo com um
phylum. Nao é o nomade que define esse conjunto de caracteristicas, € esse conjunto
que define o ndomade, ao mesmo tempo em que define a esséncia da maquina de
guerra. Se a guerrilha, a guerra de minoria, a guerra popular e revolucionaria, sdo
conforme a esséncia, é porque elas toam a guerra como um objeto tanto mais

necessario quanto € a apenas ‘suplementario’: elas s6 podem fazer a guerra se
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criarem outra coisa a0 mesmo tempo, ainda que sejam novas relagdes sociais néo-

organicas.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 110).

Nas investigagdes de Sahlins (1972) a “organizacdo econdmica” dos nomades esta
baseada no pressuposto teorico-corporal de que as necessidades matérias sdo finitas e pouco
numerosas ¢ de que os recursos técnicos sdo inalteraveis, mas suficientes. Livres das
obsessdes do mercado com a escassez, as tendéncias econémicas dos ndomades estdo mais
associadas a fartura, do que as cosmologias consumistas do sistema simbolico capitalista.
Para Sahlins (1972), os “modernos” cagadores e coletores geralmente conseguem um

equilibrio satisfatorio.

“A sombria visdo tradicional das dificuldades dos cagadores ¢ também pré-
antropologica e extra-antropoldgica, a um tempo historica e passivel de ser referida
ao contexto econdmico mais amplo em que opera a antropologia. Ela remonta a
época em que Adam Smith estava escrevendo e, provavelmente, a uma época
anterior aos escritos de quem quer que fosse. E provavel que tenha sido um dos
primeiros preconceitos nitidamente neoliticos, uma avaliagdo ideoldgica da
capacidade do cagador de explorar os recursos da terra mais compativel com a tarefa

histérica de priva-lo desses recursos.” (SAHLINS, 2000: 108).

A economia comercial existente também é uma armadilha ideologica da qual a
antropologia econdmica precisa escapar a fim de ndo tragar conclusdes equivocadas sobre a
vida dos ndmades. O sistema industrial de mercado institui a escassez, de um modo
completamente peculiar. “O consumo ¢ uma tragédia dupla”, afirma Sahlins (2000), a

logica consumista comega com insuficiéncia e termina com privagéo.

Sahlins (2000) observa que as investigagdes etnograficas sobre os bosquimanos que
vivem no deserto de Kalahari demonstram a relagdo entre o nomadismo e a fartura material.
Nessa diregdo, Sahlins (2000) cita os estudos de Marshall (1961) que defendem que os
Kung adaptam os instrumentos de sua vida a materiais que existem em abundéncia a seu

redor e que estavam a livre disposicao.
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Em sua vida nomade de cacadores/coletores, viajando de uma fonte de alimento
para a outra ao longo das estagdes, em perene deslocamento entre o alimento e a dgua, eles
carregam consigo seus filhos pequenos e seus poucos pertences necessarios. Os Kung
mantém somente os materiais para substituir os artefatos conforme a necessidade. Esse
nomadismo ndo pressupde o desenvolvimento de meios de armazenagem permanente, na
medida em que nessa organizagdo econdmica ndo existe a obrigagdo para a produgdo social

de excedentes.

“E util dividir em duas esferas a analise da producdo dos cagadores e
coletores, como fez Marshall. O alimento e a agua certamente constituem ‘excecdes
importantes’, que convém reservar para um exame separado e extenso. Quanto ao
restante, ao setor ndo implicado na subsisténcia, o que se diz aqui sobre os
bosquimanos aplica-se, em linhas gerais e nos detalhes, aos cacadores que vivem do
deserto do Kalahari até o Labrador — ou da Terra do Fogo -, onde Gusinde registrou
a pouca inclinagdo dos Yahgan para possuir mais de um exemplar dos utensilios
comumente necessarios como ‘uma indica¢do de autoconfianga’. ‘Nossos
fueguinos’, escreveu ele, ‘obtém e produzem sues utensilios com pouco esfor¢o’.

(SAHLINS, 2000: 115).

Sahlins (2000) observa que essa “fartura material” depende, em parte, da facilidade
de producdo, e esta, por sua vez, da simplicidade da tecnologia e da democracia da
propriedade. Os produtos sdo feitos em casa: com pedras, 0ssos, madeiras ou peles- com
materiais que existem em abundancia durantes os deslocamentos némades. Para Sahlins
(2000), esse acesso aos recursos naturais ¢ direto, na medida em que esta “a disposi¢do de
quem quiser pegd-los”; a0 mesmo tempo em que a posse de ferramentas necessarias ¢ geral
e o conhecimento das habilidades exigidas é comum. Todas as pessoas podem participar da

prosperidade existente.

Esse desprendimento das necessidades materiais € transformado em um fato
cultural, expresso em uma multiplicidade de arranjos econdomicos. Para Sahlins (2000), a

portabilidade ¢ um valor decisivo nesses arranjos locais. Artigos pequenos, de modo geral,
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sdo melhores do que os grandes. Em ultima andlise, quando se trata de determinar sua
disposicdo, a relativa facilidade de transporte do artigo prevalece sobre sua escassez
relativa ou seu custo de mio-de-obra. E que nessas dinimicas némades o valor absoluto ¢ a
liberdade de movimento. Esse desejo de estar livre do 6nus e da responsabilidade de
objetos que interfiram nessa dindmica itinerante contribui para um sentimento anti-

propriedade.

“O cagador, ficamos tentados a dizer, ¢ um ‘homem ndo econ6mico’. Pelo
menos no que concerne aos produtos ndo ligados a subsisténcia, ele é o avesso da
caricatura padrdo imortalizada na primeira pagina de qualquer livro de ‘principios
gerais de economia’. Suas necessidades sdo escassas e seus recursos (em relagdo a
elas), abundantes. Por isso, ele € ‘comparativamente isento de pressdes materiais’,
ndo tem ‘nenhum sentimento de posse’, exibe um ‘sentimento de propriedade pouco
desenvolvido’, é ‘completamente indiferente a qualquer posse material e manifesta
desinteresse pelo desenvolvimento de seu equipamento tecnologico’. (SAHLINS,

2000: 119).

Da perspectiva interna dessa economia nomade, parece um erro dizer que as
necessidades sdo restritas, os desejos s@o coibidos, ou mesmo que a idéia da riqueza é
limitada. Essas formulagdes implicam de antemao um homem econdmico e uma luta do
ndmade contra o que ha de pior na natureza daquele, natureza que seria enfim subjugada
por um voto cultural de pobreza. Essas palavras implicam a renuncia a uma aquisitividade
que, a rigor, nunca se desenvolveu, e uma repressio de desejos que nunca foram expressos.
O homem econdmico € um constructo burgués — como disse Marcel Mauss (2001[1949]),
‘ndo atras de nds, mas a nossa frente, como homem moral’. Nao é que os ndmades tenham
refreado seus impulsos materialistas: simplesmente nunca os transformaram numa
institui¢do.

Nesse sentido, os ndmades sdo livres, na medida em que suas posses materiais
extremamente limitadas os liberam de todas as preocupacgdes referentes as necessidades

cotidianas, de forma que podem gozar a existéncia. A arqueologia econdmica elaborada por
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Sahlins (2000), que se baseou em dados etnograficos, permite alegar que os ndmades
trabalham menos do que os trabalhadores no sistema capitalista, pois no lugar de uma
labuta continua; a busca por alimento ¢ intermitente, o lazer ¢ abundante ¢ ha uma
quantidade maior de horas de sono diurno per capita, do que em qualquer outra condigdo de

existéncia social.

Uma das bases empiricas que fundamenta o argumento de Sahlins (2000) é uma
pesquisa temporal sobre cagadores e coletores da Terra de Arnhem elaborada por McCarthy
e McArthur (1960) aliada a analise do resultado nutricional feita por McArthur. A
conclusdo imediata dessa pesquisa ¢ que ndo se trabalha muito. A média diaria por pessoa
de tempo investido na obtencdo e preparo do alimento ¢ de quatro ou cinco horas. Além
disso, ndo se trabalha continuamente. Dessa forma, tanto nos processos de subsisténcia
como nas outras dindmicas de producdo, existe uma economia de objetivos especificos. Na
caca e na coleta, esses objetivos tendem a ser alcangados de modo irregular, tornando o
padrio de trabalho erratico. Sahlins (2000) diz que as anotag¢des desses investigadores

indicam que os nomades regulam seu proprio ritmo de trabalho.

“Curiosamente, os Hadza, ensinados pela vida e ndo pela antropologia,
rejeitam a revolugdo neolitica para preservar seu oOcio. Embora cercados por
lavradores, até recentemente recusavam-se a adotar a agricultura, ‘principalmente

sob a alegacdo de que isso implicaria muito trabalho arduo” (SAHLINS, 2000: 134).

A movimentagdo cronica dos ndémades de um acampamento para outro
freqlientemente ¢ interpretada como um sinal de inquietagdo, entretanto, esse nomadismo ¢
praticado por eles com certo abandono. Sahlins (2000) observa que os aborigines de Vitoria
em geral sdo viajantes preguicosos. Eles ndo tém nenhum motivo que os induza a apressar
seus movimentos. Em geral, s6 comegam suas viagens no fim da manhd e hd muitas

interrupgdes ao longo do trajeto.

A ldgica simbdlica ndmade estd perenemente voltada para o presente. Sem
preocupacdo com o valor do amanha, o ndmade parece pouco disposto a administrar seus

suprimentos e desinteressado nas respostas planejadas a sina tragica da condi¢do humana.
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Ao contrario, o ndmade adota uma despreocupacdo deliberada, que se expressa em

tendéncias econdmicas complementares.

Uma dessas tendéncias ¢ a propensdo a comer todo o alimento existente no
acampamento, mesmo durante épocas dificeis. Outra tendéncia complementar ¢ a
impossibilidade de reservar os excedentes de alimento e de criar armazéns para estoques, na

medida em que a armazenagem seria supérflua.

“Isso porque, como observou Richard Lee (1969), a atividade tecnicamente
neutra da acumulag¢do ou armazenagem de alimentos seria outra coisa no plano
moral: o ‘entesouramento’. O cagador eficiente que acumulasse viveres conseguiria
fazé-lo a custa de seu amor-proprio, ou entfo teria de da-los a custa de seu esfor¢o
(supérfluo). Assim, a tentativa de armazenar alimentos s¢ faria reduzir a produgéo
global de um grupo de cagadores, pois os desprovidos de viveres se contentariam
em permanecer no acampamento e viver dos bens acumulados pelos mais prudentes.
Portanto, a armazenagem de alimentos poderia ser tecnicamente viavel, mas seria

economicamente indesejavel e socialmente inatingivel.” (SAHLINS, 2000: 139).

Nessa logica ndmade, a fabricagdo de instrumentos, roupas, utensilios ou adornos,
por mais facilmente que seja executada, torna-se sem sentido quando esses passam a ser
mais um fardo do que uma comodidade. A prépria construgdo de moradias robustas torna-
se absurda se elas logo precisarem ser abandonadas. Desse modo, o bem-estar material dos

noémades estd associado a determinadas condi¢des ascéticas.

“A movimentacdo periddica e a contengdo da riqueza ¢ da populacio
constituem, a0 mesmo tempo, imperativos da pratica econdmica e adaptacdes
criativas... Exatamente nesse contexto, a riqueza torna-se possivel. A mobilidade ¢ a
moderagdo colocam os objetivos dos cagadores ao alcance de seus recursos técnicos.
Com isso, um modo de producdo subdesenvolvido torna-se sumamente eficaz.”

(SAHLINS, 2000: 142).
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O percurso da economia ocidental passou por dois movimentos contraditorios: o

[~ 8

enriquecimento e, a0 mesmo tempo, o empobrecimento; a apropriagdo em relagéo

-~

natureza e a expropriacdo em relacdo ao homem. O aspecto progressista, evidentemente,

tecnologico.

Na perspectiva de Sahlins (2000), a pobreza ndo consiste em uma determinada
quantidade reduzida de bens, nem é apenas uma relagio entre meios ¢ fins; acima de tudo, ¢
uma relagdo entre pessoas. Dessa forma, é um produto da civiliza¢do. “Mas, afinal, foi
somente ao se aproximar do auge de suas conquistas materiais que a cultura erigiu um altar

para o inatingivel: as necessidades infinitas.” (SAHLINS, 2000: 147).

Para Ingold (2000), a separagdo entre natureza e humanidade estd implicita no
processo de domesticacdo, enquanto um processo de selecdo artificial, tanto bioldgico
quanto social. Nesse contexto, a domesticagdo existe quando o meio ambiente € apropriado
como objeto na organizac¢do socioecondmica de um grupo humano. Assim, os elementos da
natureza se tornam uma forma de propriedade e podem ser possuidos, herdados e trocados.
Na interpretagdo de Ingold (2000), o surgimento da civilizagdo humana tem sua contraparte
na domesticacdo da natureza. O cultivo da natureza aparece como o cultivo do proprio

homem.
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2.2. A sociedade contra a domesticacdo econdmica

Muitos estudos histéricos (THOMPSON, 1986; ELIAS, 1990, 1993 e
HOBSBAWN, 2000) demonstram que durante os processos de formagio do sistema
capitalista, o poder de coercdo fisica foi também o principal fundamento do poder
econdmico. O principal mecanismo de apropriagdo da producdo da terra era a for¢a ou
ameaca de forca aos que ndo se domesticavam ao processo civilizador capitalista. Dessa
forma, o Estado capitalista se configurou como um Estado Territorial, ou seja, um
mecanismo de controle fisico que exerce por meio de um aparelho institucional um

monopolio quase absoluto do poder sobre tudo aquilo que ocorre dentro de suas fronteiras.

A hipotese de Clastres (1974) ¢ que a dindmica social da economia selvagem
contém um movimento contra esses processos de domesticacio econdmica. E nesse
contexto que o conceito de “méquina de guerra selvagem” aparece como uma forma social
que se posiciona contra as tendéncias violentas presentes em um estado territorial
capitalista. Ou seja, o nomadismo da economia selvagem ¢ uma guerra contra a instauragéo

do poder econdmico.

“A guerra ¢ um fendmeno humano. N2o se pode dizer precisamente como e
quando ela surgiu, no passado remoto da humanidade. Nem tdo pouco se pode
presumir a que ‘necessidades’ existenciais (biopsiquicas ou sociais) ela
correspondeu originariamente. Até onde alcanga a investigacdo empirico-indutiva,
através da reconstituicdo arqueoldgica, da reconstrugdo historica e da observagéo
direta, a guerra se nos apresenta como um fato social, no sentido restrito de existir
como uma das instituigdes sociais incorporadas a sociedades constituidas.”

(FERNANDES, 2006 [1952]: 21).

Florestan Fernandes (2000 [1952]), baseado em uma robusta documentagdo

etnografica, afirma que nas formas de adaptagio dos Tupinamba ao meio ambiente, a
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guerra desempenhava um papel relevante na estratégia tribal de “luta pela vida”. Nesse
sentido, as dindmicas sociais das atividades guerreiras estavam profundamente relacionadas

com o funcionamento dos sistemas economicos selvagens.

Em torno dessas atividades guerreiras gravitam as possibilidades de auto-
organizacdo do dominio e usufruto das areas territoriais ocupadas; além da conservacdo da
iniciativa nos movimentos de invasdo de areas territoriais dominadas por outros grupos

tribais.

“Todas as sociedades dispdem de um equipamento cultural adaptativo, por
cyjo intermédio o meio natural circundante ¢ domesticado e as fontes de recursos
naturais sdo protegidas contra outras sociedades, os animais e as mudangas naturais
cataclismicas; o organismo humano ¢ adestrado para suportar a vida em sociedade; e
os individuos sd3o encadeados em uma rede organizada de relagdes de
interdependéncia bidtica, expressadas e atualizadas socialmente através de ‘objetos

tangiveis’ e de ‘processos operativos’.” (FERNANDES, 2006 [1952]: 37).

O que Florestan Fernandes (2006 [1952]) considera como fungéo social da guerra ¢
um mecanismo que promove a distribui¢do das sociedades humanas no espaco, de maneira
a garantir a autogestdo coletiva das fontes de subsisténcia. Dessa forma, Fernandes (2006
[1952]) elabora uma densa andlise das relagcdes de interdependéncia entre a organizacdo

social e o sistema guerreiro dos Tupinamba.

O estudo desse sistema guerreiro ilustra o papel da guerra na configuragdo de
equilibrios temporarios nas relagdes sociais. A interdependéncia econdmica dos membros
de um mesmo grupo local ou de grupos locais aliados contribui para o estabelecimento de
lagos de solidariedade social. Os Tupinamba vivem em “estado de guerra cronico”. As
relagdes entre grupos locais que ndo estavam ligados por lagos de parentesco eram relagdes
de hostilidade. Cada grupo se encontra permanentemente exposto € sujeito a ataques dos

inimigos.
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Para Fernandes (2006[1952]), o principio basico do sistema econdmico dos
Tupinambé consistia na ‘“autoproducdo”™ a sua economia era uma economia de
subsisténcia. A acumulagdo de utilidades e a troca desempenhavam, nessa economia tribal,
um papel muito limitado. Por isso, a satisfacdo das necessidades materiais dependia das

relagdes com o ambiente social e natural.

Essas relagdes sdo marcadas pelo dinamismo adaptativo. O que se tem denominado
como nomadismo das popula¢des selvagens, no caso Tupinamba era visivel nos
movimentos migratorios em busca de novos espagos favoraveis as suas estratégias

econdmicas.

“Em outras palavras, a guerra possuia uma func¢do definida na organizagéo
ecoldgica das comunidades aborigenes, tupinamba inclusive, interferindo por isso
nas condi¢des de competicdo intercomunitaria ¢ no estabelecimento do equilibrio

bidtico.” (FERNANDES, 2006 [1952]: 75).

Portanto, a fungfo da guerra no nivel ecoldgico vinculava-se aos dois tipos de
deslocamento no espago praticados pelos Tupinamba: os movimentos de dispersdo e os
movimentos rotineiros, resultantes da ocupagfo destrutiva de uma posi¢do bidtica
determinada. A guerra é um fendmeno complexo. Ela se ramifica por toda a estrutura

social.

Para Deleuze & Guattari (2010), a maquina de guerra é a inveng@o dos nomades por
ser exterior ao aparelho de estado e distinta da institui¢do militar. Nessa perspectiva, a
maquina de guerra némade, tem trés aspectos: um espacial-geografico, um aspecto

aritmético ou algébrico e um aspecto afetivo.

“Quanto a maquina de guerra em si mesma, parece efetivamente irredutivel
ao aparelho de estado, exterior a sua soberania, anterior ao seu direito: ela vem de
outra parte. Indra, o deus guerreiro, opde-se tanto a Varuna como a Mitra. Nao se
reduz a um dos dois, tdo pouco forma um terceiro. Seria antes como a

multiplicidade pura e sem medida, a malta, irrupcdo do efémero e potencia da
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metamorfose. Desata o liame, assim como trai o pacto. Faz valer um furor contra a
medida, uma celeridade contra a gravidade, um segredo contra o publico, uma
poténcia contra a soberania, uma maquina contra o aparelho. Testemunha de uma
outra justica, as vezes de uma crueldade incompreensivel, mas por vezes de uma

piedade desconhecida.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 13).

Nessa concepcdo, as maquinas de guerra selvagens se opdem tanto a captura magica
do estado como ao contrato juridico, na medida em que a dindmica selvagem contém
tendéncias contra as unificagdes totalitarias. Essas maquinas de guerra permitem a

multiplicidade e a disperséo.

“Mas o regime da maquina de guerra ¢ antes a dos afetos, que s6 remetem ao
movel em si mesmo, a velocidades e a composicdes de velocidade entre elementos.
O afeto ¢ a descarga rapida de emogio, o revide, ao passo que o sentimento é uma
emocdo sempre deslocada, retardada, resistente.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010:
79).

Para Deleuze & Guattari (2010), do ponto de vista do estado, a originalidade do
homem de guerra, sua excentricidade, aparece necessariamente sob uma forma negativa:
estupidez, deformidade, loucura, ilegalidade, usurpag@o, pecado. O guerreiro estd na
situacdo de trair tudo, inclusive a fungdo militar, ou de nada compreender. E que a
exterioridade da maquina de guerra em relagdo ao aparelho de estado revela-se por toda a

parte, mas continua sendo dificil de pensar.

Nessa perspectiva, muitos pontos de complicagdo estdo inseridos na confusio que se
faz entre a poténcia extrinseca da maquina de guerra e algumas vertentes do aparelho de
estado. Em muitas circunstancias se confunde a maquina de guerra com a violéncia magica
do estado, ou seja, com a institui¢io militar do estado. Dessa forma, sempre que se
confunde a irrupg¢do do poder de guerra com a linhagem de dominagdo do estado, a
maquina de guerra passa a ser concebida sob uma forma negativa. Porém, em suas

condi¢des de exterioridade a maquina de guerra possui outra natureza e outra origem. O
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estado por si s6 ndo tem maquina de guerra; esta sera apropriada por ele exclusivamente

sob forma de institui¢@o militar, e nunca deixara de lhe criar problemas.

“Do mesmo modo, os sentimentos sdo arrancados a interioridade de um
‘sujeito’ para serem violentamente projetados num meio de pura exterioridade que
lhe comunica uma velocidade inverossimil, uma for¢a de catapulta: amor ou 6dio ja
ndo sdo em absoluto sentimentos, mas afetos. E esses afetos sdo outros tantos devir-
mulher, devir-animal do guerreiro (o urso, as cadelas). Os afetos atravessam o corpo
como flechas, sdo armas de guerra. Velocidade de desterritorilizagdo do afeto.”

DELEUZE & GUATTARI, 2010: 18).

“Sera possivel que no momento em que ja ndo existe, vencida pelo Estado, a
maquina de guerra testemunhe ao maximo sua irrefutabilidade, enxameie em
maquinas de pensar, de amar, de morrer, de criar, que dispdem de forgas vivas ou
revolucionarias suscetiveis de recolocar em questio o estado triunfante?...
Desenrolar esse meio de exterioridade pura que o homem de estado ocidental, ou o

pensador ocidental, ndo param de reduzir?”. (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 18).

Para Deleuze & Guattari (2010), Clastres considera que, nas sociedades primitivas,
a guerra € 0 mecanismo mais seguro contra a formacgéo do Estado: € a guerra que mantém a
dispersdo e a segmentaridade dos grupos, e o guerreiro € ele mesmo tomado num processo
de acumulagdo de suas facanhas que o conduz a uma soliddo e a uma morte prestigiosa,

porém sem poder.

“Com efeito, a maquina de guerra ¢ sem duvida efetuada nos agenciamentos
‘barbaros’ dos nomades guerreiros, muito mais do que nos agenciamentos

‘selvagens’ das sociedades primitivas.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 22).

“A lei do Estado ndo é a do tudo ou nada (sociedades com estado ou
sociedades contra o Estado), mas a do interior e do exterior. O Estado € a soberania.
No entanto, a soberania sé reina sobre aquilo que ela é capaz de interiorizar, de

apropriar-se localmente. Ndo apenas ndo ha um Estado universal, mas o fora dos
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Estados ndo se deixa reduzir a ‘politica externa’... o fora aparece também nos
mecanismos locais de bandos, margens, minorias, que continuam a afirmar os
direitos de sociedades segmentarias contra os oOrgdos de poder do Estado.”

(DELEUZE & GUATTARI, 2010: 23).

O desaparecimento da guerra nas organizagdes sociais selvagens ¢ a conseqiiente
perda de liberdade instalam um pacifismo for¢ado. Clastres (1977) observa que existem
discursos heterogéneos sobre a guerra. Na visdo de Leroi-Gourhan (1995), o
comportamento da agressdo pertence a dindmica humana. Isso quer dizer que o uso da
violéncia estd relacionado a humanidade como “espécie” e lhe ¢ coextensiva. Aqui, a

violéncia aparece como um dado natural inserida nas raizes bioldgicas do homem.

Para Leroi-Gourhan (1995), o ponto de partida € a caga, atividade na qual a agressio
e a aquisicdo alimentar se confundem. Essa dindmica da violéncia aparece como uma
técnica fundamental natural, que tem a finalidade de assegurar a sobrevivéncia. Nessa
perspectiva, a economia selvagem esta associada a economia da predagfo, na medida em
que o comportamento econdmico selvagem esta inserido em um contexto de agressividade:

¢ o comportamento econdmico do cagador.

Ja no discurso economicista, a economia selvagem € o territério da miséria e da
desgraca, caracterizada pela dindmica da sobrevivéncia. Desse modo, a guerra selvagem
parece estar relacionada a fraqueza das forcas produtivas, na medida em que a suposta
raridade dos meios materiais disponiveis conduz a disputa entre grupos nos quais a

necessidade impele para sua apropriacdo e para o conflito guerreiro.

Clastres (1977) observa que para Lévi-Strauss a guerra mantém relagdes com o
comércio. Entre os Nambikuara, por exemplo, como em outras organizagdes sociais pré-
colombianas, a guerra e o comércio constituem atividades cujo estudo isolado é impossivel.
Dessa forma, na América do sul, os conflitos guerreiros e as trocas econdmicas nfo sio
dois tipos de relagdes coexistentes, mas antes dois aspectos opostos e indissoliveis, de um

sO processo social.
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Portanto, segundo Lévi-Strauss (2003), ndo se pode pensar a guerra em si mesma,
pois ela ndo possui especificidade propria, na medida em que esse tipo de atividade estd
vinculada a continuidade prépria dos elementos totais do todo social. Desse modo, a guerra

selvagem ¢ uma atividade de ordem estritamente sociologica.

Nessa perspectiva, as trocas comerciais representam guerras potenciais
pacificamente resolvidas, enquanto as guerras sdo conseqiiéncias de transacdes
problematicas. Assim, a guerra estd inscrita no campo sociologico e recebe a defini¢do € o
sentido do seu funcionamento das organiza¢des sociais selvagens. As relagdes entre
comunidades sdo primeiramente comerciais ¢ a dindmica desses relacionamentos ¢ que

determina o estabelecimento da guerra ou ndo.

Na perspectiva de Lévi-Strauss (2003), nfo € o comércio que da sentido a guerra,
mas a troca. Desse modo, a guerra é o negativo e a negagdo da sociedade selvagem.
Clastres (1977) observa que para Hobbes faltava a troca e para a Lévi-Strauss faltava a

guerra.

“A reabilitagdo da guerra como dimensdo essencial da sociedade primitiva
deixara subsistir intacta a idéia da troca como esséncia do social? Isto é
evidentemente impossivel: o equivoco sobre a guerra € o equivoco sobre a
sociedade. Donde provém o erro de Lévi-Strauss? De uma confusio dos planos
sociologicos onde funcionam respectivamente a atividade guerreira e a troca. Querer
situd-los no mesmo plano equivale fatalmente a eliminar ou um ou outro, a deformar
assim, mutilando-a, a realidade primitiva. A troca e a guerra devem, evidentemente,
ser pensadas, ndo segundo uma continuidade que permitiria passar por degraus de
uma para outra, mas segundo uma descontinuidade radical que apenas ela exprime a

verdade da sociedade primitiva”. (CLASTRES, 1977: 27).

Clastres (1977) observa que as investigacdes etnograficas demonstram que as
organizagdes sociais selvagens sdo sistemas em movimento, ou seja, sdo estruturas
dindmicas, nas quais a moOnada selvagem ndo se apresenta encerrada em si mesma; a

dindmica selvagem esta aberta aos outros através da intensidade extrema da guerra.
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“Como pensar, entdo, a0 mesmo tempo, o sistema e a guerra? A guerra sera
um simples desvio que traduziria a falha ocasional do sistema, ou antes, sera o
sistema que ndo pode funcionar sem a guerra? Ndo sera a guerra, uma condigio de
possibilidade do ser social primitivo? Significara a guerra nio a ameaga de morte,
mas a condi¢do de vida na sociedade primitiva? Um primeiro ponto é claro: a
possibilidade de guerra esta inscrita no ser da sociedade primitiva.” (CLASTRES,

1977: 32).

Na ldgica social da economia selvagem, existe uma dindmica centrifuga de
fracionamento e de dispersdo, na medida em que comunidade pensa-se como uma
totalidade em oposi¢do ao estrangeiro ou ao inimigo. Nesse sentido, a guerra aparece como
uma estrutura fundamental das organizacdes sociais selvagens. Entretanto, essa guerra nio
¢ a guerra de Hobbes, na medida em que toda guerra absoluta produz vencedores e
vencidos. Portanto, a “guerra de Hobbes” produz uma relagéo politica que ¢ negada pela
dindmica selvagem: o dominio e o poder dos vencedores sobre os vencidos.

7

A guerra de todos contra todos ¢ impossivel dentro da totalidade auténoma das
sociedades selvagens. Desse modo, a maquina de guerra selvagem estd inscrita em um
contexto diferenciado, na medida em que nao pode consentir a paz universal que aliena sua
liberdade, ndo pode abandonar-se a guerra geral que abole sua igualdade. Nas organizacdes

sociais selvagens, ndo € possivel nem ser amigo de todos, nem ser inimigo de todos.

Para Clastres (1977), a guerra faz parte da esséncia da sociedade selvagem da qual
¢, tal como a troca, uma estrutura. A guerra coloca a troca como conjunto das relagdes

socio- politicas entre comunidades diferentes, através da mediacdo de aliancas.

“O exame dos fatos etnograficos demonstra a dimensdo propriamente
politica da atividade guerreira. Ela nfo se reconduz nem a especificidade zoologica
da humanidade, nem a concorréncia vital das comunidades, nem, enfim, a um
movimento constante da troca no sentido da supressdo da violéncia. A guerra
articula-se com a sociedade primitiva enquanto tal (por isso ¢ universal), ela defini-

se como seu modo de funcionamento. E a natureza mesma desta sociedade que
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determina a existéncia e o sentido da guerra, que, segundo vimos, em conseqiiéncia
do extremo particularismo ostentado por cada grupo, esta presente, desde o inicio,

como possibilidade, no ser social primitivo.” (CLASTRES, 1977: 40).

A guerra serve para manter cada comunidade na sua independéncia politica.
Enquanto houver guerra, havera autonomia. Nesse sentido, a logica da organizagdo social
selvagem ¢ a logica do multiplo. A economia selvagem esta inserida em um contexto de
multiplicidade de comunidades indivisas, que ¢ garantido pela guerra como rela¢do entre as
comunidades. Assim, a guerra ¢ um movimento de forga e intensidade contra as unificagdes

totalitarias.

“A maquina de guerra é o motor da maquina social, o ser social primitivo
repousa inteiramente sobre a guerra, a sociedade primitiva ndo pode subsistir sem a
guerra. Quanto mais houver guerra, menos unifica¢do havera, e o maior inimigo do
estado ¢ a guerra. A sociedade primitiva € a sociedade contra o estado na medida em

que ela é a sociedade para a guerra.” (CLASTRES, 1977: 44).

Portanto, a maquina de dispersdo funciona contra a maquina de unificagdo: a guerra
¢ contra o estado e a economia ndmade ¢ contra a propriedade. As coletividades nomades
sdo redes sociais dispersas, que ndo sdo capturadas pelas institui¢cdes religiosas e nem pelo
estado. Dessa forma, as maquinas de guerra selvagens negam a existéncia das maquinas de

captura, a fim de permitir a dispersdo

“Um corpo ndo se reduz a um organismo, assim como o espirito de corpo
tampouco se reduz a alma de um organismo. O espirito ndo é melhor, mas ele ¢
volatil, enquanto a alma ¢ gravifica, centro de gravidade... Ibn Khaldoun definia a
maquina de guerra ndmade por: as familias ou linhagens, mais o espirito de corpo.
A maquina de guerra entretém com as familias uma relagfo muito diferente daquela
do estado. Nela, em vez de ser célula de base, a familia é um vetor de bando, de
modo que uma genealogia passa de uma familia a outra, segundo a capacidade de tal
familia, em tal momento, em realizar o maximo de ‘solidariedade agnatica’. A

celebridade publica da familia ndo determina o lugar que ocupa num organismo de
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Estado; ao contrario, € a poténcia ou virtude secreta de solidariedade, e a movéncia
correspondente das genealogias, que determinam a celebridade num corpo de
guerra. Ha ai algo que nfo se reduz nem ao monopdlio de um poder organico nem a
uma representacdo local, mas que remete a poténcia de um corpo turbilhonar num

espaco nomade.” (DELEUZE & GUATTARI, 1996: 51).

Elias (1993) observa que na historia do ocidente as fungdes sociais, sob pressdo da
competi¢do, tornaram-se cada vez mais diferenciadas. Essa diferenciacdo estimulou o
aumento da dependéncia entre as ag¢des do “individuo” ocidental, que por sua vez, ficava
cada vez mais amarrado a tais teias de acdes organizadas e rigorosas. Nesse sentido, o

processo civilizador ocidental articulava mecanismos de uniformizacéo e estabilidade.

“A teia de a¢des tornou-se to complexa e extensa, o esforgo necessario para
3 b ~ r

comportar-se ‘corretamente’ dentro dela ficou tdo grande que, além do autocontrole
consciente do individuo, um cego aparelho automatico de autocontrole foi
firmemente estabelecido. Esse mecanismo visava prevenir transgressoes do
comportamento socialmente aceitavel mediante uma muralha de medos
profundamente arraigados, mas, precisamente porque operava cegamente ¢ pelo
habito, ele, com freqiiéncia, indiretamente, produzia colisdes com a realidade

social.” (ELIAS, 1993: 196).

Ao se formar um monopdlio da forga cria-se espagos pacificados, que normalmente
estdo livres de atos de violéncia. As pressdes que atuam sobre as pessoas nesses espagos
sao diferentes das que existiam antes. Formas de violéncia ndo-fisica que sempre existiram,
mas que até entdo sempre estiveram misturadas ou fundidas com a forga fisica, sdo agora
separadas destas ultimas. Persistem, mas de forma modificada, nas sociedades mais
pacificadas. Sdo mais visiveis como tipos de violéncia economica. O processo de
monopolizagdo dos meios de produgdo e dos meios econdmicos substitui a violéncia fisica,

quando essa ndo € mais permitida pelas constru¢des morais do processo civilizador.

Segundo Hobsbawn (2000), as rebelides sociais podem surgir quando grupos sociais

sem classes oferecem resisténcia a imposi¢do das sociedades de classes e aos processos de
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domesticag@o cultural e economica propagados pela consolidagdo dos Estados Nacionais.

Essas rebelides constituem movimentos contra o poder econdmico.

Hobsbawn (2000) observa que as rebelides sociais ndo podem existir fora de ordens
socioecondmicas ¢ politicas que possam ser desafiadas. O estabelecimento de determinadas
logicas simbolicas que se consolidaram com a moderna economia capitalista foram fatores
conceituais e praticos que estimularam muitas revoltas camponesas, como respostas nio

domesticadas e marginais a ldgica cultural capitalista.

“E isso que tem em comum a economia semindmade dos pastores dos clas,
da qual tradicionalmente saia a maior parte dos bandidos dos Bélcés e da Anatolia,
os gauchos livres dos pampas da argentina oitocentista, que resistiam a cidade e as
leis burguesas sobre a propriedade junto com seus caudilhos rurais, e os
cafeicultores colombianos do século XX que protegem ‘seus’ bandidos. Todos
resistem a invasdo do poder da autoridade e do capital procedentes de fora.”

(HOBSBAWN, 2000: 23).

Portanto, para compreender as rebelides e sua histdria devemos vé-las no contexto
da historia do poder, ou seja, do controle, por parte dos governos ou outros centros de poder
(no campo, principalmente os donos da terra e do gado), daquilo que se sucede nos
territorios e entre as populagdes sobre as quais pretendem exercer controle. Esse controle se
limita sempre a determinados territorios e populagdes, ja que até hoje todos os Estados ou
pretendentes ao poder, inclusive os impérios mais poderosos, sempre tiveram que coexistir

com outros territorios e populagdes que se acham fora do seu alcance.

Os rebeldes, por defini¢do, resistem em obedecer, estdo fora do alcance do poder,
portanto realizam movimentos semelhantes as tendéncias das maquinas de guerra
selvagens. Hobsbawn (2000) observa que tais sistemas e redes politicas ndo oficiais podem
aproximar-se de todos aqueles que se encontravam fora da estrutura oficial de poder e

contra ela, inclusive os bandidos sociais € 0s grupos marginais.
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Dessa forma, as rebelides sociais sdo a¢des de grupos sociais ndo domesticados pelo
processo simbdlico da logica capitalista. Esses movimentos podem aderir a rebelido de
grupos ndmades contra a propriedade privada ou podem representar reagdes subterraneas
de grupos marginais e minoritdrios, que desafiam a logica “respeitavel” do “moderno”

processo civilizador.

“Nenhuma sociedade poderia sobreviver durante qualquer periodo de tempo,
naturalmente, a menos que possuisse uma economia de alguma espécie. Acontece, porém,
que, anteriormente a nossa época, nenhuma economia existiu, mesmo em principio, que
fosse controlada por mercados. Apesar da quantidade de formulas cabalisticas académicas,
tdo persistentes no século dezenove, o ganho e o lucro feitos nas trocas jamais

desempenharam um papel importante na economia humana.” (POLANYT, 2000: 59).
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CAPITULO 3. A INVENCAO DA “NECESSIDADE ECONOMICA”.

3.1. A perspectiva economicista das necessidades.

A teoria da historia de Adam Smith (2009[1776]) é baseada na existéncia de quatro
estagios de desenvolvimento econdmico e social: a caca, o pastoreio, a agricultura e o
comércio. Em cada estagio, o funcionamento dos modos de producdo e de distribuicdo das
“necessidades econdmicas” era a chave para a compreensao das instituicdes sociais e das
estruturas de poder de uma sociedade. Entretanto, na perspectiva de Adam Smith
(2009[1776]), essas necessidades apresentavam uma tendéncia evolutiva, ou seja, o
movimento histérico da humanidade seria baseado em um percurso pelos varios estagios
crescentes de “necessidades econdmicas”. Nesse movimento, o modo de produgdo
capitalista seria o sistema econémico mais adequado para satisfazer essa dindmica inquieta

das necessidades humanas.

A economia cldssica comegou como um estudo de filosofia moral, na qual Adam
Smith e Hobbes defendiam a esséncia egoista do ser humano. Nesses modelos morais
formulados pela economia classica, o comportamento e as escolhas ndo eram guiados pelos
valores culturais. A busca de um comportamento econdmico universal desprezou o sistema
simbolico e as categoriais cognitivas como definidores dos padrdes de escolha. Desse
modo, tais modelos ndo colocam em foco a nogdo de motivagdo social, enquanto sistema

simbolico que afeta praticas e emogdes.

As andlises dos economistas classicos, desde Adam Smith adotam pressupostos
individualistas na determinagdo das “necessidades econdmicas”. Dessa forma, a economia

politica consiste na busca da satisfagdo das necessidades dos individuos, em particular de
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suas necessidades materiais. Segundo essa concepg¢ao, o individuo supde-se como o unico

fim das relagdes econdmicas.

A tradi¢do da economia politica classica tem como centro de analise o “Homo
Economicus”, que consiste em uma entidade individual, cuja racionalidade econdmica ¢
suposta “a priori”. Nesse contexto, comportar-se como um agente economico significa
fazer escolhas racionais.

Assim, a logica da economia classica se resume as relagdes sociais mediadas pelo
mercado, ou seja, toda engrenagem da organizacdo econdmica ¢ representada pelas
decisdes racionais de oferta e demanda. Os agentes econdmicos (consumidores e
produtores) se comportam como se suas necessidades fossem exclusivamente praticas, e se
resumissem na melhor escolha preco/ quantidade. Portanto, os economistas cldssicos com

sua “teoria subjetiva” estudaram apenas os “desejos aquisitivos”, mas € necessario o estudo

de outras motivagdes, como as estabelecidas pela cultura.

O historiador do pensamento econdmico, Eric. Hunt (1982[1978]) define o
utilitarismo como uma forma de subjetivismo racionalista. Nessa visdo, os fundamentos
intelectuais da teoria da utilidade estdo baseados na consciéncia de condigdes humanas
especiais sob o modo de producéo capitalista, aliadas a projecdo universal e a generalizagéo

destas condigdes, como naturais a todos os seres humanos.

Portanto, na visdo utilitarista os motivos humanos sdo baseados no auto-interesse e
conseqiientemente em uma posi¢do egoista. Os pensadores, que seguiram a tradicdo do
utilitarismo, acreditaram que os motivos humanos eram associados ao desejo de obter
prazer e desviar a dor. Esse foi o pressuposto basico da Teoria do valor-utilidade presente
no Utilitarismo de Jeremy Bentham (2007[1789]). Assim, o comportamento humano, nio
era associado ao emocional e ao ndo racional. Todos os atos eram vistos como decisdes

calculadas e racionais.

Pode-se dizer que Bentham (2007[1789]) elaborou uma filosofia social da utilidade,

na qual a motivacdo humana era o desejo de maximizar a utilidade. Para Bentham
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(2007[1789]) a utilidade quer dizer a propriedade de qualquer objeto que tenda a produzir

algum beneficio, vantagem, prazer ou felicidade.

Nessa perspectiva, toda atividade humana ¢ derivada do desejo de maximizar
prazer. Para Bentham (2007[1789]), os individuos eram maximizadores calculistas de
prazer e também eram individualistas. Desse modo, todo o valor se baseia na utilidade. Ja
Stewart Mill (2010) defendia um estilo diferenciado de utilitarismo, no qual a cultura

capitalista concorrencial moldava as personalidades ¢ o comportamento econdmico.

Partindo desses pressupostos, a Microeconomia Neoclassica continua a abordagem
teorica sobre o interesse proprio, desenvolvendo modelos comportamentais matematicos,
que definem a demanda e a oferta. A teoria econdmica da demanda define as escolhas entre
opgdes, em uma situacdo em que as coisas desejadas e as coisas possuidas sdo escassas.
Nesse modelo, o problema ¢ maximizar a satisfacdo subjetiva e o bem-estar, o que os
economistas chamam de maximizacdo da utilidade, ou seja, a satisfacdo adquirida pelo

consumao.

A base a teoria neoclassica da utilidade estd centrada nos seguintes conceitos:
individualismo atomista, utilitarismo egoista, dependéncia dos mercados e racionalismo
calculista. Porém, essa racionalidade humana maximizadora, que pode ser expressa
matematicamente em uma fun¢do de utilidade, ndo contempla as imperfeicdes das

chamadas decisdes racionais.

O psicélogo Amos Tversky (2003) mostrou experimentalmente, que o cérebro
humano ¢ uma ferramenta de decisdo imperfeita, mesmo quando confronta simples
problemas de escolha. Nessa mesma linha, Hebert Simon (1980) estudou pessoas que nem
sempre procuram a solu¢do otima, elas ndo se esfor¢am. Ao contrario, elas organizam um
objetivo minimo e adotam a primeira estratégia que conseguem encontrar para atingir esse

objetivo.

A suposi¢do consolidada pela economia classica ¢ neoclassica esta baseada no

conceito de um “Homem Econdmico”, que busca seus proprios interesses e que representa
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o comportamento geral dos seres humanos, em questdes econdmicas. Essa suposi¢éo
despreza a pluralidade das motivagdes humanas ao determinar a nog¢do de auto-interesse

como regra geral para o comportamento humano.

Entretanto, proprio Adam Smith (1999) ja focalizava suas reflexdes na nogdo de
autodominio, que ndo ¢ idéntica a nocdo de auto-interesse. A concepgdo smithiana de
“sentimentos morais” estd enraizada nos filosofos estdicos, para os quais a autodisciplina

associada a simpatia desempenha um peso relevante na nogdo de comportamento humano.

“Como ele mesmo salientou, ‘0 homem, segundo os estoicos, deve
considerar-se nio separado e desvinculado, mas um cidaddo do mundo, um membro
da vasta comunidade da natureza, ‘e no interesse dessa comunidade, ele deve em
todos os momentos estar disposto ao sacrificio de seu mesquinho auto- interesse.
Embora a prudéncia va muito além da maximizacdo do auto-interesse, Smith em

. . . . .
geral considerava apenas como sendo ‘de todas as virtudes a que mais auxilia o

individuo’” (SEN, 1987: 39).

Essa posi¢cdo smithiana da simpatia além da prudéncia apresentou uma tendéncia a
perder-se nas obras de economistas defensores das idéias de Smith. Essa tendéncia ilustra
uma interpretacdo equivocada sobre as motivagdes humanas, além disso, evidencia o
descaso com a andlise €tica dos sentimentos ¢ do comportamento, na analise econdmica

convencional.

Esse reducionismo presente na economia neocldssica contemporanea ¢ um dos
principais pontos de deficiéncia da teoria econdmica; e reflete o distanciamento entre
economia e ética. Esse modelo tedrico insuficiente foi incorporado de maneira peculiar pela

teoria neoclassica do consumo.
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3.2. “Necessidade econdmica” e consumo.

Na época de Adam Smith, a miséria humana havia-se transformado na ciéncia
positiva de como aproveitamos ao maximo nossas eternas insuficiéncias, e tiramos a
maxima satisfacdo possivel de meios que estio sempre aquém de nossas necessidades.
Tratava-se da mesma condi¢do humana miseravel contemplada na cosmologia crista, s6 que
aburguesada — uma elevag@o do livre arbitrio a escolha racional, que proporcionou uma

visdo mais animadora das oportunidades materiais trazidas pelo sofrimento humano.

“De mal original e fonte de uma vasta tristeza em Santo Agostinho, as
necessidades do corpo passaram a ser simplesmente ‘naturais’ em Hobbes, ou pelo
menos, um ‘mal necessario’, para o bardo de Holbach, até¢ acabarem, em Adam
Smith ou Milton Friedman, como a fonte suprema da virtude social” (SAHLINS,

2000: 569).

Para os filésofos materialistas € neste ponto que existe uma lei do movimento dos
corpos humanos que legitima as respostas racionais as necessidades do corpo. As

necessidades humanas passaram a ser a propria razdo da sociedade.

“A tentativa reiterada de fazer da necessidade e da ganancia individuais a
base da sociabilidade, como nos texto de Helvetius, foi um dos projetos mais
interessantes da antropologia tradicional. Também aqui, uma longa linhagem de
ancestrais académicos — que remonta a Vico e Maquiavel, passando por filésofos do
Iluminismo e chegando aos utilitaristas ingleses e suas encarna¢des mais recentes,
na Escola de Economia de Chicago - afirmou que o interesse pessoal do individuo ¢é

o liame fundamental da sociedade.” (SAHLINS, 2000: 570).

Esses conceitos fundamentam as teorias nas quais a sociedade ¢ uma unido de
individuos ligados uns aos outros pela reciprocidade de suas necessidades, ou por um
desejo mutuo de prazer. Para Sahlins (2000), restou ao capitalismo, como desdobramento

material dessas filosofias, trazer a escassez para o primeiro plano e, com isso, privilegiar a
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dor, e ndo o prazer, como motivo primordial dos juizos intelectuais, dos valores dos objetos

e das relagdes sociais.

“A economia burguesa fez das necessidades humanas um fetiche, no sentido
de que as necessidades, cuja origem e carater sdo sempre sociais ¢ que sdo, desse
modo, objetivas, tiveram de ser presumidas como experiéncias subjetivas de dor.”

(SAHLINS, 2000: 576).

“Em nossa experiéncia subjetiva, a cultura ¢ epifendmeno de uma economia
do alivio das dores corporais. O determinismo biologico ¢ uma percepgdo
mistificada da ordem cultural, sustentada particularmente pela economia de

mercado.” (SAHLINS, 2000: 576).

Sahlins (2000) observa que o desenvolvimento da civilizagdo ocidental esteve
associado ao consumo de substancias de tolerabilidade como o cha, o chocolate e o café.
Essas substancias tornaram suportavel a existéncia terrena de um “Homo Economicus” que
vive condenado ao sofrimento, devido as suas insaciaveis necessidades corporais. Sahlins
(2000) demonstra que o conceito economicista de “necessidade econdmica” reflete o

sentido tragico da condi¢do do homem ocidental

Na época da economia politica classica a escassez e a necessidade transformaram-se
na premissa da sabedoria econdmica e na fonte do bem-estar nacional. A sublimagéo (social
e moral) dos desejos temporais foi dissolvida com o desenvolvimento capitalista. O homem
tornou-se a maquina de prazer e dor inventada por Hobbes e preferida pelos filosofos

utilitaristas.

“A nova racionalidade baseou-se numa requintada sensibilidade ao prazer ¢ a
dor, em especial a dor, a qual ¢, a0 mesmo tempo, mais duradoura do que o prazer e
a condicdo de sua possibilidade. Mas, enfim, a economia capitalista transformou as
necessidades humanas num fetiche supremo, no sentido de que as necessidades, que
sdo sempre de carater social ¢ objetivo, tiveram de ser assumidas como experiéncias

subjetivas de aflicdo corporal.” (SAHLINS, 2000: 487).
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O conceito de necessidade, desenvolvido pela arqueologia conceitual de Sahlins,
permite compreender as dimensdes simbdlicas do consumo capitalista, enquanto pratica
social que relaciona o sujeito ao objeto. Nessa arqueologia, Sahlins contribui para uma
genealogia do conceito de necessidade, que questiona a existéncia econdmica das

“necessidades econdmicas”.

Essa arqueologia conceitual elaborada por Sahlins demonstra que o consumo néo ¢
unicamente um processo de satisfacdo objetiva de necessidades materiais, na medida em
que também estd associado a producdo simbdlica das necessidades. Portanto, as
“necessidades econOmicas” capitalistas ndo sdo fatos “puramente” econdmicos, mas sim

construgdes de sentido, que podem ser observadas nas dimensdes simbolicas do consumo.

Para Sahlins (2003[1976]), nenhum objeto, nenhuma coisa € ou tem movimento na
sociedade humana, exceto pela significagdio que os homens lhe atribuem. Em alguns
comentarios sobre as praticas sociais norte-americanas associadas a preferéncia por comida
e ao tabu relacionado aos animais domésticos, Sahlins (2003[1976]) sugere a presenca da

razao cultural nos habitos alimentares estudados.

Nessa perspectiva, ¢ o valor sociocultural do alimento que determina seu valor
econdmico. Desse modo, o consumo enquanto troca simbolica contém um discurso. Para
Sahlins (2003[1972]) o valor de troca e o consumo dependem de decisdes e interpretacdes
sobre a “utilidade”. Essas decisdes giram em torno da significagéo social das diferencia¢des
concretas entre os objetos-produtos. Tais objetos sé tornam-se trocaveis através de suas
diferencgas significativas. Sdo esses processos significativos que determinam o valor de uso

dos produtos.

“Um consumidor nunca estd isolado, como um orador. E nesse sentido que
precisamos fazer uma total revolugdo na analise do consumo. Da mesma maneira
que ndo ha uma linguagem simplesmente por causa da necessidade individual de
falar, mas antes de tudo a linguagem- ndo como um sistema absoluto, autdnomo,

mas como uma estrutura contemporanea de troca de significado, ao qual ¢ articulada
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a interacdo individual da fala- no mesmo sentido, também néo ha consumo por causa
de uma necessidade objetiva de consumir, uma intengdo final do sujeito em relagdo
ao objeto. H4 uma produgio social, um sistema de troca de materiais diferenciados,

de um cddigo de significados e valores constituidos.” (BAUDRILLARD, 1972: 78).

Complementando essa abordagem, a perspectiva de Mary Douglas (1979) define
que o consumo ¢ como um codigo através do qual sdo traduzidas determinadas relagdes
sociais. Portanto o comportamento de grupos de consumidores especificos esta associado a
praticas sociais de classificagdo do mundo. Para Douglas (1979), os bens sdo neutros e seus

usos € que sdo sociais, na medida em que podem ser usados como “pontes” de significagdo.

A etnografia do consumo pretende interpretar o que acontece no momento em que
os objetos materiais deixam os locais de venda e sdo apropriados pelos sujeitos sociais.
Nesses processos sociais de apropriagdo de objetos-produtos, o consumo ¢ um momento-
lugar de lutas culturais. Desse modo, o consumidor esta inserido em contextos de traficos
de significados, que podem muitas vezes estar associados as dimensdes politicas do

consumo enquanto pratica cultural.

“Em vez de supor que os bens sejam em primeiro lugar necessarios a
subsisténcia e a exibi¢cdo competitiva, suponhamos que sejam necessarios para dar
visibilidade e estabilidade as categorias da cultura. E prética etnografica padrio
supor que todas as posses materiais carreguem significacdo social e concentrar a
parte principal da analise cultural em seu uso como comunicadores” (DOUGLAS,

1979: 105).

Nesse contexto, os estudos de Douglas (1979) ao proporem uma teoria cultural do
consumo dialogam com a teoria antropologica das “necessidades econdmicas” elaborada
por Sahlins. Tais estudos retomam algumas posi¢des de Lévi-Strauss, ao afirmarem que as
mercadorias sdo boas para comer, vestir, abrigar ¢ também para pensar sobre os meios

simbolicos das criagdes humanas.
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O objetivo mais geral do consumidor s6 pode ser construir um universo inteligivel
com os objetos que escolhe. O consumo €, portanto, parte das dimensdes visiveis de
contextos e praticas culturais. Nesses contextos, o consumidor exerce estratégias

hierarquicas de classificacdo de valores associados aos objetos.
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3.3. Limitacdes da teoria econ0mica.

Na teoria econdmica do comportamento do consumidor, formulada por Debreu
(1959) e Uzama (1960), observa-se um “refinamento” teérico dos postulados utilitaristas do
século XIX, porém esses dois autores ainda conservam uma teoria da demanda baseada em

critérios de necessidades fisicas e materiais.

“Se ao menos houvesse acordo sobre se o consumo € um fim em si mesmo,
ou se ¢ um meio para determinado fim, isso seria um ponto de partida. Mas o
consumo as vezes ¢ tratado como se fosse um custo na manutencdo da oferta de
trabalho sauddvel ao mercado, como se o consumidor fosse um glorioso cavalo de

carga a ser alimentado, banhado e mantido em forma” (DOUGLAS, 1979: 59).

O economista Kelvin Lancaster (1966) desenvolveu algumas abordagens teoricas
para analisar o comportamento do consumidor, que privilegiavam as propriedades fisicas e
pragmaticas dos bens e seus usos. Porém, a abordagem de Lancaster apresenta uma teoria

da demanda que ¢ incapaz de conceber o consumidor como um ser social.

Dessa forma, Lancaster (1966) interpreta as ‘“necessidades econdmicas” como
necessidades fisicas universais. O foco dessa teoria estd concentrado em exemplos como o
das proteinas e calorias enquanto propriedades necessarias e que estdo subjacentes as
demandas por alimentos. Portanto, Lancaster (1966) apresenta uma teoria materialista do

consumo, associada a uma logica da demanda baseada em necessidades humanas gerais.

“Embora essa concep¢do da economia seja amplamente acalentada (e néo
sem razao, considerando o modo como evoluiu a economia moderna), existe ainda
assim algo de extraordinario no fato de a economia haver de fato evoluido dessa
maneira, caracterizando a motivacdo humana nesses termos tdo espetacularmente

restritos.” (SEN, 1987: 18).
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Entretanto, os economistas neocldssicos parecem ignorar que o estudo da economia
estd associado a investigagdo e avaliag@o de objetivos associados a concepgdo de realizacdo
social. Dessa forma, as analises econdmicas desprezam a importincia da cultura na
modelagem do comportamento do consumidor, j4 que suas teorias ndo estdo atentas a
diversidade de sistemas econdmicos existentes no mundo. Na perspectiva dessas teorias, €

preciso construir modelos gerais para o comportamento humano.

Na critica da economia politica, Baudrillard (1972) diz que nos dois campos de
construgdo da economia politica, o valor de troca e o valor de uso, devem ser re-analisados
sob a otica geral de uma economia politica que inclua o valor de troca simbdlico. Para
Sahlins (2003[1976]), a produgdo e o consumo de mercadorias ndo sio processos
puramente naturais e pragmaticos de satisfacdo de necessidades materiais, na medida em

que existe uma dimensdo simbdlica na construcdo social das “necessidades econdomicas”.

“Mais que uma pratica ou interesse “econdmico”, a sociedade comporta
significados desenvolvidos por toda a ordem cultural. Para os homens, ndo pode
haver qualquer interesse ou significancia praticos nos objetos de consumo, tal como
¢ caracteristico nos animais, cuja relacdo com o objeto € precisamente confinada as

coisas como elas sd3o.” (SAHLINS, 2003 [1976]: 127)

Para Sahlins (2003[1976]), a razdo pratica é uma explicagdo indeterminada das
“necessidades econdmicas”, pois ela nfdo explica a forma cultural de tais necessidades.
Porém, é justamente essa forma que confere o carater especificamente humano a tais
necessidades. A utilidade nd3o ¢ uma qualidade do objeto, mas uma significagdo das

qualidades objetivas.

Nesse contexto, em que a utilidade ndo ¢ um conceito puramente fisico e natural dos
objetos, temos que as “necessidades economicas”, influenciadas pelas categorias simbolicas
de utilidade, ndo se resumem as necessidades materiais de sobrevivéncia bioldgica. Assim,
existe a presenga da razdo cultural em toda pratica social considerada ‘“puramente”

econdmica.
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A economia politica, por outro lado, defini-se como a ciéncia que estuda o
comportamento humano como uma relacdo entre fins e meios raros que tem usos
alternados. Entretanto, o econémico e sua suposta racionalidade, sdo definidos em termos

de estrutura e ndo de comportamento formal.

“O principio da racionalidade ¢ apresentado como um dado invariavel da
natureza humana, como um fato cotidiano e banal de experiéncia que remete a um ‘a
priori’ ndo histdérico ou trans-historico... Os economistas classicos nos ddo, com a
doutrina do liberalismo, um exemplo tipico de uma pseudo deducdo a partir desta

generalidade. (GODELIER, 1966: 26).

O principio da racionalidade econdmica consiste em um produto historico do
capitalismo. Em Cultura e Razdo Pratica (1976), Sahlins defende que a especificidade da
sociedade capitalista ndo consiste no fato do sistema econdmico escapar da determinagio

simbdlica, mas sim que o simbolismo econdmico € estruturante ¢ determinante.

Para desenvolver essa hipotese, Sahlins (2003[1976]) analisou simbolicamente a
produgdo americana para satisfacdo das necessidades de alimentagfo e vestuario. Nesse
estudo, fica evidente que as necessidades sdo culturalmente construidas, portanto ndo

constituem somente coisas uteis, mas simbolos.

A insuficiéncia da nogéo de racionalidade econdmica nos remete a no¢éo de que ndo
se pode analisar o econdmico em todos os seus aspectos apenas por meio da Ciéncia
Econdmica, pois o econdmico ¢ englobado pela dindmica das estruturas ndo econdmicas,
que determinam seu sentido. Entretanto, a analise neoclassica do consumo parte do
comportamento dos individuos e coloca em evidéncia uma defini¢do formal do econdémico.
Com isso elimina o problema do estudo das necessidades sociais, contentando-se com um

conhecimento estatistico das preferéncias individuais.

Nessa teoria neoclassica, o comportamento do consumidor estd diretamente
envolvido pela teoria marginal do valor, ou seja, as preferéncias dos consumidores e a

hierarquia de suas necessidades devem explicar as proporgdes em que cada consumidor esta
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disposto a trocar seus recursos por outros. Essas propor¢des determinam as taxas de troca

dos bens e servigos. Determinam assim, 0s precos.

Sahlins (2003[1976]) desenvolve uma critica antropoldgica a abordagem na qual as
culturas humanas séo formuladas a partir da atividade pratica e do interesse utilitario. Para
Sahlins (2003[1976]), na Teoria da Utilidade a l6gica de proveito material governa a
produgdo. A critica de Sahlins (2003[1976]) pretende rebater a posigao utilitarista de que a
cultura deriva da atividade racional dos individuos na perseguicdo de seus melhores

interesses.

As teorias da utilidade objetiva sdo naturalistas ou ecoldgicas. A logica exata € o
proveito adaptativo ou a manutenc@o do sistema dentro de limites naturais de viabilidade. O

contraponto a essas razdes praticas esta na razdo simbolica ou significativa.

“As alternativas nesse veneravel conflito entre utilitarismo ¢ um enfoque
cultural podem ser colocadas da seguinte forma: se a ordem cultural tem de ser
concebida como a codifica¢do da acdo intencional e pragmatica real do homem, ou
se, ao contrario, a acdo humana no mundo deve ser compreendida como mediada
pelo projeto cultural, que ordena imediatamente a experiéncia pratica, a pratica
ordinaria e o relacionamento com as duas. No final, a cultura estara relacionada, na
sua especificidade, a outra logica dominante- a ldgica objetiva da superioridade
pratica ou a légica significativa do esquema cultural. No primeiro caso, a cultura é
um sistema instrumental; no segundo, o instrumental se encontra sujeito a sistemas

de outra espécie” (SAHLINS, 2003[1976]: 61).

As teorias da utilidade promovem a eliminagdo da cultura, na medida em que o
utilitarismo subjetivo esta preocupado com a atividade intencional dos individuos, na
execugdo de seus proprios interesses e satisfacdes. Essa teoria pragmaética pressupde a
existéncia de um homem econdémico universal, que seja racional. A cultura é tomada como

um meio ambiente a disposi¢do do individuo que age intencionalmente.
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“.. Todas as utilidades sdo simbdlicas. Na medida em que ‘utilidade’ é o
conceito de ‘necessidade’ apropriado a uma ordem cultural, ele deve incluir uma
representagdo, por intermédio das propriedades concretas do objeto, das relagdes
diferenciais entre pessoas... O ‘sistema de necessidades’ deve ser sempre relativo,
ndo avaliavel como tal pela necessidade e, em conseqiiéncia, simbolico por

definicdo.” (SAHLINS, 2003[1976]: 151).

Desse modo, a chamada razao pratica consiste em uma explicagdo insuficiente das
formas culturais. Para Sahlins (2003[1976]), os homens ndo consomem somente como
seres bioldgicos, em um contexto de necessidade fisica. Os homens consomem objetos

produzidos para sujeitos sociais especificos.

“Diversos economistas reconheceram, que a longo prazo os pregos, sendo
reac¢des a demanda, dificilmente podem ser utilizados como explicagdo da demanda.
S6 os efeitos de mais curto prazo podem ser explicados por mudangas nos pregos, €
mesmo na renda. Tentando analisar mudangas na demanda por cha, cerveja, bebidas
alcodlicas e tabaco no periodo de 1870-1958, Prest concluiu que o preco e a renda
explicavam 1% da varidncia do consumo de cha e tabaco, 9% da variancia das

bebidas alcodlicas e 17,5% de variancia de cerveja” (DOUGLAS, 1979: 158).

Nessa mesma perspectiva, Farrel (1952) constatou empiricamente através de estudos
econométricos que as variaveis estritamente econOmicas sdo pouco importantes na
determinacdo da demanda. Nesses estudos as chamadas variaveis sociais apresentam

efeitos na estrutura da demanda muito maiores do que os efeitos dos precos e da renda.

A etnografia é capaz de demonstrar que existem hierarquias no processo de
consumo. Nesse sentido, o objetivo do consumidor é operar um sistema coerente de
informacdes, utilizando critérios de marcacdo. A necessidade de bens serve a necessidade

de envolver-se de maneira significativa com outros consumidores.
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Para Sahlins, o consumo n3o se resume a uma manifestagdo das “necessidades
econdmicas”, na medida em que € um conceito produzido através de um processo de

construgdo simbdlica.

“A nog¢do de "necessidade" seria uma constru¢do social ¢ especificamente
ocidental. Sempre desejando mais e nunca podendo satisfazer os seus desejos,
"especialmente o da acumulacio de bens temporais", nas sociedades capitalistas, ‘o
homem nunca consegue o que deseja’, justamente ao contrario das sociedades
paleoliticas comentadas no primeiro capitulo de Stone Age Economics” (LANNA,

2001).

Nessa linha de raciocinio, a produgdo e o consumo sdo partes de uma estrutura
cultural. Assim, a ldgica da maximizag¢do ¢ somente a aparéncia de outra razdo. Uma
observagdo mais atenta percebe a existéncia de um cddigo simbdlico dos objetos, em

relacdo ao qual o mecanismo de oferta-demanda ¢ dependente.

Os objetos e as pessoas da produgéo capitalista estdo inseridos em um sistema de
avaliagdes simbolicas. Desse modo, a prdpria economia capitalista escapa as teorias
utilitarias ao configurar-se como um processo simbolico. Sahlins (2003[1976]) observa que
na cultura ocidental a economia é um /écus de produgido simbolica. “A singularidade da
sociedade burguesa ndo esta no fato de o sistema econdmico escapar a determinagdo
simbodlica, mas em que o simbolismo econdmico ¢ estruturalmente determinante.”

(SAHLINS, 2003[1976]: 209).

Portanto, a producdo capitalista de mercadorias ¢ um processo cultural, como
qualquer sistema econdmico, ¢ ndo uma atividade exclusivamente material e natural. Dessa
forma, a produg@o, que na perspectiva das teorias econdmicas, consiste em um processo de
satisfacdo das necessidades humanas, com a abordagem de Sahlins passa a ser interpretada
como um processo de produgdo de significados, na medida em que a produgdo esta

associada a uma demanda simbolica. Como a acumulagio de valor de troca se da enquanto
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valor de uso, a produgéo capitalista desenvolve um codigo simbdlico, expresso através de

diferencas significativas entre os produtos.

“No entanto, como ela se apresenta ao produtor como uma procura de ganhos
pecuniarios ¢ ao consumidor como uma aquisi¢do de bens ‘Uteis’, o carater
simbolico basico do processo fica totalmente as escondidas dos participantes- e
também dos economistas em geral, na medida em que a estrutura significativa da

demanda é um ‘dado’ exdgeno em suas analises.” (SAHLINS, 2003[1976]: 211).

A desconstrucdo antropoldgica do conceito de “necessidade econdmica” percorre
um caminho conceitual, no qual as necessidades passam a ser compreendidas como
produtos simbdlicos, ou seja, “as necessidades econdmicas” ndo sdo dadas a priori, pois

sao produzidas socialmente, dentro de um contexto cultural.

“E na medida em que todo um leque Ihe é oferecido que o comprador
ultrapassa a estrita necessidade de compra e se empenha pessoalmente além. Alias
ndo temos mais a possibilidade de ndo escolher e simplesmente comprar um objeto
em fungdo do uso- nenhum objeto hoje se propde assim no ‘grau zero’ da compra...
a liberdade que temos de escolher nos constrange a entrar em um sistema cultural.”

(BAUDRILLARD, 2000: 149).

Nesse contexto, é possivel interpretar o consumo como uma pratica social que néo
se resume a um processo de satisfagdo de “necessidades econdmicas”. O consumo, diz
Baudrillard (2000), ndo ¢ este modo passivo de absor¢do e de apropriacdo que se opde ao
modo ativo da produgdo, presente nas formas de sociabilidade das chamadas “sociedades

industriais”.

“E preciso que fique claramente estabelecido desde o inicio que o consumo ¢
um modo ativo de relacdo (ndo apenas com os objetos, mas com a coletividade e
com o mundo), um modo de atividade sistematica e de resposta global, no qual se

funda todo o nosso sistema cultural” (BAUDRILLARD, 2000: 206).
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Para Baudrillard (2000), os objetos e os produtos materiais ndo sdo os objetos
especificos de consumo, enquanto objetos de necessidade e satisfagcdo. Portanto, a analise
economicista que define a demanda como um processo de busca de satisfagio de

necessidades ndo ¢ suficiente para definir o conceito e o processo social de consumo.

“O Consumo ndo ¢ nem uma pratica material, nem uma fenomenologia da
‘abundéncia’, no se define nem pelo alimento que se digere, nem pelo vestuario
que se veste, nem pelo carro que se usa, nem pela substancia oral e visual das
imagens e mensagens, mas pela organizacio de tudo isto em substancia significante;
¢ o consumo a totalidade virtual de todos os objetos e mensagens constituidas em
um discurso cada vez mais coerente. O consumo, pelo fato de possuir um sentido, €
uma atividade de manipulagdo sistematica de signos” (BAUDRILLARD, 2000:
200).

Portanto, a analise da demanda exige uma analise dos significados associados ao
consumo. Nessa andlise, o método etnografico permite a observacdo dos determinantes
simbolicos particulares a cada processo de consumo. Dessa forma, uma etnografia com
grupos de consumidores em situagdes especificas € capaz de descrever as dindmicas

culturais inerentes a demanda por determinados objetos.

Para tornar-se objeto de consumo ¢ preciso que o objeto se torne signo, portanto
arbitrario e ndo coerente com uma relagdo puramente concreta, mas adquirindo coeréncia e
conseqilentemente sentido em uma relagdo abstrata e sistematica com todos os outros

objetos-signos. Assim, ndo se consome os objetos ¢ sim a propria relago.

Portanto, a demanda s6 pode ser entendida enquanto relacdo simbdlica, na medida
em que a andlise utilitarista baseada na maximizagdo da relagdo precos-quantidades ¢
insuficiente. O utilitarismo, entretanto, ¢ a maneira pela qual a economia ocidental e na
realidade toda a sociedade se experimenta: a maneira como ¢ vivida pelo sujeito

participante e pensada pelo economista. Na esfera produtiva, a vantagem material toma a
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forma de um valor monetario acrescido; para o consumidor, a despesa monetdria ¢

percebida como um retorno em utilidade.

“Isto define o consumo como uma pratica idealista total, sistematica, que
ultrapassa de longe a relagdo com os objetos ¢ a relagdo inter-individual... Assim a
exigéncia de cultura ¢ viva: mas no livro de luxo ou no cromo da sala de jantar € s6

a idéia que é consumida.” (BAUDRILLARD, 2000: 209).

Portanto, os objetos de consumo constituem uma matriz idealista de signos, no qual
¢ indicado um projeto de vida, através de uma materialidade transitoria, algo mais proximo
da imaterialidade, pois o que ¢ consumido ¢ um discurso. A satisfagdo nunca é puramente

econdmica, pois o fundamento humano da demanda é simbdlico.

87



3.4. A producio do desejo.

O debate tedrico sobre o conceito de necessidade, ¢ a conseqiiente oscilagdo
conceitual entre necessidade individual, associada a subjetividade dos individuos e a
necessidade coletiva, associada aos determinantes sociais; estimula uma investigacdo
sintética sobre os processos sociais de producdo do desejo, a fim de analisar como as

subjetividades sdo produzidas em contextos locais, sobre influéncia da semiotica capitalista.

Nesse quadro teorico, o intrigante livro Caosmose: um novo paradigma estético, de
Felix Guattari (1992), contém uma arqueologia dos processos de produgdo das
subjetividades. Nessa busca totalmente heterodoxa, Guattari (1992) propde alguns esbogos

dos determinantes multiplos do desejo.

Para Guattari (1992), a subjetividade ¢ produzida por instincias, individuais,
coletivas e institucionais. Nesse ponto de vista, os diferentes registros semidticos, que
concorrem para a producdo da subjetividade, ndo estabelecem relagdes hierarquicas
obrigatorias, fixadas definitivamente. Essa abordagem também n3o implica nas

determinagdes do tipo infra-estrutura material - superestrutura ideoldgica.

“Pode ocorrer, por exemplo, que a semiotizagdo econdmica se torne
dependente de fatores psicoldgicos coletivos, como se pode constatar com a
sensibilidade dos indices da bolsa em relacdo as flutuacdes da opinido.”

(GUATTARL, 1992:13).

Portanto, a subjetividade ¢ plural e polifénica, na medida em que nfdo existe
nenhuma instincia dominante de determinagdo. Nesse sentido, a perspectiva de Guattari
(1992) permite ampliar a definicdo de subjetividade, de modo a ultrapassar a oposicdo
classica entre sujeito individual e sociedade.

113

Parece indicado forjar uma concep¢do mais transversalista da
subjetividade, que permita responder ao mesmo tempo a suas amarracdes

territorializadas idiossincraticas (territorios existenciais) e a suas aberturas para
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sistemas de valor (universos incorporais) com implicagdes sociais e culturais.”

(GUATTARI, 1992: 14).

Essa concepg¢do atua como um catalisador destrutivo de todos os conceitos
naturalistas das necessidades, pois permite dissociar o conceito de necessidade subjetiva
dos fatores unicamente corporais e, portanto, bioldgicos. Ou seja, o desejo enquanto critica
da nogéo de necessidade possui um carater trans-subjetivo, pois ndo dissocia o sentimento

de si do sentimento do outro.

Desse modo, para Guattari (1992) uma dialética entre os afetos partilhados e os ndo
partilhaveis estrutura a emergéncia da subjetividade. Esse estado latente da subjetividade
esta sempre presente no sonho, no delirio, na exaltacdo criadora e no sentimento amoroso.

Ou seja, nessa concepgao, a subjetividade € parcial, pré-pessoal, polifonica e “maquinica”.

Transitando suas reflexdes para as sociedades ndo ocidentais, Guattari (1992)
retoma a no¢do de que nessas sociedades as praticas sdo multireferenciadas e dessa forma
cristalizam segmentos complementares de subjetividade. Nessas organiza¢des sociais, cada
individuo se encontra envolto por varias identidades transversais coletivas. Portanto,
existem cruzamentos de multiplos vetores de subjetivagdo parcial. O psiquismo do
individuo nfo estava organizado em faculdades interiorizadas, mas em registros

expressivos e praticos, diretamente conectados a vida social e ao mundo externo.

De maneira diametralmente oposta, o desenvolvimento ocidental ¢ marcado por
uma tentativa discursiva de individuacdo da subjetividade, que através de mecanismos de
violéncia conceitual, e micropoliticas de colonizacdo imaginaria busca dizimar a

polivocalidade presente na producédo da subjetividade.

A subjetividade, segundo Deleuze & Guattari (2010), ndo ¢ dada; ela é objeto de
uma incansavel produgdo que transborda o individuo por todos os lados. Nessa perspectiva,
acontecem processos de individuag@o ou de subjetivacdo, que se fazem nas conexdes entre

fluxos heterogéneos, dos quais o individuo e seu contorno seriam apenas uma resultante.
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Assim, as figuras da subjetividade s@o por principio, efémeras, e sua formacdo pressupde

necessariamente agenciamentos coletivos e impessoais.

A fim de circunscrever o plano onde se opera esse processo de produgdo:
inspirando-se em Antonin Artaud, Deleuze & Guattari (2010) lhe dardo o nome de “Corpo
sem Orgdos”. E nesse corpo que 0s encontros com o outro, ndo sé6 humano, geram
intensidades que os autores definirdo como “singularidades pré-individuais” ou “proto-
subjetivas”. Os agenciamentos de tais singularidades sdo exatamente aquilo que ird vazar

dos contornos dos individuos, e que acaba levando a sua reconfiguragio.

Esse esforco de Deleuze & Guattari (2010) visou pensar o peculiar modo de
producgdo da subjetividade dominante na era do capitalismo globalizado, em um momento
inclusive em que este ainda ndo se mostrava em todo o seu alcance, como ¢é o caso nos dias
de hoje. Nesse sentido, Deleuze & Guattari (2010) produzem uma interessante cartografia
dos processos de subjetivacdo contemporaneos. Esbogar esse percurso permite indagar de

que maneira a axiomatica capitalista incide no &mbito da produgio simbolica do consumo.

Nessa axiomatica capitalista, ¢ possivel observar, em um primeiro olhar, uma
multiplicacdo das mestigcagens que se operam na subjetividade, com elementos vindos de
toda parte do planeta, ndo importando onde se esteja. Com isso, as identidades sdo
pulverizadas muito rapidamente, o que pode levar a supor que o modelo identitario na
constru¢do da subjetividade estaria sofrendo igual pulveriza¢do. Entretanto, ao mesmo
tempo em que se dissolvem as identidades, produzem-se “figuras-padrdo”, de acordo com
cada dimens3o do mercado. As subjetividades sdo levadas a se reconfigurar em torno de

tais figuras delineadas a priori.

Nesse contexto, algumas identidades locais fixas desaparecem para dar lugar a
identidades globalizadas flexiveis. Estas acompanham o ritmo alucinado de mudangas do

mercado, mas nem por isso deixam de funcionar sob o regime identitario.

No lugar de imagens a priori em torno das quais se reconfiguram as subjetividades

desterritorializadas, o que se pode vislumbrar sdo modos de existéncia singulares e
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heterogéneos. Tais modos se criam em funcdo do mapa de intensidades que vai se tracando

nesse denso processo de hibridagdes ao qual assistimos em nossos dias.

Deleuze & Guattari (2010) conservam a idéia de um inconsciente, mas propdem um
inconsciente maquinico, ao invés de representacional ou estrutural. A nogdo de
“maquinico”, que causou tanta controvérsia, define a opera¢do por exceléncia do desejo:
agenciar elementos de uma infinita variedade de universos e, a partir do que se engendra
nesse agenciamento, produzir as multiplas figuras da realidade e n3o sé da realidade

subjetiva.

“Trata-se de estar atento as rachaduras das formas vigentes no atual, para
escutar o burburinho das singularidades pré-individuais ou proto-subjetivas que se
agitam no virtual “Corpo sem Orgios”; trata-se igualmente de farejar a pista de
agenciamentos que favorecam a atualizagfo de tais singularidades como matérias de
expressdo.” (ROLNIK, 2005: 26)

Nesse contexto, o conceito economicista de necessidade ¢ mais uma vez implodido
em sua base subjetiva, pois para Deleuze & Guattari (2010), o desejo ndo carece de nada,
ndo porque possa atingir a plenitude de uma satisfagdo, mas porque a falta s6 pode ser
pensada do ponto de vista de um sujeito, que se orienta pela cartografia de uma axiomatica
da escassez proposta pela logica capitalista. E esse sujeito que, ao ver sua figura
desestabilizar-se pelos movimentos do desejo, o interpretara como sinal de uma caréncia de
completude.

No livro Micropolitica: Cartografias do desejo, Guattari e Rolnik (2005) exploram
de maneira muito interessante as estratégias do que eles chamam de “economia do desejo”,
em suas dimensdes sociais. Para Guattari (1996) essa abordagem ¢ a propria Micropolitica.

Nessa perspectiva, os modos de produgdo “capitalisticos”, usando o termo
desenvolvido por Deleuze & Guattari (2010), ndo funcionam unicamente no registro dos
valores de troca. Eles funcionam também através de um modo de controle da subjetivacgdo,

0 que na abordagem Micropolitica consiste em uma cultura da equivaléncia.
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Assim, o capital funciona de modo complementar & cultura: o capital ocupa-se da
sujeicdo econdmica, e a cultura da sujei¢do subjetiva, que obviamente ndo estd restrita a
subjetividade individual. Novamente, a cultura esta relacionada a determinado modo de
expressdo dos mercados de poder.

Continuando a arqueologia da subjetividade, Guattari (2005) defende a dissociagéo
dos conceitos de individuo e de subjetividade, na medida em que a subjetividade néo ¢
passivel de totalizacdo ou de centralizagdo no individuo. A subjetividade é essencialmente
fabricada e modelada no registro do social. Desse modo, a produgdo da sensibilidade ¢ do
desejo ndo esta atrelada absolutamente a representagdo do individuo. Essa produgdo ¢
adjacente a uma multiplicidade de agenciamentos sociais.

Para Guattari (2005), um individuo sempre existe, mas apenas enquanto terminal;
esse terminal individual se encontra na posicdo de consumidor de subjetividade. Ele
consome sistemas de representagdes, de sensibilidades, ou seja, consome sistemas que néo
tem relacdo com categorias naturais universais.

Essa nogdo de consumo de representagdes associada ao conceito de consumidor de
subjetividade permite ampliar o conceito de economia politica para o conceito de economia
subjetiva. Mas aqui, o conceito é totalmente diferente da economia subjetiva classica e
neoclassica. A perspectiva micropolitica conduz a negacéo do individualismo utilitarista, de
Jeremy Bentham (2007[1789]).

Para Guattari (2005), o individuo estd na encruzilhada dos multiplos componentes
da subjetividade. Esses componentes sdo corporais, socioldgicos, politicos e inconscientes.
Dessa forma, nfo existe uma subjetividade que somente recebe influéncias, pois a propria
producdo dessa subjetividade e criativa e multipla.

“Seria conveniente definir de outro modo a nog¢do de subjetividade,
renunciando totalmente a idéia de que a sociedade, os fendmenos de expressdo
social sdo resultantes de um simples aglomerado, de uma simples somatoria de
subjetividades individuais. Penso, ao contrario, que € a subjetividade individual que

resulta de um entrecruzamento de determinagdes coletivas de varias espécies, ndo so
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sociais, mas econdmicas, tecnologicas e de midia.” (GUATTARI & ROLNIK,

2005: 34).

Graeber (2007) observa que desde Platdo, a abordagem mais comum tem analisado
o desejo a partir de uma perspectiva da falta. Mas também existe uma tradi¢do alternativa a
partir de Espinosa, que nfo estd baseada na auséncia de algo ou de um objeto, mas na
preservagdo propria, ou seja, no desejo de continuar existindo.

Aqui, o desejo aparece como uma forma energética fundamental. Deleuze &
Guattari (2010) elaboraram uma critica a essas teorias da falta, influenciados pelas idéias de
Nietzsche e de Espinosa. Nessa critica, eles negam a noc¢do de desejo como falta ao propor
que o desejo € algo que flui entre todos e entre tudo. Dessa forma, o conceito de desejo esta
mais proximo do conceito de poder, presente nas teorias de Foucault. E uma forma de
relacdo que mantém as coisas juntas.

Para Graeber (2007), na teoria de Espinosa, desejo ¢ a idéia de um apetite, uma
construgdo imaginaria que produz atracio ou disposi¢do. Portanto, um elemento comum em
todas essas definigdes € que o desejo, assim como as necessidades e as intengdes, sdo
produ¢des do imaginario. Os objetos de desejo sdo sempre objetos imaginarios. Logo, o
desejo ¢ diferente de necessidade, na medida em que o desejo implica uma relagdo social.
Dessa forma, o desejo humano implica um reconhecimento mutuo.

O processo de producdo do desejo ¢ orientado por uma subjetividade, nfo restrita ao
individuo. Esse desejo multireferenciado ¢ o fundamento do consumo. Nesse sentido, a
etnografia de processos de consumo especificos evidencia o vazio do conceito economicista
de necessidades. Portanto, a dimensdo simbolica do consumo, investigada pela pesquisa
etnografica, pode estar articulada com a nog¢éo de desejo, proposta por Deleuze & Guattari

(2010).

A produgdo do desejo como processo transcende as relagdes homem — natureza,
enquanto termos opostos. Nesse processo a relacdo sujeito — objeto é completamente outra.
Dessa forma, a produg@o como processo cria um ciclo no qual o desejo se relaciona como

principio imanente. E nesse momento que surge o conceito de producgéo desejante.
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Para Deleuze & Guattari (2010), o desejo ndo para de efetuar o acoplamento de
fluxos continuos e de objetos parciais essencialmente fragmentarios e fragmentados. O
desejo faz correr, flui e corta. Todo objeto supde a continuidade de um fluxo, e todo fluxo
supde a fragmentacdo do objeto. Cada corpo interpreta o mundo inteiro segundo seu

proprio fluxo.

Quando Lévi-Strauss (2006[1962]) investiga a dindmica do pensamento selvagem,
ele define a bricolagem como um conjunto de caracteristicas estritamente ligadas: a posse
de um estoque ou de um codigo multiplo-limitado e a capacidade de introduzir os
fragmentos em fragmentacdes novas. A dindmica de produzir o produzir é uma das

caracteristicas da producdo desejante.

A produgdo desejante € producdo de produgdo. O proprio desejo € um processo de
produgdo. Para Deleuze & Guattari (2010), a producdo desejante sd funciona sobre um

constante fluxo de desarranjamento.

“Mas o essencial ¢ o estabelecimento de uma superficie encantada de
inscrigdo, ou de registro, que atribui a si propria todas as forgas produtivas e os
orgaos de producio, e que opera como quase-causa, comunicando-lhes o movimento
aparente (o fetiche). Isto é tdo verdadeiro quanto dizer que o esquizofrénico faz
economia politica, e que a sexualidade ¢ questdo de economia.” (DELEUZE &

GUATTARYI, 2010: 24).

A produgdo de registro ndo segue a mesma logica da produgdo de produgdo. Essa
ultima segue a dindmica do acoplamento da “sintese conectiva”. Por outro lado, a sintese
disjuntiva do registro vem recobrir as sinteses conectivas da produgdo. A produgido de

consumo ¢é produzida pela e na produgdo de registro.

Toda produgdo desejante é imediatamente consumo e consumacgio, esta ultima no
sentido de destruicdo. Deleuze & Guattari (2010) dizem que do mesmo modo que uma

parte da libido, como energia de produgdo, se transformou em energia de registro, uma
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parte desta se transforma em energia de consumo. E essa energia residual que anima a

producdo de consumo.

Durante os processos de consumo, um sujeito ¢ produzido efemeramente na
oposicio entre as for¢as de atragdo e de repulsio: o sujeito aparece como um residuo, ao
lado da producdo desejante. A sintese conjuntiva do consumo opera sob uma forma
maravilhosa, uma espécie de maquina fantéstica, na qual o prazer possui uma dimensio
auto-erdtica. Dessa forma, o erotismo do consumo cria a ilusdo de que essas maquinas
fantasticas liberam poténcias ilimitadas. Entretanto, nesse sistema ndo existe um equilibrio
final; mas um numero ilimitado de estados estaciondrios, metaestaveis pelos quais um

sujeito passa.

Para Deleuze & Guattari (2010), a esquizofrenia é o processo de produgdo do desejo
capitalista. O desejo € produzido por mecanismos ¢ intensidades externas que manipulam
seu objeto de forma alucinatéria ou fantasmagorica. O objeto ¢ produzido pelo desejo.
Assim, a necessidade ¢ que ¢ definida pela falta relativa do seu objeto, ao passo que o
desejo aparece como aquilo que produz o fantasma e produz a si proprio separando-se do

objeto, mas também posicionando a falta.

Disso deriva a apresentacdo do desejo como apoiado nas necessidades, mantendo-se
a produtividade do desejo sobre o fundo das necessidades e da sua relagdo de falta com o
objeto. Dessa forma, quando se reduz a producdo desejante a uma producdo fantasma,
contentamo-nos em tirar todas as conseqiiéncias do principio idealista que define o desejo

como uma falta, e ndo como produgéo.

“Ndo € o desejo que se apoia nas necessidades; ao contrario, sdo as
necessidades que derivam do desejo: elas sdo contraproduzidas no real que o desejo
produz. A falta ¢ um contrafeito do desejo, depositada, arrumada, vacuolizada no
real natural e social. O desejo estd sempre proximo das condigdes de existéncia
objetiva, une-se a elas, segue-as, ndo lhes sobrevive, desloca-se com elas, razdo pela

qual ele é, tdo facilmente, desejo de morrer, ao passo que a necessidade da a medida
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do distanciamento de um sujeito que perdeu o desejo ao perder a sintese passiva

dessas condi¢des.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 44).

Para Deleuze & Guattari (2010), a axiomatica capitalista instaura essa pratica do
vazio como economia de mercado. Ao organizar a falta na abundéancia de producdo, essa
axiomatica descarrega todo o desejo no grande medo de se ter falta. Dessa forma, o objeto
parece dependente de uma produgdo real que se supde exterior ao desejo (as exigéncias da
racionalidade economica). Entretanto, o desejo ndo é uma forma que se opde a dindmica

material da producdo social, pois a propria producio desejante é uma produgdo social.
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3.5. Objetos de consumo

Graeber (2007) demonstra como o conceito de consumo aparece na Inglaterra no
sentido de destruicdo. Com a expansio da teoria econdmica ¢ sua gradual colonizagdo de
outras disciplinas, a nocéo de desejo passou a ser imaginada como desejo de consumir.
Nesse percurso, a no¢do de consumo assume uma dimensdo cerimonial de destruicio

material.

Nos processos de consumo contemporaneos, 0 consumo surge como um modo ativo
de relagdo, ndo somente com os objetos, mas também com a coletividade e com o mundo.
Dessa forma, o consumo pode ser analisado como uma resposta global, que serve de base

ao sistema cultural capitalista.

Baudrillard (1995) observa como as grandes corporagdes suscitam desejos
irreprimiveis, criando novas hierarquias sociais que substituem as antigas diferengas de
classes. Surge assim, uma nova mitologia: o objeto de consumo serve de utensilio e atua
como um elemento discursivo de conforto e de prestigio. E esse ponto que constitui

propriamente o campo do consumo.

Tanto na légica dos signos como na dos simbolos, os objetos deixam totalmente de
estar em conexdo com qualquer funcdo ou necessidade definida, precisamente porque
respondem a outras motivacdes, sejam elas influenciadas pela logica social ou pela 16gica

do desejo, as quais servem de campo movel e inconsciente de significagio.

“O consumo, na qualidade de novo mito tribal, transformou-se na moral do
mundo contemporaneo. A magia que temos ¢ branca, e ndo ¢ possivel qualquer
heresia na abundancia. E a alvura profilatica de uma sociedade saturada, de uma
sociedade sem vertigem e sem histdria, sem outro mito, além de si mesma.”

(BAUDRILLARD, 1995: 12).

Nessa logica capitalista, existe uma espécie de evidéncia fantastica do consumo e da

abundancia, criada pela multiplicagdo dos objetos, dos servigos, dos bens materiais,
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originando como que uma categoria de mutacdo fundamental na ecologia da espécie

humana. E nessa mutag@o que ¢ possivel observar a dindmica semidtica do consumo.

“O conjunto das suas rela¢des ja ndo ¢é tanto o lago com seus semelhantes
quanto, no plano estatistico segundo uma curva ascendente, a recep¢do ¢ a
manipulagdo de bens e de mensagens, desde a organizacdo doméstica muito
complexa e com suas dezenas de escravos técnicos até o mobilidrio urbano e toda
maquinaria material das comunica¢des e das atividades profissionais, até o
espetaculo permanente da celebracdo do objeto na publicidade e as centenas de
mensagens diarias emitidas pelos mass midia; desde o formigueiro mais reduzido de
quinquilharias vagamente obsessivas até os psicodramas simbolicos alimentados por
objetos noturnos, que vem invadir-nos nos proprios sonhos.” (BAUDRILLARD,
1995: 15).

Esse discurso alucinante dos objetos de consumo veicula um cddigo de poder e de
abundancia virtual, materializados simbolicamente no tempo dos objetos. Nessa
temporalidade as existéncias humanas sdo violentamente confinadas a um ritmo de

sucessdo permanente.

“Os objetos ndo constituem nem uma flora nem uma fauna. No entanto,
sugerem a impressdo de vegetacdo proliferante e de selva em que o novo homem
selvagem dos tempos modernos tem dificuldade em reencontrar os reflexos da
civilizagdo. A fauna ¢ a flora que o homem produziu, que o assediam ¢ atacam
como nos maus romances de fic¢cdo cientifica, importa descrevé-las rapidamente tais
como as contemplamos e vivemos- sem olvidar jamais que elas, no fausto e na
profusdo correspondentes constituem o produto de uma atividade humana, sendo
dominadas, ndo por leis ecoldgicas naturais mas pela lei do valor de troca.”

(BAUDRILLARD, 1995: 16).

Nesse sentido, os objetos de consumo ndo sdo oferecidos isoladamente, pois tais
objetos estdo inseridos em um contexto Portanto, as relagdes de consumo ndo se referem a

unidade especifica do objeto, mas ao conjunto de objetos na sua significa¢do total. Nesse
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contexto, existe uma série organizada de objetos simples que se manifesta como
encadeamento de significantes, na medida em que significam outro objeto mais complexo,

que conduz o consumidor para uma série de motivagdes mais complexas.

Essas relagdes estdo permeadas pela sedug@o. Os objetos de consumo sdo sedutores
na medida em que abrem canais que orientam o impulso de compra em intensidades

encantadoras que capturam a subjetividade de grupos de consumidores.

“Culturaliza-se. Ao mesmo tempo, a mercadoria (vestuario, especiarias,
restaurante, etc.) culturaliza-se igualmente, porque surge transformada em
substancia ludica e distintiva, em acessorio de luxo, em elemento no meio de outros

elementos da pandplia geral dos bens de consumo.” (BAUDRILLARD, 1995: 18).

Nessa perspectiva, o consumo invade todas as esferas da vida. Todas as atividades
se encadeiam do mesmo modo combinatdrio, no qual o canal das satisfagdes se encontra

13

previamente tragado. Esse envolvimento € “total”, climatizado, organizado e culturalizado.

“Finalmente, eis tudo digerido e restituido pela mesma matéria fecal
homogénea (claro estd, precisamente sob o signo do desaparecimento do dinheiro
liquido, simbolo demasiado visivel da fecalidade real da vida concreta e das
contradi¢des econdmicas e sociais que antes nos atormentavam)- tudo isso acabou: a
fecalidade controlada, lubrificada, consumida, inseriu-se nas coisas, encontra-se por
toda a parte difundida na indistingdo das coisas e das relagdes sociais.”

(BAUDRILLARD, 1995: 20).

Baudrillard (1995) observa que é o pensamento magico que governa o consumo,
pois o processo de consumo esta associado a uma mentalidade sensivel ao miraculoso. Na
pratica cotidiana, os beneficios do consumo néo s@o vivenciados como fruto do trabalho ou
de processos de producdo, na medida em que o longo processo social de producdo conduz a

um consumo de imagens.

Consomem-se imagens, discursos e simulacros. Assim, os objetos de consumo sdo

veiculos de significados. Ao consumir um produto ou um alimento, o consumidor esta
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devorando um codigo, pois esta se apropriando de uma significagdo. Esse processo de
apropriagdo € vivenciado como captagdo simbolica, seguindo um modo de eficacia

miraculosa.

Nesse sentido, os objetos de consumo apresentam-se, pois, como poder apreendido e
ndo como produtos trabalhados. A ordem do consumo é, portanto, uma manifestacdo de

uma geometria de manipulag@o de signos.

“Em tal medida, € possivel tragar o paralelo (sem duvida arriscado) com o
pensamento madagico, porque ambos vivem de signos ¢ ao abrigo dos signos.
Determinados aspectos de nossas cidades contemporaneas realgam cada vez mais
uma logica das significacdes, uma analise dos codigos e dos sistemas simbolicos...”

(BAUDRILLARD, 1995: 23).

Portanto, o consumo contemporaneo é um sistema de interpretacio. A nogdo de
utilidade, de origem racionalista e economicista, precisa ser revista segundo uma logica
social muito mais geral em que o desperdicio, longe de representar um residuo irracional,

recebe uma fungao ativa, substituindo a utilidade racional numa funcionalidade social.

Dessa forma, a defini¢do de consumo estd associada a “consumi¢do”, isto ¢ ao
desperdicio produtivo. Essa defini¢do é uma perspectiva inversa a definicdo econdmica

fundada na necessidade, na acumulacéo e no calculo.

“O que hoje se produz ndo se fabrica em fun¢fo do respectivo valor de uso
ou da possivel duragdo, mas antes em funcdo da sua morte, cuja aceleragdo so é
igualada pela inflagdo dos precos. Bastaria isso para por em questdo os postulados
racionalistas de toda Ciéncia Econdmica acerca da utilidade, das necessidades, etc.”

(BAUDRILLARD, 1995: 42).

Nesse contexto, a sociedade de consumo precisa dos seus objetos para existir e sente
necessidade de destrui-los. O uso dos objetos conduz apenas ao seu desgaste lento. A
destruigdo aparece como canal para a produg¢do e o consumo é um termo intermediario

entre essas duas. Dessa forma, os processos de consumo adquirem sentido na destruicéo.
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“Todo o discurso sobre as necessidades assenta-se numa antropologia
ingénua: a da propensdo natural para a felicidade. Inscrita em caracteres de fogo por
detras da menor publicidade para as Candarias ou para os sais de banho, a felicidade
constitui referéncia absoluta na sociedade de consumo, revelando-se como
equivalente auténtico da salvacdo. Mas, que felicidade ¢ esta, que assedia com tanta

forca ideoldgica a civilizagdo moderna?” (BAUDRILLARD, 1995: 47).

O mito capitalista da felicidade pressupde que esta seja mensuravel por objetos e
signos do conforto. Nesse mito, a felicidade distancia-se da exaltagdo coletiva ao fundar-se
em principios individualistas. Baudrillard (1995) observa que nessa mitologia, a nog¢éo de

necessidade € solidaria da de bem-estar, na mistica da igualdade.

Portanto, o discurso das necessidades descreve um universo tranqiiilizador de fins,
no qual semelhante antropologia naturalista cimenta a promessa da igualdade universal. A
tese economicista implicita € a seguinte: perante as necessidades e perante o principio da
satisfacdo, todos os homens sdo iguais, porque todos eles sdo iguais diante do valor de uso
dos objetos e dos bens (se bem que sejam desiguais e se encontrem divididos em relagdo ao
valor de troca). Porque, nessa concepgdo, a necessidade é avaliada pelo valor de uso,
obtém-se uma relagdo de utilidade objetiva ou de finalidade natural, em cuja presenca deixa

de haver desigualdade social ou historia.

Essa axiomatica mitologica mutila as subjetividades e aprisiona a expressividade
auténoma e ativa de construg¢@o dos desejos. Aqui, a logica social capitalista apropria-se
tanto da abundéancia como dos prejuizos. A influéncia do meio urbano e industrial faz

aparecer novas raridades, como o espaco, o tempo e o siléncio.

Esses bens, antes disponiveis, tornam-se bens de luxo acessiveis apenas aos
privilegiados. Essa ldgica estimula existéncias reféns, nio somente de um sistema
produtivo-trabalhista, mas, sobretudo de um sistema semidtico, no qual a simbologia do

consumo segue uma logica fetichista.
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“No fundo de todas as aspiragdes, subjaz o refinado ideal de um estatuto de
nascimento, de graca e exceléncia, assediando igualmente o mundo envolvente de
objetos. E ele que suscita o delirio ¢ o mundo descontrolado de bugigangas, de
gadgets e feitigos; procurando todos gravar toda a eternidade de um valor e fornecer
a prova da salvacdo por meio das obras, falta da salvacdo pela graca.”

(BAUDRILLARD, 1995: 59).

Nesse contexto, uma analise da 16gica social do consumo esta além da metafisica
das necessidades e da abundéncia. Essa 16gica ndo ¢ a da apropriac¢éo individual do valor de
uso dos bens e dos servigos; também néo ¢ a 16gica da satisfacdo, mas a 16gica da producéo

e da manipulacdo de significantes sociais.

Assim, o processo de consumo pode ser analisado como um processo de
significacdo e de comunicacdo, baseado em um codigo em que as praticas de consumo
estdo inseridas de forma a assumir o respectivo sentido. O consumo revela-se aqui como

um sistema de permuta, equivalente a uma linguagem.

Tais processos também podem ser observados como processos de classificagdo e de
diferenciacdo social, em que os objetos-signos se ordenam; nfo sdo diferencas
significativas no interior de um cddigo, mas valores estatutarios inseridos em uma
hierarquia. Nessa perspectiva, o consumo pode ser objeto de andlise estratégica que
determina o seu peso especifico na distribui¢do de valores, com implicagdo em outros

significantes sociais, como o poder, a cultura e o saber.

Nestas analises, nunca se consome 0 objeto em si, no seu valor de uso, pois 0s
objetos sdo manipulados como signos de distingdo; quer filiando o consumidor a
determinado grupo social ou demarcando o respectivo grupo em oposi¢do a outro.
Entretanto, o consumidor isolado vive as suas condutas distintivas como ilusdes de
liberdade e como aspiragdo, como escolha, e ndo como condicionamento de diferenciacdo e

de obediéncia a um cédigo.
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Por outro lado, é este condicionamento de relatividade que ¢ determinante, na
medida em que € por referéncia a ele que a inscricdo diferencial estabelece sua
continuidade. Essa dimensio fundamental do consumo é inexplicavel por uma teoria das
necessidades e da satisfagdo, ja que se fosse calculada em balango caldrico, energético ou

em valor de uso, rapidamente se atingiria o limiar da saturagao.

A ldgica cultural do capitalismo induz o consumidor a insatisfagdo definitiva. Uma
das teses dessa ldgica ¢ que quanto mais se ganha, mais se deseja. O campo do consumo ¢
um campo social estruturado, em que os bens e as proprias necessidades, como também os
diversos indicios de cultura transitam de um grupo modelo para as outras categorias sociais,
em conformidade com o seu ritmo. N&o existe um grupo global de consumidores e

nenhuma necessidade emerge espontaneamente do consumidor.

Dessa forma, a determinagio das necessidades, de modo semelhante a dos objetos, ¢
selecionada socialmente, na medida em que as satisfacdes e as necessidades seguem
imperativos sociais especificos, que constituem o suporte da distincia e da diferenciacéo

por meio dos signos.

O sistema simbolico capitalista busca o avango tecnoldgico devido ao desespero
perante a insuficiéncia dos meios humanos, devido & angustia radical e catastrofica
produzida pela economia de mercado e pela concorréncia generalizada. Essa logica social
instaura a penuria luxuosa e espetacular. Por outro lado, na “Economia do Dom”,
investigada por Sahlins (1968), uma quantidade baixa e sempre finita de bens basta para
criar a abundancia geral. A abundéncia ndo se baseia nos bens, mas na permuta concreta

entre as pessoas.

“Todo discurso, profano ou cientifico, acerca do consumo se articula na
sequéncia mitologica de um conto: um Homem dotado de necessidades que o
impele para objetos, fontes da sua satisfagdo. Mas como o homem nunca se sente
satisfeito (alias, ¢ censurado por isso), a historia recomeca sempre indefinidamente,

com a evidéncia defunta das velhas fabulas.” (BAUDRILLARD, 1995: 68).
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As necessidades sdo perplexidades incognitas que ocupam a Ciéncia Economica.
Para os economistas, o desejo de determinado objeto de consumo € fundamentado na sua
utilidade. A necessidade encontra-se finalizada pelos bens disponiveis e as preferéncias
orientadas pelas hierarquias dos produtos oferecidos no mercado. Para os psicélogos existe
a motivagdo, uma teoria um pouco mais complexa baseada em um tipo de necessidade

preexistente e mal definida.

Entretanto, as escolhas sdo socialmente influenciadas, na medida em que refletem o
modelo cultural no qual estdo inseridas. Os bens produzidos e consumidos tem significado
em relagdo a determinado sistema de valores. Assim, o fim da economia nio é a
maximiza¢do da produg¢do para o individuo, mas a maximizagdo da produgdo associada ao
sistema de valores sociais. As diferengcas de opgdes de sociedade para sociedade e as
diferencas no interior da mesma sociedade ¢ que nos leva a considerar o comportamento do

consumidor como um fendmeno social.

Portanto, as necessidades visdo mais os valores do que os objetos; e sua satisfagdo
esta associada ao sentido de ades@o a tais valores. A escolha inconsciente do consumidor ¢
aceitar o estilo de vida de determinada sociedade ou grupo social particular. Nesse sentido,
deixa de ser uma escolha, ou seja, toda a teoria da autonomia e da soberania do consumidor

¢ enganadora e esta prestes a ruir.

Essa perspectiva abre espaco para interpretacdes nas quais o condicionamento das
necessidades € baseado nas estratégias do desejo. A producdo do desejo € que constitui as
“necessidades econdmicas”. Uma genealogia do consumo capitalista ilustra a formagdo de
um sistema de necessidades, como um conjunto racionalizado, integrado e controlado.
Essas necessidades sdo produzidas como elementos do sistema ¢ ndo como relagdes de
individuos com objetos. Essa relagdo ¢ manipulada, pois se consome ao mesmo tempo o

objeto e o mito.

Bauman (2008) observa que o consumo tem implicagdes na construgdo dos corpos,
na medida em que os consumidores sdo colecionadores de emogdes e sensagdes. Dessa

forma, a relagdo que envolve o consumo ndo ¢ simplesmente de compra e de trocas
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comerciais, ha um conjunto de processos sociais inscritos na experiéncia do consumo, que
instauram um conjunto de valores, codigos éticos e morais que, por sua vez, aumentam o

acervo de motivagdes em torno do consumo.

Entretanto, toda a analise econdmica do consumo estd baseada no conceito de
“Homo Economicus”. Essa analise surge como uma teoria das necessidades, dos objetos e
das satisfagdes, no prolongamento ideoldgico da economia politica classica. Ndo constitui
uma teoria, mas uma imensa tautologia: compro isso porque preciso. Nenhuma teoria do
consumo ¢é possivel em semelhante nivel, pois a reflexdo em termos de necessidades
comunica apenas um reflexo sombreado do fendmeno do consumo. A mitologia
racionalista acerca das necessidades e das satisfagdes revela-se uma especulacdo

desarmada.

Tanto na logica dos signos como na dos simbolos, os objetos de consumo deixam de
estar ligados a uma fung¢do ou necessidade definida, precisamente porque correspondem a
outra coisa, quer ela seja a ldgica social quer seja a ldgica do desejo, as quais servem de

campo mdvel e inconsciente de significagao.

A cadeia de significantes circula ndo pelo conceito de necessidade, que determina
uma finalidade racional aos objetos, mas sim pelo desejo, que cria uma relagéo atrativa
entre o “objeto” e a subjetividade do “sujeito”. Embora as fronteiras entre sujeito- objeto
sejam limites fluidos, que cada vez mais se apresentem como formas efémeras e

interligadas, nas dindmicas de consumo contemporaneas.

Baudrillard (1995) observa que o mundo dos objetos e das necessidades revela-se
como um mundo de histeria generalizada. A necessidade ndo ¢ necessidade de tal objeto,
mas sim necessidade de diferencga, ou seja, desejo de sentido social. Portanto, ndo existe

satisfacdo completa, nem uma defini¢do de necessidade.

Nesse sentido, as condutas de consumo, aparentemente orientadas e dirigidas para o
objeto e para o prazer, correspondem a finalidades muito diferentes, como a de expressdo

metaforica ou desviada do desejo e a de producéo por meio de signos diferenciais de um
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codigo social de valores. Portanto, o determinante do consumo néo € uma fungdo individual
de interesse através de um conjunto de objetos, mas uma fungdo social de troca, de

comunicacio e de distribuicdo de valores através de um conjunto de signos.

O consumo néo ¢ fun¢do do prazer, mas fun¢do da producio social do desejo. Dessa
forma, o consumo ¢ um sistema simbolico que assegura a ordenacdo dos signos e a
integracdo do grupo, ou seja, constitui simultaneamente uma moral e um sistema de
comunicac¢io, definido por uma estrutura da permuta. O prazer definiria 0 consumo para si,

como autéonomo e final.

Quando se consome, nunca se faz isoladamente, essa ¢ a ilusdo do consumidor,
cuidadosamente alimentada por todo o discurso ideologico acerca do consumo. O consumo
¢ um sistema generalizado de troca e de produgdo de valores codificados, nos quais os
consumidores se encontram reciprocamente implicados. Nesse sentido, o consumo constitui

uma ordem de significa¢cdes como uma linguagem.

Em um principio ja analisado por Lévi- Strauss, o que confere ao consumo o carater
de fato social ndo é o que aparentemente lhe fica da natureza como a satisfacio e o prazer;
mas sim o passo essencial pelo qual dela se separa, definindo o consumo como codigo,
instituicdo e como sistema de organizagdo. Da mesma forma que o sistema de parentesco

ndo se funda na consangiiinidade e na filiagdo, mas no arranjo arbitrario de classificagdo.

Nesse sentido, os objetos de consumo como as palavras constituem um sistema
arbitrario e coerente de signos, ou seja, constituem um sistema cultural que vem substituir o
mundo da ordem natural e bioldgica, das necessidades e dos prazeres; por um mundo da
ordem social de valores e de hierarquias. Portanto, a apropriacdo de objetos-signos
diferenciados constitui a linguagem e o cdédigo de comunicagdo simbolica da 16gica cultural

capitalista.

O sistema de consumo é um sistema de “producdo artificial” de diferengas. Nesse

processo de produgio, instaura-se a chamada “Cultura de consumo”, na qual a expansio da
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producdo capitalista de mercadorias origina uma vasta acumulagdo de cultura material na

forma de bens e locais de compra e consumo.

Na no¢do de economia geral de Battaile (1988) a producdo econdmica ndo deveria
ser associada a escassez, mas ao “excesso”. Com efeito, a destrui¢do torna-se o objetivo da
produgdo, e o0 problema passa a ser o que fazer com a “parte maldita”, o excesso de energia
traduzido em um excesso de produtos e mercadorias, um processo de crescimento que
alcanga seus limites na entropia e na anomia. Para controlar o crescimento desse

excedente, uma das solug¢des € destruir ou cultuar o excesso, com guerras, morte ¢ luxo.

Segundo Battaile (1988), as sociedades capitalistas tentam canalizar a “parte
maldita” para o crescimento econdmico pleno, de modo a produzir o crescimento infinito.
Configuram-se, desse modo, espagos e imagens de consumo que enfatizam os prazeres do
excesso. Essa cultura de consumo é baseada em imagens, signos e bens simbolicos
evocativos de desejos, sonhos e fantasias que surgem em uma dindmica relacionada a dar

prazer a si mesmo.

Todo um conjunto de objetos materiais circula significativamente em nossa vida
social por intermédio das categorias culturais ou dos sistemas classificatérios dentro dos
quais os situamos, separamos, dividimos e hierarquizamos. Expostos cotidianamente a essa
extensa e diversificada teia de objetos, sua relevancia social e simbolica, assim como sua
repercussdo subjetiva em cada um de nos, termina por nos passar despercebida em razio
mesmo da proximidade, do aspecto familiar e do carater de obviedade que assume.

Na maioria das vezes, a tendéncia mais forte é para o esquecimento da existéncia e
da eficicia dos sistemas de classificagdo a partir dos quais esses objetos sdo percebidos,
quando, por exemplo, nos limitamos a perceber estes ultimos segundo uma “razdo pratica”
(Sahlins 1976), a partir da qual eles existiriam em func¢io de sua utilidade, manipulados por
“individuos” a partir de suas necessidades e interesses supostamente universais (Dumont
1985; Sahlins 2004 [1996]), conforme sugere uma perspectiva a que um autor chamou de

“concepgdo estratigrafica” da cultura (Geertz 1989: 25-40).
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Essa epistemologia pressupde uma naturalizagdo das modernas categorias ocidentais
de “sujeito” e “objeto” cuja problematizagdo parece ser a condi¢do mesma para uma
reflexdo antropoldgica. A literatura antropoldgica e etnografica tem nos ensinado ha mais
de um século que sdo precisamente esses sistemas de categorias culturais que fazem a
mediagdo e, mais que isso, sd0 essas categorias que organizam e constituem esses dois
termos polares, e que sem esses sistemas de categorias, sem sistemas de classificagdo, os
objetos materiais (assim como seus usuarios) ndo ganham existéncia significativa
(Durkheim & Mauss 2001 [1903]; Mauss 2003; Boas 1966 [1911]; Whorf 1984 [1956];
Sapir 1985 [1934]; Lévi-Strauss 1962; Douglas 1975; Sahlins 2004 [1976]; Geertz 1973).

Na medida em que os objetos materiais circulam permanentemente na vida social,
importa acompanhar descritiva e analiticamente seus deslocamentos e suas transformagdes
(ou reclassificagdes) através dos diversos contextos sociais € simbolicos: sejam as trocas
mercantis, sejam as trocas cerimoniais. Acompanhar o deslocamento dos objetos ao longo
das fronteiras que delimitam esses contextos ¢ em grande parte entender a propria dindmica
da vida social e cultural, seus conflitos, ambigiiidades e paradoxos, assim como seus efeitos
na subjetividade individual e coletiva

Nio ¢ exagero afirmar que o entendimento de quaisquer formas de vida social e
cultural implica necessariamente a consideracdo dos objetos. Estes, na verdade, sempre
estiveram presentes na historia da Antropologia Social e particularmente na literatura
etnografica. Alguns se tornaram célebres: os churinga nos ritos australianos (Durkheim
2000); os colares e braceletes do circuito do Kula trobriandés (Malinowski [1922] 1976); as
mascaras dogon (Griaule 1938). Mas ao longo da historia da disciplina nem sempre os
antropdlogos estiveram voltados para o estudo dos objetos materiais enquanto tema
especifico de descri¢do e analise. Acompanhar as interpretagdes antropoldgicas produzidas
sobre os objetos ¢ até certo ponto acompanhar as mudangas nos paradigmas teoricos ao
longo da historia dessa disciplina.

Os estudos antropolégicos voltados especificamente para a natureza e as fungdes
especificas do simbolismo na vida social, especialmente a partir dos anos sessenta,

resgataram a relevancia social e cognitiva do estudo dos objetos materiais no contexto da
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vida cotidiana, dos rituais e dos mitos. Este é o caso dos estudos de antropologia estrutural;
e também dos estudos produzidos pela chamada “antropologia simbolica” (Dolgin;
Kemnitzer; Schneider 1977).

Muitos desses antropdlogos comecaram a contestar aquela concepgdo defendida por
Edmund Leach e irdo perguntar se o papel dos objetos (e dos simbolos em geral) na vida
social se resume afinal a essa fungdo de comunicagio, a de serem apenas sinais diacriticos
de posicdes e identidades sociais. E vdo sugerir que os objetos ndo apenas demarcam ou
expressam tais posigdes e identidades, mas que na verdade, enquanto parte de um sistema
de simbolos que ¢ condi¢do da vida social, organizam ou constituem o modo pelo qual os
individuos e os grupos sociais experimentam subjetivamente suas identidades e status.

E importante assinalar que, a partir dessa perspectiva, os objetos materiais, como
aqueles classificados como “tecnologia” (Schlanger 1998) ou como “arte” (Boas 1955;
Lévi-Strauss 1958; Forge, 1973; Geertz 1998: 142-181; Gell 1992; Almeida 1998; Price
2000; Lagrou 2000), serdo pensados ndo mais enquanto parte de uma totalidade social e
cultural que se confunde com os limites de uma determinada sociedade ou cultura
empiricamente considerada, mas sim enquanto parte de sistemas simbolicos ou categorias
culturais cujo alcance ultrapassa esses limites empiricos e cuja fun¢do, mais do que a de
“representar”, ¢ a de organizar e constituir a vida social. Em outras palavras, eles serdo
interpretados, segundo a expressdo basilar de Marcel Mauss (2001[1950]), como “fatos
sociais totais” (Mauss 2003), exigindo, portanto, que se problematizem as categorias
classificatorias usadas na sociedade do observador.

Wagner (1981) observa que existe uma moralidade das “coisas” e dos objetos em
seus significados e usos convencionais. Mesmo ferramentas ndo sdo tanto instrumentos
utilitarios “funcionais” quanto uma espécie de propriedade humana ou cultural comum,
reliquias e objetos que constrangem seus usudrios ao aprenderem a usa-los. Podemos
mesmo sugerir que esses instrumentos “usam” os seres humanos, que brinquedos
“brincam” com as criangas, € que armas nos estimulam a luta.

Assim, com esses brinquedos, ferramentas, instrumentos e reliquias, desejando-os,

colecionando-os, nds introduzimos em nossas personalidades todo o conjunto de valores,
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atitudes e sentimentos, na verdade a criatividade, daqueles que os inventam, os usam, os
conhecem e os desejam e os deram a n6s. Ao aprendermos a usar esses instrumentos nos
estamos secretamente aprendendo a nos usar; enquanto controles, esses instrumentos
mediam essa relacdo, eles objetificam nossas habilidades.

Nesse sentido, os processos sociais e culturais que levam a escolha desses objetos
escapam em grande parte as nossas agdes conscientes e propositais de natureza politica e
ideoldgica. Seria importante para o entendimento da natureza dos objetos de consumo o
trabalho de acompanhamento dos processos sociais ¢ simbolicos de circulagéo,

deslocamento e consumo.

Uma perspectiva interessante para analisar o consumo de objetos é desenvolvida por
Geertz (1979) em um trabalho sobre o bazar marroquino. Geertz (1979) analisa o papel
desse Bazar como porta de entrada para o universo marroquino. O texto de Geertz (1979) ¢
uma extensa etnografia, cujo eixo consiste em uma “andlise cultural” desse mercado
especifico, que é considerado uma das principais instituigdes das sociedades arabes do

oriente médio.

Essa andlise contém uma grande contribuicio no plano da “Antropologia
Economica”, na linha de estudos do que foi chamado de “Economia do Bazar”. Essa
economia consiste em um sistema de relagdes sociais centradas em torno da produgdo e

consumo de bens e servigos.

Na abordagem interpretativista, as institui¢des do bazar e o dia-a-dia dos atores que
interagem naquele contexto foram descritos e analisados a partir do sentido que eles
mesmos atribuem as coisas e aos fatos da sua vida cotidiana. Desse modo, a perspectiva
etnografica permite observar como nesse mercado as relagdes sociais incorporam e sdo
incorporadas por formas simbolicas. Essa abordagem permitiu que Geertz (1979) analisa-se
0 bazar marroquino como um lugar-simbdlico, além de um comércio exotico de bens e

Servigos.

Nesse sentido, o olhar etnografico permite a percepg¢do de que essa troca de bens e

servicos sustenta um sistema social especifico centrado no intercambio de valores
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simbolicos, que, portanto, configura um modelo particular de troca, que Geertz (1979)

classificou como Economia de Bazar.

Os Bazares (“Sugs de Sefrou”) ndo sdo apenas areas de intercambio comercial, mas,
sobretudo, sdo espagos privilegiados de interagdes sociais, troca de informagdes e de
sociabilidade; assim como lugares de constru¢do de identidades. O método de Geertz
(1979) busca tracar um quadro do tipo de institui¢cdo social que o bazar representa para os
habitantes de Sefrou. Dessa forma, o bazar é observado como instituicdo cultural. Assim, o
bazar consiste em uma forma cultural, uma institui¢do social e um tipo de economia

especifica, que deve ser estudada como uma categoria propria.

No Brasil, a palavra bazar introduz um sentido mais especifico ao termo mercado,
acrescentando varias nogdes, como a de espago onde se negociam produtos artesanais, onde
se comercializam produtos raros, lugar onde os pregos das mercadorias sdo dificeis de

avaliar e, além disso, sdo lugares que contém uma cenografia e uma sonoridade especificas.

O Sugq de Sefrou e o proprio conceito de bazar podem ser vistos como uma resposta
a teoria neoclassica de mercado, na medida em que o mercado nunca foi um universo
fechado em si mesmo, no qual os atores apenas respondem a motivagdes e pressdes
endogenas. Portanto, a economia de bazar contém uma logica propria e constitui um campo

de investigacdo tanto antropologica como econdmica.

Os postulados classicos da economia, como o papel da relagdo entre oferta e
demanda na determinacdo de pregos, ficam subordinados na andlise de Geertz (1979), ao
sentido que os atores sociais envolvidos neste processo emprestam a estas dindmicas. No
bazar, a informagdo e o segredo determinam o resultado final dos intercAmbios comerciais,
na medida em que a organizagdo do bazar e as formas como atuam os participantes estdo

relacionados a redes de solidariedade e graus de hierarquia.

No Sugq de Sefrou, os principais atores sdo mercadores itinerantes, mercadores locais
e as pessoas que passam. Nesse contexto, o comércio no bazar também representa a

constru¢do de uma arena publica, em que grupos sociais diversos interagem e formam
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identidades culturais. Geertz (1979) considera que o bazar como forma econdOmica estd

presente em muitos lugares do mundo.

Nessa mesma tendéncia tedrica, Featherstone (1995) observa que as feiras por muito
tempo desempenharam um duplo papel, como mercados locais e espacos poliss€émicos. Nao
eram apenas lugares de trocas de mercadorias; incluiam a exposi¢do de mercadorias
exdticas e desconhecidas, provenientes de varias partes do mundo, em uma atmosfera
festiva. As feiras produziam um imaginario espetacular, com justaposi¢des bizarras,
confusdes de fronteiras, sons estranhos, gestos imagens, pessoas, animais € coisas. A
investigacdo dos processos de consumo nesses contextos multiplos e interativos ¢
fundamental para analise de como as dindmicas sociais e os percursos do desejo estdo

inscritos nos corpos dos consumidores.
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CAPITULO 4. CONCLUSAO. AS ESTRUTURAS SIMBOLICAS DAS
“NECESSIDADES ECONOMICAS”.

A economia capitalista fez das necessidades humanas um fetiche, no sentido de que
as necessidades, cuja origem e carater sdo sempre sociais, tiveram que ser presumidas como
experiéncias subjetivas de dor e de falta. Para Sahlins (1972), as economias capitalistas
modernas, embora com altos indices de riqueza, estdo condenadas a escassez, pois O
sistema de mercado institui essa no¢do. O consumidor capitalista estd condenado a sentenga

de que toda aquisi¢do implica uma falta.

“De mal original e fonte de uma vasta tristeza em Santo Agostinho, as
necessidades do corpo passaram a ser simplesmente ‘naturais’ em Hobbes, ou pelo
menos, um ‘mal necessario’, para o bardo de Holbach, até acabarem, em Adam
Smith ou Milton Friedman, como a fonte suprema da virtude social” (SAHLINS,

2000: 569).

Para os filésofos materialistas ¢ neste ponto que existe uma lei do movimento dos
corpos humanos que legitima as respostas racionais as necessidades do corpo. As

necessidades humanas passaram a ser a propria razdo da sociedade.

“A tentativa reiterada de fazer da necessidade e da ganancia individuais a
base da sociabilidade, como nos texto de Helvetius, foi um dos projetos mais
interessantes da antropologia tradicional. Também aqui, uma longa linhagem de
ancestrais académicos — que remonta a Vico ¢ Maquiavel, passando por filésofos do
Iluminismo e chegando aos utilitaristas ingleses e suas encarna¢des mais recentes,
na Escola de Economia de Chicago - afirmou que o interesse pessoal do individuo ¢é

o liame fundamental da sociedade.” (SAHLINS, 2000: 570).
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Esses conceitos fundamentam as teorias nas quais a sociedade € uma unido de
individuos ligados uns aos outros pela reciprocidade de suas necessidades, ou por um
desejo mutuo de prazer. Para Sahlins (2000), restou ao capitalismo, como desdobramento
material dessas filosofias, trazer a escassez para o primeiro plano e, com isso, privilegiar a
dor, e ndo o prazer, como motivo primordial dos juizos intelectuais, dos valores dos objetos
e das relagdes sociais. Nesse contexto, na experiéncia subjetiva capitalista, a cultura é um

epifendmeno de uma economia do alivio das dores corporais.

Sahlins (2000) observa que o desenvolvimento da “civilizagdo” ocidental esteve
associado ao consumo de substincias de tolerabilidade como o cha, o chocolate e o café.
Essas substancias tornaram suportével a existéncia terrena de um “Homo Economicus” que
vive condenado ao sofrimento, devido as suas insacidveis necessidades corporais. A
Antropologia Econdomica de Sahlins enfatiza esse sentido trdgico da condi¢cdo do homem

ocidental.

Na época da economia politica classica a escassez e a necessidade transformaram-se
na premissa da sabedoria econdmica e na fonte do bem-estar nacional. A sublimagio (social
e moral) dos desejos temporais foi dissolvida com o desenvolvimento capitalista. O homem
tornou-se a maquina de prazer e dor inventada por Hobbes e preferida pelos filosofos

utilitaristas.

“A nova racionalidade baseou-se numa requintada sensibilidade ao prazer e a
dor, em especial a dor, a qual €, a0 mesmo tempo, mais duradoura do que o prazer e
a condi¢@o de sua possibilidade. Mas, enfim, a economia capitalista transformou as
necessidades humanas num fetiche supremo, no sentido de que as necessidades, que
sdo sempre de carater social e objetivo, tiveram de ser assumidas como experiéncias

subjetivas de aflicdo corporal.” (SAHLINS, 2000: 487).

Sahlins (1972) desenvolve uma critica radical a esse conceito universal de “Homo
Economicus”. No livro Stone Age Economics (1972), a abrangéncia desse conceito
economicista ¢ questionada, através do contraponto com o conceito de modo de producdo

doméstico. Sahlins (1972) analisa que as necessidades podem ser satisfeitas produzindo
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muito ou desejando pouco. Nas economias de mercado, as “necessidades econdmicas” sdo
grandes, enquanto os meios sdo limitados, embora possam ser aperfeicoados, através da
produtividade industrial, a fim de tentar promover a “abundancia”. Entretanto, existe outro
caminho para a abundéincia, na medida em que as necessidades matérias podem ser
consideradas finitas e poucas. Portanto, a abunddncia material pode ser facilmente
conquistada.

7

A economia dos cacadores/coletores ndmades € marcada por essa nogdo de
abundéancia. Assim, as abordagens tedricas que concluem esse tipo nomade de economia ¢
uma economia da escassez contém pressupostos inseridos no contexto da teoria econdmica,
no qual a antropologia operou por alguns anos. Para Sahlins (1972), as economias
capitalistas modernas, embora com altos indices de riqueza, estdo condenadas a escassez,
pois o sistema de mercado institui essa no¢fo, na medida em que a producdo e a

distribuicdo sdo organizadas pelo comportamento dos pregos.

Os dados etnograficos apresentados por Sahlins (1972) mostram que os ndmades em
sua vida de caga e coleta, viajam de uma fonte de alimento a outra, através das estacgdes.
Devido a isso, ndo desenvolvem meios de armazenagem permanente. Além disso, nio
optam por sobrecarregar-se com excedentes. Desse modo, eles vivem uma espécie de
“abundancia material”, a qual possibilita que suas necessidades sejam facilmente satisfeitas.
A simplicidade da tecnologia, a facilidade de producdo e a democracia da propriedade
permitem o acesso direto aos recursos. Segundo Sahlins (1972), os bosquimanos que vivem
em Kalahari desfrutam de uma abundincia material, ja que eles possuem o minimo
necessario, mas adaptam seus utensilios aos materiais que existem em abundancia & sua
volta, de modo que qualquer pessoa pode obter livremente os materiais que sdo suficientes

para as necessidades da populag@o.

Portanto, o némade, segundo Sahlins (1972) é um homem ndo econdémico, pelo
menos no que diz respeito aos bens ndo alimentares. O cagador ndmade €, portanto, o
oposto do modelo imortalizado em qualquer manual geral de economia. Seus desejos sdo

poucos e seus meios em relagdo sdo abundantes.
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Nessa perspectiva, a economia ndmade € relativamente livre de pressdes materiais,
na medida em que ndo possui nenhum sentimento de posse. Os nomades ndo reprimiram
seus impulsos materiais, eles nunca os instituiram. Suas posses materiais sdo limitadas e,

portanto, estdo livres da preocupag@o com a necessidade.

O nomadismo implica a inviabilidade da estocagem de alimentos, pois consiste em
um procedimento economicamente indesejavel para os nomades. A cultura, sem escapar
das pressdes ecoldgicas, as reinventa de forma que a logica interna do sistema cultural
marca as condigdes naturais e a originalidade da resposta social. O movimento é a base da
economia dos ndmades, ¢ sua condi¢do de imaterialidade. Nesse contexto, a utilidade dos
objetos esta associada a sua facilidade de transporte. Portanto, fica evidente a contradi¢do

entre propriedade e mobilidade.

Clastres (1982[1974]) defende que as “sociedades primitivas” sdo marcadas pela
recusa de se deixarem tragarem pelo trabalho e pela producdo, na medida em que seu
sistema técnico ¢ suficiente para satisfazer suas necessidades. O problema econdémico néo ¢

uma questdo para essas sociedades, seu sistema de necessidades € uma recusa a economia.

O problema material, ou seja, o problema das necessidades materiais ndo pertence a
tais sociedades. A capacidade de satisfacdo dessas necessidades ¢ igual para todos os
membros dessas organizagdes sociais, além disso, a troca de bens e servigos impede
permanentemente o acumulo privado de bens. Desse modo, torna-se impossivel a
consolidacdo de um sentimento de posse, na medida em que o desejo de apropriagdo ¢
diluido no fluxo constante da abundéancia. Nao € preciso possuir, pois a satisfacdo ocorre no

movimento, tanto nas trocas como no espago.

Além disso, os fatos etnograficos analisados por Sahlins (1972) indicam que nas
economias selvagens a abundancia ¢ assegurada através da adequagido da produgdo as
“necessidades”. Nesse sentido, a organizagdo cultural da produ¢fo tem como objetivo a

satisfacdo, recusando-se, portanto, a ultrapassar esse ponto 6timo simbdlico.
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Logo, o principio da racionalidade econdmica consiste em um produto histérico do
capitalismo. Em Cultura e Razdo Pratica (1976), Sahlins defende que a especificidade da
sociedade capitalista ndo consiste no fato do sistema econdmico escapar da determinagio

simbolica, mas sim que o simbolismo econdmico ¢ estruturante e determinante.

Entretanto, a Microeconomia Neocldssica parece se recusar a essa determinagio
simbolica das relagcdes econdmicas. Segundo a teoria neoclassica, a demanda é definida
pelas escolhas entre opgdes, em uma situagdo em que as coisas desejadas e as coisas
possuidas sdo escassas. Nesses modelos, o problema é maximizar a satisfagdo subjetiva € o
bem-estar; o que os economistas chamam de maximiza¢fo da utilidade, ou seja, a satisfagdo

adquirida pelo consumo.

A base da teoria neoclassica da utilidade esta centrada nos seguintes conceitos:
individualismo atomista, utilitarismo egoista, dependéncia dos mercados e racionalismo
calculista. Porém, essa racionalidade humana maximizadora, que pode ser expressa
matematicamente em uma fungdo de utilidade, ndo contempla as imperfeicdes das
chamadas decisdes racionais. O psicdlogo Amos Tversky (2003) mostrou
experimentalmente, que o cérebro humano é uma ferramenta de decisdo imperfeita, mesmo
quando confronta simples problemas de escolha. Nessa mesma linha, Hebert Simon (1980)
estudou pessoas que nem sempre procuram a solugdo Otima, elas ndo se esforcam. Ao
contrario, elas organizam um objetivo minimo e adotam a primeira estratégia que

conseguem encontrar para atingir esse objetivo.

Ja na “Teoria das necessidades” de Malinowski as necessidades s@o biologicas e
suas satisfagdes € que sdo culturais. “Pois fung¢@o ndo pode ser definida de nenhuma outra
maneira sendo como a satisfacdo de uma necessidade por uma atividade na qual os seres

humanos cooperam, usam artefatos e consomem mercadorias.” (MALINOWSKI, 1962:45).

Dessa forma, Malinowski (1962) entende o conceito de necessidade como um
sistema de disposi¢gdes naturais no organismo humano, no ambiente cultural ¢ a relagdo de
ambos com o ambiente natural. Esse sistema ¢ suficiente e necessario para a sobrevivéncia

do grupo e do organismo. Uma necessidade, por conseguinte, ¢ a série limitadora de fatos.
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Os habitos, as motivacdes, as respostas ensinadas e os fundamentos desse sistema de

disposigdes devem ser organizados para satisfazer as necessidades basicas.

A postura individualista de Malinowski (1922) considerava que a analise
psicoldgica era o determinante na analise das necessidades. Para Leach (1957: 121),
Malinowski buscava uma teoria que atribuisse uma vontade livre na alma individual,
encontrando essa teoria no pragmatismo. A contribuicdo de Malinowski (1922) foi que ele
descobriu que o Kula nfo servia a um fim econdmico “utilitario”, porém esfor¢ava-se para
identificar na magia e no cerimonial Kula um fim pragmatico. Lanna (1987) observa que o
centro da analise de Malinowski (1922) era a utilizagdo da categoria individuo, pois foi um
momento em que ele mudava de uma interpretacdo socioldgica da fungdo para sua

interpretagdo psicoldgica, em termos de necessidades.

Para Lanna (1987), Malinowski adota a tensfo entre individuo e sociedade, na sua
concepgdo de sistema econdmico. Entretanto, esse procedimento implica no que Lévi-
Strauss (1974) classificou como ndo reconhecer, que as condutas individuais jamais sdo
simbdlicas em si mesmas, pois sdo os elementos a partir dos quais um sistema simbolico,

que s6 pode ser coletivo, se constroi.

Na obra de Sahlins (2003[1976]), a defesa da “razdo cultural”, implica descolar o
eixo de analise para a tensdo entre Cultura e Natureza. Esse deslocamento ¢ uma critica a
postura individualista presente tanto na reduc@o ao psicoldgico, de Malinowski, como na

“economia subjetiva”, desde Adam Smith.

A analise individualista de Malinowski (1922) traz um avango em relagdo ao
individualismo dos economistas classicos, pois supera a idéia da economia como um
“sistema fechado”. Ele observa que no comportamento econdmico ¢ na determinacio da
utilidade pelos “agentes” estudados, existem fatores relacionados a outras esferas, como os

sentimentos.

Dessa forma, Malinowski considerou a cultura como a realiza¢do instrumental de

necessidades bioldgicas, construida a partir da agdo pratica e do interesse, como se
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orientada por uma espécie de super-racionalidade. Para Sahlins (2003[1976]), no modelo
teorico de Malinowski, toda cultura deve satisfazer o sistema bioldgico de necessidades.
Além disso, toda realizagdo cultural, que implica o uso de artefatos e do simbolismo, ¢ um

realce instrumental da anatomia humana, é refere-se a satisfagdo de uma necessidade fisica.

Portanto, o modelo de Malinowski dissolveu a ordem simbdlica na razdo
instrumental, na medida em que negava qualquer logica interna, qualquer estrutura
significativa, ao fendmeno como tal. Assim, o foco analitico fica centrado nas formas de
comportamento assumidas pelas for¢as mais fundamentais da economia ou da biologia. O
costume se origina na pratica da vida, ndo no jogo do pensamento, mas no da emogéo e do
desejo, no do instinto e da necessidade. “E o canibalismo da forma pela funcio”

(SAHLINS, 2003[1976]).

Esse modelo acaba convergindo para dois naturalismos vulgares: o economicismo
do individuo racionalizante, como padrdo da Natureza Humana; e o ecologismo da
vantagem seletiva, enquanto padrio da Natureza externa. A hipdtese de Sahlins € que existe
uma teoria cultural das “necessidades econdmicas”, ou seja, € possivel entender a estrutura
significativa interna de tais necessidades. Esse é um modelo tedrico, que incorpora a

dimensao simbdlica a experiéncia da necessidade.

Nesse mundo de significados, a existéncia do homem ¢ tdo real quanto a existéncia
no mundo fisico dos sentidos. White (1959) observa que entre o homem ¢ a natureza, a
cultura foi estabelecida; e assim tudo ficou permeado pelos significados e esses significados
e valores passaram a orientar os sentidos, e muitas vezes precedé-los. Nesse contexto, a
abordagem de Sahlins permite uma perspectiva diferenciada para a construcdo de uma

teoria antropoldgica das “necessidades econdmicas”.

Para Sahlins, o materialismo histérico, ao funcionar como conhecimento especifico
da sociedade capitalista moderna, instaura o problema de tratar a produgdo como um
processo puramente natural e pragmatico de satisfacdo de necessidades materiais. Desse
modo, o materialismo historico ndo fornece espago para a compreensdo da dimensdo

simbolica das necessidades. Nesse sentido, tanto os pressupostos marxistas, como a
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ortodoxia da economia classica e neoclassica funcionam de maneira a esconder o sistema

significativo na praxis, pela explicacdo pratica do sistema.

“Reduzir a entidade conceitual chamada objeto ¢ desconstruir por isso
mesmo a entidade conceitual chamada necessidade. Teriamos podido também fazer
explodir a entidade conceitual chamada sujeito. Sujeito, objeto, necessidade: a
estrutura mitoldgica destes trés conceitos é a mesma, triplamente categorizada
segundo a evidéncia ingénua e os esquemas de uma psicologia primaria”

(BAUDRILLARD, 1972: 68).

O conceito economicista de necessidade coloca o sujeito € o objeto como entidades
autonomas e separadas. E preciso delinear sua relagdo. Desse modo, como observa
Baudrillard (1972), o conceito de necessidade pode ser uma ponte; da mesma forma que o

Mana para Marcel Mauss (2001[1950).

A perspectiva economicista s6 consegue associar o sujeito ao objeto, através do
conceito de necessidade, na medida em que tal conceito somente exprime a relagdo do
sujeito com o objeto em termos de adequagdo, de resposta funcional dos sujeitos com os
objetos. Todo esse funcionalismo consolida a ideologia economica do equilibrio 6timo e da
adaptacdo das necessidades. Nessa abordagem, o sujeito € definido pelo objeto e o objeto

pelo sujeito.

Desse modo, as teorias econdmicas dos meios-fins sustentam uma mitologia das
necessidades. Na qual, o discurso das necessidades econdmicas é a forma como os sujeitos

interpretam a sua relagdo com os objetos e com o mundo.

A analise da constru¢do do conceito de “necessidade econOmica” na obra de
Sahlins, n3o ¢ uma tentativa de elaborar uma teoria geral das necessidades, como a
pretendida por Malinowski, durante suas buscas por regras universais na condi¢do humana.
Na verdade, a leitura da obra de Sahlins ¢ uma oposicéo a esse psicologismo, na medida em

que ao dialogar com o estruturalismo de Lévi-Strauss e com o interpretativismo de Geertz,
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permite a conclus@o de que as “necessidades econdmicas” ndo sdo psicoldgicas, mas sim

influéncias das estruturas de significados culturais.

Como afirma Kuper (2002), Sahlins buscava uma sintese entre o marxismo € o
estruturalismo, mas especificamente uma sintese que fornecesse tanto uma histdria
estruturalista como uma compreensdo cultural da economia. Essa busca aparece de maneira
muito interessante em Cultura e Razdo Prdtica, livro no qual Sahlins (2003[1976])
estabelece uma continuidade ao longo debate entre as duas escolas americanas de

antropologia cultural.

Essas andlises de Sahlins permitem discutir como funciona a estrutura significativa
do consumo capitalista, na medida, em que propdem uma definicdo das “necessidades
econdmicas”, em oposicdo a tese naturalista-idealista, que as observa segundo a dtica da
forca inata e espontanea. Com Sahlins, € possivel pensar as “necessidades econémicas” € o

consumo como formas induzidas nos individuos, pela logica interna do sistema cultural.

O pensamento econdmico ocidental estd preso ao postulado de que os homens séo
condenados por natureza a insatisfacdo de suas necessidades e, portanto, eles sdo for¢ados a
calcular o uso 6timo de seus meios, procedimento que serd o objeto e fundamento da

Ciéncia Economica.

Entretanto, Farrel (1952) constatou empiricamente através de estudos
econométricos, que as variaveis estritamente econdmicas sdo pouco importantes na
determinacdo da demanda. Nesses estudos as chamadas variaveis sociais apresentam
efeitos na estrutura da demanda muito maiores do que os efeitos dos precos e da renda. A
etnografia é capaz de demonstrar que existem hierarquias no processo de consumo. Nesse
sentido, o objetivo do consumidor é operar um sistema coerente de informagdes, utilizando

critérios de marcagio.

Nessa linha de raciocinio, a produg¢do e o consumo sdo partes de uma estrutura

cultural. Assim, a ldgica da maximizacdo ¢ somente a aparéncia de outra razdo. Uma
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observacdo mais atenta percebe a existéncia de um cddigo simbolico dos objetos, em

relacdo ao qual o mecanismo de oferta-demanda-prego ¢ dependente.

Os objetos e as pessoas da produgdo capitalista estdo inseridos em um sistema de
avaliagdes simbolicas. Desse modo, a prdopria economia capitalista escapa as teorias
utilitarias ao configurar-se como um processo simbolico. Sahlins (2003[1976]) observa que

na cultura ocidental a economia € um /dcus de produgéo simbodlica.

Portanto, a produgdo capitalista de mercadorias ¢ um processo cultural, como
qualquer sistema econdmico, € ndo uma atividade exclusivamente material e natural. Dessa
forma, a produg@o, que na perspectiva das teorias econdmicas, consiste em um processo de
satisfacdo das necessidades humanas, com a abordagem de Sahlins passa a ser interpretada
como um processo de produgido de significados, na medida em que a producdo estd
associada a uma demanda simbdlica. Como a acumulagio de valor de troca se da enquanto
valor de uso, a produgfo capitalista desenvolve um codigo simbdlico, expresso através de

diferencas significativas entre os produtos.

“No entanto, como ela se apresenta ao produtor como uma procura de ganhos
pecuniarios ¢ ao consumidor como uma aquisicdo de bens “Uteis’, o carater
simbdlico basico do processo fica totalmente as escondidas dos participantes- e
também dos economistas em geral, na medida em que a estrutura significativa da

demanda é um ‘dado’ exdgeno em suas analises.” (SAHLINS, 2003[1976]: 211).

A desconstrucdo antropoldgica do conceito de “necessidade econdmica” percorre
um caminho conceitual, no qual as necessidades sdo compreendidas como produtos
simbolicos, ou seja, “as necessidades econdomicas” ndo sdo dadas a priori, pois sio
produzidas socialmente, dentro de um contexto cultural. A interpretacdo do conceito de
“necessidade econdmica” proporcionada pela leitura da obra de Sahlins permite interpretar

o0 consumo capitalista como parte de uma estrutura de significados culturais.

“O campo da economia politica, construido exclusivamente sobre os dois
valores de troca e de uso, se desfaz e necessita ser inteiramente reanalisado sob a
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forma de uma Economia politica generalizada, e que vai sugerir a produgio do valor
de troca simbdlico [valeur d’ echange/signe], como a mesma coisa € no mesmo
movimento que a producdo de bens materiais e do valor de troca econdmico.
Portanto, a andlise da producdo de simbolos e cultura ndo se mostra externa, ulterior,
ou ‘superestrutural em relagdo a producdo material; ela se mostra como uma
revolugcdo da propria economia politica, generalizada pela intervengdo teorica e
pratica do valor de troca simbolico.” (BAUDRILLARD, 1972: 130, Apud
SAHLINS, 2003[1976]): 166).

“Sem o consumo, o objeto ndo se completa como produto: uma casa
desocupada ndo ¢ uma casa. Entretanto, o valor de uso ndo pode ser compreendido
especificamente ao nivel natural das ‘necessidades’ e ‘desejos’... A produgdo,
portanto, ¢ algo maior e diferente de uma pratica logica de eficiéncia material. E

uma intengdo cultural.” (SAHLINS, 1976: 169).

O significado social do objeto, o que o faz util a determinada categoria de pessoas, é
menos evidente em suas propriedades fisicas do que no valor que pode ter na troca, na
medida em que a utilidade ndo € uma qualidade do objeto, mas uma significacdo das

qualidades objetivas.

Portanto, € a 16gica simbdlica que organiza a demanda. O valor social do objeto é o
determinante da diferenga em seu valor econdmico. Assim, o proprio consumo capitalista
consiste em uma troca de significados, ou seja, consiste em um discurso, no qual as

utilidades sio agregadas.

“Um consumidor nunca esta isolado, como um orador. E nesse sentido que
precisamos fazer uma total revolugdo na analise do consumo. Da mesma maneira
que ndo ha uma linguagem simplesmente por causa da necessidade individual de
falar, mas antes de tudo a linguagem- ndo como um sistema absoluto, autdnomo,
mas como uma estrutura contemporanea de troca de significado, ao qual ¢ articulada

a interacdo individual da fala- no mesmo sentido, também nfo ha consumo por causa

123



de uma necessidade objetiva de consumir, uma inteng¢do final do sujeito em relagdo
ao objeto. Ha uma produg@o social, um sistema de troca, de materiais diferenciados,
de um codigo de significados e valores constituidos. A funcionalidade dos bens vem
depois, se auto-ajustando, racionalizando e ao mesmo tempo reprimindo esses

mecanismos estruturais fundamentais.” (BAUDRLLARD, 1972: 76-77).

Associada a racionalidade de mercado estd a nogdo de que o valor de troca e o
consumo dependem de decisdes sobre a utilidade. Toda via, tais decisdes dependem de
significa¢des sociais que constroem as diferenciagdes entre os produtos e os objetos. Os
objetos sé se tornam trocaveis através de processos de diferenciagdes significativas, em

relagdo a outros bens. Assim, tornam-se valores de uso.

“Pelo arranjo sistematico das diferenciagdes significativas atribuidas ao
concreto; a ordem cultural se realiza também como uma ordem de bens. Os bens
ficam como um coédigo-objeto para a significagdo e avaliagdo de pessoas e ocasides,
fungdes e situagdes... a produgio é, portanto a reproducdo da cultura em um sistema

de objetos.” (SAHLINS, 2003[1976]: 178).

A Antropologia Econdmica de Sahlins permite pensar as necessidades como uma
forma induzida nos individuos pela logica interna do sistema cultural, como uma forca
produtiva requerida pelo funcionamento do préprio sistema. No sistema capitalista, o
processo de diferenciacdo do valor simbolico € expresso como apropriagdo de valor de

troca. A acumulagdo do valor de troca € sempre a criagdo do valor de uso.

Para Lanna (2001), a nogdo de necessidade seria uma construgdo social e
especificamente ocidental. Sempre desejando mais e nunca podendo satisfazer os seus
desejos, especialmente os desejos da acumulacdo de bens temporais, o homem, nas
sociedades capitalistas, nunca consegue o que deseja, justamente ao contrario das

sociedades paleoliticas comentadas no primeiro capitulo de Stone Age Economics (1972)

“A producdo visando o lucro € a produgdo de uma diferenga simbolicamente
significativa. No caso do mercado de consumo, ¢ a produg@o de uma distingo social
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apropriada através de um contraste concreto no objeto. Isto estd implicito na
aparente ambigiiidade do termo ‘valor’, que pode referir-se ao preco de alguma
coisa, ao seu significado (como conceito diferencial de uma palavra), ou de uma
maneira geral como tudo aquilo de que as pessoas gostam por motivos morais ou

monetarios.” (SAHLINS, 2003[1976]: 212).

Desse modo, a produgéo estabelece valores de troca, ao produzir objetos que tem
um significado diferencial na sociedade. A produgdo racional visando o lucro se move junto

com a producdo de simbolos.

“Assim procede a economia, como /dcus institucional dominante: produz
nio somente objetos para sujeitos apropriados, como sujeitos para objetos
apropriados. Ela joga uma classificagdo sobre toda a superestrutura cultural,
ordenando as distingdes de outros setores através da oposigdo de seus proprios
setores- exatamente como ela usa essas distingdes para seus proprios propodsitos
(lucro). Ela produz o que pode ser chamado de “sinapses simbdlicas.” Conjungdes
de oposi¢cdes de planos culturais distintos que entdo tomam a forma de

diferenciacdes homologas. (SAHLINS, 2003[1976]: 214).

Nesse sentido, a producdo social do desejo é que aparece como o fundamento do
consumo capitalista. Na logica capitalista, existe uma espécie de evidéncia fantastica do
consumo ¢ da abundancia, criada pela multiplicagdo dos objetos, dos servigos e dos bens
materiais. Esse discurso alucinante dos objetos de consumo veicula um cédigo de poder e
de abundancia virtual, materializados simbolicamente no tempo dos objetos. Essas relagdes
de consumo sdo permeadas pela sedugdo. Os objetos de consumo sdo sedutores na medida
em que abrem canais que orientam o impulso de compra em intensidades encantadoras que

capturam a subjetividade de grupos de consumidores.

“Nao ¢ o desejo que se apoia nas necessidades; ao contrario, sdo as

necessidades que derivam do desejo: elas sdo contraproduzidas no real que o desejo
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produz. A falta ¢ um contrafeito do desejo, depositada, arrumada, vacuolizada no

real natural e social.” (DELEUZE & GUATTARI, 2010: 44).

Baudrillard (1995) observa que é o pensamento magico que governa o consumo,
pois o processo de consumo estd associado a uma mentalidade sensivel ao miraculoso.
Consomem-se imagens, discursos e simulacros. Assim, os objetos de consumo sfo veiculos
de significados. Ao consumir um produto ou um alimento, o consumidor esta devorando
um codigo, pois esta se apropriando de uma significagdo. Esse processo de apropriagéo ¢
vivenciado como captacdo simbolica, seguindo um modo de eficacia miraculosa. Portanto,

0 consumo contemporaneo ¢ um sistema de interpretacéo.
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