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RESUMO

Esta dissertacdo de mestrado, inserida no campo aplicado dos estudos da
linguagem, descreve uma pesquisa documental, de natureza qualitativa-
interpretativista, cujos objetivos foram (i) analisar as representacdes de
feminilidades construidas em textos de aconselhamento presentes em edicoes
de duas revistas femininas veiculadas em épocas distintas: Jornal das Mocas,
na década de 1950, e Capricho, nos anos 2000 e (ii) se os conselhos dados as
jovens leitoras dessas publicacdes eram equivalentes nos dois periodos
focalizados, ou se o seu teor havia se modificado significativamente com o
passar dos tempos. A justificativa para a conducdo do estudo em questédo
reside, principalmente, no fato de que analises contrastivas do modo como as
mulheres brasileiras vém sendo representadas na midia impressa podem
contribuir para que tenhamos uma melhor compreensao dos papéis sociais que
lhes sao frequentemente atribuidos. O aparato tedérico que deu sustentacdo a
analise dos dados empreendida compreendeu 0s conceitos de: géneros do
discurso (BAKHTIN, 2003); género discursivo conselho (HEBERLE, 2004;
ROSA, 2006, 2008); representacao discursiva (HALL, 1997); identidades
(HALL, 2000; SILVA, 2000; BAUMAN, 2005); juventude/adolescéncia (CESAR,
2008) e performatividade de género (BUTLER, 1999; LOURO, 1997;
PENNYCOOK, 2006). Ainda que se tenha verificado um certo afrouxamento
nos padrdes de conduta sugeridos para jovens mulheres com o passar do
tempo, os resultados da investigagcdo evidenciam que ambas as revistas,
exercendo o papel de “amigas conselheiras”, colocam-se como autoridades
reguladoras de papéis sociais. Esses resultados sugerem, além disso, que,
embora sejam notaveis as conquistas p6s movimento feminista, a dependéncia
do olhar masculino no processo de construgdo discursiva de identidades
femininas € ainda mais evidente nos textos publicados nos anos 2000.

Palavras-chave: Identidades de Género em Revistas Femininas; Feminilidades
na Midia; Jornal das Mocas; Capricho; Linguistica Aplicada.



ABSTRACT

This master thesis, inserted in the field of applied language studies, describes a
qualitative documental research project, whose aims were (i) to analyze
representations of femininities construed in counseling texts present in editions
of two women’s magazines published in different periods: Jornal das Mocgas, in
the 1950s, and Capricho, in the years 2000, and (ii) whether the advices given
to the young female readers of such magazines were equivalent in both
periods, or if the nature of such advices had significantly changed over the
years. The justifications of the referred study lies, mainly, in the fact that
contrastive analyzes of the way Brazilian women have been represented in the
printed media can contribute to enhance our knowledge of the social roles
frequently attributed to them. The theoretical foundation that gave support to
data analysis included concepts such as: discourse genres (BAKHTIN, 2003);
the genre “counseling” (HEBERLE, 2004; ROSA, 2006, 2008); discursive
representations (HALL, 1997); identities (HALL, 2000; SILVA, 2000; BAUMAN,
2005); youth/adolescence (CESAR, 2008) and gender performativity (BUTLER,
1999; LOURO, 1997; PENNYCOOK, 2006). Although a certain relaxation of the
behavior patterns suggested to young women along the years has been
observed, research results indicate that both magazines, in the role of
“counseling friends”, place themselves as authorities capable of regulating
social roles. These results suggest, furthermore, that dependence on male
perspective in the process of discursive construction of feminine identities is

even more evident in the texts published in the years 2000.

Key-words: Gender Identities in Women’s Magazines; Femininities in the

Media; Jornal das Mogas; Capricho; Applied Linguistics.
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PREAMBULO

E sabido que, em todas as épocas, representacdes, supostamente
modelares, de identidades femininas sdo criadas, por discursos midiaticos, para
servirem como referéncias para as mulheres (BUITONI, 2009). Essas
representacbes podem, por vezes, atravessar décadas e serem ainda reconhecidas
como pertinentes por geragdes posteriores, ou serem motivos de estranhamento por
nao fazerem sentido na sociedade atual. No entanto, muitas das mulheres
brasileiras se apoiaram e tém se apoiado nas imagens construidas pelas revistas
femininas e é importante (re) conhecé-las para, entdo, poder olhar mais criticamente
para a sociedade contemporanea.

Ao longo de meu percurso como aluna de Graduacdo em Letras,
especificamente nas disciplinas de investigacao cientifica realizadas no campo da
Linguistica Aplicada, desenvolvi uma pesquisa na qual me debrucei sobre textos
presentes na secao “Carnet das Jovens”, que integrava a revista Jornal das Mocas
durante os anos 1950, para compor minha monografia de final de curso. A ideia era
verificar algumas das construcdes de identidades femininas veiculadas nessa sec¢ao
da revista tendo por publico-alvo suas mulheres leitoras. Essa pesquisa trouxe
resultados interessantes, mas também muitas inquietagées, que me motivaram a
empreender nova investigacdo, que descrevo e discuto, desta feita, nesta
dissertacao de mestrado.

Uma dessas inquietacbes era o fato de que, embora 1950 fosse vista
como a década da modernidade, dos avancos sociais, as mulheres continuavam
sendo reguladas para desempenhar supostos papéis exemplares delimitados pela
sociedade da época. Com a leitura de muitos exemplares do Jornal das Mocas',
comecei a notar que as revistas femininas que me acompanharam em minha
adolescéncia pareciam ser pautadas, ainda que em épocas tao distintas, por
férmulas muito parecidas que prescreviam comportamentos. Particularmente,
enquanto aquela primeira pesquisa caminhava, eu tracava paralelos tendo por
referéncia a revista Capricho, da qual havia sido leitora assidua, tendo comecado a

lé-la em meados dos anos 2000, por volta dos meus 12 anos de idade. Adianto,

' Embora Jornal das Mocas tenha sido uma revista, convencionei a ela me referir, neste texto, por o
Jornal das Mocas, por se tratar da maneira como a prépria publicacédo faz referéncia a si mesma.
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portanto, que esta dissertacdo tem muito da minha reflexdo acerca dos processos de
(des)construgcao de mim mesma enquanto mulher.

Diante disso, e tentando recordar do conteudo e do impacto que a
Capricho teve ao longo de minha adolescéncia no meu préprio processo de
formagéo identitaria, bem como, certamente, no de milhares de outras jovens
brasileiras, pensei, inicialmente, em fazer um estudo focalizando exclusivamente
textos da Capricho para verificar a natureza das producdes de feminilidades ali
existentes. No entanto, posteriormente percebi que, mais interessante do que
simplesmente revisitar a minha revista favorita na adolescéncia, seria tentar tragar
um paralelo entre o que se percebia como ideal de feminilidade nos anos 1950 e nos
anos 2000, ja que eu havia me deparado com indicios de que, em varios aspectos,
esse ideal ndo havia se modificado substancialmente.

Cabe notar que a escolha de textos de ambas as revistas — Jornal das
Mocgas e Capricho — para compor o corpus da pesquisa aqui focalizada foi pautada
nas tiragens que elas tinham no periodo: o Jornal das Mocas foi a revista mais
vendida do segmento na década de 1950, o mesmo tendo acontecido com a
Capricho, nos anos 2000. Assim sendo, pareceu-me que a adogao desse critério me
permitiria refletir, com mais propriedade, sobre 0s possiveis impactos que revistas
ditas femininas podem ter gerado na constituicao identitaria das jovens adolescentes
do pais ao longo do tempo.

Considerando o papel das revistas femininas na formagédo identitaria de
jovens, aconselhando-as sobre diferentes aspectos de sua vida como se fossem a
sua melhor amiga, elegi, como ponto comum para poder contrasta-las, os textos em
que o género discursivo conselho estivesse presente. Isso porque esse género,
valendo-se de suas sequéncias injuntivas, permite que revistas lancem mao de
“armadilhas linguisticas” (BUITONI, 1986, p. 192) que as facam parecer muito
proximas de suas leitoras, ganhando a sua confianga. A analise das escolhas
textuais que compdéem o conselho pareceu-me, portanto, fundamental para
compreender o processo de produgédo de feminilidades veiculado pelas revistas em
questdo. Propus-me, entdo, a conduzir minha investigacao tendo por norte a
intencao de responder a duas perguntas: (i) que imagens de mulher estavam sendo
representadas nos textos selecionados das revistas Jornal das Mogas e Capricho
publicados em épocas tao distintas (pré e pos-feminista)? e (i) os conselhos
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fornecidos as leitoras dessas duas publicacbes estdo estruturados da mesma
forma?

Foi assim, tendo em mente essas perguntas, que mergulhei na leitura
mais pormenorizada das revistas. Embora solitéria, a leitura dos documentos
possibilitou que eu pudesse “ouvir” vozes silenciadas de muitas mulheres de dois
periodos histéricos diferentes e, de certa forma, com elas internamente dialogar. Os
textos se multiplicavam a minha frente e quanto mais eu os lia, mais eu me
indignava por perceber o quanto esses conselhos, de alguma forma, haviam sido
decisivos no estabelecimento de “crengas” femininas, inclusive de varias de minhas
préprias quando mais jovem.

Como professora de portugués do ensino fundamental e médio, sei bem
que ocupo um lugar de relevancia na construcao de identidades dos meus jovens
alunos. Estimula-los para que saibam olhar criticamente para as diferentes
linguagens do mundo que nos cerca, sobretudo para a diversidade e para a
equidade de género, € a minha motivacdo enquanto professora, enquanto mulher.
Entendo que ensinar a lingua portuguesa € uma tarefa que deve ir muito além de
pensar a lingua apenas como mera “ferramenta para comunicag¢ao”: o que importa &,
sobretudo, promover, junto aos educandos, a compreensao de que a lingua(gem)
tem uma relacdo intrinseca com a cultura e a sociedade, reconhecendo o seu poder
de representar o mundo. E é imbuida dessa certeza que busco, no campo aplicado
dos estudos da linguagem, um espaco de reflexdo que permita pensar possiveis
intervencdes relevantes, nas praticas pedagogicas, no que se refere a questdo da

representacao discursiva do feminino da midia impressa feminina brasileira.
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CAPITULO 1 — SER MULHER ATRAVES DOS TEMPOS:
CONTEXTUALIZANDO A PESQUISA

Neste primeiro capitulo, descrevo o delineamento da pesquisa conduzida
para compor esta dissertacdo de mestrado. Para tanto, por tratar-se de uma
investigacdo de carater documental, discorro, inicialmente, sobre algumas das
caracteristicas relevantes dos momentos histéricos aqui focalizados, os anos 1950 e
os anos 2000. Em seguida, apresento os objetivos da pesquisa, as perguntas que
orientaram o seu desenvolvimento, assim como os elementos que a justificam. Por

fim, descrevo o modo como esta dissertacao esta organizada.

1.1. Contextualizacao historica

Em linhas gerais, apresento, no que segue, um breve panorama histérico
dos anos 1950 e dos anos 2000, entrelagando-os com as representacdes
dominantes de feminilidades identificaveis em cada periodo, a fim de compreender o
contexto de producédo e de circulacdo das revistas aqui focalizadas. Ressalto a
importancia de apresentar essa contextualizagao histérica, justamente para enfatizar

que nao se trata de uma “histéria natural”’, mas socialmente construida.

1.1.1 Ser mocga nos anos 1950

Embora o que passou a ser conhecido como os “anos dourados” no Brasil
compreenda o periodo de 1945 a 1964, é a década de 1950 que traz, ndo s6 um
momento de maior estabilidade social ao pais, mas também a promessa de
progresso em todos os sentidos. O otimismo do péds-guerra, a confianga em um
futuro melhor e a esperanca da chegada da “modernidade” tornam essa década, em
termos politicos, uma espécie de hiato ao que veio antes e imediatamente depois,
conferindo ao periodo uma maior liberdade de expressdo (BASSANEZI, 2014).

Botelho (2008, p.15) se refere ao Brasil dessa década como uma
“sociedade em movimento”. O pais, segundo o autor, passava por um
desenvolvimento acelerado e as transformacdes, que aconteciam a olhos vistos,
eram pautadas por “um ideal moderno marcado pelo progresso, auto-
aperfeicoamento e aperfeicoamento ilimitado do mundo social, e pela reorientagéo
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de valores, interesses, condutas e instituicdes”. A palavra de ordem, portanto, era
“‘modernidade”. Os processos acelerados de industrializacdo e modernizacéao
possibilitaram um aumento de perspectivas de trabalho, incluindo uma crescente
procura por trabalhos considerados femininos, bem como o aumento do nivel de
escolaridade da populacdo em geral, a ascensao da classe média e a multiplicagao
de espacos de sociabilidade (BASSANEZI, 2012).

Com as perspectivas ampliadas, uma certa liberdade de ir e vir passou a
trazer mudancgas preocupantes aos papéis sociais ja estabelecidos para as mulheres
no periodo. A cultura norte-americana exercia forte influéncia na juventude: as
estrelas de Hollywood — bem como as celebridades de programas de radio nacionais
— eram referéncias de beleza e comportamento. Para as garotas da época, essas
artistas representavam a ousadia de uma carreira profissional que fugia dos padrées
de entdo, ja que ndo cumpriam os papéis femininos tradicionais que destinavam o
lar — espago do casamento e da maternidade - como ambiente préprio da mulher
nos anos 1950.

De aparéncia impecavel, mas sem exageros, a “mulher ideal” dos “anos
dourados” aprende, desde moca, que uma “mulher bela devia saber se conter:
gritos, risos longos, choros compulsivos, bocejos, tudo isso podia enfear o ‘brotinho’
e deixa-la solteira para sempre” (SANT'ANNA, 2014, p. 92). O comportamento
contido e as “boas maneiras” asseguravam que a jovem seria escolhida para o
casamento, porta de entrada para o lar e para a maternidade. Nesse sentido, o
papel da imprensa feminina era o de controlar a conduta das mogas, auxiliando-as a
aprender a se comportar de maneira “adequada” para conseguir um bom
“pretendente”.

Sendo o amor conjugal o objetivo Ultimo da vida de uma moca, era
fundamental que ela fosse capaz de despertar o interesse masculino exibindo seu
corpo, de modo a realcar a sua feminilidade, sem deixar, entretanto, de asseverar
seu “recato sexual”, seu “ar de respeito”. Atendendo a essa necessidade, o estilista
francés Christian Dior apresenta, em 1947, a sua colegéo intitulada “Linha Corola”,
caracterizada, segundo Medeiros Filho (2015), pela retomada da silhueta feminina
exibida no século XIX, em que busto, cintura e quadril eram bem delineados. O
apelo erotico da vestimenta se revelava nas suas curvas bem arquitetadas e no

volume criado pelo franzido dos panos, o que construia uma forma feminina
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semelhante a ampulheta (Figura 1), valorizando a feminilidade da mulher. Somado a
isso, a base do vestido inovava deixando os tornozelos delicadamente a mostra,
exatos quarenta centimetros acima do chao (Figura 2). Esse estilo, que perdurou na
década de 1950, contribuiu para a construcdo de uma identidade de género que
associava a mulher as fungdes de mae, esposa, rainha do lar e, sobretudo, atendia
ao desejo feminino de diferenciar-se dos homens. Rebatizada de “New Look” (Nova
Aparéncia), a linha representava a proposta de renovagdo da moda no pos-guerra,
gue revolucionou internacionalmente a maneira de se vestir das mulheres nos “anos
dourados” (MEDEIROS FILHO, 2015).2

Figura 1: Linha Corola ou New Look Figura 2: O estilista francés e a
de Christian Dior altura das saias de seu New Look

Embora a influéncia da cultura internacional, seja na moda ou no cinema,
tenha sido consideravel no Brasil, os limites de adeséo a ela eram cuidadosamente
controlados, j4 que era vetada a jovem brasileira qualquer atitude que pudesse
comprometer os valores da familia. Algumas das atitudes de artistas norte-
americanas que sugeriam transgressbes a esses valores, por exemplo, eram
categoricamente classificadas, pela imprensa feminina, como “coisas de artista”, isto

€, de mulheres que pertenciam a outros tipos de ambiente e que nao deviam ser

2 As Figuras 1 e 2 foram retiradas, respectivamente, dos sites
<http://www.fragmentosdemoda.com/moda/a-exposicao-dior-a-revolucao-do-new-look-revelou-a-
importancia-da-moda-em-momentos-dificeis-retrospectiva.html> e

<http://modahistorica.blogspot.com.br/2013/05/1947-0-new-look-dior.html>. Acesso em: 23 jula 2017.
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copiadas porque nio “ficava bem” para uma “moga de familia”.2 Conforme aponta
Bassanezi (2012, p. 481),

a moga de familia dos Anos Dourados porta-se corretamente, tem
gestos contidos e “boas maneiras”’, mantém-se no “bom caminho”,
ndao abusa de bebidas alcodlicas, ndo se envolve em conversas
picantes nem compreende piadas impréprias; obedece aos pais e se
prepara adequadamente para cumprir o destino feminino,
desenvolvendo prendas domésticas e guardando as intimidades
sexuais para o futuro marido. E, embora as manifestacées publicas
de carinho discreto entre jovens namorados sejam agora comuns no
cenario das cidades, a “moga de familia” nunca é vista aos abracos e
beijos intensos com alguém.

Nesse viés, importa destacar que o desejo de liberdade, de autonomia,
antevisto pelo panorama de transformagdes de regras e praticas sociais e, ainda, a
confiangca em um futuro promissor instaurados pelo ideal de modernidade, néo
modificaram, de fato, o modelo de familia nuclear proposto desde o inicio do século.
O que germinou no imaginario das jovens dos anos 1950 continuou sendo o
paradigma no qual papéis sociais tradicionais no ambiente familiar encontravam-se
rigidamente estabelecidos: o homem, provedor do lar, dominando o espacgo publico e
a mulher, cuidadora da casa, do marido e dos filhos, “reinando” apenas no espaco
privado.

E importante considerar que os fatos que envolveram a participagao
feminina na Segunda Guerra Mundial (1939-1945) tiveram um peso significativo no
modo como a nogdo de feminilidade foi construida nos anos 19504 Atendendo ao
chamado da patria e atraidas pela ideologia We can do it! (‘N6s vamos conseguir!”,
em tradugéo livre), um contingente expressivo de mulheres norte-americanas havia
deixado os seus lares, provisoriamente, em apoio aos soldados de seu pais. Essas
mulheres passaram a ocupar os chdos das fabricas de materiais bélicos e também

prestaram outros servigos de apoio, enquanto os homens guerreavam.

3 Observe-se que, por vezes, quando uma artista americana era apresentada no Jornal das Mocgas,
por exemplo, enfatizava-se que, apesar de ela ter uma carreira profissional de sucesso, a felicidade
prometida nao residia nesse tipo de realizagao: ela s6 poderia ser encontrada na unido matrimonial.

4 As consideragdes que teco, a seguir, sobre essa questdo foram possibilitadas pela leitura do texto
We can do it: as mulheres na forca de trabalho no blog Capitolina, disponivel em
<http://www.revistacapitolina.com.br/we-can-do-it-mulheres-na-forca-de-trabalho/>. Acesso em: 21
jan. 2017.
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O cartaz (Figura 3) elaborado pela Westinghouse durante a Segunda
Guerra Mundial para o Comité de Coordenacao e Producdao de Guerra trazia a
personagem Rosie, the riveter® (“‘Rosie, a rebitadora”, em traducao livre) para
representar uma operaria de fabrica estadunidense. Esse cartaz, criado como forma
de campanha nacional para recrutar as norte-americanas para a forga de trabalho
durante a guerra, veiculava a imagem de uma mulher trabalhadora, patriética,
determinada, confiante e, sobretudo, que néo deixava de lado sua “feminilidade”, ja
que, muito bem maquiada, continuava sendo “atraente”. Destaco que outros
cartazes com imagens de mulheres operarias foram criados no mesmo periodo com
0 mesmo objetivo. No Brasil, também as mulheres, sobretudo as enfermeiras, foram
requisitadas para prestar cuidados aos homens, “heréis da nacao”, que exerciam na

guerra, seus papeéis de patriotas.

Figura 3: Cartaz We can do it! criado por J. Howard Miller para a
Westinghouse Electric Corporation

Com o final da Il Grande Guerra, os papéis sociais tradicionais voltaram a
vigorar, tanto nos Estados Unidos, quanto no Brasil: os homens retomaram seus
postos no mercado de trabalho e as mulheres foram insistentemente “convidadas”, —
leia-se, “persuadidas” —, via propagandas comerciais, a retornar “ao lar” e a abrir

mao do protagonismo que haviam conquistado no mercado de trabalho.

5 Para ilustrar melhor essa personagem, € interessante ouvir a cancdo Rosie, the riveter, disponivel
em <https://www.youtube.com/watch?v=55NCElIsbjeQ>. Acesso em: 18 fev. 2017.

6 Esse cartaz foi, posteriormente, reapropriado pelo movimento feminista representando o
empoderamento feminino.
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O notdrio crescimento da industria de bens ligados ao lar trazia
promessas de que as tarefas domésticas seriam mais “palataveis” ou até mesmo
prazerosas. Os eletrodomésticos, os enlatados e os descartaveis, que conferiam
uma nova roupagem ao ambiente doméstico, passaram a fazer parte da rotina das
donas de casa, intensificando o vinculo entre imprensa feminina e consumo
(BASSANEZI, 2014). As mulheres poderiam, agora, atingir a felicidade plena por
meio também do prazer derivado do uso desses produtos. A guisa de exemplos de
como isso se dava, vejamos duas propagandas de produtos da marca Arno,

veiculadas a época’:

@ Py
Quem &

@ da s
@ Arno
' E acerla <
sempre! «
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1SS A MARCA
mz

TUDO:

« far rodes
ocd

ADOR DE PO ARNO
rosn Wit & tahe 00
Bou. poreden. dvel, Corfran, roUPIL PENGE, S

Figura 4 e 5: Propagandas de Eletrodomésticos Arno na década de 1950

Ambas as propagandas se referem a produtos que garantem a limpeza da
casa, o0 aspirador de pé e a enceradeira. Além disso, a segunda (Figura 5), anuncia
eletrodomésticos que trardo maiores facilidades na cozinha: a batedeira e o
liquidificador. No texto inserido na primeira propaganda (Figura 4), da-se énfase ao
fato de que os produtos assegurariam mais tempo livre para as mulheres:

7 Essas propagandas estao disponiveis no site<http://www.propagandashistoricas.com.br/>. Acesso
em: 18 fev. 2017.
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Como por encanto a sua vida se transforma! As horas lhe sobram — e, no entanto, a
limpeza sai muito mais bem-feita — porque ARNO faz todo o trabalho com Vocé!

O texto da segunda propaganda (Figura 5) evoca a relacéo “mée e filha”,
0 que confere ao uso dos produtos anunciados, indicados como essenciais, certa

atemporalidade:

Para um lar que esta se formando agora — ou para a dona de um lar que ja se formou ha
muito tempo...ndo ha outro presente tdo desejado, util e oportuno como éstes belissimos
Aparelhos ARNO!”

s

E interessante observar que, nas duas propagandas, o trabalho
domeéstico, longe de ser algo penoso, extenuante, é representado como uma tarefa
que em nada impediria o exercicio do ideal de feminilidade vigente. O que se tem
nessas propagandas nao sao mulheres cansadas, suadas, e, sim, mulheres belas,
elegantes e bem vestidas. E dessa perspectiva que interessava veicular
representacdes de feminilidades na imprensa feminina dos anos 1950.

Ainda que os “anos dourados” tenham se caracterizado por ser uma
época carregada de certezas, é importante esclarecer que, principalmente a partir da
segunda metade dos anos 1950, sementes de discordancia em relacdo ao status
quo, firmemente estabelecidos até entdo, comecavam a germinar. A nascente
“rebeldia juvenil” ganha espaco e passa a questionar alguns dos ideais da época. Ja
se percebia uma maior autonomia em termos de comportamentos, que incluia a
possibilidade de escolha dos cbnjuges por parte das mogas, ja que a modernidade
trouxera com ela o ideal do “casamento por amor”. Agora, as jovens poderiam
sonhar e escolher o seu “principe encantado”, ainda que a autoridade paterna
continuasse tendo poder de veto nos namoros que apresentassem condicdes
inadequadas. E se ja se permitia as jovens viverem suas historias de amor, essas
deveriam, entretanto, “evitar a paixdo, ‘a efervescéncia do juizo’, as escolhas
insensatas e condenaveis” (BASSANEZI, 2014, p. 484).

E necessario ressaltar que a expressdo “juventude transviada”, tdo
difundida nos anos 1950, se referia a uma minoria irrelevante e, principalmente,

muito mais masculina. As jovens que escapavam dos padrées de comportamento
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ditados pela sociedade eram vistas como garotas “faceis”, “levianas” ou “rebeldes”,
que podiam “até fazer sucesso entre os rapazes, mas que nunca se casariam, pois
nenhum homem honesto iria querer alguém como ela para ‘mae de seus filhos™
(BASSANEZI, 2012, p. 481). Assim sendo, era preciso enquadrar essas
“‘modernidades” dentro de limites socialmente aceitaveis; era preciso que os ideais
da modernidade fossem cuidadosamente monitorados. E cabia principalmente a
imprensa feminina praticar esse tipo de monitoramento, de modo a evitar, reprimir,
toda e qualquer atitude considerada desviante. As revistas femininas, portanto,
atuavam como termémetros dos costumes de uma época (LUCA, 2012)

E entdo que, a servico desses “bons costumes” e da “familia estavel”, a
revista Jornal das Mocas descrita no Capitulo 2 desta dissertacdo, passa a atuar
como um norteador do comportamento feminino, aconselhando a jovem brasileira a
ser uma “boa moga” e a cumprir o0 seu destino de mulher.

A seguir, apresento também um panorama histérico dos anos 2000 a fim
de que a revista Capricho possa também ser melhor contextualizada no Capitulo 2.

1.1.2 Ser jovem nos anos 2000

Assim como os anos 1950 trouxeram grandes expectativas em relacao ao
ideal da modernidade instalado no imaginario social, a chegada dos anos 2000
também foi, por um lado, motivo de empolgacédo, embora, por outro, esse periodo
tenha se caracterizado por tensdes e incertezas. A virada do século foi carregada de
questionamentos em relacdo ao que constituiria o tecido social na primeira década
do século XXI, que também inaugurava o Terceiro Milénio. Assim, foi com um misto
de entusiasmo e de inseguranga que as pessoas comemoraram a chegada do novo
milénio.

No plano internacional, o ano de 2001 foi marcado pelo atentado ao
“‘World Trade Center” em Nova York, Estados Unidos, em 11 de setembro.
Reforgando os conflitos entre os Estados Unidos e o Oriente Médio, o que culminou
na assim chamada Guerra ao Terrorismo, esse incidente compreendeu a Guerra do
Afeganistao e a Guerra do Iraque, dois dos acontecimentos mais significativos do
século XXI. No Brasil, a década de 2000 se caracterizou pela ascensao da esquerda

politica ao poder, como também ocorreu em outros paises da América Latina no
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mesmo periodo: em legitimo processo democratico, Luiz Inacio Lula da Silva foi
eleito presidente do pais em 2002 e reeleito, em 2006, para 0 mesmo cargo.

A primeira década do novo milénio foi, sem duvida alguma, também
marcada pelo recrudescimento dos processos de globalizagdo e pela consolidagéo
da Internet como meio de comunicacéo e troca de informacdes, o que determinou
modificacées profundas, em nivel planetario, no modo como as préaticas de
linguagem passaram a se constituir (BLOMMAERT, 2010). Deixando para tras as
conexdes discadas de baixa velocidade da década anterior, a Internet possibilitou,
no pais, nao sé um maior acesso a informacao, mas também o compartilhamento de
arquivos diversos. Ressalto que as redes sociais, utilizadas, inicialmente, como
recursos de “diversdo’ para 0s jovens, tornou-se, posteriormente, um espaco
importante de disseminagdo de comportamentos e ideologias.

A imprensa tradicional brasileira ndo fica imune a esse processo, pois ela
se adequou a esse movimento digital, desenvolvendo sites como extensdo de suas
revistas, jornais ou programas de televisao, assim como aconteceu com a revista
Capricho que, no periodo, passa a utilizar a internet e as redes sociais, para criar
uma maior interacdo com seu publico-alvo. Marcada por um crescente processo de
globalizagdo e pelo avango tecnolégico, a década também foi marcante no que
concerne as questdes relativas a emancipagao feminina.

No que tange a condicao feminina no periodo, € importante destacar que,
se até a década de 1950, as mulheres brasileiras haviam contabilizado poucos
ganhos expressivos no que se refere a sua condicao social e politica — excecao feita
ao direito ao voto, que, no Brasil, foi conquistado em 19338 —, a partir dos anos 1960,
o feminismo ganhou forca e visibilidade, em varios paises do mundo, no interior de
diferentes movimentos contestatérios de entao, “a exemplo do movimento estudantil
na Franca, das lutas pacifistas contra a guerra do Vietnd nos Estados Unidos e do
movimento hippie internacional que causou uma verdadeira revolugdo nos
costumes” (COSTA, 2005, p. 2). O impacto dessa visibilidade no Brasil, no entanto,
foi timido, se comparado a diversas outras nacdes, ja que 0 pais se encontrava
imerso em uma ditadura militar, o que dava as brasileiras pouca, ou nenhuma,
liberdade de expressdo. Conforme Senkevics (2013, s/p),

8 Capitaneado por Bertha Lux, o movimento sufragista brasileiro compde o que passou a ser
conhecido como a fase do feminismo “bem comportado”, dado o seu carater ainda bastante
conservador, que ndo denunciava ou questionava, de fato, a opressdo da mulher na sociedade como
um todo (PINTO, 2003).
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o movimento feminista brasileiro, ao reflexo do feminismo latino-
americano, apenas se consolidou enquanto um movimento de massa
em meados da década de 1970, no contexto da luta contra o regime
militar (1964-1985), que se instaurou no pais a partir de um golpe de
estado apoiado pelos setores dominantes e pela politica externa dos
Estados Unidos, e de uma crise econémica a qual resultou em
elevagdo das taxas de desemprego e subemprego, bem como
arrocho salarial e corte de gastos sociais.

A partir de 1975, ano declarado pela ONU como o “Ano Internacional da
Mulher”, os debates sobre a condigdo feminina no Brasil ganham maior expressao
nacional. Duas revistas feministas® sdo, segundo Senkevics (2013), criadas nessa
época: Brasil Mulher e Nos Mulheres. Com a abertura politica conquistada no final
da década de 70, as mulheres brasileiras passam a ganhar mais destaque no
cenario politico do pais, tendo exercido, inclusive, um papel decisivo na anistia
concedida a presos politicos em 1979. E nesse momento que se verifica o retorno
de mulheres que se encontravam exiladas no exterior, o que “permitiu que suas
experiéncias com os feminismos norte-americanos e europeus pudessem se somar
ao desenvolvimento de uma consciéncia feminista que ja encontrava espago no
Brasil” (SENKEVICS , 2013, s/p). E importante destacar, no entanto, que o retorno

dessas mulheres, que haviam entrado em contato com o ideario feminista no exilio,

logo foi visto com grande desconfianga por seus companheiros
homens. Na verdade, a esquerda exilada, marxista e masculina via
no feminismo uma dupla ameaca: a unidade a luta do proletariado
para derrotar o capitalismo e ao préprio poder que 0s homens
exerciam dentro dessas organizagbes e em suas relagbes pessoais.
Portanto, o feminismo, que no Brasil ndo era visto com bons olhos
pelo regime militar ultradireitista, também n&o tinha guarida entre os
militantes da extrema esquerda (...). A grande acusagao ao grupo era
de ser apolitico e de em nada ajudar na luta contra a ditadura no
Brasil. Talvez o grande problema encontrado pelos homens fosse
que ele [o feminismo] estava politizando a vida dentro de casa...”
(PINTO, 2008, p.53) (énfase minha).

Ainda que a duras penas e tendo que enfrentar muita resisténcia, o fato é
que as mulheres brasileiras, a partir da década de 1980, e apds terem-se se unido a

9 Importa esclarecer que, nesta dissertagdo, fago uma distingdo entre as expressdes “revista
feminina” e “revista feminista” enquanto a primeira se refere a publicagbes que, destinadas a
mulheres, ndo tém por objetivo a sua politizacao, a segunda é utilizada para referir publicagées que,
também voltadas para um publico feminino, tém carater militante.
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outros movimentos sociais, como, por exemplo, 0s movimentos antirracismo
(HERINGER, 2006), realizam varias conquistas significativas, ainda que essas
estejam longe de serem suficientes para equalizar as relagbes de género e
raga/etnia. Dentre essas conquistas — a maior parte delas, segundo Piovesan
(2011), obtidas na esteira dos avancgos sociais consolidados pela Constituicao
Brasileira de 1988 —, destacam-se:

e a aprovacao, em 2002, de um novo Cddigo Civil (Lei 10.406). Esse texto
substituiu o Cédigo Civil de 1916, o qual, segundo Pitanguy e Miranda
(2006, p. 23) “regulava e legitimava a hierarquia de género e o lugar

subalterno da mulher dentro do casamento civil”.19

e a criacao de Delegacias da Mulher em varias capitais brasileiras e a
promulgacao da Lei 11340, conhecida como Lei Maria da Penha, em 2006,
importantes medidas institucionais e normativas no combate a violéncia
domeéstica (RIFIOTIS, 2015);

e aregulamentagdo de importantes direitos trabalhistas de mulheres,!" como,
por exemplo, a licenca maternidade, inclusive para méaes adotantes,
estendida para 120 dias, sem prejuizo do emprego e salario e a legislacao
de 2006 referente ao exercicio profissional de empregadas domésticas.?

Assinalo, além disso, o protagonismo cada vez maior das mulheres
observado na esfera publica no periodo. Um marco expressivo desse protagonismo
foi a eleigédo, pela primeira vez, em 2010, de uma mulher para presidir o pais, Dilma

10 As autoras explicam que o Cdédigo Civil de 1916 “privilegiava o ramo paterno em detrimento do
materno; exigia a monogamia; aceitava a anulagdo do casamento face a ndo-virgindade da mulher;
afastava da heranga a filha de comportamento 'desonesto” e ndo reconhecia os filhos nascidos fora
do casamento. Por esse Cddigo, com o casamento, a mulher perdia sua capacidade civil plena, ou
seja, ndo poderia mais praticar, sem o consentimento do marido, inUmeros atos que praticaria sendo
maior de idade e solteira.” (PITANGUY e MIRANDA, 2006, p. 23).

' Se as mulheres aumentaram consideravelmente a sua participagdo no mercado de trabalho nos
anos 2000, esse crescimento, segundo Bruschini et al (2011, p. 175), “foi marcado por avancos e
permanéncias. De um lado, as mulheres ingressaram em massa no ensino superior, constituindo
parcela importante das boas ocupagbes e até mesmo dos cargos de comando, dos quais, até entdo,
estavam alijadas; de outro, a maioria continua nas ocupagdes precérias (emprego doméstico,
trabalho ndo-remunerado e para consumo proprio), seguem ganhando menos do que os homens e
sendo as principais responsaveis pela familia, pelos afazeres domésticos e pelo cuidado com as
criangas.” (énfase minha).

2 A partir da Lei 11.324, promulgada em 2006, as empregadas domésticas brasileiras “adquiriram
direito a férias de 30 dias, obtiveram a estabilidade para gestantes, direito aos feriados civis e
religiosos, além da proibicao de descontos de moradia, alimentagédo e produtos de higiene pessoal
utilizados no local de trabalho.” (MELO e DI SABBATO, 2011, p. 180-181).
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Rousseff, “que nomeou nove mulheres ministras e priorizou o empoderamento
econdbmico das mulheres e o enfrentamento a violéncia baseada no género”
(TAVARES, 2011, p. 8)'3, sendo que “trés dessas ministras eram afrodescendentes”
(PIOVESAN, 2011, p. 74). Ainda que, numericamente, a participacao feminina em
outras esferas, que nao a presidéncia, tenha sido pouco expressiva,'* o fato é que,
nos anos 2000, a presenca de mulheres nos centros de poder do pais se fez notada.

Com a crescente participacdo feminina no mercado de trabalho e em
cargos até entdo ocupados por homens, as imagens de mulher dos anos 2000
veiculadas pela imprensa feminina ndo estdo necessariamente ligadas a uniao
matrimonial ou a maternidade, muito menos circunscritas ao ambiente doméstico. O
que a imprensa feminina enfoca € muito mais a liberdade sexual da mulher, os
cuidados com a beleza e o desenvolvimento da carreira profissional, por vezes
parecendo que, apesar de todas as conquistas e transformacdées, a mulher
acumulou papéis sociais. E neste panorama sdcio-histérico que as jovens dos anos

2000, muitas delas leitoras da revista Capricho, estao inseridas.

1.2 Os Contornos da Pesquisa

Nesta secéao, discorro sobre a questao que motivou o desenvolvimento da
pesquisa descrita nesta dissertagdo, bem como explicito os objetivos que a
orientaram, a justificativa para sua realizagdo, e as perguntas que conduziram a

analise de dados.

1.2.1 O problema de pesquisa

Os estudos sobre representacdes de feminilidades na imprensa feminina
sao muitos e variados, tendo sido objetos de reflexdo de diferentes autores e areas
do conhecimento. Essas pesquisas tiveram como intuito investigar que imagens de

mulher brasileira as revistas femininas publicadas no pais buscavam veicular em

3 Em 31 de agosto de 2016, Dilma Rousseff foi deposta do cargo de Presidente do Brasil. Os
desdobramentos desse ato, tanto para os destinos da nagéo brasileira, quanto para as mulheres do
pais, sao ainda, no momento de redacao desta dissertacao, dificeis de serem precisados.

4 Segundo Piovesan (2011, p 53), em 2010, na esfera estadual, apenas duas mulheres foram eleitas
governadoras, enquanto que, na esfera municipal, somente 9,1% dos municipios brasileiros
passaram a ser “chefiados por mulheres”.
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diferentes épocas, isto €, quais teriam sido os modelos dominantes de feminilidade
reforcados, por algumas dessas publicacdes, nesse ou naquele momento. Nenhum
estudo, no entanto, que se propusesse a fazer uma analise contrastiva do modo
como essas representacdes estavam sendo construidas em diferentes periodos
histéricos foi encontrado. Essa foi a questao, aliada aquelas sobre as quais discorri
na Introducao deste texto, que motivou a realizagcao da pesquisa aqui descrita, cujos

objetivos descrevo a seguir.

1.2.2 Objetivos do estudo

O objetivo geral da pesquisa em pauta foi analisar as representagcbes de
feminilidades construidas por meio de aconselhamentos nos artigos veiculados por
duas revistas femininas em épocas distintas: o Jornal das Mocgas, na década de
1950, e a Capricho, nos anos 2000.

Mais especificamente, busquei verificar se os aconselhamentos “dados” —
leia-se “vendidos” — as leitoras da revista Jornal das Mocas permaneceram, ou nao,
inalterados nos artigos da Capricho analisados, isto €, se o discurso dessa ultima
revista revela consolidacdo ou renovacao de ideias (HEBERLE, 2004). Interessou-
me, desse modo, entender se haveria uma pauta perene da imprensa feminina
através dos tempos, ou se essa pauta, ainda que mascarada com um ligeiro verniz
de novidade (BUITONI, 2009), teria se modificado.

Assim sendo, procurei, na analise dos dados, obter respostas, na medida

do possivel, para as seguintes perguntas de pesquisa:

1. Quais as construgbes de feminilidades veiculadas nos discursos das duas
revistas em questao, considerando o corpus analisado?

2. Os conselhos dados as jovens sao equivalentes nos dois periodos e revistas
focalizados? Ou eles se modificaram ao longo do tempo?

1.2.3 A justificativa da investigacao

Considerando a importancia de se reconhecer as representacbes de

identidades femininas construidas pelo discurso da midia impressa voltada para as
mulheres, o estudo se justifica, ademais, dada a relevancia de se analisar os textos
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do género discursivo conselho quando se considera a funcdo sociodiscursiva
altamente assimétrica que ele assume na midia impressa (ROSA, 2008), o que faz
com que ele exerga, nas revistas femininas, um papel preponderante no processo de
constituicao e consolidacao de identidades na adolescéncia.

Embora os modelos de feminilidades representados por essas duas
revistas nao sejam um espelho da realidade, é fato que influenciaram
poderosamente na producdo de identidades das adolescentes, pois a importancia
das revistas femininas para esse publico é ainda maior do que as revistas para
mulheres adultas, ja que essas tém outros tipos de experiéncias que podem nortear
a construcao de sua identidade, ao passo que a adolescente ainda esta tateando a
sua percepgao acerca do que € ser mulher (DAWN, 1999).

E importante frisar que, conforme aponta Bassanezi (2012, p. 470),
embora nem sempre todas as mulheres brasileiras tenham se apoiado nas imagens

construidas sobre elas na midia impressa, ao longo da histéria, ainda assim

é importante conhecer as representacoes que prevalecem em
cada época, pois elas tém a capacidade de influenciar os modos de
ser, agir e sentir das pessoas, 0s espacos que elas ocupam na
sociedade e as escolhas de vida que fazem. Os discursos sobre o
que é “proprio da mulher” ou qual o “seu papel”’ afetam também as
politicas publicas, o valor dos salarios, a oferta de empregos, as
prescricoes religiosas, o0s procedimentos juridicos, a educagao
oferecida e até o trabalho dos cientistas em cada época (énfase
minha).

Refletir criticamente sobre identidades de género, assim como aponta
Louro (1997), € uma necessidade, ndo somente tedrica, mas um territério de
intervengdo social. Langar olhares para o impacto das identidades cristalizadas na
sociedade e os lugares que o masculino e o feminino ocupam pode contribuir para
que esses espacos possam ser repensados para as geracoes futuras, contribuindo
para uma sociedade em que a violéncia de género seja eliminada. Considerando
que o Brasil é o quinto pais do mundo onde mais se matam mulheres' e que a
preocupacao com politicas publicas voltadas para esse segmento da populagéo é
recente, a supressao dos termos “género” e “orientacdo sexual” em alguns

5 Informagdo encontrada no Mapa da Violéncia 2015 — Homicidio de Mulheres no Brasil, de Julio
Jacob Waiselfisz, disponivel em:
<http://www.mapadaviolencia.org.br/pdf2015/MapaViolencia_2015_mulheres.pdf>. Acesso em: 03 jul.
2017.
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documentos oficiais da educagéo, como a da versao final do texto da Base Nacional
Comum Curricular (BNCC) apresentada pelo Ministério da Educacdo (MEC), ainda
em processo de aprovagéao, configura uma contradicdo e um retrocesso, na medida
em que pretende o0 apagamento dessas questdes no espago escolar, lugar de
reflexao sobre a diversidade.

A expectativa € que, considerando a preocupacdao com uma sociedade
em que as mulheres ainda ocupam, em muitos aspectos, um lugar de
subalternidade, os resultados do estudo em questdo possam fornecer subsidios para
os professores da area da linguagem dessas adolescentes que, por meio do estudo
do género discursivo conselho, possam considerar o papel da imprensa na
construgdo de identidades, contribuindo para tornar os alunos mais conscientes e
respeitosos em relacdo a diversidade presente no espago escolar. Isso porque,
segundo Cavalcanti e Maher (2005), o exame de praticas discursivas na sala de aula
pode contribuir para que os alunos construam para eles préprios identidades mais
ou menos positivas. Para tanto, elas destacam os Referenciais para Formacéo de
Professores do MEC, que postula serem muitos os aspectos

que precisam ser considerados para que o professor possa se
relacionar com seus alunos de maneira ndo discriminatéria e ajudar
seu desenvolvimento, para que eles se lancem nao s6 ao desafio de
aprender os conteudos escolares, mas também ao desafio de viver,
participar de sua comunidade e da sociedade mais ampla. Isso
demanda néo sé aquisicédo de conhecimentos ja produzidos “sobre”
criangas, jovens e adultos, mas também uma reflexao sobre suas
proprias representacdoes e crencas, implicando muitas vezes
uma revisao de valores pessoais. [...] Pelo lugar que ocupa, o
professor tem enorme influéncia sobre seus alunos, pois a
forma como os vé influencia nao sé as relacoes que estabelece
com eles, mas também a construcao da sua auto-imagem. [...]
Mesmo que nao se manifeste explicitamente, sua forma de agir, suas
expressoes, seu tom de voz, entre outras coisas, contém mensagens
que dizem muito aos alunos (BRASIL, 1999, p. 89-90) (énfase das
autoras).

As reflexbes acerca da construcdo discursiva de identidades e relagdes
de género devem ter relevancia social para a educacédo, uma vez que essa questao
ainda figura como tema transversal nos Parametros Curriculares Nacionais (PCNs).
E através da linguagem que as representagdes sdo construidas e algumas delas
legitimadas, como pretendo discutir no préximo capitulo. E sabido que ha uma

lacuna no ensino no que concerne ao trabalho com a questao da identidade feminina
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e suas representacoes dentro e fora da sala de aula. Louro (1997, p.64) esclarece

que,

Curriculos, normas, procedimentos de ensino, teorias, linguagem,
materiais didaticos, processos de avaliacdo sao, seguramente, loci
das diferengcas de género, sexualidade, etnia, classe — sao
constituidos por essas distingcbes, ao mesmo tempo, seus
produtores. Todas essas dimensbes precisam, pois, ser colocadas
em questdo. E indispensavel questionar ndao apenas o que
ensinamos, mas 0 modo como ensinamos e que sentidos nossos/as
alunos/as dao ao que aprendem. Atrevidamente & preciso, também,
problematizar as teorias que orientam nosso trabalho (incluindo, aqui,
até mesmo aquelas teorias consideradas “criticas”). Temos de estar
atentas/os, sobretudo, para nossa linguagem, procurando perceber o
sexismo, 0 racismo e o etnocentrismo que ela frequentemente
carrega e institui.

Tendo discorrido sobre o tema, 0s objetivos e a justificativa da pesquisa

aqui descrita, apresento, no que segue, a forma de organizagédo deste trabalho.

1.3 A Organizacao da Dissertacao

Esta dissertacdo estd organizada em quatro capitulos. No primeiro,
procurei, inicialmente, situar a pesquisa e descrever 0os dois momentos histéricos em
que as revistas aqui focalizadas se inserem. Apresentei, em seguida, os objetivos,
as perguntas de pesquisa e as justificativas da investigacao realizada.

No capitulo 2, apresento os pressupostos tedricos que conduziram a
pesquisa em pauta. Inicio o capitulo apresentando um breve histérico da imprensa
feminina brasileira, de forma a tecer consideracbes acerca de como o0 género
discursivo conselho opera nas revistas femininas, bem como apresento as duas
revistas que compuseram o corpus desse estudo Em seguida, discuto o conceito de
juventude — o que é, afinal, ser jovem? — para definir a adolescéncia nos dois
periodos histéricos abordados nesta dissertacdo. Por fim, discorro a respeito dos
conceitos que me orientaram a analise de dados: o conceito de representacdo, de
identidade, de identidade de género e de performatividade.

No terceiro capitulo, apresento o campo de investigacdo a que estou
afiliada: a Linguistica Aplicada de carater trans/interdisciplinar. A seguir, discorro
sobre a natureza qualitativo-interpretativista da pesquisa documental conduzida,

assim como os procedimentos metodolédgicos utilizados para compor o corpus nela
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analisado. Ao fim, descrevo o processo de selecao de dados e o estabelecimento
das categorias de andlise.

O capitulo 4 é devotado a analise dos dados selecionados para a
pesquisa em questdo. Apds esse capitulo, teco as minhas consideragdes finais
sobre o0 estudo em pauta e apresento as referéncias bibliograficas utilizadas neste

trabalho.



35

CAPITULO 2 —- O GENERO NO PAPEL E OS PAPEIS DE GENERO

Considerando o propdsito da pesquisa aqui descrita, abro este capitulo
discorrendo sobre a imprensa feminina no Brasil, principalmente com base em
Buitoni (1986, 2009), apresentado um panorama historico das principais revistas
femininas brasileiras para, entdo, apresentar o Jornal das Mocas e a revista
Capricho. De forma a iniciar a apresentacdo do referencial tedérico que deu
sustentacdo a andlise de dados empreendida, discuto, em seguida, o género
discursivo conselho e seu carater “pedagdgico” na midia impressa. Na segunda
secdo deste capitulo, tegco consideracbes sobre 0 conceito de
juventude/adolescéncia e aponto a abordagem escolhida como referéncia para
minhas reflexdes e, por fim, discorro sobre os conceitos de representacdo, de
identidade, de performatividade do género e da linguagem que orientaram o estudo.

2.1. O segundo sexo na segunda imprensa: as revistas femininas no Brasil

Definida pelo sexo do seu publico leitor, a imprensa feminina no Brasil
configura-se como um desdobramento da imprensa em geral e apresenta diferentes
funcbes e suportes. Entendida como complementar e causando debates acerca de
seu conteludo — trata-se ou nao, afinal, de jornalismo? —, a imprensa feminina
sempre teve potencial para ter vida longa, mantendo seus altos niveis de consumo
até os dias de hoje.

O segmento especifico da imprensa feminina aqui focalizado € o de
revistas “de variedades” voltadas para mulheres, publicacbes que abarcam
diferentes assuntos do “universo feminino”. Nesse tipo de publicacdo mais
generalista, é possivel a abordagem de assuntos que sao considerados objetos de
atencao ou preocupacdo das mulheres, organizados em se¢des que facilitam o seu
manuseio e a busca por informagdes, ao contrario dos jornais e livros, por exemplo.
Além dessa organizacao estrutural, as revistas femininas se diferenciam por
apresentarem uma durabilidade maior, dada a qualidade de impressdo de suas
paginas.

Convém destacar que esse tipo de publicacdo nao prioriza noticias, ja que

ela esta relacionada mais a ideia de novidade do que de atualidade. Buitoni (2009, p.
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203) esclarece que “a atualidade € ancorada no tempo, tem uma dimensé&o fisica,
objetiva, bem definida. A novidade pode ser uma relacao subjetiva: isto € novo para
mim. Ou pode ser [...] 0 novo construido artificialmente”. Por esse motivo, elas
trazem informagdes que n&o precisam, necessariamente, ser consumidas em uma
Unica leitura, mas atuam como espécies de manuais que podem ser consultados a
qualquer momento. A fim de parecer sempre atual, as revistas femininas tratam de
assuntos considerados femininos, como moda, beleza e comportamento.

Embora o primeiro peridédico feminino no mundo - Lady’s Mercury — tenha
surgido na Inglaterra no século XVII, € apenas em 1827 que surge, no Brasil, a
primeira revista desse segmento, O Espelho Diamantino, periodico dedicado as
senhoras brasileiras que buscavam se informar sobre politica, literatura, belas artes,
teatro e moda. A literatura e o jornalismo tinham estreita relagéo nesse periodo, pois
0 que impulsionava esse tipo de publicacao era, de fato, a moda e a literatura, que
“se uniam para criar uma espécie de necessidade temporal, uma de
acompanhamento da narrativa, outra de ‘atualizagdo’ com o que se usava na
Europa” (BUITONI, 1986, p. 41).

Com nomes de flores, pedras preciosas, animais graciosos, todos
metaforas da figura feminina, ou mencionando a mulher e seus
objetos, tivemos no Rio, Sao Paulo e outras cidades, A Camélia, A
Violeta, O Lirio, A Crisadlida, A Borboleta, O Beija-Flor, A Esmeralda,
A Grinalda, O Leque, O Espelho, Primavera, Jornal das Mocas, Eco
das Damas e assim por diante (BUITONI, 1986, p. 40).

No século XX, com o crescimento das cidades e do processo de
industrializagéo, as revistas femininas passaram a ser ilustradas e a trazer, além de
literatura, noticias, editoriais, crbnicas e outros assuntos do “universo feminino”.
Exemplo disso € ao surgimento da Revista Feminina em 1914, primeira publicagéo
que vinculou imprensa e publicidade no Brasil e que permaneceu 22 anos em
circulacao, indicando que teve uma sustentacdo comercial relevante para a época e
pode ser considerada a “precursora das modernas revistas brasileiras dedicadas a
mulher” (BUITONI, 1986, p. 45). E nesse mesmo periodo que a revista Jornal das
Mocas é fundada, porém a publicagao so6 alcangara prestigio na metade do século.

Nos anos de 1940 e 1950, a imprensa feminina inova com a veiculacao
das fotonovelas em suas revistas. Importadas da Europa, demonstrando ainda o
forte vinculo com a literatura, as fotonovelas pretendiam abordar os problemas
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amorosos das leitoras. A relacao imprensa e consumo também se intensifica nessas
décadas. Mas, é com o nascimento da revista Capricho, em junho de 1952, que a
grande imprensa feminina se inicia, de fato. Essa publicacdo ganhou rapidamente a
preferéncia do publico, tornando-se a revista com maior tiragem no periodo.
Consolida-se também, nesse mesmo periodo, a Editora Abril, que lanca, em 1959, a
revista Manequim, que passa a trazer moldes de roupas para costura'®, seguida da
revista Claudia, em 1961, que buscava atender as exigéncias da “nova mulher”. E
importante ressaltar que essas revistas permanecem em circulacdo, em formato
impresso e/ou digital, até os dias de hoje.

Na década de 1970, cresce o mercado de revistas femininas, ja que a
mulher entra, de fato, para o mercado de trabalho (SCALZO, 2004). Essas
publicacbes procuram tratar as mulheres ndo apenas como donas de casa e maes,
mas também como profissionais. Outro ponto a salientar € que o sexo passa a ser
tema das revistas nessa década. Em 1973 surge a Nova e em 1975, a Caricia,
ambas da Editora Abril. Caricia era uma pequena revista de fotonovela e com varias
matérias sobre sexo. Nova, por outro lado, constitui-se como uma publicacao voltada
para a mulher, solteira ou casada, com ambicdes profissionais e, de certa maneira,
liberada sexualmente. Com um titulo sugestivo, ainda que essa revista pretendesse
renovar 0 mercado de publicacbes do segmento, ela continuava presa a ideologias
pouco inovadoras, ja que “a pressdo por uma maior liberagdo sexual ndo deixa de
ser mais uma imposicao a que a mulher tem de se submeter” (BUITONI, 1986, p.
51). Nova também é uma revista que permanece em circulagdo até os dias de hoje
e, em 2015, passou a ser chamada de Cosmopolitan, apesar de ainda conservar um
timido Nova em seu cabecalho. A revista, hoje, é voltada para um publico mais
jovem.

Na década de 1990, surge a revista Marie Claire Brasil com o slogan
“Chique é ser inteligente”. Voltada, em principio, para mulheres independentes, essa
revista também permanece em circulacdo na atualidade. Outras revistas femininas
“‘nasceram e morreram” nos periodos subsequentes, mas o que merece ser aqui
destacado é que ainda hoje o segmento feminino representa a maior fatia do
mercado editorial.

6 Importa destacar que, em 2014, a revista Manequim tornou-se um titulo da Editora Caras.
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7

A imprensa feminina brasileira é sustentada por trés grandes eixos —
moda, casa e coracdo. Enquanto moda e casa permanecem ligados a aparéncia
exterior, coragdo é tema que envolve beleza, amor, casamento, maternidade. De
multiplas abordagens, a imprensa feminina permitiria, em principio, que qualquer
assunto pudesse nela ser focalizado, ja que esta sempre atenta a necessidade do
publico ou, por vezes, a criacdo de necessidade no publico. Segundo a autora, no
entanto, embora a imprensa feminina seja a que mais se atualiza, ela, na mesma
proporcéo, é também a mais conservadora: suas supostas grandes inovagdes muito
raramente constituem mudancas significativas ou de impacto social. E digno de nota,
por exemplo, que nela também quase nao ha espaco para a diversidade, ja que

ndo mostra a negra, a india, a japonesa; ndo mostra a pobre nem a
velha — apresenta como ideal a mulher branca, classe média para
cima e jovem. A juventude é outro dos mitos modernos que foi
totalmente adotado pelos veiculos femininos, servindo para estimular
0 mercado ao exigir eterna renovagao (BUITONI, 1986, p. 76).

Importa destacar, além disso, que as revistas femininas se diferenciam de
outros tipos de midias pela linguagem utilizada em suas publicacées. De tom mais
leve e informal, as publicacées voltadas ao “universo feminino” estabelecem com
suas leitoras uma relacao de intimidade. A revista passa a atuar como uma espécie
de amiga ou irma mais velha que tudo sabe - uma espécie de oraculo para as
mulheres.

No entanto, ha um ordenamento de conduta por tras desse tratamento
entre revista e amiga-leitora, isto é, existe uma imposi¢céo por trds do discurso que
faz com que a leitora aceite mais facilmente aquilo que a revista “sugere” para ela.
Essa imposicao disfarcada pode ser percebida pelas formas imperativas que as
revistas escolhem para veicular suas ideias, aproximando-se da linguagem injuntiva
dos textos publicitarios, dos conselhos e das receitas, o que faz com que sobre
pouco espacgo para questionamentos de suas leitoras.

E quando a linguagem nao parece ser suficiente para convencer o
publico-alvo de algo, ou ha a necessidade de um reforgco para veicular determinado
tema com credibilidade, as revistas apelam para uma legido de especialistas. Por
meio de sua autoridade, trazem seus preceitos e ensinamentos as leitoras,

reforcando que a mulher nao sabe, por isso a revista esta ali para auxilia-las.
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Justamente por ser conservadora, excludente, estereotipada,
despolitizada, que acredito ser importante refletir criticamente sobre a imprensa

feminina brasileira, ja que ela

trata da vida — o vestir, o comer, o morar, o amar. Ela pode influir
mais decisivamente no cotidiano das pessoas que um poderoso
jornal diario. Mdltipla e contraditéria — como a vida —, ela é um
exemplo imenso, movimentado, estimulante (BUITONI, 1986, p. 78).

Apos esse breve historico do surgimento das principais revistas femininas
brasileiras e suas caracteristicas, apresento, a seguir, um breve panorama das duas
revistas focalizadas na pesquisa aqui descrita.

2.1.1 A revista da mulher no lar e na sociedade: Jornal das Mocas

A revista carioca Jornal das Mocgas foi lancada em 21 de maio de 1914,
custando 400 réis. Propriedade da Editora Jornal das Mocgas Ltda. e produzida na
cidade do Rio de Janeiro, foi langcada como uma “revista quinzenal ilustrada” para

mulheres da classe média. Seu objetivo explicito era:

cultivar ilustrando e, ao mesmo tempo, deleitando o espirito encantador da mulher
brazileira, a quem é dedicada esta revista, serd o seu, sindo unico escopo, pelo menos a
sua mais viva e mais ardente preocupagao.

Jornal das Mogas, maio/1914, p.5

E bastante significativo o titulo de uma das matérias publicadas nesse seu
primeiro nimero'’, reproduzida abaixo:

7 Ressalto que esse numero do Jornal das Mogas nao faz parte do corpus do estudo focalizado
nesta dissertacao, ja que se trata de uma publicagédo anterior a década de 1950. A andlise da matéria
reproduzida acima visa a apenas introduzir o leitor as condigées de produgéo da revista desde o seu
inicio.
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O QUE A MULHER PEVE SER

| — Honrada por dever e nao por calculo. E' uma triste
verdade que nem todas as honradas se casam. mas nao é tam-
bem menos verdade que as maculadas s6 por excepgao se ma-
trimoniam. N

2 — Coquette com o homem a quem amou, mas nao com
dois a0 mesmo tempo, como ds vezes acontece, pois acabara por
nao apanhar nenhum. '

3 — Usar de maior limpesa e asseio possiveis. Aos homens
agrada tanto a mulher asseiada como desagrada a que se des-
cuida com a sua hygiene. Venus, em nudez, a sahir das brancas
espumas das aguas, é mil vezes mais bella do que uma senho-
rita, cheia de enfeites e de oleos.

2 — E’ de bem que prozure agradar ao homem, pois para isso
nasceu, mas sem que tente deslumbral-o, afféctando dotes e qua-
lidades que ndo possue. Com cadeiras postigas e seios de algodao,
raramente ateara incendio ao combustivel do amor, ou, quando
isso acontega, bem depressa se extinguira. .

5 — Vestir com simplicidade, embora com bom gosto. Nao
exclue a modestia a elegancia, nem aquella exclue a arte, Sié
bella de rosto e possue outros atractivos physicos, facilmente
seduzira a quem a encare com qualquer especie de tecido. A
verdadeira formosura vence por siso. A falsa é a que tem neces-
sidade de artificios para conquistar amores.

6—Si esta enamorada e é correspondida, procure, si o
seu coragao consente, nao ceder ao namorado mais do que a
boa educagdo permitte. Embriague-o com palavras, com sus-
piro$, com promessas, com lagrimas, mas ndo consinta nunca
que o amor sinta o sabor dos beijos. Péde alguma vez, quando ¢
ja se sente quasi garantida pelo compromisso amoroso, fingir
um instante de distragdo para que o namorado a beije, recla-

mando, porém, em seguida, em tsrmos brandos, ' contra a
ousadia. Isso agucara o desejo do casamento para mais breve.

7 — Quando for esposa, € que deve, mais do que nunca,
galantear o marido, para que este nunca se enfare do amor
conjugal. Deve procurar le antar-se mais cedo do que elle ¢
sempre s escuras ou sob a penumbra do aposento, para que o
marid» ndo a veja desgrenhada.

Algumas esposas, ao envez de procurarem agradar aos ma-
ridos, exnilbem-se, ao contrario, a0s olhos delles em- grosseiro
desilinho, sem comprehenderem quanto podem perder com esse
procedimento.

8 — Nao convém despachar muitos pretendentes, pois cada
vez mais escasseiam os candidatos ao matrimonio. Nao sonhe
com principes nem com titulares ou doutores. Contente-se com
quem possua elementos physicos para ganhar a .vida e bastante
for¢a para tomal-a em seus bragos algumas vezes' por semana,
em attitude carinhosa.

9 — Nao olhe de ma vontade os homens serios. Sdo estes
0s unicos que pouco falam e muito fazem pela vida.

10 — Nao case com philosophos. Estes,ou sao muito distra-
hidos ou tém a mania de analysar tudo. Tanto num como noutro
caso sao maus maridos, ja por falta, ja por excesso.

AN
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Entre viajantes :

— Nunca foste victima de algum des-
astre em estrada de ferro ?

— Sim,a minha mulher, conhecia-a, pela
primeira vez, em uma viagem a S. Paulo.

Figura 6: Revista Jornal das Mocgas, O que a mulher deve ser, maio/1914, p. 17

Nessa matéria, a revista oferece a jovem leitora dez conselhos que

estabelecem o que se esperava do comportamento de uma mocga no inicio do século
XX. Embora o recorte histérico que interessa nesta dissertacao seja, em um primeiro
momento, a década de 1950, ainda assim é interessante observar a que veio a
revista Jornal das Mogas desde o seu inicio: reforgcar o que se esperava de uma
mulher “honrada por dever”. Ressalto que os dez conselhos do texto (Figura 6) estao
relacionados ao julgamento masculino, ja que o comportamento feminino devia estar
pautado no exercicio de agradar ao homem, conforme os trechos destacados a
sequir.

(...) Aos homens agrada tanto a mulher asseiada como desagrada a que se descuida de
sua hygiene. (...)

(...) E’ de bem que procure agradar o homem, pois para isso hasceu, mas sem que tente
deslubral-o, affectando dotes e qualidades que nao possue (...)

(...) Si esta enamorada e é correspondida, procure, si 0 seu coragao consente, ndo ceder
ao namorado mais do que a boa educagdo permite. [...] Isso agucara o desejo do
casamento para mais breve (...)

(...) Nao convéem despachar muitos pretendentes, pois cada vez mais escasseiam 0s
candidatos ao matrimonio. Ndo sonhe com principe nem titulares e doutores. Contente-se
com que possua elementos physicos para ganhar a vida e bastante forca para tomal-aem
seus bracos algumas vezes por semana, em attitude carinhosa.

Jornal das Mogas, O que a mulher deve ser, maio/1914, p. 17
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Também ¢€ interessante observar que o publico-alvo da revista é a jovem
garota, aquela que ainda nao se casou, mas que deve estar sempre caminhando
para este destino, “pois para isso nasceu”. A revista alerta que € melhor a jovem se
contentar com algum rapaz que tenha atributos fisicos para trabalhar e para protegé-
la, mesmo que n&o seja o tdo sonhado “principe encantado”, do que acabar sozinha.

Considerando o posicionamento da revista em relagédo a figura feminina e
como a mim interessa focalizar as publicagdes do Jornal das Mogas nos anos 1950,
que ja contabilizava mais de trinta anos de vendas, descrevo, a seguir, um
panorama de sua estrutura, tomando como exemplo a publicacdo de 05 de janeiro
de 1950, que custava trés cruzeiros e contava com 70 paginas. Nessa época, a
revista apresentava alta popularidade, ficando em “1° lugar na imprensa feminina em
1945 (SP) e 1° lugar entre as revistas femininas semanais durante a década de 50
(SP e RJ)” (BASSANEZI, 2014, p. 24). O exemplar em questdo estava organizado

da seguinte maneira’®:

12 EXEMPLAR DA JORNAL DAS MOCAS NA DECADA DE 1950
Secao Artigo Conteudo
(1) “Fora da Tela” Essa coluna é devotada ao relato de “bisbilhotices”
acerca da vida de artistas de Hollywood
(2) ‘“Um bom ator nio | Nessa secdo é apresentada uma entrevista com algum
precisa de ‘make-up’ | artista famoso
- diz Charles
Laughton”
(3) “Trogas e Tragos” Secéo de piadas
(4) “‘“Ano  Novo, Vida | Texto que da inicio a parte central da revista, ja que as
Nova” segcOes anteriores sdo consideradas introdutorias.
Observe-se que € aqui que constam informagdes acerca
do equipe editorial da revista: diretor-responsavel, Alvaro
Menezes e fundador, Agostinho Menezes
(5) “Conto da Semana” Histérias de amor
(6) “Pausa para | Nesta secdo, elaborada em pareceria com a Radio
Meditagao” Mayrink  Veiga, relata-se situagdes-problema dos
ouvintes da radio que sao solucionadas pelos
colaboradores do programa
(7) “Manejando Agulhas” | Orientagdes sobre corte e costura
Tabela 1: Conjunto inicial de segbes do primeiro exemplar da revista Jornal das Mogas na década de

1950

18 As tabelas apresentadas sobre a estrutura do Jornal das Mocas a seguir foram adaptadas de minha
Monografia de Final de Curso de Letras intitulada “Carnet’ das Jovens: o carater injuntivo do Jornal
das Mocgas na construgdo da identidade feminina nos anos 1950” (CORAZZA, 2014).
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Apds essas secOes, a revista apresenta um suplemento denominado
“Jornal da Mulher - Revista Semanal de Figurinos e Bordados”, dirigido por Yara
Sylvia. Esse suplemento contém modelos de bordados e figurinos de moda feminina,
como “‘modelos norte americanos, franceses, italianos e brasileiros”. Segundo
Bassanezi (1996), ele era o ponto alto da revista, representando em torno de vinte a
trinta paginas do total. Ap6s esse suplemento, ainda era possivel observar outro

conjunto de sec¢des, tal como segue:

12 EXEMPLAR DA JORNAL DAS MOCAS NA DECADA DE 50

Nome do artigo Conteudo

“Carnet’ da Jovens”

Conselhos sobre o comportamento da mogas

“Evangelho das Maes”

Conselhos sobre o cuidado com os filhos

“Mark Taylor”

Historias em Quadrinhos

“Yamos preparar 0s
Quitutes”

Receitas e “dicas” culinarias

“Paixdes Violentas”

Histérias roméanticas em formato de fotonovela

“Radioatividades”

Noticias sobre os artistas de radio

“Galeria dos Artistas

Também denominada “Galeria dos Artistas da Tela” em

de Radio” algumas edi¢des, esta secao traz uma foto de um artista
famoso da radio ou do cinema, acompanhada de um

pequeno texto

Tabela 2: Segundo conjunto de secdes do primeiro exemplar da revista Jornal das Mogas na década
de 1950

Quando se considera, nas tabelas apresentadas, a estrutura da revista,
nota-se que ela destinava boa parte de suas paginas para a culinaria, afazeres
domésticos e manutengao do lar. Havia se¢des especificas para as maes, como “O
Evangelho das Maes”, que versava sobre a vocagao “natural” da mulher e a secao
“‘Falando as Maes”, liderada pelo Dr. Werther, médico que buscava informar as
mulheres sobre os cuidados com os seus filhos.

Em relacdo ao comportamento feminino, havia secdes especificas como
“Carnet das Jovens”, assinada por Dorothy Dix; “Bom dia, Senhorita”, escrita por
Roberto Moura Torres e “Bazar Feminino”, por Glycia Galvao, que pretendiam
orientar as mogas a terem um comportamento feminino adequado, de modo que
pudessem pleitear um matriménio feliz. Além delas, outras matérias também

voltadas para o comportamento feminino podiam ser encontradas distribuidas pela
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revista em formatos de matérias, frases curtas, testes, reportagens e pesquisas,
textos de ficcdo e entrevistas. Por ser uma revista de “variedades”, o Jornal das
Mocas ainda apresentava contos, piadas, fotonovelas, poemas.

O Jornal das Mocas era, portanto, uma revista repleta de contetdos em
diferentes formatos, o que a tornava, conforme aponta Bassanezi (2014, p. 27),
semelhante a uma espécie de almanaque, no qual se misturavam “regras sociais,
cultura em gotas, pitadas de religido e lugares-comuns; assuntos que vao de insetos
raros ou frases romanticas até licdezinhas de moral ou truques domésticos”.
Presengas marcantes na revista eram as das “estrelas” de Hollywood — atestando a
ja mencionada influéncia norte-americana no Brasil no p6s-guerra —, bem como das
artistas de radio brasileiras, que contribuiam para preencher as edigdes da revista
com idolos daquela geragao.

.- Jornal
Mocas 22

a1
'_‘64

A<

Z
{
gyl

Figura 7: Capa da revista Jornal das Mogas de setembro de 1956

E digno de nota que, além das secdes especificas, que podiam variar um
pouco em alguns numeros da revista, e dos demais géneros anteriormente
elencados, havia sempre, no Jornal das Mogas, um numero expressivo de
propagandas que pretendiam vender desde refrigerante até produtos de beleza. Na
sua primeira edicdo da década de 1950, contabilizou-se um total de trinta e uma

propagandas, liderando as relacionadas a produtos de beleza e de higiene pessoal.
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7

A estrutura do Jornal das Mocgas aqui descrita € mantida durante a
década, com pequenas mudancgas de nomenclatura das secoes e de alteracbes em
seu projeto grafico, sobretudo no estilo da capa, mas que continuou apresentando a
mulher em destaque. O seu conteudo comecga a apresentar alteragdes um pouco
mais notaveis no final dos anos 1950, porém nao alterando o discurso da revista
(BASSANEZI, 1996).

A revista Jornal das Mocas teve, nos “anos dourados”, uma repercussao
notdvel na sociedade. Segundo Bassanezi (2014, p. 35), a publicagdo se
congratulava “por ser a ‘lider das revistas femininas’, “100% familiar’, ‘feita para a
mulher no lar e na sociedade’, ‘a revista mais Uutil, instrutiva e indispensavel a
qualquer lar”, constituindo-se, assim, em um verdadeiro manual para muitas de suas
leitoras. A revista circulou até meados dos anos 1960, permanecendo mais de 50
anos no mercado, com o prestigio de ser a revista de maior referéncia e tiragem nos
anos 1940 e 1950.

2.1.2 Seja diferente. Seja vocé: a revista Capricho

A revista Capricho, nos anos 2000, ja era considerada uma “cinquentona”.
Passando por muitas transformacdes ao longo de sua histéria, a revista esta ha 65
anos em circulagéo'®, por isso é importante reconhecer e considerar o percurso e a
permanéncia da revista até os anos analisados nesta dissertagao.

Nascida nos “anos dourados”, periodo discutido anteriormente, mais
especificamente em 1952, pelas maos do fundador da Editora Abril, Victor Civita, a
revista figura como a primeira publicacao feminina da empresa e o seu conteudo era
composto por fotonovelas — histérias roméanticas narradas por meio de fotos — que
causavam furor entre o publico feminino mais adulto, em uma época que a televisao
ainda era novidade. Além do sucesso de suas fotonovelas, a revista Capricho inovou

publicando-as integralmente em cada exemplar, garantindo um sucesso ainda maior

9 No dia 2 de abril de 2015, a revista Capricho anunciou o encerramento de seu formato impresso,
passando a se apresentar apenas de maneira digital por meio do aplicativo Capricho Week. Ela
passa, entdo, a se colocar no mercado como “uma verdadeira revista eletrbnica diretamente no
celular. Informacao e diversdo no device mais querido pela garota”. A revista também domina as
redes sociais Facebook (mais de 7 milh6es de seguidores), Instagram (mais de 3 milhdes), Twitter
(mais de 2 milhdes) e Youtube (mais de 1 milhdo de inscritos no canal). Fonte:
http://publiabril.abril.com.br/marcas/capricho/plataformas/revista-digital, acessado em 01/07/2017 por
meio do arquivo Midia Kit da Marca. Ressalto que os nimeros relativos as redes sociais foram por
mim computados em julho de 2017.
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para a revista (SCALZO, 2004). No entanto, ela era proibida em diversos lares,
assim como acontecia com outras revistas de fotonovelas do mesmo periodo, como
por exemplo, a Grande Hotel, por explorar o veio sentimental, descrevendo paixdes
arrebatadoras ou trazendo, por vezes, cenas consideradas “picantes” (BASSANEZI,
2014, p. 36). Mesmo assim, a Capricho era lider em seu segmento na década de
1950, quando chegou a vender cerca de 500 mil exemplares por quinzena,
estampando em suas capas o slogan “A maior revista da América do Sul” (SCALZO,
2004, p. 24).

Aos poucos, no entanto, as fotonovelas comecgaram a perder espaco para
a televisédo e suas telenovelas e varias revistas femininas com esse perfil deixaram
de ser publicadas. Segundo Mira (1997), a Capricho, vendo também a sua
popularidade decrescer e tentando salvar o seu espago no mercado, passa por uma
transformacao radical e, em 1982, deixa de publicar fotonovelas e se apresenta
como uma “revista de variedades” para jovens na faixa dos 15 aos 29 anos.

Ap6s muitas tentativas de se desvincular da imagem de revista de
fotonovela, que perdurou 30 anos, a Capricho investe, em 1985, no slogan “Miau!
Capricho é a revista da gatinha!”, termo muito utilizado na época pelos garotos para

referir-se as adolescentes.

A campanha publicitaria criada por Washington Olivetto, veiculada
em todos os meios de comunicacao, e envolvendo um gasto de um
bilhdo de cruzeiros, conseguiu apagar da memoéria do publico a
imagem da revista de fotonovelas. Uma nova férmula editorial vai se
consolidando, com énfase nos artigos de moda e beleza para a
menina adolescente e comportamento, com matérias sobre sexo,
drogas, relacionamentos. A circulagdo volta a crescer. D4 média de
80.000 no primeiro trimestre de 1985, e numa progressao continua, a
revista atinge 300.000 exemplares em janeiro de 1987. Capricho
volta a brilhar, tornando-se a segunda maior revista feminina e a
sexta maior revista do pais, nesse periodo (MIRA, 1997, p. 272).

A Capricho, portanto, havia nascido novamente, conteddo novo, publico
novo, agora de garotas entre 15 e 22 anos. No entanto, em 1989, trés anos apés o
renascimento da revista, a mudanca na direcdo da publicacdo gera uma
instabilidade em relacdo ao perfil de sua leitora. Segundo Scalzo (2004), houve uma
tentativa da revista em apostar nas leitoras mais velhas, publicando matérias sobre
sexo e namoro para jovens da classe C, entre 17 e 25 anos. No final da década de
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1980, acrescenta a autora, competindo com outras revistas do ramo, a Capricho
decide delinear o seu perfil de leitora e, definitivamente, apostar exclusivamente no
publico feminino adolescente, da faixa etaria de 12 a 18 anos, de classe A ou B.
Essa definicao de publico fez também com que a Capricho se diferenciasse das
outras revistas do ramo, por tratar dos assuntos de forma mais leve e discreta.

Na década de 1990, a revista passa a ouvir mais o seu publico leitor e
abandona o slogan “Revista da gatinha’. Em 1996, a revista passa a ser quinzenal e
as modelos que figuravam nas capas sdo substituidas pelos idolos das

adolescentes.
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Figura 8: Capa da revista Capricho de marco de 2000

Nos anos 2000, periodo focalizado na pesquisa aqui descrita, a revista
Capricho mantém a sua popularidade entre o publico adolescente feminino. Ela
havia passado, como ja dito, por varias mudancas, que incluiam, desde questdes
referentes ao seu projeto grafico, até o fato de ela ter passado a apresentar parte do
seu contetido no meio digital?®. Neste periodo, a maioria do pulblico da revista era de

20 A revista possui o site Capricho (<http://capricho.abril.com.br/>) com conteldos didrios similares ao
da versao impressa e também uma area de acesso exclusiva para os assinantes da revista.
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garotas de 15 a 19 anos pertencentes as classes B (57%) e C (23%).2' A revista
iniciou a década custando R$ 3,50 e em 2010 seu custo girava em torno de R$ 4,95.
Em média, suas edi¢des tinham 100 paginas.

A revista Capricho, nesse periodo, € dividida em se¢des. Na primeira
metade da década, a revista apresenta em torno de 25 se¢des nomeadas de acordo
com sua tematica, como, por exemplo, “Assunto de amiga”; “Certo/Errado”; “Estilo”;
“Sexo”; “Colirio”; “Papo-Cueca”, entre outras. A partir da segunda metade dos anos
2000, a Capricho sofre uma nova transformacao em seu perfil e em seu projeto
grafico. Também hé a alteracdo no numero de se¢des da revista, que gira em torno
de 30, nomeadas por suas tematicas, mas que apresentam o diferencial de estarem
agrupadas em sete grandes seg¢des: “Gente”; “Moda”; “Beleza”; “Vida Real”; “Corpo”;
“‘Diversdao” e “Comportamento”. Cada uma dessas secgbOes apresentava temas
concernentes a ela.

Nesse mesmo contexto, a revista volta a apostar, depois de 20 anos, em

um subtitulo para a revista e adota o slogan “Seja diferente. Seja vocé”.

Seja diferente. Seja vocé. Vinte anos depois, a adolescente brasileira mudou bastante.
Gracas as gatinhas, ela conquistou mais liberdade em casa, € mais resolvida, mais
tranquila com os pais. A busca dela, a sua busca, ndo é por mais espago, mas por mais
atitude. E s6 da para ter atitude quem tem seus proprios valores. Quem tem idéias
proprias, e nao emprestadas, para expressar. Quem olha o mundo sem preconceito olha

de um jeito novo, Unico e individual.

Capricho, Pulo para 2005, abril/2005, p. 88

A nova proposta da revista é, a primeira vista, bastante interessante por
encorajar as adolescentes a considerarem suas préprias maneiras de olhar e
conceber o seu entorno. No entanto, por meio de uma leitura mais atenta, é possivel
verificar que a busca por essa autenticidade esta em muito relacionada ao consumo
de diversos produtos que a revista veicula, com destaque para os “Produtos CH”
(produtos da marca Capricho)?®>. A revista incentiva que a garota tenha ideias

21 Informacdes retiradas de <http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/perfil-dos-leitores.>.
Acesso em: 21 jun. 2015.

22 A Capricho foi a revista pioneira em estender a sua marca a produtos nao editoriais no mercado.
Cadernos, agendas, perfumes, lingeries fazem parte dos Produtos CH. Atualmente, a Capricho é a
que mais possui produtos licenciados na Editora Abril, cerca de 500 itens, todos selecionados pela
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proprias, estilo proprio, autoridade sobre si mesma, no entanto, disponibiliza “tudo” o
que ela necessita saber (e consumir) para efetuar as suas préprias escolhas,
incluindo o consumo de produtos e servicos (FREIRE FILHO, 2007). A énfase na
autenticidade presente no discurso da revista Capricho no periodo, significa muito
mais ter uma determinada “atitude” no momento de escolher o que consome como
reflexo de seu modo de expressao pessoal do que uma liberdade ao construir a sua
prépria identidade.

A revista Capricho segue com esse perfil até a sua Ultima versao
impressa em 201523, j4 ndo sob o mesmo slogan, mas sem apresentar grandes
mudancas, a nao ser pelo aumento das possibilidades digitais.

ApOs a apresentagcdo das duas revistas femininas focalizadas neste
estudo, discorro, a seguir, acerca do género discursivo conselho presente em
diferentes textos das revistas, com o intuito de fornecer subsidios para a analise do

corpus em questao.

2.1.3. O género discursivo conselho nas revistas femininas

Entendendo a linguagem como uma préatica social, conforme postula
Fairclough (1989 apud ROSA, 2008), o mundo se constitui por meio do discurso,
organizado e materializado nos géneros discursivos. Nesse sentido, o discurso
assume uma forma de acado, de representacdo e de constituicdo social desse
mundo, refletindo na construgcdo de identidades e relagcées, bem como em seu
sistema de conhecimentos e crencas (ROSA, 2003).

Para Bakhtin (2003), os géneros discursivos sdo tipos de enunciados
relativamente estaveis, atravessados por um tema, uma construcao composicional e
um estilo e devem ser vistos a partir de seu processo de producgéo, isto é, a partir da
maneira como eles se constituem. Seu ponto de partida, como aponta Fiorin (2016,
p.76), € o vinculo intrinseco entre a utilizagdo da linguagem e as atividades
humanas, ja que os géneros discursivos apenas ganham sentido quando dentro de

uma esfera de acéo, pois servem como meios de ver e de compreender a realidade.

prépria redacdo da revista. E a maior marca feminina teen do Brasil, h4 18 anos no mercado. Fonte:
<http://publiabril.abril.com.br/marcas/licensing>. Acesso em: 02 jul. 2017.
2 Acerca do fim da versao impressa da revista Capricho, vide nota de rodapé n® 19.
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Portanto, se toda atividade humana se da pelo processo de interacao verbal, entdo
ela é marcada pelo uso de géneros do discurso.

Esses géneros, de infinitas possibilidades, estdo “agrupados”, segundo
Marcuschi (2002 apud KOCHE; MARINELLO, 2015), em “tipos textuais” (ou
“sequéncias textuais”) que possibilitam a sua organizacédo. As tipologias textuais
utilizadas na construcao dos géneros sao a narrativa, a descritiva, a expositiva, a
argumentativa e a injuntiva, que se organizam de acordo com a natureza linguistica
de sua composicdo (tempos verbais, estilo, aspectos lexicais e sintaticos que
constituem o texto). Por sua constituicdo heterogénea, um género discursivo pode
apresentar uma ou mais sequéncias textuais, desde que alguma seja predominante
(ROSA, 2003). O conselho, género discursivo focalizado nesta dissertacao, constitui-
se predominantemente de sequéncias injuntivas.

Rosa (2008) define o conselho como um tipo de enunciado que tem por
base aconselhar, mas que também se configura por influenciar as condutas do
aconselhado, ja que o individuo pede um conselho a respeito de um “problema”,
normalmente de teor particular, e solicita a seu interlocutor a indicagdo de como agir
para resolvé-lo. Dai o predominio da tipologia textual injuntiva na composi¢cao do
conselho, ja4 que ela se caracteriza por direcionar as praticas sociais de um individuo
para uma diregcdo especifica, através da execucdo de uma atividade ou do
estabelecimento de normas que regulem o seu comportamento. Verbos no
imperativo, oragcdo com verbos modais e no futuro do presente, periodos simples e
curtos e o uso do pronome “vocé”, sdo alguns dos mecanismos linguisticos que
podem ser utilizados, de forma implicita ou explicita, nos textos injuntivos (KOCHE et
al, 2009).

Em diversas situag¢des informais do cotidiano, o conselho esta presente e
geralmente é usado por interlocutores que compartilham de alguma intimidade.
Nesse processo de interlocucdo, ha uma leve assimetria, pois quem pede um
conselho a alguém julga que essa pessoa sabe mais sobre o0 assunto, ofertando um
papel de destaque ao conselheiro. Em se tratando de um discurso intimo, o
aconselhado confia na sensibilidade, boa vontade e compreensao responsiva de seu
interlocutor (ROSA, 2008). Segundo essa mesma autora, ha casos também em que
o conselho é dado sem ter sido solicitado. Geralmente esse tipo de atitude néo é

vista como muito aceitavel, dai a expressao popular “se conselho fosse bom, a gente
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nao dava, vendia”. Tal expressao é frequentemente utilizada, ou como uma forma de
encerrar uma interacdo incbmoda, ou como forma de se desculpar por oferecer um
conselho nao solicitado.

Nesse sentido, o conselho na midia impressa assume uma nova fungéo
sociodiscursiva, pois a relagdo entre conselheiro e aconselhado ja ndo é mais de
intimidade e o conselho, de fato, ndo € “dado” ou “pedido”, mas sempre “vendido”.
Rosa (2006) ressalta que o individuo que ocupa a posicao de conselheiro — a revista
feminina, nesse caso — predetermina o tema e o conteudo do conselho veiculado,
decidindo assim quais sdo as necessidades de sua aconselhada. A relagcdo ai
estabelecida se baseia, portanto, em um alto grau de assimetria, pois o0 conselheiro
(a revista), figura de autoridade e de credibilidade, ndo abre espago para o
interlocutor (a leitora) e constrdi, por meio de um discurso ideoldgico e autoritario,
modelos de condutas sociais com vistas a determinar o comportamento do seu
publico-alvo.

E importante esclarecer a relagdo de intertextualidade que o conselho
assume na midia, mais especificamente na revista feminina, j& que geralmente ele
nao atua “sozinho”, mas € assimilado, incorporado a outros géneros discursivos ali
presentes. Essa incorporacdo se da de forma eventual em suas matérias?*, nao
apresentado uma estrutura fixa, podendo estar mais ou menos presente na
constituicdo discursiva de cada uma delas. E de meu interesse, conforme j4 dito,
verificar, de forma contrastiva, o modo como o aconselhamento esta estruturado nas
duas revistas selecionadas para compor o corpus, isto é, quais 0s mecanismos
linguisticos utilizados em se tratando de momentos histéricos tao distintos.

Considerando, segundo Fairclough (1989 apud ROSA, 2008), que os
meios de comunicacdo de massa sdo espacos privilegiados de exercicios de poder,
os posicionamentos “conselheiro” e “aconselhado” sédo, portanto, uma das formas de

exercicio desse poder?®. Nas palavras de Rosa,

€ importante dizer que o aconselhamento, enquanto acao
sociodiscursiva presente nessa diversidade de géneros, contribui ndo
s6 para a construcdo das relagdes sociais nas RFs (revistas
femininas), mas também para a formagao da opinido publica, na
medida em que “conselheiros sociais” constroem discursivamente
versdes sobre como as pessoas devem pensar e agir. Logo, nao

24 Assim como Rosa (2008, p. 89), entendo por “matéria” qualguer texto de cunho jornalistico.
25 A esse respeito, ver também Heberle, 2004.
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deve causar espanto o fato de que o ato de aconselhar, enquanto elo
que relaciona intertextualmente uma gama de géneros, esteja em
evidéncia no dominio discursivo da midia (ROSA, 2008, p. 89).

Assim, verifica-se que o conselho vem ganhando cada vez mais espaco
na midia impressa destinada as mulheres, apresentando um grande potencial para
reforcar as relagées de hierarquia entre quem tem autoridade e credibilidade para
aconselhar e aqueles que supostamente “precisam” ser aconselhados. Rosa (2008)
aponta que o efeito do poder da midia esta na repeticao de suas “formulas”, em que
os conselhos, repetidos ou reelaborados a cada edigcdo da revista, constroem
discursivamente representagcées sobre como as mulheres devem pensar e agir. E
seria justamente o constante reasseveramento de uma relagdo entre conselheiro
(produtor) e aconselhada (consumidora) que contribui para a manutencdo das
vendas de seus exemplares, pois cria um vinculo de dependéncia entre a revista e a
leitora. Esse vinculo ficou evidente quando buscava, nas minhas redes sociais,
encontrar mulheres que pudessem disponibilizar edicées da Capricho dos anos
2000, j& que varias das mulheres com quem entrei em contato afirmaram que
haviam mantido os seus exemplares da revista lidos por considera-los uma fonte
constante de consulta na adolescéncia, tendo acabado por guarda-las como uma
recordacao dessa fase de suas vidas.

Cabe notar, ainda, que o periodo da adolescéncia é fortemente marcado
pela ideia de consumo, pois para chegar o mais perto possivel do modelo de jovem
desejavel, as revistas pressupdéem nao somente o “consumo” de seus conselhos,
mas também de diferentes produtos que prometem orientar o caminho para alcancar
essa identidade almejada.

Para melhor compreendermos de quem e para quem “falam” as revistas
femininas selecionadas para a pesquisa em pauta, discorro, a seguir, sobre diferente

formas de compreensao do construto adolescéncia/juventude.

2.2 O devir-mulher: a adolescéncia, a juventude, a mocidade

A palavra ‘adolescéncia’ tem uma dupla origem etimolégica e
caracteriza muito bem as peculiaridades desta etapa da vida. Ela
vem do latim ad (a, para) e olescer (crescer), significando a condi¢cdo
ou processo de crescimento, em resumo o individuo apto a crescer.
Adolescéncia também deriva de adolescer, origem da palavra
adoecer. Adolescente, do latim adolescere, significa adoecer,
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enfermar. Temos assim, nessa dupla origem etimoldgica, um
elemento para pensar esta etapa da vida: aptiddo para crescer (ndo
apenas no sentido fisico, mas também psiquico) e para adoecer (em
termos de sofrimento emocional, com as transformagées biolégicas e
mentais que operam nesta faixa da vida).®

Definir o que significa “ser jovem” no mundo ocidental é um desafio, ja
qgue esse conceito se modifica de acordo com a organizacao cultural de determinado
grupo social em um dado momento histérico. As representagbes de adolescéncia
evocam, no entanto, na grande maioria das vezes, desafio, problema, delinquéncia
ou confusdo, imagens ja instaladas no imaginario social. Em linhas gerais, a
juventude é quase sempre apresentada como uma “fase critica” a ser superada o
quanto antes.

Para César (2008, pg. 47), as definicbes sobre essa fase do
desenvolvimento frequentemente estdo assentadas em uma “ideia de ‘negacao”, ja
que os adolescentes sao vistos como sujeitos que ndao sdo nem crianga € nem
adultos, configurando a imagem da adolescéncia como a “idade do retalho”: “trata-se
de individuos grandes demais para serem ‘descartados’, e pequenos demais para
serem ‘aproveitados”. E no meio termo entre a dissolucdo da infancia e o vislumbre
do futuro da vida adulta que as geracGes parecem reconhecer e vivenciar
experiéncias semelhantes. Por meio dessa unido geracional, as revistas femininas
conseguem criar “grupos de identificagdo” em diferentes faixas etarias,
principalmente nas revistas voltadas para as adolescentes. Evidéncia dessa
identificacado é o fato de que, com frequéncia, essas jovens se orgulham de carrega-
las para todos os lugares que frequentam.

Além da dificuldade em consolidar o conceito “adolescéncia”, César
(2008) ressalta que os tedricos também vém empreendendo esfor¢os na tentativa de
delimitar, cronologicamente, esse periodo, uma tarefa igualmente dificil. Salvo para
os efeitos da lei, que determinam que sdo jovens as pessoas com idade entre 15
(quinze) e 29 (vinte e nove) anos e adolescentes entre 15 (quinze) e 18 (dezoito)

anos, sao varias as cronologias apresentadas na literatura especializada:

26 Citacao retirada da introdugdo de “A invencgado da ‘adolescéncia’ no discurso psicopedagdgico”, de
Maria Rita de Assis César. (OUTERAL, J. O.: (1994) ADOLESCER - Estudos sobre adolescéncia.
Artes Médicas, Porto Alegre, p.6.) A autora se refere ao Dicionario etimolégico da lingua portuguesa,
de Antonio Geraldo da Cunha, para estabelecer um paralelo entre adolescéncia e adoecimento.
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Dada a impossibilidade de estabelecer uma cronologia exata para a
“adolescéncia”, os especialistas criaram subterfugios metodolégicos
para melhor compreendé-la, dividindo-a em sub-etapas: a “pré-
puberdade” seria a fase vigente dos doze aos catorze anos, a
“puberdade” ocorreria dos catorze aos dezesseis, e a “nubilidade”
apareceria dos dezesseis aos vinte anos. Muitos especialistas
concordaram com essa delimitacdo, acrescentando que o final da
“adolescéncia” ocorreria quando o individuo cessasse de crescer, ja
que o proprio vocabulo significava ‘crescer’, em latim. Outros tedricos
ainda apresentaram um modelo um pouco mais extenso, onde a
“adolescéncia” abarcaria as idades entre doze e vinte anos, com a
“‘puberdade” marcando o inicio da fase e a “virilidade” determinando
o seu final. Uma outra forma de divisdo apresentava a
“adolescéncia”, a “mocidade” e a “idade adulta”, sendo a “puberdade”
0 marco da ecloséo dos instintos sexuais que determinariam o inicio
do periodo da “adolescéncia.” (CESAR, 2008, p. 50).

Ao longo do século XX, a adolescéncia foi vista como um problema, um
periodo de transitoriedade muito ligado ao divertimento e ao consumo. A partir dos
anos 1950, os meios de comunicagcdao de massa auxiliaram decisivamente na
expansao e na homogeneizacao da ideia cientifica de adolescéncia, principalmente
por meio da veiculagdo dos icones juvenis no cinema e da musica. A antiga figura do
adolescente passou a ser também compreendida segundo a imagem do rebelde
sem causa, da “juventude transviada”. E digno de nota, no entanto, que essa
“rebeldia sem causa” se referia a uma minoria predominantemente masculina. Em

sua grande maioria,

0s jovens, particularmente os de classe média, viviam em uma
cultura que, em geral, aprovava a sua vitalidade, tolerava pequena
excentricidades, como comportamentos “proprios da idade”, e
acreditava com otimismo que, se protegidos, disciplinados e
educados corretamente seriam “o futuro promissor da nagao”. Para
garantir tal previsdo, as instituicdes investiam na divulgacédo de
valores como o respeito aos mais velhos, o amor aos estudos, além
da relevancia de, no futuro, se “construir um lar” por meio do
matriménio [...] Na medida do possivel, comportamentos desviantes
eram reprimidos (BASSANEZI, 2012, p. 484).

A parte disso, a juventude nos anos 1950 ganhava um destaque social
nunca antes visto; os jovens passaram a dominar 0s espagos sociais.

Nas décadas seguintes, isto é, durante os anos 1960 e 1970, o cenario,
se modificou, uma vez que os movimentos politicos e sociais da época deram
‘causas” a imagem de “rebeldia inbcua” apresentada pela juventude durante os
“anos dourados”. A grande bandeira levantada pelos jovens de entdo passou a ser,
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segundo César (2008), a da “liberagdo sexual”, ja que advogava-se o direito de

vivenciar uma sexualidade “diferente’ daquela pautada pelos ideais que haviam
orientado a sexualidade monogamica, heterossexual e reprodutiva” (CESAR, 2008,
p. 11). Tem-se, entdo, que, ao se considerar o fator “explosdo hormonal” nas
representacdes sobre a juventude, ainda de acordo com essa mesma autora, O
adolescente passa a ser visto como sujeito potencial e preferencial da sexualidade?’.

Na conducado da pesquisa realizada para esta dissertacdo, considerou-se,
assim como apregoa César (2008), que a adolescéncia é uma constru¢ao social,
refutando a ideia de que, a esse periodo, sejam inerentes caracteristicas como
rebeldia, inconstancia, delinquéncia, inconsequéncia, isto €, que sejam naturalizados
determinados problemas e supostas crises de identidade. A adolescéncia, como um
fenbmeno social, € uma instancia que apresenta caracteristicas proprias, mas nao
“naturais”. Essas caracteristicas envolvem, sobretudo, a midia, espaco em que os
proprios adolescentes, por meio de praticas discursivas, se “colocam” e sao
“colocados” no mundo.

Beauvoir (2016) em seu capitulo dedicado a figura da jovem, aponta que
essa quase sempre trilha seu caminho em direcdo a idade adulta a espera do
Homem, aquele que deteria as chaves de sua felicidade. A busca pelo principe
encantado, por um marido ou por um protetor, torna-se, nesse periodo, o seu grande
empreendimento.

Enquanto busca exibir a passividade e docilidade tdo requeridas para o
matriménio, a jovem tende a repelir qualquer comportamento pouco “feminino”, ao
passo que o rapaz, no caminho em direcdo a idade adulta, se envolve, na maior
parte das vezes, com o aprendizado da violéncia, da agressividade, e com o
desenvolvimento do gosto pelo desafio e pelo poder. Tanto o Jornal das Mogas
quanto a Capricho tém, como a grande pauta de suas publicacbes, a figura do
homem, do rapaz, do garoto - o Outro - em que a jovem ira se espelhar, seja em sua
perseguicdo ao matriménio, seja para uma efémera conquista amorosa. E através
dele que a jovem se tornara mulher.

Nesse sentido, foi possivel compreender que, no Jornal das Mocas, a

adolescente é aquela que ainda ndo se casou, porém ja teve a sua primeira

27 Essa representagdo, que continua vigorando nas atuais interpretagdes acerca da adolescéncia,
encontra ressonancia, como veremos no capitulo 4 deste trabalho, nas edi¢cdes da revista Capricho
nos anos 2000, que associa claramente esse periodo a exacerbagédo da sexualidade.
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menstruacdo e que, através dos ensinamentos da mée, encontra-se em fase de
preparativos para o matrimdnio, acumulando aprendizados sobre o lar e sobre os
homens, para, o quanto antes, encontrar o seu principe encantado. Nesse caso, a
faixa etaria da jovem pode chegar, em média, até os 25 anos.

Na Capricho, a adolescente é aquela jovem mulher que esta
experienciando a sua sexualidade por meio de suas conquistas amorosas. A
adolescente ndo parece estar preocupada com o casamento ou com 0 namoro, mas
com o resultado de seus esfor¢cos para atrair um garoto. Importa destacar que, na
Capricho, essa fase da vida também esta relacionada com o movimento de sair da
casa dos pais, ou responsaveis, para viver uma vida independente. Dos anos 2000
para ca, é possivel observar, no entanto, que os jovens tém se estabelecido por
mais tempo na casa dos pais, por diferentes motivos, o que tem feito surgir a
questdo da “adolescéncia prolongada” e tem dificultado o estabelecimento da
compreensao de quando, de fato, finda esse periodo.

Embora o conceito “adolescéncia” seja, na propria literatura
especializada, alvo de debates, dada toda uma gama de variaveis que precisam ser
consideradas, tanto no que diz respeito ao tempo histérico, quanto ao espaco
sociocultural, ainda assim parece haver um denominador comum quando se tenta
caracterizar essa fase da vida. Para a garota, essa seria a fase na vida que
precederia o relacionamento sério, o0 casamento ou a constituicdo da familia, o que
faria dela, por fim, uma pessoa adulta.

Nesse sentido, as revistas femininas voltadas ao publico adolescente
desempenham um papel relevante no que diz respeito ao comportamento feminino,
ja que elas servem para reforcar um modelo ideal de mulher jovem, naturalizando
esses comportamentos que, na maioria das vezes, sujeitam a mulher ao agrado e
crivo dos homens. Assim sendo, toda e qualquer tentativa de definicdo da
adolescéncia também passara pela categoria género, isto &, pela distincdo entre a
adolescéncia feminina e masculina. Além disso, embora haja uma identificacéo
geracional, ha que também se levar em conta que questdes étnico-raciais e de

classe social tém que ser consideradas quando refletimos sobre a adolescéncia.
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2.3 Os Papéis de Género

Nesta secao final do capitulo, discorro sobre a nogao de representagao e
identidade de género com o objetivo de refletir acerca da produgéo de discursos que
retratam a mulher e quais papéis estdo supostamente reservados a ela e sao (re)
produzidos pela midia impressa feminina. Discuto também o modo como a
linguagem performatiza a construcdo dessa imagem da jovem adolescente em

revistas.

2.3.1 As nocoes de representacao e de identidade

A nocao de representacao, a luz do que afirma Stuart Hall (1997), é um
processo discursivo que, sendo determinado pelo contexto cultural e socio-
historicamente construido, refere-se a forma como a linguagem é utilizada para

construir sentidos para o0 que nos cerca no mundo.

Apoiado em Foucault, Hall (1997) propde trés enfoques sobre o conceito
de representacdo: o reflexivo, o intencional e o construtivista. O enfoque reflexivo
refere-se ao verdadeiro sentido do objeto, da pessoa ou do evento, ou seja, a
linguagem apenas reflete aquilo que é existente no mundo. O enfoque intencional
entende a linguagem como uma manifestagdo do autor, como maneira de expressao
de intenc¢des individuais. E o enfoque construtivista, a qual Hall se subscreve,
reconhece que o sentido ndo repousa nem na “coisa” em si € nem no sentido
atribuido por seu falante, mas é construido socialmente pela linguagem através de
sistemas representacionais. Neste caso, 0 autor cita dois desses sistemas - o
sistema mental e a linguagem.

O sistema mental diz respeito a construcao de sentido: pessoas de uma
mesma cultura interpretam o mundo de maneira semelhante e compartilham esses
sentidos a fim de construirem um posicionamento social. Esse sistema de
representacdo compartilhado necessita, no entanto, ser traduzido para uma
linguagem comum, composta de signos. Os signos, por sua vez, sao sempre
arbitrarios e s6 podem ter sentido se possuirem cddigos que traduzam os conceitos
para essa linguagem. Hall (1997, p. 61) considera,
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a premissa de que as coisas — objetos, pessoas, eventos do mundo —
nao tém em si qualquer significado estabelecido, final ou verdadeiro.
Somos nés — na sociedade, nas culturas humanas — que fazemos as
coisas significarem, que significamos.

Portanto, para Hall (1997) e outros tedricos que se debrugaram sobre o
tema, as representacbes sao processos discursivos situados historicamente e
socialmente construidos. Importa ressaltar que, tratando-se de um sistema de
significagao, “incorpora todas as caracteristicas de indeterminagédo, ambiguidade e
instabilidade atribuidas a linguagem” (SILVA, 2000, p. 91). Nesse sentido, é
fundamental evidenciar que, embora as representacbes possam ser compartilhadas
em um contexto cultural por determinado grupo, isso nao significa que elas se
encerrem como uma interpretagdo unica e fixa acerca da realidade. Justamente por
tratar-se de um sistema de atribuicdo de sentido, linguistico e cultural, ha diversas
maneiras de olhar para esta realidade e significar o que esta ao redor. Esses
processos de significacdo e os sistemas simbdlicos que posicionam o individuo
estdo estreitamente ligados a relagbes de poder e é, nessa relacao, que as nog¢des
de representacao se ligam a identidade.

E, portanto, através desses significados produzidos pelas representacdes
que as identidades, individuais e coletivas, ganham sentido e passam a existir.
Esses sistemas simbdlicos, segundo Woodward (2000, p. 18), buscam fornecer
possiveis respostas as questées: "Quem eu sou?”, “O que eu poderia ser?”, “Quem
eu quero ser?”, construindo lugares, por meio desses sistemas de representacao,
dos quais o individuo pode se posicionar e se comunicar. A producdo desses
significados, no entanto, envolve relagdes de poder, pois “‘quem tem o poder de
representar tem o poder de definir e determinar a identidade” (SILVA, 2000, p, 91).

Nesse viés, o conceito de identidade tem sido amplamente discutido e
criticado dentro da teoria social, j& que € um conceito, segundo afirma Hall (2011, p.
8), “demasiadamente complexo, muito pouco desenvolvido e muito pouco
compreendido na ciéncia social contemporanea para ser definitivamente posto a
prova”. Nos Uultimos anos, observa-se uma “desconstrugcdo das perspectivas
identitarias” em diferentes areas disciplinares que caminham para negacao de uma
identidade unificada, sélida e permanente (HALL, 2000).

Em uma abordagem pés-moderna, a identidade tem sido vista muito mais

como um processo de “identificagcdo” ou, nas palavras de Bauman (2005), como
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“algo a ser inventado e n&o descoberto”. Assim, Hall (2000, p. 103) aponta que “as
perspectivas que teorizam o pdés-modernismo tém celebrado, por sua vez, a
existéncia de um ‘eu’ inevitavelmente performativo”, o que trouxe uma nova
discussao acerca da identidade para o campo dos estudos culturais. Para Bauman
(2005, p.17), o que era tido como estavel na modernidade, na “p6s-modernidade”,
ou na era “liquido-moderna”, torna-se deslocado e moldavel. Um exemplo disso sdo
0s recortes temporais escolhidos para esta dissertagdo, em que os anos 1950
representam uma década de modelos rigidos de comportamento, enquanto 0s anos
2000 fornecem modelos mais flexiveis de comportamento, pois 0s momentos
histéricos vao sendo questionados e modificados pelas décadas seguintes.

Nesse viés, a identidade de género, um dos aspectos da identidade,
também é representada socialmente/coletivamente pela maneira como se imagina
“ser homem” ou “ser mulher” na sociedade, comportamentos e papéis esperados de
um individuo, dado o seu sexo biolégico. Assim, o individuo se identifica e assimila
papéis sociais que sao construidos “fora” de sua identidade individual, mas
representadas como se fossem aspiragdes, crencas individuais ou naturais. Bueno
(2006) ressalta que ha uma relagdo ambivalente com a identidade coletiva,
sobretudo para as mulheres, que estao inseridas numa sociedade de visao e valores
androcéntricos e, muitas vezes, acabam por assimilar valores e a adotar
comportamentos estereotipados, mas nao porque seriam “aquilo” de fato, mas
porque hd o peso da tradicdo, da cultura, da educacdo e da midia nas
representacdes sociais.

E por meio da forca da representacdo que as revistas femininas, através
do discurso, se tornam um veiculo de posicionamento para as adolescentes, pois
possuem o poder de representar e definir o que € ser uma jovem “normal” em
determinado momento histérico, fixando, portanto, “a” identidade feminina. E
importante aqui atentar para o que afirma Silva:

Normalizar significa eleger — arbitrariamente — uma identidade
especifica como pardmetro em relagdo ao qual as outras identidades
sdo avaliadas e hierarquizadas. Normalizar significa atribuir a essa
identidade todas as caracteristicas positivas possiveis, em relagéo as
quais as outras identidades s6é podem ser avaliadas de forma
negativa. A identidade normal é “natural”’, desejavel, unica. A forca da
identidade normal é tal que ela nem sequer & vista como uma
identidade, mas simplesmente como a identidade (SILVA, 2000,
p.83).
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Nesse viés, fixar uma identidade é elegé-la como dominante dentro de um
contexto sécio-histérico e cultural que pretende torna-la Unica e desejada por todos.
E nesse sentido que analiso as duas revistas femininas a fim de verificar “como” e
“quais” identidades femininas foram produzidas e veiculadas para as adolescentes.
Ressalto que considero, neste texto, a identidade, ndo apenas de forma descritiva,
mas performéatica, ja que a énfase esta na ideia de movimento e transformacao, de
“tornar-se” algo (SILVA, 2000, 92).

Woodward (2000) destaca que a midia terd& um papel importante na
fixacdo dessa identidade, pois é ela que ira dizer como devemos ocupar uma
posicao-sujeito-particular no mundo. Se por um lado, conforme aponta Ghilardi-
Lucena (2003, p.161), a midia tem colaborado para difundir e alimentar as
conquistas femininas, por outro, ela também “cristaliza caracteristicas do passado,
reforcando-as, as vezes apenas revestindo-as com um ‘ar da modernidade”. A midia
tem, portanto, um papel decisivo nas representacoes de feminilidades, ja que
materializa os discursos sociais, tornando-se uma formadora de opinido que pode
legitimar as a¢des de seu publico-alvo, produzindo identidades.

O processo de identificacao, afirmado sempre pela diferencga, esta ligado
a linguagem, ja que é através do seu uso que se da a producdo da identidade. E
importante compreender, portanto, a lingua como um produto da performance e nao
anterior a ela. Pennycook (2006) afirma que a discussdo sobre performatividade
possibilita maneiras de repensar a linguagem e a identidade, enfatizando o poder da
linguagem na construgéo da identidade.

Hall (2000, p. 105) propde, em uma de suas respostas a pergunta que
nomeia o0 seu artigo — “Quem precisa de identidade?” —, a questdo da agéncia,
entendida aqui como uma teoria da prética discursiva ou a capacidade de agédo do
sujeito, ja que é na “tentativa de rearticular a relagdo entre sujeitos e praticas
discursivas que a questdo da identidade, ou melhor, a questdo da identificagao (...)
volta a aparecer”. Ao tratar da linguagem, bem como de seus marcadores para a
construcdo de uma identidade social, € necessario considerar as comunidades de
pratica daquele sujeito, para que ndo haja uma abstragcao excessiva do contexto de
producdao (ECKERT; McCONEL-GINET, 2010). Nesse sentido, Hall (2011, p. 109)

afirma que
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€ precisamente porque as identidades sao construidas dentro e nao
fora do discurso que nds precisamos compreendé-las como
produzidas em locais historicos e institucionais especificos, no
interior de formacbes e praticas discursivas especificas, por
estratégias e iniciativas especificas. Além disso, elas emergem no
interior do jogo de modalidades especificas de poder e sdo, assim,
mais o produto da marcagdo da diferenca e da exclusao do que o
signo de uma unidade idéntica, naturalmente, constituida, de uma
“identidade” em seu significado tradicional — isto €, uma mesmidade
que tudo inclui, uma identidade sem costuras, inteirica, sem
diferenciacao interna.

|”

Portanto, essa “celebracdo moével” que € a identidade na modernidade
tardia, onde € transformada continuamente, possibilita ao sujeito assumir
“‘identidades diferentes em diferentes momentos, identidades que ndo sao unificadas
ao redor de um ‘eu’ coerente” (HALL, 2011, p. 13), elimina qualquer possibilidade de
uma “confortadora ‘narrativa do eu’”, tornando essa concepc¢ao perturbadora e
desconfortavel. Bauman (2005, p. 19) afirma que, na modernidade liquida,
acumulamos diferentes identidades e que o fato de estarmos sempre deslocados faz
com que nao estejamos em lugar algum e que as identidades estejam flutuando no
ar, “algumas de nossa propria escolha, mas outras infladas e lancadas pelas
pessoas em nossa volta, e € preciso estar em alerta constantemente para defender
as primeiras em relag&o as ultimas”.

No entanto, diante de um cenario de fragmentacdo, deslocamentos e
descontinuidades, a questdo da identidade esta relacionada a transformagdes
sociais, politicas, culturais que nos constroem como sujeitos multiculturais. Um dos
marcadores fundamentais para a producdo de identidade social, conforme ja
mencionado, € a questdao do género — as identidades de género que constituem
corpos. A seguir, discorro acerca da performatividade da linguagem e do género.

2.3.2 A performatividade da linguagem e do género

Em sua obra seminal, Austin (1962), precursor nos estudos da linguagem
como agao, propde a distingao entre dois tipos de enunciados: 0s constatativos e os
performativos. Os enunciados constatativos sdo aqueles que descrevem ou relatam
alguma coisa, podendo ser julgados segundo seu carater verdadeiro ou falso. Os

enunciados performativos, no entanto, sdo aqueles que ndo descrevem ou relatam
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algo, por isso nao sao julgados, mas realizam uma agao e nao apenas uma
declaracao, isto é, “casos e sentidos em que dizer algo é fazer algo; ou em que por
dizermos, ou ao dizermos algo estamos fazendo algo” (1962, p. 29). Para que uma
proposicao seja considerada performativa, a sua enunciacdo é essencial para o
resultado do que anuncia. Sado exemplos tipicos de proposi¢des performativas: “Eu

vos declaro marido e mulher”, “Prometo que te pagarei no fim do més, “Declaro

inaugurado este monumento”. (SILVA, 2000, p. 93).

Porém, a partir da distincdo do ato performativo explicito e implicito,
Austin (1962) verifica que, em alguma medida, muitos enunciados descritivos
também funcionam como performativos. Dessa forma, pensar a linguagem além de
um sistema, considerando, portanto, a sua performance, implica na reflexdo acerca
da identidade, j4 que a linguagem torna-se um produto da performance e,
consequentemente, admite-se a ideia de que “as identidades s&o performadas e n&o
pré-formadas” (PENNYCOOK, 2006, p.80). Silva (2000, p. 94) afirma que,

no contexto de produgdo de identidade, a ocorréncia de uma unica
sentenga desse tipo néo teria nenhum efeito importante. E de sua
repeticédo e, sobretudo, da possibilidade de sua repeticdo, que vem a
forca que um ato linguistico desse tipo tem no processo de producao
de identidade.

Assim, a linguagem, nado se limitando a uma descricdo do mundo, mas a
uma acao sobre ele, fazendo com que algo se realize, acaba por construir os
sujeitos e mundos pronunciados. Nesse viés, Pennycook (2006, p. 80) define a
performatividade, seguindo Butler, “como 0 modo pelo qual desempenhamos atos de
identidades como uma série continua de performances sociais e culturais em vez de
expressao de uma identidade anterior”. A ideia da incessante repeticdo para a
construgao e “estabelecimento” de um signo, faz com este possa ser reconhecido
como tal e, unido ao seu carater performativo, participa do processo de producao de
identidade.

Partindo dessa mesma teorizacdo sobre linguagem e performatividade,
Judith Butler (1999) faz uma releitura da nocdo de performance e aplica aos
conceitos de género e sexualidade, passando a vé-los como atos performativos em
constante modificagdo, que podem ser contestados, interrompidos e rearranjados a
qgualquer momento, produzindo assim, novas identidades. No sentido de repensar as
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identidades de género e suas relacbes, Butler (1999) aponta para a ideia de
subversao do género, isto €, desconstruir a obrigatoriedade da relacao objetiva entre

sexo, género e desejo através das palavras.

Essa relagdo objetiva, conforme considera Butler (2003), esta assentada
na suposta coeréncia entre sexo biolégico, identidade de género e a manifestacao
do desejo sexual. A mulher, portanto, considerada biologicamente como fémea,
deve apresentar caracteristicas ligadas ao universo feminino — comportamentos
adequados para “ser uma mulher” - e se interessar sexualmente por homens. O
género, portanto, seria uma resposta compulséria ao sexo bioldgico e asseguraria a
estrutura binaria do sexo, resultando na construcado de identidades “legitimas”, pois
mantém relacdes de coeréncia e continuidade entre essas trés categorias em nossa

sociedade.

Butler (2003), no entanto, problematiza e subverte essa ordem
compulsoria, considerando que o género ndo deve ser entendido como uma
resposta imediata ao sexo, ou seja, ser mulher ndo é necessariamente o que esta
construido sobre o seu corpo, isto significa dizer que as feminilidades e
masculinidades ndo estdo estritamente ligadas as caracteristicas sexuais
especificas, mas, sim, ao modo como elas se apresentam socialmente, e sdo
apresentadas, em determinado momento sécio-histérico (LOURO, 1997). Assim, o
conceito de género tem por objetivo olhar o que foi socialmente construido sobre os
sexos — produgdo do feminino e do masculino — como um processo que ocorre ao
longo da vida e que faz com que haja diferentes formas de ser mulher e de ser
homem na histéria, articuladas com a relagéo de classe, faixa etaria, etnia, religiao,
etc. Esse novo olhar para o género, faz com que as categorias de classificagao
tradicionais sejam desestabilizadas, seguindo na contramao dos sentidos Unicos
impostos para as identidades de género.

Nesse viés, 0 género, como considera Butler, (1999, p. 33) é, portanto,
performativo, ja que se configura pela “estilizacao repetida do corpo, um conjunto de
atos repetidos dentro de uma estrutura rigida e reguladora que se consolida, com o
passar do tempo, produzindo o que aparenta ser substancia, uma espécie ‘natural’
de ser”, ou seja, “algo que precisa ser constantemente reafirmado e publicamente
exibido pelo desempenho repetido de acdes especificas ajustadas e normas
culturais (...) que definem ‘masculinidade’ e ‘feminilidade’ (CAMERON, 1998, p.132).
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Em consonancia com o que foi dito, Confortin (2003) aponta que a midia
veicula género como uma espécie de naturalizacdo do social, fazendo distincdes
entre mulheres e homens como se fossem associagées naturais, repetidas e
revestidas de novas informacgdes diariamente, que faz com que sejam aceitas como
verdades. Um exemplo € a imagem dos homens como seres mais racionais em
relagdo as mulheres. O discurso midiatico reforga as identidades femininas e
masculinas hegeménicas repetidas vezes, o que promove a eficacia e a
permanéncia desses tipos de representacdes, demonstrando o quanto essas
construgdes sociais ndao querem apenas tornar os géneros diferentes, mas

desiguais. Retomando Butler (1999), Silva (2000, p. 95) aponta que

a mesma repetibilidade que garante a eficacia dos atos performativos
que reforcam as identidades existentes pode significar também a
possibilidade da interrup¢cdo das identidades hegemédnicas. A
repeticdo pode ser interrompida. A repeticdo pode ser questionada e
contestada. E nessa interrupcdo que residem as possibilidades de
instauragdo de identidades que nao representem simplesmente a
reproducédo das relagbes de poder existentes. E essa possibilidade
de interromper o processo de “recorte e colagem”, de efetuar uma
parada no processo de “citacionalidade” que caracteriza os atos
performativos que reforcam as diferencas instauradas, que torna
possivel pensar na producao de novas e renovadas identidades.

Questionar o papel de midia impressa feminina na producdo de
identidades de género corrobora também para repensar que tipos de identidades
estdo sendo produzidas para as mulheres e quais as relacbes de poder existentes
em cada periodo historico.

Considerando, portanto, o referencial tedrico articulado neste capitulo e
que servira como base para a andlise do corpus selecionado para esta pesquisa, é
importante ressaltar, conforme afirma Bauman (2005, p. 23), que sempre que se fala
em producédo de identidade, fala-se em luta, “como uma coisa que ainda se precisa
construir a partir do zero ou escolher entre alternativas e entdo lutar por ela e
protegé-la lutando ainda mais” ou ainda, como sintetiza o proprio autor, “o campo de
batalha é o lar natural da identidade” e de seu percurso de produgdo (BAUMAN,
2005, p.83).
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CAPITULO 3 — A CARACTERIZAGCAO DO ESTUDO

Este capitulo esta dividido em trés partes. Primeiramente, discorro sobre o
campo de investigagcao em que este trabalho se insere. Em seguida, te¢co algumas
consideracOes sobre a abordagem qualitativa-interpretativista que caracteriza a
pesquisa conduzida. Por fim, descrevo os procedimentos metodoldgicos utilizados

na construgao e organizagcao do corpus.

3.1. Observando o Mundo Social pelo viés da Linguistica Aplicada

Esta dissertacdo se insere em uma das vertentes da Linguistica Aplicada
(doravante também LA), uma area de investigagdo transdisciplinar (SIGNORINI;
CAVALCANTI, 2004) que objetiva, sobretudo, dar visibilidade a sujeitos e temas
sociais relevantes, porém marginalizados — tais como questdes ligadas a construgcéo
de identidade de género, sexualidade e identidades raciais (MOITA LOPES, 2006).

Em seus primérdios, a LA era reconhecida como o campo de estudos que
se debrucgava exclusivamente sobre questdes ligadas ao ensino e aprendizagem de
linguas, particularmente de linguas estrangeiras. Com a ampliacdo das tematicas
investigadas nesse campo do conhecimento, a linguagem passou a ser entendida
como pratica social, 0 que pressupde que seus pesquisadores, ao focalizarem
determinados registros, passassem a vé-los como reflexos da sociedade. Desse
modo, estabeleceu-se como premissa da area que a linguagem exerce um papel
fundamental na pratica social, principalmente porque € por meio dela que os sujeitos
constroem identidades, tanto para si proprios, quanto para 0s outros que 0S
circundam. Enfatizo, no entanto, que as metas dessa corrente da LA n&o se
resumem a uma mera descricdo da vida social tal como ela se apresenta na
atualidade. A expectativa, segundo Moita Lopes (2006), € produzir conhecimento
para que também ela possa ser repensada, para que surjam modos alternativos de
constituicdo da sociedade.

Importa destacar, além disso, que o modo de ver a Linguistica Aplicada
nesta pesquisa, denominada por Moita Lopes (2006) de “Indisciplinar”, repudia a
nocao de que o saber pode ou deve ser compartimentalizado, apregoando a

necessidade de que o0 pesquisador se engaje em travessias por diferentes areas do
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conhecimento, ja que “uma unica disciplina ou area de investigacdo nao pode dar
conta de um mundo fluido e globalizado para alguns, localizado para outros, e
contingente, complexo e contraditério para todos” (MOITA LOPES, 2006, p. 99).

A analise de aspectos da vida social contemporanea, bem como os
questionamentos dai advindos, devem, segundo especialistas da area — como
Signorini e Cavalcanti (2004) e Moita Lopes (2006), dentre outros — ser levadas a
cabo pela perspectiva da inter/transdisciplinaridade.

Em seu movimento atual, a LA passa, assim, tanto pela reconfiguragéo de
seus focos de estudo, quanto pelo repensar de suas bases epistemoldgicas. Os
novos horizontes de trabalho, conforme aponta Fabricio (2006), sem desprezar os
conhecimentos consagrados, nos forgam a continuos deslocamentos que nos levam

a outros angulos de observacéo,

para as franjas do sistema globalizado, para as organizagdes
invisiveis, para as periferias, para as formas de ser consideradas
subalternas ou inferiores (quanto a sexualidade, a raga, a classe
social etc), para o chamado terceiro mundo e para os excluidos dos
beneficios do desenvolvimento (FABRICIO, 2006, p. 52).

Esses espagos, chamados pela autora de “excedentes”, sdo os que
possibilitam essa reconfiguracdo dos objetivos do campo e das abordagens de
investigacao.

E essa a vertente da Linguistica Aplicada com a qual me alinhei no
desenvolvimento de pesquisa descrita neste trabalho, justamente pela possibilidade
de focalizar a marginalizacdo da mulher na sociedade em épocas distintas, poder
olhar para o lugar de subalternidade que a mulher ainda ocupa tanto na sociedade
quanto na imprensa feminina.

Tendo tecido essas consideragdes, discorro, a seguir, sobre o teor da
pesquisa descrita nesta dissertacdo, bem como sobre os procedimentos utilizados

para a constituicao do corpus analisado.
3.2 A Natureza da Pesquisa

O estudo aqui discutido é de natureza qualitativa-interpretativista.
Segundo Freitas (2002, p. 26-27), em pesquisas qualitativas
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nao se investiga em razao de resultados, mas 0 que se quer obter é
“a compreensdo dos comportamentos a partir da perspectiva dos
sujeitos da investigacdao” (Bogdan, Biklen, 1994, p.16),
correlacionada ao contexto do qual fazem parte. Assim, as questdes
formuladas para a pesquisa ndo sao estabelecidas a partir da
operacionalizacdo de variaveis, mas se orientam para a
compreensao dos fendmenos em toda a sua complexidade e em seu
acontecer histérico. Isto é, ndo se cria artificialmente uma situacao
para ser pesquisada, mas se vai ao encontro da situagdo no seu
acontecer, no seu processo de desenvolvimento.

Além disso, pesquisas de natureza qualitativa, de acordo com Flick
(2009), se caracterizam por investigar fenédmenos em que o método é escolhido a
partir do objeto a ser analisado e a subjetividade do pesquisador, em sua postura
reflexiva, torna-se parte do processo de produc¢ao de conhecimento. Assim como a
LA contemporanea nao separa a linguagem dos aspectos da vida social, a pesquisa
qualitativa ndo desloca o pesquisador de suas vivéncias. Deslauriers & Kérist (2008)
enfatizam o carater pessoal desse tipo de pesquisa, na qual ha um envolvimento
emocional do pesquisador na escolha do seu objeto de investigacdo, ja que essa
escolha é feita a partir de seus interesses.

A orientacao interpretativista da investigagao possibilita, assim, considerar
as vivéncias do pesquisador que, partindo de seu conhecimento preliminar do
assunto, ira interpretar os dados coletados a partir de uma revisdo bibliografica
acerca do tema, com base em certos conceitos teéricos e vislumbrando o objetivo
primeiro do estudo. Sendo o objeto de pesquisa entendido como uma lacuna que
precisa ser preenchida, Deslauriers & Kérist (2008) o definem como o ponto de
partida e o ponto de chegada, uma vez que néo objetiva um resultado final definitivo,
unico, mas diferentes caminhos para (re) pensar o tema investigado.

Neste sentido, a monografia de final de curso realizada na minha
graduacdo em Letras, conforme mencionado anteriormente, suscitou em mim a
motivagdo para contrastar a revista analisada nos anos 1950 — Jornal das Mogas —
com a Capricho, revista que li durante a minha adolescéncia nos anos 2000. Sendo
mulher, muitos dos conselhos dados por essa ultima publicacao foram incorporados
ao meu processo de construcdo identitaria e ecoaram por muito tempo nos meus
comportamentos sociais. Recordo de ver a revista como uma autoridade e de sentir,

em varios momentos, um descompasso entre o0 meu “modo de ser”, meus
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comportamentos a época e o modo como as garotas eram ali representadas. Dai a
motivacdo para, hoje, depois de uma desconstrucdo e reconstrugdo identitaria
possibilitada pelo feminismo, para a relevancia de revisitar a Capricho, a partir do
Jornal das Mocas, e olha-la sob outra ética.

Na pesquisa qualitativa também é possivel a escolha de diferentes
abordagens e instrumentos para a analise dos dados, dentre elas o estudo
documental ou de fontes a partir de uma perspectiva sdcio-histérica, como é o caso
do estudo aqui relatado. A escolha por esse tipo de abordagem justifica-se, pois, as
revistas femininas em questdo, veiculadas em momentos histéricos distintos,
permitem compreender as questdes que envolvem este estudo: a representacao das
jovens nos anos 1950 e 2000 na imprensa feminina, ja que o documento permite
acrescentar a dimensao do tempo a compreensao do social (CELLARD, 2014).

O documento ou fonte, entendido aqui como texto escrito e impresso,
constitui, assim, o objeto da pesquisa em pauta. Segundo Cellard (2014), as revistas
pertencem ao grupo dos documentos publicos ndo arquivados, documentos feitos
para serem distribuidos, que ja os colocam em um contexto de producéo especifico.
O documento é um instrumento que o autor em parte ndo domina, pois “embora
tagarela, o documento permanece surdo, e 0 pesquisador ndo pode dele exigir
precisdes suplementares” (CELLARD, 2014, p. 296).

Apos percorrer a andlise primaria dos materiais e fontes, conforme sugere
Cellard (2014), é preciso considerar: a natureza da equipe editorial das revistas que
constitui a voz, ou as vozes, que fala(m) no texto; a confiabilidade e autenticidade
dos materiais; bem como a natureza e l6gica interna desses e, por fim, se proceder
a analise dos dados em si.

Nesse procedimento de trabalhar com fontes impressas, segundo o autor,
a abordagem é tanto indutiva quanto dedutiva, ja que as escolhas das pistas
documentais sdo feitas a partir do questionamento inicial do estudo. No entanto,
essas pistas, muitas vezes, nos fornecem novas descobertas, o que faz com que
modifiquemos o questionamento primeiro. Nesse sentido, Cellard (2014, p. 304)
afirma que

€ esse encadeamento de ligagdes entre a problematica do
pesquisador e as diversas observacdes extraidas de sua
documentacao, o que lhe possibilita formular explicagdes plausiveis,
produzir uma interpretagédo coerente, e realizar uma reconstru¢ao de



68

um aspecto qualquer de uma dada sociedade, neste ou naquele
momento.

Portanto, ter optado pelas escolhas descritas anteriormente possibilitou o
trabalho com as producdes identitarias da jovem mulher, tanto dos anos 1950
quanto dos anos 2000 — questdes de género e representacdo — e com a linguagem e
sua performatividade — enquanto pratica social — para investigar o delineamento do

segundo sexo na segunda imprensa.

3.3 Folheando as paginas: um olhar para o corpus

No que segue, discorro sobre 0 modo como o corpus a ser analisado no

préximo capitulo foi composto e organizado.

3.3.1 O processo de constituicao do corpus

Como o trabalho com documentos se estrutura também ao longo do
folhear das paginas documentais, detalho, a seguir, as quatro etapas percorridas até

chegar a coletanea final de textos selecionados para analise.

Etapa | — Acessando as revistas

Todas as edi¢gbes do Jornal das Mogas estao disponiveis na Hemeroteca
Digital Brasileira, e, em sendo assim, foi possivel ter facil acesso as 218 edi¢des
dessa revista publicadas nos anos 1950. Como isso nao ocorre com a Capricho, o
acesso a exemplares dessa revista publicados nos anos 2000 foi mais dificil e
dependeu de empréstimos de mulheres que guardaram as suas revistas ou da
compra de exemplares em sebos fisicos e virtuais. Devido a dificuldade em
encontrar edi¢ées dos anos 2000/2001 e 2008/2009 por esses meios, terminei esse
processo tendo em maos 38 exemplares da Capricho, todos que consegui e que me
interessavam particularmente examinar. Embora esse nimero fosse bem menor do
que o numero de edigdes do Jornal das Mogas do qual dispunha, ele também me

fornecia material suficiente para analise.



69

Etapa Il - (Re)conhecendo as revistas

Nessa segunda etapa, impus-me, como tarefa inicial, ‘folhear” as paginas
das revistas a que tive acesso, de modo a (re)conhecer o seu perfil e a forma como
as matérias estavam nelas organizadas. De frequéncia semanal e em média com 75
paginas por edicao, o Jornal das Mogas demandou maior atencéo nesse sentido,
nao somente por ser uma revista com a qual eu ainda ndo tinha tanta “intimidade” se
comparada a Capricho, mas também pelo fato de ndo haver uma regularidade na
organizacao de suas secbes. Eram poucas as secoes fixas, como, por exemplo, a
“Carnet das Jovens”, “Bom dia, Senhorita” e “Evangelho das Maes”, no periodo
analisado. O que se tinha, no mais das vezes, eram matérias que focalizavam
diferentes tematicas — moda, beleza, a vida no lar, receitas culindrias, testes
diversos, entrevistas, etc. — sem estarem agrupadas de alguma forma. Apds essa
analise mais ampla, tratei de agucar o olhar apenas para as matérias que eram
voltadas para o comportamento das jovens da década de 50. Nesse processo,
selecionei 77 textos para exame.

A andlise dos exemplares da Capricho revelou, por outro lado, que, ainda
que a revista apresentasse algumas mudancas ao longo da década, suas matérias
estavam divididas sistematicamente em sec¢des regulares. Chamou minha atencao o
fato de que algumas dessas se¢des — “Assunto de amiga”, “Receita”, “Papo Cueca”,
“Vida Real”, “Sexo”, “Comportamento” e “Duvida de Garota” — focalizavam formas de
conduta femininas. Optei, assim, por me deter no exame das matérias publicadas
nessas secdes especificas e, nesse processo, foram selecionados 112 textos. E
importante esclarecer que, embora tenha adotado esse procedimento para a selecao
inicial de textos da Capricho, procurei sempre ter em mente a revista em sua
totalidade, ja que muitas vezes os discursos presentes nas secbes em destaque e
os discursos encontrados no restante dessa publicacao eram contraditérios.

Etapa lll - Textos com aconselhamentos
ApéGs esse contato inicial com as revistas, debrucei-me sobre o conjunto

de matérias que havia pré-selecionado até entdo para realizar um segundo recorte,

selecionando, dessa feita, os textos em que, de alguma forma, apareciam
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aconselhamentos as jovens leitoras. Restaram-me, entdo, 44 textos da Jornal das
Mocas e 96 da Capricho.

Etapa IV — Determinando eixos tematicos

Tendo as perguntas de pesquisa em mente e algumas novas indagacdes
trazidas pelos préprios materiais lidos, como, por exemplo, a persisténcia evidente
da voz masculina na revista Capricho, passei a agrupar esses textos por eixos
tematicos que me pareciam significativos quanto aos modos como feminilidades
eram construidas nas duas revistas. Matérias que se debrugcavam sobre temas
pouco relevantes para esta investigacédo foram, entdo, descartadas. Restaram, nesta
etapa, 28 textos do Jornal das Mocgas e 67 textos da Capricho, cujos conselhos

giravam, em maior ou menor escala, em torno dos temas que seguem:

% A ‘natureza” da jovem ideal: os textos incluidos nesse eixo tematico foram
aqueles que tratavam, mais diretamente, do modo como as garotas deveriam
idealmente agir para agradar a sociedade e, principalmente, aos homens.
Varios desses textos davam destaque aos papéis sociais que se esperava
que as mulheres desempenhassem nesse sentido. Esse eixo redne um

grande numero de textos do Jornal das Mogas e apenas um da Capricho.

s A mulher como profissional: muito embora essa fosse uma questao que me
interessava particularmente examinar, dada a sua relevancia nos processos
de construcdo de feminilidades, foi surpreendente observar que, enquanto
apenas dois textos do Jornal das Mocgas ofereciam conselhos as jovens sobre
a sua insercao no mercado de trabalho — nenhum dos conselhos oferecidos
nos 67 textos da Capricho selecionados até entdo abordavam essa questao.
Por considerar que esse fato € significativo, optei por considerar esse eixo

tematico.

% As jovens e seus relacionamentos “amorosos”: esse eixo tematico reune
conselhos, presentes em grande quantidade nas duas revistas, acerca do
modo como as jovens devem se comportar durante suas tentativas de
‘conquistar” a atencao de rapazes, de modo a com eles estabelecer algum

tipo de relacionamento, mais sério ou fugaz.
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% As opinibes dos rapazes sobre as jovens: embora a “voz masculina” esteja
subentendida em varios dos conselhos presentes nos textos do Jornal das
Mocgas, € na Capricho que foi possivel observar muitas insténcias de
aconselhamento em que os rapazes falavam diretamente para as garotas,

dando as suas opinides a respeito do “universo” feminino.

% O sexo e a sexualidade feminina: sob a égide dessa temética foi possivel
reunir muitos dos conselhos presentes na revista Capricho. Apenas alguns
poucos conselhos do Jornal das Mocas estao voltados para essa questao.

E importante deixar claro que os eixos tematicos acima descritos, a partir
dos quais os dados foram agrupados, apenas refletem uma tentativa minha de
organizar o conjunto de registros que tinha a minha disposicao. Como devera ficar
evidente na analise dos dados realizada no capitulo seguinte, alguns dos conselhos
em questao dizem, frequentemente, respeito a mais de uma tematica.

A Tabela 3, a seguir, sintetiza as etapas percorridas em relagdo a
quantidade de revistas e textos pré-selecionadas para compor o corpus de minha
pesquisa até esta etapa:

ETAPAI ETAPAII ETAPAII ETAPA IV
Revista Edicoes | Edicoes | Textos | Edicoes | Textos | Edicoes | Textos
Jornal das Mocas 218 39 77 38 44 28 28
Capricho 38 38 112 37 96 34 67

Tabela 3: Etapas do processo de pré-selecao dos dados

Etapa V — Definindo as categorias de analise e a composicao final do corpus

Findo o agrupamento dos conselhos por grandes temas, procedi, em
seguida, a uma releitura, ainda mais atenta, dos textos nos quais estavam inseridos.
E foi nesse percurso que pude perceber que os conselhos dados as jovens nem
sempre partiam das mesmas “vozes de autoridade”. Em muitos momentos, as
“autoridades” que emitiam conselhos eram as proprias revistas. Em outros, no
entanto, percebia-se que vozes de “especialistas” eram conclamadas para sustentar,

para dar legitimidade aos conselhos dados/vendidos pelas duas publicacbes. E



72

havia, ainda, um conjunto de conselhos que partiam de uma “terceira voz”: a dos
rapazes. Foi assim, e entdao, que determinei como categorias de analise: (i) as vozes
das revistas e (ii) outras “vozes de autoridade”.

A partir da definicdo dessas categorias e dos eixos tematicos, voltei a
examinar os textos até entdo pré-selecionados para verificar quais deles eram
realmente pertinentes para a pesquisa. Percebi que os conselhos que apareciam em
muitos deles eram pouco interessantes para as questdes que buscava evidenciar ou
muito parecidos com outros. Quando esse era o caso, o texto foi desconsiderado. A
tabela 4 elenca a quantidade de textos e de edi¢cdes das revistas efetivamente
utilizados na analise dos dados, em contraste com a penultima etapa do processo.

ETAPA IV ETAPA FINAL

Revista Edicoes | Edicoes | Textos | Edicbes | Textos
Jornal das Mogas 218 28 28 12 13
Capricho 38 34 67 13 16

Tabela 4: Etapa final do processo de selegcao dos dados

Informo que, considerando as categorias e o0s eixos tematicos
anteriormente elencados, organizei a analise dos dados, realizada no capitulo
seguinte, em duas sec¢bes e cinco subsec¢des, tal como aparece na tabela a seguir,
de forma a poder contrastar o teor dos conselhos dados pelo Jornal das Mocas e
pela Capricho as suas leitoras, e, assim, verificar as representagdes de feminilidades

construidas em épocas distintas.

ANALISE DE DADOS

SECOES SUBSECOES

4.1.1 A manutencéo do eterno feminino: da moga “bem
comportada” a jovem “consumista”

4.1 4.1.2 A conquista amorosa: do flerte ao noivado, do xaveco ao
A: as vozes das revistas namoro
4.1.3 A sexualidade feminina: da moga “recatada” a jovem
“liberada”
4.2 4.2.1 A voz do “principe encantado”

Outras vozes de autoridade

4.2.2 As vozes dos especialistas

Tabela 5: Organizacao da analise dos dados
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As tabelas a seguir trazem as matérias selecionadas por ordem em que

revista Jornal das Mocgas e a Tabela 7 aos da revista Capricho.

REVISTA JORNAL DAS MOCAS
TEXTOS DATA

1. | Os grandes desastres — A Conquista da Simpatia Margo/1950
2. | A senhora quer ganhar grau 10? Entéo, siga éstes conselhos Maio/1954

3. | Os grandes desastres — A Viga-Mestra Fevereiro/1950
4. | Os grandes desastres — Exemplo, meninas Fevereiro/1950
5. | Cinco conselhos Uteis para uma harmonia perfeita Dezembro/1954
6. | Para as estudantes e adolescentes Margo/1952
7. | Bom dia, senhorita — O lar modesto Novembro/1954
8. | Avidano lar... Novembro/1953
9. | Meu Cantinho... Junho/1957
10. | Ao grandes desastres — Estou, de fato, enamorada? Janeiro/1950
11. | Flertar ndo é amar Junho/1953
12. | Bom dia, senhorita — Os casais de namorados Setembro/1954
13. | Os homens ndo gostam das mulheres menos esmeradas Setembro/1956

Tabela 6: Textos da revista Jornal das Mogas analisados
REVISTA CAPRICHO
TEXTOS DATA

1. | Vida Real — Elas usam sutia Novembro/2004
2. | Assunto de amiga — A etiqueta dos torpedos Dezembro/2004
3. | Bazar — Cheinha Maio/2005

4. | Comportamento — Sim, vocé pode Novembro/2004
5. | Reprograme seu coragao Agosto/2004
6. | Receita — Como lidar com as concorrentes Agosto/2003
7. | Vida Real — Guia das solteiras Agosto/2004
8. | Assunto de amiga — Infiltrado na rede Janeiro/2005
9. | Receita — Como transformar um galinha em fiel namorado? Maio/2004
10. | Assunto de amiga — Como mostrar que esté a fim Janeiro/2006
11. | Vida Real — Meninos, por qué? Julho/2003
12. | Papo Cueca — Os Salva Gatas Julho/2004
13. | Vida Real — A hora “certa” de transar Agosto/2004
14. | Davida de garota — Na balada Fevereiro/2010
15. | Entre eles — Diga a verdade: beleza pée mesa? Outubro/2007
16. | A gente quer saber — Como é a mulher ideal para eles? Janeiro/2006

Tabela 7: Textos da revista Capricho analisados
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Esclareco que, no capitulo 4, faco também referéncia a alguns outros
textos das duas revistas em questdo. Muito embora esses textos ndo oferecessem
propriamente conselhos as leitoras, eles, em alguma medida, foram Uteis para dar
sustentacado a analise dos dados. A Tabela 8, apresentada a seguir, reune esses

textos, também na ordem em que eles sao referenciados no capitulo seguinte.

TEXTOS DE APOIO - JORNAL DAS MOCAS E CAPRICHO
TEXTOS DATA

1. | Jornal das Mocas — A mulher que esquece — Os deveres da espdsa Outubro/1953

€ 0 seu papel de mae
2. | Jornal das Mocas - Os direitos de Eva Outubro/1951
3. | Jornal das Mocas — Emancipagao da mulher Julho/1954
4. | Capricho - Guia do bom namoro — Superdicas de quem namorou ou Maio/2004

esta namorando
5. | Capricho - Papo Cueca — Infiltrado Setembro/2003
6. | Capricho - Infiltradas, por Carla Rodrigues Fevereiro/2005
7. | Capricho — Gente — Amigonas Mar¢o/2005
8. | Capricho — Vida Real — Quer beijar esta boca? Marco/2005
9. | Capricho — Certo/Errado Julho/2003

Tabela 8: Textos de apoio utilizados na andlise dos dados

E, entdo, com base no corpus anteriormente descrito que, no capitulo a

sequir, procedo a analise dos dados.
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CAPIiTULO 4 — A MULHER IMPRESSA NAS REVISTAS

Neste capitulo, procedo a analise dos textos de aconselhamento
selecionados para compor o corpus do estudo realizado com o intuito de tentar

responder as perguntas de pesquisa explicitadas no capitulo 1 desta dissertacao:

1. Quais as construcées de feminilidades veiculadas nos discursos das duas
revistas em questéo, considerando o corpus analisado?

2. Os conselhos dados as jovens sao equivalentes nos dois periodos e revistas
focalizados? Ou eles se modificaram ao longo do tempo?

Tendo em mente 0s objetivos da pesquisa em questao, a releitura desses
textos de aconselhamento possibilitou a organizacdo dos dados em dois grandes
blocos ou categorias de analise. No primeiro bloco, analiso excertos nos quais 0s
aconselhamentos dados/vendidos as leitoras refletem as vozes das préprias
revistas. Conselhos que fazem mencao, ou reproduzem, outras vozes de autoridade
sdo examinados no segundo bloco.

Destaco que cada uma das subsecdes em que se subdividem os dois
blocos trara primeiramente a analise de textos do Jornal das Mocgas, para em
seguida apresentar a analise de textos da Capricho. Optei por essa organizacao
para que, nesse percurso, seja possivel manter as revistas “lado a lado”, a fim de

responder, de forma contrastiva, as perguntas desta investigacéo.

4.1. A “natureza feminina”: as vozes das revistas

O segundo sexo, o segundo lugar, a segunda categoria, a margem. A
mulher como um elemento social que vive em um mundo androcéntrico e que tem,
determinado pelo seu sexo biolégico, supostamente um destino “natural” a ser
seguido. Para que esse seu “destino” se cumpra, € necessario que seja preservado
aquilo que é percebido como constitutivo da prépria “natureza feminina”.

Os modelos de comportamentos em cada sociedade, considerados
“adequados” a mulher, conforme aponta Moreno (1999), tém a particularidade de
serem vistos como universais, inerentes ao ser humano, determinados

biologicamente e até frutos de um mandato divino. No imaginério social brasileiro,
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fortemente atravessado pela mitologia ocidental, reina a crenca de que a mulher é
propriedade do homem, pois teria sido criada a partir de uma de suas costelas, uma
escolha divina que justificaria a superioridade masculina. Essa suposta
superioridade também me parece carregada de uma espécie de defesa ou “medo”,
ja que a mulher, arquetipicamente, também é tida como uma figura sedutora e
perigosa, em contraposicdo ao que se estabeleceu historicamente, da mulher
enquanto sexo fragil. No entanto, discursos que apregoam essa superioridade vém
sendo repetidos século apds século, atuando como “organizadores inconscientes da
acao, e é esta caracteristica que os torna mais dificilmente modificaveis” (MORENO,
1999, p. 30).

E sabido que a imprensa feminina, por meio de suas revistas, também
vem atuando, em larga medida, como “organizadores inconscientes da agéo” no
sentido de que elas vém transmitindo as jovens a ideologia machista que ainda
parece ser dominante na sociedade. Os discursos de aconselhamento analisados a
seguir prescrevem, como espero poder demonstrar, comportamentos e papéis
“destinados” as jovens mulheres que, vistos como proprios da “natureza feminina”,

as colocam em posi¢des de subalternidade.

4.1.1 A manutengao do “eterno feminino”: da moga “bem comportada” a jovem

“consumista”

Heberle (2004) afirma, sustentada por Giddens (2001), que ha, na
representacdo da mulher na midia impressa, a mesma dualidade entre o local e o
global presente nas praticas sociais. A ideia de “mundo da mulher” ou “universo
feminino” como lugar homogéneo e consensual, reflete o discurso de que as
mulheres pertenceriam a uma Unica aldeia global, ou seja, pertenceriam a uma unica
comunidade de pratica. Esse consenso surge pela simulacdo de um envolvimento
criado pela revista com o0 seu publico-alvo para “criar um didlogo implicito,
estabelecer consenso e preparar as leitoras para aconselhamentos e orientacoes,
tipicas dessas publicagbes” (HEBERLE, 2004, p. 97).

Em outras palavras, parece existir uma Unica forma de ser mulher e ela

ainda esta fortemente dependente da figura masculina. As revistas femininas, além
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de criarem um universo s para as mulheres, também pretendem manter a ideia do

“eterno feminino”, que segundo Buitoni (2009, p. 24) configura-se por ser

um chavéao que tenta imobilizar, no tempo, as virtudes “classicas” da
mulher. Um chavdo que corresponde bem ao senso comum de
procurar qualidades quase abstratas: maternidade, beleza,
suavidade, dogura e outras, num ser que € histérico. Justamente ai
esta a falha que desvincula a mulher de sua época e seu contexto,
que a transforma num ser a parte, independente de circunstancias
concretas.

Tem-se, assim, que as revistas femininas contribuem para construir um
“universo feminino”, um lugar que a mulher deve ocupar, sem a perspectiva de dali
sair.

Falar em “natureza feminina” ja reflete claramente os aspectos
tradicionais das relacdes de género, pois essa natureza, determinada pelo sexo
bioldgico, prediz o género. Portanto, ndo haveria outra forma de “ser” para a mulher.
Nascer com uma vagina traz uma série de representagbes sociais do género
feminino que devem ser seguidas a risca®®. A revista Jornal das Mogas, por meio de
seus conselhos, reflete essas representagdes femininas dominantes na sociedade, e
procura, entdo, ordenar os comportamentos adequados a jovem para que ela siga o
seu “destino de mulher”.

Por vezes, parece mais facil inverter a légica e pensar nos tipos de

comportamento que a mulher nao deve ter, como pode ser visto no excerto a seguir.

Excerto 1

(...) [se a jovem] deseja sinceramente conquistar simpatias, deve estar de posse de uma
capacidade de criar, se ndao uma brilhante primeira impressao, pelo menos uma que lhe
seja inteiramente favoravel. E, como disse um destacado psicologo: ‘ndo faga
demasiados esforgos por causar boa impressao; contente-se em nao causar a ma’ (...).

Jornal das Mogas, Os grandes desastres — A Conquista da Simpatia, margco/1950, p. 61.2°

28 Ressalte-se que a figura de mulher representada nas edigdes aqui analisadas, tanto do Jornal das
Mocas quanto da revista Capricho é a da mulher cisgénero, branca e heterossexual. Destaco que o
termo cisgénero, em oposicao ao termo transgénero, € aqui entendido quando nos referimos ao
individuo que se identifica, em todos os aspectos, com o género que lhe foi atribuido no momento de
seu nascimento. Ressalto a importancia politica do termo cisgénero para esta pesquisa, ja que as
revistas femininas, pelo menos as analisadas neste estudo, parecem contribuir para a naturalizagao
da cisgeneridade e seus privilégios. Acrescento que um entendimento mais claro dessa questdo sé
me foi possivel apds a leitura de Bagali, 2014.

29 Ressalto que os nimeros das edigdes das revistas mencionadas na analise estdo explicitados ao
final das referéncias bibliograficas.
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O excerto acima foi retirado de uma secéo, nao assinada, denominada
“Os grandes desastres™?. Os textos nela publicados davam destague a eventuais
comportamentos femininos desviantes, com o intuito de apontar para as mulheres
possiveis “armadilhnas” que poderiam fazé-las se distanciar de sua prépria
“natureza”, de comportamentos ideais.

Assim, o Jornal das Mocgas, na tentativa de fazer a jovem “se escorar nas
vigas mestras da boa educagdo que recebeu™', descreve comportamentos que
fariam da jovem “uma dama perfeita”, uma mulher muito bem avaliada (“grau 10”)
em todas as situacdes sociais, desde que seguisse a risca os conselhos da revista,
que iam, desde a delicadeza necessaria ao se usar uma porta giratoria, até o fato de

que

Excerto 2

(...) durante o namoéro, a jovem ndo deve aceitar outra coisa senao fléres, bombons ou
atengdes correntes, como convites para espetaculos, chas, etc (...).

Jornal das Mocgas, A senhora quer ganhar grau 10? Entao, siga éstes conselhos, maio/1954, p.14-15

Destaco que o Jornal das Mocgas, em sua totalidade, representa a jovem
mulher como ingénua. O termo “jovenzinha”, utilizado frequentemente pela revista
para designa-la em seus textos, além de denotar intimidade com a leitora, atribui a
figura feminina um qué de infantilidade. Vai dai o tom didatico da revista empregado
nos dois excertos analisados anteriormente para convencer a jovem de que precisa
ser simpatica e “nota dez”. E a imaturidade e ingenuidade presumida dessa jovem o
que faz com que ela seja vista como alguém que se deslumbra facilmente, podendo
ser corrompida por maus exemplos, ou como a revista alerta, podendo tornar-se
uma “jovem doidivana”™?. Embora o “destino feminino” fosse uma “determinagéo da
natureza”, a jovem precisava se inteirar, conscientemente, das regras sociais, de
modo a se comportar adequadamente na sociedade. A revista se empenha em fazer
sua leitora entender que ndo pode ultrapassar as fronteiras do “bom

30 Essa era uma sec¢do esporadica na revista e sua existéncia ndo perdurou a década inteira.

81 Citagdo retirada do Jornal das Mocgas, Os grandes desastres — A Viga-Mestra, fevereiro/1950,
n.01809, p. 8.

%2 0 mesmo que “jovem leviana”, outro termo bastante recorrente na revista Jornal das Mogas para
referir-se a jovem que ndo agia de acordo com os comportamentos de uma “boa moga”.
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comportamento”, na tentativa de regular os seus supostos impulsos sedutores, para

nao “quebrar a linha” (de conduta):

Excerto 3

(...) Que é linha, afinal? — pergunta-se — Ora, em Sociologia, € uma atitude equilibrada
de nossa posi¢cao, nossos modos, Nnossos gestos e, mesmo, de nossas palavras (...).

Jornal das Mogas, Os grandes desastres — A Viga-Mestra, fevereiro/1950, p.8

Nos trés excertos apresentados até o momento, ja € possivel perceber a
maneira incisiva pela qual o Jornal das Mocgas veicula os seus conselhos. As formas
“(ndo) deve”, “(ndo) faca”, “contente-se”, incitam as garota a agir — ou néao agir — da
maneira como a revista acredita ser adequado. Nunca é demais lembrar que tanto
verbos modalizadores, como “dever”, por exemplo, quanto o modo imperativo (“faga”
e ‘“contente-se”) estruturam os comandos da injungdo, dando carater de
obrigatoriedade ao dito®2.

“E como ndo quebrar a linha? E simples; basta saber resolver certos

casos que a fazem balangar”, afirma a revista, antes de fornecer alguns exemplos:

Excerto 4

Eis aqui alguns exemplos:

Cai em desastre, por exemplo, a dama que em uma conversacao usa palavras de giria e
conta anedotas demasiado picantes.

Salva sua linha a dama que é vista em publico somente em companhia de pessoas
respeitaveis.

Escorrega-se em queda calamitosa e da qual quiga ndo possa levantar-se, a dama que
frequenta lugares suspeitos, embora ndo ponha em pratica os métodos ai usados. (...)
Eleva-se sublimente a dama que maneirosamente sabe evitar uma discussdo, embora
seja a mesma realizada em bons termos (...).

Jornal das Mogas, Os grandes desastres — Exemplo, meninas, fevereiro/1950, p.18

No excerto acima, faz-se, estrategicamente, uso de exemplos positivos e
negativos para mostrar o que significa se comportar, ou ndo se comportar
adequadamente. E interessante observar a linguagem utilizada nos pares “cai em
desastre” versus “salva sua linha” e “escorrega-se em queda calamitosa e da qual

33 O mesmo ocorre com a utilizagdo dos verbos “precisar”’, “poder” e “ter”, que, como veremos,
aparecerao em outros excertos.
34Jornal das Mocgas, Os grandes desastres — Exemplo, meninas, fevereiro/1950, n.01807, p.18
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quicd ndo possa levantar-se” versus “eleva-se sublimente” para enfatizar, de forma
até dramatica, o quanto seria perigoso, para a jovem, “quebrar a linha”.

A revista quase sempre organiza o seu discurso de forma bastante
didatica, por meio de perguntas feitas por ela mesma e que sédo seguidas de
exemplos, de listagens e de quadros explicativos. Por esse motivo, as sequéncias
injuntivas que compdem os seus conselhos estdo, quase sempre, organizadas de
forma muito objetiva e clara: ndo se faz muitos rodeios para dizer aquilo que precisa
ser dito. O excerto 5, retirado do texto “Cinco conselhos uteis para uma harmonia
perfeita™>, exemplifica esse aspecto da revista. Nele, o Jornal das Mogas oferece
orientacdes relativas ao uso da linguagem, apregoando que a jovem deve utilizar,
exclusivamente, “expressdes proprias para a sua idade, os superlativos e as

locucdes familiares”, e deve, sobretudo, evitar

Excerto 5

(...) as palavras em giria préprias para os meninos. Todos os seus exagéros e derivados.
Nao corte a palavra dos outros, ndo desminta ninguém, néo se porte como uma crianga

(...).

Jornal das Mogas, Cinco conselhos uteis para uma harmonia perfeita, dezembro/1954, p.6-7

Jovens mulheres, portanto, devem fazer um uso da linguagem condizente
com o que é “natural” que se espere dela, uma preocupacao alinhada a manutencao
do “eterno feminino”. Mais uma vez fica evidente o aspecto incisivo do Jornal das
Mocas. A revista se vale da injuncdo, ja que ela nao indica ou descreve o
comportamento adequado, mas ordena que sua leitora se comporte de determinada
forma. “Nao corte”, “ndo desminta” e “ndo se porte” sdo ordens que reforcam a

passividade da jovem como um valor positivo, ja que, da perspectiva da revista,

Excerto 6

(...) Ine convém a ingenuidade, a simplicidade, a timidez, os risos sem causa, a
ignoréncia, o sentimentalismo, a espontaneidade, uma certa inconsciéncia (...).

Jornal das Mogas, Cinco conselhos uteis para uma harmonia perfeita, dezembro/1954, p.6-7

35 Esse texto apresenta pequenos conselhos para as mulheres em relagdo a atitude, comportamento,
vocabulario, beleza e elegancia em fases diferentes da vida. Esse conselhos estao organizadas em
um quadro, dividido por idades (17, 25, 32, 40 e 50 anos). Para este capitulo, selecionei os conselhos
relativos & faixa dos 17 anos.
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Quando se pensa na estruturacdo do género conselho, muitas vezes os
verbos sdo os primeiros a serem observados, ja que o carater injuntivo desse género
pretende “fazer agir”. No entanto, Rosa (2003) aponta para a importancia de também
atentarmos para o uso de substantivos concretos e abstratos derivados de verbos
acionais que compbe as sequéncias injuntivas. Esses substantivos abstratos
(“ingenuidade”,  “simplicidade”,  “timidez”,  “ignorancia’,  “sentimentalismo”,
“espontaneidade”, “inconsciéncia”), enunciados no excerto 6, também fazem parte
desse plano do “fazer agir”, pois para alcangar essas qualidades, € necessario que a
jovem siga os demais conselhos da revista, como nao usar giria, ndo frequentar
lugares suspeitos, ndo desmentir ninguém, etc. Esses substantivos abstratos,
repetidos nos demais textos da revista, criam uma Unica possibilidade de
performance para o género feminino, pautada na imagem do “sexo fragil’. A jovem
entende, portanto, que esse € caminho correto e Unico destinado a ela, ou seja, é
essa a identidade feminina que a bem representa, é a que ela deve interiorizar ou,
pelo menos, performatizar em publico. Em sendo assim, ndo € de estranhar que
varias mulheres que conheco e que foram, na década de 50, leitoras assiduas do
Jornal das Mogas, e de outras revistas femininas similares, tenham, ainda hoje e em
idade avancada, muita dificuldade para assumir atitudes assertivas, dada as
representacdes hegemodnicas do feminino que as revistas voltadas a esse publico
buscavam legitimar.

Cabe notar que, se a jovem mulher é a consumidora “por exceléncia” dos
conselhos dados pela Jornal das Mocgas, a ela, no entanto, é terminantemente
proibido, nos termos da prépria revista,

Excerto 7

(...) dar consélhos, parecer abusada, parecer muito sabida, ter excessiva confianca em si

().

Jornal das Mocgas, Cinco conselhos uteis para uma harmonia perfeita, dezembro/1954, p.6-7

Se o Jornal das Mocgas diz que € proibido realizar essas acgoes,
novamente o conselho desliza para uma ordem expressa. A leitora deduz que,
estando esse veto na revista, ele é relevante e deve ser considerado. Neste excerto,
nota-se o uso dos verbos no infinitivo (“dar”, “parecer”, “ter’) que também sao

elementos para a construgdo da sequéncia injuntiva. No entanto, o que chama mais
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7

a atencao € o fato de que, da perspectiva da revista, € importante que a jovem
entenda que nao deve deixar transparecer sua inteligéncia e sua autoconfianga (é
proibido “parecer muito sabida” e “ter excessiva confianca em si”), atitudes que
comprometeriam a sua “boa” imagem.

Esses conselhos, bem como outros presentes em excertos anteriores —
‘ndo desminta ninguém” (excerto 5) ou “evite risos sem causa” (excerto 6) —,
reforcam representacdes de que a mulher seria, “naturalmente”, submissa e infantil
e, sobretudo, contribuem para o seu silenciamento. Tem-se, assim como afirma
Beauvoir (2016), que seria a passividade o que caracterizaria essencialmente a
mulher, um traco desenvolvido desde tenra idade, regulado e cobrado pela escola e
pela sociedade.

Moreno (1999) ressalta o impacto que a linguagem tem nos primeiros
anos de vida de uma menina. Antes de se encaminhar para a escola, ela tem ciéncia
de que ha uma maneira diferente de referir o sexo feminino e o sexo masculino,
tanto dos seres humanos (meninas/meninos) quanto dos animais (gatas/gatos, por
exemplo). No entanto, essa balanca da equidade linguistica € completamente
desequilibrada pela instituicdo escolar que utiliza uma forma comum — a masculina —
para denominar ambos os sexos em sala de aula. “Meninos” ou “alunos” é quase
sempre 0 modo utilizado para referir a um grupo de estudantes dentro de um mesmo
espagco, o que reforca o modelo linguistico androcéntrico. Considero que dai,
amparada na reflexao de Moreno (1999), desde muito cedo, a menina ja vé escapar
a sua oportunidade de pertencimento na propria lingua o que, consequentemente,
dificulta a construcdo de uma identidade positiva para si mesma.

Se, como aponta Hall (2011), é por meio da linguagem que se constroem
identidades, o Jornal das Mocas é muito habil em fazer as jovens entenderem, por
meio de seus conselhos, a conveniéncia de manterem atitudes passivas e de
permanecerem silentes. No entanto, paga-se um prego alto por essa passividade e
esse silenciamento, como argumenta Beauvoir (2016, p. 25), “pois quanto menos
exercer a sua liberdade para compreender, apreender e descobrir 0 mundo que a
cerca, menos encontrard nele recursos, menos ousard afirmar-se como sujeito”.

Ainda em relagcdo ao excerto 7, cabe observar que, nele, o Jornal das
Mocas afirma que a jovem n&o deve “parecer’” muito sabida e nem “parecer” muito

abusada. Também nesse conselho, a revista apregoa que ela deve performatizar
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varios comportamentos supostamente adequados para parecer algo que ela nao é
que também néo teria a possibilidade de ser, o que ressalta a maneira como a
revista veicula uma imagem de mulher como sendo alguém incapaz de ter
conhecimentos ou de se posicionar socialmente.

Atuando como uma amiga-conselheira, a fungdo do Jornal das Mogas é
“produzir’ uma jovem mulher que, dentro dos padrbes da sociedade brasileira a
época, seja desejavel para o matriménio. Para que isso ocorra, é preciso que ela

reflita bem, antes de agir, sobre como

Excerto 8

(...) sentar-se bem numa mesa, sébre o brago de uma poltrona (atengdo com a
poltrona!), subir nas arvores, saber enrubescer, manifestar os seus teméres, andar de
motocicleta.

Jornal das Mogas, Cinco conselhos uteis para uma harmonia perfeita, dezembro/1954, p.6-7

Importa destacar que, nesse conselho, interessa reforcar que a jovem
precisa manter uma atitude e uma aparéncia fragil perante a sociedade; é preciso,
entado, que ela saiba como se mostrar envergonhada e medrosa em publico. “Saber
enrubescer” € o que chamou a atencdo neste excerto, ja que “corar’, um ato
involuntario, precisa, do ponto de vista da revista, ser “aprendido”, “treinado” pela
garota.

Para a mocga ser considerada “casadoura”, ela deve, além disso, evitar

Excerto 9

(...) empoar-se em publico, oferecer cigarros, sentar-se numa cadeira se houver grandes
personagens em pé, sair sozinha com um rapaz, andar atrds de namorados, beber
alcool. E por todos os modos tentar envelhecer.

Jornal das Mocgas, Cinco conselhos uteis para uma harmonia perfeita, dezembro/1954, p.6-7

Nesse excerto, a revista novamente reforga a passividade feminina como
um atributo positivo que ndo pode ser ignorado: por meio de verbos no infinitivo, que
dao o aspecto de lista a sequéncia injuntiva, os comportamentos elencados soam
como tarefas a serem cumpridas uma a uma. A revista ndo abre espago para
qualquer discussdo ou questionamento acerca da pertinéncia desses
aconselhamentos. E isso ndo poderia ser diferente, ja que, segundo Buitoni (2009),
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o fato de conselhos dados por revistas femininas estarem organizados em

sequéncias injuntivas tem por fungéo diminuir “a faixa de liberdade da leitora”:

Numa linguagem muito préxima da publicitaria, os textos dirigidos a
mulher sdo verdadeira comunicagdo persuasiva, aconselhando-a a
todo momento sobre o que fazer. [..] Das grandes receitas as
pequenas, tudo traz ingredientes e modo de fazer. Como se vestir,
como preparar sopa de cebolas, como agarrar seu homem, como
conseguir emprego, como ser boa mae, tudo é receita. Onde a
opcao? Onde a discussao? (BUITONI, 1986, p.75).

Embora o Jornal das Mogas tome para si a responsabilidade de orientar
as jovens a seguirem adequadamente as regras sociais, essa orientacao caberia, de
sua perspectiva, também aos adultos com as quais as mogas convivem,
particularmente a figura materna. Nesse sentido, a revista é enfatica ao afirmar que

alguns comportamentos devem ser iniciados sempre na esfera domeéstica:

Excerto 10

(...) Relativamente ao problema de beber hd uma regra unica e rara: nao deve a moca
tomar nunca e por nenhum motivo seu primeiro coquetel em publico ou com estranhos.
Dé a jovem ésse salto sobre os bons costumes dentro de seu lar, frente a seus parentes,
e va ela fazendo ésse treino ai até que, habilitada, possa praticar em publico ésse ato
tdo agressivo as boas normas e tdo largamente permitido e bem usado pela sociedade
hodierna que se diz bem aprimorada.

Jornal das Mogas, Os grandes desastres — A Viga-Mestra, fevereiro/1950, p.8

Ressalto que a revista assume aqui um tom bastante didatico para
‘ensinar” a jovem como ela deve se comportar em relacdo ao consumo de bebida
alcodlica (algo a ser, de qualquer maneira, evitado, de acordo com o conselho
expresso no excerto 9). Quando a revista enfatiza, no excerto 10, que “ha uma regra
Unica e rara” no que se refere ao primeiro contato da jovem com esse tipo de bebida,
ela faz ecoar a voz reguladora do seu discurso, travestida de amiga-conselheira,
mas que repete de maneira incisiva e exaustiva suas prescri¢coes, para que a jovem
nao cogite sequer a possibilidade de “sair da linha”. Chama atencao nesse excerto,
o fato do conselho ser dado na terceira pessoa, talvez porque o Jornal das Mocas
também fosse voltado para a familia, sobretudo para as maes que tinham
responsabilidade por zelar pelo comportamento de suas filhas.
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Os cuidados da jovem com sua aparéncia fisica € um tema recorrente nos
textos do Jornal das Mocas. Os dois excertos a seguir foram retirados de uma

matéria voltada para jovens estudantes.

Excerto 11

(...) O ideal de téda jovem que esta ainda tirando algum curso é ser bela e atraente. O
essencial, porém, & conservar a sua naturalidade e as belas qualidades com que a
natureza a dotou. Vocé pensou que isso é muito facil? Nao, ndo é nada facil. Para que
uma jovem parega sempre fresca, limpa e atraente, mesmo conservando sua beleza
natural, € necessario uma série de trabalhos que, no principio, parecerao torturantes,
mas que depois, com a pratica e com um bom sistema, passara a fazer parte dos seus
habitos.

Jornal das Mocgas, Para as estudantes e adolescentes, marco/1952, p.10

A revista explicita que a jovem tem por obrigagcdo conservar as “belas
qualidades que a natureza a dotou”, parecendo “sempre fresca, limpa e atraente”,
mesmo que isso seja penoso. E curioso que, muito embora ela argumente que o
essencial € que a estudante conserve “sua beleza natural’, também afirma,
contraditoriamente, que, para tanto, a jovem deve realizar rituais “torturantes” para
manter a sua feminilidade. Esses rituais envolvem certos cuidados, listados, em

seguida, por meio de formas verbais imperativas:

Excerto 12

Tome seu banho.

Aplique desodorante.

Escove os dentes duas vézes, depois das refei¢oes.

Lave o rosto com um sabonete neutro, pela manha, quando voltar do colégio, e, a noite,
antes de deitar-se.

Penteie-se pelo menos trés vézes ao dia, para que a sua aparéncia ndo seja a de uma
moga desleixada.

Escove seus cabelos em tddas as diregbes, para que fiquem bem limpos e brilhantes.
Uma vez por semana, aplique um bom xampu nutritivo.

()

Jornal das Mocas, Para as estudantes e adolescentes, marco/1952, p.10

Além de evitar parecer desleixada, a revista insiste que a moga deve
investir muito para ter cabelos “brilhantes” e cuidar de sua higiene pessoal. Esses
conselhos fazem sentido quando se considera o que ressalta Sant'‘Anna (2014, p.
90):
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para ser considerada bela e arrumar marido, era preciso ser limpa,
cheirosa, prestimosa e, ainda, conhecedora das novidades
disponiveis no mercado dos produtos de higiene. Os sabonetes
coloridos da marca Lifeboy, Lever, Palmolive e Gessy foram
inmeras vezes ilustrados pelas revistas das décadas de 1940 e
1950. Artistas de sucesso apareciam na propaganda confirmando a
ideia de que a limpeza corporal era ‘a principal madrinha dos
casamentos duradouros’ (grifo meu).

N&ao ha, portanto, que se ter qualquer ilusdo, pois a preocupagdo do
Jornal das Mocgas em fazer com que as jovens se fagcam belas e atraentes tem por
intuito salvaguardar um dos papéis tradicionalmente atribuidos a mulher: o papel de
esposa. Tornar-se e manter-se desejavel para o homem ¢é, assim, um modo de
assegurar que ela conseguira atingir a “meta” de todas as mulheres na década de
50: o matrimdénio. E via casamento que elas podem, segundo essa revista,
desempenhar os trés papeis a que, inexoravelmente, foram destinadas: os papéis de
esposa, de mae e de “rainha do lar” (CORAZZA, 2014). Em sendo assim, a mog¢a

nao deve economizar esforgos para “conseguir um marido” e para fazé-lo feliz:

Excerto 13

(...) Vocé que ainda é jovem, que procura um principe encantado deve estar preparada
para conquista-lo através de suas maneiras, porém, depois de encontra-lo, deve usar de
todos o0s seus conhecimentos e recursos para conseguir manté-lo feliz ao seu lado (...).

Jornal das Mogas, Bom dia, senhorita— O lar modesto, novembro/1954, p.63

Observo que o pressuposto no qual o conselho acima esta assentado é
que o que “deve” afligir a jovem €, ndo apenas nao conseguir encontrar um “principe
encantado” disposto a com ela se casar, mas, ainda pior, encontra-lo e néao
conseguir “segura-lo”. No excerto a seguir, o Jornal das Mocas explicita o que é
preciso, em sua opiniao, ser feito para que a moga consiga escapar desse “destino

tragico”:

Excerto 14

(...) Quem tem a obrigacao de alegrar o lar, geralmente, é a mulher.

(...) Uma palavra amavel ao despedir-se do esposo, do namorado ou noivo, um Sorriso
alegre, uma caricia, € sempre um raio de esperanga na alma, por mais dificeis que sejam
os problemas que se apresentem.

Jornal das Mogas, Bom dia, senhorita — O lar modesto, novembro/1954, p.63
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Novamente, comportamentos afaveis incondicionais, como dogura e
amabilidade, s&o representados como caracteristicas essenciais para uma mulher,
‘por mais dificeis que sejam os problemas que se apresentem”. Sdo essas as
“qualidades” que vao garantir que ela possa devidamente exercer os seus papéis de

esposa e mae, ja que

Excerto 15

(...) quando em um lar falta a assisténcia e o carinho da espbsa e da mae — adverte o
Dr. Bolton — o marido ndo vai ficar em casa. Sai, também, em busca de diversoes,
deixando abandonadas as maiores vitimas desse modo de vida: os filhos.

Jornal das Mogas, A mulher que esquece - Os deveres da espésa e o seu papel de mae, outubro/1953, p.98

A culpa atribuida a mulher, subentendida nesse conselho, certamente tera
um efeito significativo na jovem leitora da revista, principalmente quando se
considera que, para o Jornal das Mocas, a maternidade € um “direito divino”
garantido apenas as mulheres, como atesta o excerto a seguir:

Excerto 16

(...) Um consélo, entretanto, resta @ mulher. Possui o maior de todos os direitos, aquéle
que nenhum homem sera capaz e conseguir, seja qual for a sua profissdo, sua posicao
ou sua riqueza. Até mesmo os académicos que lhe impedem a entrada na Academia [de
Letras] ndo o podem nunca conseguir, porque € um direito seu, unicamente seu, um
direito sagrado, divino, grande, magnanimo, qual seja o direito de ser mae.

Jornal das Mocgas, Os direitos de Eva, outubro/1951, p.11.

Temos entdo que, embora a mulher ndo tenha, como se afirma
literalmente nesse trecho, o direito de entrar em uma Academia de Letras, o direito a
maternidade Ihe é assegurado. E ela ndo pode nao fazer jus indevido a esse direito
que a natureza, por obra divina, lhe concedeu: ela tem que se comportar, no
ambiente doméstico, de modo sempre carinhoso e afavel — independentemente da
situagdo —, ou sera responsavel por fazer de seus filhos vitimas de abandono
paterno.

E digno de nota que o Jornal das Mogas, em nenhum dos textos
examinados, culpabiliza 0 homem por quaisquer infortinios domésticos. O fato de
ele abandonar a familia e sair “em busca de diversées” (excerto 15) nao é

7

recriminado pela revista, ja& que essa sua atitude é resultado da incapacidade da
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mulher de manter a estabilidade familiar, uma responsabilidade feminina vista como

precipua:

Excerto 17

(...) De si depende o futuro da familia. E pela espdsa que o homem luta e faz sacrificios.
E pelo amor a esp6sa e aos filhos que o homem muitas vezes cométe coisas que
normalmente pareciam absurdas. Aprenda, e lute ao lado de quem se dedica ao trabalho
para dar-lhe o maximo, na harmonia do lar.

Jornal das Mogas, Bom dia, senhorita — O lar modesto, novembro/1954, p.63

by

Cumpre notar que a medida em que a revista vai construindo
representacbes de feminilidade, paralelamente, ela também vai produzindo
masculinidades. Esse conselho dado as “senhoritas” — em sequéncia injuntiva
composta pelas formas verbais imperativas “aprenda” e “lute” — segue colocando a
figura feminina em posi¢cdo de quem deve apoiar incondicionalmente o homem,
mesmo quando ele pratica agbes “absurdas”. Observe-se, além disso que, no
excerto acima, o exercicio profissional masculino € considerado um ato de
abnegacao, um “sacrificio” que o homem faz por amor “a esposa e aos filhos”. E o

que o Jornal das Mocgas tem a dizer sobre a profissionalizagcdo da mulher?

Excerto 18

A mulher vem procurando a emancipacao por todos os meios ao seu alcance, sendo
alguns atentatérios a sua feminilidade. Ela ndo quis resignar-se ao papel passivo e optou
por langar-se em busca de aventuras nas ocupagdes antes s6 destinadas ao sexo forte,
procurando assim, penetrar no campo da luta para suprir as necessidades materiais da
vida.

(...) E’ evidente que as mulheres, ao igualar-se com o0s homens, se elevaram com
respeito a sua condig¢ao social, porém, perderam bastante em sua feminilidade.

Jornal das Mogas, Bom dia, senhorita— Emancipacao da mulher, julho/1954, p.62

A profissionalizacao é vista como um ato feminino de rebeldia — “Ela ndo
quis resignar-se ao (seu) papel passivo” —, como uma aventura inconsequente,
como uma acdo que a descaracterizaria, pois, ao entrar no mercado de trabalho
(reduto do “sexo forte”), ao emancipar-se, ela perde a “feminilidade”, atributo que Ihe
seria inerente e que, neste trecho, a revista equaciona, de forma muito explicita, a

passividade.
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Mas, se na década de 50, as atividades profissionais da mulher séo vistas
com suspeicao, o que é que se espera dela, segundo o Jornal das Mogas, no que se
refere a sua capacidade de trabalho? A resposta a essa pergunta pode ser

encontrada no excerto abaixo:

Excerto 19

Téda dona de casa deve ser uma verdadeira enciclopédia de conhecimentos
domeésticos, se, de fato, quer honrar sua grande missao no lar, defendendo, outrossim, o
orcamento familiar das investidas dos exploradores das necessidades alheias. E assim
se explica a procedéncia de nossos conselhos no sentido de colaborar com as grandes
heroinas da vida doméstica.

Jornal das Mocas, A vida no lar...novembro/1953, p.69

O trecho acima foi retirado da introducdo de um texto no qual a revista
fornece, as suas leitoras, um conjunto de conselhos referentes a atividades
domeésticas: como remover manchas de quadros, como limpar vasilhas térmicas,
como lavar luvas etc... Mais do que analisar o modo como cada um desse conselhos
é estruturado, importa, aqui, atentar para 0 modo como, na introducao desse texto, o
Jornal das Mocgas justifica a prépria insercao desses conselhos na revista: a vocacao
natural da mulher é o trabalho doméstico. E removendo manchas, limpando e
lavando apetrechos em sua prépria casa que ela faz bom uso de sua forca de
trabalho, que ela se torna uma heroina e honra sua missao. Essa representacao é

reiterada continuamente pela revista ao longo da década:

Excerto 20

A nosso ver, a profissdo de dona de casa é a mais honrosa que u'a mulher possa
escolher, por isso que € uma das mais adequadas a tddas aquelas que se propdem
construir um lar, especialmente um lar com filhos (...).

Somente compreendendo a necessidade que tem de servir & hora e a tempo as pessoas
da familia que delas dependam, conseguird uma dona de casa criar e manter a unido e a
harmonia (...).

Jornal das Mogas, Meu Cantinho...junho/1957, p.20

Ser “dona de casa”, nesse trecho, é a “profissdo” que cabe a mulher,
ainda que ela ndo receba qualquer remuneragao por esse tipo de trabalho, o que
parece nao ser uma questao para a revista, ja que o que de fato importa, do seu
ponto de vista, € que a mulher entenda que € sua obrigagado estar “a servigo” de
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todos da familia o tempo inteiro, de modo a “manter a unido e a harmonia” no lar.
Mulheres que ndo seguem a risca essa orientacao da revista, sao fortemente por ela

desqualificadas:

Excerto 21

(...) A mulher de hoje € um ser estranho. Quer, em tudo, imitar o homem. Usa calcas
compridas, fuma em casa e em publico, entra sdzinha num bar ou restaurante, e acha
que esta fazendo bonito quando ordena ao garcon: “Traga um uisque duplo”. Julga ela
que assim procedendo estard reafirmando sua independéncia e que é livre da influéncia
do marido.

Jornal das Mogas, A mulher que esquece - Os deveres da espésa e o seu papel de mae, outubro/1953, p.98

Lugar de mulher € o lar, ndo o bar! Observe-se que mulheres que ousam
sair do reduto que |lhes cabe, que se atrevem a “abandonar’ os grilhbes que as
prendem as tarefas domésticas, mesmo que momentaneamente, sao qualificadas
como ingénuas por julgarem que “assim procedendo” podem escapar do jugo
masculino.

Antes de me voltar a analise do modo Capricho de perceber as “regras”
sociais de conduta de género ditadas pelo Jornal das Mocgas apontadas até aqui,
gostaria de destacar que a representacdo de que ao homem caberia exercer uma
profissdo remunerada fora de casa, enquanto que as tarefas domésticas seriam
exclusivamente destinadas as mulheres, persiste nos tempos atuais.

E claro que, atualmente, a sociedade vem se estruturando de maneira
diferente daquela dos “anos dourados”. A insercdo mais contundente da mulher no
mercado de trabalho, uma necessidade para equilibrar o orcamento familiar, vem
levando muitos casais a desenvolverem novos acordos, que envolvem a divisdo das
tarefas domésticas. No entanto, € comum ouvir, ainda hoje, expressdes como “ele é
um bom marido; ajuda em casa e com os filhos”, em que o homem é elogiado e
enaltecido, como se ele fosse um “super-homem” por realizar tarefas que
absolutamente ndo Ihe competiriam. Isso acontece exatamente porque os papéis de
género tradicionais ainda estdo muitos arraigados em nossa sociedade. Em sendo
assim, um homem que cuida da casa e dos filhos é supostamente um homem que,
além de desempenhar o seu papel de “grande provedor”, ainda esta se sacrificando
pela sua esposa, e nao porque, numa ordem simples e légica, ele também habita a

casa e é pai das criangas.
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No que segue, dedico-me a examinar os modos como a revista Capricho,
assumindo para si a figura de “autoridade”, constroi representacdes de feminilidades
nos conselhos que oferece as suas jovens leitoras.

A primeira coisa que chama a ateng&o é que, diferentemente do que é
enfatizado no Jornal das Mogas, nenhum dos conselhos observados na Capricho diz
respeito aos papéis entendidos como “naturalmente” destinados a mulher — esposa,
méae e dona de casa —, 0 que ndo deixa de ser louvavel®®.

Entretanto, o exame inicial do corpus também evidenciou a nao
existéncia, nessa revista, de conselhos explicitos destinados a orientar as jovens
sobre sua (futura) vida profissional. Percebe-se em todos os exemplares da
Capricho da década de 2000 um silenciamento no que se refere a essa tematica, o
que é significativo, ja que o siléncio, como insiste Orlandi (1995), ndo quer dizer
falta, auséncia de significado. Ao contrario: o siléncio significa em si mesmo. Por
que, entao, € de se perguntar, essa publicacdo ndo buscava oferecer subsidios para
que as jovens refletissem sobre as complexas questdes envolvidas na escolha de
carreiras profissionais e na sua insercdo no mercado de trabalho? Afinal, isso era
esperado, jA4 que a profissionalizacdo da mulher se constituiu em um dos mais
importantes itens de pauta do movimento feminista iniciado no final da década de
60. Para esse movimento, a emancipagdo da mulher passava também pelo
entendimento de que o seu “reino’ n&o tinha que se resumir, necessariamente, ao
lar, ao ambiente doméstico. Ora, se a profissionalizagdo feminina ndo era uma
questéo para a Capricho, de acordo com o corpus que selecionei, 0 que havia nesse
corpus de indicativo sobre o modo como a revista lidava, nos anos 2000, com os
anseios por emancipacdo feminina, a bandeira de luta do movimento feminista
instaurada ja ha décadas?

O slogan — “Seja diferente. Seja Vocé” —, introduzido pela revista em
2005, sugere, de imediato, uma adesao aos ideais desse movimento. Essa adesao,
no entanto, é, do meu ponto de vista, e na melhor das hipéteses, apenas muito
parcial. Embora a revista ndo enaltega a figura da “dona de casa”, por exemplo, os

dados analisados revelaram que ela se posiciona, no mais das vezes, de forma

36 Ressalte-se que em uma das edicdes da Capricho examinadas a revista até faz uma rapida
mengao ao casamento e a constituicdo familiar, mas apenas como algo a ser contemplado, pela
jovem em um futuro muito distante.
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muito contraditéria com relacdo a esses ideais, como espero ser capaz de
demonstra a seguir.

Esperava encontrar nas paginas da revista Capricho varias matérias que,
em sintonia com o bordao “Seja diferente. Seja Vocé”, trouxessem reflexdes sobre a
emancipacao feminina, ja que nesse “Seja Vocé” esta implicito que as mulheres ndo
precisam se sujeitar ao que dela é esperado pela sociedade. No entanto, também
considero o slogan uma forma de imposi¢ao, ja que o uso do imperativo ordena que
a leitora seja uma adolescente “diferente”, ou seja, um convite para performatizar
uma outra forma de ser mulher. A Unica matéria encontrada nas 38 edicbes
analisadas que aborda explicitamente a questao da emancipacao feminina foi uma
reportagem acerca do movimento feminista intitulada “Elas usam sutia”, presente na
secao “Vida Real” assinada por Barbara Semerene. Embora nao utilize a injungao, a
matéria diz muito sobre o posicionamento da Capricho no que tange ao feminismo e,
por isso, optei por utiliza-la para analise.

Nos anos 2000, o movimento das Riot Girls®’, encarado com uma nova
onda do feminismo, ganhou espac¢o no cenario adolescente brasileiro. A matéria
“Elas ndo usam sutid” reune sete garotas representantes da “nova e velha guarda do
feminismo” para debater a luta pelos direitos das mulheres. Na abertura desse texto,
a Capricho afirma:

Excerto 22

Sim, as feministas ainda existem. Sé que, agora, frequentam shows hardcore e nao
queimam mais sutid. (...) Elas sdo antifunk, [...] antiplastica, antichapinha, enfim,
antipadréo de beleza. [...] Sdo as novas, novissimas feministas do pais. Meninas que
usam blogs e fotologs para discutir a opressdo das mulheres, que montam bandas
hardcore com letras de protesto e que sdo conhecidas pela denominagéo de riot girls (ou
riot grrrls, as garotas encrenqueiras).

Capricho, Vida Real - Elas usam sutia, novembro/2004, p. 80-81

87Riot grrrl (ou riot girl) € um movimento, originario dos anos 1970, que focaliza fanzines, festivais e
bandas de hardcore punk rock e feminismo. A intengdo do movimento é informar as mulheres de seus
direitos e incentiva-las a reivindica-los. Segundo as afirmagbes propostas pelo Manifesto das Riot
Girls, escrito por Kathleen Hanna em meados dos anos 1990, uma riot girl € uma “garota assertiva,
resoluta, com engajamento politico em questdes feministas. Os varios “rs” do Grrrl (...) lembram um
som gutural que remete (...) as garotas raivosas”’. Essas informacdes foram retiradas de:
<http://www.modadesubculturas.com.br/2016/05/-historia-do-movimento-riot-grrrl-punk-
feminismo.html>. Acesso em: 20 jan. 2017.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Fanzines
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hardcore_punk
https://pt.wikipedia.org/wiki/Punk_rock
https://pt.wikipedia.org/wiki/Feminismo
http://www.modadesubculturas.com.br/2016/05/-historia-do-movimento-riot-grrrl-punk-feminismo.html
http://www.modadesubculturas.com.br/2016/05/-historia-do-movimento-riot-grrrl-punk-feminismo.html
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O termo “riot”, em inglés, pode ser entendido, em portugués, tanto como
equivalente aos termos “desordem”, “alvoroco”, “arruag¢a”, quanto aos termos
“insurreicdo”, “rebeldia”, “revolta”®. E interessante observar que, na ultima linha do
excerto acima, a Capricho opta por traduzir a expressao “riot girls”, ndo de “garotas
que se insurgem, que se rebelam contra o status quo”, o que seria uma tradugao
plausivel, mas, sim, por “garotas encrenqueiras”. O que precede essa definicdo de
“riot girls” explica a traducéo feita pela revista e a representacédo construida sobre
elas. Essas garotas sao, nos termos da prépria revista, “encrenqueiras” — leia-se “um
problema” — porque sao “antiplastica, antichapinha, enfim, antipadrdo de beleza”.
Nao deve ser esse o perfil da “garota Capricho”, da perspectiva da revista: elas sao
donas demais de si mesmas. E, de fato, as contestatdrias “riot girls” ndo “compram”

o ideal de feminilidade preconizado pela Capricho, como atesta excerto a seguir:

Excerto 23

“Ja existem mais de 100 bandas feministas de hardcore no pais”, diz Lucia Almeida, 18
anos, dona do site hardgirls.com, sobre banda riot. Vocé ja deve ter ouvido falar de
algumas delas: Dominatrix, Slindae, Hidra, Lava e Keep on riot.

Capricho, Vida Real - Elas usam sutia, novembro/2004, p. 80-81

O enunciado “Vocé ja deve ter ouvido falar”, que aparece ao final do
excerto, é indicativo de que a jovem, que é responsavel por um site que focaliza
“‘bandas feministas de hardcore no pais”, ao conceder a entrevista a Barbara
Semerene, repérter responsavel pela matéria, tem consciéncia de que ela, a
entrevistada, e a Capricho, nao compartilham dos mesmos ideais de feminilidade, no
que ela tem razdo. O enunciado “feministas ainda existem (...) e ndo queimam mais
sutia”, em tom de deboche ao movimento — o sutid como simbolo de uma luta
ultrapassada ou fracassada - bem como o préprio titulo da matéria - “Elas usam
sutia” —, indiciam que as feministas fazem parte de um grupo de mulheres que pensa
e age de modo oposto ao que a revista propbée como modelo para as jovens. Em
outras palavras, a revista diz para que a leitora ndo seja feminista, que a adesao a

esse movimento a tornaria uma garota “encrenqueira’. A afirmacdo de uma

38 Ver sentidos possiveis do termo “riot” disponibilizados, pelo dicionario on-line Linguee, em
http://www.linguee.com.br/portugues-ingles/search?source=auto&query=riot. Acesso em: 20 jul. 2017.
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identidade feminina produzida, implica, sempre, na exclusdo de outra

completamente contraria. Silva (2000, p. 82) considera que

afirmar a identidade significa demarcar fronteiras, significa fazer
distingdes entre o que fica dentro e o que fica fora. A identidade esta
sempre ligada a uma forte separacédo entre “nés” e “eles”. Essa
demarcacao de fronteiras, essa separacao e distincdo, supdem e, ao
mesmo tempo, afirma e reafirmam relagbes de poder (...). Os
pronomes “nds” e “eles nao sdo, aqui, simples categorias
gramaticais, mas evidentes indicadores de posicdes-sujeito
fortemente marcadas por relacées de poder.

E bem verdade que a Capricho traz algumas matérias com artistas que
carregam imagens de “idolos rebeldes”, como, por exemplo, Avril Lavigne, cantora
canadense e icone dos anos 2000. E interessante observar, no entanto, que revista
se refere a ela como a “princesinha do pop punk”. A utilizagdo do termo “princesinha”
serve para “esvaziar’ o carater contestatorio que acompanha a imagem da cantora e
de seu estilo musical. A revista deixa claro ter predilecdo por cantoras pop
internacionais, como Britney Spears e Christina Aguilera, e brasileiras, como Pitty e
Wanessa Camargo, cujos perfis se adequam mais ao modelo de referéncia que ela
preconiza para suas leitoras e que difere do modelo adotado pelas riot girls:

Excerto 24

Britney Spears é um exemplo bom para as mulheres?

“A Britney representa um ideal de beleza e comportamento fabricado pela industria
americana”, acredita Elisa. E padrao de beleza é tudo o que as riot odeiam. (Elisa
Gargiulo, vocalista da banda feminista de hardcore Dominatrix).

Capricho, Vida Real - Elas usam sutia, novembro/2004, p. 80-81

A fala dessa outra entrevistada, Elisa Gargiulo, vai na contramao das
representacdes de feminilidade ideal construidas pela Capricho. O Unico motivo pelo
qual a revista “chama” jovens feministas como ela para expressarem seus pontos de
vista, que se opdem a adogao de padrdes idealizados “de beleza e comportamento”
por serem construtos socialmente “fabricados pela industria”, € para justamente
desautorizar suas opinides: afinal essas sao apenas opinides de “garotas

encrenqueiras”, de “rebeldes sem causa”.
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Esse posicionamento da Capricho é necessario, ja que ela tem por meta
induzir suas leitoras ao consumo e, para tanto, € fundamental que haja um ideal de
beleza e comportamento que possam ser alcangados com os produtos que anuncia.
Além de ser a revista teen mais vendida no periodo, ndo se pode esquecer que a
Capricho também da nome a uma linha variada de produtos femininos — os
“Produtos CH” —, cuja venda é certamente de seu interesse.

Embora a Capricho empreendesse uma campanha de autenticidade da
garota no periodo, em que “ser vocé” significa “ter estilo proprio”, “ser unico”, Freire
Filho (2007. p. 138) aponta que esse ‘estilo de vida, neste caso, refletiria a
sensibilidade (ou a ‘atitude’) revelada na escolha de certas mercadorias e padrées
de consumo e na articulagdo desses recursos culturais como modo de expressao
pessoal”.

A Capricho, segundo esse mesmo autor em texto de 2006, se apropriou
de algumas das conquistas do movimento feminista, justamente, para proclamar o
desinteresse pelo movimento — fato também atestado na analise dos excertos 22,
23, e 24 feita anteriormente —, enfatizando em seu discurso as escolhas individuais
proporcionadas pelo engajamento fabricado pela industria do consumo, com uma
roupagem de liberdade e conquista pessoal:

As eventuais experiéncias de empoderamento e de agenciamento
sao contidas num nivel individual, ndo contribuindo para mudancas
sociais significativas — a nao ser a potencial ampliacdo do mercado
juvenil de produtos e servicos com a marca registrada da
autenticidade (FREIRE FILHO, 2006, p. 109).

Essa aparente liberdade e autonomia individual - sob o slogan “Seja

A

diferente. Seja vocé” - conforme afirma Freire Filho (2006, p. 110), “sdao centrais no
discurso do neoliberalismo e da cultura de consumo, fazendo com que os individuos
parecam empoderados ao consumir’, traduzindo anseios individuais em poderosos
processos de regulagédo e controle. Segundo o autor, a Capricho tenta evidenciar a
imagem de uma “nova adolescente” em sintonia como os tempos pds-feministas,
mas acaba caindo em contradicdo, pois ao mesmo tempo que aconselha a jovem a
ser “auténtica”, oferece as suas leitoras listas de conselhos sobre como agir, pensar,
ou ter uma aparéncia fisica dessa ou daquela maneira. O trecho a seguir, é

paradigmatico de como esses conselhos sdo, em muitos dos casos, estruturados:
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Excerto 25

1. Responder rapidamente uma mensagem nao é sinal de “estar super a fim de alguém”
e sim de “ser uma pessoa totalmente conectada”. Nao se iluda — e no iluda.

2. Nao responder mensagens é feio. Custa? Quer dizer, se € de um mala que a
persegue, nao é feio.

3. Mas...responder uma mensagem fofa com outra mensagem fofa é dar corda.

4. Capriche nas mensagens — mas de um jeito que parega ter sido escrita em dois
minutos. E a mesma coisa que se arrumar para parecer desarrumada.

Capricho, Assunto de amiga — A etiqueta dos torpedos, dezembro/2004, p. 83

Importa chamar a atengéo para o ultimo conselho dessa lista, no qual se
pode observar o carater injuntivo do enunciado, estabelecido pelo uso do verbo no
modo imperativo: “Capriche nas mensagens — mas de um jeito que pareca ter sido
escrita em dois minutos. E a mesma coisa que se arrumar para parecer
desarrumada”. A orientagdo dada, portanto, ndo € que a jovem seja ela mesma — o
que importa é s6 parecer ser ela mesma. Nao se trata de ser auténtica, mas de agir
como se fosse. O ensinamento dado aqui pela revista é como ser falsamente
auténtica, convincentemente fake.

Assim como fez o Jornal das Mocas na década de 1950, a Capricho
continua, nos anos 2000, enfatizando a questdo da importancia da beleza fisica
feminina, do cuidado com a aparéncia, com o corpo a mulher. Além das incontaveis
propagandas de produtos e servigos destinados a garantir essa condicdo, os
préprios titulos e subtitulos de algumas das matérias veiculados por essa revista no
periodo sao significativos nesse sentido. Na tabela abaixo, elenco apenas alguns

deles a guisa de exemplo:
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TITULO SUBTITULO DATA
1 “Férias: 10, Quatro garotas adeptas da férmula “férias = malhagdo” dao
" | Gorduras: Zero” dicas para vocé voltar as aulas em forma e no maior pique. Dezembro/2004
Leticia Flores, da Galera®, ¢ a prova de como a turma pode
2. | “A dieta amiga” fa;er a gente evoluir. Depois dg mudar 0s habitos Abril/2004
alimentares para emagrecer, uma amiga contagiou a turma,
que passou a comer de forma mais saudavel.
3. | “Bumbum durinho” | 4 exercicios para entrar em forma em casa Abril/2004
Uma boa e uma ma noticia — na verdade, realista. A boa: é
4. “Curvas na medida” possivel enrijecer, dlmynmr, modelar seu corpo li)em 14, o'nde. Maio2004
a calca de cintura baixa parece sacanear vocé. A realista:
respeite os limites do seu corpo e tenha forca de vontade.
Se jogue no guarda-roupa dos amigos e dé seu toque
5. | “Menino-menina” feminino. E o jogo dos opostos da moda. Aprenda as regras. Julho/2004
CDAL , Bom nao é, mas cabeluda nio da pra ficar. Escolha o método
6. nZ?)I’? sim, pélo de depilagdo mais conveniente a vocé Margo/2005
A nova modinha para definir a barriga sdo as injegbes de
7. | “Guerra a barriga” alcachofra. Mas os médicos ainda ndo recomendam. Novembro/2004
] A microssaia sai de cena e deixa seu legado sexy para as
“E do babado!” minis com volume. Mas ingénuas e femininas. Abril/2005
“Tudo lilas” Um .make moderno — sem ser extravagante e a prova de Abril/2005
meninos.
Saiba as mancadas que vocé da na hora de cuidar dos
[13 '”
10. | “Sem erro! cabelos — e aprenda a deixa-los lindos da maneira certa Setembro/2010

Tabela 9: Titulos e subtitulos de algumas matérias da Capricho que tematizam a beleza feminina e a
“boa forma”

Os titulos e subtitulos das matérias acima elencadas, sdo todos eles
muitos sugestivos da forma como a “tirania da beleza e do corpo perfeito” pautam,
ideologicamente, a Capricho. E preciso que a jovem mulher faca investimentos de
toda sorte para “consertar” seu corpo, para ter uma aparéncia “perfeita”, para se
adequar aos padrdes vigentes — quer esse seja, de fato, o seu desejo, ou ndo. Um
exemplo é a questdo da depilacdo. Muitas das mulheres que conheco gostam de se
depilar, enquanto outras, preferem nao fazé-lo. Depilar-se, ou ndo, deveria ser uma
opcao da mulher. Para a Capricho, no entanto, ndo ha alternativa, como se
depreende do subtitulo da matéria intitulada “Pélo sim, pelo, ndo”: “Bom nao &, mas
cabeluda ndo da pra ficar. Escolha o método de depilagdo mais conveniente a vocé”.

Também é interessante observar que a revista, por vezes, faz uso do

diminutivo, n&o para infantilizar sua leitora, mas como eufemismo para atenuar o

39 Referéncia a “Galera Capricho”, grupo de meninas escolhido pela revista para atuar como
representantes da marca CH e consultoras da redagao por um ano, como uma ligacao mais efetiva
entre as leitoras e a revista. Essas informagdes foram retiradas de: <https://capricho.abril.com.br/vida-
real/o-que-e-como-participar-tire-todas-as-suas-duvidas-sobre-galera-capricho/>. Acesso em: 10 jul.
2017.
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carater impositivo de seus conselhos aquelas que nao correspondem aos ideais de

beleza por ela veiculados:

Excerto 26

Adaptar tendéncias ao dia-a-dia nunca é facil. Principalmente quando a gente estd um
pouquinho acima do peso, fora de forma...Mas existem algumas regrinhas basicas, que
devem ser adequadas ao se estilo:

1. invista em looks monocromaticos

2. Use decote “V” ou transpassados

3. Use brincos para destacar o rosto e deixe o colo livre

4. Use mangas % ou dobre a manga comprida da jaqueta

5. Evite cintos grossos.

6. Use calcas retas e saias evasés

7. Escolha roupas com tecidos firmes e evite estampas

8. Tons escuros emagrecem

9. Os sapatos plataforma dao mais base para o seu corpo.

10. Camisas estruturadas sao bem-vindas.

Capricho, Bazar - Cheinha, maio/2005, p. 40.

Os conselhos acima sao dirigidos as jovens cujos corpos que nao estao
dentro dos padrdes de magreza pré-estabelecidos como desejaveis: elas sao mogas
“cheinhas”, “um pouquinho acima do peso”. Mas, isso pode ndo ser um problema se
elas cumprirem as dez “regrinhas” listadas pela revista: “Evite cintos grossos”, “Use
calcas retas e sais evasés” etc. O que temos aqui, novamente, € que, para a
Capricho, a questdo nao é a garota ser auténtica, a despeito do seu bordao (“Seja
Vocé”): o que importa realmente € ela parecer sé-lo.

A linguagem informal e mais “descolada” empregada pela Capricho para
veicular seus conselhos pode sugerir que essa revista tem um discurso menos
autoritario do que o Jornal das Mocas. Isso, entretanto, ndo corresponde ao que 0s
dados aqui analisados dizem. Isso, entretanto, ndo corresponde ao que os dados
aqui analisados dizem. Ocorre que o discurso da Capricho é construido de forma a
fazer com que a revista pareca mais colaborar com as garotas do que ser uma
reguladora explicita de conduta, papel claramente assumido pelo Jornal das Mocas.
A Capricho se aproxima tanto da leitora para criar essa identificacdo com ela, que o
tom impositivo da linguagem parece nao existir. Porém, é justamente nesse tipo de

linguagem que residem as “armadilhas linguisticas”, “para apanhar despreparado o
espirito das mulheres” (BUITONI, 2009, p. 192):
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quando o tom impositivo prefere usar o pretexto de uma conversa
amiga, entdo a funcdo conativa é a escolhida. A semelhanca das
receitas de culinaria, que mandam misturar ovos e farinha, sempre
no imperativo, as matérias de moda, beleza, decoragdo etc. ndo
passam de receituario que usam o mesmo modo verbal, dando as
diretrizes para ser bonita, bem vestida e morar bem. Tudo vira receita
de como se deve fazer para ser o modelo de mulher apresentado

Os excertos que venho discutindo revelam que ambas as revistas, e nao
apenas o Jornal das Mocgas, operam por meio de “receitas de comportamento”
bastante severas.

No que segue, focalizo o modo como essas “receitas” se caracterizam

quando o tema diz respeito a vida sentimental das mulheres na juventude.
4.1.2 A conquista amorosa: do flerte ao noivado, do xaveco ao namoro

Nao é de se espantar que a maior parte dos textos encontrados nas
leituras das duas revistas aqui focalizadas tematizam a conquista amorosa: esses
textos objetivam ensinar a jovem a “fisgar’ o seu “principe encantado”. O grande
diferencial é que o Jornal das Mocgas entende que a jovem deve fazer uma escolha
acertada, uma escolha para o casamento, ja que, nos “anos dourados”, nao era
aceitavel que a mulher se separasse do marido ou viesse a se casar mais de uma
vez. A revista Capricho, no entanto, focaliza a conquista amorosa em seus
conselhos as jovens como um passo para se chegar, no maximo, a0 hamoro.

E sabido que a conquista amorosa nos anos 1950 ndo se fazia apenas
com os diretamente envolvidos no processo, mas estava cercada de regras sociais e
da vigilancia da familia. Utilizo para discutir essa questao, trés matérias do Jornal
das Mocas que abordam o assunto: “Os grandes desastres — Estou, de fato,
enamorada?”’, “Flertar ndo é amar” e “Bom dia, senhorita — Os casais de
namorados”.

Um dos primeiros passos para estabelecimento de qualquer envolvimento
amoroso nos “anos dourados” € saber se a jovem estava, de fato, apaixonada, ja
que, nesse periodo, existia o ideal do “amor romantico” e a possibilidade de escolha

do cbnjuge, claro que sem exceder os limites de autoridade paterna.
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Valendo-se do discurso de autoridade de sociblogos e psicologos que,
segundo ela, afirmam existir alguns sintomas que confirmam esse estado, a revista

se apresenta a leitora quase que como um “consultério sentimental”.

Excerto 27

(...) Quando se separa do homem de seus sonhos o tem sempre presente em tudo o que
vé e faz? Se ocorre algo divertido, fica com vontade de contar a éle? Na hora do
crepusculo, vendo o “por do sol” sente vontade de vé-lo ao seu lado admirando também
0 quadro da natureza? Escreve-lhe cartas dizendo: “Tu e eu devemos voltar algum dia
aqui para ver isto junto.” (...)

Se pode responder “sim” a tédas estas perguntas com sinceridade, € bem provavel que
vocé esteja verdadeiramente enamorada.

Jornal das Mogas, Os grandes desastres — Estou, de fato, enamorada?, janeiro/1950, p.68

As perguntas reproduzidas acima tém por fungdo ajudar a jovem a saber se ela esta,
ou ndo, apaixonada, pois isso &, segundo o Jornal das Mogas, importante para
garantir um futuro matriménio duradouro, mas também para “diminuir a margem de
erro” na prépria escolha do pretendente, ja que também néao ficava bem para uma
mocga “desmanchar’ namoros e noivados.

O Jornal das Mocas faz uma distincdo muito clara entre o amor e a

paixao. O amor é considerado um sentimento legitimo, pois é por meio dele que a
jovem se encaminha para o casamento, assegurando os valores da familia e a
harmonia da unido conjugal. A paixao, por outro lado, € entendida pela revista como
um sentimento efémero e reprovavel; o seu carater fisico e eroético, resulta em
desrespeito a moral e a ordem (BASSANEZI, 2014). Dai a necessidade de a jovem
saber se esta de fato “enamorada” de um rapaz ou apenas atraida fisicamente por
ele.

A revista também distingue o amor do flerte. Ao iniciar a andlise dos
textos, pressupus que o “flerte” dos anos 1950 equivaleria a “paquera” dos anos
2000, mas eu estava enganada. O flerte, para a revista Jornal das Mocgas, era uma
atitude perigosa, pois poderia desvalorizar a mulher perante os homens. No texto
“Flertar ndo € amar”, assinado por Francgoise Perret, a autora, que considera que
flertar significa ter uma “aventura coquete” com qualquer pessoa, faz um alerta a

jovem:
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Excerto 28

Geralmente, a moca flerta para se distrair e, com isso, mancha o idioma do amor.
Gostam de sentir-se perturbadas e de perturbar o coracdo dos homens; depois vem o
cansaco e buscam sempre novos “partenaires”. Estas criaturas ndo pensam em amor,
mas jogam com uma ilusdo, um divertimento leve, que encobre uma sensualidade
disfarcada. Tenha cuidado, minha amiga, ndo sirva de assunto para uma conversa frivola
entre rapazes.

Jornal das Mogas, Flertar ndo é amar, junho/1953, p. 18

O flerte é uma atitude reprovavel, ndo apenas por ser visto como um ato
inconsequente, uma “distracao”, mas também porque evidencia a existéncia do
desejo feminino, algo que nem em sua forma mais “encoberta”, disfarcada deveria
vir a publico socialmente. O flerte, assim como a paixao, “mancha” a honra da garota
e pode destruir o sonho do casamento, ja que a jovem se tornaria “assunto” na

conversa dos rapazes:

Excerto 29

-Vais sair com fulana? Ah! Muito bem, ela é bonita e abraga muito bem.

- Também estas interessado nela?

- Eu? Nao! Apenas um flerte agradavel; isto € tudo. Ela ndo é uma moga com quem a
gente se case...

Jornal das Mogas, Flertar ndo é amar, junho/1953, p. 18

A voz dos rapazes aqui reafirma a distingao classica entre “mulher para
divertimento” e “mulher para casamento”. Note-se que, mais uma vez, o Jornal das
Mocas, coloca a jovem na posicao de quem nao pode ter um “flerte agradavel”, ndo
pode se divertir; apenas o homem tem o direito de fazé-lo.

Mas, a jovem se nao é permitido flertar, como entédo ela deveria proceder
para conquistar um rapaz que pudesse se tornar seu marido? A revista enfatiza que,
em se sabendo com qual homem se desejava namorar, a mulher deveria dele se
aproximar, de modo a chamar sua atencdo, mas sempre com atitudes muito
recatadas.

N&o bastava, no entanto, que a jovem conquistasse a atengéo do jovem
eleito para ser o seu “principe encantado” para que ela pudesse se ver livre dos
cerceamentos sociais. Ela continuaria tendo que tomar muitos cuidados em relacao

as regras sociais voltadas, ndo apenas para o namoro, mas também para o noivado,
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etapa em que o jovem casal assumia publicamente o compromisso de “contrair

nupcias”. Os dois excertos abaixo dizem respeito a tais regras:

Excerto 30

E’ comum ver-se casais de namorados entrelagados pela cintura, ndo s6 nos bairros
como nos centros mais populosos, €, embora estejamos ja acostumados a mudancgas
radicais dos costumes, ficamos chocados com ésses novos habitos que depdem contra
0s jovens de ambos 0s sexos.

Jornal das Mogas, Bom dia, senhorita — Os casais de namorados, setembro/1954, p. 61.

Excerto 31

Tratando-se de um homem bom, as manifestagdes afetuosas podem ser uma prova de
seu carinho, mas, ainda assim, a mulher ndo deve deixa-lo chegar a tais extremos de
confianga.

(...) Assim, ndo se deve proceder inconvenientemente — ndo sé pelo que os outros dizem
— mas sim por sua prépria causa, pois é prejudicial para a mulher essa maneira de ir pela
rua com seu namorado ou Nnoivo.

Se ambos se amam tudo sera melhor, caso contrario, ela sofrerd as consequéncias de
seus atos deselegantes e de falso modernismo.

Jornal das Mogas, Bom dia, senhorita — Os casais de namorados, setembro/1954, p. 61

A sociedade estava, de fato, passando, na década de 50, por muitas
transformacdes sociais, por “mudancas radicais de costumes”. como descrito no
excerto 30, os namorados comegavam a demonstrar fisicamente o afeto que nutriam
uns pelos outros em publico, atitude mal vista pelo Jornal das Mocgas, pois depunha
“contra os jovens de ambos os sexos”. E curioso observar, no entanto, que os dois
conselhos emitidos pela revista no excerto 31 — “(...) a mulher ndo deve deixa-lo
chegar a tais extremos de confianca” e “Assim, ndo se deve proceder
inconvenientemente (...)" — sédo dirigidos apenas a “jovem senhorita” a quem o texto
€ destinado. A relacdo de causa e efeito — se ndo x, entdo y — presente no
enunciado “Se ambos se amam tudo sera melhor, caso contrario, ela sofrera as
consequéncias de seus atos deselegantes e de falso modernismo”, refor¢ca o carater
injuntivo do texto e contribui para que garota aja da forma como a revista esta

indicando*®. Afinal, se andar abragados em publico significa que tanto a mocga,

40 Como explica Rosa (2003), a utilizagdo de oragbes condicionais faz com que o conselho assuma
um carater de comando obrigatério no texto injuntivo, ja que se ndo cumprido, o objetivo ultimo
também néo é atingido.
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quanto seu namorado ou noivo, serdo mal avaliados pela sociedade, sé ela serd
vitima dos desdobramentos, das consequéncias negativas desse ato.

A conquista amorosa €, também para a revista Capricho, um tema
importante. Mas ha uma diferenga significativa entre 0 modo como essa revista lida
com o estagio inicial do processo de seducgdo: enquanto o Jornal das Mogas
recrimina o flerte, a Capricho incentiva o “xaveco”, a paquera.

Um ponto interessante evidenciado nos textos da Capricho € o modo
como ela parece valorizar atitudes assertivas da mulher, que eram, em

contrapartida, desaconselhadas, repreendidas pelo Jornal das Mocgas:

Excerto 32

Ah, se vocé pudesse dar o primeiro passo...Espere ai, vocé pode! Tomar a iniciativa
demonstra seguranga e maturidade: s6 uma garota bem resolvida banca o risco de ouvir
um “ndo” sem deixar isso abalar a sua autoestima. E ndo tem nada a ver com ser
oferecida — basta saber a hora de passar a vez para o garoto. Quer saber como? Comece
investindo na sua autoconfiancga!

Capricho, Comportamento — Sim, vocé pode, abril/2010, p. 85.

A primeira vista é elogiavel a posicdo da revista, mas o que se verificou é
que essa confianga em si mesma, para a revista, € uma qualidade a servico da
figura masculina. Nao foram encontrados no corpus investigado evidéncias de
conselhos sobre autoestima e autoconfianga feminina que nao tivessem por
finalidade agradar o garoto, corresponder as suas expectativas.

A Capricho se preocupa em fornecer, as suas leitoras, orientacées para
que elas consigam conquistar os garotos:

Excerto 33

Vocé esta mesmo disposta a namorar, certo? Quer descobrir o que estd afastando os
caras legais de vocé? Veja o check-list dos pequenos detalhes que fazem a diferenca na
hora de conquistar um menino

Capricho, Reprograme seu coragao, agosto/2004, p.78

Se no Jornal das Mocgas a preocupacao na hora da conquista era com o
comportamento da jovem, embora a aparéncia fisica também contasse, na Capricho,
a questao do visual feminino é fundamental para o sucesso na conquista. No texto
do qual o excerto 33 foi retirado, a revista incentiva a garota a convidar suas amigas

para ajuda-la a fazer uma avaliacao de seus pertences:
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Excerto 34

(...)

Olhem juntas o guarda-roupas, o kit de maquiagem, os acessorios, tudo. Atualize-os.

(...) Discutam o que valoriza e prejudica o seu tipo fisico e quais sdo os seus pontos
fortes (como os olhos, seios, bumbum, pernas e boca)

Capricho, Reprograme seu coracgdo, agosto/2004, p.78

Vé-se aqui, novamente, o esforco da revista em levar a jovem a
consumir, materializado pela forma imperativa empregada do verbo “atualizar’. Se
tudo o que a jovem possui — roupas, kit de maquiagem, acessorios etc. — nao estiver
absolutamente de acordo com as “ultimas tendéncias” da moda é essencial que ela
va as compras. Sem que ela faca isso, sugere a revista, ela provavelmente nao
conseguird valorizar as partes do seu corpo, condicdo vista como necesséria para a
conquista amorosa.

Num segundo plano, a Capricho também aconselha a jovem a rever o

modo como “xaveca’:

Excerto 35

(...) da préxima vez que for conversar com um gatinho na balada, tente ser mais vocé
mesma e agir com mais naturalidade. Veja outros detalhes que podem estar derrubando
a sua abordagem.

- Sera que vocé nao é do tipo que fala demais quando nervosa? Evite fazer isso na
tentativa de disfarcar insegurancga. Isso pode intimidar o menino. “Garotos ndo gostam de
quem tem o discurso pronto”, atesta o psicologo Orlando DeMarco.

- Em vez de ficar provando para o cara o quanto vocé tem opinido formada sobre tudo,
parta para os elogios. (...)

- Evite criticar ou chamar a atencéo para os pontos fracos do garoto — principalmente na
frente dos amigos dele. Vocé também né&o sairia correndo?

- Nao é legal falar demais, mas também ficar muda por pura timidez desanima qualquer
um.

- A melhor abordagem é a criativa. Nada de repetir a mesma ladainha que sua amiga
usou. Seja auténtica.

Capricho, Reprograme seu coragao, agosto/2004, p.78

Nesse excerto a revista propde, de maneira bastante enfatica, que a
garota, ao tentar atrair a atencdo de um rapaz, seja “auténtica”, que ela busque ser
mais ela “mesma e agir com mais naturalidade”. No entanto, a Capricho, nesses
mesmo excerto, dita regras a serem seguidas, o que contraria a sua primeira
proposicao: “seja auténtica”, mas nao seja timida, ndo tenha “opinido formada sobre

tudo”, ndo fale demais. Ressalte-se que para que essa Ultima orientacdo nao seja
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contestada, a revista chama a voz de um psicélogo, Orlando DeMarco, de forma a
legitimar o seu conselho.

Os conselhos da Capricho voltados para a conquista amorosa dizem
respeito ao estabelecimento, tanto de relagdes fugazes com um “ficante”, quanto de
relagbes estaveis com um namorado. Namorar “de verdade” para a Capricho, é
namorar “sério”, o que ocorre quando a garota esta disposta a, de fato, se
comprometer com um garoto. Em uma de suas edigbes, a revista oferece a leitora o
“Guia do bom namoro — Superdicas de quem namorou ou estd namorando”. Esse
guia, publicado na sec¢ao “Receita” (em carater “especial”), contem cinco paginas de
“dicas”, numero consideravel, pois a seg¢ao, tem, costumeiramente, apenas uma
pagina. Séo 35 “dicas” comentadas, ou pela propria revista, ou por garotos e garotas
gque namoram oOu j& passaram por essa experiéncia e que, por isso, sao
conclamados a opinar sobre elas. Essas “dicas” estdo organizadas por topicos e
algumas delas se constituem em conselhos interessantes para as garotas, como,
por exemplo, “ndo abra mao das suas qualidades”, “deixe seus valores claros”,
“cuidado com caras possessivos que querem abafar sua personalidade”.

Em matéria publicada na sec¢do “Receita”, as jovens sao ensinadas a lidar
com as “concorrentes”, ou seja, com garotas que podem ameacar a estabilidade do
seu namoro. A questdo da rivalidade entre garotas, situacdo observada desde a
infancia nas pequenas competicdes diarias, ganha forca com a chegada da
adolescéncia, pois agora € o “homem” que estd em jogo. Assim como no Jornal das
Mocgas, na Capricho as representagdes de feminilidades também se pautam pela
constituigdo da mulher como “mulher para o homem” (FISCHER, 1996, p. 218). Em
sendo assim, a revista enfatiza que é necessario saber “segurar” o parceiro
escolhido, principalmente quando uma (possivel) rival entra no jogo amoroso. E o
que € interessante que a garota faga quando esse € o caso?

Excerto 36

Respire fundo, nédo fiqgue emburrada com ele, deixe a garota sem graca, nao pegue tanto
no pé.

Capricho, Receita — como lidar com as concorrentes, agosto/2003, p. 38

Tipico dos conselhos dados pela Capricho na segao “Receita”, bem como

em varias outras, também esse se caracteriza pelo seu carater injuntivo, pelo tom de
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obrigatoriedade dos comandos ordenados (ROSA, 2003), materializado pelos verbos
no modo imperativo: “respire”, “nao fique”, “deixe”, “ndo pegue”. E de modo a
contribuir para que os conselhos dessa secdao sejam “eficazes”, a revista
frequentemente insere nos textos nela contidos outras vozes de autoridade. No caso
do texto de onde o excerto 36 foi retirado, a revista insere, como forma de legitimar o
conselho nele contido, os seguintes enunciados: “leitoras da Capricho que ja
passaram por isso contam como reagiram” e “psicologos dao dicas espertas”.

Os conselhos da Capricho ndo se dirigem Unica e exclusivamente a
garotas que estejam namorando. Na mesma edicao da revista de 2004 em que
aparece o “Guia do bom namoro — Superdicas de quem namorou ou esta
namorando”, a revista também apresenta, na seg¢ao “Vida Real’, o “Guia das
Solteiras — dez coisas para fazer antes de namorar sério”. Vejamos o que é dito na

introducao desse ultimo guia:

Excerto 37

Namorar € bom, mas também da trabalho. Sem falar que um namorado pode “impedir” a
gente de fazer muuuuitas coisas que, aparentemente, ndo rimam com compromisso.
Meninas que perceberam as vantagens de estar livre, leve e solta fizeram um check-list
de dez coisas que pretendem fazer antes que um namorado aparega para dificultar tudo.
Corra ail!

Capricho, Vida Real — Guia das solteiras, agosto/2004, p. 96

Embora a Capricho aponte, nesse trecho, vantagens em se estar
“solteira”' — da menos trabalho para a garota, ela nao corre o risco de ter um garoto
dificultando a sua vida, ou impedindo que ela faca o que deseja fazer —, ainda assim
a revista orienta a jovem a “correr” para usufruir dessas vantagens, jA que o
surgimento de um namorado € visto como algo inevitavel. Se, para o Jornal das
Mocgas, o destino “natural” da mulher era o matrimonio, para a Capricho esse destino
parece ser 0 namoro.

No que segue, reproduzo uma lista, elaborada pela revista, com as dez
“coisas” que a jovem “solteira” deve fazer antes que um namorado aparega em sua

vida:

41 Saliente-se que o sentido do termo “solteira” nessa matéria, bem como em outras da Capricho,
refere, ndo a mulher que nao é casada, mas a jovem que nao tem namorado.
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Excerto 38

1 - Fazer escolhas profissionais.

2 — Sair muito para dancar sem dar satisfacao.
3 — Passar no vestibular para medicina.

4 — Ficar com meu melhor amigo.

5 — Estudar no exterior.

6 — Ter varios rolos.

7 — Vestir o que quiser.

8 — Curtir o Carnaval de Salvador.

9 — Me dedicar a danca.

10 — Morar com amigas.

Capricho, Vida Real — Guia das solteiras, agosto/2004, p. 96

Em tese, nenhuma das acbes acima deveria ter relacao direta com o ato
de estar ou ndo namorando, mas é assim que elas sao apresentadas pela revista,
que entende que a jovem, ao relacionar-se com um garoto, perde, invariavelmente, a
sua autonomia e passa a viver de acordo com a permissao, ou nao permissao, que o
garoto Ihe da para agir. A ingeréncia masculina na vida da mulher é, de certa forma,
autorizada pela Capricho. Por meio de uma sequéncia injuntiva composta por verbos
no infinitivo e organizada em lista, a jovem é aconselhada a agir como bem entende
enquanto é tempo.

Saliente-se que, assim como o casamento nos anos 1950 significava a
negacao Uultima da individualidade da mulher, o namoro, na Capricho, é
representado como sendo impedimento para que ela, nao s6 faca coisas que lhe
dao prazer (“vestir o que quiser’, “morar com a amiga”, “curtir o Carnaval de
Salvador” etc), mas também faga planos de vida, como “fazer escolhas profissionais”
ou “estudar no exterior’#,

Em sintonia com o que foi anteriormente dito, na segdo “Assunto de
amiga”, a revista propde uma espécie de teste para a garota descobrir se o seu

namorado é ou ndo um “cara” machista.

42 E importante sublinhar aqui que nos textos da Capricho considerado para andlise, apenas o que se
refere ao excerto 37 faz alguma mengéao a vida profissional ou estudantil da mulher.
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Excerto 39

1 — Ele reclama da sua roupa e diz que esta curta. E faz chantagem: se vocé nao mudar,
ele ndo vai sair.

2 — Ele costuma dizer que meninas que saem muito com outros garotos sao galinhas. E
que garotos que saem com outras meninas sao garanhdes.

3 — Ele fica irritado se vocé diz que acha os garotos da Malhagéao gatos! Mas ele adora
falar da Daniella Cicarelli.

4 — Ele da em cima de meninas na sua frente. E, por causa dessa atitude, ele se acha.
Cruzes!

5 — Ele fica patrulhando as suas atitudes. Mas adora ter atitudes ridiculas com os amigos
ogros dele.

Capricho, Assunto de amiga — Infiltrado na rede, janeiro/2005, n.957, p. 79.

A revista propde que a garota descubra se o namorado dela tem atitudes
machistas, mas, de fato, ndo questiona esse tipo de comportamento masculino, o
que serve para reforgar o ideario social de que “os homens sao assim mesmo”, de
que é uma natureza “instintiva” que os fazem agir desse jeito. “Cruzes!”, no item 4, é
a unica manifestacdo negativa da revista, mas ela parece se referir muito mais ao
fato de que o namorado “se acha”, ou seja, se gaba de dar “em cima de meninas” na
frente da namorada, do que desse seu comportamento em si. Como esse teste ndo
€ acompanhado de qualquer orientacdo a jovem de como proceder, caso ela
conclua, ao seu término, que o namorado € machista, o teste acaba funcionando,
nesse caso, como instrumento util para se constatar um fato “natural”.

Em outro texto, a Capricho fornece conselhos sobre como transformar
“‘homens mulherengos”, uma representacdo de masculinidade também naturalizada
pela sociedade, em “fiéis namorados”. Em uma de suas “dicas”, a revista faz o

seqguinte alerta:

Excerto 40

7 — Vocé perde pontos se ja tiver ficado com algum amigo dele. Os caras galinhas
tendem a ser supermachistas. Por gostarem de desafios, preferem as que tém fama de
dificil.

Capricho, Receita— Como transformar um galinha em fiel namorado?, maio/2004, p. 63

Mais uma vez o perfil do namorado, ou possivel namorado, como um
homem machista € abordado pela revista, mas esse tipo de comportamento

masculino nao é colocado em discussao. Ao contrario, ela endossa o machismo, ao
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orientar a garota a ser “dificil’, caso contrario ela “perde pontos” junto ao seu
namorado, que quanto mais infiel for, mais machista sera. Talvez o proprio
entendimento acerca do machismo esteja equivocado na Capricho que, por vezes,
parece entender machismo como sindnimo de virilidade. A “natureza” da mulher
seria, portanto, agradar a qualquer custo o homem, € atender aos seus anseios,
mesmo quando ele, nos termos da proépria revista, é “galinha” e “supermachista”.

No que segue, teco algumas consideragbes sobre o0 modo como a
questéo da sexualidade feminina é focalizada nas duas revistas.

4.1.3 A sexualidade feminina: da moga “recatada” a jovem “liberada”

A revista Jornal das Mocas nao aborda abertamente questdes relativas a
vida sexual das jovens em suas paginas, pois o assunto “sexo” estava, nos anos
1950, como observa Bassanezi (2014), exclusivamente ligado a preparacao para o
casamento e a maternidade. Esse é o motivo pelo qual ha, nas edicbes dessa
revista publicadas no periodo, apenas duas sec¢bes voltadas para essa tematica, a
saber: “Educando para o lar” e “Preparacao para as noivas”. Essas duas segdes,
que nao fazem parte do corpus dessa pesquisa, pois estdo voltadas para as maes,
faziam parte das segbes maiores e regulares da revista, intituladas “Evangelhos das
maes” e “Falando as maes”, o que demonstra que a revista pressupunha, em
primeiro lugar, que a pratica sexual tinha como fim exclusivo a reproducéo e, em
segundo, que seria de inteira responsabilidade materna a tarefa de preparar suas
filhas para o casamento, ou, em outras palavras, vigiar e proteger a sua virgindade.

Conforme também elucida Bassanezi (2014), o Jornal das Mog¢as nao
discutia a pratica sexual enquanto alvo da curiosidade ou da satisfagdo pessoal das
jovens, mas buscava atuar como um pequeno manual de informagdes “decentes” a
serem lidas e repassadas, com algum filiro, pelas maes as suas filhas. A
desinformacdo em relacdo ao seu proprio corpo somada a moral religiosa,
despertava sentimentos ao mesmo tempo de culpa, nojo e vergonha, ja que
“dificultar o conhecimento a respeito do corpo € uma das formas de evitar que as
mulheres possam expressar, sem tantos medos, a sua sexualidade” (BASSANEZI,
2014, p. 128).
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No corpus aqui analisado, hd uma unica mencgédo explicita feita a
expressao do desejo feminino, como vimos, no excerto 28, reproduzido novamente
abaixo, em que a moga que ouse ser sensual, mesmo que de forma muito velada, €

alvo de critica por parte da revista.

Excerto 28

Geralmente, a moca flerta para se distrair e, com isso, mancha o idioma do amor.
Gostam de sentir-se perturbadas e de perturbar o coracdo dos homens; depois vem o
cansaco e buscam sempre novos “partenaires”. Estas criaturas ndo pensam em amor,
mas jogam com uma ilusdo, um divertimento leve, que encobre uma sensualidade
disfarcada. Tenha cuidado, minha amiga, ndo sirva de assunto para uma conversa frivola
entre rapazes.

Jornal das Mogas, Flertar ndo é amar, junho/1953, p. 18

No mais das vezes, o que se tem sao conselhos do Jornal das Mocgas
para que as jovens mantenham atitudes recatadas, comedidas, ndo se deixando
abragar em publico ou exibindo rubor em suas faces para demonstrar timidez, por
exemplo, de modo a se manterem como “objeto” valorizado no mercado matrimonial.

A maioria das jovens dos anos 2000, ao contrario das mogas dos anos
1950, parece ser muito mais livre, pelo menos em alguns contextos*, de
cerceamentos a expressao da sua sexualidade. Quando esse € o caso, ela pode
demonstrar que esta “a fim” de um garoto por quem se sente atraida, por exemplo,
ou até mesmo estar disposta a manter relagbes sexuais com ele antes do
casamento, sem, teoricamente, sofrer 0 peso de um julgamento social negativo por
esses motivos.

No que segue, reproduzo um conselho retirado de um texto, intitulado
“Quero Mais! Como mostrar que esta a fim”, da secao “Assunto de amiga”, assinada
por Giovana Gonzales e publicado em 2006. Nele, a jovem é orientada pela
Capricho a como proceder para seduzir um rapaz, de modo a satisfazer seu proprio

desejo.

43 A maior ou menor liberdade da jovem brasileira depende, evidentemente, da conjuntura social e
familiar na qual ela esté inserida.
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Excerto 41

(...) use modelitos ousados quando estiver com ele, invente programas a sos (...), crie
situacdes para amassos, beije o cara em lugares inusitados, tenha camisinhas.

Capricho, Assunto de amiga: Quero Mais! — Como mostrar que esta a fim, janeiro/2006, p.86

Esse excerto deixa transparecer um movimento completamente contrario
a representacao de feminilidade identificada no Jornal das Mogas. A jovem que 1é a
revista Capricho é impelida a ficar a sés com o garoto para ter a oportunidade de
fazer sexo com ele, com a recomendacao “tenha camisinhas”. A revista, portanto,
incentiva a jovem a tomar a iniciativa quando o assunto & sexo, algo nem
remotamente aventado pelo Jornal das Mogas. Mas, ao mesmo tempo que estimula
a pratica sexual, a Capricho recomenda cautela as jovens: a garota ndo deve ter

pressa em se relacionar sexualmente com um garoto, pois, como adverte a revista,

Excerto 42

(...) se vocé ficar encanada do tipo ‘preciso dar para este garoto ja’, vai estragar os bons
momentos que tem com ele.

Capricho, Assunto de amiga: Quero Mais! — Como mostrar que esta a fim, janeiro/2006, p.86

Como forma de assegurar que a jovem leve em consideracdo esse seu
conselho, a revista se vale de trés recursos linguisticos: (i) de formas verbais
imperativas (“‘use”, “invente”, “crie”, “beije”, “tenha”) (ii) do emprego da conjungao
condicional “se” para estabelecer uma relagéo de causa e efeito (“se vocé fizer ficar
encanada (...) vai estragar os bons momentos que tem com ele”) e (iii) de um léxico
muito particular (‘preciso dar para este garoto ja’), proximo do linguajar descontraido
utilizado por jovens.

Importa aqui examinar mais detidamente o uso do enunciado ‘preciso dar
para este garoto ja', que parece “reproduzir’ a fala de uma jovem. Por meio desse
recurso, a revista procura se aproximar da sua jovem leitora, posicionando-a como
livre sexualmente. Ocorre que uma analise mais aprofundada da expressao “dar
para o garoto” sugere que o sentido desse enunciado nao indica, de fato, que as
jovens de hoje estejam ‘livres” para exercerem sua sexualidade. Note-se que,
embora seja comum ouvirmos “Ela deu para ele” para nos referimos ao fato de uma

mulher ter tido uma relagcao sexual com um homem, o oposto — “Ele deu para ela” —
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ndao é um enunciado utilizado quando se quer afirmar que um homem teve uma
relagdo sexual com uma mulher. Temos entdo que quem “da” no ato sexual é
sempre a mulher, nunca o homem. Considerando que o verbo “dar”’ significa
“oferecer”, “conceder” é de se perguntar, entdo, o que € que a garota “oferece” ao
garoto? Uma interpretacao possivel € que ela oferece, concede, da o seu corpo ao
rapaz para que ele o “utilize” no ato sexual. Convenhamos que, se essa for uma
interpretacdo plausivel, o enunciado ‘preciso dar para este garoto j&’, longe de
indicar liberagao sexual, evoca passividade, falta de assertividade da mulher.

O excerto abaixo expressa a posi¢cdo ambigua da Capricho no que tange

ao comportamento sexual feminino.

Excerto 43

(...) a virgindade ndao é uma maldicdo da qual tenhamos que nos livrar. E, as vezes, ele
esta a fim, mas ndo sabe como fazer. Principalmente porque deve ter um pensamento
machista de que ele, como homem, tem que ‘saber fazer’. E melhor ndo pressiona-lo.

Capricho, Assunto de amiga: Quero Mais! — Como mostrar que esta a fim, janeiro/2006, p.86

Ao mesmo tempo em que a revista, algumas vezes, incentiva sua leitora a
expressar abertamente o seu desejo sexual, como vimos no excerto 41, ela, no
mesmo texto, quase que se retrata do conselho que havia dado anteriormente.
Observe-se que, aqui, aqguele comportamento sexualmente assertivo que ela havia
recomendado (“‘use modelitos ousados quando estiver com ele, crie situagcbes para
amassos, beije o cara em lugares inusitados”) tem que estar condicionado ao desejo
masculino (“E melhor ndo pressiona-lo”). A preocupagdo da revista no excerto 43 é
levar a jovem a entender que ela ndo pode ferir o orgulho masculino, que ela tem
que respeitar o pensamento machista de que é o homem quem deve ter know-how
em relacao ao sexo.

Fischer (1996, p. 225) faz uma interessante observacao sobre essas idas
e recuos da revista:

Adentrar as paginas da Capricho pode provocar uma sensagao
ambigua. De um lado, a experimentacdo de supor que ali, quem
sabe, talvez se fale uma “verdade necessaria”, de que a menina de
fato possa servir-se daquelas informagdes para conduzir melhor sua
vida, de que, enfim, a sociedade esteja encontrando um lugar eficaz
de educacgao sexual dos mais jovens (...). De outro lado, a sensacao
oposta, ou pelo menos critica e estranhada, de que se fala de corpo,
erotismo e sexo excessivamente, num movimento duplo de intensa
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incitagdo e escusa, como se sempre tudo estivesse a ser dito sobre a
mulher menina, sobre os segredos desse corpo na relagdo com o
homem.

Na Capricho ha uma sec¢ao, denominada “Sexo”, inicialmente assinada
pela sexologa Laura Muller, na qual a revista procurar abordar questdes ligadas a
vida sexual de suas leitoras. Foi possivel observar que, nas edicées publicadas na
primeira metade da década, a grande preocupacao da Capricho, nessa secao, era
com a gravidez na adolescéncia. Varias matérias que trazem informacbes sobre
métodos contraceptivos e doencas sexualmente transmissiveis (DSTs) também séo
recorrentes nesse periodo.

A Capricho, nos anos 2000, mantém a sua campanha iniciada nos anos
1980 - “Camisinha, tem que usar!” — com a participacdo de artistas famosos,
sobretudo dos atores das novelas veiculadas pela Rede Globo, conforme

demonstram as imagens a seguir:

camisinha

usar

CELINA GERMER
JULIANA COUTINHO

Dalt;)n e 0, anos. ator

Figuras 9 e 10: Atores integram a campanha “Camisinha, tem que usar!”
(Revista Capricho, Sexo, ed. 947-agosto/2004 e ed. 957-janeiro/2005)

Muito embora essa campanha seja admiravel, o fato é que como as
matérias dessa secao focalizavam apenas o aspecto da prevencéo, o sexo acaba
sendo percebido como algo “perigoso”.

E s6 a partir da segunda metade dos anos 2000 que a Capricho
diversifica os temas abordados em sua secédo “Sexo”, passando a abordar assuntos
que de fato, dificilmente sao discutidos na escola ou na familia. Temas como medo

da dor na primeira transa, tempo que deve durar uma relacdo sexual, sexo oral,
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entre outros, séo trazidos pela revista. A Capricho passa, além disso, a dar espaco
para as garotas falarem, reproduzindo conversas, em formatos de chats, de garotas
debatendo os diferentes temas. O que ocorre é que, porque a revista néo interfere,
as duvidas e questbes levantadas pelas garotas ndo sdo sanadas. Esses debates
parecem ser um espaco no qual se compartilham angustias. E sé mais para o final
da década, que a secdo passa a trazer resultados de enquetes realizadas com as
proprias leitoras da revista e, em meio aos resultados, ha a voz do especialista, que
serve como uma amarragao dos diversos resultados sobre o assunto focalizado.
Ainda no tocante ao tratamento dado pela Capricho no que concerne a
tematica focalizada nesta subsecdo do trabalho, verificou-se que algumas das
propagandas veiculadas pela revista, como a que segue, buscam vender produtos
ligados a sexualidade feminina. Temos, entdo, que essa sexualidade é também

colocada a servico do consumo.

Figura 11: Propaganda da lingerie Nova Marcyn Capricho, maio/2004

Embora o sexo seja tema nas revistas femininas desde os anos 1970, ha,
ainda, muito pouco espaco na imprensa feminina para problematizagdes acerca de
identidades sexuais ndo hegemonicas. E evidente que na época em que o Jornal
das Mocas circulava, ndao era possivel abordar temas tabus como homo ou
bissexualidade. Contudo, era esperado que as edigbes da revista Capricho na
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década de 2000 selecionadas ja considerassem as diferentes possibilidades de
expressdo da sexualidade humana em seus textos. Verificou-se, no entanto, que,
pelo menos no corpus analisado, ndo € isso que ocorre: em todos os conselhos
publicados nas edigbes examinadas, o sexo oposto € colocado como o objeto de
desejo da jovem mulher e, em assim sendo, o que é focalizado nas matérias sdo as
praticas heterossexuais.

Apenas duas matérias que abordam essa questdo foram encontradas,
ambas na edicao da Capricho de margo de 2005: uma intitulada “Amigonas” (seg¢ao
“Gente”) e outra, “Quer beijar esta boca?” (seg¢ao “Vida Real”’). Embora em nenhuma
dessas matérias oferegam conselhos as leitoras, vou tecer abaixo algumas
consideracdes sobre o conteudo da primeira delas.

Nesta primeira matéria — “Amigonas” - a Capricho reproduz o conteudo de
uma entrevista realizada com duas atrizes (Mylla Christie e Barbara Borges) que
interpretaram um casal homossexual na novela “Senhora do Destino”, veiculada pela
rede Globo de televisdo. Chama a atencdo nessa matéria, o fato de ambas as
atrizes concordarem acerca da justificativa para a boa aceitacdo do publico da
relacdo homossexual presente na novela. Segundo Mylla Christie, essa aceitacao
deveu-se ao fato de as duas personagens se amarem “de uma forma delicada,
sensivel”: “a relagao delas”, completa a atriz, “nunca foi sexualizada”.

A revista ndo faz qualquer comentario a respeito dessa justificativa.
Talvez porque, quando atentamos para os adjetivos nela utilizados para qualificar as
personagens lésbicas da novela — mulheres capazes de serem delicadas, sensivel,
assexuadas em suas relacdes — percebe-se que essas adjetivagdes correspondem a
arquétipos de feminilidades que, de fato, ndo representam ameacas ao status quo.
Muito pelo contrario, elas vao exatamente ao encontro do que que se espera sejam

0s comportamentos femininos.

4.2 Outras Vozes de Autoridade

Uma analise preliminar dos dados, durante o processo de definicao do

corpus utilizado na pesquisa que interessava aqui relatar, levou-me a perceber que

mais de uma “voz de autoridade” estavam presentes nos conselhos e orientagcdes
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presentes no Jornal das Mogas e na Capricho. Além da voz poderosa das proprias
revistas, também se faziam notar a presenca, particularmente na Capricho, de vozes
de rapazes e de “especialistas”. Ainda que algumas dessas vozes ja tenham sido
pontuadas na andlise de alguns excertos, no que segue, discorro sobre os efeitos

dessas outras vozes de autoridade.

4.2.1 A voz do “principe encantado”

A Capricho é uma revista de multiplas vozes, sendo que o que predomina
nos textos por ela publicados € a sua propria voz. No entanto, embora haja espaco
para que as garotas por vezes também “falem”, € para as vozes dos garotos que a
revista concede um espago maior.

No Jornal das Mocgas isso ocorre: a leitora ndo encontra a voz explicita do
homem. Mas € perceptivel que a voz da revista tem tom e timbre masculino, mesmo
quando as matérias ndo sdo assinadas. As proprias escolhas para compor o
conselho, as listagens, as perguntas parecem deixar entrever que a voz masculina
esta ali, mas camuflada, na voz da revista. O homem é uma espécie de “eminéncia
parda” nos textos. A matéria intitulada “Os homens nao gostam das mulheres menos
esmeradas”, publicada em 1956, parece-me exemplar nesse sentido.

Nesse texto, o Jornal das Mocas afirma ter ouvido a opinidao de homens
acerca de atos praticados por suas as esposas. As leitoras sdo informadas que “os
defeitos mais insuportaveis que os homens detestam sdo: o mau génio e o excesso
de limpeza”. A revista entdo as convida para fazerem um teste que |hes permitam
avaliar se o seu comportamento esta adequado. O texto, assinado por Francoise

Perret, traz a seguinte introducao:
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Excerto 44

(...) Para uns, é a mania meticulosa de limpeza das mulheres que os torna irritaveis e
insuportaveis. Dao tentacdo ao homem de sacudir o jugo matrimonial e ir algures, a
procura da liberdade e da fantasia nas pausas de um celibato provisério.

Para outros, tudo pelo contrario, € a negligéncia da mulher que faz do lar um lugar
intoleravel. Escutando uns e outros, nos estabelecemos aqui éste teste dos defeitos que
os homens nao gostam. Por meio déste, temos o tipo completo da maniaca e da
desordenada.

Faca uma pequena cruz diante dos atos que Ihe sado familiares. Depois, as coisas que
costuma fazer, assinale com duas cruzes. E assim por diante. De vinte cinco a trinta,
atencdo...isto pode se tornar inquietante. Tenha cuidado em ndo completar quarenta
cruzes, porque assim perdera seu marido...

Jornal das Mogas, Os homens nao gostam das mulheres menos esmeradas, setembro/1956, p.14-16

Embora o conselho que aparece ao final do trecho (“Tenha cuidado em
nao completar quarenta cruzes, porque assim perdera seu marido”) seja emitido pela
prépria revista, as leitoras certamente percebem que € o homem quem fala através
dessa voz.

O mesmo ocorre em muitos dos textos publicados pela Capricho nos anos
2000. Contudo, como ja dito, a voz masculina esta explicitamente presente em
varios outros textos publicados por essa revista no periodo. Isso é particularmente
perceptivel na segdo “Papo Cueca”, assinada por Barbara Semerene, que se
caracteriza por tratar de assuntos “de homem”.

Em um dos textos que compde essa sec¢ao, encontramos o relato de um
“infiltrado” da revista, isto €, um garoto que, por ela convidado, se dispbs a ficar
escondido na cabine do banheiro de uma “balada” ouvindo o que o0s meninos
conversavam, para satisfazer a curiosidade das leitoras.

O excerto abaixo se refere a um caso por ele narrado no qual um rapaz
que sai uma noite de carro com 0s amigos reproduz a conversa que eles tiveram

dentro do carro, na ida e na volta da festa:
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Excerto 45

Ida, 23h.

(...) K: Ah, € uma vaca que eu conheci numa dessas baladas. Achei que estivesse séria
a parada, mas ela faz muito doce.

Espido: Nao vimos muita mina de qualidade na rua nessa noite, o jeito foi zoar as feias.
Zoar é mais divertido do que xavecar.

M. Chuta que é macumba!

R: Filhote de deménio!

Volta, 4h.

(...) K: Vamos la voltar pela rua Augusta para zoar as prostitutas?

Todos: Vamo ai!

K: Quanto é, cachorra?

M: Sai pra la, vagabunda.

()

Capricho, Papo Cueca - Infiltrado, setembro/2003, p. 73.

Chamou minha atencdo o fato de que, embora as construgdes de
feminilidades que aparecem nessas vozes masculinas sejam extremamente
problematicas, isto ndo é discutido pela revista. O fato de as mulheres serem
xingadas ao longo da interagdo (“vaca”, “cachorra” vagabunda”) parece ser
entendida como uma constatacdo da realidade. E quase como se entendesse que a
garota que nao for considerada pelos rapazes uma “mina de qualidade”, merece ser

xingada e “zoada”. Mas, o fato de os garotos verem como uma “brincadeira” “zoar”
as prostitutas da rua Augusta, corroboram para naturalizar as atitudes machistas que
muitos deles tém com as namoradas, por exemplo.

Em outro texto, hd uma jovem “reporter infiltrada” da Capricho que
também faz um relato do que ouviu em uma roda de quatro meninos cariocas que

conversavam na praia. Relato um tanto quanto violento e irresponsavel:

Excerto 46

(...)

- Ai, outro dia, no ronheiba [banheiro ao contrario - faz parte da giria carioca inverter as
silabas das palavras] da boate, tava com a mulé, maior banheiro de vestiario vazio, eu
com a mulé, bum, joguei ela la dentro. Entrei com a mulé pra dentro do vestiario de 20
cabines, joguei a mulé pra uma cabine e ai, pa! Foi direto, sem capa [sem camisinha]! E,
aquele dia foi legal! Mas tava muito bébado, tava amarraddo na situagao (...)

Capricho, Infiltradas, por Carla Rodrigues, fevereiro/2005, n.960, p. 81.

Esse € mais um trecho no qual a Capricho cede espaco a uma voz

masculina violenta sem contesta-la. Ao assim proceder, a revista naturaliza
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comportamentos sexuais violentos que colaboram com a cultura do estupro. O fato
de, nessa narrativa, o jovem nao ter usado camisinha durante o ato sexual porque
estava bébado, ndo é problematizado pela revista. E como se ela, personificada
numa figura feminina, ndo pudesse fazer frente ao menino, ao macho, ao dominante.

Em sua tentativa de tentar ajudar as suas leitoras a “decifrarem” os
garotos, a Capricho lhes oferece um oportunidade para que elas entendam os
motivos pelos quais 0s meninos traem e, para tanto, ela faz uma série de perguntas
a quatro meninos que ja trairam as suas namoradas na matéria intitulada “Meninos,

por qué?”. O que segue é parte do depoimento de um deles:

Excerto 47

(...) Depois disso, comecei a chifrar sempre. Acho que € porque eu e minha ex nao
tinhamos muito a ver. Durou trés anos por comodismo. Eu achava que nao ia arrumar
uma menina certinha que nem ela, boa para ser mae dos meus filhos.

Capricho, Vida Real — Meninos, por qué?, julho/2003, p.42-43

Nessa sua fala, o garoto afirma que deseja, para namorar, uma menina
“certinha”, uma menina que possa vir a ser uma boa mae para os seus filhos.
Porém, ele quer se divertir com as “garotas faceis”. Na justificativa oferecida pelo
rapaz sobre o fato de trair, encontramos uma perfeita reproducdo do cenario dos
anos 1950 descrito pelo Jornal das Mogas: os homens querem namorar “mogas bem
comportadas” para manter estabilidade de sua futura familia.

Nao € novidade que a revista corrobora para que atitudes machistas
sejam vistas como naturais para o menino e, portanto, quando da voz aos garotos,
essas falas, que mais parecem fazer parte do discurso dos “anos dourados”, sao
recorrentes.

O excerto abaixo, refere-se a uma entrevista feita pela Capricho na qual

alguns rapazes discorrem sobre 0 que ocorre nas “baladas”.
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Excerto 48

(...) “A média de cada um ¢é oito [“ficadas”] por balada. “As meninas se divertem e entram
na onda. Algumas pedem o ‘pacote completo’: sé beijam um de ndés se as amigas
também puderem beijar”, conta Germano. Se eles namorariam uma garota assim? “Sem
problemas. A Unica restricado para namorar é com as que topam transar antes de um més
saindo com a gente. Essas nao se dao valor”, explica.

Capricho, Papo Cueca - Os Salva-Gatas, julho/2004, p.86

Continua sendo reforcado pela revista, via voz masculina, a ideia de que a
jovem mulher que se ‘resguarda”, aquela que demora mais para ter a primeira
transa com o garoto, € uma garota que se pode namorar, com quem se pode em ter
uma relacdo mais “séria”. Embora a jovem dos anos 2000 tenha atingindo uma
liberdade sexual maior do que a jovem dos anos 1950, ainda ha uma diferenca
brutal entre a pratica sexual dos homens e das mulheres. O garoto pode transar com
quantas quiser — isso ndo implica que as garotas nao os considerardo na hora de
escolher um namorado. Mas, o contrario nao € verdadeiro.

Reproduzo a seguir um quadro presente em uma matéria da Capricho
intitulada “A hora ‘certa’ de transar”’. Nessa matéria, a revista descreve os resultados
de uma pesquisa que fez junto aos garotos para saber qual, de sua perspectiva,
seria o limite de tempo a ser observado por uma garota para ter uma relacao sexual

com um rapaz.



58%

nunca perderam interesse
porque a menina transou rapido

Garotas “para namorar”

55%

nunca desistiram por ela
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“pistoleira”, “ndo é para casar”)

Figura 12: Revista Capricho, quadro da secao Vida Real - A hora ‘certa’ de transar, agosto/2004, p.
85-87

Apesar do titulo do quadro ser “Nao importa”, o que sugere que a revista

teria a intencédo de desmistificar a ideia de que para os rapazes o tempo que se leva

para transar € irrelevante, as porcentagens que nele aparecem indicam que 60%

dos garotos tém uma imagem negativa da garota que “transa rapido” demais. Na

sequéncia, a revista traz a opinides de alguns garotos sobre o tema da matéria:

Excerto 49

“Ja aconteceu mais de uma vez de eu perder o interesse de namorar com a garota que
transa rapido. S6 a procuro outras vezes para transar. Teve uma que reclamou comigo:
‘Mas vocé s6 me procura para isso!’. Quase falei: ‘Ué, mas vocé sé serve para isso’. Mas
me segurei e fiquei calado”” (Guilherme Alvares, 17 anos).

“Acho que depende da idade da garota. Mas em geral a impressao que tenho quando a
garota transa antes do quinto encontro é que ela s6 esta interessada em sexo (...)"
(Bruno Sigleman, 18 anos).

“(...) Hoje em dia penso que se a menina transa rapido comigo, sé significa que ela
sentiu tesdo por mim. O resto € tudo prejulgamento meu. Amizade masculina influencia
muito a nossa cabeca. Mas com a experiéncia vocé vai destruindo os preconceitos,
deixando de ser machista” (Bruno Borges, 20 anos) (grifos meus)

Capricho, Vida Real - A hora “certa” de transar, agosto/2004, p. 85-87
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A opinido dos meninos, conforme ja dito, é fundamental para a revista, e
isso fica mais evidente ainda quanto se trata de sexo. Entdo, exceto pelo terceiro
jovem que conseguiu reconstruir sua representacdo acerca das ‘regras”’ que as
jovens deveriam acatar, assim como nos anos 1950, os outros garotos apenas
prosseguem reforcando a representacdo de que ha uma diferenga entre a “garota
para namorar” e a “garota para transar”. Da perspectiva desses jovens, a garota nao
pode transar apenas para satisfazer seu desejo sexual; 0 seu comportamento deve
ser sempre orientado pelo ideal roméantico, ela deve sempre querer algo “mais sério”
com o garoto. Uma mulher fazer sexo sem sentir “amor” pelo homem, é algo visto
como imperdoavel.

Observei, com a leitura da Capricho que, ao longo dos anos, 0 espaco
cedido aos garotos pela revista vai se ampliando, tanto que, na segunda metade da
década 2000, as segbes “Entre eles” e “Duvida de garota” passam a integrar a
publicagcdo. A secdo “Duvida de garota” se caracteriza por apresentar perguntas
enviadas pelas leitoras acerca de um determinado tema que séo, entéo, respondidas
por algum jovem ao qual a Capricho atribui o status de garoto “colirio”**. Dessa

maneira, o garoto é colocado na posicao de aconselhador.

Excerto 50

Quer saber como arrasar sem pagar mico? Aprenda com o Dudu Surita, do blog Vida de
Garoto.

Tudo bem usar roupa curta? E maquiagem forte? Que tipo de coisa queima o
filme? (Cris G., 15 anos).

O importante é vocé se sentir bem e estar feliz consigo mesma. Nada exagerado fica tao
bom, mas, se vocé souber usar maquiagem forte, tudo bem! O que pega realmente mal
para uma garota é perder a no¢do. O comportamento nessa hora conta muito.
Frequento sempre os mesmos lugares e, por isso, fico com medo de beijar varios
meninos e acabar levando fama. Os caras se importam com isso? (M.S., 17 anos)
Obvio que sim! Por isso, para se valorizar, € muito importante escolher a pessoa certa.”

Capricho, Duvida de garota — Na balada, fevereiro/2010, p.64

Os meninos sdo colocados na posicdo de experts, de quem pode
‘ensinar’ a maneira “correta” de agir, porque sao “autoridades” no assunto. Mais

uma vez, tem-se aqui construida a representacdo de que a garota deve ser

44 “Colirio” é o termo designado, com frequéncia, pela revista para referir garotos considerados muito
bonitos, muito atraente. E bastante significativo apontar que nas edi¢cdes por mim analisadas, todos
os “colirios” sdo garotos brancos.
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“auténtica” e se “dar valor’. A ideia da Capricho em estruturar uma “nova
adolescente”, auténtica e em sintonia com os tempos po6s-feministas, faz com que,
até nas vozes dos garotos, apareca, ainda que de maneira mascarada, as regras de
conduta e de regulacéo social. A revista empreende um esforgo ao tentar criar uma
identificacdo geracional, um sentido de pertencimento, dizendo que todas as jovens
compartilham das mesmas questbes, no entanto, ela mescla a isso a ideia da
autenticidade, originalidade, cada jovem é unica e deve agir da forma que lhe apraz.
Freire Filho (2007, p. 144) aponta que

a revista escamoteia seus efeitos homogeneizantes (isto é, seu
comprometimento com formas padronizadas de feminilidade, com
normas genericamente determinadas de juventude e desejabilidade
heterossexual; seu reforco de doutrinas e modos de ser/aparecer
extremamente rigorosos) com apelos individualizantes destinados a
ratificar que as praticas apregoadas nao estao primordialmente
ligadas a conformidade com expectativas alheias, mas, sim, a
motivacdes intrinsecas e projetos pessoais da adolescente (como
ganho de auto-estima)

Essa constante homogeneizagao que a revista “esconde” em seu discurso
também se estende ao fato de ela néo fazer distincdo de classes ao construir
representacbées de mulher, como se o comportamento feminino fosse uniforme,
independente da classe social a que a leitora pertence. A revista representa sua
leitora como sendo a jovem branca, heterossexual, e, predominantemente, da classe
B ou C.

Quando a revista abre espaco para o homem, ela deixa com que ele seja
o “rei” do “universo feminino”, pois € ele quem aconselha a garota: tudo o que ele diz
(e a revista ndo comenta) deve ser entendido como a “verdade”. E claro que é
prudente ressaltar, conforme dito no inicio deste trabalho, que esses
aconselhamentos néo implicam necessariamente com o fato de que as leitoras irdo
concordar com o que foi dito; elas podem até desconsiderar por completo os
conselhos apresentados.

Em um dos textos da secdo “Entre eles”, a revista traz um dialogo entre
trés garotos de, em média 20 anos, sobre a beleza feminina. Eles aparecem
segurando bonecas Barbie:
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0 que adianta ser
perfeita, se ela for

de plastico? {

Juliano San Martin, 19 anos

Figura 13: Revista Capricho, imagem da secao Entre eles, outubro/2007, p. 76

Toda a discussdo dos rapazes sobre a beleza feminina esta
fundamentada em um ideal de corpo magro, assim, como o da boneca Barbie. A
“tirania da magreza”’, portanto, também aparece nas vozes dos “principes

encantados”:

Excerto 51

(...) André: (...) A menina tem que se manter o mais bonita possivel para agradar o
namorado. (...) Realmente o que mais importa, a primeira vista, é a aparéncia.

(...) Beleza é um conjunto de sorriso, olhar, postura, vestir-se bem, inteligéncia e, claro, o
tipo fisico. Acredito que, em 90% dos casos de meninas fora do peso, o motivo é puro
desleixo. Mas elas sempre péem a culpa na genética.

Capricho, Entre eles—- Diga a verdade: beleza pé6e mesa?, outubro/2007, p.76

Vejam que o tipo fisico representado como “bonito” € o da mulher magra;
aquela que nao se encaixa nesse padrao estético é considerada desleixada, tem
que procurar “uma academia”’, tem que “‘malhar’. Entdo, os garotos detém o
conhecimento sobre o que é ideal em uma mulher, como ela deve agir para “agradar
o namorado”. A figura masculina, tanto na Capricho quanto no Jornal das Mogas, €
colocada como superior na revista. Arrisco dizer que, segundo os dados analisados,
na revista Capricho isso é ainda mais grave, pois 0s meninos comandam secdes ou

surgem a todo momento em boxes nas paginas com suas opinides e julgamentos.
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A figura 14 foi retirada de uma secdo da Capricho intitulada
“Certo/Errado”. Nessa secao, a revista mostra looks de diferentes mulheres e avalia
se elas erraram ou acertaram a se vestir. Observo que no canto direito da imagem
aparece um rapaz convidado pela Capricho para também avaliar a vestimenta das

garotas.

H Gdolevvedo

Na semana da moda em Sao Paulo, ndo faltou
ousadia no modelao

~————

Look Lolita: blusa de lacinho, saia
com volume e sapato boneca.

A calca boca estreita ests de volta.

Use por dentro da bota.

Aqui. 05 acessorios harmoniosos
€ que dio estilo a producio

Figura 14: Revista Capricho, secao Certo/Errado, julho/2003, p.80-81

Vé-se, assim, que a revista considera necessario que a jovem entenda
que ela deve sempre passar pelo “olhar masculino” para ter o seu pensamento, a
sua atitude, o seu jeito, a sua beleza, a sua roupa, aprovados, para, entdo, seguir
adiante.

Como demonstrado, a construcdo de representacdes de uma mulher
perfeita, idealizada se mantém, ela ndo ficou Ia nos anos 1950. A figura 15,
publicada pela Capricho, em 2006, na se¢ao “A gente quer saber — Como € a mulher
ideal para eles?”, reitera esse meu argumento. Essa figura diria respeito aos
resultados de uma “pesquisa” que a revista alega ter sido feita junto “a homens no
mundo todo”. Essa informacéo, por si s0, ja predispde a jovem leitora a pensar que o

que ela vai encontrar na matéria tem total credibilidade. Na matéria aparecem
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listadas as caracteristicas, elencadas por ordem de importancia, que esses homens
esperam encontrar na mulher ideal. A voz masculina, desta feita em discurso
indireto, é a voz representada no texto. Ressalto que os substantivos e os verbos no

imperativo compéem a sequéncia injuntiva da lista, reproduzida a seguir:

* E flexivel e tem facilidade para
contornar conflitos
* Fala o que pensa
i E)@m@ « E capaz de manter os gastos dentro de

patamares que nao o leve a faléncia
777 MW W » Vibra tanto com uma singela rosa
quanto com um colar de diamantes
2 4 '2 e * Vendo-o doente, na@o se afasta
M (4% J’ J » E mae, pai e chefe de familia sem
perder a feminilidade
* Quando ele esta indisposto, lhe faz
uma massagem

* Sempre diz que ele é o melhor
namorado e o homem mais viril do

Veja a lista de caracteristicas que tem a
mulher ideal, por ordem de “importancia”,
segundo pesquisas realizadas com
homens no mundo todo:

*» Toma a iniciativa de seduzir o cara

- Bem-humorada mundo

« Sensual * Romantica

- Sensivel = Nao fica cheia de cobrangas

= Carinhosa » Consegue ser crianca, mae e amante
* Anda e fala delicadamente ao mesmo tempo

« Tem firmeza de carater » Sabe se organizar e dividir o tempo
» Inteligente para o0 namoro, a familia, os estudos,

= Sociavel o trabalho e os amigos

» Charmosa

= Bonita

* Amiga

Figura 15: Revista Capricho, A gente quer saber — Como é a mulher ideal para eles?, janeiro/2006,
p.91

E notavel que a revista elenca caracteristicas voltadas para a “delicadeza”
e “fragilidade” supostamente préprias do sexo feminino (“sensivel", “carinhosa”,

“anda e fala delicadamente”, “amiga”), portanto basta a garota “colocar em pratica”
esses comportamentos, performatizando essa identidade que a revista e os homens
a consideraram uma mulher “ideal”. Chamo a atencdo para trés proposicoes

incluidas nessa lista:
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Excerto 52

- “E capaz de manter os gastos dentro de patamares que nZo o leve & faléncia.”

(...)

- E mae, pai e chefe de familia sem perder a feminilidade.
(---)

- Sempre diz que é o melhor namorado e 0 homem mais viril do mundo.

Capricho, A gente quer saber — Como é a mulher ideal para eles? janeiro/2006, p.91

Nao seria de se estranhar se essas trés caracteristicas, se excluido o
trecho “pai e chefe de familia” presente na segunda delas, aparecessem em alguma
matéria do Jornal das Mocas publicada na década de 1950. Mas, elas aparecem,
décadas depois, na Capricho, que continua caracterizando o homem como o
provedor do lar e, em contrapartida, também a mulher como “esbanjadora”, como
alguém que gasta o dinheiro ganho com muito esforgo pelo marido.

Outra representacdo, também enfatizada pelo Jornal das Mocas e
encontrada nessa lista, € a de que a mulher “pode” ser o que ela quiser, desde que
nao perca a sua “feminilidade” e que a virilidade do seu companheiro deve ser
sempre enaltecida.

Tendo analisado o modo como as vozes masculinas presentes no
discurso da revista Capricho contribuem para a construcado de representacdes de
feminilidades (e de masculinidades, em consequéncia), passo ao subitem seguinte.

4.2.2 As vozes dos especialistas

O exame de todas as edi¢des das revistas Jornal das Mocgas e Capricho
selecionadas para compor o0 corpus da pesquisa realizada revelou que o discurso de
autoridade nelas presente €, com frequéncia, asseverado por peritos em assuntos
relacionados a adolescéncia — psicélogos, terapeutas comportamentais, sexdlogos,
especialistas em relacionamentos, autores de livros para adolescentes —, que
assumem o lugar de fala nos textos. Essas vozes, explicitadas em varios dos
conselhos analisados nas subsecdes anteriores, dao credibilidade ao que é
veiculado e reforcam o fato de que

o conselho, nas revistas femininas, pode (também) ser compreendido
como uma pratica social de uso da linguagem produzido por
“autoridades sociais” (jornalistas, psicélogos, consultores, dentre
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outros contratados pela revista) que, em face das ideologias que
representam, agem no sentido de normalizar, difundir ou apontar
orientagbes de comportamento aos grupos sociais aos quais se
dirigem, contribuindo para a reproducao ou a mudanca social. Elege-
se um “problema” a ser resolvido, e aconselham-se os leitores,
provaveis pessoas que estejam enfrentando a situagao-problema,
dando-lhes comandos sobre 0 como agir ou pensar para que essa
situacao seja resolvida. (ROSA, 2007, p. 6)

Foi possivel observar que, por vezes, as revistas recorriam, nesses
conselhos, ndo a vozes de estudiosos especificos, mas a campos especializados do
conhecimento para balizar suas posi¢cdes: no lugar de reproduzir a fala de um
socidlogo no excerto 3, por exemplo, o Jornal das Mocgas faz, metonimicamente,
mencao a “Sociologia”, tomando, assim, essa area por seus integrantes. Observou-
se, além disso, que em uma instancia (Figura 13), a Capricho recorreu ao termo
“‘pesquisas”, isto é, a producao cientifica produzida por especialistas de um modo
geral, para emprestar veracidade as qualidades femininas que o0s homens
esperariam da mulher ideal. Tendo feito essas ressalvas, elenco, a seguir, as vozes

de especialistas “ouvidas” nos conselhos analisados:

As Vozes de Especialistas

Excerto 1 E, como disse um destacado psicologo: ‘ndo faca demasiados esforgos para
causar boa impressao’...
Jornal das Excerto 3 Que é linha, afinal? (...) Ora, na Sociologia, ¢ uma atitude equilibrada de
Mocas nossas posigoes...

Excerto 15 | adverte o Dr. Bolton — o marido ndo vai ficar em casa

Excerto 27 | Valendo-se do discurso de autoridade de socidlogos e psicoélogos que,
segundo ela, afirmam existir alguns sintomas que confirmam esse estado, a
revista se apresenta a leitora quase que como um “consultério sentimental”.

Excerto 36 | (...) E d&o dicas espertas.

Excerto 35 | Garotos ndo gostam de quem tem o discurso pronto”, atesta o psicologo
Capricho Orlando DeMarco.

Figura 15 Veja a lista de caracteristicas que tem a mulher ideal (...) segundo pesquisas
realizadas com homens no mundo todo:

Tabela 10: Vozes de especialistas presentes nos excertos analisados

As vozes acima reunidas foram, portanto, outras das vozes emprestadas
pelas duas revistas em pauta para “fazer valer” as sequéncias injuntivas dos
conselhos por elas veiculados, contribuindo, assim, para a expectativa de que essas
orientacdes seriam acatadas, sem questionamentos, por suas jovens leitoras

brasileiras.
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Em sintese, ao ler as duas revistas, busquei, nesta secdo, examina-las
com atencao, para verificar em que medida elas se aproximam nas possiveis
produgdes de feminilidades ali impressas. Igualmente, busquei olhar para a
linguagem que fatalmente faz com que elas sejam reconhecidas no seu tempo, e
tentar observar os mecanismos linguisticos que compunham aqueles conselhos,
bem como saber de onde vinham as vozes dos aconselhadores.

Assim, espero ter conseguido ilustrar como a linguagem tem um papel
fundamental nas construgdes/producdes de feminilidades (e também de
masculinidades) e como ela pode ser “manuseada” e utilizada de acordo com o
objetivo que se propde. Ainda, ressaltar como a midia impressa, representada aqui
pelas revistas femininas, possui um papel poderoso na formacado identitaria das

jovens e na manutengao da “estabilidade” social vigente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta dissertagdo, como explicitado anteriormente, minha intengédo foi
apresentar e discutir os resultados de uma investigagcdo que teve por principal
objetivo analisar, comparativamente, as producdes de feminilidades veiculadas por
duas revistas femininas brasileiras em épocas distintas: o Jornal das Mocgas, na
década de 1950, e Capricho, nos anos 2000. Dado o importante papel da imprensa
feminina na constituicao identitaria de mulheres (BUITONI, 1986, 2009; HEBERLE,
2004; FREIRE E LEAL, 2015, dentre outros), e considerando as especificidades
desses dois momentos histéricos bastante distintos, debrucei-me diante das
revistas, nesses mais de dois anos de pesquisa, a fim de verificar, mais
especificamente, de que modo os aconselhamentos dirigidos as jovens em suas
paginas contribuiam para a disseminacdo, ou refutagcdo, de certos ideais de
feminilidade.

Dito de outra forma, procurei averiguar, por meio da andlise dos
conselhos presentes em ambas as revistas, se — e em caso afirmativo, em que
medida —, a construcdo de performances de género, nos anos 2000, ainda estava
embasada na imagem de um feminino como o “segundo sexo”, como o “sexo fragil’
reiteradas em publicacdes dos “anos dourados”, inclusive no Jornal das Mogas, fato
ja apontado na literatura especializada e em estudo que realizei durante a minha
Graduacao em Letras. Foram justamente as inquietacGes surgidas durante esse
estudo, bem como os desconfortos por mim experienciados durante o processo de
construgdo de minha propria feminilidade na adolescéncia, que despertaram meu
interesse por investigar as questdes acima descritas.

A pesquisa realizada justifica-se uma vez que a andlise comparativa de
revistas femininas publicadas em diferentes épocas pode contribuir para um melhor
entendimento do percurso de construcao de identidades femininas e de relagdes de
género ao longo do tempo e das relagdes de poder imbricadas nesse processo.

A andlise de dados empreendida no capitulo 4 desta dissertacado
confirmou as minhas hipoteses iniciais de que os conselhos presentes nas edi¢des
da Capricho examinadas, embora passado cerca de meio século da publicacao
daqueles propagados pelo Jornal das Mocas, continuavam, em larga escala,

tentando assegurar a continuidade de certas representagcdes hegemodnicas de
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feminilidade e de relagbes tradicionalmente assimétricas de género. No entanto,
convém ressaltar que ha nessa manutencdo uma espécie de mascara, angustiante,
diga-se de passagem, com novos conselhos que exigem novas performances para
agradar o homem moderno.

A percepcao de que o uso estratégico de diferentes recursos linguisticos
— como, por exemplo, de certas escolhas lexicais e de determinados tempos verbais
— na estruturagcédo das sequéncias injuntivas dos conselhos veiculados se constituia
em potentes “armadilhas” linguisticas, foi essencial para compreender como as
revistas se valem da injuncdo para impor papéis masculinos e femininos,
naturalizado e reforgcando relacées nao equanimes de género. Destaque-se que a
figura masculina € sempre colocada em posicdo de superioridade em ambas as
publicacbes, embora o fato de a Capricho trazer explicitamente a voz masculina em
seus conselhos contribui para tornar esse posicionamento nela ainda mais evidente.

Foi possivel observar que a grande preocupacao do Jornal das Mogas era
aconselhar a jovem a ser uma moga “bem comportada”, a ndo “sair da linha”, a fim
de que ela conseguisse cumprir o “destino” que lhe foi “naturalmente” reservado: ser
mae, esposa e dona de casa. A revista desempenha o papel de controladora da
conduta feminina utilizando, em seus conselhos, exemplos, por vezes dramaticos,
para manter as garotas que os leem sob controle, j& que a revista pressupde que
todas elas sejam “jovenzinhas” ingénuas, pouco sagazes.

O discurso da Capricho (“Seja diferente, seja vocé!”), por sua vez, sugere,
a primeira vista, que a revista considera e incentiva a singularidade e a autenticidade
da sua jovem leitora, apostando que ela esteja pronta para o0 seu proprio
empoderamento e autonomia. Um exame mais acurado dos seus conselhos a essa
jovem, no entanto, revela que eles nem sempre coadunam com o0s objetivos
declarados da publicacdo. Representando-se como a melhor amiga da leitora, a
Capricho, com frequéncia, procura incitar, de forma bastante impositiva, a jovem a
se comportar de certas maneiras e nao de outras, a buscar e manter uma
determinada aparéncia fisica e ndo outra, a indistintamente consumir os diversos
produtos que anuncia, exatamente o mesmo que tentava fazer o Jornal das Mocas.

Assim, foi possivel perceber que o género conselho veiculado nas
publicacbes da midia impressa e/ou digitalizada aqui focalizadas estabelece uma

relacdo altamente assimétrica entre elas e o publico a que se destinam: enquanto as
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revistas assumem o papel de “conselheira”, de promotora de bens de consumo, as
leitoras cabe o papel passivo de “aconselhadas”, de meras consumidoras.
As boas novas € que os dados analisados indicaram que a Capricho nao insiste
mais, como fazia o Jornal das Mocgas, no asseveramento da representacao de que
0s Unicos papéis femininos legitimos envolveriam, necessariamente, o casamento, a
maternidade e as tarefas domésticas. Mas, se isso é louvavel, ndo ha como também
ndo apontar que “agradar’ aos homens, corresponder aos seus anseios, continua
transparecendo, com muito vigor, nos seus conselhos, assim como ocorria nos
ensinamentos do Jornal das Mocas. Como a construgdo de identidades sociais se
da via linguagem, ao repetir os “mesmos” discursos ao longo de suas edi¢des, as
revistas femininas contribuem enormemente para reforcar a manutencdo de
representacdes de identidades e papéis femininos ja cristalizadas na sociedade, no
lugar de promover a sua desestabilizacdo e sua reformulacdo quando necessario.
Se é certo que muitas conquistas femininas conseguiram se firmar nas ultimas
décadas, também ¢é preciso admitir que ndés mulheres ainda temos um longo
caminho a percorrer para garantir nossa emancipacao social.

Neste sentido, considero o interesse desse estudo para o campo aplicado
dos estudos da lingua(gem), pois quero crer que ele tenha trazido evidéncias de o
quanto a mulher vem sendo impelida, pelas revistas femininas, a seguir regras
sociais que a mantém em posicdo de subalternidade, lugar que ela vem
sistematicamente ocupando ao longo da histéria. Essa percepcado certamente
permitiu com que eu reconhecesse a importancia que esse tipo de publicacao teve
no meu proprio processo de (des)construcao de minha identidade enquanto mulher.

Assim, entendendo a Linguistica Aplicada como “lugar de ensaio da
esperanca”, conforme apregoa Moita Lopes (2006, p. 104), minha expectativa € que
as reflexdes possibilitadas pela analise dos dados aqui descrita, contribuam para
que outras pessoas, particularmente professoras/es de lingua portuguesa,
compreendendo a importancia da midia impressa/digitalizada na constituicdo da vida
social contemporanea, possam pensar em maneiras de promover outras
sociabilidades junto as novas geragdes, nas quais as relagées de género sejam mais
justas.

Para tanto, € importante considerar, entre outros fatores, que revistas

femininas e suas vozes de “autoridade” se caracterizam, ndo por dar, mas por
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vender seus conselhos a jovens em formato de comportamentos ideais a serem por
elas prontamente seguidos. Como espero ter evidenciado, o preco a ser pago pelas
mulheres que decidem acatar esses conselhos é quase sempre muito alto. Com

essas consideragdes finais, fecho as revistas e dou por encerrada esta dissertagao.

Campinas, agosto de 2017.
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