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RESUMO

Esta dissertacdo aborda o programa regional “Terra da Gente”, da EPTV (Emissoras Pioneiras de
Televisdo), para uma reflexdo sobre a constru¢do da chamada pesca esportiva como pratica
ecologicamente correta e integrada ao desenvolvimento sustentdvel. Para tanto, foram analisados
programas televisivos entre os anos de 2005 e 2006, além da versdo na Internet e da Revista
“Terra da Gente”, bem como consultadas diversas fontes (livros, jornais, revistas e sites). O
trabalho apresenta um breve histérico do surgimento das emissoras de TV no Brasil,
especialmente da “Rede Globo” e a sua programacao regional, tangenciando a discussdo sobre o

global e o local.

Palavras-chave: Programa Regional, Ecologia, Televisdao, Educacdo Ambiental.
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ABSTRACT

This thesis approaches the regional program “Terra da Gente” of the EPTV (Emitting Pioneers of
Television) for reflection on the conception of recreational fishing as an environmentally safe
practice integrating it to a sustainable development.

For in such a way, television shows between the years of 2005 and 2006 had been analyzed,
further than the version in the Internet and of the “Terra da Gente” Magazine and consulted
diverse sources (books, periodicals, magazines and sites). This work makes a historical briefing
of the sprouting of the TV networks in Brazil, especially of the “Rede Globo” and its regional

program, listing, focusing the quarrel on global and local.

Keywords: Regional program, Ecology, Television, Environmental Education
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INTRODUCAO

Toda pesquisa € resultado de um conjunto de decisdes e opgcdes
tomadas pelo investigador ao longo do processo de investigacio e que
marcam todos os niveis e etapas do processo.

Maria Immacolata Vassalo de Lopes, em seu livro ‘“Pesquisa em
Comunicac¢do”

1. Programacao regional e ecologia

H4 mais dez anos, a Emissora Pioneira de Televisao (EPTV), afiliada da “Rede Globo”
responsavel por Campinas e Regido, leva ao ar todos os sdbados a tarde o programa “Terra da
Gente”. O Programa nasceu em 1997, depois de vdrios especiais da EPTV, a maioria sobre
ecologia e meio ambiente, serem premiados: “O Canto da Piracema”, “Operacio América”,
“Rota do Sol”, “Beija-Flor”, “Terra de Engenho”, “Caminho da Rog¢a”, “O Encanto das Aguas”,
“Ouro de Kaffa” e “Caminhos de Ouro”.

O “Terra da Gente” € um programa semanal, com duracdo de cerca de 40 minutos,
transmitido as 13h45, entre dois programas de alcance nacional: o “Jornal Hoje” e o “Caldeirdo
do Huck”™; o primeiro jornalistico e o segundo de entretenimento.

Ele € exibido por 20 emissoras de sinal aberto em 6 Estados (SP, MG, MT, MS, PE e PA),
com uma drea de cobertura de 32 milhdes de habitantes. Desde janeiro de 2002 passou a ser
exibido para todo o Brasil, aos domingos, as 7 horas, via antena parabdlica (o canal Superstation
da Globo). Sdo 8 milhdes de parabdlicas no pais e 24 milhdes de telespectadores potenciais,
segundo dados da “Rede Globo”. Também € exibido pelo Canal Internacional da Globo para 46
paises, nos 5 continentes: diversos paises das Américas (entre eles os Estados Unidos e Canadd),
Africa, Austrlia, J apdo e, a partir de novembro de 2002, também para toda a Europa.

Nas emissoras EPTV, na Parabdlica e no Canal Internacional da Globo o apresentador é
Ciro Porto, idealizador e editor-chefe do programa (Figura 1). “As outras emissoras regionais

trocam o apresentador para dar ao programa uma ‘cara’ local e aproximé-lo do telespectador”,



cita o texto enviado por e-mail' quando questionado sobre objetivos e histérico do programa.
Outras emissoras tém dias e hordrios diferentes, a maioria sdébado de manha. Ele atinge, em
média, 20 pontos de audiéncia, segundo pesquisa do IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido
Publica e Estatistica) (BARRETO e HORTENSE, 2002, p. 25).

O programa surge cinco anos apoés a realizacdo da “Conferéncia das Na¢des Unidas para o
meio ambiente e desenvolvimento” (Rio-92), na qual foram discutidos temas relativos as
questdes ambientais que, como afirma Lucia de Fitima Estevinho Guido (2005, p. 1), em sua tese
de doutorado que analisa o programa da “TV Cultura” “Repoérter Eco”, foi “também o momento
para a explicitacdo de certos discursos conservacionistas que pretendiam indicar solu¢do para a
crise ecoldgica, por meio de normas e atitudes”.

A inten¢do € examinar se os discursos relacionados a ecologia — de lado terap€utico do
contato com a natureza, de espetacularizacdo da degradacdo da natureza, entre outros —
encontrados nos diversos meios de comunicagdo de massa, estdo presentes também no programa
“Terra da Gente”.

Procuramos verificar se o programa trata das questdes ecoldgicas, e de que forma relaciona
essa preocupagdo com o incentivo ao turismo ecoldgico, em especial a pesca esportiva, assim
como a relacdo entre a preservacdo vinculada a pesca e aos “produtos verdes”, com a finalidade
de refletir sobre a participagdao do programa regional na divulgacido da chamada “pesca esportiva”
(pesque-e-solte), como prética correta do ponto de vista ecoldgico.

Para tanto, durante dois anos (2005 e 2006), foram gravados cerca de 8 programas em
Americana, interior de Sdo Paulo, escolhidos pela seqiiéncia de gravacdo e diversidade de
assuntos, transcritos e decupadosz, a fim de fomentar todos os apontamentos feitos no trabalho.
Alguns programas sdo apresentados no DVD, em anexo que acompanha a dissertagdo, com a
pretensdo de ajudar o leitor a se aproximar mais do tema aqui tratado. Além disso, foram
acompanhadas algumas edi¢Oes do programa do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), chamado

“Planeta Turismo”, que igualmente relaciona a pesca com o turismo ecoldgico.

! Programa Terra da Gente [programa@terradagente.com.br]. Terra da Gente - Formuldrio de
Contato [mensagem pessoal]. Mensagem recebida por julianaguidolin@yahoo.com.br em 04 out.
2005. (Anexo 1 - E-mail enviado pela produgdo do “Terra da Gente”).

? Levantamento detalhado de material (imagens e sons gravados) indicando a posicdo e o tempo de duragdo de cada
trecho, para servir de referéncia ao trabalho.
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Foram realizadas buscas por sites de pesca (encontradas mais de 100 pdginas na Internet,
mas filtrada a pesquisa em cerca de 10 sites); matérias de turismo ecoldgico e sobre pesca
esportiva. Artigos de revistas e reportagens jornalisticas tratando da televisdo no Brasil, da
televisdo regional e de pesca esportiva. Todas as pesquisas nessas diferentes frentes serviram para
ampliar, ainda mais, meus questionamentos e fizeram com que o tema fosse revisto e repensado.

Além dos programas de televisdo gravados, foram examinadas trés edi¢cdes da “Revista
Terra da Gente”, em especial a edi¢do de abril de 2007, com a contagem de paginas, reportagens,
anuncios e leitura por diversas vezes de seus artigos, com a finalidade de ampliar a observacdo
sobre a versao televisiva.

O site do programa3 também foi objeto de estudo. Segundo a producdo, o site € fiel a linha
editorial assumida no produto para a televisdo e divulga noticias relacionadas ao meio
ambiente, visando “despertar a consciéncia de conservacao do internauta” (TAVARES e

TOLEDO, 2006, p. 4).

Em relagcdo ao inicio do “Terra da Gente”, em 1997, ampliou-se hoje a divulgacdo das
questdes relativas a preservacdo ambiental na midia, nas escolas e também nas conversas
cotidianas, levando o tema da ecologia para empresas, bares e conversas familiares. A pauta
sobre as mudancas climdticas, desmatamento, catdstrofes e suas conseqii€ncias estd em diferentes
espacos, sendo discutida, inclusive, nos que sdo destinados a midia, como no site do
“Observatorio da Imprensa”4.

Os diversos pontos de vista sobre o tema sdo citados abaixo; jornais, revistas, iniciativa
privada, programas de televisdo (o préprio “Terra da Gente”), sites, universidades, estudiosos
sobre o tema, ninguém estd indiferente a pauta da mudanca climética e do meio ambiente.

O jornalista Bruno Blecher (2007), especializado em agronegdcios, editor do site
“Agropauta”5 e do caderno “Agrofolha”6, afirma que a imprensa passou de uma completa
indiferenca a histeria. Bruno cita o caso do jornal “Folha de S. Paulo”, afirmando que, apds a
divulgacdo do relatério sobre mudanca climética, a imprensa foi tardiamente buscar argumentos

para comprovar sua tese do fim do mundo. “E todos ficam procurando culpados”.

* O endereco do “Terra da Gente” na Internet é o http://www.terradagente.com.br/. (Anexo 2 — Site do programa
Terra da Gente)

* A pégina do “Observatério da Imprensa” na Internet é http://www.observatoriodaimprensa.com.br/.

> A home page do “Agropauta” é http://www.agropauta.com.br/.

® Caderno de Agronegécios do jornal “Folha de S. Paulo”.
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O jornalista Alberto Dines’ (2007), pesquisador sénior do Laboratério de Estudos
Avancados em Jornalismo da Unicamp, em uma edi¢do da versdo on-line do “Observatorio da
Imprensa”, dedicada especialmente ao posicionamento da imprensa com relacdo ao aquecimento
global, afirma que o principal culpado pelo aquecimento global € a midia, pois “seus alertas
foram débeis — pifios € a palavra apropriada — seus apelos e convocagdes foram burocraticos e
seu compromisso educativo vem sendo progressivamente pisoteado ao longo das duas ultimas
décadas. Justamente quando a degradacdo ambiental chegou ao paroxismo.” Ele vai além,
questionando quantos jornalistas especializados em meio-ambiente t€m espaco nos grandes meios
de comunicacdo para discutir o assunto com profundidade e sem alarde. “A defesa da Natureza
compreende uma percepcdo ampla sobre a natureza das coisas, dos sistemas e da humanidade.”
Segundo ele, a midia preferiu destacar a necessidade de acelerar o crescimento e “o falso dilema
entre o desenvolvimentismo (representado pela ministra Dilma Rousseff) e o ambientalismo
(representado pela ministra Marina Silva)”, forcando um confronto “simplista.”

Em sua tese de doutorado, a professora Licia Vera Estevinho Guido constata que no
programa “Repoérter Eco”, da “TV Cultura”, a presenga do jornalista especializado em meio
ambiente, Washington Novaes, pode ser uma excecdo a essa regra. Novaes faz o papel de
comentarista dos assuntos mais polémicos apresentados no programa e insiste na ocupacio das
questdes ambientais como pratica de politicas publicas. “Esta univocidade do discurso indica a
postura independente do jornalista e lhe confere um lugar a parte dentro do programa, pois €
possivel distingui-lo dos demais atores que compdem o “Reporter Eco”, a ponto de seus
comentdrios serem considerados por Bacic como o ponto alto do programa” (GUIDO, 2005, p.
38).

Existe hoje uma grande adesdao de cidades ao projeto de “Municipios Potencialmente
Saudaveis™®, da Unicamp, que incentiva a criacio de comunidades sustentéveis. Além do poder
publico, as empresas também estdo investindo na chamada “sustentabilidade”, na tentativa de
reverter as catastrofes previstas no relatério sobre mudancas climdticas. Um dos exemplos € a

empresa Camargo Corréa, que assinou a “Carta de Sustentabilidade” no final do ano de 2006. A

’ Dines foi editor-chefe do “Jornal do Brasil” durante 12 anos e diretor da sucursal da “Folha de S. Paulo” no Rio de
Janeiro. Dirigiu o “Grupo Abril” em Portugal, onde langou a revista “Exame” e foi criador do site “Observatério da
Imprensa”, o primeiro peridédico de acompanhamento da midia, que conta atualmente com versdes no radio e na TV.
¥ Criada em 2003, a “Rede de Municipios Potencialmente Sauddveis” tem como missdo colaborar na construcdo das
politicas publicas saudaveis de forma participativa e articulada por meio dos diferentes representantes dos
Municipios.
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tendéncia € que esse modelo de gestdo se repita, tornando essas iniciativas cada vez mais comuns.

Um dos trechos da carta, publicada na “Revista Camargo Corréa”, apresenta:

No6s somos uma corporagdo vencedora. Nossa principal contribuicdo tem
sido gerar lucro de forma continua e crescente para os acionistas e apoiar
o crescimento do pais. E isso € bom, mas ndo basta. Para tornar vidvel
nossa missdo neste novo mundo, uma nova dimensdo precisa ser
definitivamente incorporada a nossa visdo de futuro: sustentabilidade (O
DESAFIO ..., 2006, p. 20).

O Banco ABN Real utiliza o tema da sustentabilidade como o grande mote de sua
publicidade desde 1998, recebendo alguns prémios por isso € comprovando a eficiéncia de seguir
essa tendéncia. Em sua miss@o e visdo, diz atuar como fomentador de uma sociedade que seja
economicamente eficiente, socialmente justa, politicamente democritica e ambientalmente
sustentdavel. Além das propagandas de televisdo, jornais e revistas, a pagina do Banco na Internet

tem um espaco dedicado integralmente ao assunto’.

Os governantes também tentam mostrar que estdo preocupados com a sustentabilidade,
formulando leis que podem ser tardias, mas que vém exatamente quando a populagdo e imprensa
ficam atentos a esse tipo de iniciativa. O prefeito de Sdo Paulo, Gilberto Kassab, sancionou no
dia 3 de julho de 2007 a Lei n°. 14.459 que torna obrigatdria a instalacdo de sistemas de
aquecimento de dgua por meio do uso de energia solar nas novas edificacdes da cidade. De
acordo com a lei, as maiores edificagdes que forem construidas em Sao Paulo, residenciais ou
comerciais, terdo que instalar sistemas de aquecimento de dgua por energia solar para aquecer,

pelo menos, 40% da dgua usada (LABB, 2007).

A Assembléia Legislativa do Estado de Sdo Paulo aprovou no mesmo més uma lei que
obriga todos os estabelecimentos comerciais no Estado a trocarem sacolas de plastico comum por
sacolas feitas de material totalmente biodegradavel. Segundo a “Revista Sustentabilidade”, a lei
foi vetada, ndo sem polémica, pelo governador José Serra, no dia 27 de julho de 2007

(GRACIELA, 2007).

’ Na pagina www.bancoreal.com.br, hd uma “aba” de acesso ao assunto “Sustentabilidade”.
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Porém, raros sdo os momentos em que essas empresas, entidades governamentais e até
mesmo a imprensa abrem espago para questionamento ou permitem que as pessoas reflitam sobre
um ponto importante e paradoxal nesse discurso: como conciliar desenvolvimento sustentado e
crescimento econdmico? A tecnologia seria 0 meio instrumental que poderia reverter os efeitos
dessa degradacdo. Enrique Leff (2006, p. 143), doutor em Economia do Desenvolvimento pela
Sorbonne e coordenador da Rede de Formagdo Ambiental para a América Latina e Caribe
(PNUMA), em seu livro “Racionalidade Ambiental, a reapropriacdo social da natureza”, afirma

que:

O discurso do crescimento sustentado ergue uma cortina de fumaca que
mascara as causas da crise ecoldgica. Ante o aquecimento global do

z

planeta é ignorada a degradacdo entrépica produzida pela atividade
econdmica — cuja forma mais degradada é o calor — e nega-se a origem
antropogénica do fendmeno ao qualificar seus efeitos como desastres
‘naturais’.

Guido aponta essa responsabilidade que se atribui ao individuo com relacdo a protecio da
natureza, justificada pela mdxima ambientalista que estd em “pensar globalmente, agir
localmente.” Citando artigo de abril de 2005, da Revista “Caros Amigos”, no artigo “Planeta com
sede”, ela demonstra que essa premissa estd errada, ja que “a agricultura € responsavel por 70%
do uso da dgua no Planeta, contra 22% utilizados pela industria e 8% gastos pelo uso doméstico.”
E conclui: “os gastos e desperdicios se dao muito mais nas inddstrias, no comércio e na

agricultura do que no ato individual do uso da dgua” (GUIDO, 2005, p. 2).

Uma ampla cobertura jornalistica estd sendo dedicada ao aquecimento global. Nas
manchetes de jornais e chamadas de televisdo podemos ler e ouvir que 2007 serd o mais quente
dos dltimos 15 anos, bem como o que isso tudo significaréd para as geracdes futuras. Na edi¢do do
“Fantastico”, de 7 de janeiro de 2007, dados alarmantes foram explicitados durante a longa
matéria sobre o aquecimento global e suas conseqiiéncias. De primeiro de janeiro a 8 de janeiro
de 2007, a “Folha On-line” fez publicar quatro matérias sobre o tema (“Ano de 2007 serd o mais

quente ja registrado, dizem especialistas”; “Estudo revela a transicdo cadtica de glaciacdo para
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aquecimento”; “Neve traz alivio a industria do turismo nos Alpes”; “Aquecimento do planeta ird

prejudicar sul da Europa, diz estudo”)'°.

A cobertura € tardia, segundo o préprio Dines (2007), “na ansia de aquecer o noticidrio,
nossa midia deixou de lado o aquecimento global. S6 acordou agora com a catéstrofe anunciada.
Preferiu a rotina, o chove-ndo-molha, abriu mao da sua capacidade de provocar questionamentos

e insatisfagdes, perdeu o interesse pelas op¢des mais dificeis, porém mais corretas.”

A sustentabilidade ecoldgica aparece assim como um critério normativo para a
reconstru¢ao da ordem econdmica, como uma condicio para a sobrevivéncia humana e para um
desenvolvimento durdvel; problematiza as formas de conhecimento, os valores sociais e as
proprias bases da producdo, abrindo uma nova visdo do processo civilizatério da humanidade
(LEFF, 2006, p. 133-134).

Amartya Sen (2004, p. 15), prémio Nobel em Ciéncias Econdmicas em 1998, pelos seus
contributos para a teoria do welfare state'', em matéria no “Caderno Mais” da “Folha de S.
Paulo”, ressalta a importancia de, na discussdo sobre a sustentabilidade, envolver o homem a
ponto de tornd-lo um cidaddo ecoldgico, ou seja, capaz de discutir e posicionar-se ndo sé pelo
lado econdmico ou do auto-interesse, sendo por saber da importancia da preservacdo. Para ele,
antes de tudo, é necessdrio repensar os padrdes atuais de consumo para nao afetar a capacidade
das futuras geragdes. A tarefa de diminuir o consumo s0 serd atingida se as pessoas forem agentes.
Autores do livro “O equivoco ecoldgico: riscos politicos da inconseqiiéncia”, Alphandéry et al
(1991, p. 104), questionam se temos verdadeiramente ‘“necessidade de todas as nossas
necessidades”.

Em entrevista a revista “Epoca”, em dezembro de 2006, John Elkington, autor de

“Capitalismo Verde” e “Guia do Consumidor Verde”'?

, um dos precursores da responsabilidade
social e ambiental nas grandes empresas, afirma que o capitalismo estd ficando verde. Apesar de

a administracdo Bush resistir a aceitar as medidas de controle das mudancgas climaticas, algumas

10 pesquisa realizada na “Folha On-line”, no dia 9 de janeiro de 2007 digitando-se na busca o termo “aquecimento
global”.

" Estado de Bem-estar Social ou Estado-providéncia (em inglés: Welfare State) é um tipo de organizagdo politica e
econdmica que coloca o Estado (nag¢do) como agente da promocgdo (protetor e defensor) social e organizador da
economia. Nesta orientagdo, o Estado € o agente regulamentador de toda vida e saide social, politica e econdmica do
pais em parceria com sindicatos e empresas privadas, em niveis diferentes, de acordo com a nagdo em questao.

12 Considerado best-seller da década de 80 langou a tendéncia de orientar os consumidores a escolher produtos de
empresas ecologicamente corretas.
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empresas tiveram o interesse despertado por esse “capitalismo verde”. “Mesmo nesse cendrio,
uma companhia como a General Electric investe em tecnologias limpas dentro de um projeto
chamado Ecoimagination. S6 nos primeiros 12 meses, tiveram uma receita que passou de US$
6,2 bilhdes para US$ 10 bilhdes”, afirma Elkington (ARINI, 2006, p. 100).

Ao consumir uma mercadoria “ecologicamente correta”, a pessoa sente-se tranqiiila e
acredita estar contribuindo para a natureza, fazendo sua parte. Os industriais compreenderam que
o que esta tingido de verde vende e que a qualidade do produto importa menos do que a imagem
que veicula (ALPHANDERY et al, 1991, p. 75).

No capitalismo tardio, o viver foi substituido pelo consumir, como enfoca Ciro Marcondes
Filho (1988, p. 33), Doutor em Filosofia pela Universidade de Frankfurt e professor titular da
Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (USP), em seu livro “A
linguagem da sedugdo — a conquista das consciéncias pela fantasia”.

Embora o cendrio da discussdo dos problemas trazidos pelo aquecimento global seja
recente, a cobertura que vem sendo dada ao verde ja estava em discussdo no momento de andlise
do programa “Terra da Gente”, tendo sido suscitado, como dito anteriormente, pela Conferéncia
Eco-92. A idéia de desenvolvimento sustentdvel € um pouco mais antiga e vem sendo elaborada
desde a década de 70, quando a crise ambiental passou a tornar-se evidente.

Aos poucos, o antigo conceito de eco desenvolvimento foi sendo substituido pelo conceito
de desenvolvimento sustentdvel. O conceito de ecodesenvolvimento foi usado pela primeira vez,
em 1973, pelo diretor-executivo do “Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente”
(PNUMA), durante reunido do conselho administrativo desse 6rgdo em Genebra. Para o
economista Ignacy Sachs o modelo de ecodesenvolvimento deve estar incondicionalmente
baseado em trés pilares: “eficiéncia econOmica, justica social e prudéncia ecoldgica.” As
propostas do ecodesenvolvimento foram tracadas num momento pouco propicio, de recessao dos
paises chamados de Terceiro Mundo. “Aos paises em desenvolvimento era dificil abandonar a
idéia-padrao de desenvolvimento” (GUIDO, 2005, p. 54). A idéia de ecodesenvolvimento foi
deixada de lado para que em seu lugar surgisse um conceito capaz de eliminar a contradi¢do entre
crescimento econOmico e preservacdo da natureza: o desenvolvimento sustentavel.

Em 1983, a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) criou a “Comissdo Mundial sobre

Meio Ambiente e Desenvolvimento” (CMMAD) sendo que, “dentre seus objetivos estava a



proposicdo de estratégias ambientais de longo prazo, para que o desenvolvimento sustentdvel
fosse atingido por volta do ano 2000” (GUIDO, 2005, p. 54).

O “Relatério Brundtland”"? deu énfase 2 pobreza mundial e ligou-a a degradagcdo ambiental.
Como decorréncia desse raciocinio, o desenvolvimento sustentdvel seria a estratégia para a
solucdo dos problemas globais; porém, o Relatério ndo descrevia como atingir um
desenvolvimento pouco agressivo ao meio ambiente. A partir dele, a problematica ambiental e do
desenvolvimento foi retomada e culminou na realizacdo da Rio 92.

E nesse contexto, no qual os meios de comunicagdo de massa, a iniciativa privada, as
grandes institui¢des financeiras, governo, jornalistas, sociedade civil e especialistas em meio
ambiente passam a voltar seus olhares para o “desenvolvimento sustentdvel”, que o programa
“Terra da Gente” busca retratar a natureza, segundo sua propria descri¢do, “de forma agradavel e
atrativa”, vislumbrando a mensagem da preservacdo ecoldgica. Segundo Guido (2005), a
sensibilizacdo dos individuos para as questdes ambientais acontece de duas maneiras distintas:
“de um lado, por meio do medo de uma suposta revolta da natureza através das catdstrofes
ambientais e, de outro, a énfase nas belezas da natureza intocada”. Veremos se é nesse limiar em

que o programa se desenvolve.
2. Os Meios de Comunicaciao de massa — Televisao

O “Terra da Gente” pode ser entendido como programa jornalistico. Segundo o mestre em
Comunicag¢do Cientifica e Tecnoldgica pela Universidade Metodista (SP) e doutor em Ciéncias
da Comunicacao pela ECA (USP), José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 153), em seu livro
“Geéneros e formatos na televisdo brasileira”, os programas da categoria informagdo poderiam

estar, sobre outra 6tica, reunidos num unico género: o telejornalismo.

“Dentro do préprio género do telejornalismo, hd formatos que se firmam
como géneros por sua importancia. Os programas de debate ou de
entrevista (‘Opinido Nacional’, da Cultura) e os documentérios (‘Globo
Reporter’, da Globo, e ‘SBT Repoérter’, do SBT) sdo formatos que

13 Também intitulado “Nosso Futuro Comum”, publicado em 1987, no qual desenvolvimento sustentdvel € concebido
como “o desenvolvimento que satisfaz as necessidades presentes, sem comprometer a capacidade das geracdes
futuras de suprir suas proprias necessidades”.



pertencem ao telejornalismo produzido pelas emissoras, porém, se tornam
géneros dado pelo status que alcancaram com a audiéncia.”

Ainda que sejam programas de veiculagdo regional, estamos tratando de comunica¢do de
massa. Para a doutora em Teoria Literaria, na Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo
(PUC-SP), Lucia Santaella (2002, p. 46), no sentido mais estrito, midia se refere especificamente
aos meios de comunicacdo de massa, especialmente aos meios de transmissdo de noticias e
informacdo, tais como jornais, rddio, revistas e televisdo. Hoje podemos acrescentar também a
Internet, além dos meios citados acima, que estd ganhando um espaco cada vez maior e
redefinindo os papéis das outras midias. A partir do momento em que a Internet passa a reunir
todos os outros meios (permitindo que uma noticia seja vista no formato de jornal impresso, de
radio ou de televisdao) e assim que ela tiver mais abrangéncia, os outros meios terdo de repensar
seus modelos. Como mencionado anteriormente, o “Terra da Gente” também mantém uma
pdgina na Internet, na qual sdo escolhidas matérias do programa televisivo para serem
replicadas14.

Em seu livro “A Midia e a Modernidade”, o soci6logo da Universidade de Cambridge, John
Thompson (1998, p. 38) aborda a preocupacio do intercimbio de informacio presente em todas
as sociedades. Ele discorre sobre a “mundanidade mediada”; o poder da midia de levar nossa
compreensdo do mundo fora do alcance de nossa experiéncia pessoal, através do qual
conhecemos lugares e sensacdes sem vivencid-los. Segundo ele, os horizontes de nossa
compreensdo se dilatam, j4 que ndo precisamos mais da presenca fisica para conhecer lugares.
Além de dilatar o espaco, a midia, juntamente com os meios de transporte, reduziu a nogdo de
distancia e do tempo, chegando a comunica¢do virtualmente instantanea. Com a organizac¢ao do
trabalho disciplinado pelo aumento de produgdo, os sacrificios feitos no presente eram trocados
pela promessa de um futuro melhor, mudando a experiéncia do tempo. “A medida que o passo da
vida se acelera, a terra prometida para o futuro nio se torna mais proxima.”

A Professora Livre-Docente do Departamento de Comunicagdes e Artes da ECA-USP,
Maria Aparecida Baccega (2001, p. 108), cita que os meios de comunica¢do atuam como fator de
coesdo social, “editando o mundo e agendando temas que a sociedade ira discutir” e traz a citagao

de tedrico colombiano, pesquisador da Comunicacio e Cultura e um dos expoentes nos Estudos

14 . - , - . . ..
A replicacdo de algumas podem ser encontradas no Anexo 3. Além da vers@o escrita, no site pode-se assistir aos
videos dos programas.
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Culturais Contemporaneos Jesis Martin Barbero, de que até mesmo a aprendizagem de toda a
sofisticagdo hoje passa pela televisdao: publicidade, videoclipes de musica que mostram, por
exemplo, o que se estd fazendo de mais avancado com computador. “A comunica¢do € produgdo
social de sentido, de prazer, de estética, de cidadania”.

Para Thompson (1998, p. 30, 31), o que importa na comunicacdo de massa ndo estd na
quantidade de individuos que recebe os produtos, mas no fato de que estes produtos estardo
disponiveis em principio para uma grande pluralidade de destinatarios.

Segundo o jornalista, critico de cinema e professor Nelson Hoineff (2001, p. 6), “a
capacidade massificadora da televisdo tem sido capaz de construir uma opinido publica, de
formar ou derrubar governos, de unificar culturas regionais.”

Mesmo que um produto seja pouco visto, apenas a possibilidade dos multiplos receptores ja
o torna um programa de massa. Sobre os receptores, Thompson (1998, p. 39) observa que as
pessoas que passam a partilhar da mesma compreensdo de mundo, comegam a pertencer ao
mesmo grupo, a ter um sentimento de partilha da histéria. “Sentimo-nos pertencentes a grupos e
comunidades que se constituem em parte através da midia.”

Por estes motivos mencionados, este trabalho pretende abordar o programa na sua forma
para a televisdo, sem deixar de considerar essa multipla difusdo, que comentaremos mais adiante
(a versdo em revista e o site do programa).

Além de ser o local de veicula¢do do programa, a escolha do programa televisivo também
se explica por alguns outros motivos, dentre eles a presenca da televisdo na quase totalidade dos
domicilios brasileiros, que hoje podemos verificar e que confirma Eugénio Bucci (2001, p. 9),

professor de Etica Jornalistica da Faculdade “Césper Libero”:

Num pais como o Brasil, em que a televisdo redefiniu o espago publico e
reconfigurou a prépria face da nacionalidade, a presenca dos meios de
comunicacio € um fator incontorndvel para os educadores. Em niimeros
aproximados, ha cerca de 40 milhdes de lares com televisdo no Brasil, o
que corresponde a quase 90% do total. Isso, para uma populagdo que I&
pouco, dé a televisdo uma condi¢do de monopdlio da informacdo, ou seja,
a televisdio monologa sem que outros meios lhe facam contraponto
(BUCCT, 2001, p. 9).

O professor de Poés-graduagdio em Comunicagdo e Semidtica da PUC-SP e do

Departamento de Cinema, Réadio e Televisdo da USP, Arlindo Machado (2001), destaca a
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relevancia de estudos da televisdao, pouco freqiientes quando comparados com outros trabalhos,
em seu livro “A televisdo levada a sério”.

Pesquisa realizada pela jornalista e professora de Jornalismo Bia Abramo, em julho de 2005,
divulgada na “Folha Ilustrada” sob o titulo “Das diferencas entre ler e ver televisdo”, revelou que
os brasileiros despendem 18,4 horas assistindo a televisdo por semana e apenas 5,2 horas com
leitura no mesmo periodo (ABRAMO, 2005, p. 7). A escala na qual opera a televisdo desloca o
conceito de elitismo, pois mesmo o produto mais sofisticado encontra um publico de massa. A
mais baixa audiéncia na televisao €, ainda assim, uma audiéncia de varias centenas de milhares de
telespectadores, e, portanto, muito superior a mais massiva audiéncia de qualquer outro meio,

equivalente a performance comercial de um best seller na area da literatura.

Essa ¢, talvez, a contribuicio mais importante da televisdo para a
superacdo da incomoda equac¢do 'melhor repertério/menor audiéncia’:
agora, mesmo a menor audiéncia € sempre maior que um trabalho de alta
qualidade poderia almejar. Esse simples fato ja ndo justifica toda a
televisao? (MACHADO, 2001, p. 9, 10).

Segundo Maria Teresa Rocco, professora da Faculdade de Educacdo da USP e estudiosa da
televisdo, “televisdo ndo inova. Televisdo € sempre redundante. Televisdo apenas projeta
representacdes idealizadas dos modos de ser dos grupos sociais € dos modos de ser individuais™
(1991, p. 242). Prefiro concordar com Arlindo Machado, que em seu livro analisa o veiculo

levando em consideracdo seu contetdo.

Dizer que na televisdo sé existe banalidade é um duplo equivoco. Em
primeiro lugar, h& um erro de considerar que as coisas sdo muito
diferentes fora da televisdo. O fendmeno da banalizagdo é resultado de
uma apropriacdo industrial da cultura e pode ser hoje estendido a toda e
qualquer forma de produgdo intelectual do homem. /.../ Uma pesquisa
seriamente conduzida pode demonstrar que o acervo de obras criativas e
inquietantes produzido pela televisio ndao € maior nem menor do que
aquele acumulado em outras linguagens (MACHADO, 2001, p. 9, 10).

Em seu livro, Machado (2001, p. 42) cita trinta programas que ele considera os mais
importantes da histéria da televisdao. Entre eles, a minissérie brasileira “Auto da Compadecida”,
de Guel Arraes, baseado na peca de Ariano Suassuna, “¢ o melhor exemplo de adaptacdo do

teatro para a televisdo e, a0 mesmo tempo, uma das mais eloqgiientes demonstragdes do que se
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pode fazer em termos de dramaturgia na televisdo”. Exemplos como esse sdo exce¢do e mostram
que € possivel inovar e, principalmente, fazer programas com qualidade, embora esse ndo seja o
padrdo da televisao.

Desde seu surgimento, a televisdo se viu cercada de paixdo e 6dio, pessoas tentavam definir
e tracar seu papel. Mas, exatamente por despertar paixdes, muitos dos discursos nio se
aprofundaram e hoje podemos ver uma repeticdo de criticas, andlises e formas de controle.

Em seu livro “Elogio do grande publico: uma teoria critica da televisdo” o socidlogo

francés Dominique Wolton, escrevendo sobre a televisao brasileira em 1996, define:

E, sem ddvida, a mistura de paixdes, de decepgdes, e de ciime que
explica esse tipo de imobilismo na reflexdo e a grande dificuldade de
fazer surgir um discurso empirico critico que escape a esse circulo
infernal. E essa auséncia de cultura, de conhecimento, tem por
conseqiiéncia dar crédito, a priori, a todos os discursos criticos. Quanto
mais radical o discurso, mais verdadeiro é! (WOLTON, 1996, p. 23).

Para Wolton, a televisdo tem um lado social muito forte porque o espectador é também o
cidadao por ser a tunica atividade, ao lado do voto, que retine uma participagdo coletiva muito
grande. A diferenca é que ela ocorre vdrias vezes por semana. “Nisso € que a inteligéncia do
espectador € tdo importante quanto a que se atribui ao cidadao” (WOLTON, 1996, p. 15).

Sobre o termo meio de comunicagdo de massa, Thompson observa ainda, que o termo
massa possa enganar, por sugerir que os destinatarios dos produtos s@o um vasto mar de passivos
e indiferenciados individuos. Esta € uma imagem associada a algumas das primeiras criticas a
‘cultura de massa’ e a ‘sociedade de massa’, criticas que geralmente pressupunham que o
desenvolvimento, a comunicacdo de massa tinha um grande impacto negativo na vida social
moderna, criando um tipo de cultura homogénea e branda, que diverte sem desafiar, que prende a
atencdo sem ocupar as faculdades criticas, que proporciona gratificacdo imediata sem questionar
os fundamentos dessa gratificacdo (THOMPSON, 1998, p. 30).

Machado, em seu livro “A arte do video” (1988, p. 111), cita pesquisa realizada pelo
jornalista, pesquisador e professor Carlos Eduardo Lins e Silva “que demonstra, com base em
material coletado em bairros operdrios de Natal e de Guaruji, que ndao é verdade que os
telespectadores, mesmo os mais humildes, recebem de forma acritica e passiva as mensagens da

A9

teve.
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Voltando a vis@o desse autor, a televisao pode ser entendida de uma outra maneira: “(...)
pode-se abordar a televisdo sob um novo viés, como um dispositivo audiovisual através do qual
uma civilizagdo pode exprimir a seus contemporaneos os seus proprios anseios e dividas, as suas
crengas e descrencas, as suas inquietacdes, as suas descobertas e os voos de sua imaginacdo”
(MACHADO, 2001, p. 11).

Embora todas essas possibilidades existam e alguns exemplos sdo mostrados por Machado
(2001), a maioria dos programas tem um viés mais comercial. O incentivo ao consumo, l6gica do
mercado capitalista, estd presente também no programa Terra da Gente, como veremos nos
capitulos dedicados a ele. Para entender esse mercado, é importante conhecer o surgimento da
televisdo no Brasil. Esse assunto serd tratado no primeiro capitulo, que fala das concessoes, da
influéncia do regime militar e das posturas de cada emissora com relacdo aos programas
considerados educativos.

O segundo capitulo traz um panorama do surgimento da televisdo regional no pais e o
nascimento da EPTV (Emissoras Pioneiras de Televisdo), na qual € veiculado o programa “Terra
da Gente”. A televisdo nasce regional, vé tais programas perderem espaco para nacionais € volta
a ceder espago para os programas regionais em meio a sua maior crise, na busca de anunciantes
locais e outros motivos, explicitados no capitulo.

O terceiro capitulo entra no programa “Terra da Gente”, descrevendo os blocos, a abertura
e alguns elementos encontrados no mesmo. Veremos se o paralelo com a imagem que se criou
com relagdo a pesca esportiva, o mercado verde e o medo ecoldgico, termo denominado pelos
autores Alphandéry et al (1991) para a espetacularizacido da degradacdo da natureza, também sdo
vistos no programa “Terra da Gente”. A exaltacdo da fauna e flora brasileiras € outro ponto de
observacdo. Para isso usamos parte de reportagens, matérias e de um video clipe mostrado no
Programa, além do site e da “Revista Terra da Gente”. A observacdo do programa, as decupagens,
a leitura de autores que tratavam do assunto da natureza e a pesquisa nos sites de pesca,

possibilitaram uma anélise mais ampla do mesmo.
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CAPITULO 1 - A TELEVISAO

“A televisao € e serd aquilo que nos fizermos dela.”

Arlindo Machado, A televisdo levada a sério

1.1. A Televisao no Brasil

Primeiramente, fazemos aqui um breve panorama histérico do surgimento da televisdo no
Brasil. A televisdo nasceu em 1930 em Londres, quando a British Broadcasting Corporation
(BBC) conseguiu realizar a primeira transmissdo de um programa no mundo. Vinte anos mais
tarde, em 1950, a televisdo brasileira transmite seu primeiro programa. A partir daf, vérias
experiéncias foram formatando e padronizando a televisdo que conhecemos hoje.

Em 18 de setembro de 1950, Francisco Assis Chateaubriand Bandeira de Melo'® encerra
seu discurso de inauguracdo da “TV Tupi”, a primeira da América do Sul, aludindo a esperanca
de que as imagens da “Tupi” iluminassem o povo do Brasil. A “TV Tupi” fazia parte da vasta
rede de empresas jornalisticas de Chateaubriand, que nascera 26 anos antes com a aquisi¢cao de
“O Jornal”, no Rio de Janeiro, com o auxilio de Epiticio Pessoa, Alfredo Pujol e Virgilio de
Melo Franco, sob o beneplacito do entdo presidente Artur Bernardes (SIMOES, 1986, p. 15-16).
No Brasil era comum aos meios de comunicacio o favorecimento do governo, como relata Inima

Simoes, em 1986 (e ainda o é, como veremos mais adiante):

E na tumultuada questio do favorecimento de créditos oficias para
instalacdo do jornal ‘Ultima Hora’, juntou-se quase toda a imprensa para
criticar violentamente Getdlio Vargas, num episédio que serviu, ao seu
final, para revelar aspectos até entdo pouco conhecidos sobre as relagcdes
entre as empresas jornalisticas e os 6rgaos oficiais de financiamento. O
escandalo deflagrado pelo suposto favorecimento de Getilio a Samuel
Wainer torna publico que outras empresas jornalisticas - os ‘Didrios
Associados’ e o jornal ‘O Globo’, entre elas - ter-se-iam aproveitado mais

!5 A biografia de Chateaubriand, segundo a revista “Isto E”, conta que o mesmo “juntou dinheiro, acumulou contatos
e, em 1924, comprou “O Jornal”. Substituiu artigos soniferos por reportagens instigantes e deu certo.(...)
Chantagiava as empresas que ndo anunciassem em seus veiculos e mentia descaradamente para agredir os inimigos.
(...) E, em 1949, trouxe a novidade revoluciondria com que se encantara no exterior: a televisao. (...) Chateaubriand
cansou de negociar empréstimos - evidentemente nunca pagos - com os presidentes Getilio Vargas e Eurico Gaspar
Dutra. Elegeu-se senador duas vezes.” (O BRASILEIRO ..., 2007)

-15 -



dos estabelecimentos de crédito do governo que a propria ‘Ultima Hora’
(SIMOES, 1986, p. 16).

Segundo relatos, o que a “Ultima Hora” fizera era pratica comum, natural, rotineira. A
empresa levantara milhdes de cruzeiros e as organizacdes comandadas por Assis Chateaubriand
deviam ao Banco do Brasil e outras instituicdes. “Instaurada uma Comissdo Parlamentar de
Inquérito, ndo foram consideradas as dentincias de dividas dos Srs. Assis Chateaubriand e
Roberto Marinho, nunca saldadas no Banco do Brasil nem nas Caixas Econdmicas” (SIMOES,
1986, p. 16, 17).

Além da ajuda dos politicos, os meios de comunica¢do de massa e suas concessoes tiveram
uma ajuda extra no Brasil. O que ocorria no pais, embora ilegal, era o investimento de capital
estrangeiro. Mais de 50 anos depois, nada foi apurado com relagdo a esse e outros favorecimentos.

A época, o dinheiro investido por grupos internacionais no pafs chegava a bilhdes de
cruzeiros. “O total de publicidade distribuida por companhias americanas nos jornais, nos radios
e outros veiculos de propaganda oposicionista foi de 3 bilhdes, 506 milhdes e 200 mil cruzeiros”
(SIMOES, 1986, p. 17).

A hegemonia da “TV Tupi” marca toda a década de 50, embora um ano apds sua
inauguracdo, o nimero de aparelhos seja incipiente, chegando a sete mil aparelhos entre Sao
Paulo e Rio de Janeiro, ja que mais de 60% da populacdo vivia em meio rural. Sem a existéncia
do videoteipe, a programacio era quase que totalmente ao vivo e para apresentar programas
idénticos no Rio e em SP ela via-se obrigada a manter esquemas de producdo semelhantes nas
duas cidades. A televisdo nasceu regional.

O primeiro programa levava as imagens daqueles que faziam o radio, como Lia de Aguiar e
Walter Foster, interpretando uma cena romantica, Hebe Camargo cantando, assim como o Frei
José Mojica, interpretando seu sucessos. Por isso, alguns afirmam que, em seu surgimento, ela
era um radio com imagens.

Segundo o radialista e escritor Mario Fanucchi (1996, p. 15), a sede da “TV Tupi” era a
mesma da “Réadio Tupi” e “Radio Difusora”, e os contratos de trabalho dos técnicos e artistas
previam a atuacdo nas duas estacdes de radio e, naturalmente, a equipe de televisdo também ia
mesclar com a de radio.

A “Difusora” tinha a programac¢do mais voltada para a dona-de-casa, que ligava o radio de

manhd e permanecia na escuta ao longo do dia e a “Tupi”, embora também dedicasse o hordrio da
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tarde as mulheres, destinava maior tempo da programagdo ao publico masculino com os
noticiosos (FANUCCHI, 1996, p. 15). A disputa pela audiéncia era grande e, em parte, medida
pelos programas de auditério, que eram feitos todas as noites com programacgdo variada. Foi
nesse contexto que surgiu a primeira emissora de televisdo do Brasil.

O cinema ainda era a principal diversdo do paulistano. Porém, até o final da década o
crescimento do numero de aparelhos se dd de maneira constante, ainda que morosa. Vale lembrar
que a década de 50 marca o inicio da consolida¢do da sociedade urbano-industrial no Brasil,
assinalando o padrdao de acumulacdo de bens de consumo durdveis, no qual o automével e a
televisdo se tornam icones de desenvolvimento.

A partir da década de 60, a televisdo comeca a se desenvolver com mais trés emissoras, a
Record, a Rio e a Excelsior. Paulo Machado de Carvalho e Jodo Batista do Amaral, que eram
cunhados, criaram a “TV Record” e mais tarde a “TV Rio”, ainda na década de 50; essa ultima
tendo sua concessao cassada (como muitas outras depois, inclusive a Tupi e a Excelsior) em 1977,
depois de passar anos em situacdo financeira desastrosa. Segundo Roldao (1997, p. 17, 18), a
“TV Excelsior” foi criada em 1959 e esteve sempre integrada com a politica nacionalista presente
nos anos 60. Embora tenha lugar de destaque na histéria da televisdo do Brasil, pela sua
programacao que refletia a cultura do pais, foi uma experiéncia que durou pouco.

No primeiro ano de existéncia da “TV Tupi”, os principais programas transmitidos eram
“TV na Taba”, o telejornal “Imagens do Dia”, o teleteatro “A Vida por um Fio” (adaptagcdo de um
filme americano) e interpretacdes de musicas feitas por artistas de rddio. Em dezembro de 1951
vai ao ar a primeira telenovela brasileira “Sua Vida me Pertence”, transmitida ao vivo e em dois
capitulos semanais devido a falta de condigdes técnicas da “TV Tupi” (MAGIA
COMUNICACOES, 2005).

Em 1952 e por diversos anos seguidos os telejornais e alguns programas televisivos
possuem o nome do patrocinador, como “Telenoticias Panair”, “Repoérter Esso”, “Telejornal
Bendix”, “Reportagem Ducal”, “Telejornal Pirelli”, “Gincana Kibon”, “Sabatina Maizena”,
“Teatrinho Trol”. Além dos nomes dos patrocinadores, era comum a entrada dos comerciais
feitos ao vivo, com as garotas propaganda mostrando produtos em um pequeno cendrio montado.

Durante a década de 50, os programas foram sendo experimentados e formatados: surgem
os telejornais, os programas humoristicos, as novelas, programas de musica e de auditdrio

(MAGIA COMUNICACOES, 2005).
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Em 1962 a televisdao ja absorve mais de 24% dos investimentos publicitdrios no Brasil,
precedida pela revista, com 27%, seguida pelo radio, com 23% e pelo jornal, com 8%. E a partir
dessa data que o videoteipe passa a ser utilizado com freqiiéncia, diminuindo os erros e
aumentando a qualidade técnica dos programas.

Surgem as primeiras regulamentagdes sobre a televisdao e o CONTEL, Conselho Nacional
de Comunicacdes. Por meio de um decreto federal, o intervalo comercial € fixado em 3 minutos e
os menores de 18 anos ndo podem participar de programas de debates.

Em agosto de 1962 ¢ instituido o “Cddigo Brasileiro de Telecomunicac¢des”, autorizando o
governo federal a constituir uma empresa publica, a “Empresa Brasileira de Telecomunicagdes”
(EMBRATEL), que amenizaria as san¢des € daria mais garantias as concessiondrias. “O Codigo
inova na conceituacdo juridica das concessdes de rddio e televisdo, mas peca em continuar
atribuindo ao executivo poderes de julgar e decidir, unilateralmente, na aplicacdo de san¢des ou
de renovacdes de concessdes” (MAGIA COMUNICACOES, 2005).

Também € nesta época em que € criada a ABERT (Associacdo Brasileira de Radio e
Televisdo), que, dentre outras coisas, consegue a mudanga nos prazos de concessdes, que passam
de 3 para 15 anos.

A Excelsior foi pioneira ao utilizar, em 1963, a programacdo horizontal e vertical '°
preocupando-se com a estética dos programas e publicidades, além de implementar o padrio
visual. Também inaugura emissora no Rio de Janeiro e cria a possibilidade de constituir uma rede,
enviando tapes de sua programacao para as mais diversas capitais brasileiras, como Recife e Belo
Horizonte, seguindo duas linhas: de shows para o Rio de Janeiro e de dramaturgia para Sio Paulo,
tentando criar telespectadores fixos. Em 1978, a televisdo brasileira era composta, em sua maioria,
por programas de entretenimento (79%), como telejornais ocupando 6% do espago da
programacao (POMPEU, 1986, p. 204).

Algumas inovacOes sdo vistas até hoje, como o “Cinema em Casa”, exibindo filmes de
Fellini, Antonioni, Godard, entre outros, inicialmente pela “TV Excelsior”. Atualmente ele é

transmitido pelo SBT, as 22 horas, com a introdu¢@o de filmes mais comerciais. A Excelsior

também introduz na década de 60 um telejornal entre duas novelas, criando um hdabito nos

16 ~ . c U ..

Programacao horizontal é aquela na qual a mesma atragio € exibida no mesmo horério todos os
dias e a programacao vertical, € a estratégia na qual a atracdo que sucede a anterior visa manter o
publico desta por afinidade de contetdo.
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telespectadores, aumentando a audiéncia dos programas jornalisticos e solidificando o género de
novela didria.

Isso mostra que a programacgdo da televisdo continua basicamente da mesma maneira que
comecou, sem ter inovado nesses 50 anos. Muitos autores, € os proprios diretores responsdveis
pela televisao, justificam a falta de inovagdo através da medi¢do dos indices de audiéncia, o
chamado IBOPE. Segundo os autores, a afericao da audiéncia mostra que os telespectadores estao
assistindo em massa os programas, o que indicaria uma aceitacdo dos mesmos. Porém, Nelson
Hoineff aponta varios equivocos existentes nessa aferi¢do, que ndo mede o que o publico gosta,
mas sim o que ele prefere, dentro de um menu limitado de producdo. Outro problema é que o
espectador avalia um produto, em fun¢@o do seu repertério cultural. “E a televisdo brasileira ndo

estd colaborando em nada para ampliar esse repertério” (HOINEFF, 2001, p. 9).

A televisdo brasileira ainda ndo se deu conta da importancia que tem a
pesquisa, a criagdo e sobretudo a ousadia na composi¢do de sua matéria
prima. Ousadia e transgressao, o que estd no extremo oposto da limitacao.
Sem transgressdao ndo ha crescimento, sobretudo numa industria cultural,
numa inddstria que joga com a informagdo, o entretenimento e o
imagindrio das pessoas (HOINEFF, 2001, p. 9).

Thompson (1998, p. 42) alerta para o fato das medi¢Ges mais antigas de audiéncia ndao
levarem em considerag¢do que a recep¢ao dos produtos da midia j4 faz parte da vida cotidiana, se
tornando atividade de rotina. Muitos ligam a televisdo quando chegam em casa para nao se
sentirem sds, sem se importarem com a programacgdo. Individuos adaptam suas rotinas para
assistirem a certos programas, chegando mais cedo em casa para acompanhar a novela, minissérie,
entre outros.

Estudos recentes levaram a crer que os receptores nao sio passivos e que os sentidos que
cada receptor da ao produto varia de acordo com a formacdo e as condi¢des sociais de cada um,
podendo ser entendida de varias maneiras, em diferentes contextos. Assim, a recep¢do deve ser
vista como uma atividade e ndo como algo passivo; a mensagem que chega para os individuos é
vista a partir de um contexto sécio-historico e, por isso, cada um tem acesso diferenciado a
mesma (THOMPSON, 1998, p. 42).

Segundo Inima Simdes (1986), o Estado tinha interesse em uma televisdo propria, forte

meio de difusdo de informagdes, ja que existia a “Radio Nacional”, lider de audiéncia no pais.
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E curiosamente a segunda emissora o Rio (TV Rio, canal 13) funciona em
canal concedido a Radio Maud, emissora oficial do Ministério do
Trabalho. Nao restam duvidas de que o governo enfrentou a pressao das
empresas detentoras ou interessadas na concessdo, pois a iniciativa
privada do setor sempre considerou desleal a concorréncia do Estado
(SIMOES, 1986, p. 33).

Segundo Vitor Civita (1986, p. 56), durante a época de Regime Militar (a partir de 64),
qualquer ataque que fosse feito ao governo através de qualquer meio de comunicagdo,
especialmente a televisdo, recebia severa puni¢do e podia deflagrar uma crise no governo,
tornando a censura necessdria, do ponto de vista dos governantes. “O controle das informacdes,
mediante censura, pressoes indiretas e intimidagdo, era quase absoluto na época, embora a
censura e a autocensura se houvessem instalado gradativamente nas redagdes, a partir da
promulgacgdo da Lei de Imprensa, em 1967, do AI-5 (1968) e, por fim, da nova Lei de Seguranga
Nacional, de 1969”. A Lei previa pena de até 30 anos de prisdo para “crimes politicos” cometidos
via televisao (POMPEU, 1986, p. 400).

O regime militar e a censura politica a partir de 64, que atingiam todo tipo de criacdo
intelectual, foi especialmente rigida com a “TV Excelsior”. Alguns autores chegam a afirmar que
o proprietario Mario Wallace Simonsen, grande exportador de café, tinha ligacdes com Janio
Quadros e Jodo Goulart e fazia oposicdo aberta a qualquer articulagcdo golpista. Por outro lado, os
“Didrios Associados” apoiaram o Regime Militar fazendo campanhas anticomunistas.

De 1973 a 1977 foram feitas 236 proibi¢des de assuntos e programas, nio se restringindo
apenas aos programas jornalisticos (POMPEU, 1986, p. 400). Nessa época, as emissoras de
televisdo optaram pelos seriados americanos, como “Batmasterson”, “Bonanza”, “A Feiticeira”,
“Perdidos no Espaco”, entre outros para fugir da censura e baratear os custos da programacao.

Em 1965 vai ao ar a “TV Globo”, agravando a crise ja existente nas outras emissoras.
Roberto Marinho recebeu a concessio de uma emissora de televisdo, do entdo presidente
Juscelino Kubitschek, em 1957, mas s6 em 1962 constituiu a “TV Globo”. Quando sua
programacdo foi ao ar, ja tinham se passado 15 anos de experiéncia televisiva no Brasil. Nessa
época, através da medi¢do da audiéncia, as emissoras acreditavam que estavam evidentes quais
eram os programas que tinham audiéncia e qual a maneira de administrar essa programagdo de

maneira lucrativa.
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A Time-Life (Grupo Norte-americano) cedeu a emissora mais de trinta vezes o valor de seu
capital, ferindo totalmente a legislagdo brasileira. O grupo norte-americano investiu mais de 6
milhdes de délares numa empresa cujo capital era, em 1966, de pouco mais de 200 mil ddlares.
Apesar de ter havido uma CPI (Comissdo Parlamentar de Inquérito), instalada no Congresso
Nacional, em marco de 1966, que apurou as transacdes ilegais entre a “TV Globo” e o grupo
Time-Life, a emissora foi definitivamente legalizada, pelo entdo presidente Marechal Artur da
Costa e Silva, em 1968. “Seu proprietdrio, Roberto Marinho, pdde contar com todo o apoio dos
militares” (ROLDAO, 1997, p. 20). “A Rede Globo sempre foi uma espécie de filha predileta do
Regime Militar. De Castelo Branco a Jodo Figueiredo, a Rede de Roberto Marinho sempre esteve
de bracos dados com o governo” (POMPEU, 1986, p. 399).

Ainda assim, Wolton afirma que, apesar desse beneficio, a “Rede Globo” manteve sua

autonomia em relac@o ao poder militar:

Da mesma forma, durante a ditadura, a rede [Globo], mesmo sendo oficial,
ndo foi jamais submissa aos militares, como se a funcdo de comunicagdo
social obrigasse a um minimo de distancia. Da mesma forma, quando ela
assinou um acordo com a Time-Life, em 1960, isso ndo impediu que a
televisdo brasileira construisse um estilo original, notadamente na dire¢do
dessa estética do burlesco e da derrisdio que tanto agrada ao publico
brasileiro (WOLTON, 1996, p. 159).

O fato € que, na época de Regime Militar, a “Rede Globo” se beneficiou da complacéncia
dos mesmos e cresceu, tornando-se a lider de audiéncia até os dias atuais, conforme afirma Ortiz.
“A Globo podde, desta forma, estabelecer uma alianga com o Estado autoritdrio, possibilitando
que os objetivos de ‘integracdo nacional’ pudessem ser concretizados no dominio do sistema
televisivo” (ORTIZ apud ROLDAO, 1997, p. 20).

Ainda hoje estdo sendo revelados alguns casos de censura que os militares impunham a
“TV Globo”. Em entrevista ao programa “Conexdo Nacional”, da “TV Cultura”, no dia 14 de
dezembro de 2005, o ex-chefe de jornalismo da “Rede Globo”, José Bonifdcio de Oliveira

Sobrinho disse a Roberto D’avila que eles eram proibidos de falar em “Diretas Ja”.

A campanha das Diretas foi uma censura dupla: primeiro a censura da
censura, depois a censura do doutor Roberto. Como a televisdo € uma
concessdao do servigo publico, eles (militares) sempre mantinham uma
pressdao muito grande dentro da televisao (AGENCIA ESTADO, 2005).

-21 -



No momento das “Diretas J4” eles ameagaram claramente a Globo de perder a concessao
ou de interferir mais duramente no entretenimento e Roberto Marinho nao queria que se falasse
em “Diretas-J4”. “Ele [Roberto Marinho] permitiu que a gente transmitisse aquilo ali dizendo que
havia um show pré-Diretas-J4, mas sem a participacdo de nenhum dos discursantes, quer dizer, a
palavra e o que se dizia, estava censurado” (AGENCIA ESTADO, 2005).

O site “Observatorio da Imprensa” chama a atengdo para a demora dos jornalistas em
assumir a existéncia de censura, pois a revelacdo dos fatos surgiu mais de 22 anos apds o
ocorrido e muito tempo depois da instauracdo da democracia no Brasil. Na época, a Globo negou
tudo, como afirmavam Ramos e Lima, na Revista “Cultura € Vozes”, em 1984. A Globo nao
cobriu qualquer evento relacionado as “Diretas J4”, até duas semanas antes da votagdo da
Emenda Dante de Oliveira. O grande evento na cidade de Sdo Paulo, no dia 25 de janeiro, quando
300 mil pessoas foram a Praga da Sé€ para participar do comicio, foi registrado pelo “Jornal
Nacional” de maneira distorcida, como se fosse um evento de comemoragao ao aniversario da
cidade, “minimizando o ato politico e maximizando a presenca de consagrados artistas
populares” (RAMOS e LIMA, 1984, p. 33-48).

Sobre a colaboracdo dos militares, mais uma vez Wolton tem um ponto de vista diferente:

O mais surpreendente é que essa fase de expansdo coincide com a
ditadura militar. Como se a televisao fosse oferecida como compensagao
pela perda das liberdades politicas! Mas a realidade é ainda mais
complexa, pois sdo os proprios militares que oferecem esse instrumento
de modernizacdo e de afirmacdo da identidade nacional, com a idéia de
contribuir para a grandeza e forca do Brasil, sem pensar muito nas
aspiracdes de liberdade que a televisdo podia suscitar. Evidentemente os
militares ‘serviram-se’ da televisdo, mas, como sempre, nio dominavam a

sua influéncia (WOLTON, 1996, p. 154).

A Globo sempre negou as acusacdes de parcialidade, como cita Lima no site “Observatorio
da Imprensa”. Em artigo que fez publicar em “O Globo”, em setembro de 2003, com o sugestivo

titulo “A Globo nao fez campanha; fez bom jornalismo”, o diretor-executivo de Jornalismo da

“Rede Globo” reabriu o debate sobre o tema. Referindo-se as chamadas que haviam sido

colocadas no ar em comemoragdo aos 34 anos do Jornal Nacional, ele afirmou que uma delas
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havia contribuido “para rechacar de vez uma das mais graves acusacdes que o JN ji sofreu: a de
que ndo cobriu o comicio das diretas, na Praga da Sé, em Sao Paulo” (LIMA, 2006).

Contrapondo novamente o que foi dito pelos autores anteriores, o tedrico francés
Dominique Wolton afirma que, apesar da hegemonia, a “Rede Globo” nio abusou do poder. “O
surgimento de outros canais privados e publicos ndo abalou a hegemonia da Globo que, ao fim
das contas, ndo abusou da sua posicdo dominante” (WOLTON, 1996, p. 153). A Globo procurou
formar um publico bésico para seu salto, das classes C e D (POMPEU, 1986, p. 401).

Um documentdrio produzido para a televisdo britanica conta a histdria da “Rede Globo” e
foi proibido de ser exibido no Brasil, por solicitacdo judicial de Roberto Marinho. O filme,
intitulado “Muito além do Cidadao Kane”, foi produzido por Simon Hartog, em 1993 e retrata,
inclusive, o apoio da rede ao regime militar.'’

Segundo o jornal “O Estado de S. Paulo” de 9 de junho de 1993, o Partido dos
Trabalhadores mostrou na Camara o documentédrio para uma platéia formada por politicos e

jornalistas.

A sessdo foi promovida pelo PT e o deputado Luiz Gushiken (PT-SP),
que conseguiu a fita na Inglaterra e encaminhou hoje uma cépia do
programa para a Comissao de Ciéncia e Tecnologia da Camara. Com base
no documentério, que denuncia as liga¢cdes da Globo com os militares,
Gushiken vai encaminhar uma representacdo a Procuradoria-Geral da
Republica para que a emissora do empresdrio Roberto Marinho seja
enquadrada no artigo 220 da Constituicdo, por formag¢do de monopdlio e
oligopdlio (PT MOSTRA..., 1993).

Voltando a 1965, com a concessdo em maos € um ano apds sua criacdo, a “Rede Globo”
passa a ser comandada por homens do marketing e da publicidade, encabecada por Walter Clark,
saindo das maos dos jornalistas e artistas. Clark é conhecido como o homem que pensou a

televisdo em termos da industria e propaganda.

' Trecho do Jornal “O Estado de Sdo Paulo” de 9 de Junho de 1993: (...)PT mostra na Camara documentdrio da
televisdo inglesa sobre a Globo (Brasilia, 9/6/93). A fita de video "Brasil: Além do Cidaddo Kane", documentario
produzido pela televisdo inglesa "Channel Four" sobre a Rede Globo, foi exibida hoje no espago cultural da Camara
dos Deputados para uma platéia formada por politicos e jornalistas. A sessdo foi promovida pelo PT e o deputado
Luiz Gushiken (PT-SP), que conseguiu a fita na Inglaterra e encaminhou hoje uma cépia do programa para a
Comissdo de Ciéncia e Tecnologia da Camara. Com base no documentdrio, que denuncia as ligacdes da Globo com
os militares, Gushiken vai encaminhar uma representacdo a Procuradoria-Geral da Republica para que a emissora do
empresdrio Roberto Marinho seja enquadrada no artigo 220 da Constitui¢do, por formacdo de monopdlio e

oligopdlio.(..)

-23 -



Os satélites de comunica¢do ja estavam no espaco hd algum tempo; a
tecnologia avancgava e o Governo incentivava: a Globo estava pronta para
se expandir, formando uma ‘rede de integracdo’ que ligaria todo o pais.
No final dos anos 70 esse objetivo ja era uma realidade, com cinco
estacdes geradoras (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Belo Horizonte e
Recife) e mais 35 filiadas (CIVITA, 1986, p. 116).

Gerindo a emissora como empresa, Roberto Marinho contratou José Bonifacio Sobrinho,
que inaugura o ‘“Padrdo Globo de Qualidade™'®, que serve de base ainda nos dias de hoje para
toda a programac¢do nacional e regional. A partir dai, a hegemonia da Globo se consolida por
meio de algumas acdes. Ela foi a primeira a controlar a programacao, produzindo-a e vendendo o
espaco publicitdrio nos intervalos comerciais. Também foi a primeira a fazer pesquisas junto ao
publico para direcionar a programacdo, ndo se especializando em um género de programa. Isso &,
também, vantajoso para os anunciantes (POMPEU, 1986, p. 401).

“Seu mérito foi desenhar esta cadeia de producdo em que custo, qualidade artistica e
expectativas do publico eram mutuamente determinantes. A hegemonia da emissora durante
tantos anos € o melhor testemunho da genialidade de seu sistema”, cita Roberto Moreira (2001, p.
57), em seu artigo “Vendo a televisdo a partir do cinema”. Genialidade que ndo significa
qualidade na programacdo, mas sim quantidade de espectadores, o que torna a Globo até hoje
lider absoluta de audiéncia.

Para alguns autores, parte dessa falta de qualidade € culpa da falha legislacdo vigente no
pais. Segundo Vera de Oliveira Nusdeo Lopes (2001), em seu artigo “A lei da selva”, o Estado se

limita ao seu papel de conceder canais, imperando a falta de regulamentacdo da matéria.

Talvez por medo de que qualquer discussdo sobre o assunto possa dar a
impressio de censura e obscurantismo. E preciso ressaltar que tal
incdmodo € menos verdadeiro do que parece e tem sido utilizado como
perigoso argumento contra qualquer forma de avanco no controle
democratico sobre os meios de comunicacdo de massa. Essa omissdo se
explica pelo objetivo de governantes de ganhar a simpatia dos
empresarios do setor. Em nada serve aos interesses sociais (LOPES, 2001,
p- 168).

'8 O Padrio Globo de Qualidade ou de Producdo seré detalhado no terceiro capitulo, quando entrarmos no programa
“Terra da Gente”.
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O modelo brasileiro ndo estimula a avaliacio freqiiente do servi¢o prestado pela empresa e
dificulta um debate aberto no momento da renovagdo, congelando as concessdes existentes e
gerando direitos quase vitalicios aos concessionarios da radiodifusdao (LOPES, 2001, p. 168).

Em 1969 o governo de Sdo Paulo investe em uma televisdo de cardter educativo, a “TV
Cultura”, concedida para a “Fundacdo Padre Anchieta”, em 1967. O governo passa, entdo, a
assumir a programacdo de toda uma rede de televisdo. Esse movimento educacional se repete em

todo o Brasil.

Assim, paralelamente ao Movimento Brasileiro de Alfabetizac¢do
(Mobral) e ao Projeto Minerva, comecaram a surgir em todo o Brasil
varios canais de televisdo educativa, desvinculados das tradicionais redes
comerciais e que seriam coordenados pelo Programa Nacional de
Teleducacdo (Prontel), desde 1972 (CIVITA, 1986, p. 121).

A “Fundacdo Padre Anchieta” é a que mais se destaca dentre todos os canais educativos.
“A Cultura passou a realizar experiéncias na linguagem da televisdo, inovando os estilos dos
programas” (CIVITA, 1986, p. 121).

Hoje a “TV Cultura” conseguiu se transformar numa emissora respeitdvel. “O objetivo da
emissora € a produgdo de programas do género educativo, que ocupa 15% da programacdo (...) A
Cultura é, de longe, a emissora que mais transmite programas da categoria educagdo” (SOUZA,
2004, p. 80).

Recentemente, entrou na briga pelo mercado de anunciantes e ainda é cedo para dizer se
isso ird influenciar negativa ou positivamente em sua programacdo. O site ja sofreu algumas
alteracOes, adaptando-se a esse novo padrdo, mais comercial. Tornou-se mais facil de navegar e
ainda ndo tem anunciantes nas paginas principais, mas tem um link " para que os possiveis
anunciantes possam se relacionar com a empresa.

A Globo também se interessou em veicular programas educativos, que ajudam a criar uma
imagem de emissora responsdvel. “Por outro lado, o fildo da teleducacdo ndo deixaria de atrair a
iniciativa privada: em 1978 a Globo, em convénio com as televisdes Educativas iniciou a

transmissdo do seu ‘Telecurso Segundo Grau’ em todo o pais” (CIVITA, 1986, p. 121).

19 http://www.tvcultura.com.br/publicidade/. Acesso em 24 de abril de 2006.
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Pesquisa realizada por Souza, em 1996, mostra que a lider de audiéncia no Brasil dedicou
24% da sua programacgdo ao género filme, 22% ao telejornalismo e 18% as novelas. Ao género

infantil, foram 12% e 7% de programas esportivos.

A Fundacdo Roberto Marinho, ligada as Organiza¢des Globo, recebe
investimentos publicos e privados para a producdo e transmissdo de
programas educativos, mas a emissora dedica ao gé€nero apenas 3% da
programagdo, porcentagem igual a das séries. Menor do que isso, somente
o tempo dedicado ao informativo e interativo, com 1% (SOUZA, 2004, p.
84).

As noticias, segundo Guareschi (1998, apud MARSHALL, 2003, p. 115) ocupam apenas
10% do total do espago para comunicagdo nas radios, televisdes e nos jornais. “Os comerciais
(publicidades e propaganda) ocupam ao redor de 30% e os outros ficam para as demais matérias
(novelas, filmes, esportes, shows, etc.)”.

Os anos 80 marcam o fim da “TV Tupi”: apés um desentendimento dos membros das
“Emissoras Associadas”, ela foi extinta. Com isso, a hegemonia da “TV Globo” se consolida,
chegando a recolher de 50 a 70% da audiéncia nacional, disputada pelas redes “Bandeirantes”,
“Record”, “Manchete” (hoje extinta) e “SBT"".

Hoje, a concorréncia € mais acirrada, mas a hegemonia ainda existe. Com cerca de 20
canais abertos (Record, Bandeirantes, Globo, SBT, Cultura, TVE, Rede TV, CNT e alguns canais
religiosos), além dos canais fechados (televisdo a cabo e por satélite), a disputa se tornou ainda
maior, o que ndo significou uma elevagcdo na qualidade das grades de programacdo. SO nos
primeiros dias de operacdo, cerca de 190 horas de programacdo didria foram acrescidas pelas
televisoes pagas.

No Brasil o aumento de canais ndo significou um aumento na produgdo de programas,
enquanto que, nos Estados Unidos, as redes passaram a investir na criacdo e a preencher
programacdo para atrair assinantes. A importagdo de conteudos, os chamados “enlatados”, €
muito mais barata do que a producdo, o que pode explicar o cendrio brasileiro.

Hoineff (2001, p. 7) afirma que a medi¢do da audiéncia na televisdo por assinatura sera
muito esclarecedora, pois a programacdo da mesma ndo se baseia no anunciante, mas sim no

assinante, levando em conta que esses canais devam ter um conteudo especial, para que o
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consumidor faca essa assinatura, e que funcionem como fiéis para convencer o consumidor de
que se voltam para seus interesses.

Matéria recente do jornal “Folha de S. Paulo” enfoca que, em 2007, a televisdo paga deve
crescer mais de 15%, recorde da década. No primeiro semestre do ano, segundo a PTS (empresa
que monitora o setor) o nimero de assinantes cresceu 4,7% - “o equivalente a projecao mais
otimista de crescimento do conjunto da economia do pais para todo o ano” (CASTRO e
NOVAES, 2007, p. E1).

A mesma reportagem aponta para o crescente nimero de reclamacdes dos consumidores,
que por pagarem a assinatura, cobram uma programacdo mais diversificada. O excesso de
comerciais, reprises € cobrancas indevidas sdo a grande queixa de quem paga pelo sinal de
satélite ou cabo. Na ANATEL (Agéncia Nacional de Telecomunicagdes), as dentncias saltaram
de 491 em janeiro de 2006, para 1800 em abril de 2007, “um salto assombroso de 267%”
(CASTRO e NOVAES, 2007, p. El).

Barbero (2003) afirma que a televisao ndo estd sofrendo grandes transformacdes; nem as
inovacgOes provenientes da informdtica, como o satélite, a fibra dtica e a expansdo na oferta de

canais pagos t€m levado ao empobrecimento da programacdo oferecida nos canais abertos.

Quanto a relacdo dos ‘usudrios’ com a televisdo, no que diz respeito as
grandes maiorias, ndo s6 na América Latina, mas também na Europa, as
mudancas de oferta, apesar da propaganda sobre a descentralizacdo e a
pluralizacdo, parecem apontar para um aprofundamento da estratificacio
social, pois a oferta diferenciada dos produtos de video estd ligada ao
poder aquisitivo dos individuos (BARBERO, 2003, p. 304).

Em entrevista ao Boletim IHU (Instituto Humanitas Unisinos), o professor da Universidade
de Sdo Paulo e estudioso da televisao Laurindo Leal Filho, diz que, “infelizmente no Brasil a
absoluta maioria da populacdo s6 se informa pela televisdo e esta esconde o fato de ser uma
concessao publica. E o que € pior, por aparentemente chegar a todos os domicilios sem custo para
o telespectador, este ndo se julga no direito de reclamar do que € ruim” (IHU On-line, 2004).

Em matéria veiculada na Revista “Carta Capital”, do dia 4 de dezembro, Leal Filho revelou
como ¢é feita a reunido de pauta do jornal de maior audiéncia do pais: o Jornal Nacional.
Professores de ensino superior de nove universidades diferentes do pais, a convite da empresa,

foram conhecer um pouco do funcionamento do Jornal Nacional e, segundo Laurindo, ficaram
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perplexos com o que viram e ouviram. O professor da Escola de Comunicacdes e Artes da USP
relata que a escolha dos principais assuntos a serem transmitidos para milhdes de pessoas em
todo o Brasil, dali a algumas horas, é feita superficialmente, quase sem discussd@o. Bonner
informa sobre uma pesquisa realizada pela Globo que identificou o perfil do telespectador médio
do Jornal Nacional. Constatou-se que ele [o telespectador] tem muita dificuldade para entender
noticias complexas e pouca familiaridade com siglas como BNDES, por exemplo. Na redacio,

foi apelidado de Homer Simpson.

Trata-se do simpdtico, mas obtuso personagem dos Simpsons, uma das
séries estadunidenses de maior sucesso na televisdo em todo o mundo. Pai
da familia Simpson, Homer adora ficar no sofd, comendo rosquinhas e
bebendo cerveja. E preguicoso e tem raciocinio lento (LEAL FILHO,
2005).

Mesmo as concessdes dos canais de televisdo paga foram feitas de maneira arbitrdria a
partir de 1988, pelo entdo presidente José Sarney. O Ministério das Comunicag¢des anunciou que
no dia 24 de marco de 1989 comecaria a receber pedidos de licenga para quatro novos canais
UHF. Por volta de agosto de 1989, o presidente José Sarney nomeou os vencedores: a maior
empresa grafica da América Latina, a “Editora Abril”’; a maior companhia de televisao no pais, a
“Rede Globo”; Walter Fontoura, entdo diretor do jornal “O Globo”; e a Showtime, companhia
ligada a Mathias Machline. As operacdes propriamente ditas, entretanto, precederam essa
regulamentacdo. A KeyTV, que comecou a funcionar em 1988, vem sendo considerado o sistema
pioneiro de televisdo paga no pais (DUARTE, 1996, p. 156).

O governo tinha, e ainda tem, interesse em manter os meios de comunicac¢do brasileiros em
suas maos. Até 1997 a concessdo para canais de televisdo era feita segundo a conveniéncia
pessoal dos governantes. Somente a partir dessa data a escolha passou a ser feita por meio de
licitagdo, quando ja estavam consolidadas todas as emissoras de televisdo aberta ainda hoje
existentes.

Matéria de outubro de 2006, do jornal “Correio Popular” informa que um a cada 3
senadores tem concessdo de emissoras de radio e televisdo, o que mostra que o cendrio nao é
muito diferente de anos atrds, em uma pritica definida como ‘“coronelismo eletronico”

(CASTILHO, 2006, p. B4).
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Para especialistas, a situagdo nao s6 € ilegal, “como imoral”. Jorge Gorgen, do Instituto de
Estudos e Pesquisas em Comunicacdo (EPCOM) lembra que, desde 1998, deputados de um
Estado analisam as concessdes do proprio Estado (CASTILHO, 2006, p. B4).

Apés as concessoes das emissoras de televisdo, comegaram a ser regulamentadas as
concessdes de emissoras regionais, como veremos no capitulo que segue.

Sobre a qualidade dos programas, Dominique Wolton afirma: “Esconder-se por trds dos
“bons” resultados de “maus” programas sé comprova uma coisa que sempre soubemos: € mais
facil jogar os cidaddos e espectadores para baixo do que para cima. E se o publico assiste maus
programas ndo € tanto porque gosta deles, e sim porque eles lhes sdo oferecidos” (WOLTON,
1996, p. 15).

Hoineff afirma que ndo significa que levar Shakespeare para a televisdo gera um aumento
de qualidade na programacao e que quando se relaciona qualidade a educagdo, entdo, ¢ muito pior.
A televisdo ndo tem em si nenhum compromisso educacional, pelo menos o da educagdo formal,
como frequentemente se lhe procura atribuir. “A televisdo tem tanta obrigacdo de educar uma
crianca quanto uma partida de futebol, por exemplo” (HOINEFF, 2001, p. 7).

Na edicao de janeiro de 2001 da Revista de Cinema “Sinopse”, da USP, o editorial e a capa
comparam o repertério da televis@o brasileira com uma televisdo de cachorro, enfocando que
ambas repetem indefinidamente a mesma programacgdo. A justificativa € de que € isso que o
publico quer ver, o que questionam os autores. “Ambos estdo, antes de tudo, com a falta de outra
op¢do para saciar sua fome de imagens. E de resto, permanecem enfeiticados pela mondtona
danca das galinhas (a palavra aqui serve nos dois sentidos) que giram a sua frente” (MANEVY,
2001, p. 1).

Para criar a diversidade na programagdo, os autores apontam como saida a necessidade de
uma televisdo regional, estimulada e produzida fora do eixo Rio - Sdo Paulo.

Outro caminho para a diversificacdo da programacao seria o mercado de video doméstico,
ou seja, a producdo independente.

“O emergente mercado de video doméstico, entretanto, produz essa ‘abertura democratica’.
Com cameras VHS em maos, os mais heterogéneos grupos sociais passam a produzir um novo
imagindrio, que contesta o monolitismo da cultura televisiva comercial” (PRIOLLI, 2001, p. 21).

Priolli chama esse fendmeno de “guerrilha cultural”, na qual a micro televisdo corréi o

mainstream da producdo de ideologia. Algumas produ¢des independentes conseguem chegar a
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televisdo na forma de curtas, videos-reportagem, documentdrios ou filmagens amadoras e sdo
veiculados em programas como o “DOC-TV” da “TV Cultura”.

As televisdes comunitdrias seriam outro caminho para a programacdo local, ja que ¢é
permitido que 15% de sua programacdo seja produzida localmente, conforme aponta a professora
de P6s-Graduagdo e Comunicagdo pela UMESP (Universidade Metodista de Sdo Paulo), Cicilia
Krohling Peruzzo. Porém, em seu artigo “TV Comunitdria no Brasil: aspectos historicos”,
demonstra que pesquisa realizada em 1996 nas televisdes locais no interior do estado apontou que
essa imposi¢do € desrespeitada por praticamente todas as emissoras pesquisadas. A justificativa é
que os recursos arrecadados ndo permitem financiar produgdes sofisticadas (PERUZZO, 2000, p.
2).

Como sabemos que as concessOes € as aberturas das grades de programacdo no Brasil se
ddo de maneira a privilegiar os interesses comerciais e financeiros, temos de esperar para ver até
que ponto essa guerrilha cultural ird conseguir espago. Podemos perceber que algo ja estd
mudando. Os telefones celulares com filmadoras e cameras fotograficas e as cameras filmadoras
amadoras ja fizeram até mesmo o ‘“Padrdo Globo de Producdo™ a repensar suas regras. Videos
amadores que registram desastres ou grandes tragédias ganham espaco na programacdo nacional
por serem atuais e, muitas vezes, a Unica forma de registro, mesmo que ndo tenham qualidade
técnica. Sdo exemplos as imagens registradas por cimeras amadores do ataque terrorista de 11 de
setembro, nos Estados Unidos e da tsunami que atingiu ilhas e paises da Asia.

A revista “Isto E” de 30 de novembro de 2005 veiculou uma propaganda com o seguinte

texto:

“Foto reporter — Clique essa idéia. Agora sua foto pode virar noticia. Com
o projeto Foto repdrter, a foto que vocé tirar no seu dia-a-dia poderd ser
publicada no Estaddo. Basta que a imagem registre algum fato inusitado
ou um acontecimento especial. Acesse www.estadao.com.br/fotoreporter
e veja como participar. Voc€ pode ser remunerado. E para quem tem
camera até no celular, essa é uma excelente noticia: basta enviar a foto
para 0 49700 ou para o e-mail fr@estadao.com.br.”

Acompanhando a propaganda, uma mao molhada, com uma camisa que parece ser de um
executivo, fotografa um carro em meio a um alagamento com uma suposta matéria do jornal, em
um fundo branco, como se fosse a pagina “Chuva Inunda bairros da Zona Norte de Sdo Paulo”

(ISTO E, 2005).
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Em dezembro de 2005 também foi veiculada uma propaganda de celular, em diversas
emissoras de televisdo, na qual um cidaddao comum depara-se com o Papai Noel chegando com
seu trend e urinando, aliviado, em uma esquina qualquer. No final, a mensagem: “viu como um
celular com camera faz falta?” Novamente a idéia do flagrante precioso que uma maquina pode

dar.
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CAPITULO 2 - A TELEVISAO REGIONAL

2.1 — A volta ao Regional

Sebastidao Squirra (1989, p. 44), doutor em Comunicacdo pela USP, define: “as redes
regionais sdo centrais de televisdo geograficamente organizadas, sempre dependentes da
programagdo de uma rede nacional. Essas redes mantém uma emissora-lider para a producio de
programacao regional, sobretudo jornalismo”.

Mas hd divergéncias, com relacdo ao conceito de televisdo regional, que levam em
consideracdo ndo apenas o espaco geografico, mas também os contextos que a definam. Assim,
considera-se o termo “regido como sendo um espago geograficamente delimitado pelas emissoras
de televisdo, que admita a pluralidade de culturas e onde hd agentes que disputam e/ou tecem
aliancas entre si para conquistar o poder de divisdao de um espago atribuindo-lhe identidade(s)”
(BAZI, 2004. p. 5).

Dulce Marcia Cruz, professora adjunta da Universidade Federal de Santa Catarina no
Departamento de Metodologia de Ensino e no Programa de Pés-Graduagao em Educagdo do
Centro de Ciéncias da Educagdo e graduada em Comunicagdo Social, explica que ndo existe, na
legislacdo brasileira sobre radiodifusdo, nenhuma definicio do que seja televisdo regional.
Segundo a autora, uma das dificuldades € que seria preciso definir, em termos de alcance das
ondas de televisdo, o que € uma ‘regido’, tarefa complicada, visto que a possibilidade de se
expandir o sinal por microondas ou satélites vincula o conceito as limitacdes tecnoldgicas e
econdmicas. (CRUZ apud BAZI, 2004, p. 8) O tedrico da comunicacdo Moragas Spa argumenta
que o conceito de televisdo € usado para apresentar um modelo de televisdo ao qual se supde
reservada a informacdo local e folclore. Barbero considera televisdo regional uma alternativa de
modelo estatal ou comercial (BAZI, 2004, p. 8).

De fato, da inauguracdo da televisdo em 1950 a introducdo da tecnologia do videoteipe, em
1960, a televisdo sé existiu onde estavam erguidas as antenas de transmissdo, pois O0s
telespectadores s6 podiam captar as imagens em um raio maximo de cem quilémetros. Como nao
havia fitas de video para copiar os programas e transporta-los entre as regides, cada estacdo de

televisdo tinha que prover a sua propria programagdo. A grande maioria dos programas era
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produzida na prépria emissora. A televisdo brasileira, portanto, nasceu local e assim permaneceu
por uma década, antes que a evolucdo técnica a projetasse além das fronteiras municipais
(BUCCT, 2001, p. 17).

Visto que os canais se estabeleceram no eixo Rio - Sdo Paulo, a producdo televisiva
centrou-se no Sudeste e isso € sentido até os dias de hoje. O talento artistico e técnico qualificou-
se melhor nesses locais para a conquista do mercado nacional. Os telejornais t€ém, em sua maioria,
“sotaque paulista” e as telenovelas, a maioria delas gravadas no Rio de Janeiro, “sotaque carioca”.
Mesmo quando o enredo de uma ficcdo se passa em outra regido, como o nordeste, sdo recrutados
artistas do eixo Rio - Sdo Paulo, que criam uma fala para parecerem nativos. Além da produgdo
de programas ser centralizada, busca-se criar “uma identidade brasileira” com a feicdo do Sudeste.

Sobre a identidade brasileira, Priolli (2001, p. 14) questiona: “Se ndo hd uma identidade
nacional, e sim um conjunto de identidades, parte das quais ainda luta para se expressar, por
vezes enfrentando resisténcia do poder armado, pode-se falar de uma ‘televisdo brasileira’?”

O governo militar em 1969, como parte do projeto politico de integracdo nacional,
inaugurou a ‘“Rede Bésica de Microondas”, que permitia a transmissdo de programas ao vivo, em
tempo real, para muitas cidades, tornando desnecessdrio o envio de fitas por avido ou outros
meios.

Gracas a esses novos sistemas de envio de programas, as relacdes de trocas existentes, até
entdo, entre as emissoras, que ndo implicavam fidelizacdo dos compradores aos vendedores ou
exclusividade de fornecimento, convergiam para o esquema muito mais rigido das redes
centralizadas de televisdo. Para se afiliar a uma rede, as estacOes regionais firmaram o
compromisso de sO exibir programas adquiridos da geradora da programacdo. A partir desse
momento, todo o pais passa a compartilhar de uma sé programacdo, por meio da qual era
difundida a imagem do Brasil Sudeste como identidade nacional. “A ‘identidade nacional’,
portanto, ou a visdo que os brasileiros t€m de si mesmos e do pais, passou a ser mediada

fortemente pelo ponto de vista das duas maiores metropoles” (PRIOLLI, 2001, p. 19).
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2.2 Nasce a EPTV

Dez anos apds o surgimento das microondas (1979), a EPTV € inaugurada pelo empresario
José Bonifacio Coutinho Nogueirazo, fundador, primeiro presidente da “TV Cultura” e filho do
ex-deputado federal Paulo Nogueira Filho. “A experiéncia no desenvolvimento de uma emissora
de televisdo fez que procurasse unir sua conviccdo de empresario a potencialidade da regido de
atuagdo, resultando na formacdo de um projeto de emissoras regionais de televisio com
qualidade”, descreve o site da emissora’’.

Foi entdo, na década de 80, que o projeto de regionalizagdo ganhou forca com a
implantacdo, em seu organograma, de um setor especifico para atender as suas afiliadas: a CGAE
— Central Globo de Afiliadas e Expansdo — responsdvel por viabilizar as emissoras locais em
todas as necessidades, como: programacao, engenharia e jornalismo (BAZI, 2004, p. 4).

Segundo o livro “JN: a noticia faz histéria” (2004, p.123), foi nessa mesma década que a
Central Globo de Afiliadas e Expansao criou o PRODETAF - Projeto de Desenvolvimento do
Telejornalismo das Afiliadas — com a finalidade de minimizar ‘distor¢coes entre diferentes regioes
do Brasil e criar um padrdo de qualidade no telejornalismo de todas as emissoras da Rede
Globo’ (BAZ1, 2004, p. 4, grifo nosso).

Em doze de novembro de 1980, por extensdo do “valor atribuido as comunidades locais”,

segundo descreve a propria emissora em seu site, instalou-se a “TV Ribeirdao”.

20 José Bonifacio Coutinho Nogueira nasceu em 3 de dezembro de 1923 em Sao Paulo, sendo
filho do ex-deputado federal Paulo Nogueira Filho. Quando académico elegeu-se Presidente da
UNE - Unido Nacional dos Estudantes. Disputou, em 1962, as eleicdes para o Governo do
Estado de Sao Paulo. Foi Secretdrio da Agricultura no Governo Carvalho Pinto e Secretdrio de
Educacdo na Administracdo Paulo Egydio Martins e, cumulativamente, em 1976, Secretdrio da
Cultura, Ciéncia e Tecnologia. Nomeado pelo Presidente Castelo Branco, em 1964, integrou o
Conselho Nacional de Economia, 6rgao da Presidéncia da Republica e exerceu a Presidéncia da
Comiss@o Consultiva Bancéria do Banco Central do Brasil S/A. A convite do Governador Abreu
Sodré, instalou e presidiu, de 1968 a 1972, a Fundagdo Padre Anchieta, responsdvel pela
Televisao educativa em Sao Paulo. Em 1979, fundou a Empresa Paulista de Televisdo, que, na
sua expansdo, passou a denominar-se Empresa Pioneira de Televisdo, proprietiria da EPTV
Campinas, EPTV Ribeirdo, EPTV Central, EPTV Sul de Minas. Presidiu o Conselho Nacional de
Propaganda, a Comissdo Coordenadora da Criacio do Cavalo Nacional do Ministério da
Agricultura, o Conselho de Educadores da Escola de Pais do Brasil e a Fundag@o Crespi Prado.
Pertenceu ao Conselho Curador do Museu Lasar Segall, ao Museu da Unicamp, ao Museu de

Arte Moderna e ao Museu da Casa Brasileira. Faleceu no dia 09 de janeiro de 2002, aos 78 anos.
A www.eptv.com, acesso em 20/09/2005.
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Ainda segundo o site “a proposta era aliar, desde o inicio, a lideranca da programacgao
Globo a forca das emissoras regionais. Criou-se, na identificacdo com as comunidades cobertas,
um servi¢o de jornalismo dindmico”. Além do sinal com qualidade irradiado as cidades, buscou-
se apoiar as diversas atividades regionais e disponibilizar uma programacdo local, ao lado
daquela fornecida pela “Rede Globo”, oferecendo oportunidades de espago de divulgacdo para os
anunciantes locais.

Isso marcou a televisdo regional como uma realidade, advinda da necessidade
mercadoldgica. A partir dai foram realizados novos investimentos para ampliar a drea de
cobertura das emissoras, através de postos retransmissores, bem como da inauguracdo de duas
outras emissoras: “TV Sul de Minas”, em Varginha (1988), e “EPTV Central”, em Sao Carlos
(1989). O crescimento da cobertura das emissoras foi além dos municipios-sede, atendendo as
cidades das micro-regioes.

Com essa estrutura, a EPTV atinge 298 municipios, uma populagdo de 10.141.764
habitantes e 2.893.402 domicilios com televisdo e um IPC (Indice de Potencial de Consumo) total
de 7,475% de representacdo Brasil. Em 1998 o faturamento das emissoras de Nogueira chegou a
R$ 84 bilhdes (BAZI, 2005, p. 3).

A estrutura da EPTV é composta pelas dreas de: Jornalismo, Programacdo, Engenharia e
Comercial, entre as dreas de apoio Relagdes Externas, Sistemas, Producdo Comercial,
Administrativo/Financeiro e Recursos Humanos (EPTV, 2005).

O material de divulgacdo da empresa destaca, por um lado, os investimentos técnicos e, de
outro, sua vinculacio com a comunidade; para tanto ressalva os esforcos para melhorar a
qualidade de seu sinal, aplicando verba na melhoria dos recursos técnicos e humanos e o
empenho em estreitar vinculos com as comunidades, através do seu jornalismo e dos ja citados
documentdrios, “conquistando amplo reconhecimento do telespectador, comprovado, sobretudo,

pelos elevados indices de audiéncia obtidos” (EPTV, 2005).

Outras acdes de ligacdo com a comunidade refletem o envolvimento da
EPTV com os seus mercados. Inimeros eventos, nas dreas de esporte,
lazer e cultura, tém sido realizados e apoiados, além das agdes junto ao
mercado publicitario. A profissionalizacdo, voltada ao estimulo e
desenvolvimento dos clientes regionais, no que se refere a investimentos,
em nivel estadual e nacional, também traduz esse envolvimento (EPTV,

2005).

-36 -



A propalada relacio com a comunidade resulta na expansdo da programacdo da EPTV:
além das duas edicdes didrias do “Jornal Regional”, uma ao meio dia e uma as 19 horas; sdo
veiculados diversos programas. Além dele, a emissora participa do “Globo Esporte” com um
bloco didrio. Aos finais de semana, sdo transmitidos os programas “EPTV Esportes”, o
“Caminhos da Rocga”, transmitido aos sdbados pela manhd e com contedido voltado aos
agricultores da regido (programa parecido com o “Globo Rural”), e o “EPTV Comunidade”, que
discute assuntos sobre familia e as realidade das cidades da regido.

Um deles, o “Caminhos da Roga” € um programa regional, na linha do “Globo Rural”, mas
voltado especificamente para a regido de cobertura da mesma. O programa, veiculado aos
sdbados de manha, tem quadros fixos, como “Os causos do Chico Lorota” (que conta estdrias) e
um espaco para cantores e violeiros da regido, além da culinéria local.

Também o programa “EPTV Esportes”, que destaca as equipes e os atletas locais, com
insercdo no primeiro bloco do programa didrio “Globo Esporte” e uma edi¢do especial aos
sdbados pela manha. O “EPTV Comunidade”, veiculado aos domingos, as 7 da manha, trata de
assuntos diversos, como satde e educacao.

Contudo, se o poder e influéncia das redes nacionais sdo citados por inimeros tedricos, por
que abrir espago para esses programas regionais? Se a capacidade de producdo e a qualidade do
que é produzido pela rede nacional, que gera muito mais interesse, j& que foram investidos
recursos em equipamentos, estidios, cameras, iluminagdo, a terceirizacao na compra de produtos

ndo se torna desinteressante?

2.3 O mercado regional

Hoje essa realidade de poder das redes nacionais tem se invertido por alguns fatores, sendo
um deles o mercado de anunciantes. Em matéria publicada no ano de 2003 na “Folha de S.
Paulo”, Laura Mattos afirma que emissoras de televisdes locais crescem com empurrdo de
anunciantes que passam a investir mais nos mercados regionais. Segundo ela, em meio a pior
crise que a televisdo brasileira ja viveu, o mercado apresenta uma nova tendéncia, € o que se vé €
o fortalecimento das emissoras que nao fazem parte do eixo Rio/Sao Paulo.

Em 2001 o IBOPE revelou um estudo que comprovou que, das 10.624 pessoas de 12 a 64

anos em 11 regides metropolitanas ouvidas no pais, 70% delas assistem, com freqii€ncia, aos
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noticidrios locais das emissoras; 69%, aos noticidrios nacionais e 58% aos filmes de acdo,
numeros que demonstram a forca das emissoras ditas regionais (BAZI, 2004, p. 1).

Ainda segundo a reportagem da Folha, essa valorizagdo dos mercados locais é
conseqiiéncia de um “amadurecimento do marketing”’, argumento esse questiondvel. Para seguir o
caminho da regionalizac@o, ndo necessariamente o marketing amadureceu, mas percebeu outras
formas para angariar verba e para lucrar: a publicidade local. A reportagem cita a EPTV como

exemplo de afiliada bem sucedida nessa regionalizagao.

Hoje, a inddstria automobilistica, por exemplo, coloca mais verba em
publicidade de varejo [veiculada regionalmente] do que em comerciais da
fabrica [anunciados nacionalmente]. As grandes redes de supermercado
também ja fortaleceram mais as operagdes locais. E 0 mesmo caminho
que as empresas de telefonia comecam a seguir, privilegiando cada
mercado, afirma Daniel Barbard, diretor comercial da agéncia DPZ
(MATTOS, 2003).

Nas gravacoes dos programas “Terra da Gente”, esse caminho pode ser percebido nos
intervalos comerciais. Nos trés minutos de comerciais do programa gravado no dia 19 de
novembro de 2005, entre o primeiro e segundo blocos, as propagandas foram: sobre o programa
que seria exibido a seguir, o Caldeirdo do Huck, a concessiondria Volkswagen Germanica das
cidades de Americana, Mogi Mirim e Sumaré, a rede de lojas de material de construcao Santa
Izabel, localizada em Campinas e Monte Mor; sobre a programacao cultural regional, “Concertos
EPTV” em Piracicaba e Itapira, propaganda da Telefonica e sobre o programa “Antena Paulista”,
também com abrangéncia regional. Ou seja, de seis propagandas veiculadas, apenas uma tinha
abrangéncia nacional, sobre a operadora “Telefonica”.

Outros motivos foram a alta do dolar e a aprovacdo de leis de prote¢do ao contetdo

nacional, que determinam cotas obrigatorias de programas locais para as televisoes.

A mudanga significativa, no entanto, foi a importancia dada a pesquisas
que mostram que o telespectador prefere assistir a producdes regionais. A
conclusdo € chave: no fundo, quem muda a televisdo € a propria audiéncia
(MATTOS, 2003).

Em 1996, de acordo com a revista “Veja”, 59% do faturamento publicitdrio da emissora

(Globo) saiu das cidades do interior (BAZI, 2004. p. 11). Hoje ndo hd mais divisdo entre
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jornalismo e publicidade, em um movimento assim definido: “Estariamos, entdo, perante um
novo tipo de mensagem mididtica, uma comunica¢do que ja ndo era nem social nem comercial,
mas sim sociocomercial” (CORREIA, 1997 apud MARSHALL, 2003, p. 120).

Esse crescimento pode ser comprovado pela Feira de Eventos & Projetos Regionais da
“Rede Globo de Televisao”, realizada pelo décimo ano consecutivo e que tem por objetivo
“contribuir para a saude comercial de suas afiliadas. E, em conseqiiéncia, garantir audiéncia
nacional e qualidade na produc¢do de contetudos nas mais diversas localidades do Pais” (SONEGO,
2003). A reportagem cita como exemplo de qualidade da programacdo regional o “Terra da
Gente”.

No Brasil, a “Rede Globo de Televisao” €, segundo o IBOPE, a lider de audiéncia na maior
parte dos hordrios, configurando-se, ha quase quatro décadas, como a mais importante empresa
do mercado televisivo nacional; é a que mais investe na regionalizacdo da programacgao (BAZI,
2004, p. 2).

Segundo Bazi, a propria “Rede Globo” sinaliza que quer investir mais na regionalizagao,

criando uma segunda rede nacional do Grupo.

“Trata-se da ‘Rede 2’ com canais transmitidos em UHF com reprises do
acervo da emissora, parte da programacdo dos canais pagos da Globosat,
programas jornalisticos e de entretenimento regionais. O projeto, de
acordo com Castro (2003), ‘faz parte do plano da Globo de regionalizacao
de producdes e de receitas publicitdrias” (BAZI, 2004, p. 3).

Ainda de acordo com os autos, empresarios do setor de televisdo, reunidos durante um
semindrio promovido pelas revistas “Tela Viva” e Pay TV, em Sdo Paulo, com o apoio da
ABERT (Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo) e da ABTA (Associacdo
Brasileira de Telecomunicacdes por Assinatura), afirmaram que a regionaliza¢do da programagao
¢ o principal fator de sobrevivéncia das emissoras do pais. Especialistas das maiores redes de
televisdo do Brasil, reunidos no 1° Semindrio Tela Viva/Converge, realizado em 1998,
confirmaram que a regionalizacdo é o novo caminho para as emissoras, assim como a televisao
digital. “Conciliar a programacgdo local com qualidade e conseguir sustentar os altos custos que
acarreta serd o desafio das emissoras” (BAZI, 2004, p. 6).

Um projeto de Lei (PL n°. 256/91) (Anexo 4) da deputada Jandira Feghali que obriga

emissoras de radio e televisdo a dedicarem tempo e recursos para a programacao regionalizada e
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a veicularem producdes independentes foi aprovado no dia 13 de agosto de 2003. Entre outras
coisas, o projeto determina que as emissoras de televisdo fiquem obrigadas a veicular, no horario
de 17 horas a meia-noite, programas culturais, artisticos e jornalisticos totalmente produzidos e
emitidos nos estados onde estdo localizadas as sedes das emissoras ou de suas afiliadas. O
nimero de horas que devem ser destinadas a regionalizacdo serd diretamente proporcional ao
numero de domicilios atendidos pelas emissoras.

A lei é questionada pelo membro do Conselho de Comunica¢io Social”* do Congresso
Nacional, Paulo Ricardo Tonet Camargo, em matéria publicada na Agéncia Camara, em 11 de
dezembro de 2006. “Para ele, ndo estd claro, por exemplo, que a produ¢do independente deve ser
nacional. ‘Se a obrigatoriedade de 40% de programacgdo regional ndo tiver a palavra ‘brasileira’,
ela poderd ser feita fora do Pais’”, argumentou” (AGENCIA CAMARA, 2006).

O conselheiro cita ainda, que a lei € inconstitucional quando da obrigatoriedade do
percentual de programacdo regional é afirma ser invidvel estabelecer o mesmo percentual para
estados tdo distintos quanto Sao Paulo e Acre, alegando que o dltimo ndo tem a mesma estrutura

do primeiro.

2 Orgdo auxiliar do Congresso, previsto na Constituicdo (art. 224) e criado pela Lei 8389/91. O
conselho tem como atribuicdo a realizacdo de estudos, pareceres, recomendagdes e outras
solicitagdes que lhe forem encaminhadas pelo Congresso Nacional a respeito de: liberdade de
manifestacdo do pensamento, da criagdo, da expressao e da informacdo; propaganda comercial de
tabaco, bebidas alcoodlicas, agrotéxicos, medicamentos e terapias nos meios de comunica¢io
social; diversdes e espetdculos publicos; producdo e programacdo das emissoras de rddio e
televisdo; monopolio ou oligopdlio dos meios de comunicacdo social; finalidades educativas,
artisticas, culturais e informativas da programacdo das emissoras de radio e televisdo; promog¢ao
da cultura nacional e regional, e estimulo a producdo independente e a regionalizacdo da
producgdo cultural, artistica e jornalistica; complementariedade dos sistemas privado, ptblico e
estatal de radiodifusdo; defesa da pessoa e da familia de programas ou programacdes de radio e
televisdo que contrariem o disposto na Constituicdo Federal; propriedade de empresa jornalistica
e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens; outorga e renovac¢do de concessdo, permissao e
autorizacdo de servicos de radiodifusdo sonora e de sons e imagens; legislacio complementar
quanto aos dispositivos constitucionais que se referem a comunicagao social.

O Conselho de Comunicagdo Social compde-se de: um representante das empresas de radio; um
representante das empresas de televisdo; um representante de empresas da imprensa escrita; um
engenheiro com notdrios conhecimentos na drea de comunicag@o social; um representante da
categoria profissional dos jornalistas; um representante da categoria profissional dos radialistas;
um representante da categoria profissional dos artistas; um representante das categorias
profissionais de cinema e video; cinco membros representantes da sociedade civil.
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Em 2004, o mesmo Conselho de Comunicac¢do Social viveu um impasse na Comissdo de
Regionalizacdo e Qualidade de Programacao, segundo publicacdo da Agéncia Camara, de 16 de

marc¢o daquele ano:

Para o representante das emissoras de rddio, Paulo Machado de Carvalho
Neto, e o das empresas de televisdo, Roberto Wagner Pinheiro, o
dispositivo previsto no projeto € inconstitucional. Eles argumentam que a
Constitui¢do nao fala de obrigatoriedade, mas sim de estimulo para a
divulgacdo da producdo independente. Segundo os representantes dos
veiculos de radiodifusio, a falta de consenso em torno da obrigatoriedade
nao significa dizer que as emissoras de radio e televisdo estdo com as
portas fechadas para veicular o produto nacional. Para o representante dos
trabalhadores de cinema e video, conselheiro Geraldo Pereira dos Santos,
o impasse pode ter sido uma decisdo politica para atrasar a apreciacdo do
projeto de lei (AGENCIA CAMARA, 2004).

Antes de sua aprovacdo, a lei ganhou destaque na edicdo de 5 de dezembro de 2002, do
jornal “O Estado de S. Paulo”, com a matéria “Cultura regional deve ganhar mais espaco na TV™.

A matéria destaca a polémica da lei e os bastidores de sua aprovagao:

Formulado em 1991, o projeto de lei, inicialmente, obrigaria as emissoras
a exibir em sua programacao didria, das 7 as 23 horas, pelo menos 30%
de programas culturais, artisticos e jornalisticos totalmente produzidos no
local de sua sede. Mas o relatério original acabou passando por
modificacdes. Entre terca-feira e ontem, representantes de grandes
emissoras e de televisdes regionais, cineastas (representados por Tizuka
Yamasaki, Geraldo Moraes e Jodo Batista de Andrade), entre outras
entidades, se debrucaram sobre o projeto, a portas fechadas, no gabinete
da deputada em Brasilia, e assinalaram alteracdes. (DEL RE, 2002)

De acordo com a reportagem, o ator Paulo Betti € outro defensor para que a regionalizagao
da televisdo se torne realidade. Segundo ele, ndo € possivel ignorar a televisdo como difusor
cultural, ja que “90% de toda e qualquer informacdo que o brasileiro recebe, cultural ou nao, ele
recebe pela televisdo. Todos nds que somos migrantes dentro de nosso proprio Pais, colonizados
por um sotaque sO, queremos que alguma coisa se faca no sentido de regionalizar a producio da
televisdo no Brasil”, afirma Betti, que completa: “Sabemos das dificuldades, mas é uma

discussdo muito apropriada” (DEL RE, 2002).

-41 -



Embora os programas regionais estejam ganhando espago, o que € produzido de forma
autbnoma e independente ainda ndo conseguiu entrar na programacao. Antes isso acontecia pelo
alto preco dos equipamentos de producdo. Agora, com a popularizacdo dos precos das cameras de
video, os realizados independentes de audiovisuais seguem tentando uma abertura para que
possam entrar nas programacoes das emissoras de televisao.

Em contrapartida, o diretor técnico da “TV Cultura”, José Munhoz, alerta também para as
possiveis barreiras provocadas pelas diferencas regionais na prética dessa obrigatoriedade. “Se a
emissora apresenta uma estrutura pequena, sé para fazer jornalismo, ficard dificil cumprir essa
meta de programacdo num local onde ndo tem tanta noticia assim” (DEL RE, 2002)

Antonio Teles, consultor da presidéncia da Rede Bandeirantes, acredita que, se o projeto for
aprovado, tende a ser uma daquelas leis superficiais que jamais sdo colocadas em vigor. “Entra
em conflito com a realidade das regides brasileiras. ‘Uma coisa é vocé chegar a Joinville e falar
sobre programa regional, outra € vocé chegar a Picos, no Piaui. Existem estagdes de rddio que
nio tém funciondarios, funcionam com cartucheiras automaticas’, cita. ‘Eles nao tiveram o
trabalho de conhecer as regides mais pobres do Pais para ver em que condigdes se opera
emissoras de radio e televisdo’” (DEL RE, 2002).

A mesma reportagem que trata da regionaliza¢do na televisdo do Estado de Sao Paulo,
aborda o artigo 221 da Constitui¢do, que fala sobre o estimulo a producdes independentes. A
presidente do Congresso Brasileiro de Cinema, Assun¢do Hernandes afirma que ‘existe um
estudo que comprova que, quando a televisdo trabalha com produtoras independentes, seu custo
reduz pela metade’. Ela aponta, ainda, uma abertura no mercado, diante da demanda de
profissionais locais. ‘Vao surgir novos talentos e as producdes ficam mais balanceadas pelo Pais,
nao ficam s6 no eixo Rio-Sao Paulo’, acredita” (DEL RE, 2002)

Em 10 de julho de 2007 a chamada protecdo ao contetdo nacional entrou em debate
novamente com a realizacdo de audiéncia publica na Camara dos Deputados pela Comissao de
Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informdtica da Camara dos Deputados, que discutiu a
regulamentacdo de dispositivos constitucionais para a prote¢do do contetido nacional e regional
na radiodifus@o. Segundo apresentacdo que foi feita pela deputada Jandira Feghali na audiéncia, a
televisdo por assinatura principalmente estdi nas maos de 3 programadoras estrangeiras,

detentoras de 27 redes e importam modelos de programacio que “ndo traduzem a multiplicidade
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de culturas locais nem a pluralidade social. Os usudrios ndo se identificam com a programacao”
(AGENCIA CAMARA, 2007).

A deputada baseia-se em leis americanas e européias para argumentar que o Estado deve
intervir para incentivar a producio independente e regional. Em 1970, nos Estados Unidos, o
FCC, 6rgao regulador das comunicagdes, criou normas para a televisdo aberta que beneficiaram a
producdo independente e a veiculagdo da producdo regional. Na Europa, em 1997, através da
diretiva “Televisdo sem Fronteiras”, Estados membros deveriam assegurar que canais de
televisdo exibissem conteido audiovisual europeu, o que ndo inclufa noticias, esportes,
publicidade e televendas, na maior parte do tempo de transmissio e que 10% fossem reservados a

producio independente (AGENCIA CAMARA, 2007).

De acordo com a Lei 11437/06 — Fundo Setorial do Audiovisual. CF:

Art. 173, § 4°: a lei reprimird o abuso do poder econdmico que vise a
dominacdo dos mercados, a eliminacdo da concorréncia e a0 aumento
arbitrério dos lucros”

Art. 220, § 5% Os meios de comunicagdo social ndo podem, direta ou
indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio.

Art. 221

IT - promogdo da cultura nacional e regional e estimulo a producdo
independente que objetive sua divulgacao;

III - regionaliza¢do da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em Lei. (BRASIL, 2006)

Segundo o vice-presidente de relacdes institucionais das Organizacdes Globo, “a tendéncia
a globalizacdo da atividade, impde a necessidade de serem instituidas salvaguardas
indispensdveis a prote¢do do produto cultural brasileiro em todas as suas formas de expressdo”
(BICCA, 2007).

A discussdo surge da necessidade de rever a lei anterior, que ndo contempla as

transformacdes tecnoldgicas.

A revis@o desta série de normas serd feita paralelamente a revisdo do
Cdédigo Brasileiro de Telecomunicagdes, editado em 1962, e que serve até
os dias atuais como instrumento de regulacdo da radiodifusdo do Pais.
Desde o ano de 1995 uma série de normas foi editada para garantir o
processo de privatizacdo das teles, a partir dai também surgiram normas,
como por exemplo, a que regula o mercado de televisdo por assinatura —
Lei do Cabo (BICCA, 2007).
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“A televis@o regional necessita descobrir seu caminho para ndo cair na mera cobertura do
dia-a-dia, sem levar alguma reflex@o ou informagao mais consistente ao espectador” (BAZI, 2004,
p. 10).

Conhecendo essa necessidade de regionalizar, podemos entender melhor o crescimento dos
programas e, especialmente, a duracio do programa “Terra da Gente”. Isso permite, também, que
possamos nos aprofundar na andlise do que € veiculado. A escolha do tema principal pode-se
justificar pela afirma¢do de um dos sites de pesca acessados, chamado “Universidade da Pesca”
(SGBWEB, 2005), ao apresentar que a pesca € o segundo esporte mais praticado no Brasil,
perdendo apenas para o futebol. E com essas informagdes que entramos no préximo capitulo, que

trata de alguns programas gravados do “Terra da Gente”.
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CAPITULO 3 - O PROGRAMA “TERRA DA GENTE”

3.1 O Programa

Um globo circundado por imagens de natureza que giram dao lugar ao logo do programa

23
“Terra da Gente”

. Desde 1997 € assim que o programa vai ao ar nas tardes de sdbado. O
apresentador Ciro Porto, sempre em “plano préximo”24, diz “boa tarde” e, com algumas
fraseszs, resume o programa, na maioria das vezes, finalizadas por: “como mostram os
repérteres do programa “Terra da Gente”. Entram trechos de todas as reportagens, sempre
direcionados pelo off 2 do apresentador. Esse ritual dura cerca de um minuto e Ciro olha

diretamente para a cimera, enderecamento que traz uma proximidade do programa com o

publico.

O programa é semanal, como dito anteriormente, tem 40 minutos de duracdo, divididos em 4
blocos. E produzido, editado e distribuido pela “EPTV Campinas”, afiliada da “Rede Globo”.

Da gravacdo a edi¢do, tudo € feito com equipamentos digitais.
Segundo a producio:
O objetivo do programa € passar, de forma agraddvel e atrativa, a mensagem de

preservacdo ecoldgica, para a preservagdo das nossas riquezas naturais. Quem conhece,
admira. Quem admira, gosta. E quem gosta, preserva. O programa entra no comego do

* As emissoras Globo que transmitem o Programa “Terra da Gente” sdo: no Estado de SP, EPTV - Campinas,
Ribeirdo Preto e Sao Carlos; TV TEM - Sorocaba e regido; Bauru e regido; Sao José do Rio Preto e regiao;
Itapetininga; TV Didrio - Mogi das Cruzes; Vanguarda — Taubaté. No MT: TV Centro América - Cuiab4 e regido;
TV Centro América Sul - Rondonépolis e regido; TV Centro América Norte - Sinop e regido; TV Terra - Tangara
da Serra e regido. No MS: TV Morena - Campo Grande e regido; TV Sul América - Ponta Pori e regido; TV
Cidade Branca - Corumbd e regido. Em MG: EPTV - Varginha e regido. Em PE: TV Grande Rio - Petrolina e
regifo; TV Asa Branca — Caruaru. No PA: Radio e TV Tapajés — Santarém.

* Na linguagem telejornalistica, segundo Sebastidio Squirra (1989, p140 ), plano préximo é quanto o personagem &
mostrado da cintura para cima.
 De acordo com a Associacio Brasileira de Televisdo Universitdria, escalada sdo frases pequenas (manchetes) lidas
pelos apresentadores na abertura do TJ, referem-se as principais noticias do programa. Sdo lidas de forma alternada
quando hd mais de um apresentador, para dar mais dinamismo. Podem ou ndo ser ilustradas com imagens, trechos de
passagens referentes a matéria. Disponivel em www.abtu.org.br. Acesso em 20 nov. 2006.
%% Segundo Doane (1991, p. 459), no Brasil usa-se, em geral, a expressio voz-off para toda e qualquer situacio em
que a fonte emissora da fala ndo é visivel no momento em que a ouvimos.
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processo: ajuda as pessoas a conhecerem as belezas naturais e a importincia do
ecossistema equilibrado. O ‘fio condutor’ € o peixe, mas além da pescaria (s6 pesca
esportiva e artesanal) (Figura 2) o programa mostra também o entorno: viagem, pontos
turisticos, condicdes da mata ciliar, bichos, gente, clipes com musica-raiz, receitas, etc.
2 (grifo nosso)

Por se tratar de um programa de entretenimento, ele também pode ser classificado como
formato revista. “A formula revista pressupde um apresentador em estidio que introduz os
assuntos em diversos formatos — ao vivo ou gravados -, como entrevista, reportagem e videoclipe,
entre outros formatos que garantem a multiplicidade de assuntos e informagdes” (SOUZA, 2004,
p. 174).

Ele é transmitido aos sdbados a tarde, as 13h45, entre dois programas de alcance nacional:
o “Jornal Hoje” e o “Caldeirdao do Huck”, o primeiro jornalistico e o segundo de entretenimento.
Nas emissoras que ndo transmitem programas regionais, nesse hordrio vai ao ar um programa de
entrevistas com a apresentadora Angélica.

Segundo o executivo Walter Clark®™ “TV ndo é programa, é programacio”, o que pode
explicar a escolha de hordrio da maioria dos programas televisivos. “A estratégia de
programacao de cada emissora adota critérios que promovem a divisdo do mercado e ‘tem se
baseado na classe social dos telespectadores, o que, supostamente, indica uma série de padrdes

de consumo e gostos relacionados com a programacgao’” (SOUZA, 2004, p. 54).

Alguns elementos se repetem em todas as edi¢cdes gravadas, como a presenca do produtor
Ciro Porto. Além disso, no primeiro bloco, hd a abertura com a chamada de todas as matérias,
uma espécie de resumo do que serd abordado. Na maioria dos programas, no minimo dois blocos
sdo dedicados a pescaria, mais especificamente a pesca esportiva; os outros, geralmente, t€m
ligacdo com o mundo da pesca, seja com uma matéria sobre a piracema, familias ribeirinhas, ou
com um prato a base de pescados. De fato, a pesca € o assunto predominante no programa, que
enfatiza a chamada pesca esportiva ou pesque-e-solte, definida como uma atividade de lazer

turismo e educacdo ambiental, praticada por pescadores devidamente autorizados e como

“pesque-e-solte” a pesca esportiva que utiliza linha de mdo e anzol, sem farpa, de carater

27 Programa Terra da Gente [programa@terradagente.com.br]. Terra da Gente - Formulario de
Contato [mensagem pessoal]. Mensagem recebida por julianaguidolin @yahoo.com.br em 04 out.
2005.

28 < . . o S .
Clark € conhecido como o homem que pensou a televisdo em termos da industria e propaganda; ingressou na
Globo um ano apés sua implementacao.
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ambiental, devolvendo o peixe, com vida, a dgua, e oposta a predatéria, prejudicial ao meio
ambiente.

Para fechar as reportagens sobre pesca, dicas de hospedagem sdo colocadas na tela com o
titulo “Como chegar”, que mostram telefones e enderecos de hotéis, fazendas, e ndo mapas que
indiquem o caminho. Como se as pessoas s6 conseguissem chegar até determinado local através
de um guia. Os mapas sdo usados apenas para que a pessoa se localize e ndo € indicada uma
estrada de acesso ou algo do género.

Esse tipo de publicidade é chamado de merchandising e tem o objetivo de amealhar capital
para o jornal. De acordo com o jornalista e pesquisador de Estética, da Comunicacio e da Ciber

Cultura, Leandro Marshall (2003, p. 133), em seu livro “O jornalismo na era da publicidade”:

Para o anunciante, o lucro € potencializado, jd que a evocagdo em um
espaco jornalistico consegue dar foro de credibilidade e legitimidade
jornalisticas a marca, a empresa, ao servico € ao produto. Pago ou nio, o
efeito ¢ muito maior do que se a mensagem fosse divulgada como
anuncio.

Outro elemento que se repete € o quadro culindrio no quarto e ultimo bloco. Mais curto, ele
traz a receita de um prato, na “Hora do Rancho”, que pode ser tanto uma receita de peixe, de um
prato tipico de uma das regides mostradas ou simplesmente uma receita sem nenhuma ligacdo
aparente com as matérias anteriores. Um jacaré de tecido acompanha os cozinheiros que dao a
receita. Mais uma vez o peixe estd em voga na abertura do bloco: o peixe nada no rio e o jacaré
apresentador (Jacaréjao) o abocanha e fala: “hora do rancho”. Apds a apresentacdo do programa
culindrio, Ciro, no estudio, se despede dos telespectadores com a frase “Uma boa tarde para vocé
e até a semana que vem”. Esse € o primeiro convite para o espectador ver o proximo programa.

Quando o programa € encerrado sdo inseridas chamadas dos patrocinadores e apresentados
os assuntos que serdo abordados na proxima semana; um reforco do convite para que o
espectador se torne assiduo. Em média, o primeiro bloco dura 8 minutos, o segundo e o terceiro
14 minutos cada um e o dltimo também 8 minutos.

No dia 30 de setembro de 2005, a matéria que abriu o programa era sobre as familias
ribeirinhas de Corumbd, Mato Grosso do Sul. Nesse mesmo dia, o segundo e o terceiro blocos
foram inteiramente dedicados a uma reportagem de pesca no Rio Santo Domingo, em Limeira

D’Oeste, Minas Gerais. Na Hora do Rancho, um tucunaré foi preparado pelo proprietdrio da
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Fazenda Aurora, que deu ao prato o nome de Tucunaré Aurora. Provavelmente foi o local que

hospedou a equipe de reportagem. A Fazenda Aurora € o local indicado no quadro “Como

Chegar”, com telefone e dados da mesma. Ela oferece hospedagem, barcos, limpeza dos peixes,

“turismo rural”, “cavalos para passeios ecoldgicos”, entre outros” .

29

Ao longo do programa, na pescaria, um tucunaré foi pescado, mas nada indica que seja o

mesmo que foi preparado no quadro culindrio.

O Programa segue um padrdo instituido pela “Rede Globo de Televisdo”, chamado de

Padrdo Globo de Producao, que também norteia a produgdo das emissoras afiliadas.

O chamado 'padrao Globo de producdo’ € muito discutido, mas pouco
conhecido em sua esséncia. Os detratores da rede confundem 'padrdo de
produgdo' com 'conteddo educativo' ou cultural (no sentido burgués e
elitista do termo). Os defensores da rede, ou seus admiradores
incondicionais, confundem-no com o que chamam de 'qualidade' dos
programas, no sentido de eles 'gostarem' ou ndo. Padrdao de producio € a
criacdo de rotinas internas e de equipes técnicas capazes de realizar, a
nivel industrial, isto €, com regularidade e freqiiéncia, programas que
atendam:

a) as necessidades manifestantes do mercado;

b) a dindmica de comunicacdo que desperte a atencdo, mantenha-a e
consiga niveis altos de emocao, adesdo e sentimento;

¢) a necessidade de clareza do mercado e simplicidade no contato com
idéias novas;

d) a necessidade de entretenimento com base no principio do prazer,
marco fundamental da atitude do telespectador;

e) a necessidade de informacdo e conhecimento dos problemas da
comunidade;

f) anecessidade de exercicios interiores de emocdo projetados em figuras
de ficgao;

g) a necessidade de fantasias e devaneio, principalmente entre as
criangas;

h) a um minimo de qualidade técnica;

i) aum minimo de qualidade estética;

j) aconsonancia com os valores éticos médios aceitos pelo ptblico;

k) a necessidade de existéncia, para faixas etdrias presentes na audiéncia,
de matérias compativeis com as suas vdrias preferéncias e aspiracoes.

Isso é padrao de producdo: a obtencdo de todos esses elementos na média
da programacio. E um patamar comum a toda programacio, que mistura

* Informacdes retiradas do site da Fazenda Aurora. http://www.fazendaaurora.com.br/inicio.htm. Acesso em 31

julho 2007.
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vetores diferentes no atendimento a necessidades subjetivas do mercado.
E um produto novo, tipico da era eletronica (SQUIRRA, 1989, p. 44-45).

Com esse padrao previamente definido, pode-se questionar até que ponto realmente hd uma

abertura para o regional. Ao longo desse capitulo, demonstraremos, com exemplos, como

podemos perceber a existéncia desse padrdo. Obviamente, nem todos os itens podem ser

aplicados a todos os programas, ja que o padrdo refere-se a toda a programacao televisiva da

Globo, que inclui as telenovelas, programas infantis, de esportes, entretenimento, jornalismo,

entre outros.

O primeiro item do padrio estabelecido pode-se constatar em matéria da “Folha de S. Paulo”,
citada no capitulo sobre a Televisdo Regional, que fala do crescimento do mercado regional

em meio a maior crise que a televisdo brasileira vem sofrendo.

E também nesse sentido que o programa torna-se paradoxal: quando diz apoiar o
desenvolvimento sustentdvel deveria, também, incentivar a redu¢do de consumo de materiais e
bens. Mesmo o consumo de materiais recicldveis tem impacto negativo na natureza. A relacdo
entre o ambiente e consumo € simples de ser feita, pois para produzir qualquer produto é
necessdrio insumo, na maioria dos casos, de recursos naturais (extraidos da natureza), portanto,
quanto maior o consumo maior sdo os problemas causados, principalmente numa sociedade

como a brasileira, consumista e ndo eficiente (MORET, 2006).

O nivel de emogdo e sentimento estd presente em diversas matérias veiculadas no programa.
Em uma delas, uma cobra filmada de longe e que foge transforma-se uma ameaca na voz off
do repérter, no programa do dia 30 de novembro de 2005. A narracdo transforma em
espetdculo imagens simples e sem nenhuma emog¢ao. Assim como a voz e as palavras usadas,

a musica de suspense também ajuda na espetacularizagao.

O cardter simplista da abordagem do tema Ecologia nos chama a atencdo e pode ser visto na
maioria dos programas que abordam o tema, como dito anteriormente. Podemos relacionar
esse cardter com o terceiro ponto do Padrdao Globo de Jornalismo: “a necessidade de clareza do
mercado e simplicidade no contato com idéias novas”. Isso significa que a inovagdo de idéias,
as mais complexas e profundas sobre determinado assunto devem ser abordadas de forma

simples ou descartadas.
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A busca pelo entretenimento e pelo prazer do espectador pode ser visto o tempo todo no
programa “Terra da Gente”. A pesca torna-se espetaculo através da edi¢do, dos cortes a
camera lenta. Os tempos de espera, naturais na pesca, sao cortados e o que se V€ sao 0s

momentos de acdo e de luta contra o peixe.

O sexto ponto, talvez, seja 0 mais complexo de todos. “Exercicios interiores de emog¢ao
projetados em figuras de ficcao” € uma definicdo ampla de padrao. Mas, podemos notar em
todos os programas da “TV Globo” a busca pela ldgrima, o fechamento da cAmara em
momentos de emoc¢do dos personagens. Nao sé em figuras de ficgdo, mas procura-se a emocao

em qualquer ribeirinho, em qualquer sertanejo.

A preocupacdo com a boa qualidade técnica € empregada no programa “Terra da Gente”. As
cameras sio digitais, aqudticas e as imagens captadas sdo de boa qualidade. A estética € um
ponto complicado de se medir, mas podemos dizer que os clichés também sdo usados nas
imagens, o que faz com que o espectador ndo se choque, que reconheca aquela imagem como

bela.

A presencga de matérias que contemplam diversas faixas etdrias pode ser notada pela presenca
do préprio jacaré, ja citado. A linguagem usada também € simples; ndo sao usadas siglas de
dificil entendimento ou termos com o qual o telespectador ndo esteja familiarizado. A
produgdo afirmou que o programa € dirigido para quem gosta de pesca, mas acaba atingindo
toda a familia. Isso foi medido pelas cartas que sdo recebidas pelo programa “Terra da Gente”.
Essa afericdo da audiéncia também pode justificar o horario do programa, bem como a

existéncia de matérias para diferentes faixas etdrias, também citada no Padrao.

O “Terra da Gente” pretende ndo ficar restrito apenas ao interesse das pessoas que se dedicam
a pesca, mas quer alcangar o publico doméstico, como informa a producio: “o programa

30 . ~
” 27, Nesse sentido, ndo se

atinge toda a familia (criangas, jovens, dona de casa e o marido)
trata de um produto especializado em pesca, havendo pouca preocupa¢do em apresentar os
aspectos técnicos dessa atividade. Mesmo nos blocos que sao dedicados a pescaria, procura-se
mostrar as paisagens e a sensacdo do contato com a natureza ao invés das técnicas

propriamente ditas, embora elas sejam citadas em alguns momentos.

%% A informagio é de que sdo recebidas pelo Programa cartas, telefonemas e mais de 1.500 e-mails por més.
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A relagdo entre programacio televisiva e o cotidiano familiar € apontada por vérios estudiosos,
como Barbero (2003, p. 305), para quem a familia ainda é unidade bésica de audiéncia pela
“situacao primordial de reconhecimento”. Da familia como espago das relagdes estreitas e da
proximidade, a televisdo assume e forja os dispositivos fundamentais: a simula¢io do contato
e a retdrica do direito. “E ndo se pode entender o modo especifico que a televisdo emprega
para interpelar a familia sem interrogar a cotidianidade familiar enquanto lugar social de uma

interpelacdo fundamental para os setores populares.”

Talvez por seguir o Padrdao Globo, o programa ndo inove com relacdo as imagens e reforce
todos os clichés sobre a natureza. ‘“Herdeira direta do radio, ela (a televisdo) se funda
primordialmente no discurso oral e faz da palavra a sua matéria-prima principal”, observa
Machado (2001, p. 71).

A presenca do reporter € um ponto muito marcante no programa. Ele € um reporter agente,
pesca e interage na maioria das situagdes, de acordo com a prépria produgdo. Consultores de
pesca e pescadores esportivos experientes acompanham a equipe. Essa participagdo e atuagao
dos reporteres, como tendéncia em alguns géneros jornalisticos vemos, mais a frente, neste

capitulo.

A abertura do programa “Terra da Gente” nos d4 indicios da imagem que o programa quer
passar, mas ndo € a esséncia das reportagens, em sua maioria, sobre pesca. Figuras estaticas de
araras, paisagens de arvores com rios ao fundo, peixes e uma viola, que giram em torno da
Terra, se desfazem e ddo lugar a “Terra da Gente” no globo, com a musica de Mazinho
Quevedo®' ao fundo. A primeira imagem que aparece, como se fosse uma fotografia, é um sol
nascendo ao fundo da mata, iluminando o rio. Esse painel gira, sobe e conseguimos ver ao
lado dele um beija-flor, que comeca a dar espaco a uma arara. Quando giram e sdo vistas de
tras, essas fotos aparecem desbotadas, espelhadas. A arara toma conta de quase toda a tela e o
que se vé ao fundo € um espago azul com textura de 4gua. A imagem da arara sobe mais
rdpida e as fotos a seguir sdo a de um dedo na viola e de uma cachoeira. Uma garca pode ser
vista ao contrario em meio ao circulo, de frente, um rio em meio a selva visto de cima e um

mar com o sol refletido. Em meio a tudo isso, borbulhas iluminadas sobem. As figuras se

3! Mazinho Quevedo é compositor e violeiro paulista.
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espalham em volta do globo terrestre que surge e a luz forte das bolhas vai para o canto direito

. L A . 32
da Terra, delineando meia circunferéncia. Surge o logotipo do programa “Terra da Gente™™".

Essas imagens ndo estdo presentes na maioria dos programas, que de fato sdo dedicados a
mostrar as pescarias. Nesse momento ja podemos perceber que as imagens de natureza,
bastante convencionais, sdo usadas como uma marca do programa, concentradas na abertura e

nas vinhetas.

O enderecamento direto (o apresentador olha diretamente para a camera, dando a impressao de
estar conversando diretamente com o espectador) elimina o distanciamento entre o espectador
e o apresentador, além de ajudar na construcdo do préprio programa, como afirma Armes

(1999, p. 164):

E pelas palavras que os apresentadores — respaldados pela importancia da sua imagem —
transferem autoridade um ao outro, introduzem os tépicos de discussdo, chamam
personagens auxiliares (repdrteres, peritos, testemunhas) e juntam os fios do argumento
para oferecer uma conclusio satistaforia.

Em um programa sobre pesca na Amazdnia, do dia 12 de novembro de 2005, o

apresentador Ciro Porto fala diretamente para a camera, ou seja, para o espectador:

Boa tarde. Os grandes tucunarés da AmazOnia ndo estdo s6 no norte do
estado. Eles estdo atraindo os pescadores esportivos também nas regides
sul e sudeste, onde corre o Rio Sucunduri. Por causa da seca na Amazonia
chegar até os pontos de pesca virou uma aventura. Em compensacao com
o Rio baixo os tucunarés ficam na calha. Quando se acha um cardume os
peixes chegam a brigar pela isca. Do poco saem cachara e caparali. Dos
igarapés, tucunarés de até 8 quilos.

As imagens que acompanham o off s@o as de terra seca e rachada, pouca dgua, barco com o
barro no motor e o repdrter fisgando um grande tucunaré, para finalizar, com uma musica de acio.
De acordo com o Manual de Telejornalismo da Globo, “o papel da palavra € enriquecer a

informacdo visual”. Moneta (1996, p. 181) cita: “Quanto mais objetivo e simples [0 texto de TV],

2 Em marco de 2006 todos os programas da EPTV tiveram sua identidade visual modificada, inclusive o Programa
“Terra da Gente”.
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melhor. A precisao de cada palavra € que vai facilitar a compreensdao da dona-de-casa, por

exemplo, ao assistir a uma reportagem.”

Se 'uma imagem vale por mil palavras', hdA momentos em que, talvez, nem
10 mil imagens consigam expressar o poder polissémico de uma tunica
palavra. E por que razdo? Pelo fato de o verbal se instaurar como
metalinguagem de todas as linguagens, pois, conforme ensina Alfredo
Bosi, 'a realidade da imagem estd no icone', mas 'a verdade da imagem
estd no simbolo verbal (ROCCO, 1991, p. 240).

Ainda sobre a linguagem adequada para a televisdo, o reporter da Globo, Mauricio

Kubrusly refor¢a que ela tem de ser simples, sendo o espectador muda de canal.

A televisdo fala com a maioria e ndo com a minoria. Vocé€ tem que falar a
coisa para a maioria entender. Ndo adianta bancar o dificil porque
ninguém sabe nada. Mas nio pode escrachar. A informacao custa dinheiro
e o Brasil é um pais de analfabetos. Ninguém tem dinheiro para ter
informagdo. Em toda campanha eleitoral fica bem evidente o jeito como
as pessoas sio enganadas. Entdo, nessa tentativa de falar para todo mundo,
a gente tem uma tentacdo de cair num lugar-comum e fazer o texto cheio
de ‘lugares comuns’. Se vocé pegar o texto de televisdo, de jornalismo,
ele € um depdsito de ‘lugares comuns’, € a nata do ‘lugar comum’
(MONETA, 1996, p. 184).

Para Barbero, a televisdao ndo € um rddio com imagem e o privilégio da fala decorre da
necessidade de tornar a narrativa mais proxima e familiar (BARBERO, 2003, p. 307). Ao
contrério do cinema, no qual dominam a distincia e a mdgica da imagem, na televisdo importa
explorar a sensacdo de proximidade e imediatez, ancorando o hdbito de consumo da programacgao
televisiva na cotidianidade.

Ciro Porto aparece, a cada mudancga de tema, anunciando a nova matéria, que no programa
“Terra da Gente” pode ser classificada como reportagem por colocar o repérter em evidéncia (ele

pesca e interage com 0 meio).

Utilizado principalmente no género telejornalismo, (a reportagem) é um
formato em geral de curta duracdo. No género documentério, porém, a
duracdo € maior. (...) Em geral, o formato reportagem pde o repdrter em
evidéncia, narrando um assunto e fazendo entrevistas. Utilizado em todas
as categorias, os vdrios géneros aplicam o formato reportagem em

-53.-



programas de auditério, de esportes, politicos e educativos (...) A
reportagem € um exemplo de formato que pode usar outros, como
depoimento, narra¢do em off e legendado (SOUZA, 2004, p. 174).

Além da voz, o programa se utiliza muito da banda sonora. Durante os caminhos as
musicas usam tambor para dar impressdao de aventura. Durante as pescarias, a trilha é sempre de
viola, musica geralmente associada ao rural e a tranqiiilidade, que € pretensamente ligada ao ato
de pescar como forma de lazer.

Um clipe veiculado no programa do dia 22 de abril de 2006, com o violeiro Mazinho
Quevedo (o mesmo que faz a trilha de abertura e a maioria das trilhas do programa), mostra-o em
um local arborizado, cheio de verde, rastico, com chido de terra. No clipe, o violeiro canta
“Berrante de Ouro”, “um cldssico da musica de raiz”’, como diz Ciro Porto na apresentagdao do
clipe. Enquanto o violeiro encena a execuc¢iao da musica, que de forma evidente contém outros
arranjos musicais e segunda voz, aparecem imagens de pedes de boiadeiros, feitas durante o
programa veiculado no mesmo dia.

No dia 17 de dezembro podemos perceber toda a encena¢do em que o reporter desce a serra
do mar do litoral paulista até a cidade de Santos para fazer a pesca marinha. Na descida ¢
mostrado o carro da produ¢do em uma encenagdo. Se o carro estd sendo visto, € porque o
cinegrafista desceu antes, o carro recuou e foi feita toda uma producao para que ele fosse visto de

fora.

A telecamara também ndo deveria ser vista. Hoje, ao contrario, vé-se. Ao
mostra-la, a televisdo diz: ‘Eu estou aqui e, se estou aqui, isso significa
que a sua frente estd a realidade, isto é, a tevé transmitindo. A prova € que
se vocés ddo tchau diante da telecimara, de sua casa podem vé-los.” O
fato inquietante € que, se na televisdo se vé uma telecamara, € certo que
ndo € aquela que estd operando (exceto casos de complexas encenacdes
com espelhos). Portanto, toda vez que a telecimara aparece, ela estd
mentindo (ECO, 1984, p. 192-193).

Durante as gravagdes dos programas, diversos tipos de reportagens puderam ser
encontradas, ndo sendo possivel estabelecer um modelo fixo para as vérias edi¢gdes, que articule o
local mostrado como “paisagem natural a ser preservada” e a possibilidade de pescaria esportiva
nesse local. Encontramos uma matéria sobre a TanzAnia, na Africa Oriental, a qual foi gravada

por um jornalista que ndo trabalhava na EPTV, Gustavo Junqueira. Antes da reportagem, talvez
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para justificar a matéria feita por uma pessoa que nao seja da equipe, fez-se uma introdugao sobre
a vida do “repérter aventureiro”. A reportagem, intitulada “Passaporte Aventura”, foi dividida em
varios programas. O off, diferentemente das matérias produzidas por reporteres locais, é do
apresentador Ciro Porto. Ouvimos a voz de Junqueira apenas quando ele comenta, durante a
filmagem, sobre alguns lugares.

Isso nos leva a questionar sobre o que € visto como assunto nacional e o que € tratado como
local. Entende-se regional como a drea de abrangéncia de emissdo ou de producdo de conteudo?
Quais programas produzidos regionalmente merecem destaque nacional e até onde o padrao da
emissora nacional € seguido pelas retransmissoras?

Se o programa é veiculado em algumas cidades do Estado de Sdo Paulo, sul do Mato
Grosso; Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Pernambuco e Pard, podemos descartar a
abrangéncia do mesmo para ser classificado como regional. Uma das explicacdes para tal
classificacdo € para facilitar a venda de anudncios, mais direcionados e, portanto, mais baratos.
Analisando o intervalo comercial do dia 19 de novembro de 2005, podemos notar essa tendéncia
pelos comerciais mais regionalizados. A concessiondria Germanica, com filiais em Americana,
Mogi Mirim e Sumaré, ¢ uma das anunciantes, seguida de uma loja de materiais de construcao,
com sede em Campinas e Monte Mor.

Segundo Tavares e Toledo, o programa ndo se limita a cobertura regional geograficamente
falando, pois possui também o vinculo com a regionalizacdo, apoiando-se em pautas apresentadas
em blocos que abordam o chamado “Brasil rural”. “Articula matérias que apresentam, quase
sempre, informacdes sobre animais e plantas que vivem no interior do Brasil, com quadro sobre
violeiros e pratos tipicos regionais, mesmo que ndo exatamente do interior de Sdo Paulo ou
Minas Gerais” (TAVARES, TOLEDO, 2006, p. 3).

Podemos afirmar que a maioria das reportagens presentes no programa € de turismo
ecoldgico, por mostrar o reporter em um lugar preservado, que pode ser visitado em momentos de
descontragdo. A propria pesca esportiva, quando ganha uma nova roupagem e € separada da
pesca predatdria, assume um cardter de esporte e turismo, atendendo a um ponto delicado do
Padrdo Globo, com relagdo aos valores éticos médios aceitos pelo publico.

Para justificar que a preservacao ecoldgica estd presente na pesca esportiva, essa € associada
ao desenvolvimento sustentavel, ja citado no inicio do projeto. O site “A Ultima Arca de Noé”,

especializado em pesca esportiva enfoca que a mesma “deve ser aproveitada também como
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uma das atividades de suporte ao desenvolvimento sustentdvel, pois estd diretamente ligada a
necessidade de preservacdo dos rios, lagos, acudes e represas, das espécies de peixes, inclusive

para a sua propria continuidade” (A ULTIMA ARCA DE NOE, 2005).

A integracdo humana com a natureza e a abordagem do desenvolvimento sustentdvel,
insistentemente veiculado no programa “Reporter Eco”, conforme andlise do trabalho de
doutorado apresentado por Guido, na Faculdade de Educacdo da Unicamp, também estd presente
no programa ‘“Terra da Gente”. A autora faz um levantamento do surgimento do
ecodesenvolvimento, substituido pelo desenvolvimento sustentdvel tdo aplicado nas empresas e

difundido pela midia.

De acordo com Layargues, o economista Ignacy Sachs parte do termo
ecodesenvolvimento para apresentar sua proposta de operacionalizacido na
forma de quadro de estratégias. A posi¢do do economista parte da
premissa de que esse modelo deve estar incondicionalmente baseado em
trés pilares: eficiéncia econdmica, justica social e prudéncia ecoldgica
(GUIDO, 2005, p. 53).

A énfase no desenvolvimento sustentivel abriu precedente para um mercado muito

lucrativo que se esconde por trds do discurso da conservacdo ambiental.

Essas evocagdes da natureza podem se basear em concepcdes perfeitamente
contraditérias. Por exemplo, o turismo ‘verde’ (férias na fazenda, caminhadas,
cicloturismo, viagens em carrogdes, encontro de jovens, descoberta da fauna e da flora,
etc.) € praticado em nome da busca da autenticidade, de um modo de vida mais lento e
préximo da natureza. Mas estas formas de turismo podem muito bem ser acompanhadas
de uma orgia de compras de equipamentos cada vez mais sofisticados por consumidores
pouco desejosos de experimentar até o fim os méritos da austeridade. Entdo, as vezes é
um pouco dificil de saber aquilo que domina essas praticas ecoldgicas, se a relacdo com
a natureza ou a relagdo com o objeto, como mostra a voga da ornitologia nos Estados
Unidos (ALPHANDERY et al, 1991, p. 39).

O ministro do Turismo, Walfredo dos Mares Guia teve, em julho de 2006, seu artigo “As
potencialidades do setor de turismo” publicado no jornal “Valor Econdmico”. A matéria traz o

dado de que o turismo representa 10% do PIB mundial, mas que o brasileiro nunca deu
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importancia para o setor. Ele aponta para as possibilidades de desenvolvimento econdmico,
geracdo de emprego e rendas direta e indireta, através do turismo (GUIA, 2006, p. A10).

A associacdo da pesca com o turismo interessa aos estados com potencial em reservatorios
piscosos, como o Mato Grosso. O Decreto n°. 6998, de 1° de fevereiro de 2006, instituiu e
disciplinou o funcionamento do Campeonato Estadual de Pesca do ano corrente. O Decreto
justifica-se “considerando que a atividade da pesca esportiva € uma atividade sustentdvel, capaz
de gerar emprego e renda, principalmente em dreas mais remotas do Estado; considerando a
importancia da pesca esportiva no desenvolvimento do turismo, do ecoturismo e da educagdo
ambiental; considerando a necessidade de disciplinar a pescar esportiva.” O mesmo decreto
define como “pesca esportiva” uma atividade de lazer turismo e educacdo ambiental praticada por
pescadores devidamente autorizados e como “pesque-e-solte” a pesca esportiva que utiliza linha
de mao e anzol, sem farpa, de cariter ambiental, devolvendo o peixe, com vida, a dgua.

A Secretaria de Turismo de Balnedrio do Camboriti divulga, no espagco dedicado aos
“esportes” em seu site, o turismo de pesca ocednica na cidade, a qual “proporciona uma aventura
inesquecivel mar adentro’™

O site do governo de Vitodria, no Espirito Santo, também tem espago para a pesca. No menu
principal, ela divide espago com o folclore, fotografia, agenda cultura e com o mapa da cidade.
“Somos a Meca da Pesca Oceanica, mas realizamos com propriedade a pesca submarina e de
arremesso, em diversos lugares do municipio”, mostra a pdgina inicial sobre pesca. No Estado
também sdo realizados campeonatos de pesca. O Governo Federal tem uma Secretaria Especial
de Aqiiicultura e Pesca, ou seja, ha toda uma vis@o e um reconhecimento da pesca esportiva como
uma atividade ligada ao turismo, ao lazer, a ecologia e ao esporte34.

Em uma matéria sobre pesca na Amazodnia, a repdrter Maraisa Ribeiro comeca mostrando
os confortos de um camping em plena selva amazonica, como o chuveiro, o sanitirio e as
barracas individuais, limpas diariamente (Figura 3). A idéia de que ndo € preciso abrir mao do
conforto da cidade para praticar a pesca esportiva, pode atrair um nimero cada vez maior de
pessoas. Essa reportagem também evidencia o crescimento da presenga de mulheres que saem

para a pesca.

0 endereco da Secretaria de Turismo de Camborit na Internet é http://www.secturbc.com.br/. Acesso em 31 julho
2007

** 0 endereco do Governo de Vitéria/ES na Internet é http://www.vitoria.es.gov.br/turismo/pesca.htm. Acesso em 31
julho 2007
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O “Terra da Gente” é um exemplo de programa que se beneficia do interesse despertado
por produtos “verdes”. Porto define a pauta do programa como ‘“agenda positiva”, que leva aos
telespectadores bons exemplos de conservacdo e preservacdo do meio ambiente. O chamado
mercado verde surgiu nos paises ricos e cresce também nos paises de terceiro mundo. Em 1991

os autores Alphandéry et al (1991) ja previam essa expansao na Europa:

“Nao ha ddvida nenhuma de que este mercado do ambiente ird conhecer,
num futuro préximo, uma forte expansdo. Beneficiando da recente
ascensdo da sensibilidade ecolégica na opinido publica, da pressao
crescente das associagcdes de consumidores e dor reforco da
regulamentacdo antipoluicdo, ele beneficia igualmente da tomada de
consciéncia, tdo geral quanto tardia, por grande parte dos circulos
dirigentes europeus” (ALPHANDERY et al, 1991, p. 76).

Nesse mesmo programa da Amazonia, o empresario Mauro Almeida Prado, proprietario do
local de acampamento, € interpelado pela repdrter a falar sobre a organizagdao do empreendimento.
O empresario, sentado em uma rede, responde: “Desde a venda da publicidade, da logistica, do
pessoal aqui que arma os acampamentos, desarma, os barcos que fazem o transporte vai umas
vinte, vinte e poucas pessoas (...). E isso a gente ainda tem a mae natureza fazendo a favor
(mostra as barracas amarradas nas arvores) e as vezes contra, né? Porque uma mudanca climadtica
de dltima hora... Esse ano foi um exemplo, ninguém esperava uma seca do nivel que foi.”

A divis@o dos blocos do programa € muito parecida com a estruturagdo dos sites voltados
para a pesca esportiva. Matérias, dicas, guias de viagens, culindria, “causos” e fotos sdo
encontrados em ambos.

A maioria dos sites vende servicos, revistas e t€ém espago para anincio. Como dito
anteriormente, do produto feito para a televisdo (o programa), nasceram dois subprodutos do
programa “Terra da Gente”: o site e a revista. No site, hd um caminho para se entrar na loja,
no cabecalho do mesmo. Os produtos sdo indicados para a pratica de esportes e, segundo a
descri¢do da loja, levam as pessoas para “mais perto da natureza”. No site também € possivel
adquirir as fitas dos programas, a assinatura da “Revista Terra da Gente”, comprar bonés,
camisetas, quites de pescas, CDs de trilhas sonoras e, ainda, contribuir com o FUNBIO (Fundo

Brasileiro para a Biodiversidade).
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Essa venda de mercadorias também pode ser vista nos diversos sites de pesca. “Neste
processo as empresas, industrias e empreendimentos ligados ao setor direta ou indiretamente, sao
importantissimas e passam a ter com a pesca esportiva novas oportunidades de comercializacdo e
conseqiiente crescimento econdmico, formando um fildo atrativo de investimentos” (A ULTIMA
ARCA DE NOE, 2005).

No site do EPTV, o acesso a pagina do programa “Terra da Gente” é destacado e o
endereco eletronico € sempre divulgado nos programas. A pdgina inicial traz noticias didrias
«

relacionadas a natureza. No dia 30 de novembro de 2006, as matérias foram as seguintes:

Adicdo de biodiesel comeca em 2006”, “Ibama lanca documentario sobre Expedicao Floriano”, *

Frei Luiz faz greve de fome contra a transposicao do rio Sdo Francisco”, “Debate sobre o uso de

margens de rios, topos de morros € manguezais’, “Estoques pesqueiros do Pantanal ndo estio

ameacgados”.

Também € possivel adquirir um dos diversos produtos lancados pela emissora, como bonés,
chapéus, camisetas, CDs e, principalmente, a “Revista Terra da Gente”, que na dltima edi¢do
trazia como matéria especial “Lady Joaninha, a Senhora da Sorte”, falando do inseto.

O “Terra da Gente” recebeu o 9° Prémio Ford de Conservagdo Ambiental na categoria
Iniciativa do Ano em Conservacao pela veiculacdo de sua revista (TERRA DA GENTE, 2007).
De acordo com o regulamento, o Prémio tem por objetivo incentivar e reconhecer projetos de
conservacdo da biodiversidade e promoc¢do do desenvolvimento sustentdvel, distribuindo

anualmente um total de R$ 100 mil aos vencedores.

O vencedor na categoria Iniciativa do Ano em Conservagdo € a Revista “Terra da
Gente”, uma publicacdo nacional que valoriza as agendas positivas do meio ambiente,
mostrando todos os meses as mdltiplas faces da biodiversidade brasileira. O projeto é um
desdobramento do programa de televisdo de mesmo nome, produzido pela EPTV -
afiliada da Rede Globo - no ar ha sete anos. A Revista foi concebida em 2003. Teve uma
gestacdo breve, com seu lancamento no inicio de 2004, em meio a uma crise do
jornalismo ambiental com o fechamento de suplementos ecolégicos e a perda de
profissionais de vérios veiculos da midia especializados no tema. Na visdo do juri, é
inovadora a agdo de transformar um programa de televisdo, de exibi¢do regional, em
uma publicac¢do de abrangéncia nacional. Além disso, as reportagens apresentadas t€ém
grande potencial de gerar resultados para a conservagdo. A medida que cobre de forma
consistente as iniciativas ambientais bem sucedidas, atribuindo-lhes grande visibilidade,
a Revista pode promover sua consolidacdo, a troca e a replicacdo de experiéncias
(CONSERVACAO INTERNACIONAL BRASIL, 2006).
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A edi¢do de julho de 2006 também recebeu trés indicagdes ao Prémio de Reportagem sobre a
Biodiversidade da Mata Atlantica, conferido pela Fundacdo SOS Mata Atlantica e
Conservagao Internacional, em parceria com a Federagao Internacional de Jornalismo

Ambiental (IFEJ).

Um dos slogans da “Revista Terra da Gente” € um indicio da imagem que quer vender: “a
Unica revista feita por correspondentes da natureza.” Com tiragem de 30 mil exemplares, a
publicagdo é uma versao do programa homdénimo produzido ha dez anos pela “EPTV de
Campinas”, interior de Sao Paulo e tem como principal foco o meio ambiente e a
biodiversidade. A edi¢do de julho contou com 86 péginas, sendo seis de publicidade, segundo

reportagem de 17 de agosto do site “Meio e Mensagem”.

Ao preco de R$ 8,90 (oito reais e noventa centavos) a Revista pode ser adquirida em algumas
bancas do Brasil. Com o slogan atual “Conhecer e conservar para compartilhar a vida”, as
matérias reafirmam algumas idéias do programa, nio aproveitando o formato para aprofundar
em temas polémicos ou que tragam a reflexao sobre a natureza, o papel do homem, se é

possivel o desenvolvimento sustentavel.

Segundo os idealizadores da publicacdo, a revista trouxe uma proposta editorial diferente ao
mercado brasileiro: uma midia essencialmente voltada para a conservacao da biodiversidade e

da cultura brasileira, ecoturismo, pesca esportiva e uso sustentavel de recursos naturais.

“E uma publicacdo dirigida ao viajante — que ama a natureza, mas ainda nio conhece
bem a riqueza biolégica do Brasil —, ao estudante — que busca informag@o especializada,
mas ainda ndo consegue traduzir conceitos em historias reais da vida animal e vegetal —,
e ao cidaddo — que gostaria de colaborar com a conservagdo da vida, mas ainda ndo sabe
direito como é importante sua participacdo individual, seja como observador ou
consumidor consciente” (TAVARES e TOLEDO, 2006, p. 9, grifo nosso).

Na “Revista Terra da Gente” de abril de 2007, sdo dedicadas as seguintes paginas aos

assuntos:

e 8 paginas sobre ‘Uso Sustentdvel’, que traz a reportagem de um hotel com arquitetura totalmente
sustentavel.

e 8 pdginas mostram o tamandud bandeira e a ameaca de sua extin¢do (essa matéria € a que ilustra a
capa).
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e Duas pdginas para uma coluna chamada “Gente da terra”, que traz o retrato de um indio e que
detalharemos mais a frente.

* 6 pdginas sobre moda sustentdvel.

* 4 paginas sobre a fauna brasileira (espécies em perigo, extrativismo e falando do jaborandi).

¢ Uma matéria sobre WWF; Melid Jardim Europa e implementacdo de hospedagem sustentdvel.

* 10 pédginas sobre observagdo de pdssaros (urubus); hd também uma matéria sobre observacdo de
pdassaros, escrita pelo diretor da revista, Ciro Porto.

e 8 paginas sobre Vila Velha e a recuperacgdo pela qual a cidade passa apds anos de intensa visitacao;

*  Duas péginas de entrevista, chamada de “Fio da Teia”.

¢ Duas paginas com a foto de tartaruga marinha no fim.

*  Duas péginas finais com dicas de livros, compras de camisetas, frutos da terra.

e E, para finalizar, na dltima pagina, um editorial®>.

Os antincios que podemos encontrar na revista sdo sobre Furnas (Governo do Brasil), um
anuncio institucional (sobre aniversario da Revista), antincio sobre a CPFL Energia (cuidado
com o planeta, pessoas, etc.), meia pagina sobre Concurso Avistar Itai BBA de fotografia;
uma pagina sobre o V Congresso Brasileiro de Unidades de Conservagdo (Boti, Avina, Min.
Meio ambiente, Itaipu, WWF, Moor, Rede Nacional Pré-unidade de Conservacio); uma
pégina sobre o “Sio Paulo Ethanol Summit 2007 (Bradesco e Unica) e sobre a Pousada

Thaimagu Amazonia (com varias fotos de peixes gigantes).

Na sessao Gente da Terra, da revista de abril de 2007, o retrato de um indio com cocar e
mochila nas costas tem o seguinte titulo: Resgate de um tukano. A matéria se inicia assim:
“Ele ndo queria nem saber de estudar. Natural de uma comunidade indigena de etnia Tukano,
na regido do Alto Rio Negro, Amazonas, preferia ficar na mata a pensar em livros e cadernos.”
A reportagem, quase que um editorial, vai construindo uma narrativa para mostrar que,
também para os indios, o ensino formal da escola se tornou fundamental (TERRA DA

GENTE, 2007, p. 34).

Contando sobre uma viagem de 5 dias na floresta, a repdrter Karina Miotto diz como o destino
do indio comegou a cruzar com a escola. “Meu pé tava doendo muito e comecei a chorar. No
meio de uma trilha, encontramos um branco e ele me disse que se eu estudasse, ndo ia precisar
chorar tanto. Daf eu comecei a pensar...” Nesse trecho podemos verificar o branco bem
sucedido dando instrugdes para o indio sair daquela vida “selvagem” e encontrar o conforto da

cidade. “Minhas tia também falava que eu precisava disso para ser alguém nesta vida. Todo

3 Segundo Melo (1985, p. 79), editorial é “o género jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa diante dos
fatos de maior repercussdo no momento”.
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mundo fala que tamos em extin¢do.” Aqui estd condicionada a preservacao da espécie ao grau

de instrucdo dos mesmos (TERRA DA GENTE, 2007, p. 34).

No inicio da reportagem, quando Bu’ri (o indio em questdo) (Figura 4) ainda se mostra
resistente aos estudos, ¢ mantida a fala dele com ressalvas em itdlico nos erros de conjugacgao.
Ap6s o reconhecimento “Aos 28 anos mora em Manaus, domina mais do que o portugués
necessdrio e acaba de se matricular em uma faculdade de danga”, as falas do indio passam a
ser corretas, do ponto de vista morfoldgico, e muito mais ‘cultas’, como podemos ver no
seguinte trecho: “Isso foi uma inspiragd@o para eu fazer o curso. Na regido onde eu cresci, 0s
mais novos ja nao se expressam mais na nossa lingua. Eu tenho muito orgulho de falar em

tukano” (TERRA DA GENTE, 2007, p. 35).

Com 8 péaginas, a matéria central na revista € sobre Pesca, embora na capa figure o Tamandua
Bandeira com o alarde “O faro apurado, as unhas poderosas e os servigos prestados ao homem
ja ndo livram da morte o cacador de formiga”. Nessa edi¢do, o destino é o Chile “Salmdes e
Trutas no fim do mundo”. O texto € da repdrter Maraisa Ribeiro (que também € responsavel
por reportagens televisivas) e a foto de abertura € da pescadora equipada e satisfeita com um
grande peixe nas maos; ao fundo um lago de dguas azuis margeado por mata verde. A palavra

“pesca esportiva” estd logo no inicio da matéria.

Assim como no programa, a reportagem traz um mapa da regido, o “Como chegar”, indicando
que “a Lan Chile tem voos de diversas capitais brasileiras para Santiago. Da capital chilena, o
voo € regional até Blamaceda” (RIBEIRO, 2007, p. 39). “Para pescar ou passear” (A
Operadora Expeditions organiza toda a logisticas para pesca ou simples passeio), “Onde ficar”
(Mincho’s Lodg; Hotel Spaciu y Tiempo) e “Dicas” (um trecho das dicas: “Muitos guias de
pesca oferecem todo o material de pesca, mas € bom conferir no detalhe o que estd garantido e

0 que precisa constar da sua bagagem”).

Reconhecendo a revista como um desdobramento do programa de televisao
(conseqiientemente a pesca esportiva), hd uma associagdo indireta com o jornalismo ambiental
de cardter informativo, no qual sio privilegiadas iniciativas ambientais bem sucedidas.
Podemos perceber que os discursos permeiam a revista, que, ao contrdrio do que apresentam

os manuais de jornalismo, ndo aproveita o espaco para aprofundar as discussdes sobre a
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questdo ambiental. A revista parece ser, portanto, uma tentativa do programa e da propria

emissora de entrar no mercado editorial e ndo uma forma de pensar o meio ambiente.

Tanto o site como a revista mantém a proposta editorial desenhada pelo
idealizador do programa, o jornalista Ciro Porto, diretor de Jornalismo da
EPTV Campinas (...). Configura-se, portanto, neste projeto, uma
estratégia que parece ser cada vez mais utilizada no jornalismo: o
desdobramento de midias para um mesmo produto que assume, neste caso,
um cardter diferenciado, por agregar o impresso, ji que a utilizacdo da
Internet, via sites ou portais, parece ser, hoje, um procedimento quase
‘natural’ para a quase totalidade dos produtos jornalisticos (TAVARES e
TOLEDO, 2006, p. 3).

O programa pretende construir uma legitimidade, vinculando sua imagem a idéia de
desenvolvimento responsavel do ponto de vista social e ecolégico. De acordo com o préprio
idealizador e produtor, o “Terra da Gente” tem como objetivo divulgar dois segmentos
considerados, por ele, pouco explorados pelas midias, no pais: a conservacao e a preservagao
ambiental (TAVARES e TOLEDO, 2006, p. 3). Ser ecologicamente correto faz com que ele
atinja um nimero maior de espectadores e, consequentemente, pode difundir a pesca esportiva

e os destinos mostrados para mais gente, incentivando a pratica e a visitagao.

A linguagem usada pelos repérteres € mais informal do que a usada nos programas de
jornalismo didrio, ainda que, cada vez mais, o uso do coloquial esteja presente nos programas

jornalisticos.

Na verdade, uma das causas dessa tendéncia para o coloquial, que hoje se
observa nio s6 na televisdo, mas também no radio e nos jornais, talvez
decorra, entre outras razdes, de uma tendéncia natural de um pais pouco
letrado, com baixo nivel de escolariza¢do, onde a escrita ainda ndo tem a
primazia sobre a fala, ndo apenas em funcao do fato de se ler pouco, mas
principalmente em fun¢do do fato de se escrever menos ainda (PRETI,
1991, p. 238).

Para Barbero (2003, p. 306), “o apresentador-animador (...), mais do que um transmissor de
informacdes, € na verdade um interlocutor, ou melhor, aquele que interpela a familia,
convertendo-a em seu interlocutor. Dai o tom coloquial e a simula¢do de um didlogo que ndo se

restringe a um arremedo do clima ‘familiar’”.
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O programa “Terra da Gente” também sugere haver algum espago para o espectador se
manifestar. A producdo informou que desde maio de 2002 os telespectadores t€ém espago para
mostrar as imagens deles de pesca esportiva e flagrantes da natureza. E o quadro Imagens da

Terra, o qual ndo observamos em nenhum dos programas gravados.

A informalidade dos repdrteres pode-se explicar pelo fato do programa ser de
entretenimento, o que permite mais liberdade aos reporteres, bem como trazer mais proximidade
com o espectador. Vale lembrar que o programa ¢é veiculado aos sdbados, e pretende ser uma fuga
do dia-a-dia estressante dos grandes centros. Segundo Marcondes Filho, a televisdo possibilita
uma pratica de emocdes e de alegrias que a vida real ndo mostra de forma alguma
(MARCONDES FILHO, 1988, p. 30).

Nos dltimos meses observamos uma postura mais préxima dos apresentadores e reporteres
em outros programas da “TV Globo”, como o tradicional “Jornal Nacional”. Os ancoras’® Willian
Bonner e Fatima Bernardes passaram a tecer alguns comentarios pessoais sobre as matérias, além
de sorrirem mais para as cameras. Essa informalidade ndo acontecia com os apresentadores Cid
Moreira e Sérgio Chapelin e a mudanga pode refletir uma nova necessidade mercadoldgica, além
de um novo tipo de espectador. Com a mudanca do espectador de classe média e alta para a
televisdo paga, os canais abertos tentam uma maior aproximag¢do com o publico mais simples.

O programa “Terra da Gente” difere de programas como o “Globo Repérter” que, com
freqiiéncia, enfoca a natureza. A principal diferenca € o tema fixo do primeiro, sempre a natureza,
o fio condutor € a pesca, o que faz com que o repérter seja também agente.

No “Globo Reporter” os jornalistas estdo ali como meros observadores, pessoas que tém a
missdo de levar imagens que jamais poderiam ser vistas pelo homem. A natureza estd distante e
assim deve continuar.

Umberto Eco (1984, p. 203) destaca a substitui¢do do ir pelo ver, proposta pela televisao.
“O video dara informacgdes sobre um mundo exterior aonde ninguém mais ird. (...) O corpo torna-
se inatil, bastam os olhos”.

Essa interacdo do repdrter com o tema tratado € caracteristica em alguns programas da
emissora. Em um programa do “Terra da Gente”, gravado na Baixada Santista, o reporter

demonstra essa participag@o na seguinte seqiiéncia:

3% O papel de 4ncora no telejornalismo brasileiro surge com Béris Casoy em 1990, que passa a comentar as noticias
no “TJ Brasil”, o telejornal nacional do SBT.
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“Nosso objetivo é encontrar o robalo, peixe astuto que vive no mar € nos mangues.”
“Deixamos as criancas [de um projeto ambiental] e partimos para a pescaria.” “O produtor do
“Terra da Gente” dd uma pausa no trabalho para pescar.”

No programa “Terra da Gente”, o repdrter estd em um lugar que pode e deve ser visitado
por qualquer pessoa que queira se livrar do estresse e da correria da cidade, idéia passada nas
propagandas dos produtos do programa.

No “EPTV Esportes”, que vai ao ar aos sabados de manha, antes do “Globo Esporte”, em
um dos quadros o repérter tenta praticar o esporte que estd sendo divulgado. Uma das reportagens
trouxe uma reporter tentando praticar o bicecross. O “Esporte Espetacular” também tem um
quadro dedicado a um repodrter agente, que descreve as sensacOes de experimentar 0s esportes
radicais. O “Tribos e Trilhas”, programa de turismo ecoldgico apresentado na “TV Cultura”,

também trazia essa caracteristica.

Tribos e Trilhas, produzido pela Hipermidia Comunicacdes, enfatiza a
natureza pelo viés turistico: oferece informacdes a respeito de como
chegar ao lugar que € o objeto da reportagem em exibi¢do, sugere que
roupas vestir, indica comidas tipicas e outras caracteristicas do local.
Inclui também imagens que divulgam projetos ecoldgicos desenvolvidos
nos locais em que a matéria foi realizada (GUIDO, 2005, p. 16).

O SBT tem um programa chamado “Planeta Turismo”, cujo tema principal ndo € a pesca
esportiva, mas ela é mostrada em alguns programas. Na descri¢do, ele afirma que ‘“tem por
objetivo mostrar a cada semana um roteiro de viagem diferente pelo Brasil ou pelo mundo,
enfocando as mais variadas formas de turismo e suas atividades em cada regido.” O Programa vai
ao ar aos domingos pela manha, 7h30 e tem a dura¢c@o de uma hora.

A atuacdo do reporter € tdo marcante (descrevendo as sensacOes de estar nos lugares e de
praticar as atividades) que no site do programa hd um espaco falando apenas do mesmo (que nao
¢ formado em Jornalismo, mas sim em Psicologia).

Na maioria deles hd uma difusdo do discurso de preservacdo da natureza que estd longe
para que se possa desfrutar nos finais de semana, férias, para se livrar do estresse do dia a dia.
Esse € um dos preceitos do chamado “mercado verde”, no qual as pessoas acreditam estar

partilhando de um bem comum de proteger a natureza. O ecoturismo € um exemplo desse

mercado.
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“A idéia de que € preciso voltar a tecer lacos entre a pessoa e o planeta, ameacado por
inimigos comuns, serve, hoje em dia, de base de consolidacio a numerosos componentes da
sensibilidade ecol6gica no mundo” (ALPHANDERY etal, 1991, p. 15).

Na propaganda do CD do “Terra da Gente”, esse lado terapéutico e de fuga da correria do
dia-a-dia estd bem mostrado. Um executivo chega a casa (vestido de terno e gravata), com
expressao de estressado e cansado, coloca o CD de Trilhas do programa (com modas de viola),
deita-se no sofd e fecha os olhos. A sua volta comecam a surgir cachoeiras, drvores, passaros,
como se 0 CD o fizesse mergulhar na natureza. Quando ele abre os olhos e vé que tudo € sua
imagina¢do, uma folha imida cai em sua testa, fazendo com que se questione se aquilo foi real ou
imagindrio. De qualquer forma, o executivo sorri ao ouvir o CD, trazendo o lado do bem estar do
contato com a natureza.

A natureza € concebida como regeneradora, permitindo que o homem se encontre, que
tenha um ritmo mais lento e proximo da mesma. Ao mesmo tempo, isso estimula a compra de
equipamentos sofisticados (ALPHANDERY et al, 1991, p. 39).

A natureza sempre foi manifestacdo do sagrado, para o homem religioso. Mas, para o
homem nido natural das sociedades modernas massificadas e privadas de qualquer referéncia a
uma qualquer transcendéncia, eles podem também constituir principios de reenraizamento, de
ruptura com a vida social sobreorganizada, e de ‘reencantamento do mundo’. As empresas
utilizam hoje o ambiente natural para agdes de coesdo do grupo e sua preparagdo para a guerra
econOmica (ALPHANDERY etal, 1991, p. 41).

Artigo de Eduardo Athayde, diretor da UMA (Universidade Livre da Mata Atlantica) e
editor do Worldwatch Institute no Brasil, publicado no “Valor Econdmico” em dezembro de 2006,
mostra, através de dados, que um animal vale muito mais solto em seu habitat natural (parques de
preservacdo ambiental) do que preso. Intitulado “Quanto vale um ‘click’ da vida silvestre?”, ele
aponta que a preservacdo pode se transformar em PIB. “Com as desigualdades econdmicas e o
passivo social do Brasil, econegdcios podem ser o caminho mais curto para garantir a

preservacdo” (VALOR ECONOMICO, 2006, p- 18).
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Podemos fazer uma aproximacao entre o programa “Terra da Gente” e outros veiculos que
tratam da pesca esportiva no Brasil. Pesquisa realizada na internet, em julho de 2006, apontou

. . .. .37 . "
mais de 300 sites especializados em pesca esportiva™'. Um dos sites afirma:

(...) a pesca esportiva, pode e deve ser incentivada para que de forma sustentada possa
contribuir para a preservacdo de nossa riquissima ictiofauna, bem como produzir
beneficios econdmicos a milhdes de pessoas, além de fornecer um agradavel e salutar
fator de lazer (A ULTIMA ARCA DE NOE, 2006).

Essa ligacdo a preservacdo ambiental se repete na maioria dos sites. Em um deles, chamado

“Universidade da Pesca” (www.upesca.com.br), hd a informacdo de que a pesca de linha € o

segundo esporte mais praticado no pais, perdendo apenas para o futebol. Isso também pode
explicar o porqué de tantos programas dedicados ao mesmo, dos inimeros sites e da existéncia

de um jornal On-line no UOL especializado no assunto™.

Ao dizer que o “o objetivo do programa € passar, de forma agraddvel e atrativa, a mensagem
de preservagdo ecoldgica, para a preservacdo das nossas riquezas naturais”, um
questionamento que pode surgir é: o que pode ser considerado riqueza natural, natureza ou

meio ambiente?

Para a doutora em Ciéncias da Comunicagdo da USP, Professora da Universidade
Presbiteriana Mackenzie, Glaucia Eneida Davino e o professor doutor em Geologia André

Davino, no artigo “Educa¢do Ambiental e Comunica¢do’:

O meio ambiente abrange todos os bens naturais, artificiais e culturais, de valor
juridicamente protegido, tais como o ar, o solo, o subsolo, as dguas, as belezas naturais, a
fauna, a flora, as belezas artificiais, o patrimdnio histdrico, artistico, paisagistico,
arqueolégico e arquiteténico. O meio ambiente € tudo o que cerca o ser humano e é
capaz de influenciar sua existéncia (DAVINO e DAVINO, 1996, p. 42).

Coutinho fala da amplitude da palavra ecologia. “Pude listar pelo menos 30 significados

diferentes de ecologia, alguns com diferengas sutis, mas importantes. Tome-se, por exemplo, a

37 Busca feita no Google, digitando-se a sentenga “pesca esportiva’.
** 0 endereco é http://jornaldapesca.uol.com.br/
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prépria defini¢do de ecologia como ciéncia: Ecologia é uma ciéncia. Mas que tipo de ciéncia?”

(COUTINHO, 1996, p. 122).

As incongruéncias observadas entre os diversos significados de ecologia
agora podem ser reportadas entdo a diferentes contextos, diferentes
discursos — discursos incomensurdveis. A incomensurabilidade é uma
caracteristica importante dos discursos institucionais que estamos
analisando (COUTINHO, 1996, p.139).

Sao termos usados de acordo com a conveniéncia de cada meio no qual € empregado. A
ecologia tomou uma amplitude maior do que apenas uma subdisciplina da biologia, hoje ela é
também social.

“Nao se deve considerd-la uma °‘ciéncia’, uma ‘teoria’, uma ‘disciplina’, mas uma
metodologia, que permite reunir e organizar os conhecimentos, tendo em vista uma maior
eficicia da acdo” (ALPHANDERY etal, 1991, p. 8).

Sobre o termo, no jornalismo, Alberto Dines afirma que a ecologia € uma ciéncia que nao
cabe numa editoria. Confind-la a uma pagina num determinado dia pode ajudar, mas &
insuficiente porque a ecologia estd exigindo reflexdes e desdobramentos em todas as areas do
conhecimento (DINES, 2007).

A sensibilidade ecoldgica teve desenvolvimento subito e tardio, hoje todos pensam verde.
“A procura da natureza, que € expressa pela sensibilidade ecolégica contemporanea, deve muito a
procura de identidade existente nas sociedades ocidentais grandemente estruturadas pela
consolidacdo do individualismo e pela de desenvolvimento pessoal” (ALPHANDERY et al, 1991,
p. 38).

André e Glaucia Davino (1996, p. 41) afirmavam em 1996 que “em Sado Paulo, a unica
emissora preocupada em veicular com certa freqiiéncia programas sobre o tema [ecologia] é a TV
Cultura.” Hoje, como pudemos ver, a programacio tem dado maior espaco para o tema, € 0s
programas jornalisticos reiteram a explicitacio de uma consciéncia ecoldgica, apresentando
exemplos de acdes ecologicamente corretas e difundindo regras de bom comportamento e
respeito ao meio ambiente. Sempre que hd essa abordagem, o que se vé sdo repeti¢cdes de idéias
da preservacdo ecoldgica, da natureza que esta distante e deve se manter intocada, do homem que

tem o dever de fazer sua parte em manter essa preservagao.
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Podemos dizer que a pesca esportiva é uma evolugdo da pesca amadora, em uma visdo
mais simplista. Uma atividade que evoluiu de um simples hobbye para uma modalidade

z

de esporte, cujo crescimento é constante e em taxas geométricas. Ecologicamente
correta, a pesca esportiva proporciona momentos de prazer impares aos seus praticantes,
cada dia mais preocupados com a manutengdo do meio ambiente e da preservagdo das
espécies dos peixes, ji que sem eles o esporte ndo pode ser praticado (PESCA
AMAZON, 2005).

O conceito pesque-e-solte vem sempre acompanhado da idéia de preservagdo ecoldgica na
linha de que a fun¢do dos meios de comunicagdo € divulgar e estimular as pessoas ao uso das
“boas priticas” de protecao ambiental. “A modalidade do catch and release vem crescendo
muito, principalmente nos Estados Unidos e no Brasil, levando a vantagem de que € atendida a
vontade do pescador a0 mesmo tempo em que o prejuizo a ictiofauna é 0 minimo, pois 0 peixe
¢ logo devolvido a dgua, na maioria das vezes pouco ferido, havendo pouco custo ecoldgico”,

enfoca o site “Universidade da Pesca”.

Mesmo a prética do pesque-e-solte causa polémica no meio académico. O site Fish Point
replica matéria veiculada na “Revista Cientifica Plural”, escrita por Gilson Luiz Volpato, do
Laboratério de Fisiologia e Comportamento Animal, Departamento de Fisiologia, Instituto de
Bio Ciéncias, Centro de Aqiiicultura da UNESP. No artigo, o académico afirma que “o
pesque-e-solte surge num momento em que a preocupagdo com os valores éticos, incluindo
aqueles ligados aos animais, estd em ascensao nos paises desenvolvidos e, portanto, logo
também estardo em alta aqui no Brasil”. Segundo o autor, um dos argumentos para a validade

da atividade recai na preservacao do peixe e da espécie.

Além disso, ondas ecoldgicas tem sido usadas para fortalecer as propostas do pesque-e-
solte. E exatamente este quadro favordvel, que justifica ainda mais a necessidade de uma
avaliacdo critica dessa atividade. Sdo adequadas suas fundamentagdes? E o pesque-e-
solte uma boa alternativa para a pesca esportiva ? Ha equivocos nessas andlise? Fazer
tais avaliagcdes € o meu objetivo nesse texto, onde procuro examinar os principais
pressupostos que sustentam a prética do pesque-e-solte (VOLPATO, 2005).

Volpato refuta os argumentos usados pelos adeptos do pesque-e-solte, como a de que a pesca
esportiva desenvolve a compaixao, o fato de o peixe nao sentir dor e a pratica ser

ecologicamente correta. “A argumentacdo parece valida, mas esbarra numa questdo simples: a
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nossa incapacidade de nos educar, ou mesmo nosso desejo de divertimento, justificariam o

sofrimento causado nos peixes pelo pesque-e-solte?” (VOLPATO, 2005).

Porém, antes de ter acesso a matéria, hd uma longa introducao com a opinido do moderador do
site desqualificando o autor, que procura minimizar o contetido do trabalho, apontando sua
inten¢do de convencer as pessoas “menos esclarecidas” de que o “pesque-e-solte € social, ética

e cientificamente nociva.”

Outro argumento combatido no programa e nos sites € de que o peixe sente dor. No mesmo
Fish Point, é reproduzida uma pesquisa realizada na Inglaterra, que comprovou que o peixe sente

dor ao ser capturado. A reproducdo do artigo € precedida da seguinte nota do editor:

Recentemente foi divulgado na imprensa que o resultado de uma pesquisa
realizada na Inglaterra, prova que os peixes sentem dor ao serem fisgados.
Este ¢ um assunto que causa uma das maiores discussdes do meio
cientifico. Naturalmente que nds, pescadores adeptos ao pesque-e-solte,
ndo queremos que os peixes sofram e noticias assim nos deixam
preocupados. Abaixo veremos um texto escrito por Al Campbell,
pescador americano, expondo seu ponto de vista com relacdo a citada
pesquisa (CAMPBELL, 2005).

A pesquisa da cientista € completamente rebatida no site, que duvida das metodologias e
levanta suspeitas de “haver um plano por trds disso”. O autor do texto afirma suspeitar da ligacdo
da cientista com os grupos de prote¢do aos animais enfatizando que se todas as pescarias fossem
extintas, os maiores prejudicados seriam os peixes, ja que ninguém mais faria o papel de defensor
dos mesmos. “Quem lutaria para implantar melhorias que favoregcam os rios e a pesca? Quem
estaria vigilante contra a polui¢do aquética e outras ameagas aos pesqueiros?”, questiona.

Podemos perceber que a grande maioria dos sites sobre pesca e o programa “Terra da
Gente” reitera essa associacdo entre a pesca esportiva e a preservacdo da natureza. Os sites de
pesca trazem artigos relacionados a preservagdo ecoldgica, leis sobre a piracema e a constante

repeti¢do do conceito do pesque-e-solte (conceito muito difundido também no programa).

A preocupagdo € tamanha, que entre as vdrias modalidades da pesca, a
que mais tem crescido € a chamada Catch & Release, que consiste
basicamente em pescar e soltar. Isso mesmo, pescar pelo simples e
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indescritivel prazer de brigar com o peixe. O que vale é a emog¢do desta
briga. Uma vez vencida, devolve-se o peixe ao seu habitat para que nio se
perturbe o ecossistema do local de pesca (PESCA AMAZON, 2005).

Além da prescri¢do dos procedimentos ecologicamente adequados, o programa e os sites
divulgam préticas de educacdo ambiental. Matéria gravada na Baixada Santista € iniciada com a
mostra de um programa ambiental que um empresdrio implementou em Santos, € que tem por
objetivo conscientizar as criangas dos problemas ambientais ali vividos. As idéias apresentadas
sdo simplistas e superficiais, como na maior parte dos programas. Usando termos como didatica,
dindmica, sensibilizac¢do, ecossistema, o repdrter € o empresdrio explicam o projeto. Durante o
passeio, o empresdrio d4 uma explicacdo sobre o esgoto que € diretamente despejado no mar,

culpando a populacdo das favelas por isso:

Aqui ao lado é o Jardim Casquier, t4 vendo? E um bairro super bonito,
alguns de vocés moram até aqui. Agora, do outro lado temos uma
situacdo de favela, ta vendo? Jd ndo é uma situacdo muito correta.
Aquelas pessoas estdo ali ndo porque elas querem, mas sim porque elas
nao tém condicdo de viver em outro lugar. Todo o esgoto que eles
produzem ali cai tudo na dgua. E o certo é esse esgoto devia ter sido
tratado e a dgua sair limpinha. As pessoas elas acabam se acostumando a
viver nesse tipo de habilitagdo e ndo procuram uma melhora. Entdo, cabe
a nds que nao moramos nesse local ajudarmos eles a sairem dai.

A associagdo entre a pobreza e a situagdo incorreta, associada a favela com o prejuizo
ambiental, desloca a populacido desses locais de vitima para a de culpada pela degradacao do
lugar. A alternativa sempre € a retirada da populacdo. A freqiiéncia desse discurso na televisdo €
notavel. As pessoas se sentem confortiveis em saber que uma estrutura hoteleira estd se
instalando onde antes era uma favela, acreditando que haverd menos impacto para o meio

ambiente, enquanto ird gerar emprego aos ex-moradores do local.

A tentativa de dar um ar de educacgdo a ecologia pode ser vista, em grande parte, nos sites
que abordam a pesca. Segundo um deles, a preservacdo € importante para que os jovens
observem o comportamento dos animais e “tirem licdes de vida e comportamentais” (A ULTIMA

ARCA DE NOE, 2005).
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Mas, esse aspecto da educagdo, assim como de mostrar a natureza, nos leva a imaginar que o
programa quer ser aceito por um nimero cada vez maior de pessoas e se tornar

comercialmente viavel.

O medo ecoldgico, discurso carregado de ameaga de extin¢do de espécies, inclusive do homem,
¢ presente na maioria dos documentarios e reportagens sobre ecologia. No programa “Terra da
Gente” esse discurso também pode ser encontrado em grande parte das reportagens segundo

Alphandéry et al (1991, p. 15):

‘A Terra ameacada’, ‘A Terra perde a camada de protec¢do’, ‘A Terra em
perigo de morte’, ‘A Natureza em estado de emergéncia’, ‘SO temos um
planeta’, protagonizam titulos de jornais, capas de revistas, serdes
televisivos, e formam a ecologia-de-espectadores que, incrédulos ou
convencidos, nos habituamos a contemplar.

O programa do dia 19 de novembro de 2005, sobre estiagem da Amazonia, traz um
exemplo desse discurso. “Levantamento do governo ji registrava 167 mil pessoas isoladas em
914 comunidades”, diz a voz off de Ciro Porto. Na imagem, um barco encalhado, centenas de
barcos parados e pessoas caminhando como se fossem retirantes. “Cinco municipios ja haviam
decretado estado de emergéncia e outros 13 estado de alerta. As bacias mais castigadas: Rio
Solimdes e Negro.” Esse off ¢ acompanhado pela imagem de vérios peixes mortos na margem,
mostrados em close, ou seja, bem perto.

Uma pesquisa feita no banco de dados on-line da “Folha de S. Paulo” mostra que, ainda
hoje, esse discurso é carregado. “‘Maior populacdo de primata ameacado cresce mas sofre risco
de desequilibrio demogréfico’, ‘Ambientalista morre apds atear fogo ao préprio corpo’;
‘Pequenos paises do Pacifico lutam contra o aquecimento global e a degradacdo ambiental’; ‘Para
espécies de ilhas brasileiras, extincdo chegou antes da ciéncia’”, sd@o algumas das matérias

veiculadas ao longo de 2005 e 2006.

Os meios de comunicagdo acabam selecionando como noticias sobre o meio ambiente
apenas aquelas poucas que causam impactos emocionais e sensacionalistas. E comum
que criangas sejam convocadas a abragcar um jatobd condenado a ser derrubado pelas
autoridades, quando, na realidade, o municipio que abriga aquela velha drvore em
extingdo, deveria cuidar de seu reflorestamento (DAVINO e DAVINO, 1996, p. 41).
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No dia 30 de setembro de 2005, uma matéria informava que ia retratar o modo de vida dos
ribeirinhos do Rio Paraguai. J4 na abertura da matéria, a apresentagdo de Ciro Porto direciona
para a idéia de vida simples e de pobreza dos que vivem fora da cidade, enaltecendo os valores
ligados a vida rural. “Vamos conhecer a vida simples e de muito trabalho dos ribeirinhos do Rio
Paraguai.”

Contudo, o que vemos € uma matéria que vai mostrar o que as familias fazem para
sobreviver em época de piracema. O reporter, que inicia a matéria falando da riqueza natural
contrastando com a pobreza material das familias, que, segundo ele, vivem longe do “conforto”
da cidade, mas que ndo conhecem a fome (o que conforta os telespectadores), acaba mostrando o
que essas familias fazem para sobreviver na época da piracema. Nao se questiona o porqué da
familia sobreviver do laco de couro somente durante a piracema ou de sua opinido sobre a “vida
simples” que levam.

J4 na abertura da matéria podemos perceber o repdrter como sendo “estrangeiro” no local
que serd mostrado. Ele estd trajado diferentemente de todos os outros que aparecerdo no restante
da matéria, equipado com boné e camisa de “saféri” diz: “Corumbd, Mato Grosso do Sul. Porta
de entrada do Pantanal, paraiso dos pescadores.” Aqui percebemos que sdo considerados
pescadores apenas 0s que praticam a pesca esportiva, pois em nenhum momento vemos ligacao
dessa afirmag@o com os ribeirinhos. No momento em que o off fala “paraiso dos pescadores”, a
imagem que aparece € a do reporter em um barco.

Essa mensagem, de que as populacdes locais devem continuar como estavam € muito
comum nos meios de comunica¢do. Matéria do jornal “Valor Econdmico”, de 14 de agosto de
2006, aborda as motos que estdo substituindo o jumento em um tom melancélico e saudosista. A

reportagem comeca com um trecho do romance “O Quinze”, de Rachel de Queiroz, de 1930.

“Burro, jumento ou jegue — qual seja o nome dado a ele — o animal que ha
séculos se mistura a paisagem nordestina caiu em desgraca”, diz a matéria,
que mostra fala, também, do crescente mercado de venda de motocicletas
e o problema que essa mudancga estd trazendo. O jumento chega a ser
humanizado: “Eternizado como ‘nosso irmdo’ na musica de Luiz
Gonzaga, o animal que fez fama pela capacidade de transportar carga sob
o sol causticante do sertdo € agora, ele proprio, considerado um fardo
pelos cearenses” (MOREIRA, 2006, p. A10).
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Nos dias 12 e 19 de novembro de 2005, uma reportagem especial sobre a Amazdnia,
dividida nesses dois programas, trouxe dois quadros diferentes. O primeiro € iniciado com o
repérter falando dos problemas enfrentados pelo local por conta da pior estiagem dos dltimos 35
anos e foi feito pelo repérter Dirceu Martins. Nessa matéria podemos verificar vdrias
caracteristicas do programa. O segundo comeca falando do conforto em plena selva amazonica.

Ciro Porto assim abre o programa do dia 12 de novembro de 2005: “Como € pescar nos rios
da Amazonia em tempos de seca por 14? Em alguns lugares a pesca esportiva ainda € possivel,
como mostram os reporteres do ‘Terra da Gente’.” Essa abertura ja nos d4 algumas dicas de quais
os assuntos serdo privilegiados durante o programa. Ele escolhe comecar falando da pesca, ao
invés de falar sobre os problemas enfrentados pela populacdo que 14 vive.

A pesca, como meio de subsisténcia, ganha algum espaco no primeiro programa. As
populacdes ribeirinhas sdo convidadas a dar seus depoimentos, sempre induzidos pelo reporter.
“Vocé acha que esse peixe que morreu vai fazer falta no futuro?”, questiona o jornalista para o
pescador Josué de Lima. “Vai, com certeza”, responde Josué. Aqui podemos inserir outro ponto
buscado pelo Padrdao Globo, a necessidade de informacdo e conhecimento dos problemas da
comunidade.

Porém, se analisarmos a pergunta, podemos verificar que ndao hd margens para qualquer
manifestacdo do pescador. Ele é apenas convidado a concordar com a afirmacdo do repdrter. Se
algum outro questionamento ocorreu, ele foi cortado na edicdo do programa. Ou seja, embora
haja essa abordagem, ela € feita de maneira superficial, sem causar polémica.

No mesmo dia, autoridades sdo convidadas a falar sobre 0 mesmo assunto, a estiagem.
Enquanto que o pescador Josué teve dois segundos dedicados a fala, o Secretdrio da Pesca da
Amazonia, Geraldo Bernardino, tem 10 segundos de fala e explica sobre a gravidade do problema,
que, segundo ele, serd estendido também quando a chuva voltar a cair.

Além dele, também tem espago no programa o Secretdrio da Producdo da Amazonia, José
Maier, que fala por 14 segundos com a trilha de “Asa Branca” tocada por flautas ao fundo. Maier
também fala dos problemas enfrentados e dos que ainda estao por vir.

Na reportagem com o pescador José Lira, podemos notar a forte presenca do repdrter,
quando ele intervém na entrevista. “Pra mim assim a terra t4 crescendo, né, ela aumentou”, diz o
pescador. O reporter intervém: “A terra que ta crescendo, ou serd que a dgua que ta diminuindo?”.

O pescador insiste, rindo: “Eu acho que € a terra que ta crescendo”. (sic)
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Ap6s as falas desses personagens, o reporter ainda entrevista um terceiro pescador, que
depois ird ajudé-los a navegar nas dguas rasas dos rios. Nao podemos afirmar que o pescador foi
entrevistado antes ou depois de prestar essa ajuda a equipe, pois sabemos que os programas Sao
recortados e editados. Para ele sdo 14 segundos de fala, porém com algumas interven¢des do
reporter, que parece ver a necessidade de ajuda-lo a encontrar as palavras. Essa intervenciao nao
ocorre nas falas das autoridades, quando o reporter apenas sinaliza com a cabeca, concordando
com o que estd sendo dito.

Encerra-se o bloco, o que vemos € um total “esquecimento” dos problemas para o préximo
quadro. Os reporteres sdo trocados e quem passa a “comandar” a reportagem agora € a reporter
Maraisa Ribeiro (Figura 5).

Maraisa sai para a pesca esportiva sem tocar no assunto dos problemas citados no ultimo
bloco. Ao contrdrio, os turistas se beneficiam do rio baixo e dos peixes que ficam na calha,
prejudicados pela falta de alimentos e que caem facilmente nas iscas jogadas. A pescaria se
estende pelos dois blocos seguintes. A pritica do pesque-e-solte é enfatizada durante esse
programa. “Seu Fernando [um senhor, principal personagem desse bloco] aprendeu a importancia
do pesque-e-solte com seu sobrinho Rafael.”

No segundo programa sobre a Amazonia, Maraisa mostra que € possivel pescar na selva
amazonica com o conforto de um hotel, com camareira, chuveiro aquecido, refeitério. A pior seca
dos ultimos 35 anos € citada em meio ao programa, mas logo se transforma em “aventura”.

Também podemos perceber nas reportagens uma caracteristica presente em todos o0s
programas gravados: a exaltacdo da natureza pela fala. Notamos isso na voz em off do reporter no
seguinte trecho: “em meio a natureza rica e bela, o modo de vida simples de gente da terra”. Essa
fala é complementada pela imagem do repdrter olhando o rio que se perde no horizonte com o sol
ao fundo. Certamente a maioria das pessoas jd viu esse tipo de imagem em algum programa
televisivo, ou ainda nos documentarios sobre natureza.

Essa escolha do cendrio também pode ser percebida na “A Hora do Rancho”, o quadro
culindrio do “Terra da Gente”. Embora nem todos os quadros sejam gravados no lugar em que o
programa se passa, o cuidado com a escolha do “fundo” € notdvel. Mata, rios e até o mar servem
de cendrio para o quadro de culindria. No programa de 12 de novembro de 2005, foi preparada

uma receita de peixe e ao fundo podiamos observar um rio. Nesse dia uma mulher apresentou a
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receita, mas geralmente o quadro é apresentado por homens, ainda maioria no universo da pesca
esportiva.

O fundo pode ser explicado pela idéia de que o consumo do peixe deve ser feito préximo ao
local da pesca. Em um dos sites, no topico de “recomendagdes para o desenvolvimento da pesca

esportiva”, o autor sugere:

Devem ser criadas leis especificas regulamentando a pesca esportiva,
principalmente nas regides ainda ricas em peixes como na Amazdnia e
Pantanal Mato-grossense, com a proibicao ao pescador esportivo de levar
peixes do local da pesca. Deve apenas pescar o que for consumir ali, no
ato da pesca, pois se levar os peixes para casa e congela-lo estard
diminuindo o potencial pesqueiro, assim como nao estard incentivando
que seus amigos pesquem, ja que se podem comer o peixe na casa do
‘pescador’, para que viajar, gastar e perder tempo? Além disso, o proprio
pescador estard fazendo ‘uma reserva’ para consumir depois, protelando
sua volta ao local da pesca (A ULTIMA ARCA DE NOE, 2005)

Essa tentativa de levar cada vez mais pescadores ao local da pesca pode mostrar o principal
objetivo dos sites e também do programa: a ampliacdo da atividade e, conseqiientemente, de
sustentabilidade da regido.

Como j4 citado anteriormente, um clipe foi veiculado no dia 24 de dezembro de 2006. O
clipe, chamado de “presente especial de Natal” por Ciro Porto no estidio, e que pretendia
“recordar as viagens com as melhores imagens das aventuras” mostrou que o programa investe
em deslocar a pesca e indicar a natureza como foco central. Analisando essas imagens,
juntamente com o texto e com o som, percebemos que hd um descompasso entre os programas
em si e o que eles chamam de melhores imagens.

Primeiramente, porque durante os oito anos de programa, que € o que eles comemoram com
o clipe, o tema principal foi a pesca. Nenhuma, das melhores imagens, mostra peixes sendo
pescados. Os peixes até sdo mostrados, mas em menor nimero do que as aves, por exemplo, e
sempre dentro da dgua. Os melhores momentos ndo sdo a esséncia do programa, mas resumem a
imagem que O programa quer passar.

Em um clipe de cinco minutos o que se pode observar sdo clichés sobre a natureza e
imagens que ajudam a exalti-la. A infinidade de imagens tenta esconder a falta delas. Quase ndo

sdo vistos mamiferos ou répteis. O que predominam sdo aves e peixes, sendo que a primeira em
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maior volume que a segunda. Uma explicacdo plausivel é de que é muito mais dificil fazer
imagens de mamiferos, podendo levar meses de observacdo e o programa € semanal.

As imagens dos lugares sdo raras, portanto € dificil conseguirmos identificar o lugar para
recordar as viagens. Mesmo porque ndo viajamos, quem viaja € a producdo do programa.
Podemos, no maximo, recordar o programa em que tal imagem foi gravada, mas com dificuldade,
pois a maioria dos animais € mostrada em close e sdo poucas as imagens de paisagens.

A exaltagdo da natureza estd presente em todo o texto. “A mde natureza tem criatividade
infinita [...] Seja na mata atlantica, na Amazonia, no mangue, no cerrado, ou longe dos trépicos, a
vida sempre surpreende”. A imagem que acompanha o final desse texto é a de uma ave que,
aparentemente, ndo € brasileira mergulhando em um lago e pescando com as garras.

A maneira simpldria com que sdo tratados os lugares ao longo de todos os programas,
também pode ser vista no clipe. O complemento dos offs é 6bvio, chega a ser previsivel. Na
passagem: “Seja na Mata Atlantica, na Amazdnia, no Mangue, no Cerrado, ou longe dos
tropicos”, as imagens que acompanham as falas sdo as seguintes: imensiddo verde ilustra a
Amazonia, caranguejo no mangue, veado catingueiro no cerrado e uma geleira ilustra o “longe
dos trépicos”. Reafirmando, assim, aquilo que a maioria das pessoas pensa, que sé existe um tipo
de vegetacdo na Amazodnia, s6 um tipo de animal no cerrado e apenas caranguejo no mangue.

A idéia de interdependéncia dos seres humanos e de teia da vida também ¢ reforcada: “A
vida é compartilhada e, a0 mesmo tempo, conservada por todos. Por trds de toda a diversidade o
que se percebe € a unidade. O homem € parte de tudo isso. E, ao conhecer o todo, pode perceber
melhor qual € a sua parte. Afinal, terra da gente ndo € s6 da gente.”

Esses lugares comuns, vistos no programa “Terra da Gente”, que se classifica um programa
regional, mas nio foge da maneira de ser da Globo, podem se explicar pelo j4 mencionado

“Padrao Globo de Produgdo”.
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Figura 2 - A maior parte dos programas € dedicado a pescaria esportiva
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Figura 3 - Barracas trazem conforto em meio a
selva amazonica Figura 4 - Indio Tukano, retratado para
matéria da “Revista Terra da Gente”

Figura 5 - Maraisa Ribeiro durante pescaria

-79 -



-80 -



CONSIDERA COES FINAIS

Quando a programacdo televisiva voltou a ser regional, anunciou-se a possibilidade de
aproximac¢do da realidade da televisdo com a vida cotidiana do cidaddo, trazendo para a tela a
feicao local e abrindo espacgo para a discuss@o das questdes de interesse da comunidade. Como
pudemos ver no Terra da Gente ndo € possivel evidenciar quanto ao entendimento sobre o que
seria regional, j4 que a producgdo julgou pertinente incluir matérias sobre a Tanzania, ou sobre a
pesca na Argentina. E mesmo as matérias gravadas no “Brasil rural” mostram muito mais a
pescaria do que os moradores das localidades visitadas. A despeito do nome do programa, as
imagens, os enquadramentos, as musicas, 0s sotaques, em geral, repetem o formato consagrado
pela programacao de veiculacdo nacional. O “Padrao Globo” impera com suas regras explicitas e
a cultura da “qualidade técnica”, levantando a duvida quanto ao real empenho da empresa em
estimular a regionalizacdo de parte de sua programagao.

O Terra da Gente surge a partir de duas percepcdes: a necessidade de regionalizacdo para
atender os interesses das redes de televisdo interessadas em abrir espaco para o mercado
anunciante local e a crescente sensibilidade para a temdtica ambiental. A onda verde € captada
pela midia e o futuro do planeta ganha, cada vez mais, espaco nos diferentes meios de
comunicacdo; a EPTV acompanha esse movimento e inicia a produ¢do de alguns documentarios,
cujo sucesso estimula o langamento do programa regional, que repete as imagens de natureza ja
consagradas nos documentdrios do género e investe no registro de pescarias e locais de pesca.

De fato, o programa pouco apresenta sobre a problematica ecoldgica, tendo muito mais
um cunho de entretenimento, mostrando paisagens bucolicas, incentivando o turismo e, em
especial, a chamada pesca esportiva. A preservacdo aparece vinculada a pratica do “pesque e
solte” e ao consumo de produtos “verdes”. Ao longo do periodo em que o programa foi
acompanhado, os repdrteres vestiam bonés, coletes, chapéus, ou seja, os acessOrios com 0
logotipo do programa e que podem ser adquiridos pelo acesso ao site.

A pesca esportiva, difundida pelo Terra da Gente, concentra um conjunto de interesses
que vao dos produtores de servicos e objetos de consumo ‘verde’ aos empresarios do turismo e
governos locais, sem esquecer os meios de comunicagdo. O programa divulga o lazer com

conforto e a boa consciéncia ecoldgica, além da manuten¢do da forma fisica e da satide supostas
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na associagdo entre esporte e pesca, vida ao ar livre sem danos para os peixes. Para tanto,
estimula-se a aquisi¢do de servicos e produtos que vao do que € produzido localmente aos varios
apetrechos de pesca importados que atendem ao necessdrio reconhecimento do praticante da

pesca esportiva, que se destaca pelo que adquire como aponta Renato Ortiz.

O consumo hoje se fundamenta na inutilidade. Os objetos s@o portadores de um valor
‘sacral’ ( diria Durkheim), simbolizando comportamentos e distingdes sociais. No seu
ambito, os individuos constréem suas identidades, partilham suas expectativas de vida,
modos de ser. O mercado é, portanto, uma instancia de socializa¢do” (ORTIZ, 1996,
p-120-121).

O programa oscila entre a espetacularizagio da noticia, presente no jornalismo e a constru¢do da imagem da
natureza pura e intocada, em uma espécie de publicidade do tipo “visite antes que acabe”. Dados alarmantes sdo
usados em matérias de tom jornalistico, que mostram a “dura realidade do local”, como na matéria sobre a seca na
Amazodnia; porém sdo esquecidos momentos depois, quando a repdrter sai para a pesca e o problema passa a ser uma
vantagem para os pescadores. A partir de entdo, o que se vé sdo momentos de descontragao.

O contato com a natureza, regenerador, pode ser feito sem risco: hotéis no meio do “nada”,
oferecendo todo o conforto da cidade na selva; atividades de turismo ecoldgico, esportes radicais,
além da pesca esportiva. O sucesso do formato pode ser comprovado pela multiplicacdo de
produtos semelhantes, como o site e a revista, além da presenca de programas similares em outros
canais da televisdo aberta e paga. O deslocamento para lugares especiais € freqiiente, os
reporteres viajam e coletam para o espectador as informagdes necessdrias para a realizacdo de

boas pescarias.

Nesse contexto, a nog¢do de viagem encontra-se comprometida. A distdncia deixa de ser
um obstdculo fisico para o deslocamento. Ela é apenas uma varidvel administrada
racionalmente pelas instituicoes sociais. Controle que se exerce ao nivel politico, militar,
financeiro ou ecologico, capaz de equacionar de maneira equilibrada, isto é, de acordo
com os interesses envolvidos, o movimento migratorio, armamentistico, turistico ou
urbanistico. Existem, pois, uma cartografia e uma estratégia dos deslocamentos. Elas
permitem interpretd-los em termos de sua funcionalidade. O risco, um dos tragos
constitutivos da viagem, é dessa forma minimizado. Ele pode até mesmo existir, mas
serd o resultado de um simples erro, ou uma insuficiéncia dos cdlculos realizados.
Deslocar-se no espago deixa de ser uma ‘aventura’ (ORTIZ, 1996, p.36-37).

Entende-se melhor o papel desempenhado pela narrativa construida no ‘Terra da Gente’
pelas imagens, mas com maior destaque pela fala do repérter, que transforma a simples presenga
de um animal na iminéncia de um ataque, a demorada espera de uma pescaria, em atengdo para o

subito aparecimento de um peixe enorme. As indicacdes fornecidas pelo programa garantem
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conforto, ainda que em barracas na beira do rio e alimentacdo farta, sem estranhamento ou
aborrecimento.

Contudo o programa também possibilita, a quem nao suporta qualquer deslocamento, uma
forma precursora da ‘viagem estaciondria’(ORTIZ, 1996, p.38) que poderd se dar em breve, por
meio da realidade virtual. Hoje, aos sdbados a tarde, indolentes pescadores podem viver
aventurosas pescarias, sem custos ou cansago.

A natureza intocada, o contato com a mata virgem, a possibilidade de retomar a “vida
simples”, sdo discursos presentes ao longo do programa, cujo objetivo, segundo a produgdo, é
passar, de forma agradavel e atrativa, a mensagem de preservacdo das nossas riquezas naturais.
Mas, efetivamente, a pesca esportiva ocupa grande parte do programa e, para que a prética da
pesca pelo turista aconteca, nem o lugar ficard ‘intocado’, sequer a populacdo local poderd seguir
em suas atividades cotidianas, como a pesca de subsisténcia. As populagdes dos locais pouco
aparecem pescando, a presenga do ‘forasteiro’ - o repdrter, o turista pescador — € mais marcante.

A ocupacdo dos lugares bons para a pesca e indicados para as praticas de turismo ecoldgico
supdem a desocupagdo por parte dos moradores tradicionais ou, pelo menos, sua acomodacio em
novos comportamentos e atividades. O programa fornece indicios para a percepcdo desse
movimento que enaltece as virtudes da vida simples dos moradores das localidades visitadas ao
mesmo tempo que “apaga” os saberes envolvidos nas praticas de pesca dessa populacdo,
supostamente menos nobres que a pesca dita esportiva. No periodo em que o programa Terra da
Gente foi acompanhado, os pescadores dos locais visitados ndo foram convidados a falar sobre
suas técnicas e seus conhecimentos de pesca, da movimentacdo dos cardumes e dos locais mais
apropriados para as pescarias.

Assim, o Terra da Gente ao difundir a pesca esportiva como atividade ecologicamente
correta, vinculada ao desenvolvimento sustentivel promove a figura do “pescador esportivo”,

cuja preocupagdo com a preservacdo ambiental se estende a propria fruicdo do programa.
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ANEXOS

Anexo 1 - E-mail enviado pela produ¢do do “Terra da Gente”

From: <julianaguidolin@yahoo.com.br>
To: <programa@terradagente.com.br>
Sent: Tuesday, October 04, 2005 12:10 PM

Subject: Terra da Gente - Fomulario de Contato

Nome :Juliana Cristina Guidolin
E-mail :julianaguidolin @yahoo.com.br
Telefone :19-91910346

Cidade :Americana

Estado :SP

Mensagem: Estou fazendo uma andlise do programa Terra da Gente para a
Unicamp e gostaria de um histérico do surgimento e objetivos do programa.

Obrigada

Resposta enviada pela producio:

Boa tarde, Juliana!

Agradeco, em nome do Programa Terra da Gente, o interesse pelo nosso trabalho. Envio, abaixo,
o resumo do Programa. Caso necessite de mais informacdes, entre em contato novamente. Qual o
trabalho que estd desenvolvendo? O que vocé estuda?

Abragos,

Henrique Picarelli

Producio - Programa Terra da Gente

TERRA DA GENTE
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O programa nasceu em junho de 1.997 depois do sucesso de vérios especiais premiados da EPTV
sobre ecologia e meio ambiente que viraram Globo Repérter.

O criador do programa € o jornalista Ciro Porto, diretor da Jornalismo da EPTV. O objetivo do
programa € passar, de forma agraddvel e atrativa, a mensagem de preservacio ecoldgica, para a
preservacdo das nossas riquezas naturais. Quem conhece, admira. Quem admira, gosta. E quem
gosta, preserva.

O programa entra no comec¢o do processo: ajuda as pessoas a conhecerem as belezas naturais e a
importancia do ecossistema equilibrado. O "fio condutor” € o peixe, mas além da pescaria (s6
pesca esportiva e artesanal) o programa mostra também o entorno: viagem, pontos turisticos,
condic¢des da mata ciliar, bichos, gente, clipes com musica-raiz, receitas, etc.

Por pesquisas anteriores e o retorno por cartas, telefonemas e mais de 1.500 e-mails por més, o
programa atinge toda a familia (criancas, jovens, dona de casa e o marido). Para cada
telespectador hd uma atragdo. Desde maio de 2002 os telespectadores t€ém espago para mostrar as
imagens deles, desde que de pesca esportiva e flagrantes da natureza. E o quadro Imagens da
Terra.

O Terra da Gente tem equipe propria, da producdo a edicdo. A maioria dos reporteres pesca.
Consultores de pesca e pescadores esportivos experientes acompanham a equipe. O programa &
semanal, tem 30' de produc¢do, em 4 blocos.

E produzido, editado e distribuido pela EPTV Campinas, afiliada da Rede Globo. Da gravacio a

edicdo, tudo € feito com equipamentos digitais de ultima geragdo (DVC-Pro).

AREA DE ABRANGENCIA

O Terra da Gente € exibido por 20 emissoras de sinal aberto em 6 Estados (SP, MG, MT, MS, PE
e PA).As areas de cobertura dessas 20 emissoras somam cerca de 32 milhdes de habitantes.

Desde janeiro de 2.002 passou a ser exibido para todo o Brasil, aos domingos, as 7:00h, via
antena parabdlica (o canal Superstation da Globo).

Sa@o 8 milhdes de parabdlicas no pais e 24 milhdes de telespectadores potenciais, segundo dados
da Rede Globo.

O Terra da Gente € exibido também pelo Canal Internacional da Globo para 46 paises nos 5

continentes: diversos paises das Américas (entre eles os Estados Unidos), Canadd, Africa,

-94 -



Austrdlia, Japao e, a partir de novembro de 2002, também para toda a Europa. Nas emissoras
EPTV, na Parabdlica e no Canal Internacional da Globo o apresentador é Ciro Porto. As outras
emissoras regionais trocam o apresentador para dar ao programa uma "cara"

local, aproxima-lo do telespectador.

E exibido pela EPTV e algumas afiliadas da Globo no sdbado, as 13:45h.

Outras emissoras tém dias e horarios diferentes (a maioria sabado de manh3).

EMISSORAS GLOBO E AFILIADAS:

Sao Paulo:

EPTYV - Campinas, Ribeirdo Preto e Sdo Carlos TV TEM - Sorocaba e regido.
TV TEM - Bauru e regido.

TV TEM - Sao José do Rio Preto e regido.

TV TEM - Itapetininga

TV Didrio - Mogi das Cruzes

Vanguarda Taubaté

Mato Grosso:

TV Centro América - Cuiabd e regido.

TV Centro América Sul - Rondonépolis e regido.
TV Centro América Norte - Sinop e regido.

TV Terra - Tangaré da Serra e regido.

Mato Grosso do Sul:
TV Morena - Campo Grande e regido
TV Sul América - Ponta Pora e regido

TV Cidade Branca - Corumbad e regido

Minas Gerais:

EPTYV - Varginha e regido
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Pernambuco:
TV Grande Rio - Petrolina e regido

TV Asa Branca - Caruaru

Para:

Rédio e TV Tapajés LTDA - Santarém
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Anexo 2 - Site do programa Terra da Gente em 30 junho 2006
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Anexo 3 - Matérias do Site “Terra da Gente”

Programa do dia 30 de setembro de 2005:

Nossa gente de Corumba

As populagdes ribeirinhas - e sdo muitas no Brasil -, sempre dao li¢cdes de vida,
demonstram a forca de pessoas criativas na forma de sobrevivéncia. Numa das viagens do
programa “Terra da Gente”, o reporter Paulo Gongalves captou a esséncia do dia-a-dia de
ribeirinhos do rio Paraguai, em Corumbd, no Mato Grosso do Sul. Historias que ele conta agora.

Na temporada de pesca o turismo chega a movimentar 400 barcos. O da familia Vernochi
foi contruido na década de 60. J4 levou gente famosa como o compositor e cantor Almir Sater.
Mas a concorréncia estd forte: "Em novembro (2004) ndo fizemos nenhum passeio”, explica a

empresdria Dayse Vernochi.

Um rio de histérias

J4 em meio a imensiddo verde, um pontinho marrom. Lugar onde vive uma das milhares de
familias riberinhas. Aqui ndo existe energia elétrica, nem o conforto da cidade. Mas uma casa
murada pela vegetacdo pantaneira e com o rio Paraguai no quintal tem 14 seus encantos. No
vilarejo mora dona Diva Pila da Silva. Onze filhos, 40 netos, e os agregados. A pobreza nao é
sindnimo de fome. Sempre tem peixe ou mitdos de carne na panela. Além de mandioca e curau
de milho.

A familia vive do comércio de iscas. Mas em época de piracema a renda vem do laco de
couro curtido. A fabricacdo € caseira. "A gente demora até 3 dias para fazer uma corda de 23
metros”, diz o ribeirinho artesdo. O freio para sela do cavalo € outro produto valorizado por aqui,
vale R$ 300,00. Nessa rotina o pessoal vai tocando em frente, banho nas aguas do rio e luz de
lamparina no escurecer. E, como diz dona Diva, "com a protecido de Nossa Senhora Aparecida, as

coisas faltam e somos felizes porque a familia estd junta, unida”.

Senhores da vida
Em outra casa encontramos seu Salvador, de 56 anos, salvando o leitinho das criangas. Para
ele, na piracema, a alternativa € a farinha de mandioca. "Tiro 25 kg de farinha por dia, a 50 reais a

saca’, explica seu Salvador.
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Corumbd guarda a alma pantaneira. E o folclore estd muito bem representado num
instrumento, a viola de cocho. Seu Agripino, 57 anos, € um dos cinco cantadores que preservam
essa tradi¢do. Ele ja fez mais de 300 violas. No instrumento de 5 cordas, toca apenas 2 notas.
Suficientes para cantar o cururu e também o siriri. "Nunca fumei, nunca tomei porre de cabeca
quente, meu negdcio € viola e mulher bonita”, fala, sorrindo. Intervalo, s6 para o cafezinho da
patroa, dona Maria.

O bom humor e o som do violeiro embalam a nossa partida...

Programa do dia 19 de novembro de 2005

Pesca na selva com luxo de cidade

O rio € o Sucunduri, afluente do Madeira. A regido sul do estado do Amazonas. A pescaria
¢ em busca dos grandes tucunarés, mas a viagem tem ainda muito aprendizado sobre a vida dos
ribeirinhos, como relata a repérter Maraisa Ribeiro...

O chuveiro e o sanitdrio sao separados da mata apenas por um biombo de palha de babacu.
O mesmo material usado nos balaios, onde a camareira Marcilene recolhe as roupas para lavar
numa das praias bem em frente ao acampamento. As barracas individuais também sao limpas
diariamente. A lona € piso e teto. No grande barracio dona Maria prepara almoco e jantar para os
pescadores turistas. Ah! Tem energia fornecida por um gerador.

Seria mais um local de acampamento, se nao estivéssemos em plena selva. A cidade mais
préxima daqui estd a 17 horas em barcos maiores, cerca de 200 km. Para fazer tudo isso aqui
surgir do nada, leva tempo e € trabalho para um batalhdo. Podemos computar umas vinte pessoas,
na nossa equipe. Desde a venda, da publicidade, logistica, do pessoal que arma o acampamento e

desarma, dos barcos que fazem o transporte.

Imprevisto da natureza

O tempo de planejamento pelo menos trés meses. E ainda tem a mae natureza, as vezes a
favor e as vezes contra. Uma mudanca climdtica de ultima hora. Esse ano foi um exemplo.
Ninguém esperava uma seca do nivel que foi. Seca semelhante s6 em 1963.

Descemos no aeroporto da capital Manaus, quando o amazonas atravessava uma das piores

estiagens da historia. Levantamento do governo ja registrava cento e sessenta e sete mil pessoas
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isoladas, em 914 comunidades. Cinco municipios ja haviam decretado estado de emergéncia e
outros treze, estado de alerta. As bacias mais castigadas: Rio Solimdes e Negro.

No aeroclube de Manaus, embarcamos em avides fretados até Nova Olinda do Norte, na
tentativa de reduzir nosso tempo de viagem, com destino ao sul do Amazonas.O vdo de meia
hora, cortando nuvens carregadas, segue para uma regido menos castigada pela seca, mas o nivel

do Madeira e afluentes também preocupa.

Navegar € perigoso

Foi o que constatamos ao chegar em Nova Olinda e, de dnibus, alcancar um parand, brago
de acesso ao rio Canuma. Uma nova etapa da nossa aventura comeg¢a aqui. A viagem s6 nao foi
adiada porque o comandante Paiva, apesar de ser um barco de transporte, tem calado menor.

Mesmo assim, é preciso ter olhos atentos. Companheiros seguem a frente em voadeiras
indicando o leito do rio para o timoneiro Moacir da Silva, mais conhecido como comandante
Carlinhos. Mas o Canuma se abre em grandes e rasas baias. Impossivel evitar o encalhe. O
comandante Carlinhos, 38 anos, navega nesses rios desde os 12. Descendente de indios que
vivem na regido, ele viu aqui seca parecida uma s6 vez. "NGs vamos levar no barcao, do jeito que
a gente vai devagar temos uma faixa de sete horas. Se tivesse mais cheio, umas cinco horas. A
viagem toda vai durar um dia, normalmente seriam 15 horas”.

Uma coisa € certa: Vamos passar a noite, navegando. Foi cair a tarde e tratamos de arrumar
as camas no piso superior do barco. Uma noite bem dormida pode reduzir a espera e a ansiedade
por uma boa pescaria. O dia amanhece encoberto e todos j4 estdo em pé se preparando para mais

um dia de viagem e de pescaria. Mas o barco ainda ndo alcangou o rio Sucunduri.

Reserva indigena

No ponto onde nds estamos, neste barco maior ainda levariamos cinco horas para chegar no
acampamento. Nas voadeiras, a viagem ndo dura duas horas. O grupo decidiu entdo subir
pescando, mas nds estamos ainda no rio Canuma que corta uma reserva indigena e, portanto, a
pesca € proibida.

O grupo que inclui advogados, engenheiros e comerciante, tem também pescadora. Andréa
Avila, formada em turismo, jé é conhecida do “Terra da Gente”. Ela nos acompanhou em grandes

pescarias nos rios Sao Benedito, Aracd e Teles Pires. A expectativa é grande, mas temos mesmo
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que aguardar. Quando chegamos quase no final da reserva indigena Coatd-Laranjal, um indio
velo ao encontro € questionou nossa presenca.

E foi assim: Somente depois de cruzar a foz do Acari e entrar no rio Sucunduri é que as
voadeiras sairam levando os pescadores a procura dos grandes tucunarés da amazonia.Tarefa
nada facil. Em qualquer condi¢@o extremada, a natureza sente e reage. Também nos rios e na vida

amazoOnica.

Seca x tucunaré

Mas, de cara, constatamos que ndo seria dificil encontrar o tucunaré. Com os niveis de dgua
tdo baixos, o peixe estd na calha do rio. E fécil surpreendé-lo, dificil é fisgd-lo. O peixe estd
menos ativo. O tucunaré bate na isca e ndo entra. Mas nada como estar no lugar certo e na hora
certa, mesmo em condi¢des adversas.

A regido sul do Amazonas € uma das menos castigadas pela seca, ainda assim € possivel
ver sinais no rio dessa estiagem prolongada. Toda a praia onde nds estamos era para estar
encoberta pela 4gua e mesmo em condicoes tao extremas, a gente consegue encontrar o tucunaré
amazonico. Trés quilos. J4 € um belo peixe. Vai voltar pra d4gua. Tem muito folego.

Neste caso, o recomendado € soltar rapidamente e perto do ninho, para aumentar as chances
de o tucunaré voltar a cuidar da prole. A situagcdo é outra quando o tucunaré estd encardumado.
Cardumes a vista! Tem peixe pra todo mundo. Os tucunarés brigam até pela mesma isca. E entre
0s pequenos, sempre tem um grande. Um ndo, dois.

Andréa fisga um tucunaré de quatro quilos. Mauro também mostra e solta um tucunaré de
trés quilos. A minha linha € cortada e a isca boia junto ao pedral. Mauro faz o resgate. O sol cai
rapidamente e a grupo toma rumo em dire¢do ao acampamento. A viagem termina, quando a

noite ja esconde a mata.

Um luxo s6!

O barco com a bagagem chega meia hora depois e tudo comeca a ser montado: Barracas,
luz instalada e colchdes inflados. Nosso acampamento estd pronto como num passe de méagica. Ja
temos abrigo para passar a noite. Com a luz do dia, tudo parece mais familiar. A praia se abre

bem em frente ao acampamento. E o ponto de partida de nossas pescarias a partir de agora.
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As duplas seguem direcdes e objetivos diferentes. O nosso grupo desce o Sucunduri até um
igarapé, em busca dos tucunarés. A nossa frente, uma grande bafa. A regido dos igapés, nome
dado as matas alagadas da amazonia, ja deveria estar coberta pela dgua. O nivel tdo baixo obriga
0 guia a empurrar a voadeira.

A falta de chuva ndo deixa a mostra apenas a vegetacdo e o fundo do igarapé. As lontras
sdo surpreendidas e ndo tém pra onde correr. Da mesma forma o peixe. Carlinhos para num
grande rebojo de dguas mais profundas. E, com uma isca de meia dgua, fisgo um acu. Outro bom
tucunaré sai do rebojo atraido por uma isca de meia dgua.

No igarapé, ndo adianta tentar atrair o peixe em dguas rasas. Os grandes avistam o barco de
longe e tratam de fugir. Por isso, os arremessos devem ser longos e em dguas mais profundas. No
mesmo poco, Mauro garante o rancho. Peixes de couro: Cachara e caparari, um surubim
exclusivo da bacia amazonica. Apesar do arco-iris anunciando que a chuva € passageira, nuvens
carregadas antecipam o fim do dia. S6 tivemos tempo de fugir dela, as luzes ja estavam acesas

quando chegamos ao acampamento.

Vida solidaria

Durante o dia Moacir da Silva, o Carlinhos, além de comandar o barco de transporte, é guia
de pesca e agente de satude. Cai a noite e ele ndo tem descanso. Depois de mais um dia de pesca,
estamos de volta ao rio para atender a um chamado urgente. “O de de casa! D4 licenca. A gente
veio fazer aplicacdo na sua filha de injecao”.

Carlinhos teve treinamento de agente de saude na cidade. Hoje € responsdvel por uma
comunidade de 98 adultos e criancgas. Ribeirinhos, como Graciete e a familia, que vivem
espalhados na barranca do Sucunduri. A adolescente de 17 anos, gravida de seis meses, foi
atingida por um ferrdo de arraia.

A injecdo aplicada pelo Carlinhos, medicamentos, o telefone por satélite, voadeiras.
Facilidades que chegaram aqui junto com os turistas pescadores desde o ano de 2000. "Servico

feito! NGs estamos af até quinta, se precisar de alguma coisa!”. O trabalho € voluntério.

Muitas histérias
A noite mais longa ndo impede que carlinhos madrugue para a pescaria no dia seguinte. E,

antes de assumir a funcdo de guia, uma parada para mais um atendimento. Criangas sofrem com a

-102 -



estiagem prolongada. Os irmdos Alcinei e Valdeir enfrentam crises alérgicas e respiratorias. A
mae Néia recebe do agente o remédio para o tratamento.

Néia tem cuidado. A familia é grande! Se ndo bastassem os cinco filhos, tem ainda a arara
Laura e a macaquinha Nica. Que pelo jeito € a que d4 mais trabalho. As dificuldades se
multiplicam num lugar onde os ribeirinhos vivem isolados. Tristes histérias como a de Rosangela.
O pai dela é quem conta:

“Foi o eixo do motor que pegou o cabelo dela. Ela tinha sete anos, quando ela foi se baixar,
ela tinha o cabelo grande ai motor pegou e arrancou o cabelo. Passou um ano e seis meses no
hospital. Gragas a deus t0 com ela com vida“. Pescador, o pai de Rosingela confirma a

informacdo de Carlinhos da existéncia de um igarapé rio acima, morada de grandes tucunarés.

A hora dos grandes

Os pescadores se animam depois de uma manha de tentativas frustradas. O lugar é perfeito.
Uma grande drea espraiada se abre, seguida de uma forte depressdo. Andréa e eu lancamos as
ultimas fichas. O guia € quem avista o peixe de longe e indica a direcdo. O trabalho em equipe da
resultado. Primeiro, Carlinhos prova ser bom pescador. Andréa também nao deixa dividas. E
chega a minha vez.

O Sucunduri nos d4 o troféu. Um tucunaré acu, de oito quilos, que vai para a galeria de
fotos, vale é claro comemoracdo. Cinco dias, gigantes tucunarés, muitas histérias, uma grande
pescaria. Podemos agora nos despedir do Sucunduri. Rio de natureza selvagem. Destino certo

para quem busca lugares preservados, aventuras e grandes pescarias!

COMO CHEGAR:

Rio Sucunduri, AM
Pesca Pinheiro Turismo
Tel. (11) 3816-1110

pescaventura@pescapinheiros.com.br
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Depois de tanto esforco...... conforto de cidade na selva.
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Anexo 4 — Projeto de Lei n° 256-d/1991

REGIONALIZACAO DA PRODUCAO DE TV
Deputada Jandira Feghali

Regulamenta o disposto no inciso III do artigo 221 da Constituicdo Federal, referente a
regionalizagdo da programacdo cultural, artistica e jornalistica e a produgdo independente nas
emissoras de radio e TV e dé outras providéncias.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° As emissoras de televisdo ficam obrigadas a veicular, no horario de cinco as vinte e
quatro horas, programas culturais, artisticos e jornalisticos totalmente produzidos e emitidos nos
estados onde estdo localizadas as sedes das emissoras e/ou suas afiliadas, nas seguintes
condicdes:

I - vinte e duas horas semanais, no caso de emissoras que atendem dreas geogrificas com
mais de um milhdo e quinhentos mil domicilios com televisores;

IT - dezessete horas semanais, no caso de emissoras que atendem dreas geograficas com
menos de um milhdo e quinhentos mil domicilios com televisores;

IIT - dez horas semanais, no caso de emissoras que atendem localidades com menos de

quinhentos mil domicilios com televisores.

§ 1° Os valores estabelecidos nos incisos I e II deste artigo deverdo, no prazo de cinco anos,
alcancgar respectivamente trinta e duas horas e vinte e duas horas, com o aumento, ao final de

cada ano, de duas horas no primeiro caso e de uma hora no segundo.

§ 2° No caso da Amazodnia Legal, os valores estabelecidos no caput serdo atendidos

considerando-se programas produzidos e emitidos na regido.

Art. 2° No caso das emissoras de televisdo, pelo menos quarenta por cento das horas
semanais estabelecidas no art. 1° deverdo ser obrigatoriamente cumpridos com a veiculacido de

producdo independente.
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Pardgrafo dnico. Do total reservado a producdo independente, pelo menos quarenta por
cento deverdo ser destinados a apresenta¢do de documentdrios, de obras audiovisuais de fic¢do e
de animacgdo, incluindo teledramaturgia, e até cinco por cento a apresentacdo de obras

audiovisuais de publicidade comercial.

Art. 3° Para os efeitos desta Lei, considera-se:

I - Producdo Regional: a produgdo cultural, artistica e jornalistica totalmente produzida e
emitida nos estados onde estdo localizadas as sedes das emissoras de radiodifusdo ou televisdo e
suas afiliadas e realizada por produtor local, seja pessoa fisica ou juridica;

IT - Producao Independente: aquela realizada por produtor ou produtora independente que
ndo tenha qualquer relagdo econdmica ou de parentesco proximo com 0s proprietarios, quotistas
ou acionistas da emissora exibidora, seja pessoa fisica ou juridica;

IIT - Programas Culturais, Artisticos e Jornalisticos: programacdes e apresentacOes musicais,
espetaculos de teatro, Opera, circo, danga, teledramaturgia, obras audiovisuais de ficcao,
documentdrios e animagao, programacao jornalistica e religiosa, sendo que esta tltima no limite
de dez por cento do total;

IV - Teledramaturgia: novelas, seriados, séries, minisséries e outras obras audiovisuais;

V - Programagdo Jornalistica: telejornais, debates, mesas-redondas, entrevistas,

documentdrios, reportagens e assemelhados, e eventos esportivos.

Art. 4° As emissoras de televisdo deverdo exibir em sua programacdo, pelo menos, uma
obra cinematografica ou videofonogréfica nacional por semana, sendo, no minimo, cinqiienta por
cento de longa metragem.

§ 1° A exibi¢do de obra cinematogrifica ou videofonogrifica de produgdo independente
serd computada em dobro para os fins do disposto no art. 1°.

§ 2° Nos servicos de video sob demanda prestados pelas operadoras de servigos de
telecomunicacdes, deverd ser observada a obrigatoriedade de exibicdo de um minimo de

cinqiienta por cento de programas ou obras audiovisuais de producao nacional.

Art. 5° As operadoras de servicos de televis@o por assinatura deverdo destinar, em sua grade,

canal inteiramente dedicado a veiculacdo de produgdo cultural e educativa brasileira, sendo que,
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no minimo, sessenta por cento da respectiva programacgao deverd ser fornecida, mediante contrato,

por produtores independentes para exibi¢do pela operadora.

Art. 6° As emissoras de rddio sdo obrigadas a destinar, diariamente, pelo menos vinte por
cento do seu tempo de transmissdo para a veiculagdo de programacao musical ou jornalistica de

carater nacional e dez por cento para a de cardter regional.

Art. 7° O ndo cumprimento dos percentuais minimos fixados nesta Lei por parte das
emissoras de radio e televisdo implicard, sucessivamente, a aplicagdo das seguintes penalidades:

I - adverténcia;

II - multa;

IIT - suspensdo da concessao por até vinte e quatro horas, no caso da primeira reincidéncia;

IV - suspensdo da concessdo por até trinta dias, a cada reincidéncia.

Art. 8° As emissoras de rddio e televisdo terdo um prazo de dois anos para adaptar suas

programacodes aos percentuais definidos nesta Lei.

Art. 9° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicag@o.

Sala da Comissao, em

Presidente em exercicio

Deputado LUIZ EDUARDO GREENHALGH, Relator

Justificacdo

O inciso III do art. 221 da Constitui¢do Federal prevé a regionalizacdo da programacao
artistica, cultural e jornalistica das emissoras de radio e televisdo. Este projeto de lei que
apresentamos a apreciagdo das senhoras e senhores deputados objetiva regulamentar a aplicacdo
desse dispositivo constitucional.

Este projeto representa a formulacido da Deputada Lidice Da Mata, do nosso partido (PC do

B), segundo a nossa avaliagdo e dos diversos segmentos cultural, artistico e jornalistico, é o que
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melhor responde 4s necessidades de fortalecimento destes setores quanto a possibilidade de
divulgacdo de obras produzidas localizadamente ao nivel das regides de todo Brasil.

Nao é do desconhecimento dos parlamentares desta Casa o drama por que passa hoje a
cultura no Brasil ndo pela inexisténcia de autores, interpretes ou jornalistas, mas pela falta de
incentivo, espacgos e divulgacdo em especial de talentos novos € mesmo antigos que se véem
sufocados pela ostensiva presenga de valores culturais internacionais e o privilégio das produgdes
nacionais, impedindo as programagdes locais e a existéncia de mercado de trabalho para os
profissionais nas diversas regioes. Todas as entidades representativas neste tema muito lutaram
pelo principio constitucional da regionalizagdo da produgdo cultural, artistica e jornalisticas,
fazendo-se urgente a sua regulamentacao.

Este projeto define o percentual minimo das programas de producdo regionais que devem
ser obrigatoriamente exigidos nas emissoras de rddio e TV, perfis e caracteristicas, critérios
utilizados nas suas producgdes e penalidades no caso de descumprimento, prevendo um prazo de
06 (seis) meses para a adaptagcdo das emissoras.

Contamos com 0 compromisso que tem esta casa com o cumprimento da Constituicdo, com
a democracia, com o atendimento as diversas regides que representamos, € também com a

sensibilidade de todos os parlamentares no fortalecimento da heterogénea e rica cultura brasileira.

Deputada Jandira Feghali

- 108 -



- 109 -



