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RESUMO

Este estudo teve o objetivo de analisar e sistematizar os processos comunicativos e a
elaboragdo politica sobre comunicacao da Marcha Mundial das Mulheres (MMM), no Brasil,
como uma experiéncia do Comum, a fim de situar a comunica¢do dentro de um projeto
politico feminista, em didlogo com outras frentes de resisténcia e criacdo de alternativas. Isto
foi feito a partir de uma pesquisa militante, nos marcos dos debates sobre pesquisa
participante na América Latina. Parti da hipdtese de que ha um reducionismo que marca a
discussdo sobre comunicagdo no Brasil, mesmo entre os movimentos sociais e populares, e
que compreender a comunicagdo como processo € como parte constitutiva — e nao apenas de
divulgagdo — das lutas coletivas pode ajudar a recuperar uma visdo critica acerca da tematica,
que hoje parece escamoteada. Para realizacdo deste trabalho, utilizei as pesquisas
bibliografica e documental, observa¢do participante, entrevistas semiestruturadas,
questionario e grupo focal, relacionando bibliografias e reflexdes sobre o Comum, a
comunica¢do popular e o feminismo, tendo como foco o Coletivo de Comunicadoras da
MMM, que surgiu em 2013, a partir do que foi chamado de Convergéncia de Comunicagao
dos Movimentos Sociais, criada durante o 9° Encontro Internacional da Marcha, realizado em
Sao Paulo (SP) neste mesmo ano. Ao final, proponho uma sistematizagdo da experiéncia do
coletivo em quatro eixos que se relacionam com a perspectiva da politica do Comum. Além
disso, a pesquisa teve a constru¢cdo de uma linha do tempo do coletivo como um de seus
resultados.

Palavras-chave: Feminismo, Comum, Marcha Mundial das Mulheres, Comunicagdo Popular,
Pesquisa Militante.



ABSTRACT

This study aimed to analyze and systematize the communicative processes and the political
elaboration on communication of the World March of Women (WMW), in Brazil, as an
experience of the Common, in order to situate communication within a feminist political
project, in dialogue with other fronts of resistance and creation of alternatives. This was done
based on a militant research, within the framework of the debates on participatory research in
Latin America. I started from the hypothesis that there is a reductionism that marks the
discussion about communication in Brazil, even among social and popular movements, and
that understanding communication as a process and as a constitutive part - and not only as
disclosure - of collective struggles can help to recover a critical view on the theme, which
today seems hidden. To carry out this work, I used bibliographic and documentary research,
participant observation, semi-structured interviews, questionnaire and a focus group, relating
bibliographies and reflections on the Common, popular communication and feminism,
focusing on the WMW Collective of Communicators, which appeared in 2013, based on what
was called the Social Movements Communication Convergence, created during the 9th
International March Meeting, held in Sao Paulo (SP) this same year. At the end, I propose a
systematization of the collective experience, in axes that relate to the perspective of the
politics of the Common. In addition, the research had the construction of a timeline of the
collective as one of its results.

Keywords: Feminism, Common, World March of Women, Popular Communication, Militant
Research.



RESUMEN

Este estudio tuvo como objetivo analizar y sistematizar los procesos comunicativos y la
elaboracion politica de la comunicacion de la Marcha Mundial de las Mujeres (MMM), en
Brasil, como una experiencia del Comun, para situar la comunicacion dentro de un proyecto
politico feminista, en didlogo con otras frentes de resistencia y creacion de alternativas. Esto
se hizo a partir de una investigacion militante, en el marco de los debates sobre la
investigacion participativa en América Latina. Parti de la hipotesis de que hay un
reduccionismo que marca la discusion sobre la comunicacion en Brasil, incluso entre los
movimientos sociales y populares, y que entender la comunicacion como proceso y como
parte constitutiva - y no so6lo como divulgacion - de las luchas colectivas puede ayudar a
recuperar una vision critica sobre el tema, que hoy parece oculta. Para realizar este trabajo,
utilicé las investigaciones bibliografica y documental, la observacion participante, entrevistas
semiestructuradas, cuestionario y un grupo focal, relacionando bibliografias y reflexiones
sobre el Comun, la comunicaciéon popular y el feminismo, centrandome en el Colectivo de
Comunicadoras de la MMM, surgido en 2013, a partir de lo que se llam¢é la Convergencia de
Comunicacion de los Movimientos Sociales, creada durante el 9° Encuentro Internacional de
la Marcha, realizado en Sao Paulo (SP) ese mismo afio. Al final, propongo una
sistematizacion de la experiencia del colectivo en ejes que se relacionan con la perspectiva de
la politica del Comun. Ademads, la investigacion tuvo como uno de sus resultados la
construccion de una linea de tiempo del colectivo.

Palabras clave: Feminismo, Comun, Marcha Mundial de las Mujeres, Comunicacion
Popular, Investigacion Militante.
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INTRODUCAO

Pontos de partida

No século XXI, o mundo vivencia um acirramento do conflito do capital contra a vida.
Trocando em mitdos, assistimos a ascensdao de um conservadorismo cada vez mais violento,
ao mesmo tempo que as politicas econdmicas e sociais penalizam a classe trabalhadora, em
especial as mulheres, sobretudo as negras e rurais. As perguntas que permeiam a atuagao — e
as vezes a inércia — de todo um campo politico comprometido com a transformacdo das
estruturas que sustentam essas politicas antipopulares sdao, também, sobre como virar essa

mareé.

As respostas para tais questionamentos certamente ndo sdo consensuais, mas uma
analise tem se repetido em discursos de sujeitos politicos diversos dentro desse campo: a de
que a disputa pela transformagdao social passa necessariamente, ¢ cada vez mais, pela
comunicacdo. Comunicagdo, nesse sentido, nomeia uma sériec de coisas: a comunicagao
digital e a difusdo de mensagens nas redes sociais, a midia tradicional e, ainda, o processo de
construcao de comunicagdo popular em variados meios, para citar alguns exemplos. Por essa
amplitude, que nado se limita aos inumeros significados que a palavra comunicagdo pode ter,
mas também pelos desafios de construgdo e/ou andlise que permeiam qualquer um desses
sentidos, € preciso fazer algumas consideragdes que servem a este trabalho especificamente.
Aqui, estamos encarando a comunica¢do como um direito humano, um instrumento politico
que cumpre destacado papel na disputa por hegemonia, € uma pratica com ressonancias da

educagao libertadora (PERUZZO, 2017).

Helena Martins, em sua obra Comunicag¢oes em tempo de crise: economia e politica
(2020), nos alerta justamente para a necessidade de que a polissemia do termo comunicagao
nao reduza ou simplifique nossa capacidade critica e/ou imaginativa. Ao falar sobre os meios
de comunicacdo de massa, como a TV, o radio e o jornal, e sobre a comunicacao mediada
pelas plataformas digitais, a autora afirma que os donos da midia, seja ela tradicional ou
digital, seguem atuando a servi¢o do capital, nacional e estrangeiro, e, sobretudo, em defesa
de interesses privados. A concentragdo mididtica, em sua andlise, apequena a diversidade de

ideias e possibilita que o empresariado das comunicagdes siga disseminando suas visdes de
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mundo como as uUnicas possiveis, invisibilizando antagonismos e alternativas. Ao analisar a
conceituagdo gramsciana de midia, que abordaremos no terceiro capitulo, enquanto um

aparelho privado de hegemonia, Fernandes (2012) destaca que:

Na estrutura social, a midia, em todas suas expressdes, ocupa papel central na
disputa pela hegemonia, com sua ampla difusdo na sociedade e enquanto parte
constitutiva dos processos culturais e também como formadora da cultura. Os meios
de comunicacdo participam dos jogos simboélicos em torno da formagdo das
identidades e das representagdes, criando espacos de sociabilidade e de construcao
de sentidos do real. (p.70).

Dizer que as alternativas estdo sendo invisibilizadas, no entanto, nao significa
diminui-las ou apaga-las. Ao contrario, ¢ uma constatacdo que busca reconhecer que a disputa
politica se d4 de modo assimétrico, obstaculizando a projecdo de vozes dissonantes
(MARTINS, 2020). Diante desse cendario, cabe perguntar: qual o papel dos movimentos
sociais na disputa politica da comunicacao? O que a comunicagdo popular e feminista tem a
dizer sobre i1sso? Algumas respostas para estes questionamentos t€ém sido ensaiadas — muitas
vezes com mais pratica que formulagdo — na atuacdo de inimeras organizagdes de esquerda,
mas dentro desse campo ainda ¢ possivel angular a visdo, situar e parcializar o olhar para ver
melhor. Neste caso, quero analisar e sistematizar as contribui¢des das praticas e elaboragdes
politicas feministas na comunicagdo popular, compreendidas como uma experiéncia do

Comum, a partir do caso da Marcha Mundial das Mulheres.

O que tem a ver comunicacdo popular e feminismo? O que as praticas feministas nos
dizem sobre a experiéncia coletiva de fazer comunicagdo popular? Essas praticas podem ser
vistas como uma experiéncia do Comum? Sao essas perguntas que este trabalho pretende
responder, mesmo que parcialmente. Para isso, tivemos como foco o Coletivo de
Comunicadoras da MMM, composto por militantes que constroem a organizacdo em
diferentes estados do pais. Esse coletivo, que atua de modo horizontal e colaborativo, é tanto
reflexo, quanto impulso do acimulo sobre o tema dentro do movimento feminista e dos
movimentos sociais, de modo mais amplo, com os quais a Marcha mantém aliancas e

dialogos.



19

Questoes que atravessam o percurso da pesquisa

Em 1979, a socidloga ecofeminista alema Maria Mies escreveu sobre a contradi¢do
entre ser mulher e pesquisadora. A justificativa para sua tese, de que esse contrassenso
existia, € que as instituicoes cientificas eram predominantemente ocupadas por homens e,
mais do que isso, que havia um modus operandi masculino na ciéncia, de modo que a
incongruéncia seria imposta para as mulheres. Em Towards a methodology of women’s
studies (1979), Mies afirma que, para desmontar esse modo de funcionamento, os estudos
sobre as mulheres nao poderiam ser um fim em si mesmos. Seria preciso, além disso, que

tivessem a emancipacao individual e coletiva como horizonte.

A autora reflete sobre o apagamento das vidas, trabalhos e lutas das mulheres nas
pesquisas, opinando que ele ndo se deve somente a superioridade numérica de homens nos
departamentos e instituicdes de ensino, mas também a questdes metodologicas e
epistemologicas que demandam que mulheres se utilizem de uma dupla consciéncia. Essa ¢
simultaneamente um obstdculo e uma poténcia politica: a de ser ao mesmo tempo
pesquisadora e mulher e ndo poder sublimar o que nenhuma dessas experiéncias significa. A
dupla consciéncia exige reconhecer que sucumbir a uma suposta neutralidade da pesquisa nos

conduziria a uma condi¢ao intelectualmente disfuncional e contraproducente.

Segundo Mies, para seguir postulados fundantes da ciéncia moderna (como
neutralidade, universalidade e objetividade), que ela aponta como sexistas, seria preciso
reprimir, negar e ignorar as experiéncias coletivas de ser mulher e langcar mao de demasiado
esforco para se encaixar em um mundo académico norteado por “padrdes racionais”,

referenciados em um sujeito masculino (Ibidem).

Quatro décadas se passaram desde que a socidloga redigiu essas palavras e as
estatisticas sobre a presenca das mulheres na academia muitas vezes sdo outras, ja as normas
nem tanto. Como mulheres, ainda somos desafiadas a demonstrar que a universalidade, a

neutralidade e a objetividade ndio sdo apenas falaciosas, mas faldcias androcéntricas'. Muitas

! “Tendéncia para colocar o masculino como sendo o Gnico paradigma de representacao coletiva, estando o
pensamento masculino acima de todos os outros.” Disponivel em: <https://www.dicio.com.br/androcentrismo/>.
Acesso em: 09 nov. de 2020.
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nos antecederam e hoje hd um vasto repertorio sobre a ideia de que nossas experiéncias nao

sd0 subjetivismo e que “a cabega pensa onde os pés pisam” 2, como escreveu Frei Betto.

Em concordancia com as reflexdes apresentadas acima, esta pesquisa se justifica por
algumas razdes diferentes. Uma delas ¢ a defesa do direito e da importancia de falar sobre as
experiéncias coletivas das mulheres organizadas em movimentos sociais € populares, ndo a
partir de um olhar estrangeiro, mas endogeno. Nesse sentido, a andlise e a sistematizacao
empreendidas nestas paginas tratam das praticas comunicativas e da elaboragdo politica sobre
comunicagdo na Marcha Mundial das Mulheres, organiza¢do da qual fago parte desde 2014,

compondo também o Coletivo de Comunicadoras, que foi formado em 2013.

Ao contrario do que algumas pessoas podem pensar, essa propositura ¢ fruto de mais
duvidas que certezas. Longe de forjar uma suposta imparcialidade, assumo, tal qual propde
Mies, uma parcialidade consciente — ou seja, uma postura ao mesmo tempo critica e dialogica
— que reconhece 0os movimentos sociais € populares como produtores de conhecimentos, mas
acredita que, dentro desse conjunto de organizagdes, a visao das mulheres sobre determinados
temas, como a comunicagdo, ¢ muitas vezes escamoteada e pode ganhar mais visibilidade.
Para isso, me propus a juntar as pontas de uma experiéncia que pode servir de ponto de

partida e/ou referéncia para olhar para outras que se assemelham a ela.

Desse modo, a proposta se justifica pela defesa da pesquisa militante como nao
somente valida, mas também necessaria. Abandonando o “truque de deus” de ver de lugar
nenhum, como descreveu Donna Haraway na década de 1990, defendo aqui, em concordancia
com as formulagdes da autora, que vé melhor quem vé de um lugar corporificado, que nao ¢
universal, tampouco neutro (HARAWAY, 1995). Neste caso, localizar o saber ¢ também
transitar na fronteira, pois suponho que desmancha-la seja trabalho coletivo e permanente, da
relagdo abismal entre o objeto de pesquisa e a pesquisadora, colocando tais definigdes em
xeque. Romper com dicotomias estaveis, estéreis e hierarquizantes € justamente uma das
contribui¢cdes mais importantes da critica feminista a ciéncia e a tecnologia (BANDEIRA,
2008). Sujeito e objeto, razdo e emogado, natureza e cultura, publico e privado sdo algumas das
oposi¢cdes que diversas tedricas feministas se esforcaram e ainda se esforgam para

problematizar. Para a cientista social Lourdes Bandeira, essas “(...) diades se evidenciaram

2 A frase foi retirada do texto Manifestacées e a torre de marfim. Disponivel em:
<https://www.freibetto.org/index.php/todos-os-artigos/3 7-manifestacoes-e-a-torre-de-marfim>. Acesso em: 14
mar. 2021.




21

incompativeis com a dimensao ontoldgica da condi¢do do humano, pois negam todas as

possibilidades de interdependéncias e de historicidade” (2008, p. 220).

Nas paginas a seguir, proponho analisar a atuagdo e a elaboracdo politica sobre
comunicagdo do Coletivo de Comunicadoras da MMM como uma experiéncia do Comum.
Tive, além disso, o objetivo de sistematizar® essa experiéncia e, com isso, oportunizar uma
visao feminista e popular do Comum que seja parcial e situada na realidade do movimento
feminista brasileiro, especialmente. A opgao por refletir sobre a ideia de Comum me interessa
porque considero que essa ¢ uma chave interpretativa que aglutina processos de
enfrentamento ao neoliberalismo e articula diversas frentes das lutas da Marcha no Brasil e no
mundo. O interesse pelo tema do Comum (ou mesmo dos comuns) emerge da constatagao de
uma tendéncia/necessidade coletiva. As ideias de Comum e de comuns tém figurado em
diversos materiais e conversas da MMM nos ultimos anos, de modo que sistematizar uma de
suas experiéncias (a de comunicagdo), em didlogo com as outras, pode impulsionar uma
apropriacao coletiva do conhecimento e da articulagao entre campos de atuagdo, mais do que

do conceito.

A realizagdo deste trabalho também se explica pela necessidade coletiva de refletir
criticamente sobre a comunicacao no projeto feminista da MMM. Com isso, quem sabe,
poderemos ainda influenciar outros movimentos que compdem o campo politico em que
estamos circunscritas. Desse modo, esta pesquisa também se justifica por uma preméncia, que
considero ser generalizada, de pensar criticamente o panorama geral sobre a comunicagdo no
Brasil e qual o papel e a visdo dos movimentos sociais € populares, em especial o feminista,

em relacdo ao assunto.

A indispensabilidade da discussdo se torna cada vez mais evidente. O periodo eleitoral
de 2018 e os debates sobre comunicacdo suscitados nesse contexto sdo sintese de um processo
anterior, de uma compreensdo cada vez mais fragmentada sobre o tema, com foco nas redes
digitais e seu potencial alcance. Tal fato escamoteia a dimensao processual da comunicagao,
rejeita a visdo que a compreende como uma pratica ndo s6 de especialistas e empresas, pretere
a comunicacdo enquanto um direito humano e evidencia a perda de uma perspectiva critica

sobre o funcionamento das plataformas virtuais e mesmo da midia tradicional.

3 No item 1.4 e no quarto capitulo, abordarei com mais profundidade a questdo da sistematizacio para os
movimentos sociais e populares.
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Paradoxalmente, nio param de aparecer evidéncias* de que as redes sociais digitais, as quais
tém figurado com centralidade nos debates sobre comunicagado, funcionam como um negocio,
responsavel por orientar os fluxos comunicacionais a partir de interesses financeiros e
politicos que ndo sdo populares e/ou emancipatorios e ainda atualizam a caracteristica de

monopolizagdo® que sempre marcou a comunicag¢io no Brasil, ao invés de romper com ela.

Pesquisadoras e pesquisadores, entidades, organizacdes e militantes tém buscado
responder parte das perguntas que emergem nesse contexto. No relatorio Direito a
Comunicagdo no Brasil 2018, do Coletivo Intervozes®, Helena Martins (2019) afirma que a
pratica de disseminagdo de noticias falsas, as chamadas fake news, que foi marca das eleigoes
de 2018 e tem sido amplamente discutida nos anos subsequentes, gerando proposituras de
legislacdo, inclusive, deve ser vista como uma maneira de violar o direito & comunica¢do em
larga escala. Conforme aponta Fonseca (2018), compreender esses novos arranjos politicos e
comunicativos que envolvem a disseminacdo das fake news ¢ um desafio de grandes
proporgdes, em parte por se tratar de um fendmeno em curso, mas também porque termos e
conceitos assentados até outrora, como comunicacdo ¢ informagdo, estdo sendo

ressignificados no presente.

Para esta investigacdo, interessa recuperar a compreensao da comunicagdo enquanto
um processo dialogico e um direito humano, em uma visao hibrida. O educador Paulo Freire
teorizou sobre a comunicagdo em alguns dos seus escritos e, conforme retoma Fonseca (2018,
p. 76), chamou a atenc¢do de educadoras e educadores para o fato de que a comunicagdo ¢ uma
construgdo e que “(...) precisavamos de uma Pedagogia da Comunica¢do, com que
vencéssemos o desamor acritico do antidialogo” (FREIRE, 1978, p. 108). De acordo com
Isabelle Azevedo, militante da Marcha Mundial das Mulheres no Ceard e participante do
Coletivo de Comunicadoras, entrevistada para a realizagdo deste trabalho, a comunicacdo
popular ¢ uma experiéncia dialégica ou mesmo multi-dialoégica, justamente porque ¢
necessaria a partilha. Uma partilha que tem o objetivo ultimo de transformar a comunidade e

o mundo, e que considera a interdependéncia entre as pessoas ndo como um empecilho, mas

4 Lavits Covidl9 #8: o virus segundo o WhatsApp: desinformagdo e morte no Brasil de Bolsonaro. Disponivel
em: <http://lavits.org/o-virus-segundo-o-whatsapp-desinformacao-e-morte-no-brasil-de-bolsonaro/?lang=pt>.
Acesso em: 23 jun. 2020.

S Monopélios Digitais: concentra¢io e diversidade na Internet. Disponivel em:
<https://intervozes.org.br/publicacoes/monopolios-digitais-concentracao-e-diversidade-na-internet/>. Acesso
em: 25 mar. 2021.

6 O Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicagdo Social é uma organizacao que trabalha pela efetivacao do
direito humano a comunicac¢io no Brasil. Ver mais em: <https://intervozes.org.br/>. Acesso em: 05 maio 2021.
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como uma poténcia para a mudanca da realidade em que elas estdo inseridas. A comunicagao

parte da comunidade e retorna a ela (AZEVEDO, 2020).

Enquanto um direito humano e uma pratica dialdgica, a comunicacdo diz respeito ao
conjunto da sociedade e deve ser compreendida com base nos sujeitos politicos e interesses
direta e indiretamente implicados em seus processos. Desse modo, se circunscreve a
comunicacdo dentro de um projeto societario mais amplo, em disputa, no qual também estao
inscritas outras frentes de resisténcia aos monopolios, a privatizagdo e a financeirizacao.
Nesse sentido, analisar e sistematizar a comunica¢do da Marcha Mundial das Mulheres como
uma experiéncia do Comum, em didlogo com a perspectiva de Paulo Freire, ¢ ao mesmo
tempo buscar construir uma visdo compartilhada sobre o conceito, ativando sua poténcia a
partir da coletividade, e fazé-lo justamente em interacdo com outros campos de atuagdo da

organizagao.

Acerca do Comum, considero que, enquanto modo de governanga, “(...) o comum ¢
um caminho, em constante movimento (...)” (SAVAZONI, 2018, n.p.). Dessa visdo infiro que
a comunicagdo na ldégica consumidora, hegemodnica na contemporaneidade, ndo ¢
necessariamente uma amostra do Comum, no sentido que esse pressupde um verbo, um “fazer
em comum”, ou seja, ndo € uma pratica dialégica. Na atuacdo dos movimentos sociais e
populares, entretanto, se reivindica e afirma essa dimensdo. Comum, nesse sentido, € o que se
cria em conjunto e se segue fazendo. A propria definicio de comunicagdo e a etimologia
dessa palavra conduz a ideia de tornar comum, que remete ao retorno a comunidade, que, por

sua vez, indica inter-relagdo e partilha com o outro (AZEVEDO, 2020).

Objetivos deste trabalho

O objetivo geral deste trabalho ¢ analisar e sistematizar a experiéncia do Coletivo de
Comunicadoras da Marcha Mundial das Mulheres no Brasil, a partir de suas praticas e
elaboragdes politicas sobre comunicagdo, buscando compreendé-las em articulagdo com as
outras frentes de resisténcia e construcdo de alternativas do movimento. Para isso, parti da
hipotese de que essa pode ser considerada uma experiéncia do Comum. Além disso, tive a
intencao de impulsionar um ponto de vista feminista sobre o Comum, com referéncia nas

experiéncias comunicativas do feminismo popular no Brasil, a partir do caso da MMM.
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Acerca do debate sobre comunicagdo, quis fomentar uma visdo de comunicagdo que
seja popular, feminista e critica de sua fragmentacdo, mercantilizacdo e instrumentalizagao,
colocando em didlogo os debates sobre feminismo, comunicacdo popular € 0 Comum. Com
isso, busquei compreender a comunicacdo como parte da luta feminista, em didlogo com
outras frentes de atuagdo que se relacionam com o que estamos chamando de politica do

Comum.

Com a sistematizagdo da experiéncia do Coletivo de Comunicadoras da MMM e,
consequentemente, do acumulo sobre o tema da comunica¢do dentro do movimento, também

tive o objetivo de analisar em que medida ele se reflete no conjunto da organizacao.

Estrutura da dissertacio

Este trabalho esta dividido em quatro capitulos. No primeiro, sdo apresentadas as
reflexdes metodologicas e epistemoldgicas que sustentam esta investigagdo, articulando
formulagdes sobre a critica feminista a ciéncia, a partir das elaboragdes de autoras como
Patricia Hill Collins (2015, 2017), Lourdes Bandeira (2008), Alicia Puleo (2019), Cecilia
Sardenberg (2007), Evelyn Fox Keller (2006) e Maria Mies (1990). Em seguida, abordo
algumas propostas da teoria feminista para o rompimento com os valores ¢ as bases da ciéncia
moderna, em especial as proposicdes dos saberes localizados, de Donna Haraway (1995); da
parcialidade consciente, de Maria Mies (1979); e da objetividade forte, de Sandra Harding
(2019). Depois disso, ha uma discussdo sobre as intersecgdes entre a teoria feminista e a
pesquisa participante, com foco na modalidade militante, em particular, € no pensamento
critico, de modo mais geral. Acerca desse conjunto de metodologias, as producdes de Fals
Borda (1981), Carlos Rodrigues Brandao (2000), Jonathan Jaumont e Renata Varella (2016),
Marcela Gajardo (2000) e Cicilia Peruzzo (2003) sdo as referéncias. Nesse topico, também
foram elencados os procedimentos metodoldgicos utilizados para a realizacao do trabalho e
ha uma breve introducdo sobre a proposta de sistematizagdo de experiéncia, a partir do

arcabouco teorico desenvolvido por Elza Falkembach (2000) e Oscar Jara (2000).

No segundo capitulo, foi feita a apresentagdo da Marcha Mundial das Mulheres,
situando seu projeto politico em didlogo, principalmente, com Silvia Federici (2019), Sonia

Alvarez (2014), Carmen Leticia Diaz Alba (2017), Janet Conway (2008), Pascale Dufour
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(2005) e elaboragdes do proprio movimento. Uma entrevista concedida por Nalu Faria, da
coordenagdo nacional da Marcha, para as pesquisadoras Carmen Susana Tornquist e Soraya
Resende Fleischer (2012) também foi uma referéncia importante para a construcdo deste
topico. Na sequéncia, foi feita uma recuperacdo dos principais processos organizativos da
MMM no Brasil, sobretudo a partir da cartilha Feminismo em movimento: caderno de
apresenta¢do da Marcha Mundial das Mulheres (2019), publicada pela Sempreviva
Organiza¢ao Feminista (SOF). Para a apresentagdo do Coletivo de Comunicadoras, as
principais referéncias utilizadas sdo publicacdes da Marcha, entrevistas semiestruturadas
realizadas com militantes que fazem parte do grupo e respostas dadas a um questionario
elaborado para a realizacao deste trabalho. O conjunto das respostas também foi fundamental
para a construgdo da linha do tempo do coletivo, com a qual se encerra o capitulo dois. Além
das respostas do questionario, consideragdes apresentadas no grupo focal, realizado em abril

de 2021, foram utilizadas para o fechamento dessa cronologia.

O capitulo trés ¢ constituido por debates tedricos acerca da comunicagdo. Na primeira
parte, h4d uma reflexdo sobre o mutismo da sociedade brasileira, com base principalmente na
producdo tedrica de Paulo Freire (1978), e sobre o significado do siléncio e da palavra para as
mulheres, utilizando como referéncia o pensamento de autoras como Audre Lorde (2003),
Gloria Anzaldta (2000) e Michelle Perrot (2007). Depois disso, inicia-se a discussao sobre a
questdo da ideologia, da hegemonia e da importancia da disputa politica que ndo ¢ somente
atravessada, mas constituida pela comunicacdo. Para o desenvolvimento desse ponto, as
principais referéncias foram a producdo de Vito Giannotti (2014), Raquel Paiva (2005), e
Cristina Simodes Bezerra (2012) e seus estudos sobre a tradicdo gramsciana de pensamento.
Na sequéncia, falo sobre a democratizacdo da comunicagdo e, para isso, utilizo como
referéncias o que escreveu Helena Martins (2020), Paulo Freire (1983), Giannotti (2014) e
materiais da propria Marcha. A pesquisa Monitoramento da Propriedade da Midia no Brasil
(MOM-Brasil), publicada pelo Intervozes e pela Reporteres Sem Fronteiras (RSF), em 2018,
também foi uma referéncia valiosa nesse percurso. Ainda nesse capitulo, discuto a questao do
capitalismo digital e suas implicagdes para a comunicacdo, visto que a digitalizacdo impde
novos desafios para a relagdo entre a comunicagdo e a democracia. Para o desenvolvimento
desse topico, foram fundamentais as elaboracdes coletivas feitas nas Trilhas Feministas, que
foram sistematizadas por Renata Moreno para o caderno Capitalismo digital, comunicagdo e
construgdo de movimento (2020). Para falar sobre a dimensao processual da comunicagdo, a

principal referéncia foram as formulagdes de Paulo Freire (1978, 1983). O capitulo foi
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finalizado com um topico sobre a comunicagdo popular. Para o seu desenvolvimento, foram
utilizados os escritos de Regina Festa (1986), Mario Kaplan (1985), Cicilia Peruzzo (2006,
2008, 2011, 2013) e Raquel Paiva (2009, 2007).

No quarto e ultimo capitulo, ha algumas notas sobre a conceituagdo de Comum.
Utilizei como referéncias produgdes tedricas de Silvia Federici (2014, 2017a, 2017b, 2018,
2020), publicagoes do Instituto Procomum (IP), formulagdes de Maria Mies e Veronika
Bennholdt-Thomsen (1999), entre outras autoras e outros autores. Em seguida, hd uma
discussdo sobre como esse conceito se articula com a comunicagado e, por fim, a analise sobre
se € como a comunicacdo da Marcha Mundial das Mulheres pode ser considerada uma
experiéncia do Comum, com base tanto na teoria, quanto nos dados coletados nas entrevistas
com as militantes, no questionario, na pesquisa documental, com a observagao participante e
o grupo focal, construindo uma visdo compartilhada sobre o tema. O capitulo foi encerrado
com a analise e a sistematizagdao da experiéncia do Coletivo, em quatro eixos que dialogam
com a perspectiva da politica do Comum. Por fim, percepgdes gerais sobre o trabalho e sobre
as questdes que permanecem abertas, em relacdo aos temas discutidos nestas paginas, foram

destacadas nas consideragdes finais.

Trajetoria e etapas da realizacdo do trabalho

Nao sei precisar quando tive meu primeiro contato com o Coletivo de Comunicadoras
da Marcha. Aproximei-me da MMM no final de 2013, passei a integrar o movimento em
2014 e, desde o inicio, minha atuagdo foi atravessada pela questao da comunica¢do. Puxando
o fio da memoria, encontro alguns momentos, em 2015, que marcaram minha aproximagao
com o coletivo. Eles fizeram parte da 4“ A¢do Internacional da Marcha Mundial das
Mulheres, que consistiu em mobilizacdes realizadas no Vale do Ribeira (SP), no Rio de
Janeiro (RJ) e em Brasilia (DF), das quais pude participar presencialmente. No Vale do
Ribeira, onde estivemos reunidas por dois dias (10 e 11 de julho), lembro-me que, no
encerramento das atividades, houve uma grande marcha pela cidade de Registro. Sem que

alguém precisasse me dar “permissao” e dizer que eu poderia fazer parte, senti muita vontade
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de registrar aquele momento, entrevistar mulheres e, posteriormente, editar essas imagens. O

registro resultou em um video’ bastante simples, mas muito significativo para mim.

Um segundo momento foi a Marcha das Margaridas, em agosto do mesmo ano, em
Brasilia. Eram tantas mulheres, tantas histérias, uma diversidade tdo grande, que me senti
encantada e provocada a registrar tudo que eu pudesse, € novamente o fiz. O resultado desse
processo também estd documentado em um video®, que evidencia minha pouca habilidade
técnica com a edicdo audiovisual, mas ¢ um indicio de que, se a pratica ¢ o critério da
verdade, ndo mentimos quando dizemos na apresentacdo do grupo que todas podemos ser
comunicadoras. Olhando em retrospectiva, vejo que me sentir parte foi um processo organico
e, justamente por isso, potente. Desde entdo, nunca mais deixei de participar do coletivo.

Foram intimeras reunioes, coberturas, discussoes, etc.

Em 2018, quando entrei no programa de Mestrado em Divulgacdo Cientifica e
Cultural (MDCC), do Laboratorio de Estudos Avangados em Jornalismo (Labjor), da
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), meu projeto era outro. O que une os dois
temas propostos por mim para investigagdo ¢ uma preocupagdo com a questdo sobre como a
comunicagdo faz parte do projeto politico feminista, quais os desafios colocados para essa
luta, quais contradi¢des sdo enfrentadas pelas mulheres organizadas e, também, qual o nosso
acumulo sobre o tema. O trabalho ganhou a forma que corresponde ao resultado apresentado

nestas paginas somente no inicio do segundo semestre de 2019.

Conforme abordo nesta introdu¢do, desde 2018, dado o processo eleitoral marcado
pela disseminacao das fake news, as discussoes sobre comunicagdo nos movimentos sociais €
populares ficaram mais efervescentes. A luta contra a Reforma da Previdéncia também
suscitou muitos debates nesse sentido, que resultaram em um desejo de compreender como a
comunicagdo se conecta com as outras frentes de atuagdo e resisténcia do movimento
feminista, em especial da Marcha Mundial das Mulheres. Nesse sentido, os processos
coletivos de constru¢ao de conhecimento me fizeram chegar a ideia de Comum, como um

conceito aglutinador das praticas anticapitalistas.

7.0 video IV A¢do Internacional MMM Vale do Ribeira esta disponivel no YouTube da MMM. E possivel
assistir em: <https://youtu.be/RNNm-1Jxtq0>. Acesso em: 10 abr. 2021.

8 0 video Margaridas em Marcha Brasilia florida esta disponivel no YouTube. E possivel assistir em:
<https://youtu.be/0342 599FUg>. Acesso em: 10 abr. de 2021.
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\ . \ .

A partir disso, dei continuidade a pesquisa bibliografica e a pesquisa documental.
Inimeros documentos me ajudaram a fazer a andlise e a sistematiza¢do presentes neste
trabalho. A lista dos documentos acessados estd em anexo (Anexo 1). No exercicio da
pesquisa bibliografica foi que encontrei a proposta da sistematizagdo de experiéncia, que deu
nome ¢ uma forma mais definida ao que eu gostaria de fazer. Apds a aprovagao deste trabalho
pelo Comité de Etica em Pesquisa (CEP), também foram realizadas cinco entrevistas
semiestruturadas, como instrumento de coleta de dados. Duas foram realizadas
presencialmente, em Siao Paulo, e outras trés foram feitas virtualmente. O Curso de
Comunicagdo Feminista, realizado no primeiro semestre de 2020, foi um momento
privilegiado de observagdo participante, conforme sera destacado no ponto 1.4, em que sao

elencados todos os instrumentos de coleta de dados da pesquisa.

Por fim, em abril de 2021, foi realizado o grupo focal, com a participacdo de cinco
informantes além de mim (quatro foram mulheres que haviam concedido as entrevistas
semiestruturadas), com o objetivo de socializar a sistematizagdo empreendida e colher
impressdes, sugestdes, criticas, etc., sobre os resultados da pesquisa, em busca de tornar seu
produto final o mais coletivo possivel, dentro das condigdes dadas para o momento. Destaco
que, para a realizagdo deste trabalho, foi preciso selecionar alguns momentos e instrumentos
de coletas de informacao, visto que esta pesquisa ¢ de carater participativo e, mais
especificamente, militante. A atuagdo de um movimento social ¢ de uma grandiosidade dificil
de ser descrita, o que ndo faz esse exercicio ser dispensavel. Cada etapa deste trabalho estd

informada tanto pela coleta de dados, quanto pela minha prépria trajetoria na organizagao.
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CAPITULO 1 - REFLEXOES EPISTEMOLOGICAS E METODOLOGICAS DA
PESQUISA

Neste capitulo, busco situar as contribui¢des epistemologicas e metodologicas que
orientam a pesquisa. Sao trabalhos que rompem com valores da ciéncia moderna, os quais sao
incompativeis com a proposta de um trabalho cientifico que assuma que a producdo de
saberes ¢ uma trincheira em que estdo postos interesses e projetos antagdnicos. O
conhecimento cientifico ¢ uma construcao social e humana e, portanto, esta informado pelas
relagdes sociopoliticas temporal e geograficamente localizadas (JAUMONT e VARELLA,
2016). Além disso, o acaimulo das autoras e autores citados aqui propde corporificar e situar
saberes (HARAWAY, 1995). Ao final, foi feita uma descricdo dos procedimentos
metodoldgicos utilizados no trabalho.

A discussao apresentada aqui ¢ fundamental para esta pesquisa, visto que ela também
se justifica pela defesa da pesquisa militante enquanto uma modalidade legitima da produgado
de conhecimentos. Nos ultimos anos, as criticas e ataques a ciéncia e as universidades tém
crescido, fundamentados em noticias falsas e apelo aos valores conservadores que
reivindicam “a verdadeira” ciéncia. As saidas para tal “crise” (entre aspas porque ¢ possivel
que ela seja menos circunstancial do que parece) ndo podem prescindir da critica aos
pressupostos do fazer cientifico que se autodeclara neutro, objetivo, universal e racional. Ao
contrario, ¢ preciso reafirmar que tais crengas tém, historicamente, legitimado uma academia
da qual a classe popular, em sua diversidade, foi apartada. Esta academia, permeada por uma
logica consumidora, que ¢ caracteristica do neoliberalismo, confere legitimidade ao
conhecimento a partir de sua suposta serventia, no sentido mais limitador da palavra. Diante
disso, cabe questionar ndo somente quem acessa os espagos que produzem conhecimentos
legitimados socialmente, mas também colocar em xeque esses conhecimentos e a realidade

que eles, possivelmente, ocultam.

1.1 Critica feminista a ciéncia: “a politica por outros meios”

Remontar as bases tedricas, metodoldgicas e epistemologicas que embasam esta
investigacao ¢ uma tarefa que passa pelo exercicio de responder sobre quem pode produzir
ciéncia/conhecimento e sobre o que essa ciéncia/conhecimento pode falar. Estudar o

movimento popular e feminista do qual fago parte, a partir dos principios da pesquisa
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militante, e escrever estas linhas em primeira pessoa sdo possibilidades que foram construidas
em um longo caminho de esforgos tedricos e politicos percorridos por estudiosas feministas e
militantes desse e de diversos outros movimentos sociais e populares.

Historicamente, o lugar de cientista foi reservado aos homens brancos e das classes
alta e média. Falar da critica feminista a ciéncia, contudo, vai além de questionar a presenca
ou auséncia das mulheres e das pessoas negras na academia, mesmo em areas em que até hoje
se mantém uma superioridade numérica de sujeitos brancos do sexo masculino. Essa
superioridade ¢ apenas parte do problema. Além de questionar quem produz conhecimentos
com conferido status de legitimidade, ¢ preciso desnaturalizar as bases dessa producao.

Trata-se, portanto, de questionar os pressupostos que balizam a construcao da ciéncia
moderna, tais como a suposta neutralidade do conhecimento, o universalismo, a crenca em
um carater progressista da racionalidade cientifica e a propria linguagem androcéntrica que
caracteriza a producao de ciéncia (BANDEIRA, 2008). E, além disso, ndo se trata de querer
promover conhecimentos que sejam somente sobre mulheres ou outros grupos marginalizados
socialmente, tampouco apenas escritos por sujeitos que compdem esses grupos, mas que
tenham relevancia para o conjunto das lutas coletivas (OAKLEY, 1998 apud
SARDENBERG, 2007).

Desde a década de 1960, ao contrario do que estava posto no projeto moderno de
ciéncia, que justificava a exclusdo das mulheres com base na naturalizacdo da inferioridade
atribuida ao género feminino pela divisdo sexual do trabalho e pela condi¢do atemporal e
monolitica do conhecimento cientifico, a teoria feminista tratou de apontar que o fazer
cientifico estd sempre informado por valores que nao sdo neutros, nem universais € tampouco
objetivos (BANDEIRA, 2008). Tratam-se de valores materiais e culturais situados no espago
geografico e temporal.

Ao se opor as teorias ¢ metodologias hegemonicas, a critica feminista a ciéncia
comporta um conjunto heterogéneo de contribui¢cdes que buscam romper, entre outras coisas,
com dicotomias forjadas para hierarquizar sujeitos e saberes a partir das relagdes sociais de
classe, raca e sexo. Nesse sentido, se caracteriza por uma relacdo de retroalimentagdo com os
movimentos sociais € populares — e o movimento feminista, mais especificamente —, que
operam questionando essas diferencas e hierarquizagdes, em busca de supera-las. O
pensamento critico, de modo geral, propde um fazer cientifico que se desfaca das falsas
divisdes. Conforme afirmam Jaumont e Varella (2016), a relagdo entre teoria e pratica ¢
dialética e se retroalimenta, de modo que a producdo teodrica e reflexiva € capaz de

potencializar a efetividade das ag¢des praticas e cotidianas das lutas sociais, que proporcionam
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a ampliacdo do entendimento da realidade, contribuindo para o acimulo tedérico sobre
variados temas.

No artigo Em dire¢do a uma nova visdo: raga, classe e género como categorias de
andlise e conexdo (2015), a escritora feminista e professora universitaria estadunidense
Patricia Hill Collins discorre sobre a dicotomiza¢do e afirma que o uso de imagens
estereotipadas ou controladas ¢ fundamental para referendar relagdes de dominagdo e
subordinacdo, que compreendem a dimensdo simbolica das opressdes, resultando em um
pensamento com caracteristica dicotdmica — “ou/ou” — e na reafirma¢do da necessidade de
hierarquizacdo dos polos desses antagonismos. A autora sugere que quem a I€ faca um
exercicio mental de recuperar caracteristicas tidas como masculinas ou femininas e, a partir
de uma breve sistematizagdo, demonstra como elas estdo associadas aos homens brancos ¢ as
mulheres brancas da classe média. Com isso, evidencia que esses esquemas simplificam a
complexidade da estrutura social, apagando intencionalmente a diversidade que a compoe.

A fisica norte-americana Evelyn Fox Keller (2006) aponta para a relacdo entre
critica/teoria feminista e 0 movimento feminista, sobretudo das décadas de 1970 e 1980, na
chamada segunda onda do feminismo, trazendo importantes consideragdes sobre ela. Nesse
contexto, 0 movimento anunciava que era necessario mudar a vida das mulheres e que, para
1sso, seria preciso alterar toda a organizagao social. Desse projeto assumidamente politico,
surge o que suas precursoras compreendiam como fazer “politica por outros meios” (p. 15).
Ao expor o papel que a hierarquizacdo entre os sexos € a ideologia atrelada a ela
desempenhava, tornava-se evidente que era preciso repensar pressupostos basicos de todos os
campos do conhecimento.

A relagdo entre movimento social e a teoria feminista, contudo, nem sempre se deu
sem conflitos. No inicio da década de 1990, Maria Mies, ao escrever o artigo Women's
Studies: Science, Violence and Responsability (1990), relembra que o feminismo e os valores
feministas ndo surgiram a partir da teoria ou em institutos de pesquisa, tampouco sdo
produtos (somente) de esfor¢os académicos. Ao contrario, surgiram nas ruas, €m processos
coletivos de mulheres que almejavam romper com a opressdo capitalista, patriarcal e racista.
Essa andlise tem um significado politico importante, j& que ha socialmente uma
desvalorizagdo dos saberes construidos fora dos bancos escolares, que nao sdo sequer
considerados como conhecimento.

No ensaio Se perdeu na tradug¢do? Feminismo negro, interseccionalidade e politica
emancipatoria (2017), traduzido pela jornalista, escritora, pesquisadora e ativista Bianca

Santana, Collins faz uma andlise de como as politicas emancipatorias dos movimentos sociais
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foram traduzidas para uma linguagem e conceituagao académicas. A autora pensa nesses dois
espacos, as ruas e as universidades, como “diferentes comunidades de interpretacao, com
diferentes niveis de poder” (p. 7), sendo que os lugares de poder onde sdo construidos
conhecimentos legitimados sdo justamente aqueles dos quais as pessoas marginalizadas por
sexo, raga, classe, etnia ou sexualidade foram historicamente apartadas.

De acordo com sua andlise, ao serem transformadas nesse processo de deslocamento,
as politicas transmutadas em conceitos muitas vezes perdem a concretude dos sujeitos
politicos que as formularam no cotidiano dos movimentos sociais. Por exemplo, ao falar
sobre as narrativas acerca da interseccionalidade, Collins aponta que sua emergéncia nos
ultimos anos ignora a relagdo com as politicas feministas negras das décadas de 1950 e 1960,
nos Estados Unidos. O conceito ganhou for¢a na década de 1990, e ao “(...) aceitar um nome
para o campo, que foi afastado de sua origem nos movimentos sociais e seus praticantes,
esses atores [institucionais poderosos] ajudaram a legitima-lo” (p. 10). Para Collins, o caso da
ideia de interseccionalidade ¢ emblematico para caracterizar um “novo normal” em que as
politicas emancipatorias sdo cada vez mais separadas dos conhecimentos das lutas por
emancipagdo. Nesse processo de divisdo, apagam-se os sujeitos concretos das politicas. “O
que se perdeu na traducao?” (p. 14), questiona a autora.

Collins afirma ainda que a trajetoria do conceito de interseccionalidade oferece pistas
para o desafio de “traduzir” e fazer avangar politicas emancipatorias em um ambiente
académico marcado, politicamente e epistemologicamente, pelo neoliberalismo. Para pensar
sobre as universidades no Brasil, ¢ imprescindivel considerar quem ocupa o ambiente
académico, mesmo apds as politicas de democratizacao das ultimas duas décadas. Aqui, a
trajetoria da educagdo superior faz jus ao contexto socioecondmico brasileiro, conforme
aponta Gisi (2006), sendo reservada para os poucos que possuem capital econdmico e
cultural, conferindo poder simbdlico aos que ja t€ém poder real (TRAGTENBERG, 2004 apud
GISI, 2006). Cabe lembrar que, embora hoje ainda haja inimeros desafios no ensino superior,
como a questdo da permanéncia, por exemplo, ou dos cortes de financiamento da pesquisa e
da educacgdo, até poucos anos atras a universidade brasileira era ainda mais excludente.

Até 1997, de acordo com o Censo’, apenas 1,8% das pessoas entre 18 e 24 anos que se
declaravam negras frequentavam a universidade. Até 2003, seis a cada dez estudantes de

universidades publicas no Brasil pertenciam a camada mais rica da populagdo. Para citar

9 N°de jovens negros na universidade quadriplica, mas 91% ainda estdo fora. Disponivel em:
<https://www.estadao.com.br/noticias/geral.n-de-jovens-negros-na-universidade-quadruplica-mas-91-ainda-
estao-fora-imp-,946579>. Acesso em: 04 abr. 2021.
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n@imeros mais recentes, o Mapa do Ensino Superior no Brasil 2020'°, divulgado pelo Instituto
Semesp, revelou que, em 2018, as pessoas autodeclaradas pretas eram apenas 11% nas
universidades publicas e 7,9% nas particulares, nos cursos presenciais. Diversas mobiliza¢des
do movimento estudantil, tais como a luta pela Reforma Universitaria e as campanhas'!
Educacgdo ndo é mercadoria e Quem entrou quer ficar, da Unido Nacional dos Estudantes
(UNE), colocam em pauta o carater excludente da universidade no Brasil e, ainda, denunciam
que a inclusdo s6 aconteceu parcialmente.

Desse modo, essa tradugdo conceituada por Collins ainda ¢ feita, majoritariamente,
por pessoas que estdo distantes da construcao e reivindicagdo de politicas emancipatdrias.
Ademais, mesmo quando integrantes desses grupos sociais ocupam tais espagos, encontram
uma série de obsticulos e interdicdes para fazé-la. Por tudo isso, consideramos que os
conhecimentos produzidos no bojo da atuagdo dos movimentos sociais e populares devem ser
reconhecidos como tal, ao mesmo tempo que ¢ importante que os sujeitos politicos desses
movimentos possam falar sobre suas experiéncias coletivas em espacos como a universidade.

E o que nos propusemos a fazer nas proximas paginas.

1.2 Da dentincia a proposicao: parcialidade consciente, saberes localizados e a logica do

questionamento

Parte do feminismo materialista aponta para o conceito de género enquanto uma
sobrevalorizagdo da diferenciagdo entre os sexos biologicos da espécie humana. Essa
sobrevalorizacao resulta na divisdo e hierarquizagdo entre os sexos no corpo social, embora a
hierarquia seja comumente apresentada como (suposta) complementaridade, ocultando a
dimensdo do poder das relacdes sociais entre os sexos (MATHIEU, 2009). Ha grandes
variagdes nas analises sobre sexo e género dentro dos conjuntos heterogéneos que constituem
o0 movimento feminista e a propria teoria feminista. Quando falamos especificamente sobre a
critica feminista a ciéncia, a antrop6loga francesa Nicole-Claude Mathieu afirma que as
precursoras dessa virada epistemologica, da constituicdo de um campo critico e de defesa de

outros valores para o fazer cientifico, tiveram como foco a demonstra¢ao da naturalizacio da

9 Mapa do Ensino Superior aponta maioria feminina e branca. Disponivel em:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2020-05/mapa-do-ensino-superior-aponta-para-maioria-
feminina-e-branca>. Acesso em: 04 abr. 2021.

1 'Sobre isso, ver mais no site da UNE. Disponivel em: <https://www.une.org.br/a-une/campanhas/>. Acesso
em: 04 abr. 2021.
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categoria mulher ¢ de sua inferiorizagdo, bem como dos mecanismos, desigualdades,
referéncias, etc., que validam essa categorizagao (Ibidem).

A teoria feminista mostrou que as bases da ciéncia moderna foram construidas a partir
de imagens estereotipadas e controladas de género e raga. O dualismo e o cartesianismo que
caracterizam o pensamento iluminista forjam dicotomias como sujeito e objeto, mente e
corpo, cultura e natureza, razdo e emogao, objetividade e subjetividade, etc., com base nesses
esteredtipos. Desse modo, os conceitos de sujeito, mente, cultura, razdo e objetividade, por
exemplo, sdo associados com o que ¢ lido como masculino e branco, enquanto as demais
partes da oposi¢ao sdo enxergadas como femininas e diversas, do ponto de vista racial.

Se a ciéncia moderna se consolidou engendrando uma separagao artificial entre o que
seriam fatos e valores, insistindo na necessidade de uma suposta neutralidade na producdo de
conhecimento, as praticas cientificas feministas e antirracistas impulsionaram uma visdo e um
compromisso €tico opostos, assumindo o desejo de transformacdo das relagdes sociais
(SARDENBERG, 2007). Para pensar em uma ciéncia feminista, como propde Cecilia
Sardenberg (2007), faz necessaria a desconstrug¢ao das ideias de neutralidade, objetividade e
outros pressupostos iluministas. “Requer, portanto, a constru¢do de uma epistemologia
feminista — de uma teoria critica feminista sobre o conhecimento —, que possa autorizar e
fundamentar esse saber que se quer politizado” (p. 3).

Maria Mies (1979) propde que os estudos feministas assumam uma parcialidade
consciente, que ndo ¢ mera empatia e tampouco subjetivismo. Para ela, a distancia limitada e
dialética pode ampliar as visdes da pesquisadora e do sujeito coletivo que figura como objeto
de pesquisa. Dessa perspectiva, ndo sao somente os objetos que precisam ser compreendidos
como parte de um tecido social, em um conjunto de relagdes sociais ampliado. Quem
investiga e o local de onde se faz essa investigagdo também precisam ser localizados dentro
de um contexto. Mies propde uma pesquisa que, justamente por se saber parcial e se
reconhecer limitada, rompa com logicas androcéntricas e com pretensdes de encontrar e
publicizar “a” verdade sobre determinados temas. Com a consciéncia de sua localizacdo e
com o reconhecimento de todas as partes como construtoras das possibilidades apontadas pela
investigacao, a partir dessa perspectiva, ha ganhos para a emancipagdo do conhecimento e dos
sujeitos empenhados em sua construcao.

Tanto quanto a parcialidade consciente de Maria Mies, a persisténcia da visdo de
Donna Haraway ¢ uma proposta dentro do vasto projeto de constru¢do de uma ciéncia
feminista. Em Saberes localizados: a questdo da ciéncia para o feminismo e o privilégio da

perspectiva parcial (1995), a autora faz uma discussdo sobre a objetividade no discurso
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androcéntrico e a objetividade feminista, a partir de uma metafora sobre a visdo, partindo de
sua natureza corporea. Para ela, o cinismo da no¢ao de objetividade na cié€ncia moderna e no
discurso androcéntrico estd em ocultar essa natureza, ao se forjar como um “olhar
conquistador que ndo vem de lugar nenhum” (p. 18).

O que seria, entdo, uma objetividade feminista? A “(...) objetividade feminista
significa, simplesmente, saberes localizados” (Ibidem). Desse ponto de vista, somente a
perspectiva parcial ¢ capaz de oferecer visdo objetiva, porque rompe com a légica do “truque
de deus”, que supostamente vé tudo de lugar nenhum. Para a autora, tanto o relativismo
quanto a totalizagdo nao permitem ver bem, ja que “ambos negam interesse na posi¢ao, na
corporificagdo e na perspectiva parcial” (Ibidem, p. 24). O conhecimento localizado, ao
contrario, ndo impde artificialmente uma divisdo entre sujeito e objeto. Haraway insiste na
ideia de que o Unico modo de enxergar bem ¢ olhar a partir de um lugar posicionado. A
objetividade feminista, portanto, seria uma racionalidade corporificada, reconhecida e

posicionada, e suas imagens sao um conjunto de perspectivas parciais, coletivas e provisorias.

O relativismo e a totalizag@o sdo, ambos, "truques de deus", prometendo, igualmente
e inteiramente, visdo de toda parte e de nenhum lugar, mitos comuns na retoérica em
torno da Ciéncia. Mas ¢ precisamente na politica e na epistemologia das
perspectivas parciais que estd a possibilidade de uma avaliacdo critica objetiva,
firme e racional. (Ibidem, p. 24).

Sandra Harding (2019), por sua vez, nos convoca a refletir sobre o que chama de
objetividade forte. E das chamadas teorias da perspectiva, que se inspiram na perspectiva do
proletariado da teoria marxista, que surge a ideia de objetividade forte. A base dessas teorias ¢
a afirmac¢do de que seria preciso reconhecer que, em contextos desiguais e hierarquicos, o
conhecimento predominante tende a privilegiar os valores e interesses dos grupos dominantes.
O programa da objetividade forte ¢ caracterizado por uma légica do questionamento e afirma
que investigacdes mais objetivas devem ser iniciadas fora dos esquemas conceituais
hegemonicos, mas, pelo contrario, precisam ser impulsionadas a partir da experiéncia dos
grupos oprimidos, tal qual sdo as mulheres no capitalismo patriarcal.

O presente trabalho propde, justamente, analisar a experiéncia de um movimento
popular e feminista que atua na contestagao das opressoes estruturais da sociedade capitalista,
compreendendo ainda que a classe trabalhadora ¢ constituida por um conjunto heterogéneo de

sujeitos politicos. Dentro desse conjunto, a visdo das mulheres organizadas precisa e pode ser
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mais vocalizada, necessidade que nao pode ser resumida a mera reivindicagdo de uma

diversidade esvaziada de materialidade.

Assim, o projeto da objetividade forte problematiza a recomendacdo ndo critica da
mera diversidade dos corpos humanos — mero multiculturalismo — nas comunidades
cientificas. Essa ¢ uma posi¢do liberal amplamente utilizada que falha em
reconhecer exatamente o que ¢ cientifica e politicamente valioso sobre o
pensamento que advém da vida dos grupos oprimidos. Mera diversidade ndo possui
0s recursos tedricos e analiticos para capturar porque as “perspectivas faltantes” sao
tao valiosas (Ibidem, p. 162).

A ecofeminista Alicia Puleo (2019) defende que a critica feminista a ciéncia alcanga
intensidade maxima com as teorias e praticas ecofeministas, porque essas construgdes tedricas
compreendem que ¢ preciso nao somente superar o androcentrismo, mas também o
antropocentrismo. Critico em relacdo a esses dois modelos de pensamento profundamente
conectados, o ecofeminismo busca promover uma ciéncia empatica, que faca frente ao
modelo vigente. A relacdo da teoria ecofeminista com a ciéncia ¢ estreita e, simultaneamente,
profundamente critica. O ecofeminismo, mais do que defender o aumento de mulheres nas
carreiras cientificas ou mesmo o simples aprimoramento da metodologia cientifica, faz “a
defesa do corpo das mulheres frente a uma tecnociéncia que se experimenta como agressiva,
manipuladora e ameacadora e a deteccdo de modelos patriarcais na constru¢do do objeto e do

sujeito da ciéncia na Modernidade” (p. 164).

A critica ecofeminista examina a epistemologia sob a luz da filosofia moral e
politica na chave de género, mostrando os vieses de sexo, classe, raga e espécie que
afetam a pretendida objetividade cientifica. Com isso, ndo realiza um exercicio
ocioso de niilismo. Sua finalidade é ética e transformadora. Em seus enfoques mais
prometedores, conduzida pela urgéncia da crise ecologica e pela compaixdo ante o
sofrimento de seres humanos e ndo humanos, busca uma ciéncia empatica que nao
produza um sujeito cindido e um objeto reduzido a somente uma das suas
qualidades e dimensdes. Convida a uma ciéncia que saiba escutar as vozes do outro,
as vozes das e dos oprimidos e que saiba aprender com os conhecimentos excluidos.
(Ibidem, p.171).

Nesse conjunto de teorias criticas, raga, classe e género sdo categorias de analise
imprescindiveis para a compreensdo da dominagdo e da subordinagdao. Mas, além disso, “(...)

novas maneiras de pensar desacompanhadas de novos modos de agir oferecem possibilidades
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incompletas de mudangas” (COLLINS, 2015, p. 15). Desse modo, novos padroes de
pensamento sao necessarios € novos padrdes de acdo também.

Outra questao fundamental ¢ que, embora a importancia da reflexao e da acdo a partir
de como raca, género e classe se articulam e materializam na vida cotidiana seja inegavel, ¢
preciso rejeitar analises aditivas ou somatorias, ja que “analises somatorias da opressao se
assentam diretamente nos pilares gémeos do pensamento ou/ou e na necessidade de
quantificar e hierarquizar todas as relacdes para que se saiba onde alguém se localiza”
(Ibidem, p.18).

Desse modo, conclui-se que o conhecimento — produto dessa ciéncia parcial,
consciente, situada, empatica e questionadora — ndao se descola da acdo que objetiva
desmontar as bases do pensamento e das politicas patriarcais, racistas e elitistas. Sendo
contra-hegemodnicas, nos ambientes académicos e também fora deles, essas praticas
comumente ndo estdo descritas em manuais. Precisam ser experimentadas (e sistematizadas)
coletivamente, a partir de seus potenciais e fragilidades, assumindo-os de modo transparente.

Esta ¢ a proposta deste trabalho.

1.3 A pesquisa militante

Diferentes termos nomeiam as metodologias de pesquisa que assumem o
compromisso politico com a transformagdo da sociedade e que tém a mutualidade como
condi¢do sine qua non para a producdo de conhecimento: pesquisa participante, pesquisa-
acdo, investigacidon-accion-participativa, observacao militante e etnografia militante sdo
algumas das propostas e nomenclaturas possiveis. Embora guardem caracteristicas e
procedimentos metodoldgicos proprios, todas essas modalidades sdo atravessadas por esse
comprometimento ético. Para Fals Borda (1981), a poténcia das modalidades participantes de
pesquisa estd na diminui¢do da distancia entre objeto e sujeito de estudo, ja que elas induzem
“os eruditos a descer das torres de marfim e a se sujeitarem ao juizo das comunidades em que

vivem e trabalham, em vez de fazerem avaliagdes de doutores e catedraticos” (p. 60).

Conforme afirma Branddao (2000), desde o inicio de nossas trajetdrias como
pesquisadoras e pesquisadores, aprendemos que uma metodologia cientifica adequada ¢
aquela que separa o ser humano de si mesmo, de sua subjetividade, e que estabelece uma

relacdo policiada, por meio do método, entre sujeito e objeto de pesquisa. A ciéncia moderna,
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forjada com base em pressupostos e valores positivistas, promoveu essa separacao, no plano
cientifico, e cindiu o ser humano e a sociedade, de modo mais amplo. Tais oposicoes
sustentam que ¢ possivel que quem pesquisa possa falar do que/de quem ¢ pesquisado com
objetividade e total isencdo subjetiva, porque sujeito e objeto ndo estabelecem relagdes de
mutualidade (JAUMOUNT e VARELLA, 2016). Se pensarmos na critica feminista a ciéncia,
essa imposicdo de uma separagdo artificial, forjada em uma suposta neutralidade do
conhecimento, nos coloca diante do desafio de desfazer esses mitos, ndo somente porque eles

sdo falaciosos, mas por se tratarem de falacias informadas por valores patriarcais.

As metodologias e epistemologias feministas — o pensamento critico, de modo mais
geral, e a pesquisa militante, mais especificamente — convergem em seus principios e
objetivos: compartilhar uma perspectiva critica em relagdo as estruturas sociais e ao
reducionismo do pensamento cartesiano; desejo pela transformacdo dessas estruturas;
preferéncia pela visdo corporificada, produzida por sujeitos politicos que tém sido
marginalizados socialmente; e a busca pelo rompimento com valores € normas que reforcam

e/ou negligenciam tais problematicas no fazer cientifico.

No percurso desta pesquisa, feitas as reflexdes epistemoldgicas apresentadas no item
anterior, compreendo que a metodologia participativa, mais especificamente a pesquisa
militante, ¢ a mais adequada para a realizacdo do trabalho, porque ela expressa com mais
verossimilhanga ndo s6 meu lugar enquanto pesquisadora, mas também a orienta¢do e os
anseios desta investigacdo. A escolha se deu porque essa opcdo metodologica ndo apenas
confessa o local de onde falo, mas o incorpora, desestabilizando os lugares de agente e objeto

da pesquisa.

A pesquisa militante, para Jaumont e Varella (2016), ¢ um patriménio dos povos
latino-americanos que se conformou a partir de multiplas contribui¢des e esforcos, tanto
praticos quanto teéricos, de intelectuais, pesquisadoras e pesquisadores, militantes, coletivos e
organizacgoes, que lutaram e seguem lutando contra a invisibilizagdo da trajetéria cientifica
em seu territorio. Além disso, defendem que o pensamento critico latino sempre esteve
conectado com as lutas politicas travadas na regido e possui uma evidente caracteristica

militante, rompendo, desse modo, com a suposta neutralidade do conhecimento cientifico.
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Neste caminho criativo de construgdo de um pensamento critico latino-americano,
no esfor¢co de superagdo do eurocentrismo ¢ dos limites da ciéncia moderna, na
ansia de contribuir, de maneira mais ativa e efetiva, para os processos de
transformacao social, ¢ que se inscreve a Pesquisa Militante. Representa, assim, um
continuum em relagdo ao pensamento critico, contudo enfatiza, com avangos
teorico-metodoldgicos, o imbricamento efetivo entre a teoria critica e acdes e
articulagdes efetivas no campo das lutas sociais (Ibidem, p. 431).

De acordo com pesquisadoras e pesquisadores que vém utilizando esse termo no
Brasil, ele define um conjunto de producdes de conhecimento que ¢ assumidamente orientado
para a agdo transformadora, servindo como uma ferramenta tedrica, metodologica e
epistemologica que conecta reflexdes criticas com as lutas populares, em um fluxo
multidirecional (Ibidem). Nas modalidades participativas de pesquisa, a producdo coletiva de
saberes e conhecimentos ¢ um principio estruturante. Embora existam diferentes modos de
pesquisar/participar, ha algumas caracteristicas que sao comuns a esses tipos. Gajardo (2000)

destaca quatro delas:

1. O ato de deixar explicito que ha uma inten¢do politica e um desejo de trabalho
coletivo com grupos marginalizados na sociedade;

2. O entrelacamento entre investigacao, educagdo e participacdo social como momentos
de um processo de andlise das contradi¢des que determinam a realidade do objeto de
pesquisa;

3. A incorporagao dos setores populares como produtores de conhecimento;

4. A relagdo da investigagdo com grupos ou bases organizadas, com o desejo de que a
pesquisa gere ndo somente respostas tedricas, mas propostas de agdo para esses

agrupamentos.

No Brasil, a pesquisa participante e suas variadas modalidades causaram impactos nos
estudos sobre comunicagao na década de 1980 e inicio dos anos de 1990. Em seguida, essas
metodologias passaram a ter menos espago dentro das universidades, o que pode ser
compreendido, a0 menos em parte, pela crise do marxismo e seus paradigmas (PERUZZO,
2003). Para Cicilia Peruzzo, a pesquisa participante “(...) ndo tem sido amplamente
apresentada e discutida nos manuais e em outras obras que se ocupam de métodos e técnicas
de pesquisa no Brasil, o que dificulta o conhecimento sobre suas potencialidades, métodos e

limitagdes” (p. 2).
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Nos estudos sobre comunicag¢ao, essas modalidades sao utilizadas com base na busca
de uma pesquisa de carater qualitativo, que seja capaz de aprofundar as questdes apresentadas
pela academia e pelo restante da sociedade. Ao mesmo tempo, se alimenta de uma vontade de
ir além da denuncia de que a midia hegemoénica ndo representa os interesses das classes
populares, colocando foco na criagdo de alternativas comunicacionais (Ibidem). A motivacao
da pesquisa participante em comunicacao ¢, em geral, de compreender de maneira sistematica
e cientifica os processos de comunicagdo, a fim de identificar potenciais e falhas, ao mesmo
tempo que, paralelamente, pode querer registrar a memoria de um processo coletivo que seja
de interesse publico (Ibidem). Desse modo, a opg¢ao metodologica pela pesquisa militante

responde aos objetivos deste trabalho.

1.4 Procedimentos metodoldgicos utilizados na pesquisa

Nos primeiros topicos deste capitulo, foram feitas as discussdes metodologicas e
epistemologicas que orientam esta pesquisa. Neste ultimo, situam-se os métodos utilizados
para a realizacdo da investigacdo. Aqui, métodos sdo compreendidos como as técnicas de
recompilagio das informagdes (HARDING, 1998). E importante mencionar que esta é uma
pesquisa de carater qualitativo, caracteristica que, de acordo com Deslauriers e Kérisit (2008),

¢ comum nas pesquisas feministas e nas pesquisas participantes.

Cabe dizer que, em 2020, em razdo da pandemia de covid-19, as atividades da Marcha
Mundial das Mulheres, assim como de outros movimentos sociais e populares, foram
profundamente impactadas, o que gerou consequéncias para a realizagdo desta investigacao.
Isso porque, embora o Coletivo de Comunicadoras se reuna virtualmente e as participantes
estejam espalhadas por todo o pais, sua dindmica estd relacionada diretamente com a
organizagdo nos territorios. Pela necessidade de isolamento social e a diversidade de mulheres
que compdem o movimento (nem todas t€m acesso a internet, muitas t€m acesso precario € o
trabalho doméstico e de cuidados aumentou exponencialmente), a atuacdo foi afetada. Isso
impactou a pesquisa, por sua caracteristica militante e, portanto, diretamente conectada com

as praticas localizadas.
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No movimento, foi preciso refazer todo o planejamento para a 5“ A¢do Internacional,
por exemplo, que aconteceu em 2020. Uma grande atividade nacional'?, parte do calendério
da mobilizagdo, aconteceria no Rio Grande do Norte (RN), em maio, em uma marcha que
pretendia reunir mulheres de todos os cantos do pais. A escolha do RN foi definida em uma
série de debates, em reunides nacionais, em que pudemos refletir sobre a organicidade da
MMM no estado e a necessidade de descentralizar as grandes mobilizagdes, ja que as
reunides nacionais, por exemplo, acontecem quase sempre em S3o Paulo (SP). Nao foi
possivel realizar nem essa, nem tantas outras atividades que estavam programadas para a 5°
Ac¢do. Com criatividade, as militantes buscaram adaptar a programagao e também se somaram
as campanhas de solidariedade'® que se espalharam pelo Brasil. Entretanto, é possivel que a
pandemia tenha aprofundado dificuldades de organizagdo/mobilizagdo ja vivenciadas na

conjuntura politica.

Feitas essas ressalvas, vamos aos métodos. Para a produgdo de dados, utilizei pesquisa
bibliografica, pesquisa documental, observacao participante, entrevistas semiestruturadas e
um questionario. O conjunto de procedimentos eleitos objetivou proporcionar a andlise e a
sistematizagdo da experiéncia do Coletivo de Comunicadoras, em didlogo com outros campos
de acdo do movimento, a partir da chave do Comum. O grupo focal, realizado em abril de
2021, apds a qualificacdo, teve o intuito de que essa sistematizacdo fosse discutida
coletivamente pelo grupo e que as consideracdes apresentadas na ocasido auxiliassem no

fechamento da analise.

De maneira mais detalhada, com a revisdo bibliografica quis refletir sobre a
comunicacao popular, o feminismo ¢ o Comum. Ja com a pesquisa documental, fui juntando
as pontas da atuacdo e da elaboragdo politica do coletivo, que estdo dispersas na experiéncia e
também nos registros, publicos e internos, da Marcha Mundial das Mulheres. A observagao
participante ajudou a apreender a complexidade das questdes apresentadas e a ter um melhor
reconhecimento do contexto. Com as entrevistas semiestruturadas, foram reunidos diferentes
sentidos atribuidos a experiéncia do grupo. Por fim, o questionario respondido pelas

militantes do coletivo deu origem a uma linha do tempo e ofereceu novos elementos para

2 Marcha Mundial das Mulheres encerra 5° A¢do Internacional com muita luta nas ruas, redes e ro¢ados.
Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/mmm-encerra-5a-acao-internacional-com-luta-
ruas-redes-rocados/>. Acesso em: 22 nov. 2020.

3 Pela vida das mulheres, contra o coronavirus: por todo o Brasil, a Marcha Mundial das Mulheres estd em
agoes de solidariedade. Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/pela-vida-das-
mulheres-contra-o-coronavirus-por-todo-o-brasil-a-marcha-mundial-das-mulheres-esta-em-acoes-de-
solidariedade/>. Acesso em: 22 nov. 2020.
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refletir sobre o processo de comunicacdo no movimento. Com o grupo focal, socializei os

esbogos e demos inicio a conclusao da analise e da sistematizagao.

A pesquisa bibliografica acerca dos temas centrais proporcionou pistas conceituais
fundamentais para a investigacdo. Sobre a comunicacdo popular enquanto um processo
dialogico, operei com as perspectivas oferecidas por Paulo Freire, Cicilia Peruzzo, Mério
Kaplin, Regina Festa e Raquel Paiva, conforme citado na introdug¢do. O trabalho da
comunicologa Helena Martins foi valioso para construir uma sintese da critica & comunicagao
hegemonica, assim como a pesquisa MOM-Brasil, do Coletivo Intervozes e da organizacao
RSF, e as reflexdes de movimentos sociais da América Latina, incluindo a MMM, em
especial as reunidas no livro Democratizar la palabra: Movimientos convergentes en
comunicacion (2013), publicado pela Agencia Latinoamericana de Informacién (ALAI) e
organizado por Osvaldo Ledn. Quanto ao Comum e ao feminismo, utilizei principalmente as
producdes de Silvia Federici, Maria Mies e Veronica Bennholdt-Thomsen, e as elaboragdes
da Marcha, espalhadas em folhetos, cartilhas, livros, documentos, dentre outros tipos de

publicagdes.

Entre os documentos elencados por meio da pesquisa documental e de pistas captadas
nas entrevistas semiestruturadas, estio a declaracdo final'* do 9° Encontro Internacional da
Marcha Mundial das Mulheres, ocasidao em que foi criado o Coletivo de Comunicadoras da
organizagdo; o documento final da Cupula dos Povos na Rio+20 por Justica Social e
Ambiental: em defesa dos bens comuns, contra a mercantilizag¢do da vida, realizada no Rio de
Janeiro (RJ), de 2012; a Declaragdo internacional da Marcha Mundial das Mulheres contra o
golpe no Brasil, de 2016; entre outros. A lista completa de documentos consultados esta

anexada ao final do trabalho (Anexo 1).

Além dos documentos oficiais, utilizo textos do site da Marcha, da SOF e do blog da
MMM. A lista de publicagdes do blog que foram consultadas para a realizagdo desta pesquisa
também esta ao final deste arquivo (Anexo 2). O mapeamento dessas postagens ¢ valioso
porque o blog da organizagdo ¢ de tipo participativo. Isso quer dizer que os textos divulgados
sdo assinados pelas militantes, de modo que oferecem uma visdo panoramica da formulagado

do movimento sobre determinados temas. Para a costura de informagdes também uso a

4 Documento final do 9° Encontro Internacional da Marcha Mundial das Mulheres. Disponivel em:
<https://alice.ces.uc.pt/news-old/?p=2537>. Acesso em: 22 nov. 2020.
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apresentagdo!'® do Coletivo de Comunicadoras da Marcha, disponivel no blog, e outras
descricdes e reflexdes que estdo espalhadas por diversos materiais do movimento € também
da SOF, que atua como secretaria executiva nacional da MMM, tais como o livro'¢
Feminismo em marcha para mudar o mundo: trajetorias, alternativas e prdticas em

movimento (2015).

Outra referéncia para a realizagdo deste trabalho ¢ o Caderno de apresenta¢do da
Marcha Mundial das Mulheres, de 2019'7, que apresenta uma sintese da historia da
organizacdo no Brasil, a partir de grandes mobilizagdes, e foi fundamental para uma
reconstituicdo dos processos organizativos do movimento. Além disso, considero importante
a mengdo ao termo “bens comuns” que consta nos campos de atuagio'® da Marcha desde
2006. Segundo entrevista (MORENO, 2020a) realizada para este trabalho, o termo foi
introduzido nos documentos e nos debates da organizacdo a partir das discussdes

ecofeministas.

Desde entdo, o termo aparece — as vezes no singular, as vezes no plural (o que nao
necessariamente implica em diferencas nos sentidos atribuidos, embora eles existam) — em
diversos textos e intervengdes da Marcha. Destaco a programacdo do semindrio
internacional'® Resisténcia e construgdo de movimento: confrontando o neoliberalismo desde
a economia feminista e os comuns, realizado em julho de 2019, em S3o Paulo. Tive a
oportunidade de participar do evento e de colaborar na producdo de materiais de comunicacao
sobre ele. Considero o momento oportuno, sobretudo pela aposta politica de nomear como
“comuns” tudo aquilo que se quer defender do monopolio, da privatizagdo e da
financeirizag¢do. Tratando-se de um movimento feminista internacional e internacionalista, ter
contato direto com liderancas de fora do pais contribuiu para situar a questdo dentro de um

contexto mais abrangente.

'S Coletivo de Comunicadoras. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/coletivo-de-
comunicadoras-da-mmm/>. Acesso em: 22 nov. 2020.

6 Feminismo em marcha para mudar o mundo: trajetérias, alternativas e praticas em movimento. Disponivel
em: <http://www.sof.org.br/wp-content/uploads/2015/09/Caderno-de-textos-web.pdf>. Acesso em: 22 nov.
2020.

" Feminismo em movimento: caderno de apresentagio da Marcha Mundial das Mulheres. Disponivel em:
<https:// www.marchamundialdasmulheres.org.br/feminismo-em-movimento-caderno-de-apresentacao-da-
mmm/>. Acesso em: 22 nov. 2020.

18 Campos de agdo. Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/campos-de-acao/>. Acesso
em 22 nov. 2020.

' Feministas de todo o mundo se reiinem para debater o avanco do conservadorismo. Disponivel em:
<https://www.brasildefato.com.br/2019/06/14/feministas-de-todo-o-mundo-se-reunem-para-debater-o-avanco-
do-conservadorismo>. Acesso em: 22 nov. 2020.
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Quanto a observagao participante, destaco ainda um momento que considero sintetizar
parte das reflexdes que temos feitos sobre comunicagdo, muitas vezes com mais pratica que
teorizacdo, j& que se trata de uma organizac¢do politica. Falo da participagdo no Curso de
Comunica¢do Feminista da Marcha, realizado virtualmente em 2020, do qual fui uma das
facilitadoras, além de ter participado de sua construcao. A formagdo foi dividida em seis
modulos, com os seguintes temas: 1) Como as pessoas se comunicam no Brasil?; 2)
Comunica¢do hegemoénica x comunicagdo popular; 3) A comunicacdo, as mulheres, o
feminismo; 4) As armadilhas do capitalismo em nossa comunicag¢io via internet; 5) Técnicas
basicas para producao de contetido; e 6) Como funciona o Coletivo de Comunicadoras da
MMM. No terceiro médulo, mais especificamente, fiz a grava¢ao do video utilizado para
iniciar o debate com as demais militantes. Os didlogos aconteceram em foruns. Desse modo,
utilizei os videos que impulsionaram as discussdes, produzidos por comunicadoras que ja
compdem o coletivo, para a coleta de dados, além de algumas mensagens dos foruns de

discussdo.

Também foram realizadas cinco entrevistas semiestruturadas com militantes que
fazem parte do Coletivo de Comunicadoras da MMM e estdo organizadas em trés estados
diferentes. A escolha das entrevistadas foi motivada pelo fato de serem mulheres que estdo no
coletivo desde o seu surgimento ou se aproximaram logo depois disso, o que foi importante
para o esbogo, por exemplo, de uma linha do tempo do grupo que situasse grandes marcos. A
linha do tempo foi consolidada a partir das contribui¢cdes de doze militantes, de seis estados
diferentes, que preencheram um questiondrio virtual em que apontavam dois episodios
marcantes da atuagdo, destacando os desafios e as potencialidades. O roteiro de perguntas do

questionario estd anexado no final do trabalho (Anexo 4).

Das cinco entrevistas realizadas, duas foram feitas presencialmente, em Sao Paulo, e
outras trés pela internet. Todas foram gravadas, com o consentimento das entrevistadas.
Inicialmente, fiz contato mencionando o meu trabalho e propondo a conversa. A
receptividade de todas foi boa. A realizacdo do trabalho também foi comunicada tanto no
grupo virtual no qual nos organizamos coletivamente, via Telegram, quanto em reunido,
também realizada on-line. A recepcdo de todas foi positiva. Durante 2020, tivemos
dificuldades de nos juntar para reunides coletivas, mas as conversas sobre o tema seguiram
acontecendo com algumas, em particular. Agendamos as duas entrevistas presenciais para o

mesmo dia. As entrevistas virtuais foram feitas em dias diferentes. Elas foram orientadas por
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um roteiro (Anexo 3), adaptado de acordo com o encaminhamento do didlogo. As entrevistas
com as informantes da pesquisa giraram em torno de quatro temas: trajetdria e organizagao no
movimento; comunica¢do na Marcha e nos movimentos sociais; redes sociais digitais; e, por

fim, a ideia de comuns e de Comum, e suas possiveis intersec¢des com a comunicacao.

O grupo focal foi realizado em abril de 2021, ap6s a qualificagdo deste trabalho, para
socializagao da sistematizagao esbocada e dos argumentos construidos sobre a experiéncia do
coletivo, além da validagdo da linha do tempo. Ou seja, foi um dos métodos utilizados para a
analise de dados, a fim de concluir a sistematizacdo. Com essa discussdo coletiva, quis que a
sistematizagdo fosse um resultado desses didlogos que compreendem tanto a pesquisadora
quanto seu objeto de pesquisa enquanto produtores de conhecimento. Considero que essa
opcdo ¢ adequada a metodologia e a discussdo epistemoldgica defendida nestas paginas. O
grupo focal aconteceu virtualmente, tanto por causa da pandemia de covid-19, quanto porque
as mulheres estdo localizadas em duas regides diferentes do pais (Nordeste e Sudeste). O
dialogo contou com a participacio de seis pessoas. Eramos duas militantes do estado de Sio

Paulo, uma de Minas Gerais, duas do Rio Grande do Norte ¢ uma do Ceara.

O grupo focal, realizado® no dia 17 de abril de 2021, foi dividido em dois momentos.
No primeiro, conversamos sobre a linha do tempo do coletivo — refletindo sobre as
mobiliza¢des destacadas nas respostas do questionario —, sobre possiveis lacunas e sobre o
que, possivelmente, essa cronologia diz a respeito da comunicacdo da MMM. Na segunda
parte, dialogamos sobre a sistematizagdo, em seus quatro eixos, ¢ debatemos cada um deles.
Também iniciamos um didlogo sobre como os resultados deste trabalho podem ser
“devolvidos” para a organizagdo, transformando-se em propostas para a constru¢ao do

movimento.

Com os procedimentos de coleta e andlise de dados descritos acima, sistematizei a
experiéncia militante do Coletivo de Comunicadoras da Marcha Mundial das Mulheres em
quatro eixos que dialogam com a perspectiva de uma politica do Comum: velhos
cercamentos'; novos cercamentos; nossas resisténcias; e nossos desafios. Quis, com isso,

juntar os cacos para construir vitrais, como conceituou Falkemback (2000), parafraseando

20 A atividade aconteceu na plataforma Angela, que pertence a servidora feminista Vedetas. Ver mais em:
<https://vedetas.org/>. Acesso em: 25 abr. 2021.

21 Cercamentos é como sdo chamados os processos de exclusio e expulsdo das trabalhadoras e trabalhadores das
terras produtivas, ou seja, de seus meios de sustento, no periodo de transi¢do entre o feudalismo e o capitalismo.
Diz respeito a conversdo das terras comunais em propriedade privada. Neste trabalho, estamos utilizando o
conceito para designar todas as formas de apropriagéo e mercantilizagdo dos bens comuns, de diferentes ordens.
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Adélia Prado. A autora define a sistematizacao de experiéncias como uma tentativa popular
de construir ferramentas proprias para narrar reflexdes, “processos compartidos”, cotidianos e
objetivos, com foco no “recuperar refletindo, o descrever relacionando, o perguntar centrado”
(p. 17). Para ela, as experiéncias populares precisam “virar letra, palavra e pagina para
compor historia” (Ibidem, p. 15). A sistematizagdo, nesse sentido, seria uma possibilidade de
recuperagdo do viver compartilhado, tornando essa vivéncia um espago de investigacao,
aprendizado e debate. Comumente, a ideia de sistematiza¢do tem sido utilizada nas Ciéncias
Sociais para falar da sistematizagdo de informacdes, por meio do ordenamento e classificacao.

A sistematizagdo de experiéncia, entretanto, ndo se limita a essas tarefas (JARA, 2000).

Falkembach defende que um dos momentos mais complexos da sistematizagcdo ¢
quando “a teoria vai perguntar a pratica e a pratica vai dirigir perguntas a teoria” (2000, p.
25). Isso ¢ justamente o que busquei fazer por meio do grupo focal e ¢ também a base das
metodologias participantes e da pesquisa militante, especificamente. A sistematizagdo se
divide em trés blocos (JARA, 2000). Um momento descritivo e de reconstrugdo historica, que
resultou na linha do tempo apresentada no segundo capitulo; um segundo, de interpretacao,
que originou os quatro eixos da sistematizacdo apresentada no capitulo quatro; e, por fim, um
bloco de comunicado das aprendizagens que, nesse caso, foi apresentado nas consideragdes
finais, a partir da reflexao coletiva do grupo focal. Oscar Jara (2000) afirma que o processo de
sistematizagdo acontece em didlogo com outros dois exercicios: o de avaliagdo e o de

pesquisa, identificando as caracteristicas de cada um deles.

No caso deste trabalho, considero que esses trés exercicios ndo se separam € nao
acontecem linearmente. Ao mesmo tempo que tive o objetivo de refletir sobre uma
experiéncia, a luz de um conceito que considero potente, o0 Comum, essa possibilidade ja foi
ensaiada na pratica e ¢ da pratica que emerge o anseio. Discussdes, oficinas e producdes
textuais da Marcha Mundial das Mulheres oferecem pistas sobre a sistematizacdo da
experiéncia do Coletivo de Comunicadoras como uma pratica do Comum. Entretanto, essa
possibilidade estava difusa, justamente pela amplitude da experiéncia. Desse modo, me

interessou costurar as pontas dessa histdria para interpretar o processo vivido coletivamente.



avaliacdo e pesquisa

SISTEMATIZAGAO

AVALIAGAO

PESQUISA

Seu objetivo é realizar
uma interpretacio
critica da logica do

processo vivido.

Seu objetivo & mensurar
os resultados obtidos
pelas experiéncias,
confronti-las com o
diagnostico, os
objetivos e metas
estabelecidas.

Seu objetivo & gerar
conhecimento cientifi-
co, dirigide a conhecer
um aspecto desconheci-

do da realidade.

Centrada na dindmica
dos processos.

Centrada nos resultados.

Centrada na comprova-
cio de hipdteses.

Procurar as relacbes
entre a teoria e a prati-
ca.

Procurar a relacdo dos
objetives e metas com
os resultados obtidos.

Procurar a relacdo entre
o5 fatos, s processos e
as estruturas
conceituais.

Quem a realiza deve ter
sido parte do processo
gue se sistematiza.

Quem a realiza pode
ndo ter sido parte do
processo.

Quem a realiza ndo
necessita ter sido prota-
gonista do fato a ser
investigado.

Expressa as aprendiza-
gens alcancadas nos
processos vividos.

Expressas as brachas
entre o planejado & o
alcancado.

Expressa novas formas
de conhecimento sobre
dreas especificas.
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Imagem 1: Quadro elaborado por Oscar Jara (2000) para abordar a conexdo entre sistematizagdo,
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CAPITULO 2 - A MARCHA MUNDIAL DAS MULHERES E O COLETIVO DE
COMUNICADORAS

Este capitulo ¢ dedicado a apresentacao do Coletivo de Comunicadoras da Marcha
Mundial das Mulheres. Para introduzir essa apresentacdo, antes faco uma exposicao sobre o
movimento como um todo. Isso ¢ importante, visto que ha o objetivo de analisar e
sistematizar a experiéncia do coletivo de comunicacao em didlogo com o conjunto de frentes
de atuacdo do movimento. Para a MMM, a comunicagdo nao ¢ somente um instrumento de
divulgacdo da agenda politica, a comunicagdo ¢ em si um processo politico, que faz parte da
constru¢ao da organizagdo. A critica & comunicacdo hegemonica e a defesa da comunicacao
enquanto um processo dialdgico estdo relacionadas com a visdo feminista e anticapitalista da

Marcha, materializada na proposta de novas formas de se relacionar com os direitos, com a

propriedade, com as pessoas € com a natureza nao-humana.

2.1 O feminismo da Marcha Mundial das Mulheres

Os participantes dos foruns sociais mundiais, dos foruns sobre meio ambiente, da
Marcha das Margaridas, dos 8 de margos e de outros movimentos sociais, de
maneira geral, sabem o que significam as coloridas bandeiras e as ‘batucadas da

marcha’ que antecedem as conferéncias e as mesas-redondas®.

Em 2004, as pesquisadoras Manuela Tavares, Almerinda Bento e Maria José
Magalhaes questionavam se, com a consolidacdo da Marcha Mundial das Mulheres como
uma organizagao permanente, estariamos diante de um novo movimento internacional e
intergeracional de mulheres, que fosse critico da institucionalizagdo da luta feminista que
marcou a década de 1990, e da influéncia de organismos mundiais, como a Organizag¢ao das
Nagdes Unidas (ONU) na agenda politica do movimento de mulheres, o que representaria um

salto qualitativo no feminismo transnacional (TAVARES, BENTO e MAGALHAES, 2004).

22 O trecho esta na introdugdo da entrevista concedida por Nalu Faria para as pesquisadoras Carmen Susana
Tornquist e Soraya Resende Fleischer. Disponivel em:
<https://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-026X2012000100016&Ing=en&nrm=iso>.
Acesso em: 11 abr. 2021.
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Em 2017, a pesquisadora mexicana Carmen Leticia Diaz Alba respondeu
indiretamente, em sua tese de doutoramento, a questdo apresentada 13 anos antes. Alba
defende que a Marcha Mundial das Mulheres tem ressonancia em contextos e sujeitos
politicos diversos e que isso se deve ao reconhecimento da heterogeneidade da classe
trabalhadora e em especial das mulheres. Para ela, essa ¢ uma capacidade que esta ancorada
em trés movimentos centrais: o enraizamento local, ao mesmo tempo que se projeta uma
escala transnacional; os processos de traducdo intercultural internos; e os espacos de

encontros transnacionais construidos pela organizacao (ALBA, 2017).

Ja se passaram mais de duas décadas desde a mobilizacdo que inspirou a campanha
que deu origem a MMM como um movimento permanente. Trata-se de uma marcha de 200
quilometros, percorrida por 850 mulheres, realizada em 1995, no Quebec, que reivindicava
simbolicamente “Pdo e Rosas” e se pautava pela critica ao sistema capitalista e ao
patriarcado, exigindo agdes contra a precariedade da vida e impulsionando a retomada das

mobilizac¢des de rua.

Nalu Faria, coordenadora da MMM no Brasil, explica que a realiza¢do de uma marcha
internacional feminista no ano 2000 foi uma iniciativa de militantes politicas do Quebec, que
planejavam realizar uma campanha mundial contra a pobreza e a violéncia contra as mulheres
(FARIA, 2012). O incentivo partiu do sucesso da mobilizacao realizada em 1995, visto que, a
partir dela, as mulheres conquistaram mais direitos para as imigrantes, medidas de apoio a
economia soliddria e reajustes no salario minimo. Foi entdo que elas buscaram contatos em

outros paises para propor a realizacdo de uma campanha global (MMM, 2019).

No Brasil, as militantes feministas, organizadas em entidades como a Comissao
Nacional da Mulher Trabalhadora (CNMT) da Central Unica dos Trabalhadores (CUT),
visualizaram essa articulagdo como uma possibilidade concreta de intervir na conjuntura
politica nacional, marcada por ajustes neoliberais, e também na reorganizacdo de um

movimento feminista hegemonizado pela agenda institucional (FARIA, 2012, p. 294).

O primeiro encontro internacional para organizagdo da campanha foi realizado no
Quebec, em 1998, e o Brasil esteve presente. Nessa ocasido, foi elaborada uma plataforma
politica com 17 pontos contra a violéncia e contra a pobreza, que receberia assinaturas das
populagdes dos paises organizadores e seria entregue na ONU, no Banco Mundial (BM) e no

Fundo Monetério Internacional (FMI), no dia 17 de outubro de 2000.
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No ano 2000, a campanha da Marcha Mundial das Mulheres teve inicio no dia § de
marg¢o, Dia Internacional de Luta das Mulheres, e se encerrou no dia 17 de outubro, Dia
Mundial de Luta contra a Pobreza, data em que a plataforma foi entregue em Nova lorque,
com mais de cinco milhdes de signatarias e signatdrios. Nesse dia, também houve

mobilizagdes em 40 paises diferentes, com marchas simultaneas cujas pautas eram correlatas

(REYNALDO, 2016).

Essa plataforma de 17 pontos expressava uma critica a globaliza¢do neoliberal num
marco em que o debate hegemonico focava no alivio da pobreza. Outro aspecto
fundamental foi a articulag@o entre a agenda econdmica e a luta contra a violéncia,
que incluia as questdes de autonomia sobre o corpo, com uma compreensdo de
como o capitalismo e o patriarcado se reforgam mutuamente. Mas o fator
determinante foi justamente posicionar as mulheres no debate econdémico no
momento em que esse era o centro da disputa. (MMM, 2015, p. 16).

A primeira reunido nacional para a organizagdo da MMM no Brasil aconteceu em
outubro de 1999. As mulheres da Confederagdo Nacional dos Trabalhadores na Agricultura
(CONTAG) propuseram que a primeira Marcha das Margaridas fosse realizada em agosto do
ano 2000, em adesdo a campanha. Foi o que aconteceu e a manifestacio de mulheres do
campo, das florestas, das dguas e das cidades reuniu 20 mil pessoas em Brasilia. A partir
dessa experiéncia de ampla mobilizagdo, diversas organizagdes sugeriram que a MMM se

transformasse em um movimento permanente no pais.

Compreender a importancia da retomada de uma mobilizacdo contestatoria, que se da
sobretudo nas ruas, ¢ uma tarefa que passa pelo exercicio de recapitular qual vinha sendo a
dindmica do movimento feminista, em especial na América Latina, no inicio da década de
1990. Apos a queda do muro de Berlim, havia uma auséncia de reposicionamento critico
diante dos ajustes neoliberais que se implementavam em diversos paises do mundo. Desse
modo, o movimento de mulheres incorporou, por influéncia/pressao da institucionalizacdo
que se iniciara na década anterior, uma perspectiva de proposicdo e de objetivar a
implementagdo de politicas publicas sem necessariamente contestar o sistema econdmico

vigente, causador das desigualdades combatidas pelos movimentos (FARIA, 2012).
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Aquellos eran tiempos de pensamiento unico, tiempos en que el neoliberalismo era
fuertemente hegemonico, tiempos en que no parecia haber salida. Pues justo en ese
tiempo alzamos nuestras voces y nos propusimos ir mas alld de lo posible o de lo
asimilable. Asi nacio, en el afio 2000, nuestra plataforma de reivindicaciones
internacionales. (MMM, 2008, p.8).

Na década de 1970, o feminismo havia acumulado, internacionalmente, uma forca
social poderosa, que questionava ndo somente as relacdes sociais de sexo, mas toda a
estrutura que sustenta as desigualdades sociais. Foi nesse contexto que as Nacdes Unidas
passaram a investir em uma proposta de “emancipagdo das mulheres”, propagada e articulada
por meio de grandes conferéncias mundiais e outras atividades que pressionavam os governos

a adotarem politicas para a inclusdo das mulheres (FEDERICI, 2019).

Silvia Federici argumenta que o momento desta investida “foi tudo, menos acidental”
e que a defesa de um feminismo global, nas décadas de 1980 e 1990, impulsionada pela
ONU, podou a capacidade revolucionaria do movimento feminista, além de acirrar disputas,
garantindo uma agenda politica que ndo enfrentava o capital internacional e as instituicdes

que o sustentam. Ao contrario, houve flexibilizagcdo e adaptacdo para esses novos termos.

Domesticar esse movimento era especialmente urgente em um momento em que, em
resposta a inextricavel “crise do trabalho” da metade da década de 1970, uma
contraofensiva capitalista global foi colocada em pratica, buscando restabelecer o
dominio da classe capitalista sobre a classe trabalhadora e destruindo os modelos de
organizagao responsaveis pela resisténcia a exploragao (Ibidem, p. 239).

Na chamada segunda fase do neoliberalismo, que coincide com a redemocratizagao de
alguns paises latino-americanos, como o Brasil, ha a intensificacdo da fome e da exploragao,
ao mesmo tempo que existe um apelo a uma suposta face humana do sistema. Nesse contexto,
surgem politicas direcionadas aos grupos mais vulneraveis da sociedade. E nesse momento
que acontece um acirramento das divergéncias entre militantes feministas que recusavam
aliancas com o Estado, criticando ainda a “ditadura do mercado” (ALVAREZ, 2014), e outras

que cederam, na tentativa de conquistar politicas de melhoria para a vida das mulheres.
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A “cidadania mercantilizada” (Ibidem) nao bastava para as feministas anticapitalistas.
A critica ao capitalismo patriarcal®> é um ponto de partida fundamental para os processos
politicos que a MMM assume em cada um dos 60 paises onde esta organizada hoje (sdo cerca
de 90 onde ha grupos de contato). A constru¢do de consensos a partir de contextos dispares,
seja na perspectiva econdmica ou cultural, ¢ um valor politico central nessa articulagao

internacional.

A Marcha Mundial das Mulheres, enquanto proposta de um feminismo critico ao
neoliberalismo, foi uma resposta a parte desses dilemas vivenciados pelo feminismo no final
do século XX. Ao buscar compreender as raizes da opressao das mulheres, demonstrou que a
igualdade formal nao era suficiente e que a fragmentacdo da agenda politica e a distancia
entre o discurso e a pratica impediam a elaboracdo de uma visdo mais abrangente acerca das
probleméaticas (MMM, 2008). Por isso, a MMM se inscreve no conjunto de mobilizagdes
internacionais contrarias a globalizacao capitalista, a atuagdo dos organismos internacionais
(que trabalham para defender interesses imperialistas e o livre-comércio, promovendo, assim,
o empobrecimento das mulheres ao redor do mundo), a precarizagdo das condicdes de

trabalho e a auséncia e/ou fragilizacdo da autonomia econdmica.

Em 2010, as pesquisadoras Pascale Dufour e Isabelle Giraud argumentavam que a
MMM fez com que as mulheres adquirissem conhecimentos em assuntos que haviam sido
colocados em segundo plano pelo feminismo burocratizado, visto que existia uma cisdo
artificial entre o que seriam supostamente questdes feministas e questdes gerais. Desse modo,
o feminismo ¢ visto mais como um tema do que como um projeto politico. O feminismo da
Marcha, no entanto, compreende que a economia, o trabalho, a soberania alimentar ¢ a
democracia, para citar alguns exemplos, sdo todos temas fundamentais para a elaboracdo e as

praticas feministas.

As praticas desenvolvidas nos ultimos 10 anos levaram as ativistas a reinventar o
discurso feminista. Com as quatro areas de agdo da MMM, o escopo das demandas
das mulheres se amplia e o feminismo, frequentemente considerado como um
campo especifico de especializacdo, ¢ capaz de transformar a sua analise para
examinar criticamente todas as questdes sociais (DUFOUR e GIRAUD, 2010,
tradugdo nossa).

23 Sobre esse ponto, ver mais no texto Consideragdes sobre género: reabrindo o debate sobre patriarcado e/ou
capitalismo, de Cinzia Arruzza. Disponivel em: <http://outubrorevista.com.br/consideracoes-sobre-genero-
reabrindo-o-debate-sobre-patriarcado-eou-capitalismo>. Acesso em: 09 nov. 2020.
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Tanto a MMM quanto outras redes de movimentos feministas identificadas como
anticapitalistas atuam para integrar o debate do feminismo a todas as agendas politicas,
recusando a falsa divisdo mencionada acima. Na Marcha, as militantes reivindicam a
necessidade de “mudar a vida das mulheres para mudar o mundo e mudar o mundo para

9 24

mudar a vida das mulheres” “*, em um s6 movimento, compreendendo que a opressao

patriarcal e racista so serd superada se o capitalismo também for.

O Forum Social Mundial (FSM) foi um importante espaco de articulacdo e de
constru¢ao de identidade para a Marcha Mundial das Mulheres. Em 2002, o FSM, realizado
em Porto Alegre (RS), contou com a participagao de marchantes de 20 paises diferentes e a
presenca do movimento foi marcante, sobretudo nas manifestacoes massivas de rua. De
acordo com Conway (2008), no encontro dos movimentos sociais do Forum, a MMM fez a
agenda feminista visivel para o conjunto das organizagdes e pautou a declaracdo final do
encontro. As mulheres da Marcha, da Rede Latino-americana Mulheres Transformando a
Economia (REMTE), da ALAI Mulheres e de organizagdes mistas, como a Via Campesina,
participaram da constru¢do do primeiro FSM. Nascido como um evento, o Forum se
transformou em um processo de articulagdo entre movimentos sociais em busca de “Outro

Mundo Possivel”, ideia proveniente do pensamento e da agdo feminista (LEON, 2003).

A Marcha Mundial das Mulheres ¢ composta por um Comité Internacional (CI), que ¢
formado por representantes de cinco regides mundiais (Africa, Europa, Américas,
Asia/Oceania e Oriente Médio/Africa do Norte), um Secretariado Internacional (SI), Grupos
de Trabalho (GTs), Coletivos e o6rgaos de Coordenagao Nacional (CN). O CI conta com duas
membras por continente. O SI, que até 2013 era sediado no Brasil, hoje estd em Mogambique

e tem uma coordenadora internacional.

No Brasil, a Marcha esta organizada em 20 estados, em nucleos e comités. A adesdo
se da por duas dindmicas distintas: por grupos ja organizados que se identificam com a MMM
ou, individualmente, por mulheres que nao fazem parte de outros movimentos ou grupos
politicos. Além dos comités e nucleos, ha uma coordenagdo executiva, composta por oito
membros, que acompanha os processos de organizagdo nos territdrios, € uma coordenacao

nacional, formada por representantes dos estados. A organizagdo nao governamental

% Mudar a vida das mulheres para mudar o mundo, mudar o mundo para mudar a vida das mulheres: nés
viemos para ficar. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/2012/09/12/mudar-a-vida-das-
mulheres-para-mudar-o-mundo-mudar-o-mundo-para-mudar-a-vida-das-mulheres-nos-viemos-para-ficar/>.
Acesso em: 25 mar. 2021.




54

Sempreviva Organizagao Feminista, de Sao Paulo, atua como secretaria executiva da Marcha
nacional, junto com o Centro Feminista 8 de margo (CF8), de Mossoro, no Rio Grande do

Norte.

Os 20 estados em que a MMM estd organizada sdo: Amazonas (AM), Pard (PA),
Maranhao (MA), Ceara (CE), Rio Grande do Norte (RN), Paraiba (PB), Pernambuco (PE),
Alagoas (AL), Sergipe (SE), Tocantins (TO), Bahia (BA), Distrito Federal (DF), Mato Grosso
do Sul (MS), Minas Gerais (MG), Espirito Santo (ES), Rio de Janeiro (RJ), Sdo Paulo (SP),
Parané (PR), Santa Catarina (SC) e Rio Grande do Sul (RS).

Imagem 2: Estados onde a MMM esta organizada. Crédito: SOF

0s estados do
pais onde a
Marcha Mundial
das Mulheres
estd organizada.
Nos demais
estados, temos

contatos
articulados.

A organizagio se autodefine’® como:

(...) um movimento feminista e anticapitalista que luta contra todas as formas de
desigualdade e discriminagdo experimentadas pelas mulheres. Os nossos valores e
acOes destinam-se a alcangar mudangas politicas, econdmicas, sociais e de
estereOtipos culturais. Estes valores concretizam-se na mundializagdo da

25 Quienes somos. Disponivel em: <https://marchemondiale.org/index.php/quienes-somos/?lang=es>. Acesso
em: 14 mar. 2021.
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solidariedade, na igualdade entre mulheres ¢ homens, entre as proprias mulheres e
entre 0s povos; no respeito e reconhecimento da diversidade entre as mulheres, na
multiplicidade das nossas estratégias, na valorizag¢@o da lideranca das mulheres e no
fortalecimento das aliang¢as entre as mulheres e com outros movimentos sociais.

A atuacdo do movimento se estrutura a partir de quatro campos de agao:

1) Autonomia economica das mulheres;
2) Bem comum e servicos publicos;
3) Paz e desmilitarizagao;

4) Fim da violéncia contra as mulheres.

Atuar em aliancas com outros movimentos sociais € populares ¢ um principio
estruturante da organizacdo da Marcha. O Forum Social Mundial foi um processo
privilegiado nesse sentido, assim como a Jornada Continental pela Democracia e Contra o
Neoliberalismo. Entre as organizagdes com as quais a MMM se articula estio a REMTE, a
Via Campesina, a Grassroots Global Justice (GGJ) e a Amigos da Terra. Essas articula¢des
sdo atravessadas por diversas frentes de atuagdo politica, como a comunicagdo, tema que sera

abordado com destaque nos proximos itens deste capitulo.

2.2 A historia contada pelos processos organizativos

A cronologia construida aqui, a qual assinala os principais momentos de mobilizacao
politica da Marcha Mundial das Mulheres, tem como base a cartilha Feminismo em
Movimento - Caderno de apresentagdo da Marcha Mundial das Mulheres (2019), lancada em
abril de 2019, que reconta especialmente a trajetéria da MMM no Brasil. A atuacdo da
organizacdo se orienta pelos objetivos de fortalecer os espagos coletivos das mulheres,
incentivar agoes criativas, construir aliangas com outros movimentos sociais, vincular as lutas
locais com processos globais e manter como principios organizativos a solidariedade e o

internacionalismo (MMM, 2019).

Entre as marcas que caracterizam a busca por agdes criativas na constru¢ao e atuacao
da MMM, esta a batucada feminista, que teve origem no FSM de 2003, por iniciativa das

militantes do Rio Grande do Norte, e se espalhou por diferentes estados nas manifestagdes do
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dia 8 de marco do mesmo ano. Feita preferencialmente a partir de materiais reciclaveis, como
latas de tinta e tambores, carregadas de mensagens politicas, a batucada da Marcha
acompanha o cancioneiro que ressignifica musicas cujos conteidos sdo machistas, criando
novas cancdes que expressem, com irreveréncia e ao alcance de todas, a rebeldia do

feminismo da organizacao (Ibidem).

Vamos a cronologia.

1% A¢do Internacional: 2000 razoes para marchar contra a pobreza e a violéncia sexista

A 1% Ac¢do Internacional aconteceu durante o ano 2000, momento em que a
organizacao se consolida como um movimento permanente, propondo um feminismo que seja
anticapitalista, antirracista e internacionalista. A A¢do mobilizou mulheres em mais de 150
paises e territorios, entre 8§ de margo e 17 de outubro, em apoio a plataforma politica com 17
reivindicagdes contra a pobreza e a violéncia. No encerramento, aconteceram as marchas
simultaneas em 40 paises diferentes, além dos atos em Washington, nos Estados Unidos. Na
manifestagdo simbdlica em frente a sede da ONU, foram entregues mais de cinco milhdes de
assinaturas em apoio as reivindicacdes da Marcha. Eram, sobretudo, dentincias de como as
politicas neoliberais estavam precarizando a vida das mulheres e os seus territdrios. No
Brasil, o ato mais importante da Acdo foi a realizacdo da Marcha das Margaridas, a qual
visibilizou as lutas das mulheres organizadas, ao menos desde a década de 1980, sobretudo no

campo, mas também nas cidades (PINGRET, 2012).

Marcha das Margaridas

Como supracitado, no ano 2000, a Marcha das Margaridas, realizada em Brasilia, foi
o momento de maior mobilizagdo da Marcha Mundial das Mulheres no Brasil, que até entao
era uma campanha global, e depois disso se tornou uma organizagdo permanente de carater
internacional. Desde entdo, ja aconteceram seis edigdes € a mobilizagdo se configurou como a
maior manifestacdo de mulheres rurais na América Latina. Em 2019, 100 mil mulheres do
campo, das florestas, das aguas e das cidades marcharam na capital do Brasil reivindicando

direitos e exigindo democracia. A historia das Margaridas e da MMM converge e as pautas
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politicas se retroalimentam. Reforma agraria, soberania alimentar, valorizacdo do salario
minimo, direitos sociais, trabalhistas e previdenciarios, combate a violéncia contra a mulher,
economia solidaria, agroecologia e sustentabilidade sdo algumas dessas bandeiras (MARCHA

DAS MARGARIDAS, 2019).

Campanha contra a Area de Livre-Comércio das Américas

A Campanha contra a Area de Livre-Comércio das Américas (ALCA) foi um
importante momento de organiza¢do e mobilizagdo para a Marcha Mundial das Mulheres no
Brasil. De acordo com Nalu Faria, foi a partir dessa participagdo que a MMM fortaleceu sua
articulacdo politica contra a mercantilizagdio do corpo e da vida das mulheres e,
simultaneamente, contra a pobreza, propondo a valorizag¢do do saldrio minimo e defendendo a
distribuicdo de renda no pais (FARIA, 2012). A ALCA era um acordo de livre-comércio que,
na visdo dos movimentos sociais da América Latina, fortalecia o imperialismo norte-
americano ¢ o empresariado dos Estados Unidos, espalhado pelo mundo por meio das
empresas transnacionais. Para a MMM, a luta contra esse acordo representou uma
radicalizagc@o no enfrentamento ao neoliberalismo. No Brasil, a organizagdo convocou, no dia
12 de agosto de 2002, um dia de acdo das mulheres contra a ALCA, com atividades

simultaneas em 14 estados (MMM, 2019).

Campanha pela Valorizagdo do Salario Minimo

A Campanha pela Valorizagdo do Salario Minimo foi desenvolvida conjuntamente
entre a Marcha Mundial das Mulheres ¢ a Rede Economia e Feminismo (REF) e teve inicio
em 2003. A agdo promoveu estratégias de educagdo popular, elaboragdo de materiais
informativos e debates que propunham, entre outras coisas, dobrar o valor do salario minimo
em quatro anos, a fim de combater a pobreza, sobretudo entre as mulheres, e distribuir renda

para diminuir as desigualdades sociais que sao informadas por sexo e raga. Articuladas com o
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movimento sindical, as militantes feministas afirmavam que a autonomia econdmica das

mulheres é uma condic3o essencial para a transformacio social®®.

Ofensiva contra a Mercantilizagdo do Corpo e da Vida das Mulheres

Lancada em 2004, a Ofensiva contra a Mercantilizagdo do Corpo e da Vida das
Mulheres foi uma campanha impulsionada sobretudo por militantes jovens da MMM que
queriam reforcar as agdes ja existentes, nos estados em que a Marcha estava organizada, em

1 ~ y . . 27 . h d
relacdo a essa temdtica. De acordo com o site”’ criado para a campanha, tratava-se de
impulsionar espacos de articulacao, troca de experiéncias e agdes diretas contra o machismo
na sociedade de mercado. As jovens faziam colagens de cartazes, intervengdes em outdoors €
outras pecgas publicitarias, acdes de rua com batucada feminista e debates sobre a cultura

machista, de modo geral. Para Nalu Faria:

Ser contra a mercantilizagdo do corpo e da vida das mulheres significa combater a
logica que transforma as mulheres em objetos a serem comprados, vendidos ou
mesmo tomados a for¢a. A desconstrugdo dos mecanismos do mercado, da
exploracdo do trabalho, das pressdes da midia, passando pelas novas ¢ velhas
formas de controle do corpo, sdo todos aspectos que vao ao coragdo do sistema
capitalista e nos permitem, a partir de experiéncias cotidianas das mulheres, fazer
relagdes entre as situagdes de opressao e o funcionamento da ordem econdmica.
(FARIA, 2012, p. 309).

2 Acao Internacional: Mulheres em movimento mudam o mundo

A 2 Acao Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, com o lema “Mulheres
em movimento mudam o mundo”, aconteceu em 2005. Para a ocasido, as militantes
elaboraram coletivamente uma Carta Mundial das Mulheres para a Humanidade, baseada em
cinco valores: liberdade, igualdade, solidariedade, justica e paz, de acordo com relatos do

site’®. No Dia Internacional de Luta das Mulheres do mesmo ano, a carta saiu do Brasil, apos

26 Saldrio minimo e trabalho das mulheres sdo debatidos com Barbara Castro na SOF. Disponivel em:
<https://www.sof.org.br/salario-minimo-e-trabalho-das-mulheres-sao-debatidos-com-barbara-castro-na-sof/>.
Acesso em: 28 fev. 2020.

27 Blog da Ofensiva contra a Mercantilizagio do Corpo e da Vida das Mulheres. Disponivel em:
<http://ofensivammm.blogspot.com/>. Acesso em: 06 maio 2021.

28 A¢oes Internacionais. Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/acoes-
internacionais/>. Acesso em: 28 fev. 2020.
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um ato que reuniu 30 mil mulheres em Sao Paulo, e passou a percorrer o mundo. Até o dia 17
de outubro de 2005, data em que se encerrou a A¢ao Internacional, o documento percorreu 53
paises e territorios, sendo que em cada um desses lugares as coordenagdes nacionais do
movimento expressavam suas visdes, lutas e propostas em um retalho de tecido. Os retalhos
foram costurados uns aos outros, formando uma Colcha da Solidariedade, que foi concluida
na ultima parada em Ouagadougou, capital de Burkina Faso?’. No dia 17 de outubro,
mulheres de diferentes paises e territérios do mundo sairam as ruas, as 12h, expressando as
reivindicagdes expostas durante a 2* Ag¢do. Pelo fuso horario de cada local, essas agdes

formaram, juntas, 24 horas de solidariedade feminista pelo mundo.

1° Encontro Nacional

Em agosto de 2006, 500 mulheres se reuniram em Belo Horizonte (MG) para o 1°
Encontro Nacional da Marcha Mundial das Mulheres, que tinha o objetivo central de
fortalecer a organizagao das mulheres brasileiras, ja que, no més anterior, havia sido decidido
internacionalmente que o Secretariado da Marcha seria transferido do Quebec, no Canada,
para o Brasil. A decisdo foi tomada no 6° Encontro Internacional do movimento, que
aconteceu no Peru. A programacao do encontro nacional mesclou intercAmbio de préaticas

feministas, debates e formacao politica (MMM, 2019).

3*Ac¢do Internacional

A 3 Acao Internacional da Marcha Mundial das Mulheres aconteceu em 2010. No
Brasil, cerca de trés mil mulheres marcharam entre as cidades de Campinas (SP) e Sao Paulo,
em uma ac¢ao de grande visibilidade. A proposta politica da Acdo se dividia em quatro eixos:
trabalho e autonomia econdmica das mulheres; violéncia; bens comuns; paz e
desmilitarizagdo. Ao todo, mais de 100 mil mulheres, de 75 paises e territérios, participaram
de agdes nacionais, regionais e internacionais. De acordo com a organizagdo, uma das grandes
contribui¢cdes dessa agdo foi promover uma reflexdo sobre a militarizacdo da vida e sua

intrinseca conexao com o sistema capitalista e patriarcal. Esse debate marcou as acdes

2 Carta das Mulheres encerra na Africa viagem a 53 paises. Disponivel em:
<https://democraciasocialista.org.br/carta-das-mulheres-encerra-na-africa-viagem-a-53-paises/>. Acesso em: 16
mar. 2021.
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regionais na Turquia, nas Filipinas ¢ na Colombia, especialmente. Para a Marcha, o ato de
encerramento, realizado na Republica Democratica do Congo, foi uma experiéncia potente de

diplomacia popular e solidariedade entre os povos.

Dez anos apdés a entrega das 17 demandas internacionais a ONU, a MMM
questionou esta instituicdo no terreno em que atua, afirmando que os direitos das
mulheres inscritos em convengdes, tratados e resolu¢cdes da ONU s6 fazem sentido
quando sdo reais para todas as mulheres do mundo. (Idem, p. 19).

Encontro Nacional Mulheres em Luta por Soberania Alimentar e Energética

Entre os dias 28 e 31 de agosto de 2008, cerca de 500 mulheres se reuniram em Belo
Horizonte para o Encontro Nacional Mulheres em Luta por Soberania Alimentar e
Energética, que foi promovido pela Marcha Mundial das Mulheres ¢ a Via Campesina. O
evento discutiu a soberania alimentar enquanto um direito dos povos, articulando debates
sobre o0 acesso a terra, dgua, sementes, producao e saude. O chamado para o encontro dava o
tom da critica: “Nossos posicionamentos e mobiliza¢cdes partem da andlise de que as relagdes
de género estdo no coracdo do modelo econdmico, € que por isso € necessario mudar o mundo

e mudar a vida das mulheres em um s6 movimento” 3°,

Forum Social Palestina Livre

Em 2012, a MMM participou do Forum Social Palestina Livre, que aconteceu em
Porto Alegre. De acordo com a Marcha’!, esse foi um espago importante tanto para tomar
conhecimento sobre a realidade das militantes palestinas — ameagadas constantemente de
repressao, prisdo e tortura, vivendo em um contexto altamente militarizado, quanto para que
esse intercdmbio de informagdes e experiéncias pudesse impulsionar a solidariedade
internacional, sobretudo com o povo palestino, fortalecendo, com isso, o internacionalismo do

movimento, que ¢ um dos seus principios organizativos.

30 Mulheres na luta pela Soberania Alimentar e Energética. Disponivel em: <https://fase.org.br/pt/informe-
se/noticias/mulheres-na-luta-pela-soberania-alimentar-e-energetica/>. Acesso em: 28 fev. 2020.

31 Até que Palestina seja livre!. Disponivel em: <http://www.sof.org.br/ate-que-palestina-seja-livre/>. Acesso
em: 14 mar. 2021.
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24 Horas de Solidariedade Feminista

24 Horas de Solidariedade Feminista ¢ um conjunto de manifestacdes da Marcha
Mundial das Mulheres por todo o mundo, que acontece anualmente. Para criar uma onda
feminista, as mulheres saem as ruas, das 12h as 13h, nos paises onde estdo organizadas.
Desde 2013, essa agao tem sido realizada no dia 24 de abril, em alusio a data do desabamento
do edificio Rana Plaza, em Bangladesh, onde funcionavam industrias téxteis de grandes

marcas.

Um dia antes de desabar, apareceu uma grande rachadura na edificagdo e diversas
trabalhadoras e trabalhadores das confeccdes se recusaram a permanecer no prédio.
Entretanto, diante da ameaca de perder o emprego, acabaram cedendo. No dia 24 de abril, o
edificio Rana Plaza ruiu, causando 1138 mortes. 80% dessas pessoas eram mulheres. Das
mais de 2500 pessoas feridas, muitas perderam permanentemente a capacidade de trabalhar®2.
Desde entdo, a MMM denuncia que “Rana Plaza estd em todas as partes”, afirmando que as
condi¢des precarias de trabalho e de vida sdo condig¢des inexoraveis ao sistema econdmico

vigente??,

9° Encontro Internacional

Realizado no Brasil entre os dias 25 e 31 de agosto de 2013, em Sao Paulo, o 9°
Encontro Internacional da Marcha Mundial das Mulheres foi um espago de defini¢do da 4
Ac¢do Internacional da organizagdo, realizada em 2015, e também um momento de transi¢ao
do Secretariado Internacional, que estava no Brasil desde 2006, para Mog¢ambique, onde
permanece até hoje. Sob o mote “Feminismo em marcha para mudar o mundo”, o encontro
recebeu delegadas, representantes feministas de 50 paises diferentes, além de cerca de 1600
mulheres. Neste encontro, foi criado o Coletivo de Comunicadoras da Marcha, a partir de

uma experiéncia de Convergéncia de Comunicagdo dos Movimentos Sociais que se

32 Acdo feminista durante 24 horas!. Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/acao-
feminista-durante-24-horas/>. Acesso em: 28 fev. 2020.

33 Declaracdo de solidariedade com as vitimas de Rana Plaza e com as mulheres trabalhadoras em marcha
neste Dia Mundial de A¢do Feminista. Disponivel em: <https://www.foei.org/es/no-categorizado/declaracao-de-
solidariedade-com-vitimas-de-rana-plaza-e-com-mulheres-trabalhadoras-em-marcha-neste-dia-mundial-de-acao-
feminista>. Acesso em: 16 mar. 2021.
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aliancaram para fazer a cobertura comunicativa do evento. No ato de encerramento do
encontro, no dia 31 de agosto, quatro mil mulheres ocuparam as ruas de Sao Paulo, capital.
No documento divulgado ao final do evento, a MMM reafirma sua posi¢do em relagdo ao

debate da comunicacgao:

Resistimos ao monopodlio dos meios de comunicagdo, a logica da propriedade
intelectual e ao controle dos fluxos de informagdo que violam nossa privacidade e
privilegiam corporagdes transnacionais, construindo as nossas alternativas de
produgdo de contetdos, linguagens ¢ meios de comunicagdo vinculados as lutas

emancipatorias e por soberania popular. (MMM, 2013a).

4 Acdo Internacional

Diferente de 2010, quando trés mil mulheres marcharam juntas de Campinas a Sao
Paulo, em 2015, na 4“ A¢do da Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, as atividades
no Brasil foram realizadas de maneira descentralizada, planejadas a partir de trés eixos:
trabalho, corpo e territorios das mulheres. De margo a outubro, houve dez agdes regionais
envolvendo os seguintes estados: Tocantins, Pard, Minas Gerais, Sao Paulo, Parana, Rio de
Janeiro, Pernambuco, Paraiba, Distrito Federal, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Mato
Grosso do Sul, Alagoas, Ceara e Rio Grande do Norte. O encerramento da A¢ao aconteceu no
Rio Grande do Norte, com a realizacdo de uma Virada Feminista Cultural e Agroecologica.
Com o lema “Seguiremos em marcha até que todas sejamos livres”, os comités estaduais da
Marcha organizaram agdes que dialogavam com as pautas centrais de cada territorio, como a
militarizac¢do, o aborto, a autonomia econdmica, entre outras (GIL, 2015).

No Rio Grande do Sul, por exemplo, as mulheres abordaram centralmente a
legalizagdo do aborto. No Mato Grosso do Sul, a luta contra o agronegdcio. Em Minas Gerais,
trataram da exploragdo promovida pelas empresas mineradoras. No Tocantins, as mulheres
pautaram a defesa da agua e dos bens comuns. No Rio de Janeiro, o tema principal foi a luta
pela desmilitarizagcdo da vida. A Marcha das Margaridas, protagonizada pelas mulheres do

campo, foi mais uma vez um momento de encontro das mulheres da Marcha no Brasil>*.

Encontro da Jornada Continental pela Democracia e Contra o Neoliberalismo

34 49 Acdo Internacional da MMM marca resisténcias e alternativas das mulheres brasileiras. Disponivel em

<https://www.sof.org.br/acao-internacional-mmm/>. Acesso em 16 de margo de 2021.
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Em 2017, cerca de 240 marchantes de todas as partes do pais foram de 6nibus para
Montevidéu, no Uruguai, para somarem as militantes de outros movimentos sociais da
América Latina, no Encontro da Jornada Continental pela Democracia e contra o
Neoliberalismo®>, que aconteceu entre os dias 16 e 18 de novembro, reunindo mais de duas
mil pessoas. O processo de construgao da Jornada teve inicio em 2015, no marco dos dez anos
de derrota da ALCA. O Encontro em Montevidéu foi parte da Jornada, que se constituiu
como um processo de articulagdo entre os movimentos sociais da regido. O evento teve o
objetivo de promover o compartilhamento de experiéncias de luta e resisténcia contra as
politicas neoliberais, denunciando a atuagao das empresas transnacionais aliadas aos governos
eleitos ou impostos por meio de golpes, como aconteceu em paises como Haiti (2004),

Honduras (2009), Paraguai (2012) e Brasil (2016).

5%Ac¢ao Internacional

A 59 Acao Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, realizada em 2020, teve
como lema “Resistimos para viver, marchamos para transformar”. De 8 de margo a 17 de
outubro, mulheres de 50 paises e territorios realizaram atividades denunciando o poder das
empresas transnacionais. Por conta da pandemia de covid-19, o carater das manifestacoes foi
alterado, mas o calendario foi mantido. No Brasil, além das atividades virtuais (debates,
reunides e formagdes), a programacao da 5* Acdo foi composta por a¢des de solidariedade —
distribuicdo de alimentos, kits de higiene e mascaras — organizadas em parceria com outros
movimentos. A precarizacdo da vida se agudizou profundamente no contexto da pandemia.
Nesse sentido, as agdes de solidariedade tiveram como objetivo ajudar pessoas em situagdo de
vulnerabilidade, sem deixar de lado a luta por medidas emergenciais, responsabilidades do

Estado.

Em tempos dificeis de pandemia, torna-se ainda mais evidente a necessidade de que
a sustentabilidade da vida e a solidariedade sejam postas como centrais em nossas
acOes. A garantia das condigdes materiais de vida da populacdo, tanto na esfera
produtiva como reprodutiva, passa por construirmos agdes concretas: tanto no
ambito coletivo e estrutural, colocando a economia a servigo da vida, quanto no
ambito individual, para que combater a miséria, a pobreza, a fome, o excesso de

38 Marcha Mundial das Mulheres na Jornada Continental pela Democracia e contra o Neoliberalismo.
Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/marcha-mundial-das-mulheres-na-jornada-
continental-pela-democracia-e-contra-o-neoliberalismo/>. Acesso em: 16 mar. 2021.
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trabalho (dentro e fora de casa), a precariedade do sistema publico e gratuito de
satde e o aumento da violéncia®.

Com a Acao Internacional, encerro a apresentacdo da Marcha Mundial das Mulheres e

passo a apresentar o Coletivo de Comunicadoras do movimento.

2.3 O Coletivo de Comunicadoras e a comunicacido na Marcha Mundial das Mulheres

O Coletivo de Comunicadoras da Marcha Mundial das Mulheres ndo ¢ uma instancia
da organizagdo. Trata-se de um grupo de militantes do movimento que atua em frentes
diversas e que trabalha para multiplicar os processos comunicativos. As integrantes do
coletivo estdo espalhadas pelo pais. H4 um forum on-line de organiza¢do, criado na
plataforma Telegram. O grupo do Telegram tinha, até julho de 2021, aproximadamente 40
integrantes, que oscilam a assiduidade de participag¢@o. Além desse férum, em que acontecem
as trocas continuas, ha reunides coletivas sem periodicidade definida. A dindmica do coletivo
¢ bastante fluida, entre outras razdes, porque funciona com base na agenda geral do
movimento. Os momentos de cobertura de grandes mobilizagdes e de eventos construidos em
parceria com outros grupos politicos costumam ser ocasides em que o coletivo funciona
intensamente.

Normalmente, ha por volta de dez estados mais ativos, simultaneamente, na
comunicacdo nacional. Um desafio para a MMM ¢ ter mais estados que participem dos
processos de comunicagdo (ZELIC, 2020a). Uma caracteristica interessante € ao mesmo
tempo desafiadora ¢ a rotatividade de pessoas mais ativas no grupo. Uma das entrevistadas
para este trabalho, ao ser questionada sobre como descreveria a organizacdo do coletivo,
destacou que a descri¢ao da dindmica caduca rapidamente, porque, as vezes, pessoas que
estdo muito participativas em um determinado momento assumem outras tarefas, mudam de
trabalho, tém problemas pessoais e acabam ficando menos disponiveis, o que altera o

funcionamento do grupo (Idem).

36 Pela vida das mulheres, contra o coronavirus: por todo o Brasil, a Marcha Mundial das Mulheres estd em
agoes de solidariedade. Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/pela-vida-das-
mulheres-contra-o-coronavirus-por-todo-o-brasil-a-marcha-mundial-das-mulheres-esta-em-acoes-de-
solidariedade/>. Acesso em: 08 nov. 2020.
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O Coletivo de Comunicadoras foi criado no 9° Encontro Internacional da Marcha
Mundial das Mulheres, realizado em agosto de 2013, em Sao Paulo. Cabe destacar que esse
foi o momento da decisdo politica de oficializagdo de um processo organico que vinha sendo
desenvolvido pelo movimento, que no ano anterior, por exemplo, havia participado do

processo de comunica¢io da Cupula dos Povos®’

, um evento paralelo a Conferéncia das
Nacgoes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentdvel (CNUDS), também conhecida como
Rio+20. A Cupula dos Povos foi um marco importante para a comunicacdo da Marcha
porque, embora ainda ndo houvesse o coletivo, foi um momento em que as militantes se
deram conta, com o incentivo de outros movimentos sociais ¢ populares da América Latina,
de que ja faziam comunicagdo. A partir da convergéncia de comunicagao dos movimentos,
assim nomeada nessa ocasido, foi possivel dar um novo sentido a experiéncia do processo

comunicativo da MMM (MORENO, 2020). Jéssika Martins Ribeiro, militante da Marcha em

Sdo Paulo, relata a relevancia do evento:

A volta para casa da Rio+20 deu gas para fazermos uma comunicagdo diaria. Eu
acho que foi ai que comegamos a nomear o coletivo de comunicadoras, ndo com
esse nome ainda, mas comegamos a ter mais iniciativas. Criei o blog e as meninas
(Tica e Bruna) criaram o “Buteco das Minas”. Diariamente tinhamos postagens e
toda semana a live de debate da conjuntura numa perspectiva feminista (RIBEIRO,
2021).

Para além dos eventos, mesmo antes da criagdo de um Coletivo de Comunicadoras, a
MMM utilizava as redes sociais digitais para articulagdo das pautas feministas, como uma
pratica comunicativa e de construcdo de movimento. Em 2008, por exemplo, a organizaciao
criou um blog para a campanha de Ofensiva contra a Mercantiliza¢do do Corpo e da Vida
das Mulheres, a fim de agilizar a comunicagao, articular e divulgar agdes e atividades acerca
da tematica. Desde aquele momento até a inauguracao do novo blog, em 2012, também foram
criados grupo e pagina no Facebook, perfil no Twitter, conta no Flickr e no Youtube, um site
proprio e uma iniciativa de streaming chamada de “Buteco das Mina”, que foi inaugurada em

abril de 2012, a partir de twitcams (transmissdes de video pelo Twitter).

37 Para saber mais sobre a participacio da MMM na Ciipula dos Povos, acesse o texto Mulheres abrem jornada
de mobilizagées da Cupula dos Povos na Rio+20. Disponivel em <https://www.sof.org.br/mulheres-abrem-
jornada-de-mobilizacoes-da-cupula-dos-povos-na-rio20/>. Acesso em: 22 fev. 2021.
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O atual blog da Marcha, lancado em 2012, ¢ operacionalizado pelo Coletivo de
Comunicadoras e alimentado por toda a organizag¢ao. Qualquer militante do movimento pode
escrever sobre temas que considera relevantes e que tenham didlogo com as pautas da
organizagdo, ¢ enviar os textos para serem publicados. Esses canais de comunicagdo
conectam as acdes das ruas e das redes, visibilizando vozes, analises, opinides, dentincias e
propostas do movimento. “Estamos na rede articulando o mesmo feminismo que marca
presenca nas ruas, entendendo que o virtual ¢ mais uma expressdo do real, e que as novas

99 38

ferramentas da internet podem servir para potencializar ainda mais a nossa luta” °°, sintetiza o

movimento na apresentacao disponivel no blog.

Acerca do uso das redes sociais digitais e da internet como um todo, cabe destacar que
o esforco de fazer uma critica anticapitalista ao modelo de comunicagdo e de
desenvolvimento e mercantilizagdo da tecnologia, chamado de “capitalismo patriarcal high-
tech” 3 por Bruna Provazi, é parte da formulagio da Marcha sobre o assunto da comunicac3o.
Uma saida coletiva para a questdo, sinalizada pelo movimento, ¢ a aposta em incentivar as
mulheres a se apropriarem de ferramentas livres e mais seguras, para que sejam narradoras de
suas proprias historias, a fim de construir sinteses coletivas e memorias dos processos da

organizagao e, com isso, pOr em pratica a comunicac¢ao popular e feminista.

As praticas de comunicagdo feminista também levaram a uma apropriagdo da
tecnologia por tras da comunicagdo, as estruturas e infraestruturas de poder e de
controle que marcam sobretudo as TIC's. Frente ao controle dos dados e a vigilancia
massiva que serve as grandes empresas ¢ Estados, as feministas se aproximam cada
vez mais do software livre e das ferramentas de criptografia para defender sua
privacidade. (MORENO, 2016, p. 5).

Nos ultimos anos, as redes sociais digitais e as Tecnologias da Informacao e
Comunica¢do (TICs) se tornaram cada vez mais centrais nos processos comunicativos,
deixando evidentes enormes contradigdes. Um desafio atual para a MMM ¢ atualizar e
massificar, inclusive entre suas militantes, a critica feminista e anticapitalista a digitalizacao,

baseada nas novas questdoes enfrentadas em relagdo ao tema, que tem sido amplamente

38 Na rede. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/mmm/na-rede/>. Acesso em: 23 mar. 2021.
39 Longe da autonomia, perto do patriarcado: viralizar o feminismo libertando nossas ferramentas. Disponivel
em: <https://marchamulheres.wordpress.com/2015/11/29/tao-longe-da-autonomia-tao-perto-do-patriarcado-
viralizar-o-feminismo-libertando-nossas-ferramentas/>. Acesso em: 09 nov. 2020.
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discutido no Brasil, especialmente apds as eleigdes de 2018 e as recorrentes consequéncias da
distribuicao das chamadas fake news. Contudo, isso ndo quer dizer que o movimento nao siga

utilizando a internet e as redes sociais digitais em seus processos comunicativos.

Nossas atividades na internet sdo combinadas com agdes no campo e nas cidades,
espagos em que também temos que ter nossas proprias formas de comunicagdo. A
grande presenga de discursos feministas na internet ¢ um avango, mas ndo significa
que a situacdo das mulheres caminha na mesma velocidade. Nao podemos nos
deixar enganar pelo discurso liberal que muitas vezes acaba tendo mais visibilidade
na midia e que atribui a mudanca a apenas um tema de empoderamento individual
das mulheres, como se o feminismo fosse s6 um comportamento, € ndo um
movimento politico. (MMM, 2015, p. 75).

Na MMM, defende-se a ideia de que a comunicag@o ndo ¢ somente um instrumento,
pois deve ser compreendida enquanto uma parte constitutiva da constru¢gdo do movimento.
Embora o sentido da comunicacao nao se restrinja ao papel de divulgacgao, este também ¢ um
desafio colocado para os movimentos sociais e populares. Produzir comunicagdo com as
reflexdes e propostas da organizacdo, com vozes e linguagens proprias, ¢ uma busca

permanente, na qual “a forma e contetido andam juntos” (Idem, p.71).

Um ano depois da Cupula dos Povos, uma nova alianga de comunicagao foi articulada
para a cobertura do 9° Encontro Internacional da Marcha, nomeada mais uma vez como
Convergéncia de Comunicagdo dos Movimentos Sociais*’. A MMM, o Coletivo Catarse, a
Via Campesina, a Radio Mundo Real (RMR), do Uruguai, a TV da Alianga Bolivariana para
os Povos da Nossa América (ALBA), da Venezuela, e a ALAI, do Equador, se juntaram nesse
processo. Essa convergéncia foi pensada com base em uma critica a cobertura padrio da
midia tradicional, pautada no apagamento das lutas dos movimentos sociais e na distor¢ao e

esvaziamento do contetido politico das mobilizagcdes militantes.

Sabemos que a grande midia ndo divulga nossas agdes e pautas, pois ¢ sexista,
machista e legitimadora do modelo econémico vigente. O 9° Encontro Internacional
da MMM foi um espaco em que pudemos construir convergéncias para produzir de
maneira autdnoma contetdos feministas, como fotos, videos, textos, programas de

40 Convergéncia de Comunicagio dos Movimentos Sociais. Disponivel em:
<https://encontrommm.wordpress.com/2013/08/23/convergencia-de-comunicacao-dos-movimentos-sociais/>.
Acesso em: 09 nov. 2020.
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radios e boletins, que deram conta da riqueza de debates e intercambios realizados
ali. (Idem, p. 72).

Imagem 3: Formagdo do Coletivo de Comunicadoras, no Encontro Internacional. Crédito: Elaine Campos
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Durante a programacao do 9° Encontro, aconteceram painéis simultdneos sobre temas
importantes para a vida das mulheres. Um dos assuntos era justamente a comunicagao.
Realizada no dia 29 de agosto de 2013, a mesa sobre comunicac¢ao e feminismo contou com a
participacdo de Bia Barbosa, militante do coletivo Intervozes; Rosane Bertotti, secretaria de
comunicagdo da Central Unica dos Trabalhadores e integrante do Foérum Nacional pela
Democratizacdo da Comunica¢do (FNDC); além de Micaela Ryan, da ALBA TV; e Sally
Burch, da ALAI. Na ocasido, as participantes destacaram que os meios de comunicagdo
possuem muito poder no imaginario popular, ja que estdo presentes no dia a dia da populacao,
reproduzindo, inimeras vezes, valores patriarcais como a banalizacao da exposi¢ao do corpo
das mulheres, o refor¢co de padrdes estéticos e a normalizagao da violéncia. Nesse sentido, de

acordo com o relato*' que consta no blog do encontro, Bia Barbosa reafirmou a importancia

41 As mulheres tém voz e gritam pela democratizagdo dos meios de comunicagdo. Disponivel em:
<https://encontrommm.wordpress.com/2013/08/30/as-mulheres-tem-voz-e-gritam-pela-democratizacao-dos-
meios-de-comunicacao/>. Acesso em: 14 mar. 2021.
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da inclusao das mulheres nos setores produtivos da comunica¢do, bem como a apropriagao

tecnoldgica, visto que os espacos da técnica sdo reservados, socialmente, aos homens.

Apoés a realizacdo do encontro, a ALAI publicou a revista América Latina em
movimento: Feminismo popular para cambiar el mundo (2013), que compilou artigos que
refletiam sobre a atividade internacional da MMM. No texto Una falsa solucion a la crisis del
capitalismo: fortalecimiento del patriarcado (2013), que foi base para as discussoes
promovidas na ocasido e ¢ assinado pelo Comité Internacional da Marcha, o movimento
apresenta uma andlise sobre as novas dindmicas de acumulagdo*’ do capitalismo. A tese
exposta nesse texto reafirma que a nova ofensiva do capital sobre o corpo, a vida, o trabalho e
os territorios das mulheres dispde dos meios de comunicacdo como uma importante

ferramenta politica (COMITE INTERNACIONAL DE LA MMM, 2013).

Tanto internacionalmente quanto a nivel local, a comunicacdo estd altamente
concentrada e os conglomerados que detém o poder dos meios de comunicagao controlam, ao
visibilizar determinadas informagdes e ocultar outras, o processo de formagao e consolidagao
da opinido publica. Assim, eles atuam, por exemplo, difundindo valores conservadores e
justificando politicas de austeridade, por exemplo. Nesse cendrio, a repressdo aos atores
sociais que buscam disputar ideias, a partir de outros modos de fazer comunicagdo, se
intensifica, e as iniciativas que visam controlar ¢ monetizar os fluxos comunicativos,
inclusive na internet — vista na primeira década dos anos 2000 como uma possibilidade
concreta de difundir informacdes ignoradas pela midia tradicional — também crescem

(Ibidem).

Um dos pontos fortes do 9° Encontro Internacional foi a convergéncia de
comunicagdo com outros movimentos sociais. As aliancas sdo parte da constru¢cdo da Marcha
enquanto um movimento internacional, feminista e anticapitalista, e se fabricam também por
meio dos processos de comunicagao, os quais dao visibilidade as lutas sociais e, além disso,
se configuram como ferramentas de articulagdo e formagdo politica. Desse modo, a
comunicagdo estd interligada a toda a proposta politica do movimento. Por meio das

iniciativas coletivas, mulheres de entidades feministas e também de agrupamentos mistos se

42 Acerca desse conceito, e das criticas feitas a ele, ver mais no video O que é ACUMULA CAO PRIMITIVA? |
#LexicoMarx com Virginia Fontes. Disponivel em: <https://youtu.be/odEHOAEFMvc>. Acesso em: 03 abr.
2021.
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aproximam da Marcha, o que fica evidenciado na conformagcdo do Coletivo de

Comunicadoras.

No questionario preenchido pelas militantes para a consolidacao da linha do tempo do
coletivo, que serd apresentada a seguir, isso foi demonstrado algumas vezes. Uma integrante,
que compde o grupo ha pouco mais de um ano, conheceu mais de perto a atuagdo da MMM
nas oficinas sobre segurang¢a na internet, feitas em parceria com o coletivo Actantes, do qual
fazia parte. Outra integrante relata que sua aproximac¢do se deu no periodo em que era
organizada na juventude ambientalista Terrazul, quando conheceu militantes feministas da
Marcha. Algumas contam que conheceram a organizagao enquanto estavam no movimento
estudantil e, outras, por meio da atuagao partidaria. Sio multiplas narrativas e historias que
evidenciam que as construgdes coletivas sdo espacos proficuos para a organizacdo das

mulheres.

Na apresentacdo*®’ do Coletivo de Comunicadoras, as aliangas com outros movimentos
sociais aparecem como uma das linhas de atuagdao do grupo. “Construir uma comunicagao
feminista em convergéncia com os movimentos sociais aliados, divulgando as acdes e
parcerias sempre que possivel” € a terceira das diretrizes que constam no texto. Além dessa,
ha outras cinco linhas de atuagdo, sendo elas: a afirmagdo de que todas as mulheres podem
participar de processos de comunicagdo, sem que, para isso, tenham de ser especialistas no
assunto; a convocagdo para que a comunicacdo da Marcha evidencie a diversidade (regional,
geracional, politica, etc.) das militantes da organiza¢do; a necessidade de privilegiar as
ferramentas livres nos processos comunicativos militantes; o estimulo para que as
comunicadoras incentivem outras mulheres a participar dos processos de comunicacdo e a
produzir conteudos comunicativos; e a integracdo da comunicacdo enquanto parte do projeto

politico da Marcha, nas “ruas, redes e rogados”.

r

“Nas ruas, redes e rocados” ¢ um slogan da Marcha que sintetiza o esfor¢o de conectar
as resisténcias protagonizadas pelas mulheres no enfrentamento a desigualdade, em diferentes
territorios e espacos. Para Isabelle Azevedo, que faz parte do Coletivo, a comunicagio
popular e feminista ¢ estratégica para a constru¢ao de alternativas na MMM e no movimento
feminista como um todo. Para ela, o enfrentamento ao capitalismo nao pode prescindir da

disputa no plano simbodlico e, justamente por isso, € preciso rejeitar a comunicagao

43 Coletivo de Comunicadoras. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/coletivo-de-
comunicadoras-da-mmm/>. Acesso em: 16 mar. 2021.
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hegemonica e os discursos impostos por ela, que ndo consideram as mulheres como sujeitos
politicos e como agentes da transformagao social (AZEVEDO, 2020). Entre a concepgao
politica do tema e as praticas existem inimeros desafios e obstaculos, mas temos evidente
contra o qué e a favor de que lutamos. Assim como em outras frentes de atuacdo, estamos
enfrentando a logica proprietaria e consumidora e defendendo, com nossas praticas, uma vida

livre de cercamentos ¢ a ideia de que todas podemos (MORENO, 2020a).

Feita esta apresentacdo geral, partimos para uma linha do tempo do Coletivo de

Comunicadoras, sintese de momentos fundamentais que construiram a identidade do grupo.

2.4 Linha do tempo do Coletivo de Comunicadoras

Sistematizar a experiéncia do Coletivo de Comunicadoras da Marcha ¢ um desafio por
algumas razdoes. Uma delas ¢ que essa experiéncia se une profundamente a atuagdo do
movimento “nas ruas, redes e ro¢ados”, em diferentes estados, de diversas formas e com um
nivel de articulagdo que também oscila. E importante considerar ainda que o coletivo ¢ um
multiplicador de processos comunicativos e que, portanto, hé iniciativas para além das quais o
grupo promove ou mesmo tem conhecimento. Cabe ressaltar, entdo, que o estabelecimento de
um marco temporal para a comunicagdo da MMM ¢ um recorte que pode apresentar diversas
lacunas, e que o foco desta linha do tempo ¢ a historia do Coletivo de Comunicadoras,

especificamente.

Para a realiza¢dao deste trabalho, enviamos um questionario ao grupo operativo das
comunicadoras do movimento, na plataforma Telegram, a fim de construir a linha do tempo
que compde a sistematizacio** da experiéncia. O questionario, criado a partir da plataforma
JotForm, continha campos para identificacdo (nome, e-mail, cidade, estado), para indica¢ao
de quando e como a comunicadora se inseriu na Marcha Mundial das Mulheres, espaco para
confirmar se faz parte do Coletivo de Comunicadoras, para responder quando € como se
aproximou, e outro para relatar dois processos de comunicagao vivenciados com a MMM. Por

ultimo, havia uma pergunta sobre a autorizacdo do uso dos dados para esta pesquisa.

44 O restante da sistematizagio sera apresentado no quarto capitulo.
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Em relacdo ao relato dos dois processos de comunicagdo, pedi que as integrantes
respondessem se o evento era apenas da MMM ou de mais organizacdes, quando e onde
aconteceu, quem estava presente, se havia outros movimentos, o que foi produzido, quais as
caracteristicas mais interessantes dessas experiéncias e quais foram os principais desafios. O
objetivo, conforme mencionado acima, foi destacar momentos importantes da atuacao do
Coletivo de Comunicadoras em uma linha do tempo. O questionario foi respondido por doze
militantes. Seis do estado de Sdo Paulo, uma do Rio de Janeiro, duas do Rio Grande do Norte,
uma do Ceard, uma de Pernambuco e uma do Rio Grande do Sul. Seis afirmaram que fazem
parte da Marcha Mundial das Mulheres ha dez anos ou mais, cinco militam no movimento ha
mais de cinco anos e menos de dez, e uma se juntou a organizacao ha menos de dois anos.

Todas autorizaram o uso das respostas para este trabalho.

Dezesseis momentos foram apontados como marcantes pelas integrantes. Duas
indicagdes sdo anteriores a formalizacdo do Coletivo de Comunicadoras, o que reforca o
argumento de que a decisdo politica de criagdo do grupo partiu do reconhecimento de uma
movimentagdo ja existente na organizagao. Cabe destacar que alguns momentos foram
lembrados por mais de uma pessoa, como a Marcha das Margaridas e a 4° Ag¢do
Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, de 2015. Outros, como as Trilhas
Feministas € o Encontro Sobre Mulheres e Extrativismo foram citados por uma pessoa
somente. A maior parte das indicacdes sdo lembrancas de momentos em que mais de uma
comunicadora do Coletivo esteve envolvida diretamente. Entretanto, para o grupo, a
participacdo de uma representante nao deixa de ser coletiva, em alguma medida, ja que ¢
reflexo das praticas e da elaboracdo politica sobre comunicacdo do movimento.
Posteriormente, ao apresentar a linha do tempo para o grupo focal, realizado em abril de
2021, foram sugeridos alguns acréscimos nesta cronologia. Mais especificamente, trés
lacunas foram percebidas pelas militantes. Os trés momentos foram apontados como

fundamentais para o fechamento da linha do tempo, e, por isso, foram incluidos.

2012

De acordo com a memoria coletiva do grupo, em 2012 ha dois momentos marcantes

na trajetéria do Coletivo de Comunicadoras. O primeiro foi a participacdo na cobertura
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colaborativa da Cupula dos Povos, na Rio+20, e, o segundo, a campanha Somos todas Apodi,

que compoOs o calendario de atividades das 24 horas de A¢do Feminista deste ano.

No dia 10 de dezembro de 2012, a Marcha Mundial das Mulheres promoveu 24 horas
de Ac¢do Feminista. Neste ano, 33 paises participaram das atividades. No Brasil, o tema
central da acdo foi a solidariedade as mulheres da Chapada do Apodi, no Rio Grande do
Norte, em razdo da ameaca de que um grande projeto do agronegdcio causasse
desapropriacdo de terras, impactasse os modos de vida da populacdo e trouxesse
contaminagdo por agrotoxicos (PAULA, 2021). O lema da a¢do foi a defesa da autonomia das
mulheres e da soberania alimentar como parte da luta da Marcha pela sustentabilidade da
vida. Em dez estados e em quinze cidades diferentes, mulheres do Brasil foram as ruas

protestar contra o agronegdcio.

Na luta pelo direito das mulheres de Apodi continuarem em suas terras expressamos
nossa convicgdo de que ¢ nossa forca organizada que garantird as mudancas
necessarias para o fim do patriarcado, do capitalismo e de todas as formas de
opressdo e discriminagdo. Quando somos expulsas de nossas terras enfrentamos
mais violéncia, prostituicdo, empregos precarios45.

Imagem 4: Print do texto no blog da MMM sobre a agao Somos Todas Apodi

Acdo em Brasilia (DF), hoje. #24hFeminism #5omosTedasApodi

Estamos atualizando, pouce a pouco, o site da agdo com as fotos recebidas via o e-mail e via
Twitter (#24hfeminism), enviadas diretamente pelas participantes das mobilizagfes. Acompanhe

hora a hora a construgdo coletiva desta grande galeria de fotos em:
httpe/www. 24heures201 Zinfosindex.php/es/en-action-photos

Mo Brasil, jd hd fotos das agdes em Apodi, Brasilia, Fortaleza, Porto Alegre, Pernambuco, Rio de
Janeiro e S3o Paulo. Se vocé é militante da Marcha e participou de alguma acdo, mande fotos do

seu estado e escreva um relato pro nosso blog também!

Somas todas Apodil

4 Aqui, Somos todas Apodi!. Disponivel em: <https://www.sof.org.br/aqui-somos-todas-apodi/>. Acesso em: 16
mar. 2021.
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Nas redes, as hashtags #SomosTodasApodi e #24hfeminism visibilizavam a pauta das
ruas. No blog da Marcha, havia um chamado para que todas participassem da construgdo da
memoria dessa mobilizacdo. “Estamos atualizando, pouco a pouco, o site da agdo com as
fotos recebidas via o e-mail e via Twitter (#24hfeminism), enviadas diretamente pelas
participantes das mobilizagdes” “°. A galeria de fotos coletivas era alimentada de hora em
hora em um site proprio das 24 horas de A¢do Feminista, que ndo esta mais disponivel. A
organiza¢do também convidava todas a escreverem suas percepcdes sobre a acdo. “No Brasil,
jé& ha fotos das acdes em Apodi, Brasilia, Fortaleza, Porto Alegre, Pernambuco, Rio de Janeiro
e Sao Paulo. Se vocé ¢ militante da Marcha e participou de alguma agdo, mande fotos do seu

estado e escreva um relato pro nosso blog também!”.

Na Cupula dos Povos, evento paralelo a Rio+20 que ocorreu no Rio de Janeiro, de 15
a 22 de junho de 2012, a Marcha se somou a diversos outros movimentos sociais na
Convergéncia de Comunicacdo. ALAI, ALBA TV, Asociaciéon Latinoamericana de
Educacion Radiofonica (ALER), Alianza Biodiversidad en América Latina y El Caribe,
Coordinacion Andina de las Organizaciones Indigenas (CAOI), Coordinadora
Latinoamericana de Organizaciones del Campo/Via Campesina (CLOC-VC), Grito de los
Excluidos, Jubileo Sur/Américas, Minga Informativa de Movimientos Sociales, Movimentos
Sociais rumo a ALBA, Radio Mundo Real/Amigos da Terra, GRAIN e a Marcha assinavam
os boletins informativos langcados durante a cobertura coletiva que, além disso, produziu

textos, fotos, videos e programas de radio.

Imagem 5: Foto da radio produzida coletivamente na Cupula dos Povos. Crédito: Convergencia de medios en la
Cumbre de los Pueblos

46 Somos todas Apodi. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/2012/12/10/somos-todas-
apodi/>. Acesso em: 16 mar. 2021.
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Imagem 6: Registro da convergéncia de comunicagdo na Cupula dos Povos. Crédito: Convergencia de medios
en la Cumbre de los Pueblos

=

ia deanediod en la Cumbre'deTos Pud

Além de contribuir com a comunicagdo coletiva da Cupula, a Marcha produziu
conteudos proprios sobre o evento, que foram divulgados no site da Sempreviva Organizagao
Feminista. Comeca a Cupula dos povos, por justica social e ambiental®’; Feminismo,
elemento central na construcdo das alternativas a economia verde®; Mulheres abrem
jornada de mobiliza¢ées da Cupula dos Povos na Rio+20%; e #OcupaBNDES — Banco
Nacional Da Exploragio Sexual®® foram alguns textos produzidos pelas comunicadoras. A
participagdo na convergéncia de comunicacdo foi apontada por duas participantes da pesquisa
como um momento de alteragdo da percepcao sobre o fazer comunicativo na Marcha Mundial
das Mulheres. Cinco militantes da MMM participaram da cobertura com a comunicagao de
outros movimentos sociais da América Latina e essa experiéncia foi importante para que, no

ano seguinte, uma nova articulagdo entre comunicadoras e comunicadores militantes fosse

47 Comega a Cipula dos povos, por justica social e ambiental. Disponivel em: <https://www.sof.org.br/comeca-
a-cupula-dos-povos-por-justica-social-e-ambiental/>. Acesso em: 27fev. 2021.

B F eminismo, elemento central na construgdo das alternativas a economia verde. Disponivel em:
<https://www.sof.org.br/feminismo-elemento-central-na-construcao-das-alternativas-a-economia-verde/>.
Acesso em: 27 fev. 2021.

49 Mulheres abrem jornada de mobiliza¢ées da Ciipula dos Povos na Rio+20. Disponivel em:
<https://www.sof.org.br/mulheres-abrem-jornada-de-mobilizacoes-da-cupula-dos-povos-na-rio20/>. Acesso em:
27 fev. 2021.

0 4OcupaBNDES — Banco Nacional Da Explora¢do Sexual. Disponivel em:
<https://www.sof.org.br/ocupabndes-banco-nacional-da-exploracao-sexual/>. Acesso em: 27 fev. 2021.
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preparada para o 9° Encontro Internacional da organizagdo, novamente nomeada como

Convergéncia de Comunicac¢ao dos Movimentos Sociais.

Cabe destacar que a declaracao final da Cupula dos Povos na Rio+20 por Justica
Social e Ambiental: em defesa dos bens comuns, contra a mercantiliza¢do da vida, menciona
a democratizacdo da comunicagdo como uma questdo urgente para a emancipacao dos povos
e das mulheres, indicando a pauta como um dos eixos centrais de luta dos movimentos sociais

que construiram a articulagao.

2013

Em 2013, o destaque apontado pelas militantes do Coletivo foi o 9° Encontro
Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, que, conforme ja abordado, foi o0 momento
de uma nova convergéncia de comunicagdo e também da decisdo politica de criar o Coletivo
de Comunicadoras. Nessa convergéncia, ALAI, ALBA TV, Coletivo Catarse, Radio Mundo
Real e Via Campesina se juntaram a Marcha na cobertura colaborativa do evento. Um site”!
proprio foi criado para divulgacdo das noticias do Encontro. Na apresentacdo da

convergéncia, a intencionalidade politica do processo de comunicagdo ¢ destacada.

A comunicagdo no nosso Encontro ndo sera apenas uma ferramenta, mas também
uma questdo politica que ¢ parte do enfrentamento ao controle do capital sobre os
povos, na luta em defesa dos bens comuns e pela autodeterminac¢do dos povos. (...)
Assim, procuramos demonstrar na pratica que a comunicagdo ndo ¢ neutra € nao
pode estar dissociada da construgdo politica dos processos. O intercambio e as
contribui¢des de cada movimento a partir de suas experiéncias, linguagem e meios
de comunicagdo, sdo elementos fundamentais para um registro coletivo, vivo e
militante das lutas e das vozes das mulheres. 52

A mesma apresentacao convida todas as militantes a produzirem contetidos na internet
sobre o encontro e que utilizem as hashtags #EncontroMMM e #31feminista em sua

divulgacdo. Na programacdo do evento, a comunicagdo também foi tema de diversas

51 Site do Encontro Internacional. Disponivel em: <https://encontrommm.wordpress.com/>. Acesso em: 06 maio
2021.

52 Convergéncia de Comunicagio dos Movimentos Sociais. Disponivel em:
<https://encontrommm.wordpress.com/2013/08/23/convergencia-de-comunicacao-dos-movimentos-sociais/>.
Acesso em: 20 mar. 2021.
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atividades. No dia 29 de agosto, o painel “Em luta pela democratizacdo da comunicacao” fez
parte das atividades organizadas no eixo “Feminismo em marcha: nossos acumulos e
intervengoes politicas”. No dia 30, pela manha, o eixo “Feminismo em marcha: trajetorias a
partir das nossas praticas politicas”” contou com o painel “Praticas de comunicac¢do feminista”
e, a tarde, houve diversas oficinas simultaneas sobre praticas comunicativas, tais como lambe-
lambe, pichacdo critica e esténcil, batucada, zine feminista, produg¢do de panfletos, usos da

internet, radio, producdo de faixas, muralismo, etc.

Texto, video, documentario, redes ¢ lives (naquele ano noés ndo chamamos assim,
mas transmitimos momentos do encontro, sobretudo no “Buteco”). Como a Marcha,
o coletivo de comunicadoras era incontornavel, tinha forma e vontade. Mulheres de
varios estados dispostas a construir uma comunicagdo feminista (RIBEIRO, 2021).

Imagem 7: Registro da sala de apoio da Convergéncia de Comunicagdo no 9° Encontro Internacional da MMM.

Crédito: Elaine Campos
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A Convergéncia de Comunicac¢do dos Movimentos Sociais produziu informagdes em
formatos e linguagens diversas. Um streaming, feito pelo Twitter da Marcha, o “Buteco das
Mina”, foi organizado pelo grupo para contar sobre o andamento do Encontro, realizado no

Memorial da América Latina, em S3o Paulo. Havia uma sala para as comunicadoras e os
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comunicadores, onde podiam se reunir para produzir coletivamente, carregar equipamentos,
etc. As militantes que participaram da convergéncia contam que a experiéncia foi muito
produtiva, antes, durante e depois do encontro. Para além da participagdo de outros
movimentos sociais, a Marcha solicitou que os estados delegassem pessoas para participar da
comunicacao e isso, como demonstra o fato de o coletivo ter sido criado no evento ¢ mantido

desde entdo, gerou um saldo organizativo positivo para o movimento.

Antes da decisdo politica de formar o coletivo, a Marcha j& possuia canais proprios de
comunicagdo e participava de processos comunicativos internos e de convergéncia. O
Coletivo de Comunicadoras, desse modo, ndo foi criado como uma instancia do movimento,
mas como um grupo multiplicador de processos organicos que acontecem em eventos €
também cotidianamente, espalhados pelo pais e pelas lutas das mulheres organizadas na

MMM.

(...) o Coletivo de Comunicadoras significou uma maneira diferente de fazer
comunicac¢do e de militar. Nao quer dizer que a Marcha ndo fazia comunicagdo
antes, que nao temos registros do inicio do movimento ou que essa ndo era uma
tarefa pensada no movimento. Acredito que o Coletivo de Comunicadoras se
colocou e foi colocado na produgdo de uma comunicagdo feminista cotidiana, uma
lente para o mundo. N2o a mera narra¢ao dos fatos, mas tornar-se parte da producao
e circulagdo conseguindo, sobretudo, visibilizar-se. (Idem).

2014

Em 2014, duas atividades foram destacadas nas respostas do questionario. A primeira
foi a formagao/organizagdo do Coletivo de Comunicadoras e a segunda foi a participagdo da

MMM na comunicagdo do /I Encontro Nacional de Agroecologia (ENA).

Sobre a formagao/organizagdo do Coletivo, um aspecto ressaltado nas respostas foi o
encontro presencial, ja que as reunides costumam ser on-/ine. Além disso, houve destaque a
conexao feita com o debate sobre seguranca digital, que hoje parece mais comum, mas que hé
alguns anos era menos corriqueira. A oficina aconteceu em Sdo Paulo, nos dias 14 a 17 de
fevereiro, na Sempreviva Organizacdo Feminista, conforme consta no relatorio interno
acessado para esta investigacdo. Um relato produzido por Bruna Rocha, entdo militante da

Marcha Mundial das Mulheres na Bahia, também subsidiou esta recuperacdo. O relato foi
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publicado no blog da MMM, com o titulo Coletivo de Comunicadoras debate comunicagdo

feminista>®, no dia 15 de fevereiro de 2014.

A programacao da oficina foi organizada da seguinte maneira:

Dia 14 — Sexta-feira
9h30: Feminismo e comunicagao

14h: A comunicagdo na MMM: Retomada das nossas experiéncias e aliangas em

comunicagao

18h30: Espago aberto: Tecnologias livres, mulheres autonomas. Roda de conversa sobre

feminismo e software livre.

Oficina: Liberte seu computador!

Dia 15 - Sabado
Nossos instrumentos de comunica¢ao

Oficinas que recuperam o que ja temos produzido em cada linguagem, experiéncias

inspiradoras de outros movimentos, e capacitagdo em utilizacao de ferramentas.
9h30: Boletins e noticias das acdes da MMM
14h: MMM na internet - blog e redes sociais

Noite cultural: show de bandas feministas: Joan Get Your Gun e Anti-corpos

Dia 16 - Domingo

Nossos instrumentos de comunica¢ao

53 Coletivo de Comunicadoras debate comunicagdo feminista. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2014/02/15/coletivo-de-comunicadoras-debate-comunicacao-
feminista/>. Acesso em: 20 mar. 2021.
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Oficinas que recuperam o que ja temos produzido em cada linguagem, experiéncias

inspiradoras de outros movimentos, e capacitagao em utilizacao de ferramentas.
10h: Video

14h30: Radio

Dia 17 - Segunda-feira

9h: Planejamento e organizagdo do coletivo, divisdo de tarefas.

Imagem 8: Registro da oficina de formagdo do Coletivo de Comunicadoras realizada em Sao Paulo. Crédito:

Luiza Mangano

De acordo com o relatorio da oficina, ela foi iniciada com debates sobre duas questoes
centrais: Quais sdo as criticas que o feminismo apresenta sobre a comunicacdo? O que ¢ uma
comunicagdo feminista? Em seguida, foi discutido como a comunica¢do da Marcha foi sendo

construida, marcada pela produgdo de boletins impressos com noticias dos estados, jornais e
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panfletos em momentos especificos. Também foram destacados processos de formagao em
comunicacdo, a exemplo de um organizado pela Minga Informativa de Movimientos Sociales.
Diferentes experiéncias de convergéncia de comunica¢do, com movimentos sociais aliados,
foram mencionadas pelas militantes e estdo retratadas no documento, tais como a articulagao
durante o Encontro de Mulheres em Luta por Soberania Alimentar e Energética, de 2008,
realizado pela MMM e pelas mulheres da Via Campesina, a alianga de comunica¢dao na
Cupula dos Povos, descrita anteriormente, o Forum Social Mundial Palestina Livre, na

Cupula dos Povos do Chile, etc.

A avaliagdo ¢é que estes processos nos deram mais seguranca para fazer
comunicagdo, aprendemos muito com os e as companheiras com mais experiéncia
em comunicagdo, ¢ fomos construindo a nossa forma de fazer. O trabalho da equipe
de comunicagdo no encontro foi resultado desse acumulo politico e coletivo da
Marcha. (COLETIVO DE COMUNICADORAS DA MMM, 2014a).

O Il ENA foi mencionado como um marco para a comunicacdo da MMM tanto nas
entrevistas como em respostas do questiondrio. O evento, realizado na Universidade Federal
do Vale Sao Francisco (UNIVASF), em Juazeiro (BA), entre os dias 16 e 19 de maio, foi
organizado pela Articulagdo Nacional de Agroecologia (ANA), com o lema “Cuidar da Terra,
Alimentar a Saude, Cultivar o Futuro”. Na ocasido, o Coletivo de Comunicadoras da MMM,
por meio das representantes que participaram do evento, produziu um material com dez
estratégias para uma cobertura colaborativa feminista (COLETIVO DE COMUNICADORAS
DA MMM, 2014b). O objetivo era assegurar que as vozes das mulheres que participam de

sua constru¢do fossem vocalizadas na comunicagao do encontro. Sao elas:

1) Reconhecimento de que ndo ha agroecologia sem feminismo;
2) Utilizagdo de linguagem que nao seja sexista e que ndo diminua as mulheres;
3) Nao reforcar o papel cultural/social imposto pela sociedade as mulheres;

4) Entrevistar mais mulheres para falar sobre variados temas, ndo somente sobre aqueles

assuntos consideradas como “questdes de mulheres”;
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5) Romper com estereotipos de género, por exemplo, ao evitar perguntar a idade das mulheres
(ja que isso ¢ menos perguntado aos homens), ndo as retratar unicamente como vitimas e nao

pressupor que sejam todas heterossexuais;

6) Nao promover uma ideia utilizando o corpo ou a beleza das mulheres;

7) Refletir criticamente inclusive sobre as midias que se autodenominam livres;
8) Dar voz ao feminismo e as mulheres como sujeitos politicos;

9) Reforcar o feminismo para a constru¢ao da agroecologia;

10) Reconhecer a comunicagdo enquanto um tema central para a transformacao da sociedade.

Imagem 9: Imagem que simula noticia de jornal sobre a inauguragdo da "Embrapa Agroecologica”. Crédito:

Reprodugdo do blog da MMM

FOLHA FEMINISTA

SEM FEMINISMO NAO HA AGROECOLOGIA!

SEGUNDA-FEIRA, 19 DE MAIO DE 2014

Mulheresinauguram
EmbrapaAgroecologia

Mulheres reunidas no Il Encontro Nacional de Agroecologia
fizeram ato de inauguracdo da Embrapa Agroecologia em

Petrolina-PE

Os dez pontos desenvolvidos no material elaborado pelo Coletivo repercutiram para
além da comunicacdo do ENA e fortaleceram, de modo geral, a participacdo das mulheres
auto-organizadas (MORENO, 2021). Mais uma vez, a exemplo de outras ocasides, a Marcha

fez aliangas politicas por meio dos processos comunicativos, de modo que a comunicagao,
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nesse sentido, nao € apenas a divulgacao da politica, mas a politica em si mesma. Além das
comunicadoras que participaram do Encontro, havia outras que estavam “na base”, isso &,
recebiam os contetidos enviados diretamente do ENA e ajudavam a divulga-los nos canais de
comunicac¢do. Houve, por exemplo, uma agdo direta na Embrapa e, a0 mesmo tempo que ela
acontecia, algumas comunicadoras da Marcha faziam tweets sobre o tema, marcando o perfil
da empresa, o que gerou alcance e fez com que a Embrapa comecgasse a fazer posts para se

defender das criticas (Idem).

2015

A 4% Acdo Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, a Marcha das
Margaridas e a participagdo da MMM na XVIII Cupula Social do Mercosul foram os
processos que mais marcaram o grupo no ano de 2015. Uma das razdes apontadas para
destacar a Marcha das Margaridas ¢ que se trata, historicamente, de uma mobilizagdao
massiva, que retine mulheres do campo, das aguas, das florestas e das cidades, em uma
manifestagdo “bonita, forte e diversa” (ZELIC, 2021a). Na Marcha de 2015, a MMM
participou da cobertura colaborativa do evento e conectou ruas, redes e ro¢cados por meio da
denuncia do entdo deputado federal Eduardo Cunha (MDB). Na XVIII Cupula Social do
Mercosul, além de integrar a convergéncia de comunicagdo, 0 movimento mediou a mesa de

debates “Politicas Publicas, Leis de Meios e Redes de Comunicagdo Popular”.

Antes da chamada “Primavera Feminista”, do final de 2015, em que milhares de
mulheres, sobretudo jovens, foram as ruas protestar contra retrocessos nas legislagdes sobre o
aborto do Brasil, propostas pelo deputado federal Eduardo Cunha, o mote “Fora Cunha” foi
verbalizado pelas ruas de Brasilia, em agosto, durante a Marcha das Margaridas. A batucada
feminista da Marcha entoava com a can¢do militante “Marcha, mulher, marcha, molha o pé,
mas nao faz a unha! Viemos de todos os cantos tirar o sossego do Eduardo Cunha! Viemos de
todos os cantos botar pra fora o Eduardo Cunha!”. Enquanto milhares de mulheres
marchavam pelas ruas da capital do Brasil, outras muitas ocupavam as redes sociais digitais

somando vozes a exigéncia da saida do deputado.

Na minha primeira Marcha das Margaridas, em 2015, fizemos um esfor¢o de
denunciar o Cunha, e isso abriu muito o caminho para o “Fora Cunha” que viria
depois. Isso se refletiu na nossa a¢ao de redes. Também participamos da cobertura
coletiva, junto com os outros movimentos (ZELIC, 2021a).
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A MMM ¢ uma das organizagdes parceiras que assina o manual de comunicacao para
5% Marcha das Margaridas, elaborado pelos movimentos que construiram a mobilizagao.
Mais uma vez, além de se juntar & comunicagdo coletiva do evento, a Marcha Mundial das
Mulheres produziu conteudos proprios, que estdo espalhados pelos seus canais de
comunicacao. Posteriormente, o Coletivo de Comunicadoras elaborou um relatério sobre o
processo de comunicagdo, analisando, sobretudo, o alcance das informacgdes nas redes sociais
digitais. O documento mostra que no dia 12 de agosto, dia da manifestacdo de encerramento,
o “twitaco” com a hashtag #Marchadasmargaridas2015 foi o assunto mais falado no mundo,
alcancando o topo dos trending topics (COLETIVO DE COMUNICADORAS DA MMM,
2015).

Imagem 10: Print do relatorio produzido pelo Coletivo de Comunicadoras

As noticias produzidas podem ser acessadas no site da Marcha Mundial das Mulheres.

Marcha das Margaridas se encerra com novas conquistas & mostra a Margaridas discutem resisténcias e alternativas no enfrentamento
forca das mulheres erganizadas da violéncia sexista

= -

Marcha das Margaridas: 70 mil mulheres nas ruas por democracia, Marcha das Margaridas comeca hoje.em Brasilia.e traz as
justica com autenomia, igualdade e liberdade, reivindicagBes das mulheres rurais

i Mliizar & Comesr

Margaridas em Marcha: Cada gota de autonomia e liberdade vem Marcha Mundial das Mulheres se mobiliza em todo o Brasil para
da nossa auto organizacac participar da Marcha das Margaridas 2015
25 Wincar W osE - . "
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Sobre a Agdo Internacional, uma percepcao recorrente foi o desafio de participar do
processo comunicativo a distancia, visto que a acdo foi descentralizada. A Marcha passou
todo o ano de 2014 estruturando o coletivo, de modo que a cobertura da a¢ao foi um processo
mais organizado que os grandes eventos anteriores (RIBEIRO, 2021). Foi destacado pelas
integrantes do grupo que a dindmica funciona melhor quando ha, além das participantes do
evento, as mulheres que ficam na base. A pratica € proveitosa para as que o fazem. Uma das

militantes que respondeu o questionario narrou essa experiéncia. “(...) consegui participar de
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quase todos os momentos da Acao, distante, alimentando as redes da MMM. Foi um desafio

enorme conseguir fazer a informagao circular, mesmo ndo estando in loco” (AZEVEDO,

2021).

Imagem 11: cartaz da 4° A¢do Internacional da MMM. Crédito: Natalia Montenegro

MULHERES Et1 MARCHA POR
UMACOMUNICAGK® FEMINISTA

HMONTENEGR®

: -}‘ Al ‘ e ! "-,v x
IV'ACA® INTERNACIONAL DA
MARCHA MUNDIAL DAS MULHERES

Para divulgar a agdo, o Coletivo de Comunicadoras criou, com as contribuigdes de 20
artistas de diferentes estados do pais, uma série’* de cartazes com 20 pautas fundamentais
para o movimento. Legalizacdo do aborto, fim da violéncia, desmilitarizagdo, agroecologia e
defesa dos bens comuns, fim do racismo e da guerra as drogas, sexualidade livre, soberania
dos povos, soberania alimentar, reforma agraria, € comunicagdo democratica e feminista sdo

alguns dos temas.

54 Série de cartazes da 4° Acio Internacional da MMM é lan¢ada na web. Disponivel em:
<https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/serie-de-cartazes-da-4a-acao-internacional-da-mmm-e-
lancada-na-web/>. Acesso em: 20 mar. 2021.
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A Cupula Social aconteceu entre os dias 14 e 16 de junho, em Brasilia, e reuniu mais
de 600 participantes de diferentes paises. Nesse evento, a comunicacdo da MMM se juntou
com cerca de 30 pessoas, de 15 movimentos sociais € populares, para construir 0 processo
colaborativo de cobertura. Além disso, a organizacao fez parte dos debates do evento, como
um todo. Nalu Faria, da coordenacdao nacional da Marcha, participou da mesa “Igualdade,
Direito e Participagdo das Mulheres no Mercosul”, que discutiu o desafio da integragdo
regional para as mulheres. Cintia Barenho, militante da MMM no RS, mediou a discussdo
sobre “Politicas Publicas, Leis de Meios ¢ Redes de Comunicagdo Popular”, da qual
participaram também Bia Barbosa, do Intervozes, Filipe Pecanha, do Midia Ninja, Oliver
Kornbhlitt, da Faccion (Argentina), ¢ Rubén Ayala, da Decidamos (Paraguai). O debate
apontou que os paises latino-americanos, para além da Argentina e do Uruguai, devem

avangar em legislacdes para a democratizagdo da midia.

2016

As respostas ao questionario ndo indicaram nenhuma mobilizagdo em 2016 para a
linha do tempo. Entretanto, na realizagdo do grupo focal, isso foi identificado coletivamente
como uma lacuna importante, visto que, nesse ano, houve intensas mobilizagdes do
movimento no que concerne a resisténcia e a denuncia do golpe midiatico e parlamentar que
depds a presidenta Dilma Rousseff (PT), em uma votacdo de impeachment televisionada que
evidenciou a dimensdo patriarcal da movimentagdo. A Declaragdo Internacional da Marcha

Mundial das Mulheres contra o Golpe no Brasil, lancada em 2016, afirma que:

No Brasil, ndo esta aberto um processo de impeachment: estamos presenciando um
golpe de estado, disfarcado de legalidade. Trata-se de um golpe neoliberal, racista,
patriarcal e lesbofobico (ou heteronormativo), dos mercados contra o povo. As
oligarquias e as elites econdmicas, financiadas pelo capital transnacional, decidiram
impor seu poder ja que ndo puderam obter a vitoria pelo voto. (MMM, 2016).

Nesse contexto, ndo houve apenas um evento ou ato importante para a trajetoria do
Coletivo de Comunicadoras e para a atuagdo do movimento, como um todo. Toda a
mobilizacdo — o que inclui manifestagdes, articulagdes, reunides, acdes criativas, processos de

comunicacao, etc. — que denunciou o ataque a democracia e as mulheres no pais, compde uma
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pagina importante da histéria dos movimentos sociais € populares no Brasil, da MMM e

também do coletivo de comunicacao da organizagao.

Imagem 12: Militantes em manifestagdo em defesa da democracia. Crédito: Rovena Rosa

Foto: Rovena Rosa
Publicado no Jornal Grande Bahia

Uma busca no blog do movimento evidencia a efervescéncia das reflexdes e da luta
contra o golpe. O golpe, os direitos das mulheres e o combate a violéncia®, de Liliane
Oliveira, da MMM na Bahia; O golpe é uma questio de género®®, de Bianca Pessoa, da
Marcha do Rio Grande do Norte; Nos, mulheres, ndo cruzaremos a ponte para o passado:
golpe nunca mais!”’, de Mariana Ceci, também do RN; Mulheres contra o golpe: qual é a

relacdo?’®, de Nathalia Hoss, militante em Sdo Paulo; sobre um golpe patriarcal

%0 golpe, os direitos das mulheres e o combate a violéncia. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2016/05/30/0-golpe-os-direitos-das-mulheres-e-o-combate-a-
violencia/>. Acesso em: 26 abr. 2021.

%6 0 golpe é uma questdo de género. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/2016/05/11/o0-
golpe-e-uma-questao-de-genero/> Acesso em: 26 abr. 2021.

57 Nés, mulheres, ndo cruzaremos a ponte para o passado: golpe nunca mais!. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2016/04/28/nos-mulheres-nao-cruzaremos-a-ponte-para-o-passado-
golpe-nunca-mais/>. Acesso em: 26 abr. 2021.

%8 Mulheres contra o golpe: qual é a relagdo?. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2016/04/20/mulheres-contra-o-golpe-qual-e-a-relacao/>. Acesso em:
26 abr. 2021.
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televisionado®’, de Tica Moreno, da Marcha de Sdo Paulo; Pela liberdade e contra o golpe
corrupto, as mulheres resistem!*’, de Clarisse Paradis, da MMM de Minas Gerais; e

1

Feminismo: questdo de ordem®’, escrito por mim, que militava na MMM em Sdo Paulo,

foram alguns textos publicados no periodo, no blog participativo do movimento.

2017

Em 2017, mulheres da Marcha do Brasil foram para Montevidéu, no Uruguai, para
participar®? do Encontro da Jornada Continental pela Democracia e contra o Neoliberalismo,
processo no qual a MMM se envolveu mais uma vez na convergéncia de comunicagdo. O
encontro foi realizado entre 16 ¢ 18 de novembro. Em Sao Paulo, nesse ano, aconteceu a
ocupagdo da Casa da Mulher Brasileira, no dia 29 de outubro. Esses foram dois momentos
citados pelas integrantes do Coletivo de Comunicadoras para a constru¢ao da linha do tempo

dos processos de comunicacao.

Imagem 13: Apresentagdo do grupo de comunicacdo do encontro. Crédito: Isadora Mendes

%9 sobre um golpe patriarcal televisionado. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2016/04/18/sobre-um-golpe-patriarcal-televisionado/>. Acesso em 26
de abril de 2021.

80 pelq liberdade e contra o golpe corrupto, as mulheres resistem!. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2016/03/30/pela-liberdade-e-contra-o-golpe-corrupto-as-mulheres-
resistem/>. Acesso em: 26 abr. 2021.

81 Feminismo: questdo de ordem. Disponivel em:
<https://marchamulheres.wordpress.com/2016/04/25/feminismo-questao-de-ordem/>. Acesso em: 26 abr. 2021.
82 Marcha Mundial das Mulheres na Jornada Continental pela Democracia e contra o Neoliberalismo.
Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/marcha-mundial-das-mulheres-na-jornada-
continental-pela-democracia-e-contra-o-neoliberalismo/>. Acesso em: 20 mar. 2021.
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O objetivo do encontro® da Jornada era compartilhar visdes e experiéncias de
resisténcia ao neoliberalismo entre paises das Américas. A Jornada nao ¢ um evento, e sim
um processo em construcdo permanente, e esse encontro no Uruguai foi um momento de
fortalecimento dessa articulagdo. Na comunicacdo do evento, a Marcha se aliangou com
outros movimentos sociais, 0 que, mais uma vez, foi considerado proficuo pelas militantes.
De acordo com uma resposta, eram diversas visdes de linhas comunicativas em didlogo para
produzir sinteses e dar visibilidade para os debates que estavam acontecendo (MENDES,

2021).

Acho que o mais interessante que vivenciei ali foi uma espécie de camaradagem de
pessoas que tém a mesma tarefa, ndo sei explicar. Mas ¢ uma tarefa bem especifica,
e acho que quando vemos comunicadores de outras organiza¢des rola muita
identificagdo. Foi uma tarefa bem ardua, mas era feita com um espirito de muita
unidade, alegria, ¢ acho que nem sempre isso aparece em outras tarefas (por
exemplo, nunca vi isso na sistematiza¢do). (MONTERO, 2021).

Na Declaragao final do encontro, os movimentos sociais afirmam, outra vez, a luta

pela comunicagao popular como préatica libertadora.

Continuaremos impulsionando a articulacdo dos nossos meios de comunicacio
alternativos e populares com uma estratégia de comunicag@o e em todos os nossos
paises como uma forma de limitar o poder midiatico na regido. Enfrentaremos o
poder das transnacionais defendendo a internet livre e as tecnologias livres
(JORNADA CONTINENTAL PELA DEMOCRACIA E CONTRA O
NEOLIBERALISMO, 2017).

Sobre a ocupag¢dao da Casa da Mulher Brasileira, foi ressaltada a experiéncia de
improviso de uma radio, que convidava as mulheres dos movimentos a falar. Em outubro de
2017, a Marcha Mundial das Mulheres, o0 Movimento de Trabalhadores Rurais Sem-Terra
(MST), o Movimento de Atingidos por Barragens (MAB), a Unido de Movimentos de
Moradia (UNM), a Unido de Nucleos, Associacdes dos Moradores de Heliopolis e Regido

(UNAS) e a Central de Movimentos Populares (CMP) fizeram uma inauguragdo popular da

83 Marcha Mundial das Mulheres na Jornada Continental Uruguai 2017 — video. Disponivel em:
<https://seguimosenlucha.org/index.php/2017/11/24/marcha-mundial-das-mulheres-na-jornada-continental-
uruguai-2017-video/>. Acesso em: 20 mar. 2021.
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Casa da Mulher Brasileira, em Sao Paulo, um equipamento publico que deveria servir para a
promocao de diferentes politicas para as mulheres. O projeto da Casa da Mulher Brasileira foi
criado no primeiro mandato da ex-presidenta Dilma Rousseff e estava pronto desde dezembro
de 2016, entretanto, sem funcionamento. A inauguracdo, por sua vez, havia sido prevista para
janeiro de 2017, o que ndao aconteceu. Os movimentos sociais que participaram da
inauguragao popular queriam, com essa mobiliza¢cdo, denunciar a falta de vontade politica dos

governos municipal e federal de colocar o equipamento para funcionar.

Imagem 14: Registro da rdadio improvisada na Ocupagdo da Casa da Mulher Brasileira. Crédito: Reprodugdo

do Instagram da MMM

Além da improvisagdo de uma radio para dialogar com a vizinhanga enquanto as
militantes estavam na ocupagdo da Casa, havia a mobilizagdo nas redes sociais digitais para
visibilizar as demandas das mulheres em relacdo a pauta, além da mobilizacdo para um ato

que aconteceu no dia 30 de outubro. As comunicadoras dos movimentos que construiram o
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evento também fizeram uma agdo de assessoria de imprensa, para que os veiculos de

comunicagao parceiros divulgassem a inauguracao popular.

2018

Em 2018, uma representante do Coletivo de Comunicadoras participou da Oficina de
solidariedade e construcdo de alternativas ao extrativismo, uma iniciativa da Marcha
Mundial das Mulheres do Brasil e de Mogambique, do Forum Mulher e da Fundacao
Friedrich Ebert (FES), em articulacdo com as Jovens Feministas de Mogambique, Ondjango
Feminista (Angola) ¢ Women and Law in Southern Africa (WLSA). Na ocasido, ela pdde
apresentar a experiéncia da comunicagao para as outras militantes. “Foi uma alegria grande de
conhecer a realidade daquelas mulheres e de levar a comunicagdo feminista tao longe, a partir
da Oficina de Comunicagdo”, destacou Isabelle Azevedo (2021). O relato narra que o publico

era bastante diverso. Havia mulheres universitarias € muitas camponesas.

Imagem 15: Registro da oficina facilitada por Isabelle Azevedo, em Mogambique. Crédito: Arquivo pessoal

-
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Comecei a oficina fazendo a dinamica do telefone sem fio, para elas entenderem a
importancia da comunicag@o. Depois, pedi para que elas observassem os jornais e
revista de Mogambique e identificassem o papel das mulheres naquele espago.
Como sempre, a maioria das noticias possuiam fontes masculinas e as abordagens
também masculinas. Depois conversamos com elas sobre a comunicagdo (de forma
bem geral), exibi um video sobre o big data. (AZEVEDO, 2021).

I3

A mengdo ¢ interessante porque evidencia a importancia da experiéncia de
comunicacdo da Marcha no Brasil para a organizagdo como um todo, inclusive
internacionalmente. Isso também ¢é perceptivel pelo fato de que, em 2019, a comunicagao
internacional da MMM foi descentralizada, sendo assumida pelo Brasil. Até entdo, o SI, que
estd em Mocambique, era o principal responsavel pelos processos. Essa importancia foi sendo
construida desde a decisdo politica de formagcdo do Coletivo de Comunicadoras, que
aconteceu justamente em um Encontro Internacional da Marcha, e também passa pela
participagdo nos processos de articulagdo (atravessados pelas convergéncias de comunicagao)

com outros movimentos sociais e pela intensa atividade e produ¢do do grupo conformado.

2019

Trés diferentes processos comunicativos desse ano foram destacados nas respostas. A
Marcha das Margaridas, o Encontro de Solidariedade, contra o Neoliberalismo e pela
Democracia e o seminario internacional Resisténcia e construcdo de movimento:

confrontando o neoliberalismo desde a economia feminista e os comuns.

O encontro® realizado em Cuba foi marcante, entre outras razdes, porque haviam
poucas comunicadoras da Marcha, o que aumentava o desafio de colaborar tanto com a
cobertura coletiva, do GT de comunicacdo da Jornada Continental, quanto com a tarefa de
produzir contetidos proprios para os canais de comunicacio da MMM. Outro desafio
colocado para o GT de comunica¢do, como um todo, foi a questdo do acesso a internet no
pais, ja que, por conta do bloqueio socioecondmico imposto pelos Estados Unidos e paises
aliados, ha dificuldades e limitagdes a esse acesso. Helena Zelic, que esteve presente, destaca
que com isso também aprendeu sobre “outros funcionamentos e ferramentas possiveis”

(2021a). No Encontro, a Marcha montou um varal com registros dos 20 anos de historia da

64 Movimentos definem agenda de lutas em Encontro Anti-imperialista em Cuba. Disponivel em:
<http://www.marchamundialdasmulheres.org.br/movimentos-definem-agenda-de-lutas-em-encontro-anti-
imperialista-em-cuba/>. Acesso em: 20 mar. 2021.
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organizacao, recuperando as memorias coletivas e, por meio da comunicagdo internacional,
também produziu informativos sobre a 5* Ag¢do Internacional para serem distribuidos em

Cuba.

Diante da dificuldade de acesso a internet, mais uma vez foi fundamental construir a
experiéncia de comunica¢ao como um processo coletivo. Por isso, militantes da MMM que
ndo estavam no Encontro ficaram na base de recep¢do dos contetidos, que foram sendo
distribuidos nos canais de comunica¢do da Marcha, por meio de videos, textos e imagens. Nas
redes sociais digitais, os movimentos construiam uma “maré anti-imperialista”, com a

utilizacao das hashtags #ManosFueraDeCuba e #SeguimosEnLucha.

Imagem 16: varal com registro das agoes da MMM em seus 20 anos de trajetoria. Crédito: Arquivo MMM

Entre os dias 17 de 19 de junho de 2019, Sao Paulo recepcionou um seminario
internacional da MMM, intitulado Resisténcia e construcdo de movimento. confrontando o
neoliberalismo desde a economia feminista e os comuns. O evento reuniu mulheres das
Américas, da Europa, da Africa, da Asia e do Oriente Médio. A comunicagio acerca do
evento contemplou agdes nas redes sociais digitais, sinteses didrias das reflexdes promovidas
no espaco ¢ também uma iniciativa de assessoria de imprensa, com organizagao, inclusive, de
uma coletiva. A tarefa da assessoria de imprensa, que teve inicio no periodo anterior ao
seminario, foi pensada a partir das experiéncias passadas da MMM, ja que o movimento

considerou que esse seria um momento importante que reuniria liderangas feministas do
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mundo todo e, mesmo assim, isso provavelmente nao seria noticiado. Além de tentar pautar
meios de comunicagdo com informagdes sobre o evento, a organizagdo buscou, por meio do
processo comunicativo, construir memorias e sinteses do intercAmbio entre diferentes

experiéncias feministas.

(...) o que vemos nos meios de comunicacdo hegemonicos ¢ um apagamento dos
processos sociais/coletivos, focando apenas na  construgdo de
"personalidades"/"celebridades" feministas, algo que tem ganhado forca desde a
realizagdo da Marcha das Vadias no Brasil e popularizagdo do feminismo liberal nos
conglomerados de comunica¢do. JA& no campo dos meios alternativos, o
protagonismo das mulheres na mobilizacdo ¢ apagado, pois privilegia-se as vozes de
dirigentes (homens) histéricos ou até mesmo também de celebridades do feminismo,
desconectando a mobilizagdo social dos processos politicos feministas coletivos e
populares. Dentro dessa analise, acredito que o coletivo tem uma importancia
enorme ao produzir ndo s6 informacdo, mas também actimulo politico € memoria
feminista, integrando "ruas, redes e rogados", isto €, a partir da diversidade das
mulheres que compdem a MMM. (MANCANO, 2021).

Imagem 17: print do boletim, via Telegram, com as noticias sobre o semindrio internacional

Mulheres em Marcha 151 inscrio:s Mostrar measagens recentes Q

° Mulheres em Marcha
i BOLETIM DA MARCHA: 17, 18 & 19 d= junha

Saiba como foi *Semindric Intemacional "Resisténcia & construcdo de
meovimento: confrontando o necfberalemo desds @ economiz
feminista & os comuns™

Cique nos links sbatoo = leiz como foram as mesas de debate, Os
texctos estdo disponives em portuguss, ingés = espanhal:

s videos-sintese de cada dia estdo no boketim e também podem ser
acessade dirsto no YouTube:
Miriam Mobre: hitps:/youtu

Em brave, disponibilzaremes mais fotos = videcs!

_Resistimos para viver, marchamaes para transformar_

A Marcha das Margaridas foi, mais uma vez, resultado de uma construgao coletiva da
qual a Marcha fez parte do inicio ao fim, o que resultou na participagao da cobertura coletiva

do evento que, por sua amplitude, desafiou, inclusive fisicamente, as comunicadoras do
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movimento. Havia pouca estrutura e muitas atividades acontecendo simultaneamente, de
modo que a organiza¢do do Coletivo de Comunicadoras (que inclui as mulheres na base) foi
fundamental para garantir que o processo comunicativo refletisse a grandiosidade da

interven¢do do movimento na mobilizacdo (MENDES, 2021).

2020

Em 2020, foram mencionadas trés constru¢des. Dois processos de formagdo -— as
Trilhas Feministas ¢ o Curso de Comunicagdo Feminista — ¢ as atividades da 5 A¢do

Internacional da Marcha Mundial das Mulheres.

Imagem 18: Card de divulgagdo da oficina virtual, como parte das Trilhas Feministas

Trilhas feministas #1 | processos de debate coletivo

OFICINA VIRTUAL

metodologias e estratégias de comunicacao
para a articulacao e construcao do nosso feminismo

29/09, terca-feira, as 18h

anote na agenda!

o link sera disponibilizado na plataforma
cursos.sof.org.br

sof
eVl

As Trilhas Feministas foram um processo formativo organizado pela Marcha em
parceria com a SOF. Foram promovidos ciclos de debates e formagao virtual, dentre os quais
estava a “Trilha feminista #1: Comunicagdo, internet e construgdo de movimento”, que foi

dividida em trés partes, sendo a primeira sobre como as mulheres da Marcha se comunicam e
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acessam informacao; a segunda sobre comunicacao como direito, desinformacao e politica; e
a terceira sobre metodologias e aprendizagens do uso das tecnologias. Posteriormente, as
reflexdes foram organizadas em um livro, um dos Cadernos Sempreviva, que existem desde
1997, e tém o objetivo de promover debates feministas e sistematizar as praticas e
elaboragdes politicas das mulheres em movimento no Brasil € no mundo. “Acho poderosa
essa forma de desenvolver conhecimento coletivamente e devolvé-lo ao movimento, para
alimentar a nossa atuacao politica e levar a novos processos de formacao” (CORNILS, 2021),

avaliou a militante que indicou as Trilhas como um marco da comunicagdo da Marcha.

O Curso de Comunicagdo Feminista foi organizado pelo Coletivo de Comunicadoras e
oferecido na plataforma de cursos virtuais da SOF, entre 8 de fevereiro e 25 de abril. A
formagdo, dividida em seis modulos, que continham contetidos para discussdo e propostas de
atividades praticas, foi planejada no periodo que converge com as atividades da 5* A¢do, que
comegou no dia 8 de marco e foi até o dia 17 de outubro. Destinado para as militantes da
Marcha, o curso dispensava experiéncias prévias com comunicacao € teve como um de seus
objetivos fortalecer os processos comunicativos nos estados, além de aproximar mais estados

do Coletivo de Comunicadoras.

Para o grupo, organizar esse processo coletivo de aprendizagem foi também uma
oportunidade de estabelecer, em conjunto, sinteses sobre a comunicagdo no movimento. O
propoésito, de acordo com a avaliagdio do coletivo, foi alcancado, apesar dos desafios,
incluindo entre eles a pandemia de covid-19. Uma das participantes do grupo focal destacou
que “(...) foi muito dificil seguir com ele, ele era muito longo, mas, mesmo com esses
atropelos da vida, eu acho que foi um bom momento de organizacao do que sdo as coisas, do

que a gente gostaria de compartilhar mais com as outras pessoas (ZELIC, 2021b)”.

Quanto & 5“ A¢do Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, a atividade do
Coletivo de Comunicadoras foi intensa, visto que a pandemia atravessou profundamente a
dindmica de organizagdo do movimento e da mobilizacdo, evidenciando a
imprescindibilidade dos processos de comunicacdo enquanto praticas dialogicas, e ndo apenas
de difusdo de informagdes. Desse modo, as experiéncias comunicativas deram forma a acio.
Ao discutir o poder das empresas transnacionais € a precarizagdo da vida das mulheres, o
tema da comunicacao, sobretudo da digitalizagdo, foi discutido transversalmente e articulado

a outros debates.
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Para que cada estado pudesse organizar suas proprias atividades que compuseram o
calendario da acdo, a MMM, por meio de seu site oficial, socializou uma série de materiais,

1% desenvolvida para a 5* Acdo, o chamado® para a mobiliza¢do, um

como a identidade visua
folheto®” com a linha do tempo internacional da MMM, calendario e informagdes, ¢ subsidios
para os debates. Em agosto, a MMM langou uma série de videos e um livro virtual, intitulado
Critica feminista ao poder corporativo (2020), como resultado dos processos de elaboracao
para a a¢do. Nos materiais, a questdo da digitalizacdo, que perpassa a vida das mulheres, de

modo geral, e 0s processos comunicativos, mais especificamente, foram objetos de reflexo.

Imagem 19: Cartaz de divulgagdo do livro e das animagoes sobre as criticas ao poder corporativo.

CRITICA FEMINISTA
AO PODER CORPORATIVO

acesse:

———
marchamundialdasmulheres.org.br JESKITICA FeminisTa
0 PODER CORPORATIVO

livro virtual
portugués/espanhol

animacoes

portugués/inglés/espanhol/francés

Crédito: SOF e MMM

2021
Como o questionario foi preenchido no inicio de 2021, apenas um marco foi apontado

nesse ano: a producdo de contetido sobre o oxigénio em Manaus, no contexto da pandemia. A

8 Identidade visual | 5° Ac¢do Internacional da Marcha Mundial das Mulheres. Disponivel em:
<http://www.marchamundialdasmulheres.org.br/identidade-visual-5a-acao-internacional-da-marcha-mundial-
das-mulheres/>. Acesso em: 20 mar. 2021.

8 Chamado & 5° Acdo Internacional da Marcha Mundial das Mulheres. Disponivel em:
<http://www.marchamundialdasmulheres.org.br/chamado-a-5a-acao-internacional-da-marcha-mundial-das-
mulheres/>. Acesso em: 20 mar. 2021.

67 Folheto | 5“ A¢do Internacional: Resistimos para viver, marchamos para transformar!. Disponivel em:
<http://www.marchamundialdasmulheres.org.br/folheto-5a-acao-internacional-resistimos-para-viver-
marchamos-para-transformar/>. Acesso em: 20 mar. 2021.
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mencao € interessante por destacar algo mais cotidiano do coletivo. A perspectiva do grupo
ndo ¢, comumente, apenas debater assuntos que estejam em alta, mas visibilizar as posigdes
do movimento, correlacionar as situagdes conjunturais com suas causas estruturais e destacar

a organizacdo das mulheres como fundamental para o enfrentamento das desigualdades.

Quando faltou oxigénio nos hospitais de Manaus, surgiu no coletivo a ideia de ouvir
(13 2 : . 4
compas” da Marcha no Amazonas. Ouvimos duas companheiras de la, que
conectaram o desastre com a politica criminosa do governo Bolsonaro e os governos
locais. Publicamos os videos nas redes da Marcha. Achei uma forma bem boa de dar
visibilidade a atuag@o e as posi¢des da Marcha no Amazonas (CORNILS, 2021).

Trés militantes do movimento, do Amazonas, produziram dudios nesse sentido para
que as mulheres de outros estados pudessem saber, a partir da perspectiva das militantes

organizadas, o que estava acontecendo no estado.

Noés, comunidade cabocla do Norte, estamos condenadas & morte. Os protocolos
fascistas do governo federal decretam o genocidio sobre a Amazonia. O
memoricidio cultural silenciou os nossos saberes e praticas tradicionais populares,
de fazer saude, de promover a vida. (...) Reajam companheiros ¢ companheiras!
Unamos nossas flechas, nossos feitigos! Digamos Nao a cruz e ao fuzil de
Bolsonaro, de Wilson Lima e de seus aliados. Reinventemos nosso Amazonas com a
coragem e a ousadia dos cabanos. Basta de violéncia! E o grito das caboclas da
Marcha Mundial das Mulheres na Amazonia®®.

Feita esta apresentacdo do Coletivo de Comunicadoras, a partir de suas elaboragdes
politicas, expressadas nos principios organizativos, bem como a sintese de suas praticas, a
partir da linha do tempo elaborada coletivamente, cabe discutir quais debates tedricos

utilizamos para falar sobre a comunicacdo popular e feminista na MMM.

68 s mulheres da MMM Amazonas denunciam: Bolsonaro empurra popula¢io do Amazonas para a morte!.
Disponivel em: <https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/mmm-amazonas-denunciam-bolsonaro-
pandemia/>. Acesso em: 10 abr. 2021.
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CAPITULO 3 - COMUNICACAO POPULAR E FEMINISTA: PALAVRAS E
PROCESSOS PARA EMANCIPACAO

Neste capitulo, apresento o debate teorico sobre comunicacgdo, o qual dialoga com os
temas discutidos nesta pesquisa. O item estd dividido em quatro partes. Nelas, falo sobre a
importancia da palavra para a emancipacdo das mulheres e apresento reflexdes da teoria
feminista sobre a questdo do siléncio, bem como as elabora¢des de Paulo Freire sobre o
mutismo, sintese de um espirito antidemocratico que marca a sociedade brasileira. O
exercicio de recuperar o acimulo do autor conflui com o objetivo geral deste trabalho de
refletir sobre a comunicacdo em didlogo com outras frentes de resisténcia e criagao de

alternativas.

Freire, filosofo brasileiro de reconhecimento mundial, escreve principalmente sobre a
educagdo. Entretanto, seus conhecimentos sdo aplicaveis a outros campos do conhecimento,
como a comunicacao. Prova disso ¢ que uma série de autoras e autores t€ém investido na
leitura da obra do educador para formular sobre o assunto e em devanear sobre uma
“pedagogia da comunica¢do” (termo utilizado por ele em uma nota de rodapé do livro

Educagdo como Pratica de Liberdade), como nos lembra Claudia Chaves Fonseca (2018).

Em seguida, abordo os temas da propriedade dos meios de comunicagdo de massa, da
hegemonia e da ideologia, situando a luta dos movimentos sociais e populares pela
democratizagdo da midia e pela garantia do direito humano & comunicagdo. Também
apresento as questdes do capitalismo digital e da digitalizagao da comunicacao, que impdem
novos desafios para refletir sobre a relagdo entre comunicacdo e democracia. Por fim,
proponho uma discussao sobre a comunicagdo em sua dimensao processual, um dos pilares da
proposta da comunicagdo popular. Essa forma de comunicagdo se originou na segunda
metade do século XX, na acdo dos movimentos contestatorios, contrarios aos regimes
ditatoriais e a pauperizacao da classe trabalhadora. O capitulo foi finalizado com um topico
sobre a comunicagdo popular e feminista, discutindo formulagdes da MMM e o acumulo de

autoras e autores da América Latina sobre o assunto.
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3.1 Palavra e democracia

Em Educac¢do como Pratica de Liberdade (1978), Paulo Freire fala sobre a
inexperiéncia democratica no Brasil e sobre os pontos de estrangulamento da nossa
democratizagdo, sem, com isso, querer conferir uma forca invencivel a essas caracteristicas
nacionais. O autor argumenta que a colonizacdo brasileira — predatoéria, exploradora e
escravocrata — compds um cenario desfavoravel para o desenvolvimento de uma cultura
democratica no pais. Ao contrario, fez despertar um mutismo das pessoas comuns,
materializando a negagao do dialogo e da comunicacao, e oferecendo somente comunicados
as massas, conforme defende em outras publicagdes. Desse modo, os poderes econdmicos e
ideologicos dos meios de comunicagdo hegemonicos, que atuam transmitindo esses
comunicados as massas, atentam contra dois direitos democraticos fundamentais: a isonomia,
que ¢ a igualdade de todas as pessoas perante a lei, e a isegoria, que € o direito a palavra

(CHAUTL 2017).

Quanto ao poder econdémico do empresariado da comunicacdo, Marilena Chaui
destaca o caso das concessoes publicas, como a TV e o radio, para tratar do ataque ao direito
a isonomia. As grandes empresas, em consonancia com o Estado, que funciona a partir de
logicas oligarquicas, sustentam o chamado “coronelismo eletronico”, praticas que saqueiam
um bem publico — as concessdes — para a manutencdo de privilégios das elites
socioecondmicas, atentando, portanto, contra a igualdade perante a lei. Acerca da questdo da
ideologia, a filosofa defende que a isegoria ¢ atacada pelo discurso da competéncia, que esta
amparado na crenca na racionalidade técnico-cientifica. O discurso da competéncia determina
socialmente quem pode falar e quem deve ouvir. “Numa palavra, a ideologia da competéncia
institui a divisdo social entre os competentes, que sabem e por isso mandam, € o0s
incompetentes, que ndo sabem e por isso obedecem” (CHAUI, 2017, p. 23). A autora defende

que os meios de comunicacdo de massa alimentam cotidianamente a figura do sujeito

competente, que se distancia das pessoas comuns.

Mas, quem seriam essas pessoas comuns? Ao falar em democracia, cultura
democratica e democratiza¢do, quando o assunto ¢ comunicagdo, ndo ¢ possivel considerar a
existéncia de um sujeito universal. A igualdade formal ndo dd conta da complexidade da
realidade social e o ocultamento da diversidade que a compde corrobora com a manutengao

das desigualdades estruturais, informadas por classe, sexo e raga. Ao abordarmos os meios de
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comunicacdo de massa, ¢ preciso considerar que os supostos fatos veiculados por eles sdo, na
verdade, um ponto de vista (forjado como tUnico) sobre os acontecimentos. Esse ¢,
hegemonicamente, um ponto de vista dos homens brancos. Desse modo, ha um mutismo
imposto aos outros grupos sociais, como as mulheres e as pessoas negras. Diante disso, ¢
possivel questionar: qual a centralidade da comunicacao para o feminismo? A comunicagao
pode ser uma politica de rompimento com o mutismo imposto para as classes populares e,

especialmente, para as mulheres e pessoas negras?

Em Ag¢do Cultural para Liberdade e outros Escritos (2011), Freire também
desenvolveu sua concepgao sobre o mutismo brasileiro. Ele diz que “Na cultura do siléncio
existir ¢ apenas viver. O corpo segue ordens de cima. Pensar ¢ dificil; dizer a palavra,
proibido” (p. 69). Para o educador, somente a transformagdo radical, tanto das relagdes
econdmicas quanto das relacdes sociais, pode fazer superar a cultura do siléncio que, nesse
exercicio, estd sempre em risco de ser reativada. A necessidade se impde ainda mais
fortemente para as mulheres, em sua diversidade. Se pensarmos no que o siléncio e o
emudecimento significam para nds, a correlagdo entre esse fenomeno e a obstaculizagdo da
participagdo fica evidenciada. Também por isso, a teoria feminista tem se ocupado dos
assuntos do siléncio prescrito para as mulheres e da importancia da palavra. Citarei as
reflexdes de algumas autoras aqui. E importante salientar que elas ndo estdo falando de
comunicagdo especificamente, portanto, o que estou propondo ¢ uma adaptacdo, uma leitura
que compreende o direito a palavra como parte da reflexdo sobre comunica¢do como

Processo.

Em Falando em linguas: uma carta para as mulheres escritoras do terceiro mundo
(2000), a feminista chicana Gloria Anzaldua sugere a palavra, livre e desenterrada, como um
caminho para a constru¢ao de outro marco civilizatério, no qual as mulheres sejam sujeitos de

direito.

Joguem fora a abstragdo e¢ o aprendizado académico, as regras, o mapa ¢ o
compasso. Sintam seu caminho sem anteparos. Para alcangar mais pessoas, deve-se
evocar as realidades pessoais e sociais — ndo através da retorica, mas com sangue,
pus e suor. Escrevam com seus olhos como pintoras, com seus ouvidos como
musicas, com seus pés como dancarinas. Vocés sdo as profetisas com penas e
tochas. Escrevam com suas linguas de fogo. Nao deixem que a caneta lhes afugente
de vocés mesmas. Ndo deixem a tinta coagular em suas canetas. Nao deixem o
censor apagar as centelhas, nem mordagas abafar suas vozes. Ponham suas tripas no
papel. Nao estamos reconciliadas com o opressor que afia seu grito em nosso pesar.
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Nao estamos reconciliadas. Encontrem a musa dentro de vocés. Desenterrem a voz
que esta soterrada em vocés. Nao a falsifiquem, ndo tentem vendé-la por alguns
aplausos ou para terem seus nomes impressos. Com amor, Gloria (ANZALDUA,
2000, p. 235).

Em diversos de seus escritos, a poetisa negra e 1ésbica Audre Lorde também aborda as
questdes do siléncio e da palavra. Em La transformacion del silencio en lenguaje y accion
(2003), a autora encara o emudecimento como uma violéncia, uma tirania, que deve ser
combatida por todas as mulheres. Por meio da palavra, afirma, foi que ela pdde fazer politica
e se fortalecer nas diferencas. Para Lorde, a palavra ¢ uma das ferramentas de construgdo de
um novo mundo para as mulheres e, portanto, o rompimento da imposicao do siléncio €, entre
outras coisas, um processo de autorrevelacdo. “Los motivos del silencio estan tefiidos con los
miedos de cada cual; miedo al desprecio, a la censura, a la critica, o al reconocimiento, al
reto, a la aniquilacion. Mas, por encima de todo, creo que tememos esa visibilidad sin la cual

nos es posible vivir de veras” (p. 22).

Michelle Perrot também nos conta, em Minha historia das mulheres (2007), como, na
década de 1970, assistiu e fez parte de uma “passagem do siléncio a palavra” (p. 12) sobre as
questdes das mulheres. A teodrica defende que, se a historia € tudo aquilo que acontece, ¢ certo
que uma histéria das mulheres sempre existiu, mas, se considerarmos que ela também ¢
aquilo que se relata, ¢ possivel dizer que, até¢ a primeira metade do século XX, as mulheres
estavam presas “no siléncio de um mar abissal” (p. 16), em um mutismo que ¢ a antitese de

uma cultura democratica.

Essas e outras reflexdes da teoria feminista mostram que nao ha comunicacgao, historia
ou questdo social qualquer que prescinda das relagdes sociais de sexo. Se ¢ verdade que o
mutismo ¢ marca da sociedade brasileira, ¢ preciso situar e parcializar a visdo para ver
melhor, conforme sugeriu Donna Haraway (1995). Apenas desse modo ¢ possivel
compreender que racga, classe e género ndo sdo apenas conceitos que podem aparecer juntos
nas elaboracdes tedricas, sdo realidades materiais que estruturam o mundo e as interdi¢des de

direitos a que a maior parte das pessoas esta sujeita.

Ao correlacionar democracia e comunicagdo, cabe observar ainda que nos regimes
chamados de democraticos ndo ¢ o povo que governa (MIGUEL, 2017), de modo que as
maneiras pelas quais as pessoas comuns influenciam as decisdes politicas sdo intermediadas

por mecanismos como a midia, por exemplo. Por isso, para o cientista politico Luis Felipe
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Miguel (2017), quando se fala em comunicagdo e midia, ¢ necessario refletir profundamente,
de maneira critica, sobre a questao do poder que os meios de comunicagao exercem na agenda
politica e sobre a auséncia de pluralidade sustentada por eles. Essa pluralidade, destaca, ¢

indispensavel para o funcionamento democratico da sociedade.

Embora seja necessario, por motivos 6bvios, estabelecer salvaguardas que impegam
a disseminagdo de informagdes mentirosas, esta ¢ apenas a faceta menos complicada
do problema. A falsificacdo escancarada e a omissdo deliberada — que existem e nao
sdo infrequentes — ndo resumem o repertdrio de formas de intervengdo politica da
midia. Ainda mais cruciais sdo o poder de determinar a agenda, isto ¢, o conjunto de
questdes que receberdo atengdo publica, e, dentro desta agenda, quais sdo os agentes
e as posi¢oes relevantes. O desafio ndo se coloca mais em termos de adesdo a
realidade factual, mas de sensibilidade as diferentes perspectivas, valores e
interesses que presidem os critérios de hierarquizagdo dos diferentes grupos sociais.
Em resumo, o n6 da questdo ndo estd na imparcialidade, mas no pluralismo.
(Ibidem, n.p).

O comunicador popular Vito Giannotti (2014) defende que, ao longo dos séculos, as
formas predominantes de comunicacdo sempre transmitiram como determinados grupos
sociais enxergavam os fatos, embora frequentemente essas visdes tenham sido vendidas como
verdades incontestaveis. Os avancos das comunicagdes foram evidenciando que os conteudos
veiculados pelos meios queriam, acima de tudo, convencer as pessoas a pensar de um
determinado jeito. Conforme aponta o autor, com o surgimento do jornal, no século XIX, os
meios de comunicacdo de massa serviam para legitimagdo do capitalismo industrial, para
“(...) Como se diria hoje, ganhar ‘coragdes e mentes’ do povo, dos seus compadres, da massa,

dos exércitos, ou da burocracia estatal. Enfim da base da sociedade (...)” (p.12).

Com relagio as dimensdes patriarcais e racistas do capitalismo néo é diferente. E por
isso que o feminismo, enquanto movimento politico, se posiciona criticamente em relagao a
ideologia dos meios de comunicagdo de massa, que seguem atuando na legitimagdo e na
defesa dos interesses de quem se encontra no topo da hierarquia social, operando, conforme
pontuou Antonio Gramsci, como aparelhos privados de hegemonia na sociedade civil e,
assim, garantindo a sustentabilidade das elites econdmicas também na dimensao cultural. Para
Gramsci, a hegemonia tem inicio nas relagdes econdmicas, mas se consolida por meio da

direcdo ideoldgica e cultural (BEZERRA, 2012).
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Na perspectiva de se formar um “bloco hegemonico”, ou seja, na medida em que a
classe fundamental precisa se apoiar em grupos aliados para consolidar sua
hegemonia, a “batalha das ideias”, o confronto cultural constréi uma frente
indispensével (...). Em dire¢do a conquista da hegemonia, a luta politica ¢ sempre
um processo de convencimento, de busca de consenso, de aliangas que se constroem
em torno de um projeto societario que tem uma de suas bases fundamentais no
elemento cultural. (Idem, p.136).

O argumento ¢ refor¢ado por Giannotti (2014). Para ele, ¢ preciso levar em conta que
a hegemonia ndo pressupde somente a fabricagdo de um ponto de vista tinico ou de consensos
artificiais. Ou seja, ndo se trata apenas de uniformizar o pensamento da maioria da sociedade
sobre determinados temas, fato que ja custa muito para o feminismo, visto que a tradi¢dao
conservadora no Brasil ataca sistematicamente os direitos das mulheres. A ideia de
hegemonia esta, além disso, intrinsecamente conectada com a agdo e a politica em suas
manifestagdes mais palpaveis. Os consensos forjados pela ideologia dominante, sustentada

pelos comunicados as massas, se traduzem em supremacia e direcdo politica da sociedade.

Essa ¢ uma caracteristica historica. A consolida¢do da midia — enquanto o conjunto de
meios que conecta quem produz e quem consome mensagens, embora tal definigao esteja em
xeque com o advento das novas tecnologias de comunicagdo — como uma ferramenta de
disputa ideoldgica na sociedade capitalista, se d4 no contexto da transicdo da Idade Média
para a modernidade, momento histérico em que ha a ascensdo da burguesia como classe
(CUNHA, 2013). Giannotti (2014) utiliza o exemplo da Revolugdo Francesa para evidenciar a
consolidagdo do jornal como instrumento fundamental na disputa por hegemonia. De acordo
com ele, antes da queda da Bastilha, em julho de 1789, havia apenas um jornal em Paris. Em
apenas cinco meses € meio, foram criados cerca de 180 jornais. Nesse contexto, iniciava-se o
que o comunicador chamou de epidemia da comunicagao, que na Franga revolucionaria servia

para legitimar a burguesia em ascensao.

Da Revolucdo Francesa até nossos dias, a comunica¢do ganha a cada dia mais
importancia. Importancia para vender um liquido exdtico, escuro, numa garrafa
cheia de curvas, a famosa Coca-Cola, ou um carro saido das linhas de montagem de
Detroit, a capital do automével. Ou comunicagao para vender o programa do Partido
Nacional-Socialista, o tristemente famoso Partido Nazista (NSDAP) de Hitler. Seus
discursos frenéticos transmitidos pelo radio a milhdes de alemdes no comego dos
anos 30 do século XX empolgaram e anestesiaram milhdes. (Idem, p. 24).
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E no século XX que se formam os grandes conglomerados de comunicagdo, que
operam partilhando massivamente o que Muniz Sodré, em 2002, nomeou como moral
mercadologica (PAIVA e GABBAY, 2014). Embora os avangos tecnologicos tenham sido
fundamentais para o desenvolvimento de uma comunicagdo massiva, para Jesus Martin-
Barbero (1997), nem os meios, nem a cultura massivos surgiram repentinamente. Ao
contrario, foram sendo forjados concomitantemente aos processos de industrializacdo e
urbanizacdo, figurando, portanto, como pilares do sistema socioecondmico em ascensdo
naquele tempo, hoje consolidado e em processo de reorganizacio. E seguro afirmar que esses
processos de producao de uma nova sociedade causaram enormes alteragdes nas relagodes e

nas mediagoes sociais.

A midia, para Raquel Paiva (2005), atualmente opera como mediadora de todas as
relacdes do ser humano, com o mundo e com seus pares, s€ ndo substituindo, a0 menos
definindo as outras mediagdes conhecidas (escola, familia, etc.). Isso quer dizer que a
comunicacdo alarga cada vez mais sua penetracdo em outros campos sociais, de modo que
atualmente ndo cumpre apenas o papel de mediacdo, mas atua remodelando e reconfigurando
os aparelhos de hegemonia tradicionais, como a igreja e a escola. Os meios de comunicacao
de massa, tradicionais ou digitais, t€ém sido fundamentais para a rearticulacdo das relacdes

socioecondmicas em um contexto de crise do capitalismo (MARTINS, 2020).

Considerando isso, na MMM, o tema da comunicacdo ¢ parte central da construgdo
politica para a emancipagdo das mulheres, tanto na perspectiva de combater o poder
economico ¢ a ideologia da midia hegemonica e, portanto, a sustentacdo do sistema vigente,
quanto no sentido de compreender os processos de comunicagdo como praticas de liberdade,
nas quais a historia se converte em palavra, enfrentando o mutismo conceituado por Paulo
Freire. Essa ultima compreensdo se inscreve em uma tradicdo que entende que a democracia
ndo ¢ s6 um regime politico, mas também uma orientacdo permanente para todas as

construgdes contra-hegemonicas.

Em uma sociedade capitalista, patriarcal e racista, as mulheres trabalhadoras ndo sao
instituidas como sujeitos competentes, tal como abordou Chaui (2017). Portanto, ¢ possivel
que os ataques aos direitos democraticos e a cultura democratica tenham significados
politicos diferentes para mulheres e homens. Diante disso, denunciando a monopolizagdo e

reivindicando o direito a palavra, ¢ preciso que as mulheres narrem suas historias. E para isso
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que se debate a comunicagdo em sua dimensao processual, conforme propde a comunicagao

popular e feminista.

3.2 Concentracio midiatica e monopolios digitais: desafios para a democracia

O movimento feminista, de modo geral, ao abordar o tema da comunicagdo, tem
inimeras reivindicagdes e propostas: defende o impulsionamento de uma Otica feminista
sobre o tema, e que os meios de comunica¢ao ndo prescindam de ouvir mais mulheres sobre
todas as questdes sociais, compreendendo o feminismo ndo como um debate especifico e/ou
um comportamento, mas como um projeto de sociedade; exige a extingdo de esteredtipos
ditos femininos, bem como o rompimento com a objetificacdo e a mercantilizagdo dos corpos
das mulheres; sugere a utilizagdo de linguagem ndo sexista nos produtos comunicativos;
propde que a cobertura das questdes relativas a violéncia contra as mulheres ndo seja marcada
pelo sensacionalismo e pela revitimizacao; demanda a formacdo e capacitagdo em
comunicacdo para mulheres, além do incentivo para apropriagao das tecnologias; entre outras
muitas requisi¢cdes (BURCH, 2013).

Além disso, a questdo da propriedade e, portanto, do poder econdmico dos meios de
comunicacdo, também ¢ uma discussdo central para alguns movimentos — como a Marcha
Mundial das Mulheres — que, muitas vezes, ¢ preterida nos debates mais amplos. Na Marcha
Mundial das Mulheres, duas concepgdes sobre comunicacdo convergem nas elaboracdes e
praticas politicas, conforme foi demonstrado nos pontos anteriores. A primeira diz respeito ao
direito a comunicacao enquanto um direito humano, que deve ser garantido e/ou regulado
pelo Estado, ja a segunda se relaciona com a dimensao processual da comunicagdo e, mais
especificamente, com a proposta de comunicagdo popular e feminista.

Em relagdo ao direito a comunicagdo, 0 movimento assume como uma de suas pautas
politicas a luta pela democratizacao da comunicagdo, que ¢ atravessada pelas proposicoes de
regulacao democratica sobre a estrutura do sistema de comunicagdes, sobre a propriedade dos
meios e sobre os conteudos veiculados®®. A partir dessas bandeiras, a organizacio faz a sua
critica ao atual cendrio da comunicagdo no pais que, ao contrario do que prevé a Constitui¢ao

Federal de 1988 (em seu artigo 223), nao ¢ baseado na complementaridade entre os sistemas

8 Mulheres defendem novo marco regulatorio da comunicagdo. Disponivel em:
<https://intervozes.org.br/mulheres-defendem-novo-marco-regulatorio-da-comunicacao/>. Acesso em: 21 mar.
2021.
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estatal, publico e privado de comunicacdo, ¢ ¢ marcado pela monopolizagdo e pelo
predominio de um sistema comercial’’.

Giannotti (2014) defende que, para discutir democratiza¢do da midia no Brasil como
uma luta politica por informagao plural, é preciso considerar que a ideia da neutralidade da
comunicacdo, a qual seria apenas uma narradora dos fatos e estaria apartada da luta de
classes, tem raizes profundas no pensamento social. Tal premissa, alerta o autor, desconsidera
que a midia tem dono, que os donos t€m classe e, portanto, atuam em defesa de seus
interesses de classe. Além disso, vale mencionar que o pais ¢ exemplar no descumprimento da
funcdo social da propriedade privada. No caso da comunicag¢do, a concentracdo, embora
contrarie a Constitui¢do Federal, ndo resulta em questionamentos massivos na sociedade civil.
Diante disso, de acordo com o comunicador, possiveis vitdrias nessa luta ndo serdo
conquistadas pela sensibiliza¢do das corporagdes. “Trata-se de pressionar, forgar e arrombar a
porta, ou melhor, as muralhas. Sim, como foi com a Bastilha em 1789 ¢ com o Palacio de
Inverno em 1917 (p. 46).

A elaboracdo critica sobre comunicagdo na MMM, desse modo, combate a ideologia
dos meios de comunica¢do de massa, mas ndo somente. Ela também ¢ questionadora da
propriedade desses meios e da auséncia de regulagdao no setor, que garante que um grupo de
poucas familias siga controlando o sistema de comunicagdo no Brasil, operando, conforme
pontuou Paulo Freire (1983), ndo como meios de comunicagdo com as massas, mas sim como
meios de comunicados as massas. Para Freire, nas sociedades massificadas, as pessoas
pensam € agem em consonancia com as prescricoes que recebem, cotidianamente, desses

meios de comunicados.

En términos generales, la defensa de la democratizaciéon de la comunicacion se
inserta en uno de los campos de accion de la MMM internacional: bienes comunes y
servicios publicos. En €I, afirmamos que el conocimiento es un bien comun y, a
partir de ahi, cuestionamos procesos de propiedad intelectual. Ademas de eso,
afirmamos la necesidad de la comunicacién como un derecho, pero también como
un servicio publico; estar al servicio de la ciudadania y no de los intereses del
capital (MMM, 2013c, p. 148).

E nesse sentido que a MMM defende a regulagio da propriedade privada de

comunicagdo; o combate a propriedade cruzada’'; o fortalecimento dos sistemas comunitérios

0 Comunicag¢do Piblica e Popular. Disponivel em: <https:/intervozes.org.br/comunicacao-publica/>. Acesso
em: 21 mar. 2021.




108

e publicos; transparéncia e regulagdao nos processos de concessoes publicas, como ¢ o caso da
TV e do radio; responsabilizacdo dos meios de comunicagao por ataques a democracia e aos
direitos humanos; garantia da livre expressdo; e incentivo para a produgdo regional e

independente (Idem, p. 145).

Los medios de comunicacion de masa (radio, television y periddicos de amplia
cobertura) ocupan hoy un rol cada vez mayor y mas decisivo en la formacion de la
opinién publica y en la difusion de ideas y valores. En muchos casos, estos tienen
sus propios intereses y, cotidianamente, difunden una determinada ideologia, lo que
contradice su propio discurso de neutralidad u “objetividad”. Al mismo tiempo, son
controlados por grandes corporaciones o algunas familias, poderes que no
representan la diversidad de la sociedad (MMM, 2013d, p. 129).

Dentro do campo tedrico da comunicagdo, o topico da propriedade dos meios,
especialmente a monopolizacdo e oligopolizacdo dos mercados, ¢ uma questdo chave,
sobretudo para a Economia Politica da Comunicagdo (EPC). A EPC, para Brittos e Kalikoske
(2014) representa um avango nos postulados da escola frankfurtiana de pensamento.
Intelectuais da Escola de Frankfurt, aglutinadas e aglutinados — em sua heterogeneidade — na
constru¢do de uma Teoria Critica da Sociedade, desenvolveram o conceito paradigmatico de
industria cultural (apresentado na obra Dialética do Esclarecimento [1947], de Theodor
Adorno e Max Horkheimer), que aponta para a producdo de mercadorias, incluindo as
noticias, como resultantes de um processo de fabricacdo padronizado e homogeneizado no
interior da sociedade de mercado (BORELLI e PEREIRA, 2014).

Embora, para este trabalho, ndo caiba um aprofundamento na questdo da industria
cultural e nas demais formula¢des do pensamento frankfurtiano, € interessante pontuar como
esses postulados foram fundamentais para o desenvolvimento de um pensamento critico,
inclusive regional, acerca da comunicacdo de massa. Em oposi¢do a ideia de uma cultura de
massa, visto que nomear o fendmeno dessa forma pode possibilitar a interpretagdo de que ha
organicidade e/ou espontaneidade na conformacdo dessa cultura, o conceito de industria
cultural alega que os bens materiais € imateriais sao produtos e, portanto, fabricados a partir
dos interesses de quem detém os meios de producao. A questdo da industria cultural foi objeto

de elaboracdo de pensadores e pensadoras da América Latina e sdo centrais nos escritos de

" Propriedade cruzada é como é nomeada a concentragdo da propriedade, na qual uma corporagdo é proprietaria
de mais de um tipo de veiculo de comunicagdo (jornal, TV, radio, etc.).
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autores como Jests Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini, figuras importantes na
formacao de um pensamento latino-americano acerca dos processos comunicativos.

A EPC nio rejeita a ideia de uma industria cultural, mas assume, prioritariamente, a
terminologia no plural, sugerindo que cada negodcio midiatico, embora responda a interesses
convergentes, assume dindmicas distintas em diferentes conjunturas socioecondmicas,
tornando imperativa a necessidade de atualizacdo constante sobre os entendimentos que se
tem sobre cada um deles. Essa ponderacdo ¢ elementar para pensar a utilizagao das TICs, por
exemplo, e a Comunicagdo Mediada por Computadores (CMC), de modo geral, visto que, no
inicio do século XX, o acesso a internet era apresentado como uma possibilidade solida para
caminhar em dire¢do a democratizagdo da informagdo e a garantia do direito @ comunicagao.
Hoje, entretanto, as expectativas mostram-se frustradas ou, ao menos, complexificadas pela
reorganizacao do capital a partir da digitalizacdo da vida.

Em didlogo com essa perspectiva, a Marcha elabora sua critica a concentragao e ao
poder corporativo na internet, considerando que a expectativa de que as novas tecnologias
poderiam promover uma sociedade (e uma sociabilidade) mais participativa e horizontal foi
contrariada pelo fato de que essas tecnologias tém sido usadas para o avango do capitalismo,
ja que nao estdo dissociadas do momento histérico em que sdo desenvolvidas (MARTINS,
2020). Conforme sugere Helena Martins, se o desejo coletivo era de que a internet ajudasse a
promover espacos de informagdo e comunicacdo democraticos, o que ha em 2021 sdo, na
verdade, ‘“jardins murados”, com paredes invisiveis erguidas por regras de propriedade
intelectual e suas patentes (Idem, p. 14).

A questdo da digitalizagdo da comunicagdo se inscreve em um contexto mais amplo
de desenvolvimento do capitalismo digital. Em suas multiplas faces, ele implica o aumento da
vigilancia, da coleta de dados, do extrativismo e da precarizacdo das relacdes entre capital,
trabalho, territorio e vida. Processos que ndo sao novos, visto que os mecanismos de controle,
exploracdo e acumulagdo estdo no coracdo do sistema socioecondmico vigente, mas possuem
novas roupagens, que impdem a necessidade de atualizacdo de interpretagdes e estratégias de
resisténcia (MORENO, 2020b).

As plataformas que coletam massivamente nossos dados sao propriedades de grandes
empresas transnacionais que controlam o mercado: a Alphabet (Google), a Amazon, a Apple,
o Facebook e a Microsoft. As iniciativas dessas empresas ganham cada vez mais aderéncia na
sociedade, visto que sdo propagandeadas como “inovagdes”, como facilitadoras da vida
cotidiana e, principalmente, como servicos gratuitos. O antigo slogan do Facebook, “¢

gratuito e sempre sera”, ¢ uma demonstracdo dessa investida. Entretanto, por meio do clique



110

em “aceitar” nos termos e condi¢des de uso da rede social digital, apresentados em pequenas
letras quando uma pessoa se inscreve na plataforma, a empresa passa a ter acesso a uma série
de dados valiosos sobre usudrias e usudarios. S@o rastros digitais deixados pelas buscas,
compras, trocas de mensagens, visitas a determinadas paginas, reagdes a topicos
compartilhados por colegas virtuais, tempo de acesso, permanéncia, transacdes financeiras,
etc.

2. esses dados sdo

Conforme demonstrou o escindalo da Cambridge Analytica’
utilizados para a constru¢do de perfis de consumo e comportamento, para os quais sao
enviadas propagandas direcionadas e, portanto, com maior potencial de ‘“aceitacdo” e/ou
interesse. Essa formula vale para produtos, servicos, ideias, candidaturas, etc. A geracao de
um numero cada vez maior de dados, impulsionada pelo capitalismo digital e a sofisticag¢do
dos métodos de coleta, ¢ a chamada dataficacdo, operada “(...) por algoritmos que, cada vez
mais, ampliam a capacidade de predicdo e interferéncia nos comportamentos e de
expropriagdo das nossas subjetividades e da nossa capacidade de autodeterminacao” (Idem, p.
54).

A opacidade das tecnologias também ¢ um dos mecanismos que garantem que esses
processos sigam acontecendo sem questionamentos massivos. Ha um desconhecimento
generalizado sobre o funcionamento das plataformas digitais, o que confere ainda mais
liberdade para as empresas transnacionais. Hoje, dada a auséncia de participacdo e
deliberagdo, a assimetria e a opacidade, a internet pode ser considerada, contrariando as
expectativas de entusiastas, um espago antidemocratico (POZNANSKI, 2018).

Mas, onde ha& mercantilizacdo, exploracdo, vigilancia e negacdo de direitos,
frequentemente também hé resisténcias. Mundialmente, hd organizagcdes, movimentos,
pesquisadoras e pesquisadores, cooperativas, coletivos e uma variedade de outros tipos de
agrupamentos somando esfor¢os tanto para denunciar os modos pelos quais o capitalismo
digital tem se organizado, quanto para desenvolver alternativas e possibilidades de barrar o
avanco do capital sobre a vida, os corpos, as relagdes, os trabalhos e os territorios de mulheres
e homens. Entre as reivindicagdes desses agrupamentos estdo a universalizacdo do acesso a
internet; a garantia dos direitos a privacidade, a neutralidade e a liberdade de expressdo; o
respeito aos direitos humanos; a taxacao dos lucros das grandes empresas; transparéncia; etc.

(Ibidem).

72 Sobre isso, ver mais no texto Por que fazer uma sociologia da internet? Sobre o caso Cambridge Analytica e
Facebook. Disponivel em: <https://lavits.org/por-que-fazer-uma-sociologia-da-internet-sobre-o-caso-cambridge-
analytica-e-facebook/?lang=pt>. Acesso em: 27 abr. 2021.
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Na Marcha Mundial das Mulheres, a elaboragdo politica sobre a comunicagao digital
tem sido refeita nos ultimos anos — com os debates promovidos na 5“ A¢do Internacional
(2020), por exemplo —, embora j& houvesse reflexdes criticas sobre o tema ha mais tempo nas
discussdes promovidas pelo movimento. “Caminhar no ritmo da mais lenta” ¢ um principio
politico para o Coletivo de Comunicadoras, que compreende que nao € possivel ignorar que
muitas mulheres sequer t€ém acesso continuo a internet. Em 2010, no encerramento da 3“ A¢do
Internacional, na Republica Democratica do Congo, a Marcha foi testemunha de um episodio
muito emblematico nesse sentido, vivenciando as dificuldades que as mulheres do continente
africano enfrentam permanentemente para se comunicar entre si € com o restante do mundo.
“Eso tiene implicaciones concretas, como el hecho de que para nosotras, por ejemplo, no
basta enviar por email una propuesta de convocatoria y aguardar respuestas, hay que llamar
por teléfono, alertando la importancia de leer el mensaje, etc.” (MMM, 2013d, p. 140).

Na organizagdo, nas praticas e reflexdes, ha o esfor¢o de trilhar coletivamente um
caminho alternativo as imposi¢des do poder corporativo. A tarefa possui complexidades
proporcionais ao desafio de politizar aquilo que ¢ visto como neutro e sem escapatdria. Passa
pelo exercicio de apropriagdo sobre o debate das tecnologias, visto que a racionalidade
técnico-cientifica, por meio do discurso da competéncia (CHAUI, 2017), diz que esse ¢ um
tema sobre o qual apenas algumas pessoas podem saber; pelo reconhecimento da
heterogeneidade do movimento feminista, ja que, conforme supracitado, convivemos com
mulheres que sequer possuem acesso a internet (e nem por isso deixam de ser vigiadas e
exploradas pelo capitalismo digital); pelas aliangas com outros movimentos sociais €
populares do Brasil e de outros paises; pela aposta em construir esse debate a partir de uma
critica antissistémica e, portanto, ampla; pelo reconhecimento do trabalho’ de organizagdes
empenhadas na constru¢cdo de alternativas; entre outros rumos que vao sendo trilhados

coletivamente.

A disputa tecnologica tem a ver com sujeitos coletivos. Tem a ver com a nossa
capacidade de dizer “ndo”, questionando as estruturas do modelo, e ndo apenas seus
impactos. De questionar as dependéncias criadas pela digitalizagdo e reivindicar,
inclusive, o direito de comunidades ndo estarem conectadas a essas infraestruturas
de vigilancia e controle, na perspectiva da autodeterminagdo. Como movimentos

3 No texto Pistas para entender e enfrentar o capitalismo digital, Renata Moreno lista algumas organizagdes
que sdo referéncias para as discussdes da Marcha Mundial das Mulheres e com as quais 0 movimento constroi
dialogos nesse sentido. Disponivel em: <https://www.sof.org.br/wp-
content/uploads/2021/01/Caderno_Capitalismo_digital comunicacao_movimento_sof web-1.pdf>. Acesso em:
29 abr. 2021.
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sociais, temos muita experiéncia e aprendizado acumulado de que, ao dizer “néo”,
abrimos as possibilidades de construir os nossos caminhos e alternativas. E, nesse
sentido, a partir de nossos movimentos sociais, populares, feministas,
anticapitalistas, precisamos construir € ampliar nossas aliangcas. (MORENO, 2020b,
p. 65).

Na constru¢do da comunicagdo popular e feminista como um processo para a
emancipagdo, hd o desafio permanente de rejeitar as falsas solugdes impostas pelo mercado.
Hoje, uma dessas falsas solucdes € o espraiamento da ideia de que as redes sociais digitais sdo
plataformas democraticas de debates, que operam sem os conhecidos filtros da midia
tradicional e que, portanto, devem ser o centro de nossas estratégicas. Nessa visao, forjam-se
as redes proprietarias simplesmente como espagos de livre circulagdo de opinides. Entretanto,
temos observado que a “visibilidade dos contetidos inseridos nas redes sociais ndo ¢
igualitaria ou democratica, pelo contrario: ¢ regida pela imbricagdo entre monetizagdo e
acumulagao de ‘likes’” (BENEDITO e ZELIC, 2020, p. 36).

As dinamicas da comunicagdo digital incentivam, em geral, a subjetivacao neoliberal
— pautada no pensamento meritocratico, no individualismo, no consumo, etc. — que
frequentemente resulta na banalizagdo de pautas historicas do feminismo, desconectando o
projeto politico de seu sujeito coletivo. Na logica da interdigdo dos debates e dos argumentos
contraditorios, da impossibilidade de produzir sinteses e, portanto, encaminhamentos sobre as
discussdes, ha a fragilizacdo da agdo politica unitéria. “Essa dificuldade de produzir sinteses e
acordos que levem a organizacdo e forga politica duradoura esta diretamente relacionada a
introje¢do da estrutura das redes corporativas na dinamica dos movimentos e debates
politicos” (Ibidem, p. 37).

Assim, os monopolios digitais também sdo um obstaculo para a democracia, uma

questdo a ser considerada nas praticas e elaboragdes dos movimentos sociais e populares.

3.3 A dimensao processual da comunicac¢io

Para a Marcha Mundial das Mulheres, a comunicac¢do ¢ tanto um direito humano, o
que pressupde a democratizacdo da midia, conforme abordei no item anterior, quanto um
processo, uma pratica que ressoa a educacgao libertadora (PERUZZO, 2017). Neste topico,
exploro essa segunda concepcgdo, presente nas reflexdes do movimento acerca do tema e,

sobretudo, em suas agdes. Essa tem como base as formulacdes de Paulo Freire ¢ as
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apropriagdes que comunicadoras e comunicadores da América Latina, principalmente,
fizeram do pensamento do educador. Cabe ressaltar que a dimensao dialogica e processual do
agir comunicativo surge como ponto de reflexdo em uma série de tradi¢des dentro do campo
teorico da comunicagao.

A atenc¢do a dimensao processual da comunicacao ¢ reconhecida como eixo conceitual
e empirico pela Escola Latino-Americana de Comunicagdo, que coloca em discussdo as
interligacdes entre estruturas sociais, questdes socioecondmicas € modelos de comunicacao
(BERGER e SCHWAAB, 2014). Em suas diferentes fases, convergem a tentativa de
compreender a comunicacdo massiva enquanto construtora do desenvolvimento do
capitalismo — e, portanto, das relacdes de dependéncia entre as pessoas € entre 0s povos — € 0
impulsionamento do poder de acdo comunicativa dos sujeitos politicos coletivos. Nesse
sentido, o pensamento de Paulo Freire se configurou tanto como um suporte para a critica a
comunicacdo de massa e ao difusionismo, quanto um ponto de partida para praticas dialogicas
com a finalidade de emancipagao, inspirando uma série de autores e autoras como Venicio A.
de Lima, José Marques de Melo, Regina Festa, Raquel Paiva e Cicilia Peruzzo (Ibidem).

Antes de responder a pergunta que dd nome ao livro Extensdo ou comunicagdo?
(1983), Freire faz uma analise sumaria sobre os possiveis significados — ou ideias associadas
a esses significados — da palavra extensdo (como atividade do agronomo educador), que, de
acordo com sua observacdo, carrega uma visdo de superioridade de quem “estende” algo a
outro, inferioridade de quem recebe o que foi estendido e a caracteristica de certo
messianismo nessa entrega. Para além disso, aponta o autor, a nomenclatura invalida as
receptoras e os receptores dessa mensagem e/ou agao como seres de transformacao do mundo
e da construgdo de conhecimentos auténticos. As mesmas observagdes apresentadas pelo
filésofo para reforgar sua tese de que a atividade nomeada comumente como extensao
imprime uma visdo mecanicista e reducionista podem ser utilizadas para analisar a
comunicacdo de massas. A explicacdo de Freire confere sentido ao que, majoritariamente, as
pessoas entendem por comunicagdo e, em vista disso, € necessario defender a necessidade da
constru¢ao da comunicagdo popular enquanto um processo coletivo, pautado no dialogo.

No senso comum, falar de comunicagao pressupde um transmissor de mensagens € um
receptor acritico, a ser persuadido, tal qual Freire apontou sobre as camponesas € 0s
camponeses no caso da extensao rural, por meio da propaganda. Refletir sobre comunicagao
como um processo, portanto, pressupde se desfazer desse reducionismo. Implica compreender
que conhecer, qualquer que seja a dimensao em que se elabore o que isso significa, ndo ¢ um

movimento unilateral em que as pessoas, reduzidas a objetos, recebem docil e passivamente o
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que o outro lhe impde (FREIRE, 1978). Para Freire, “A comunicacao (...) implica numa
reciprocidade que nao pode ser rompida” (1983, p.45) e esta seria condi¢ao sine qua non para
assim ser nomeada. “(...) na comunicagdo, ndo hd sujeitos passivos. Os sujeitos co-
intencionados ao objeto de seu pensar se comunicam (...)” (Ibidem).

Fonseca (2018) destaca que Paulo Freire utiliza o termo “extensdo” ndo apenas para
falar sobre a atividade assim nomeada comumente, mas também para se referir a uma logica
pautada na subjugagdo das pessoas, convertidas em objetos, € na recusa da mutualidade como
condi¢do para a constru¢cdo do conhecimento e da aprendizagem. Essas sdo ideias que estdo
presentes tanto nas teorias da comunicagdo quanto nas teorias da educacao (e possivelmente
em outras mais). “Quando ha uma situacao de extensao, o saber ¢ propagandistico, retira-se
dele qualquer possibilidade de comunicagdo, uma vez que se fazem verticalmente
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‘comunicados’ (p. 81). Na visdo contrria, a comunicagdo enquanto pratica humana ¢ (ou
pode ser) o oposto da extensao e dessa interdicao ao didlogo. Sendo assim, para Freire, hd um
equivoco gnosiologico no termo “comunicagdo”, porque os meios de comunicagdo de massa,
que configuram o que as pessoas efetivamente entendem por comunicagdo, sdo antidialdgicos
¢ incomunicativos (Ibidem).

O argentino Mario Kaplun faz parte do conjunto de autores e autoras da América
Latina que refletiram sobre a comunicagao a partir das reflexdes freirianas. Kapliun considera
que as praticas da educacdo popular e da comunicacdo popular combatem concepgdes
hegemonicas, na educacdo e na comunicagdo, por limitagdes similares, a0 mesmo tempo que
guardam potencialidades que se retroalimentam, quando pensadas para além dos meios de
difusdo e para além da logica da extensao. Ele afirma, na obra El Comunicador Popular
(1985), que assim como ha uma educagdo “bancdria”, existe uma comunicacao que opera na
mesma logica, e destaca outros dois tipos de educagdo e comunicacdo. Sao trés tipos ao todo:
bancaria, que coloca énfase nos conteudos; dirigista, que coloca destaque nos efeitos; e
libertadora, que foca no processo.

No mesmo livro, Kaplun afirma que a comunicagdo ndo ¢ uma especialidade,
contrariando o discurso da competéncia. No Coletivo de Comunicadoras da Marcha Mundial
das Mulheres esse ¢ um principio de elevada importancia. Na apresentacao do grupo, que
consta no blog da organizacdo, essa ¢ a primeira informacgdo exposta no subtitulo “Nossa
atuagdo”: “l. Todas somos comunicadoras. Algumas sdo especialistas no assunto, outras nao,
mas o importante ¢ que todas somos capazes de produzir comunica¢do”. O tema também foi
abordado nas boas-vindas do Curso de Comunicagao Feminista, organizado pelo Coletivo no

primeiro semestre de 2020. No video gravado por Helena Zelic, ela afirma que no grupo nao
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ha uma ideia de que a politica seja uma coisa € a comunicagdo seja outra. Portanto, a

construgdo da comunicagdo popular e feminista € um compromisso de todas.

A gente costuma dizer que a gente ¢ todo mundo militante e ¢ todo mundo
comunicadora, ndo importa se vocé tenha formacao na area ou ndo. O assunto nao ¢
esse, se vocé ¢ especialista no assunto da comunicagdo ou ndo, mas mostrar na
pratica que todas nos somos capazes de produzir comunicagdo, porque o que
importa para essa nossa comunicacdo, que ¢ militante, que é popular, que ¢
feminista, € o nosso olhar militante, nosso olhar de quem estd dentro da
organizagdo, de quem participa, de quem participa inclusive de outras tarefas, ndo s6
da tarefa da comunicacéo, e ndo s6 de quem observa de longe. (ZELIC, 2020b).

O curso teve um total de 228 participantes, das quais aproximadamente 112 se
apresentaram no forum/espaco on-line proposto para isso. Algumas mulheres indicaram em
suas respostas que assistiram aos mddulos junto de alguma outra pessoa ou mesmo em grupo.
De acordo com as apresentagdes, houve inscritas de 17 estados diferentes: Minas Gerais,
Parand, Maranhdo, Sao Paulo, Espirito Santo, Pernambuco, Paraiba, Rio Grande do Sul, Rio
de Janeiro, Santa Catarina, Rio Grande do Norte, Piaui, Distrito Federal, Amazonas, Para,
Mato Grosso do Sul e Ceara. Nas 112 apresentagdes no forum, apenas quatro mulheres
afirmaram que ja faziam parte do Coletivo de Comunicadoras da Marcha, e somente cinco
declararam ser jornalistas, estudantes de comunicagdo e/ou atuarem na area.

O primeiro modulo, facilitado por Isabelle Azevedo, militante da MMM no Ceara,
discutiu como as pessoas se comunicam no Brasil. No video gravado como disparador das
discussdes, a facilitadora afirmou que a organizagdo compreende que comunicar, na
concepcao feminista e popular, ¢ mais do que informar e do que ter liberdade de expressao.
Nesse campo, comunicar-se ¢ parte da constru¢do do processo de participacdo, inclusdo
social, mobilizacao e, sobretudo, emancipacao (AZEVEDO, 2020). Assim como no campo da
educagao libertadora, na comunicagdo popular o objetivo coletivo €, para além da tomada de
consciéncia, que essa conscientizacdo resulte em agdes transformadoras da realidade.

Essa concepgio dialoga com as formulacdes de Paulo Freire, que pensa na extensdo’*
e nas demais praticas antidialdgicas como invasdes culturais, as quais pressupdem conquista e

manipulagdo, e sdo contrarias a acdo coletiva. Na oposicdo a essa visdo reducionista,

74 O termo “extensdo” possui uma pluralidade semantica e ha uma série de disputas em torno do conceito e do
sentido politico da pratica. Sobre isso, ver mais no texto Transferéncia de conhecimento e suas armadilhas na
extensdo universitaria brasileira, de Lais Silveira Fraga. Disponivel em:
<https://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1414-40772017000200403 &script=sci_abstract&tlng=pt>. Acesso em:
21 nov. 2020.
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encontramos a proposta da comunicacao popular e sua convergéncia com a ideia de Comum.
Se Comum, no singular, ¢ um conjunto de praticas politicas que so6 se fazem coletivamente,
para governar os comuns, no plural — que seriam bens materiais e imateriais que ndo devem
ser mercantilizados, privatizados ou financeirizados — a comunica¢do popular, enquanto
pratica dialdgica, s6 se concretiza a partir da acdo conjunta, a fim de garantir o direito a
comunicacao ¢ a informagao, enquanto comuns.

Cabe, por fim, dizer que a proposta da comunica¢do popular ndo invalida a luta pela

democratizagdo da midia. Ao se referir a ela, Vito Giannotti afirma o seguinte:

Enquanto este milagre ndo acontece, ha uma tarefa que ¢ tdo velha quanto a
Revolucdo Francesa: fazer nossos jornais. E hoje, ndo s6 jornais. Trata-se de toda
uma vasta gama de instrumentos de midia abrangendo todos os dominios. Criar
jornais, revistas, documentarios ¢ usar todas as armas da guerrilha comunicacional
trazidas pela internet, dos blogs a todas as formas de comunicagdo das chamadas
redes sociais. Do ‘velho twitter’ a todas as aplicagdes via celulares, e tablet e
youtube e os escambau. Ou seja, enquanto esperamos, sem nenhuma ilusdo, a
democratiza¢do da midia, € preciso fazer a nossa midia. Todas as formas de midia. E
a0 mesmo tempo pressionar, forcar, insistir € mobilizar no sentido dessa
democratizagdo, sobretudo no campo do radio e TV. (GIANNOTTI, 2014, p. 49).

E desta tarefa que se ocupa a comunicagdo popular e feminista que, na MMM, cumpre
papéis imprescindiveis para a constru¢do do movimento. Entre esses, se destacam: o
desmantelamento do discurso competente, que diz respeito a comunicacao, mas também ao
proprio feminismo; a “passagem do siléncio a palavra” (PERROT, 2007, p. 12) sobre a
organizagdo coletiva das mulheres e sobre as perspectivas feministas para o projeto de outra
sociedade; a construcdo da memoria feminista, indispensavel para as lutas politicas; e a

conscientiza¢ao para a agao.

3.4 A comunicac¢io popular e feminista

Do panfleto ao jornalzinho e dele ao blog e ao website na internet, do
megafone ao alto-falante e dele a radio comunitaria, do slide ao
video e dele a TV Livre e ao Canal Comunitario da televisdo a cabo,
sdo evidéncias do exercicio concreto do direito a comunicag¢do como

mecanismo facilitador das lutas pela conquista ou ampliagdo dos
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direitos de cidadania, incluindo o de comunicar. (PERUZZO, 2013, p.
166).

O Estado minimo e a ascensdo do neoliberalismo na segunda metade do século XX —
sobretudo a partir da década de 1980, com Ronald Reagan, nos Estados Unidos; Margareth
Thatcher, na Inglaterra; Helmut Kohl, na Alemanha; e os regimes ditatoriais na América
Latina, com suas consequéncias drésticas para a vida das trabalhadoras e dos trabalhadores —
conformam o cendrio de proliferacdo, em diversos paises da regido, de iniciativas de
comunicacdo contra-hegemodnicas, fabricadas no centro da atuacdo dos movimentos
contestatorios do sistema vigente.

As raizes desses processos, entretanto, datam de antes. Nos anos de 1960, o Brasil,
nos meios de cultura popular, acumulou experiéncias fundamentais de acdes contestadoras
gestadas coletivamente, as quais visavam impulsionar saltos de consciéncia. Essas
experiéncias, reprimidas apds o golpe militar de 1964, se rearticularam em 1970, assumindo
novas caracteristicas e tarefas militantes, dentre as quais estd o chamado “trabalho de base”,
que incorpora a urgéncia da conscientizagdo da classe trabalhadora. O contexto também era
informado pelo Movimento de Educacao de Base e o método Paulo Freire (FESTA, 1986).

O periodo foi marcado ainda pela atuacdo das Comunidades Eclesiais de Base
(CEBs), da Pastoral Operaria (PO), da Comissdo Pastoral da Terra (CPT), do Conselho
Indigenista Missiondrio (CMI) e outras organizagdes ligadas a igreja, filiadas a Teologia da
Libertacdo, que criaram e apoiaram centros de documentacdo das experiéncias populares pelo
pais (Ibidem). A comunicagdo popular ganha forma também a partir de iniciativas da Unido
Crista Brasileira de Comunicagdao Social (UCBC) que, na década de 1970, promoveu uma
série de cursos para andlise critica dos meios de comunicagdo de massa, por elaboragdes do
grupo denominado Projeto de Leitura Critica da Comunica¢do (PLCC), ligado a UCBC, e por
interlocugdes com grupos de outros paises latino-americanos (PAIVA e GABBAY, 2014).

O Movimento do Custo de Vida (MCV), que teve inicio nos Clubes de Maes, parte
das CEBs da Zona Sul de Siao Paulo, ¢ um exemplo privilegiado para compreender a
articulagdo entre mobilizagdo, educagdo popular e comunicacdo que se desenvolveu nesse
periodo. Muito foi feito e produzido. Carta as autoridades, pesquisa sobre os impactos da
carestia na vida da populagdo periférica, abaixo-assinados, musicas, cordel, cadernos de
estudo e materiais de dentncia foram sendo construidos nessa mobilizagdo politica que
Regina Festa sintetizou como impulso no sentido da perda do medo, por parte das

trabalhadoras e dos trabalhadores, em um contexto fortemente marcado pela censura. Nos
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encontros entre sujeitos politicos, “(...) as pessoas descobriram ou reconquistaram o direito a
palavra e a reflexao” (FESTA, 1986, p. 20). Quando o grupo se dividiu e passou a ser
nomeado como Movimento Contra a Carestia (MCC), também foi produzido um tabloide,
sem periodicidade, mas com impactos menores do que 0s processos comunicativos
mencionados anteriormente.

Na década de 1980, tanto os processos de comunicac¢ao popular e comunitaria quanto
a comunicagdo alternativa e a comunicacdo de massas se desenvolveram concomitantemente
em relagdo a reorganizacdo do capitalismo, a partir de suas novas formas de acumulagdo, que
acirraram os conflitos de classe. Os meios de comunicagdo de massa se dilataram pela
internacionalizacdo do capital, a comunicacdo alternativa se expandiu de acordo com a
capacidade de alianca das forcas opositoras e de desenvolvimento de projetos para a nagao, e
a comunicagdo popular se avultou de acordo com a organizacdo dos movimentos sociais €
populares (Idem).

Inspiradas nas proposi¢des tedricas da Escola de Frankfurt, as experiéncias de
comunicagdo conectadas com as lutas populares foram também marcadamente informadas
pelas elaboragdes do italiano Antonio Gramsci que, em seus escritos, formulou sobre a
hegemonia e sua intrinseca relagdo com a cultura, estabelecendo que “a soberania e os
equipamentos de controle social estdo concentrados nao apenas nas relagdes politicas e
econdmicas, mas também no direcionamento moral e ideoldgico da cultura, dos meios de
comunica¢do, dos mecanismos de relacionamento humano” (PAIVA e GABBAY, 2014, p.
47).

Pesquisadoras e pesquisadores, dentre outras pessoas interessadas na temadtica, tém
identificado a dificuldade de precisar a conceituagdo de comunica¢ao popular. O desafio se
deve, em parte, a estreita ligagdo com as praticas dos movimentos sociais e populares e a
diversidade que pode ser observada nesse conjunto de acdes e reflexdes. Também pode ser
explicada por um preterimento do tema na academia brasileira. Ele pode ser notado, por
exemplo, no fato de que as principais referéncias sobre o assunto datam de trés ou quatro
décadas atras. Em 2008, Cicilia Peruzzo, uma importante referéncia nos estudos sobre o tema
no pais, apontou que estavam emergindo novas manifestacoes de comunicagao popular,
alternativa e comunitaria, que apresentavam diferengas em relagdo as iniciativas
experimentadas entre as décadas de 1970 e 1990, e que, por essa razdo, ndo poderiam ser
plenamente compreendidas por meio do referencial teérico construido e acumulado no

periodo anterior (PERUZZO, 2008).
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Pensar em comunicacdo popular hoje, desse modo, ¢ experimentar fazer uma
“traducdo”, tal qual nomeou Patricia Hill Collins (2017), de uma politica emancipatoria viva
nos movimentos sociais e populares, mas possivelmente ndo atualizada nas discussdes em
outros espagos, como as universidades. Um desafio, portanto. Ainda sobre a peleja imposta
para a reflexdo sobre comunicagdo popular, no inicio da terceira década do século XXI, ¢
importante considerar que o proprio campo comunicacional vem se alterando profundamente,
de modo que as praticas observadas nas investigacdes elaboradas décadas atrds tém sentidos
distintos no presente e/ou deixaram de figurar com centralidade em uma parte dos
movimentos sociais. Uma série de escritos do século anterior aborda com énfase as
experiéncias radiofonicas e televisivas, que ndo deixaram de existir ou de ser importantes.
Entretanto, a instantaneidade da comunicacdo digital, a massificacdo do acesso a internet e
suas supostas gratuidade e horizontalidade, bem como as dificuldades financeiras vivenciadas
no campo politico da esquerda, podem ter causado um preterimento de formatos que
demandam mais investimento, como € o caso das produgdes audiovisuais de mais folego.

Dornelles (2007) acrescenta a essa lista de desafios para a elaboragdo, o fato de que
comunicagdo popular tem sido compreendida quase como sindénimo de comunicagdo
participativa, alternativa, dialogica, horizontal, comunitaria, etc. Peruzzo, em seu artigo
Conceitos de comunicag¢do popular, alternativa e comunitaria revisitados (2008), define
comunicagdo popular como sendo aquela que “tem sua origem nos movimentos populares dos
anos de 1970 e 1980, no Brasil e na América Latina como um todo” (p. 368). Por seu carater
mobilizador, dialégico e politico, vem sendo reinventada, a partir das condi¢cdes materiais e
culturais do presente. Ela pode se configurar como uma alavanca para a promogado de reais
lacos entre as pessoas, suas vidas e territorios e, a partir disso, impulsionar alteragdes
importantes na logica excludente que organiza a sociedade. Para o campo teodrico de produgao
sobre a tematica, e para os movimentos, isso nao ¢ utopia, sendo que esse potencial ¢
inclusive reconhecido e, por esse motivo, disputado por setores que estdio empenhados na
manutengdo do status quo (PAIVA, 2009).

A comunicacdo popular, como supracitado, também foi chamada de horizontal,
comunitaria, radical, participativa e dialogica, mas essas diferentes denominagdes — que nao
devem ser consideradas como sindnimos — guardam sentidos politicos semelhantes. Trata-se
de experiéncias comunicativas de setores empobrecidos da sociedade, construidas a partir de
processos participativos, que reivindicam uma nova cultura politica marcada pela justica
social. Acerca do termo ‘“alternativa”, especificamente, Peruzzo faz uma ressalva. A

comunicacdo contra-hegemonica de que estamos tratando ¢ constituida por processos e
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conteudos diversos daqueles que circulam nos meios de comunicacao de massa, mas nao se
configuram como uma alternativa no sentido de substituir e/ou dispensar o acesso aos meios
de comunicacdo hegemoénicos (PERUZZO, 2011). Embora os meios de comunicagdo
populares ndo tenham a pretensdo de substituir os meios de comunicagdo massivos, inclusive
pelo reconhecimento de que a batalha de ideias entre eles se d4 de maneira assimétrica, ¢
importante compreender a conexao estabelecida entre uma coisa e outra. Para uma parte das
pessoas que estudam a temdtica da comunicagdo contra-hegemonica, sd existe comunicacao
popular porque ha comunica¢do de massa, assumindo um carater de contestacdo, em “(...)
uma relacdo dialética em que um existe por causa [de], apesar [de] e em relacdo ao outro”
(CUNHA, 2013, p. 17).

Para Festa (1986), a comunicagdo alternativa identifica as iniciativas de intelectuais a
esquerda, opositoras e opositores do regime ditatorial, bem como de grupos partidarios, que
langcaram, no contexto da censura, seus instrumentos de comunica¢do, tais como revistas e
jornais tabloides. O conjunto dessas manifestacdoes também ficou conhecido como imprensa
nanica. Em Comunicag¢do dos trabalhadores e hegemonia (2014), Vito Giannotti relembra
algumas dessas publicagdes. Do contexto da redemocratizagdo, menciona a revista mensal
Reportagem, criada por Raimundo Pereira, que também foi fundador dos semanarios Opinido
e Movimento, e do jornal diario Retratos do Brasil, esse ultimo de 2006. Contemporanea da
revista Reportagem, também cita a revista de periodicidade mensal Caros Amigos. Quanto as
experiéncias mais recentes, lembra do jornal Brasil de Fato.

Pasquim, Pato Macho, De Fato, Versus, Coojornal, Posi¢do, Porantim, Paralelo,
Reporter, Opinido, Mulherio, Cadernos do Terceiro Mundo, O Sao Paulo, Em Tempo, EX,
Extra, Bondinho, Mutirdo, Brasil-Mulheres, Nos-Mulheres, Jornacoop, Consisa, etc., sdo
alguns dos jornais e revistas editados no periodo, lembrados por Festa (1986).

Cicilia Peruzzo também apresenta uma ressalva em relagdo a denominagdo
“comunicacdo comunitaria”. De acordo com a autora, ao final do século XX, o termo
“comunitaria” passou a ser mais empregado, enfatizando seu sentido menos politizado
(PERUZZO, 2006). Uma das caracteristicas desse emprego mais sistematico ¢ que, por vezes,
a comunica¢ao chamada de comunitaria se distancia dos movimentos sociais. Neste trabalho,
em didlogo com as consideracdes e investigagdes de diferentes pesquisadoras e
pesquisadores, tais como Cicilia Peruzzo, Mario Kaplin, Raquel Paiva, Regina Festa, Paulo
Freire e Vito Giannotti, fizemos a op¢do de incorporar as reflexdes acerca das praticas
comunicacionais participativas, que foram nomeadas das formas anteriormente citadas, por

convergirem em seus sentidos politicos, e privilegiar a nomenclatura “popular”, porque sua
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defini¢do mais aproximada (aquela que emerge do povo, no bojo da atuagdo dos movimentos

sociais e populares) € a que melhor conversa com o contexto estudado nestas paginas.

A grande midia também incorporou a palavra “comunitario” para designar algumas
de suas producdes. Percebe-se, dessa forma, que o termo ¢ de uso problematico, ja
que pode se referir a processos diferentes entre si. E prudente recorrer ao status
original dessa modalidade comunicativa na América Latina, bem como aos
conceitos de comunidade, para a caracterizagdo mais adequada do processo. (Idem,

p. 2).

Paiva (2007) afirma que debater, teorizar e trabalhar com processos comunicacionais
horizontais e participativos ¢ um chamamento politico. Para a autora, ¢ a partir da
comunidade que as pessoas experienciam relagdes mais potentes com o territorio, a natureza,
o cosmo ¢ a histdria. Essa conexao fica explicitada de maneira privilegiada na comunicagao
participativa. Ao falar sobre a comunicagdo comunitdria, a ser reinterpretada em cada tempo
historico, ela estabelece alguns pilares que lhe sdo perenes, quatro dos quais destacamos por
se aplicarem as reflexdes sobre comunicagdo popular: seu cardter contra-hegemonico no
campo da comunica¢do; a capacidade de propiciar novas interpretagdes sobre a comunicagao
e outras formas de se relacionar com ela, de modo geral; a potencial producdo de novas
formas de linguagem; a atuacdo na direcdo de uma estrutura polifonica; e o proposito

educativo.

Mario Kaplun (1985) salienta que coexistem duas formas de compreender o termo
“comunica¢do”. Uma diz respeito ao ato de informar, transmitir e emitir mensagens,
sintetizado no verbo comunicar, e outra que se centra no didlogo, no intercambio e na
reciprocidade, possivel de ser resumido na expressao “se comunicar’. A partir dessa
diferenciagdo, conclui que os meios de comunicagdo de massa sdo, na verdade, meios de
difusdo, corroborando com os apontamentos de Paulo Freire, que afirma que os meios de

comunica¢do de massa atuam como meios de comunicados as massas.

Para Kaplun (1998 apud PERUZZO, 2011), os processos de comunicacao
participativos, ao contrario, se constituem como praticas dialdgicas e educativas, ja que
objetivam, entre outras coisas, que as pessoas tomem consciéncia da realidade e gerem
debates e agdes a partir disso. Desse modo, os meios de comunicagdo populares sdo vistos

como instrumentos para a educagdo popular, com acentuado cardter processual em suas
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praticas. “Nao se trata apenas de criar meios ou canais de comunica¢do, mas sim de inseri-los

como facilitadores de processos de mobilizagdo social (...)” (PERUZZO, 2011, p. 84).

La controversia para recuperar el sentido original del concepto de comunicacion,
entrafia, pues, mucho mas que una simples cuestion semantica, de diccionario. Ella
conlleva una reivindicaciéon humana; y sobre todo, una reivindicacion de los
sectores dominados, hasta ahora los grandes excluidos de las grandes redes
transmisoras. La polémica tiene una dimension social y politica. (KAPLUN, 1985,
p. 67).

Para o feminismo, a comunicagdo cumpre mesmo um papel pedagdgico, a partir de
sua compreensao como um processo coletivo, ao mesmo tempo que torna visivel os saberes,
lutas e histérias das mulheres, que sao frequentemente escamoteados pelas narrativas dos
meios de comunicagio hegemonicos e, por vezes, mesmo entre meios alternativos. E por isso
que, além de promover os proprios canais comunicativos, criando narrativas proprias sobre a
organizacdo, a politica e a sociedade, o movimento feminista também luta para garantir a
democratizacdo da midia. “A luta pela democratizacdo da comunicagdo faz parte da agenda
politica das mulheres no Brasil, ¢ mais que isso, tem sido cada vez mais potencializada pelas

praticas de comunicacgdo feminista impulsionadas pelas mulheres” (MORENO, 2016, p. 4).

A experiéncia de desenvolver praticas de comunicagao feminista tem levantado uma
série de discussoes ¢ reflexdes, por exemplo, sobre como funciona a produgao de
conteudos na logica da produtividade e do patriarcado. Frente a hierarquia e
fragmentagdo das tarefas, as comunicadoras feministas buscam democratizar o
processo de producdo de conteudos, em uma dindmica horizontal que respeita os
diferentes saberes e impulsiona intercAmbios e aprendizagens. Buscam ainda
valorizar as linguagens e formas de comunica¢des das mulheres, as diferentes falas e
formas de expressdo, e os diferentes veiculos pelos quais as mulheres acessam a
informagao (Idem).

Desde o inicio dos anos 2000, vivemos uma rapida populariza¢do das Tecnologias da
Informag¢ao e Comunicacdo, que ofereceram novas possibilidades comunicativas para a
sociedade como um todo, ao mesmo tempo que impuseram novos desafios. De modo geral, as
conexdes tecnoldgicas e a comunicacdo em rede tém sido vistas com certo grau de
romantismo (PAIVA, 2007), conforme abordamos no item anterior. Aimée Montiel,

pesquisadora mexicana da area de comunicagdo, afirma que todos os meios de comunicagao,
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tanto os chamados de tradicionais quanto aqueles constituidos a partir das novas tecnologias,
reproduzem esteredtipos sexistas € a violéncia e discriminagdo de género. “(...) ainda que
saibamos que ndo sdo 0s meios por si mesmos que determinam a agdo social, eles tém sim
uma influéncia significativa nos discursos, representagdes, crencas € saberes que as pessoas
constroem” (MONTIEL, 2013, p. 572). Justamente por essa influéncia ¢ que autoras como
Peruzzo também reivindicam a comunica¢ao popular como um processo educativo, assim
como fez Mario Kaplin (1985). A comunicacdo, nesse sentido, ¢ “(...) onde elas podem
tornar-se sujeitos do seu processo de conhecimento, onde elas podem educar-se através de seu
engajamento em atividades concretas (...)” (PERUZZO, 1999, p. 216). Para ela, “ser sujeito
do processo comunicativo de uma organizacdo ou movimento facilita a ampliacdo da

cidadania” (Idem, p. 218).

Apesar das contradi¢des, as tecnologias digitais podem ter aumentado as
potencialidades participativas/interativas nas praticas de comunicagdo, visto que facilitaram a
criacdo de instrumentos e canais de producao, difusao, recebimento e controle de conteudos
(PERUZZO, 2011). Com mais interatividade, a preservacao da memoria das lutas coletivas e
populares, apontada por Peruzzo como um desafio nos movimentos sociais, pode ganhar
impulso e organicidade com processos participativos de comunicacdo. Ao documentar o
cotidiano das manifestagdes, articulacOes, reflexdes e outras atividades, a comunicagao
popular contribui para essa memoria, o que ¢ fundamental, j4 que a memoria das pessoas
inferiorizadas na hierarquia social ndo ¢ a mesma de quem esta acima delas (ALVES, 1986

apud ALBERTI e PERUZZO, 2019).

Na comunicacdo dos movimentos sociais € populares, a questdo da memoria das
mobilizagdes ¢ fundamental, tanto por ser de fato um desafio quanto porque ¢ também a partir
daquela que o acimulo politico das organizacdes € construido. “Nas praticas de movimentos
sociais populares normalmente se gera muitos conhecimentos, sao feitas inimeras coisas, mas
se documenta pouco e quase nao se sistematiza o conhecimento construido” (PERUZZO,
2011, p. 97). O resultado desse cenario ¢ que, diversas vezes, as informagdes ndo sao
assimiladas enquanto conjunto estruturado (Ibidem). A andlise e sistematizacdo propostas
para este trabalho e desenvolvidas nestas paginas busca dialogar com essa dificuldade

detectada por estudiosas e estudiosos da comunicagao.

No caso da Marcha Mundial das Mulheres, a comunicacdo do movimento ¢

apresentada como popular e feminista. A palavra “feminista”, nesse caso, ndo ¢ mero
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qualificador. Os valores feministas sdo a base do projeto de comunicacdo da organizagao.
Tanto quanto se afirma que o feminismo nao ¢ um debate de especialistas, mas um projeto de
todas as mulheres em movimento, € que ndo havera transformagdo social sem que haja
igualdade entre homens e mulheres, hd a aposta de que comunica¢do ndo ¢ meramente uma
questao técnica — embora nao se queira, com isso, prescindir dela — e que essa so serd popular
ao reconhecer os direitos e a luta das mulheres.

Para o movimento, o debate sobre comunicagdo feminista e popular inclui discussoes
sobre plataformas, tecnologias, linguagens, formatos e também sobre tudo que € necessario
para que as pessoas participem da politica, inclusos os processos de comunicagdao. Quem
limpa os espagos onde militantes se reinem para produzir comunicagdo colaborativa? Quem
cozinha nesses espagos? Para que a comunica¢do em comum aconteca, para que se configure
como uma politica do Comum, ¢ preciso incorporar o que € preciso para que a vida em
comum aconteg¢a, visibilizando quem, historicamente, tem sustentado essas comunidades

(MORENO, 2020a).
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CAPITULO 4 - 0 COMUM E A COMUNICACAO DA MARCHA MUNDIAL DAS
MULHERES

Neste capitulo, apresento uma discussao sobre o que ¢ o Comum e como esse conceito
se articula com a comunicagdo. Por fim, discuto se e como a comunicacdo da Marcha
Mundial das Mulheres pode ser considerada uma experiéncia da politica do Comum, a partir
da teoria e dos dados coletados para a pesquisa, construindo uma visao compartilhada sobre o
tema. Para o desenvolvimento das reflexdes sobre 0 Comum e os comuns, me respaldei na
producao de Silvia Federici (2014, 2017a, 2017b, 2018, 2020), em publicagdes do Instituto
Procomum, em formulagdes de Maria Mies ¢ Veronika Bennholdt-Thomsen (1999), entre

outras autoras € outros autores.

4.1 Notas sobre o Comum a partir de uma lente feminista

(...) nunca he dejado de tener presente lo que diria la gente que ya
vive una experiencia comunitaria: «Los comunes se viven, no se
puede hablar sobre ellos y mucho menos teorizarlosy. Imagino que
esto se debe a que es dificil encontrar las palabras para explicar una
experiencia tan potente y excepcional como la de ser parte de algo
mds grande que nuestras vidas particulares, de habitar en esta «tierra
de la humanidady, no como extraios o intrusos, que es como el
capitalismo quiere que nos relacionemos con los espacios que
ocupamos, sino como en casa. Pero las palabras son necesarias,
especialmente para aquellos de nosotros que viven en lugares en los
que practicamente se han desarticulado las relaciones sociales.

(FEDERICI, 2020, p.127).

Uma poténcia. Um conceito que abre possibilidades’>. Ao mesmo tempo um
substantivo ¢ um verbo (DE ANGELIS, 2006). Um caminho, em permanente movimento

(SAVAZONI, 2018). Nao tem uma dimensdo linear e estd conectado com a complexa

S 0 QUE E O COMUM?. Disponivel em: <https://www.procomum.org/o-que-e-o-comum/>. Acesso em: 09
mar. 2020.
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experiéncia de viver em comunidade (SANTANA, 2019) 7. Trata-se de uma “ideia [que]
cumpre a fun¢do ideoldgica de um conceito unificador que configura a sociedade cooperativa
que muitos estdo se esforcando para criar” (FEDERICI, 2018). E grande a variedade de
defini¢des atribuidas ao Comum. A organizagdo sem fins lucrativos Instituto Procomum o
designa como um conceito que da abertura a diversidade de interpretagdes e “tradugdes” de
praticas politicas. Seu potencial, nessa perspectiva, estd tanto em sua amplitude, quanto no

que lhe ¢ imprescindivel: a agdo coletiva.

O IP elenca seis caracteristicas para responder o que o Comum é’’:

1) Quando se fala em Comum, ¢ corriqueiro que diversas pessoas se remetam ao
conceito como um substantivo, no plural. Os comuns seriam bens, sobretudo
ligados a natureza ndo-humana. Para o IP, entretanto, o Comum ¢ formado ao
mesmo tempo pelos bens comuns e pela sua gestdo comunitaria, que protege
os patrimdnios coletivos, sejam eles socioambientais, digitais, corporais,

culturais, etc., contra o cercamento € a apropriagao;
2) Trata-se de um modelo de governanga;

3) E uma convocagdo para a agdo coletiva, para além da gestdo do mercado ou do

Estado;

4) Sao relagdes, de solidariedade e reciprocidade, que tém poder de constituir

alternativas economicas no interior das comunidades;

5) E avida que se constroi de modo coletivo;

6) “E uma transformagio cultural de grandes propor¢des” 5.

Neste trabalho, optei por considerar a perspectiva hibrida que combina a visdo de que
os bens comuns devem ser protegidos contra a privatizagdo, a financeirizagdo ¢ a
mercantilizacdo, e que sua gestdo comunitaria produz um tipo de relagdo que configura um
contrapoder, o Comum, em um tempo historico hegemonizado pelo neoliberalismo e marcado

pela erosao do tecido social, em decorréncia da logica informada por esse modelo

8 4 Lente do Comum #1: Bianca Santana. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=7a7emZKVF4w>. Acesso em: 28 mar. 2021.
77

Idem.
"8 1dem.
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socioecondmico e politico. Essa opcao considera o acimulo de autoras e autores citados
nestas paginas, mas também o préprio processo de elaboragdo politica da Marcha Mundial
das Mulheres. Na organizagdo, a formula¢do sobre o Comum tem como base os principios
ecofeministas’®. Foi a partir das reflexdes criticas ao capitalismo verde, ao extrativismo, a
espoliacdo dos territorios e seus impactos na vida das mulheres que o movimento pdde
acumular conhecimentos (e experiéncias) sobre os processos de defesa da vida, a partir de

politicas que sdo praticas do Comum.

Uma rapida pesquisa sobre o tema do Comum nos conduz as contribuigdes
intelectuais de autores como Christian Laval, Pierre Dardot e Antonio Negri. Certamente, elas
ndo sdo dispensaveis, mas nesta pesquisa fizemos a op¢ao de privilegiar as formulagdes de
autoras feministas. Esta escolha busca enfrentar uma questdo apresentada por Maria Mies e
Veronica Bennholdt-Thomsen, na publicagdo Defending, Reclaiming, Reinventing The
Commons (1999), em que as autoras sugerem que o Comum e os bens comuns tém sido
invisibilizados e/ou idealizados, entre outras razdes, porque sdo tratados como as mulheres e
as mulheres sdo tratadas como eles e, portanto, desvalorizadas socialmente. Embora as
mulheres sejam linha de frente nos processos de defesa da vida, como sustenta a propria
literatura, a producgado teorica sobre o tema do Comum a qual mais se recorre ¢ assinada por
homens. Isso reforca uma divisdo social, que separa artificialmente quem faz e quem pensa,

sendo que as mulheres ficam historicamente relegadas ao primeiro grupo.

Além disso, acredito que uma perspectiva feminista sobre o Comum ¢ fundamental
(em parte) porque as mulheres tém sido responsabilizadas pelo chamado trabalho reprodutivo
e, por essa razao, dependem de/defendem mais os bens comuns, sobretudo os naturais, assim
como sdo as que mais sofrem com a financeirizacdo deles. “Hoje, diante de um novo processo
de Acumulacdo Primitiva, as mulheres sdo a principal for¢a social que se interpde no caminho
da completa comercializagdo da natureza, apoiando o uso nao capitalista de terra e uma
agricultura voltada a subsisténcia” (FEDERICI, 2018). Nessa resisténcia, as mulheres
também estdo construindo processos politicos pautados em uma ética oposta a do capitalismo.
Ao denunciar a misoginia, a divisdo sexual do trabalho, o racismo, a lesbofobia e outras
formas de violéncia, o movimento feminista esta afirmando, simultanecamente, outro mundo

possivel, em que as relagdes sociais sejam pautadas na igualdade, liberdade, autonomia e

79 Sobre ecofeminismo, ver mais em na tese de doutorado de Marcia Maria Tait Lima, Elas dizem ndo!
Mulheres camponesas e resisténcia aos cultivos transgénicos no Brasil e Argentina. Disponivel em:
<http://repositorio.unicamp.br/handle/REPOSIP/286600>. Acesso em: 11 abr. 2021.
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reciprocidade. Nesse sentido, as reflexdes e as praticas feministas caminham juntas e estdo, ao
mesmo tempo, distribuidas e conectadas (MORENO, 2016). O conjunto dessas alternativas ¢

o que chamamos aqui de politica do Comum.

O que as experiéncias de mulheres na agroecologia, na economia solidaria e na
comunicacao, por exemplo, guardam de semelhante? Defendo aqui, em concordancia com as
formulacdes apresentadas neste trabalho, que esse conjunto de saberes e praticas pode ser
compreendido como uma amostra do que ¢ o Comum, que, para Silvia Federici, ¢ a partilha
dos meios materiais € 0 modo pelo qual se criam formas de solidariedade e apoio mutuo.
Longe de poder ser caracterizado apenas como produto da tradigdo, trata-se da afirmacao de
um contrapoder, tanto no espaco doméstico quanto na comunidade (FEDERICI, 2014). O
Comum representa o tipo, do ponto de vista qualitativo, de relagdes sociais que o feminismo
deseja construir, costurando o tecido social corrompido pelo capitalismo e pelo patriarcado.
As politicas do Comum nao sdao uma luta abstrata, apartada das demais, mas uma perspectiva
que dialoga com cada batalha encampada pelas mulheres em seus territérios (FEDERICI,

2020).

A relacdo entre o Comum e as mulheres ndo ¢ essencial (no sentido de um
essencialismo), e sim historica. Silvia Federici defende, na obra Caliba e a Bruxa - Mulheres,
corpo e acumulagdo primitiva (2017b), que a transicdo do feudalismo para o capitalismo
promoveu um novo contrato sexual, nos termos utilizados por Carol Pateman (1988 apud
FEDERICI, 2017b), em que o trabalho das mulheres, considerado como nao trabalho, se
tornou um bem comum, algo visto como natural e a disposi¢do permanente de todas as
pessoas, “assim como o ar que respiramos € a dgua que bebemos” (p. 191), em uma dinamica

de apropriagdo permanente. Federici afirma que:

Esta foi uma derrota histérica para as mulheres. Com sua expulsdo dos oficios ¢ a
desvalorizacao do trabalho reprodutivo, a pobreza foi feminilizada. Para colocar em
pratica a “apropriacdo primitiva” dos homens sobre o trabalho feminino, foi
construida uma nova ordem patriarcal, reduzindo as mulheres a uma dupla
dependéncia: de seus empregadores e dos homens. (Ibidem).

Somam-se as elaboragdes de Silvia Federici as formulacdes de Mies e Bennholdt-

Thomsen (1999). Elas tracam um paralelo entre o enclausuramento dos bens comuns naturais
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e a domesticagdo do trabalho feminino (e, consequentemente, de n6s mesmas). Cercados, os
trabalhos que sustentam a vida deixam de ser compreendidos como parte da economia € como
essenciais, tornando-se “invisiveis”. Desse modo, os bens comuns, assim como o trabalho
reprodutivo, sdo separados de sua necessidade material concreta e passam a ser
compreendidos a partir de uma otica de desvalorizagdo e descaracterizagao. Diante disso, ao
discutirem a ideia de comuns, que aqui privilegiei chamar no singular — compreendendo
Comum enquanto um conjunto de bens e um modo de governanga —, as autoras afirmam que
sua constru¢do requer uma profunda transforma¢do no modo de organizacdo da vida
cotidiana, porque a separacdo entre producdo, reproducdo e consumo, caracteristica do
capitalismo e de suas formas de acumulacdo, propicia a completa alienacdo sobre as
condi¢des do trabalho reprodutivo e produtivo, e também sobre os impactos sociais e

ambientais daquilo que consumimos, sejam alimentos, roupas, bens durdveis ou noticias.

O Comum, ao contrario, estd conectado aos processos que garantem coletivamente a
sustentagdo da vida, de modo que nao hda Comum sem que haja comunidade. Desse modo,
dialoga com o que ¢ o cuidado, as relagdes de dependéncia entre as pessoas, entre as pessoas
e a natureza, e com principios como a solidariedade. Ao constituir e ser constituido pela
atuacdo dos movimentos sociais, em especial o feminista, em resisténcia ao avango do
capitalismo, a acao coletiva que defende os comuns e constréi o Comum afirma quais praticas
e valores sdo desejados e construidos nesses modos de organizagdo. “O Comum tem a ver
com praticas, tem a ver com relagdes, tem a ver com territorios € tem a ver com pessoas.
Normalmente, essas pessoas sdo sujeitos coletivos” (MORENO, 2019) *. Esse sujeito

coletivo, frequentemente, sao as mulheres.

A politica do Comum, portanto, ¢ a antitese da logica neoliberal. Opde-se a
competicdo, a independéncia, ao poder do mercado, a propriedade e a subjetivagdo
individualista. Propde, ao contrario, a cooperagao, o reconhecimento da interdependéncia, a
gestdo comunitaria, a posse € o uso coletivo, o cuidado, a responsabilidade com as outras
pessoas e com a natureza ndo-humana (PARRA, 2017). Nesse sentido, ¢ relacional, o “entre”
(Ibidem). “Em suma, ¢ uma cosmopolitica: alimenta outro imaginario social, atravessa
praticas concretas e depende da existéncia de uma comunidade que seja corresponsavel pela

sua producdo e manutencao” (Ibidem, p. 6).

80 4 Lente do Comum #8: Tica Moreno. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=6PsLmCCFn58>.
Acesso em: 28 mar. 2021.
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Federici (2018) aponta que, pelo menos desde a Revolugdo Zapatista, a ideia de
Comum vem se tornando popular, associada aos bens comuns, tais como a agua, a terra € o ar,
aos chamados bens comuns digitais, aos direitos adquiridos, as linguas, as bibliotecas, etc. A
autora questiona, entretanto, se todos esses comuns sdo equivalentes, do ponto de vista
politico, e se “eles nao projetam uma unidade ainda a ser construida™ (p. 306). No caso deste
trabalho, compreender a comunicagdo como parte da politica do Comum se soma a essa
preocupacdo de projetar uma unidade, em cujo pano de fundo estd o interesse de formular
sobre o Comum menos como um conceito abstrato e mais como uma ideia aglutinadora que

seja base de um programa anticapitalista.

Essa tarefa ¢ fundamental porque, desde a década de 1990, o arcabougo tedrico do
Comum/dos comuns tem sido apropriado por organizagcdes como o Banco Mundial, por
exemplo, para justificar politicas que contrariam o principio politico critico ao capitalismo.
Com o pretexto de proteger a biodiversidade, o BM converteu florestas tropicais em reservas
ecoldgicas, expulsando populagdes que se sustentavam a partir desse territorio, a0 mesmo
tempo em que transforma tais reservas em fontes de rentabilidade para o mercado,
impulsionando praticas de ecoturismo e, portanto, de acesso pago a elas. Afirma-se, nesses

processos, que se trata de proteger os comuns.

Mies e Bennhold-Thomsen (1999) defendem que a destrui¢do dos bens comuns, do
Comum e das comunidades no Sul global foi justificada por organismos internacionais, como
o Banco Mundial, em nome de um suposto desenvolvimento, progresso e eficiéncia. Com a
alegacao de que havia o objetivo de tornar os comuns (supostamente) mais produtivos e de
utilizar o trabalho das mulheres do Sul de maneira (pretensamente) mais eficaz, os modos de
vida e de produ¢do garantidores da subsisténcia foram sendo sistematicamente desmontados,
em uma politica de cercamentos neocoloniais®!. A MMM, em sua préxis, se preocupa com
esses processos de despossessao dos territorios e desarticulagdo dos modos de vida coletivos
que ganham espago a partir da mercantilizagdo dos comuns, conduzindo a humanidade a um
colapso de dimensdes planetarias, informado por uma logica patriarcal e antropocéntrica

orientada apenas para o lucro.

81 Marcia Maria Lima Tait, Rebeca Buzzo Feltrin e Maria Conceicdo Costa escrevem sobre as agdes coletivas
das mulheres frente a uma tecnociéncia que impacta em suas vidas, modos de organizagao, territorios € corpos,
no texto Corpos e Territorios, publicado na revista Em Construgdo. Disponivel em: <https://www.e-
publicacoes.uerj.br/index.php/emconstrucao/article/view/39364>. Acesso em: 11 abr. 2021.
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Teoricamente, antes dos anos de 1990, o tema do Comum/dos comuns ganhou
impulso com a publicacdo do ensaio A Tragédia dos Comuns (1968), de Garret Hardin, na
revista Science. Nele, o autor argumenta que os seres humanos agem sempre em interesse
proprio e possuem tendéncia a competicdo. Ele afirma que as pessoas estdo permanentemente
perseguindo objetivos individuais e que a ruina ¢ o destino de todos e todas nos. Essas
formulacdes, amplamente citadas quando os comuns sdo debatidos, serviram de subsidio para
justificativas de processos de cercamento, destruicdo de relagdes comunitarias e

fortalecimento da defesa da propriedade privada®?.

Teoéricas feministas t€ém apontado que a tragédia, diferentemente do que foi afirmado
por Hardin, nao ¢ destino inevitavel do Comum e dos comuns. Mais especificamente, como
afirmam Mies e Bennhold-Thomsen (1999), a propriedade privada e os interesses individuais,
ao contrario, ¢ que anunciam o fim de lacos comunitarios e sentenciam problemas, outrora
resolvidos coletivamente, a ndo terem solugdo. A logica capitalista converte os bens comuns
em mercadorias, a alcance de alguns, e os territérios sdo transformados em depositos de lixo
para a sociedade mercadologica. Nos terrenos arrasados, as grandes corporagdes visualizam
um solo fértil para vender suas “alternativas infernais”, conforme conceituou Isabelle
Stengers (2017). Para a autora, essas sdo “a morte da escolha politica, do direito de pensar

coletivamente o futuro”.

Na década de 1970, outra concepcdo ganhou popularidade nos debates acerca da
tematica. A tese de uma de suas principais porta-vozes, a cientista politica Elinor Ostrom, era
de que os bens comuns eram geridos de uma maneira mais eficiente quando organizados a
partir de suas proprias comunidades, com base em principios de cooperacdo, ao invés de
serem administrados segundo normas estabelecidas por agentes politicos exteriores. Dessa
perspectiva, o Comum ¢ um sistema de direitos e deveres. O trabalho de Ostrom, de
sistematizacdo de modelos de gestdo dos bens comuns, foi premiado com um Nobel de

Economia, em 2009.

A partir dos anos 2000, de modo geral, o assunto do Comum ganhou destaque.
Embora alguns pesquisadores e algumas pesquisadoras apontem a publicacdo da trilogia

Impeério (2000), Multiddo (2004) e Bem-Estar Comum (2016), de Michael Hardt e Antonio

82 Breve historia politica do comum. Disponivel em: <https://www.procomum.org/breve-historia-politica/>.
Acesso em: 28 mar. 2021.
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Negri, como um ponto de partida para a disseminagdo das discussdes sobre o Comum, ¢
importante ressaltar que as organizacgdes contrarias a globalizagao neoliberal estavam ha
muito tempo promovendo novos saberes em relagdo aos bens comuns e sua gestdo. Ha
décadas, os debates e as lutas feministas tém sido uma resposta contundente a agenda

neoliberal que estd sendo imposta e (re)organizada no mundo, sobretudo na América Latina.

As mulheres estdo, historicamente, inscritas em uma rede de relagdes sociais que se
baseiam em principios comunitdrios, coletivos e pautados na busca do bem viver®>. As
praticas agroecoldgicas, as cooperativas de trabalho, os coletivos de comunicagdo e as
cozinhas comunitdrias sao exemplos dessas iniciativas contra-hegemodnicas organizadas a
partir da resisténcia ao capitalismo. Sdo experiéncias que evidenciam a interdependéncia, a
ecodependéncia e a necessidade de superacdo do antropocentrismo (MMM, 2020a). Muitas
delas foram fortalecidas (outras, entretanto, foram fragilizadas), dada a precarizagdo da vida
no contexto da pandemia de covid-19: as cozinhas comunitarias, “ollas”, organizadas no
Chile e no Peru; o crescimento das hortas urbanas em paises como Cuba, Honduras e
Venezuela; as propostas de comunidades negras de resisténcia as chamadas “zonas de
sacrificio”, nos Estados Unidos; e as cooperativas de trabalhadoras e trabalhadores espalhadas
por diversos paises das Américas compdem um repertério politico que ndo € novo, mas que €
reinventado em cada tempo historico. As “ollas” comuns, por exemplo, sdo experiéncias

conectadas com a memoria popular de enfrentamento as ditaduras na América Latina

(Ibidem).

A resisténcia das mulheres aos cercamentos e aos processos de acumulagao data de
séculos atras, mas, na década de 1970, ganhou novos contornos causados pelos impactos da
globalizacdo capitalista, pela politica neoliberal e pelos governos antidemocraticos. Por serem
as principais afetadas pela devastacdo causada por tais politicas, as mulheres também
conformaram a linha de frente no enfrentamento ao modelo e na proposicao de alternativas,
forjadas na pratica da sustentacdo da vida, criando “formas mais autdnomas de reprodugao
social, ao refazerem a trama comunitaria, rompida pelas politicas econdmicas brutais e pelo
terrorismo do estado” (FEDERICI e VALIO, 2020, p. 3). S@o praticas que rejeitam a logica

do mercado e dos Estados autoritarios e corporativos.

83 Acerca do tema, ver mais em: SANTANA, Bianca. Mulheres negras e as incertezas do trabalho: um convite
ancestral ao bem viver. In: SEMINARIO FUNDACAO ESCOLA DE SOCIOLOGIA E POLITICA, 2017, Séo
Paulo. Anais eletronicos. Sdo Paulo, FESP, 2017.
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O ativismo das mulheres ¢ atualmente uma for¢a importante para a mudanga social
na América Latina e uma inspiragdo para as feministas e os outros movimentos ao
redor do mundo. (...) Seus esforgos redefinem aquilo que entendemos por “politica”
e “democratiza¢do” e recodificam o feminismo, transformando o trabalho cotidiano,
social e reprodutivo em agdo coletiva que converte os bairros em comunidades de
resisténcia a exploragao capitalista. (Ibidem).

Em dire¢do oposta as falsas solugdes do mercado e ao corporativismo dos Estados, a
politica do Comum, na qual o feminismo inscreve a luta pela socializacdo do trabalho
doméstico e de cuidados®®, desafia a separacio artificial, forjada por valores patriarcais, entre
publico e privado e entre producdo e reproducdo, porque essas divisdes fundamentam
hierarquizagdes em que as mulheres tém sido exploradas, invisibilizadas e silenciadas. As
hortas coletivas, as cozinhas comunitarias e a compreensao do cuidado enquanto uma
necessidade universal e uma responsabilidade de todas e todos extrapolam as solugdes
impostas pelo mercado e pelo Estado. “O comum pede a interdependéncia: entre as pessoas,
as pessoas € 0s recursos, os seres humanos e o planeta. Exige, por isso, uma entrega de todos

os envolvidos. Nao hd comum sem uma vibrante e sdlida rede de afetos (SAVAZONI, 2018,

n.p)”.

O feminismo estda demonstrando sua capacidade de incidir na sociedade através da
conexdo entre producdo e reproducdo, elementos falsamente dicotomicos, ¢ da
constru¢do dos comuns a partir das lutas por moradia, territério, soberania
alimentar, ciberseguranga, comunicacdo popular, educacdo, etc.; a partir da
organiza¢do de mulheres rurais e urbanas; a partir das formas de resisténcia das
mulheres negras e indigenas. Isso significa que o feminismo ndo ¢ um assunto a
parte, uma especificidade. Seu debate ¢ parte integrante da economia, da politica, da
cultura e do trabalho, elementos que organizam a sociedade. Ocupa posicao
transversal na alternativa que se pretende construir para a sociedade. A historia do
nosso feminismo ¢, portanto, parte da historia do conjunto da classe trabalhadora
contra a exploragdo, a opressdo, a injustica (FARIA, 2019, p. 38).

84 Ha vasta literatura sobre o tema. Sobre isso, ver mais em: SILVEIRA, Maria Lucia da; TITO, Neuza (Orgs.).
Trabalho Doméstico e de Cuidados: Por outro paradigma de sustentabilidade da vida humana. Sdo Paulo, SOF,
2008; PEREZ OROZCO, Amaya. “Del trabajo doméstico al trabajo de cuidados”. IN: CARRASCO, Cristina
(Org.). Con voz propia: la economia feminista como apuesta teorica y politica. Madrid, La Oveja Roja, 2014;
KERGOAT, Daniele. “Divisdo sexual do trabalho”. IN: HIRATA, Helena [et. al] (Org.). Diciondario Critico do
Feminismo. Sao Paulo, Editora UNESP, 2009.
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Um componente importante da politica do Comum ¢ o fato de que as mulheres
desempenham um papel fundamental na preservagao e difusdao dos conhecimentos adquiridos
por meio da politica cotidiana. S3o as tecedoras de memdria, nas palavras da mexicana Mina
Navarro (2015 apud FEDERICI e VALIO, 2020, p. 6), que constroem, com essa pratica, um
instrumento de resisténcia, fortalecimento de identidade e coesdo politica. Nesse sentido, a
comunicac¢do, enquanto uma pratica do Comum, cumpre destacado papel, ndo somente por
seus produtos, mas sobretudo por seus processos, que sdo as linhas que costuram essas
memorias. Os processos de memdaria atravessam a atuagdo do movimento feminista, em busca
justamente do fortalecimento de uma identidade coletiva que vislumbra a acdo. Acerca da

atuacao da MMM, dois exemplos interessantes podem ser citados nesse sentido.

Imagem 20: Colcha da Solidariedade. Crédito: Arquivo MMM
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Um deles ¢ a constru¢ao da Colcha de Solidariedade, costurada em 2005, na 2“ A¢cdo
Internacional da Marcha Mundial das Mulheres. Para a mobilizagdo, as mulheres
construiram, internacionalmente, uma carta de demandas feministas para o mundo,
organizadas a partir de cinco valores: liberdade, autonomia, igualdade, paz e solidariedade.
De Sao Paulo, onde comecou a Agdo, até Burkina Faso, onde ela foi encerrada, na passagem

da carta pelos paises, as militantes foram costurando retalhos, que expressavam seus desejos
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de transformacao, formando uma colcha, que ficou conhecida como Colcha de Solidariedade.
Cada parte desse resultado ¢ expressdo das reivindicagdes e das memorias da atuagdo

feminista em diferentes partes do mundo.

Em 2021, um novo processo coletivo de recuperacdo da memoria da organizagdo foi
iniciado. Em marco, as integrantes do movimento foram convidadas a produzir um
desenho/colagem/bordado no qual retrataram a si mesmas na luta feminista. O chamado
afirmava que ndo era preciso “saber desenhar”, pois o importante era unir a diversidade dos
nossos tracos. Os desenhos foram reunidos em uma galeria®® de cartazes coletivos publicada

no portal Capire®®.

Os conhecimentos tradicionais e populares das mulheres também sdo alvo das
tentativas de cercamento do capitalismo. As patentes e os direitos de propriedade intelectual
sdo apontados como tentativas de pirated-los. O aniquilamento dos conhecimentos populares
tem sido chamado de epistemicidio®’ por mulheres e homens que defendem saberes parciais,
situados e empaticos, que sao, em suma, comuns a serem defendidos do sistema econdémico
vigente e que, em seus contetidos, o enfrentam. Reafirma-los ¢ de suma importancia para que

seja possivel construir memdrias e sinteses politicas coletivas (FARIA, 2020).

O enclausuramento dos conhecimentos das comunidades €, de acordo com essa
perspectiva, uma pratica neocolonial. Nomeados como bens comuns globais ou patrimonio
humano universal, saberes e patrimdnios locais tém sido apropriados pelo capitalismo, em um
saque respaldado pela lei, tendo como consequéncias a expropriacdo e a pauperizacdo dos
povos (MIES e SHIVA, 1993). Ao deslegitimar e se apropriar dos conhecimentos tradicionais

€ comunais, o sistema dominante evidencia a relacdo entre saber e poder.

A ligacdo entre saber e poder ¢ inerente ao sistema dominante porque, enquanto
quadro de referéncia conceitual, estd associado a uma série de valores baseados no

8  Galeria de cartazes: feminismo anti-imperialista para mudar o mundo. Disponivel em:

<https://capiremov.org/multimidia/galeria/galeria-de-cartazes-feminismo-anti-imperialista-para-mudar-o-
mundo/>. Acesso em: 03 maio 2021.

86 Capire ¢ uma ferramenta de comunicagéo criada em 2021 para ecoar as vozes das mulheres em movimento,
visibilizar as lutas e processos organizativos nos territorios, fortalecer referéncias locais e internacionais do
feminismo popular, anticapitalista e antirracista. Acesse: <capiremov.org>. Acesso em: 05 maio 2021.

87 0 movimento negro também abordado o tema em muitas formulagdes, a partir de autoras como Sueli
Carneiro, por exemplo. Ver mais no texto Epistemicidio, a morte comega antes do tiro. Disponivel em:
<https://almapreta.com/sessao/cotidiano/epistemicidio-a-morte-comeca-antes-do-tiro>. Acesso em: 11 abr. de
2021.
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poder que surgiu com a ascensdo do capitalismo comercial. A forma pela qual esse
saber ¢ gerado, estruturado e legitimado e a forma pela qual transforma a natureza e
a sociedade geram desigualdades e dominacdo, e as alternativas sdo privadas de
legitimidade. O poder também ¢ introduzido na perspectiva que vé o sistema
dominante ndo como uma tradicdo local globalizada, mas como uma tradicao
universal, inerentemente superior aos sistemas locais. Contudo, o sistema dominante
também ¢ produto de uma cultura particular. (SHIVA, 2003, p. 22).

Silvia Federici afirma que os novos cercamentos evidenciam que as propriedades
comunais, diferentemente do que o senso comum propde, estdo vivas € sdo recriadas pelos
povos. Sao reproduzidas, em contextos diversos, a partir da reinvencdo das formas de
cooperacdo, “inclusive em dareas da vida que antes ndo existiam, como a internet, por
exemplo” (FEDERICI, 2014, p. 146). Apesar dessa consideragdo, a autora ¢ critica da
perspectiva que considera o conhecimento, a comunicagdo e as tecnologias como bens

comuns, governados pela politica do Comum (FEDERICI, 2017a).

A primeira razdo para essa critica ¢ que os autores e autoras que se filiam a essa
perspectiva raramente também se referem aos bens comuns naturais, como a terra e a agua, e
a reproducao da vida, de maneira mais ampla. Nesse sentido, uma lente feminista sobre o
Comum, que projeta unidade na agdo coletiva das mulheres em diferentes campos da vida
social, pode confrontar esse “ponto cego” das andlises empreendidas majoritariamente pelos
homens. A partir de uma perspectiva feminista, nio ha Comum sem sujeito politico, acdo
coletiva e comunidade. O Comum, neste sentido, ndo ¢ uma luta abstrata, mas a aglutinagao
das resisténcias populares, em especial das mulheres, contra a explora¢ao e a dominacao de

seus corpos, vidas e territdrios, que também sdo constituidos pelos bens comuns naturais.

A segunda razdo destacada por ela ¢ que o mundo digital, que tem reconfigurado
processos de comunicagdo e as proprias nogdes do que € comunicagdo e informacao, para
citar um exemplo, esta completamente cercado pelas privatizagdes. Federici aponta que a
criagdo de redes de solidariedade, por meio das redes sociais digitais, por exemplo, ignora que
a producdo de tecnologia ¢, em grande parte, fruto de trabalho escravo ou andlogo a
escravidao. “Qual a condicdo de vida das pessoas que fazem o trabalho tecnoldgico?”
(Ibidem), questiona a autora, apontando para o fato de que para que a producdo de
computadores e smartphones (que possui forte conex@o com a amplia¢do do acesso a internet)
seja possivel, € preciso destruir uma quantidade substancial de bens comuns, o que, por sua

vez, causa a desestruturacao das comunidades e de seus modos de vida e governanca.
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Para que seja possivel produzir tantos equipamentos eletronicos, a utilizacao de agua,
a busca por minérios ¢ a consequente destruicdo do solo t€ém sido razdo de guerras em
diferentes territorios da Africa. Na Republica Democratica do Congo, fala-se em
“computadores de sangue”, em referéncia aos diamantes de sangue e as relacdes de
despossessao causadas por sua produgdo e comercializagdo. Esse tipo de experiéncia ¢ a base

da critica de Silvia Federici as formulagdes sobre os “commons digitais™.

A critica a digitaliza¢do, e de sua compreensdo como facilitadora de relacdes de
colaboragdo, também aponta para a precarizagdo das relagdes de trabalho. O chamado
trabalho digital tem aprofundado contradi¢des na relagao entre o capital e a vida, aumentando
exponencialmente a desregulamentacao, a deslocalizagdo, a alienacao, os transtornos mentais
e o adoecimento das trabalhadoras e dos trabalhadores, de modo geral. Além disso, o uso
massivo dos aparelhos eletronicos e das redes sociais digitais, como forma primordial de

comunicacao, tétm definido novas formas de distanciamento e separagdo (FEDERICI, 2020).

Ao falar sobre esse uso massivo, Federici sugere a rejeicdo da analise sobre as redes
sociais digitais e a internet que se popularizou na segunda década dos anos 2000. Essa
compreende como causal a relacdo entre o sucesso de mobilizagdes como Occupy Wall
Street, nos Estados Unidos, a Primavera Arabe, no Oriente Médio e no Norte da Africa, ou Os
Indignados, na Espanha, e suas convocagdes virtuais, como uma “corrente de transmissao da
revolu¢do global” (Ibidem, p. 274). Para ela, ¢ possivel que chamamentos via Twitter,
Facebook ou outras redes corporativas possam levar milhdes de pessoas para as ruas, mas
1sso sO acontece, de fato, se houver forca social anteriormente construida, fazendo com que as
redes operem somente como facilitadoras e ndo como a origem da acgao coletiva, que se “(...)
origina acampando en el mismo espacio, resolviendo los problemas juntas, cocinando juntos,

organizando un equipo de limpieza o enfrentandonos a la policia (...)” (Ibidem).

Neste trabalho, busco dialogar com as problematicas apresentadas por Federici ao
falar dos processos que envolvem a digitalizagao, afirmando que a comunicagao popular pode
ser considerada uma experiéncia do Comum. Nao necessariamente ¢, mas pode ser. Embora,
de fato, o conhecimento, a comunicagdo e as tecnologias sejam profundamente atravessados
pelos fendmenos decorrentes da digitalizacao, ¢ preciso considerar que esta ¢ a forma pela
qual o capitalismo tem se reorganizado no mundo. Sao formas de viver e ver o mundo sendo

impostas para a sociedade, como um todo. Desse modo, acredito que seja importante observar
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as implicagdes de tais processos €, a0 mesmo tempo, privilegiar a visdo € a acdo que os

sujeitos politicos, nesse caso, as mulheres, tém promovido para resistir € transformar.

E nesse sentido que a analise e sistematizagio da experiéncia do Coletivo de
Comunicadoras da Marcha Mundial das Mulheres no Brasil, proposta nesta pesquisa,
compreende a comunicagdo enquanto um processo, um “entre”, com carater relacional. As
atuais percepgdes coletivas sobre o tema da comunicagdo nos convocam em uma dire¢ao
contraria, que privilegia o alcance, a estética, os numeros, os /ikes, os acessos, etc. De fato,
eles ndo sdo ignoraveis, pois figuram cada vez mais como centrais nas disputas politicas no
pais e no mundo. Porém, a comunicacao ndo pode ser reduzida aos produtos comunicativos e

seus alcances, assim como o Comum nao pode ser definido apenas como um bem.

A comunicagdo ¢ um bem comum, um direito humano, mas, para nés, da Marcha
Mundial das Mulheres, também ¢ um processo, aquilo que se faz em comum, uma poténcia
politica coletiva, que pressupde um verbo: fazer em comum, estar em comum, elaborar em
comum. Podemos e devemos reivindicar a comunicagdo enquanto um bem, que suas
infraestruturas sejam democratizadas e ecoem vozes multiplas e diversas, e, ademais,
podemos e devemos reivindicar a comunicagdo enquanto uma pratica coletiva, que rompe
com a logica consumidora da contemporaneidade. A comunicagdo ndo € somente um produto,
¢ também um processo dialdgico, como defendeu Paulo Freire em Extensdo ou Comunica¢do
(1983), e 0 Comum ¢ mais um caminho, um movimento, conforme aponta Savazoni (2018),

do que somente um bem.

4.2 A comunicacio popular e feminista como uma experiéncia do Comum

Nos topicos anteriores a este item, iniciou-se o trabalho de responder se, como e por
qual razdo a comunicagdo popular e feminista pode ser compreendida como uma experiéncia
do Comum. Aqui, apresento a sistematizacdo desta experiéncia, a partir das contribui¢des de
Oscar Jara (2000) e Falkembach (2000) sobre este exercicio. A sistematizacdo da forma a
anélise, feita em didlogo com uma perspectiva feminista sobre o Comum. Para Ana Dubeux®®,

a sistematizagdo de experiéncias ¢ um dos caminhos mais expressivos nos processos de

88 4 sistematizacdo de experiéncias como elemento fundante do processo de construgio do conhecimento
agroecoldgico. Disponivel em:
<https://legacy.agroecologiaemrede.org.br/acervo/arquivos/frm_exp cca_ex_anexos 0 1458 Texto Ana_ Dube
ux.pdf>. Acesso em: 03 maio 2021.




139

constru¢do de conhecimento pautados por didlogos entre saberes. Para Jara (2006), a “(...)
sistematizagdo ¢ aquela interpretacdo critica de uma ou varias experiéncias que, a partir de
seu ordenamento e reconstru¢do, descobre ou explicita a logica do processo vivido, os fatores
que intervieram no dito processo, como se relacionam entre si e porque o fizeram desse
modo” (p.72), ressaltando, ainda, que ndo se trata apenas de apontar o que € a experiéncia,

mas também como queremos que ela seja.

O autor sintetiza a sistematizacdo de experiéncia em cinco passos. Sdo eles: 1)
estabelecimento dos pontos de partida, que apresentei na introdug@o deste trabalho, dentre os
quais estdo a minha inser¢ao no Coletivo de Comunicadoras e o carater militante desta
pesquisa, além da hipotese de que o movimento popular e feminista tem muito a dizer sobre a
comunicagdo e sua importancia para a sociedade em que vivemos; 2) as perguntas iniciais
sobre a acdo observada, que também foram destacadas na introducdo do texto e estdo
expressas nos objetivos; 3) a recuperacdo do processo vivido, que foi organizada em uma
linha do tempo apresentada no capitulo dois, elaborada a partir de contribuigdes coletivas
oferecidas nas entrevistas, no questionario e no grupo focal; 4) a reflexdo de fundo, colocada
neste quarto e ultimo capitulo, acerca do que constitui a politica do Comum; e, por fim, 5) o
ponto de chegada: a sistematizacdo que sera apresentada nos proximos topicos. Neles,
concluo que a comunicacao pode ser uma amostra da politica do Comum, me guiando ainda

pelo que foi reunido no capitulo trés sobre a comunica¢do popular e sua dimensao processual.

Nesse sentido, sistematizar a experiéncia do Coletivo de Comunicadoras da MMM
pode ajudar a compreender e melhorar a pratica, a promover um didlogo entre saberes e a
superar a mera descricdo das experiéncias. Para mim, trata-se justamente disso, além de
descrever, busco “juntar os cacos para construir vitrais”, conforme propos Falkemback (2000)
citando Adélia Prado. A sistematizacdo esta dividida em quatro eixos: velhos cercamentos;
novos cercamentos; nossas resisténcias e nossos desafios. Esses eixos foram formulados a
partir da reflexdo sobre o Comum, visto que a agdo coletiva anticapitalista visa, entre outras

coisas, proteger a vida e suas manifestagcdes dos chamados cercamentos.

No texto “O avango das transnacionais sobre a natureza, os comuns e a vida das
mulheres”, que faz parte do livro Critica feminista ao poder corporativo (2020), Natalia
Santos Lobo, ao falar sobre a natureza ndo humana, destaca que: “A acumulagao por
despossessdo ¢ uma forma de acumular capital a partir da transformacdo da terra e da

natureza em mercadoria € em recursos supostamente inesgotaveis” (p. 77). A negagdo do
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direito a comunicagdo acontece por mecanismos similares. A concentragdo nos priva da posse
dos direitos a isonomia e a isegoria (CHAUI, 2017). Com isso, a comunicagdo deixa de ser
entendida como um direito e passa a ser compreendida apenas como uma mercadoria, um
produto. Além disso, seus processos de produgdo se tornam opacos, aparentemente isentos de

valores, apartados da luta de classes (GIANNOTTI, 2014).

4.3 Velhos cercamentos

A comunicag¢do tem o papel de principal mediadora das relagoes
sociais e da percep¢do da realidade, onde novas maneiras de
experimentar e de organizar o mundo sdo criadas. As disputas
concretas e materiais (como as que se ddo em torno das questoes
ambientais e da produgcdo de alimentos) passam pelo campo
simbolico, pela producdo de cultura e a producdo e difusdo de
sentidos, as quais sdo estratégicas para a construgdo e fortalecimento
de propostas contra-hegeménicas. Compreender que as disputas
também se ddo no campo simbolico faz que tenhamos outra postura
frente ao que é dito e frente a como dizemos algo (VAZ PUPO ET AL,
2017).

Em 2018, a pesquisa Monitoramento da Propriedade da Midia no Brasil, publicada
pelo Intervozes e pela Reporteres Sem Fronteiras, evidenciou, em nimeros, uma realidade ha
muito conhecida no Brasil. A monopolizagdo ¢ marca da midia que, diferente do que ¢
defendido nos editoriais, reportagens ¢ manuais dos jornais de grande circulagdo, ndo atua
para informar a populagdo a partir da pluralidade e de uma suposta isengdo e neutralidade que
garantem ter. Se a “midia independente e plural ¢ condicdo indispensavel para um sistema

» 89

politico democratico” *°, conforme destaca a apresentacdo do estudo, ha um grave problema

coletivo a ser enfrentado no pais (MOM, 2018).

A pesquisa analisou 50 veiculos em quatro segmentos (TV, radio, midia impressa e
on-line), que pertencem a 26 grupos de comunicagdo, e resultou em alertas vermelhos,

indicadores de alto risco, para varios indices: concentracdo de audiéncia, concentracao de

8 Ouem controla a midia no Brasil?. Disponivel em: <https:/brazil.mom-rsf.org/br/>. Acesso em: 01 maio
2021.
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propriedade, concentracdo de propriedade cruzada, transparéncia no controle de midia e
controle politico do financiamento de midia. Cinco dos dez indices apurados. A transparéncia
na propriedade e o controle politico sobre veiculos e redes de distribui¢do foram apontados
com risco de médio para alto. A propriedade cruzada e a neutralidade de redes foram
classificadas como risco médio. Um indice — concentracao financeira de mercado — ndo pdde
ser medido por auséncia de informagdes. Os veiculos foram selecionados a partir de suas
audiéncias e, portanto, sua capacidade potencial de influenciar a opinido publica. A televisao
aberta, conforme indica o monitoramento, segue sendo o meio de comunicacdo mais
consumido no Brasil. Quatro grupos de midia concentram 70% da audiéncia nacional nesse
segmento. Além da concentracdo de audiéncia, esses grupos também apresentam
concentracdo de propriedade cruzada. O Grupo Globo ¢ dominante no pais nesse sentido. Os
numeros demonstram que “A auséncia de um marco legal eficiente que combata a
monopolizacdo e a oligopolizagdo e promova a pluralidade de vozes na comunicagdo
brasileira ¢ uma lacuna que traz graves consequéncias a circulacao de ideias, a diversidade e a

democracia” (Ibidem).

No contexto do golpe midiatico, parlamentar e juridico que destituiu Dilma Rousseff
do cargo de presidenta, as consequéncias da falta de democratizagao da comunicagdao foram
evidenciadas e geraram debates nos movimentos sociais. Na Marcha nao foi diferente. Para o
movimento, a midia comercial atuou como organizadora das mobiliza¢des da extrema-direita
e de todo o processo de julgamento e condenacdo (FARIA, 2016). Conforme abordado no
capitulo anterior, se a comunicacao ¢ um direito humano e as mulheres sao vistas como seres
humanos de segunda categoria, esse ataque a diversidade de vozes e a democracia nos afeta
de maneiras particulares. Os meios de comunicagdo de massa, como
influenciadores/construtores da opinido publica e de sentidos comuns para os temas sociais,
destituem das mulheres o status de sujeito politico. Isso acontece tanto a partir do apagamento
e da invisibilizagdo de nossas concepcoes de mundo, ja que as mulheres ndo sao fontes de
informagdes sobre economia, politica, seguranga publica, comunicacdo e outros assuntos

retratados cotidianamente na midia, quanto pelo reforco de esteredtipos sexistas.

Embora em alguns momentos o debate fique mais efervescente, como em 2016, por
conta do golpe, ou em 2014, dada a luta pelo Marco Civil da Internet, a comunicagao sempre
permeia as discussdes e estratégias feministas no Brasil. Em 2011, cerca de 130 organizagdes,

entidades, coletivos, movimentos e grupos feministas, incluindo a MMM, assinaram uma
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carta®® aberta por um novo marco regulatorio para as comunicagdes no Brasil. No documento,
reafirmam o combate a mercantilizagao dos corpos e a invisibilidade seletiva da diversidade e
das lutas sociais. Reivindicam, além disso, a instituicdo de controle de propriedade,
fortalecimento do sistema publico e das midias comunitarias, transparéncia nas concessoes,
estimulo a produgdo regional e independente, entre outras demandas. Somam-se, ainda, a

campanha Banda larga é um direito seu!’'.

O debate acerca de um novo marco regulatério das comunicagdes e democratizacio
dos mesmos deve incluir necessariamente a dimensdo e luta pela mudanga na
reproducdo dessas relacdes de opressdo da vida das mulheres e precisa ser
submetido a amplo debate, a fim de que ndo seja um arranjo superficial, mas que
considere de fato que uma comunicagao responsavel s € possivel na medida em que
ndo reproduz ou exterioriza posicdes de opressdo quaisquer que sejam.
(RODRIGUES, 2012).

No blog da Marcha, diversos textos, contribui¢des para o debate da organizagado,
também pautam a questdo do controle social da midia, reafirmando a comunicagdo enquanto
um direito inalienavel e como uma luta central para o movimento feminista, ja que a “(...)
midia que estd colocada para nds € o principal entrave para a disputa ideologica através da
qual serd possivel construir uma nova sociedade, livre do machismo que nos ridiculariza e
violenta a cada ponto no ibope” (ROCHA, 2013). Por isso, para o feminismo, “o debate sobre
a democratizacao da comunicagdo ¢ elementar, pois a midia hegemonica, nos moldes atuais,
atua com parcialidade e dissemina a cultura machista, conservadora e de violéncia” 2.
Determinadas caracteristicas, tidas socialmente como femininas, sdo reafirmadas por meio
das comunicagdes. Além disso, também contribuem para a objetificacdo da mulher, para a

hiperssexualizacdo de mulheres e meninas, ¢ para a reafirmagdo de padroes de beleza

informados por valores misoginos (AZEVEDO, 2020).

0 Mulheres  defendem  novo  marco regulatorio  da  comunicagdo. Disponivel  em:
<https://intervozes.org.br/mulheres-defendem-novo-marco-regulatorio-da-comunicacao/>. Acesso em: 29 mar.
2021.

9 Banda larga é um direito seu! Uma agdo pela internet barata, de qualidade e para todos. Disponivel em:
<http://campanhabandalarga.redelivre.org.br/sample-page/>. Acesso em: 29 mar. 2021.

92 Semana Nacional pela Democratiza¢do da Comunicacdo tem agenda cheia em Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.sof.org.br/semana-nacional-pela-democratizacao-da-comunicacao-tem-agenda-cheia-em-sao-
paulo/>. Acesso em: 29 mar. 2021.
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Queremos igualdade para todas as mulheres. Por isso, combatemos o racismo em
todas as suas manifestagdes e a banalizagdo da imagem da mulher veiculada na
midia. Essa imagem vendida pela industria cultural contribui para mercantilizar
nossas vidas e reflete a desigualdade e a violéncia que sofremos dia a dia.
Defendemos, assim, o controle social e a democratizagdo dos meios de
comunicacao93.

Quanto ao movimento feminista, suas apari¢des, incomuns, também sdo alvo de
descaracterizacdo e manipulagdo. Os proprios meios de comunicacdo elegem figuras, na
maior parte das vezes desvinculadas do movimento social, como porta-vozes das pautas
feministas, reforcando uma ideia corrente de que o feminismo ¢ meramente um
comportamento ¢ ndo um movimento politico. “Nesse sentido, a comunicagdo pra gente tem
muito mais o sentido da disputa do discurso, da narrativa, dos simbolos, que sdo importantes
para a reafirmacao do nosso projeto politico feminista” (AZEVEDO, 2020). O discurso que
sustenta a no¢do de que o feminismo ¢ apenas um conjunto de ideias resulta no reforco de
uma divisdo social entre as mulheres, uma separagdo artificial, € comumente elitista, entre as
que pensam ¢ as que fazem. A descaracterizagdo do feminismo enquanto um movimento
politico de mulheres organizadas conduz a ideia de que ¢ preciso somente mudar
mentalidades e, nesse sentido, a midia comercial seria um instrumento fundamental.
Entretanto, essa no¢do fragmentada referenda a elei¢do de porta-vozes para essa mudanga,
normalmente figuras publicas, como artistas, atrizes, especialistas ou estudiosas. As mulheres
comuns figuram apenas como parte do cenario, sdo personagens dessa narrativa (MMM,

2008).

A reivindicacdo da democratizagdo dos meios de comunicagao esta registrada em uma
série de documentos fundamentais da MMM. No texto adotado no /° Encontro Internacional
da Marcha Mundial das Mulheres (realizado em 1998, no Quebec, Canadd) e revisado em
2001, que apresenta as reivindicacdes do movimento para o ano 2000, as feministas ja
apresentam sua critica aos meios de comunicagdo de massa, exigindo o fim da
mercantilizagdo e objetificagdo dos corpos das mulheres para satisfacdo dos interesses do
mercado (MMM, 2001). A critica se repete em diversas documentagdes historicas da Marcha,
sejam elas somente da propria organizagdo ou elaboradas em conjunto com outros
movimentos. Na declaragdo para o 8 de margo de 2012, por exemplo, denunciam “a estratégia

coordenada dos meios de comunicacao globalizados que buscam revigorar dogmas e valores

9 Mulheres livres! Povos soberanos! 8 de Marco de 2009. Disponivel em: <https:/www.sof.org.br/mulheres-
livres-povos-soberanos-8-de-marco-de-2009/>. Acesso em: 29 mar. 2021.
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conservadores, € que pdem em risco as conquistas ¢ avancos das mulheres em todo o mundo”

(MMM, 2012).

Na Carta Mundial das Mulheres para a Humanidade, aprovada em dezembro de 2004,
em Ruanda, por ocasido do 5° Encontro Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, a
organizacao reivindica a informacao ¢ a comunicagao enquanto direitos humanos, situando-as
junto dos outros bens necessarios para uma vida digna. Nesse documento, as feministas
reafirmam a compreensdo de que todas as pessoas e todos os povos sdo iguais, do ponto de
vista dos direitos, e devem ter acesso a bens como terra, educag¢do, emprego, justiga,
alimentacdo, saude, transporte, cultura, ciéncia, informag¢do e comunica¢cdo. No mesmo
documento, também expressam o compromisso com a luta pela liberdade de expressao,
opinido, informacdo e pelo acesso as tecnologias de comunicagdo. “Los recursos naturales,
los bienes y los servicios necesarios para la vida de todas y de todos son publicos y de
calidad, y todas las personas tendran acceso a ellos de manera igualitaria y equitativa”

(MMM, 2004).

Na declaragao final da Cupula dos Povos na Rio+20, realizada em 2012, no Rio de
Janeiro, os movimentos sociais e populares da América Latina reafirmam o feminismo como
um projeto de sociedade, pautado na constru¢do da igualdade, da solidariedade e da
autonomia. Para que esse projeto seja vidvel, analisam, ¢ preciso haver distribuicao de renda,
combate ao racismo, direito a terra, a cidade, ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, a
agua, a educagdo, cultura e democratizagdo dos meios de comunicagio (CUPULA DOS
POVOS, 2012). Esse entendimento e compromisso coletivos sdo fundamentais, porque a
comunicacdo hegemoénica € um pilar na sustentagao das elites econdmicas que atacam a
soberania dos povos. As feministas da Venezuela, que enfrentam o bloqueio econdmico
promovido pelos Estados Unidos e paises aliados, apontam trés setores de empresas

transnacionais que, articulados, organizam a ofensiva imperialista na América Latina: o

financeiro, o farmacéutico e o comunicacional (FARIA e MORENO, 2020).

O compromisso coletivo da luta pela democratizacdo da comunicagdo também ¢
imprescindivel porque, se ¢ consenso que a midia atua para a manuten¢do dos interesses de
classe das elites, também ¢ verdade que ndo ha interesse em promover mudancgas estruturais
em relagdo as questdes de sexo e raca (MONTERO, 2012). Além da luta pela
democratizagdo, conscientes do enorme poder de producdo do imaginério social dos meios de

comunicagdo, as mulheres se organizam para disputd-los, ndo nos moldes em que estdo
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estruturados, mas a partir da criacdo de alternativas comunicacionais, com a compreensao de
que todas e todos tém capacidade e direito de se comunicar. Nesse sentido, “Pensar uma
comunicagdo negra e feminista por si so, ja € conceber uma perspectiva revolucionaria: uma

comunicag¢do horizontal, plural e contra-hegemodnica” (ROCHA e VIEIRA, 2014).

A MMM questiona o conteudo veiculado pelos meios de comunicagdo de massa, mas
ndo somente. O movimento critica a concentragdo da propriedade e o modelo de negocio das
comunicag¢des no Brasil. A monopolizagdo e a oligopolizacdo da comunicag¢do, como formas
de ataque ao direito humano a comunica¢do, compdem o primeiro cercamento a ser
enfrentado pela sociedade como um todo. Para as mulheres organizadas, entretanto, essa luta
assume centralidade porque a democratizacdo dos meios poderia significar um avango em
direcdo a uma comunicagdo plural e ndo excludente. O enfrentamento a essa questdo se soma
a politica do Comum feminista, que em sua praxis extrapola o bindmio Estado x mercado.
Extrapola porque reivindica o sentido publico do Estado, que deveria agir em prol dos
interesses coletivos, na garantia de um sistema de midia que fosse um pilar da democracia e
ndo um sintoma de sua precarizagdo, mas a0 mesmo tempo rejeita as solugdes impostas pelo
mercado. E nesse bojo que se forja a comunicagdo popular e feminista da Marcha Mundial

das Mulheres, da qual seu Coletivo de Comunicadoras ¢ um multiplicador.

Outro velho cercamento a ser enfrentado pelas mulheres ¢ o reducionismo da
compreensdo do que ¢ a comunicagdo. Esse reducionismo pode se relacionar, de algum modo,
com a polissemia do termo, entretanto, sua causa estd muito mais vinculada a negacao da
comunicac¢do enquanto um direito humano. Os meios de comunicagdo de maior popularidade,
como a TV e o radio, sdo concessdes publicas que se renovam pelo “coronelismo eletronico”,
conforme abordamos no capitulo anterior. A auséncia de qualquer controle social sobre a
comunicagdo a coloca no lugar de um produto a ser consumido e ndo como um direito
garantido na Constituicdo. Conforme nos lembra Kaplin (1985), inspirado nas proposigdes de
Paulo Freire, os meios de comunicagdo de massa atuam como meios de difusdo,
inviabilizando intercambios e relacdes de reciprocidade. Sdo meios de comunicados as
massas ¢ obedecem a logica da extensdo evidenciada pelo educador brasileiro (FREIRE,

1983).

Mesmo nos movimentos sociais € populares, que, de modo geral, sdo criticos da midia
hegemonica, esse reducionismo tende a se sobressair, em alguns momentos. Por exemplo, nas

avaliagoes de grandes mobilizagdes, o termometro do sucesso de determinadas manifestagdes
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pode ser se a midia tradicional a noticiou ou ndo. E sabido que os filtros que determinam o
que ¢ ou nao noticia e quais aspectos de determinado fato serdo destacados possuem uma
relagdo precaria com a importancia de suas reivindicagdes e mesmo de sua aderéncia social.
Tais avaliagdes evidenciam que os processos de comunicagdo participativos e populares
muitas vezes nao sdo vistos somente como diferentes daqueles operados pelos meios de

comunicacdo de massa, mas como menores, no sentido qualitativo.

Esse reducionismo também alimenta o chamado discurso competente — amparado na
racionalidade técnico-cientifica — que ¢ cotidianamente reforcado pelos meios de
comunicacdo de massa, conforme argumentou a filésofa Marilena Chaui (2017). Para a
autora, o discurso competente ataca diretamente um direito democratico fundamental: a
isegoria. A ideologia da competéncia determina, socialmente, quem sabe e por isso pode falar
€ quem nao sabe e por isso ndo deve dizer. A compreensdo da comunicagdo como apenas uma
atividade de especialistas e empresas corrobora com essa divisdo artificial. No caso das
mulheres, esse mutismo — contrario a uma cultura verdadeiramente democratica, nos termos
elaborados por Freire (1978) — e a interdicdo da palavra se somam aos valores patriarcais que

sdo aprendidos desde a mais tenra idade.

Por fim, dentro dos proprios processos participativos de comunicacao, ha desafios,
potencialidades cercadas a serem liberadas e problemas que ndo sao novos. Uma dessas
questdes diz respeito a negacdo da importancia e do valor da dimensdo processual da
comunicagdo. Mesmo nesses processos, quais sejam as plataformas pelas quais se espraiam
conteudos, os termdmetros muitas vezes apontam para alcances e numeros. Ha algo menos
visivel e muito precioso nos processos de comunicagdo, sobretudo os convergentes, que
ganha materialidade cotidianamente a cada passo dado de modo coletivo: eles proprios. Os
processos de comunicacdo pautados em valores de reciprocidade, solidariedade e autonomia
sdo, em si, ganhos para as organizacoes, coletivos, entidades, etc., e para as mulheres, de
modo geral. Eles também sao linhas que delineiam a politica do Comum. Desse modo,
conclui-se que os primeiros cercamentos a serem enfrentados pelo feminismo, quando
falamos sobre comunicacdo, compreendem a propriedade dos meios e das palavras, que sdao

negados para as classes populares e, sobretudo, para as mulheres.
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4.4 Novos cercamentos

No blog®* participativo da Marcha Mundial das Mulheres, hd uma aba de apresentacio
nomeada como “MMM?”, que se divide em duas partes: “nas ruas” e “nas redes”. No segundo
topico, o Coletivo de Comunicadoras afirma que as novas tecnologias de comunicagdo
poderiam potencializar ainda mais a luta do movimento, embora ressalte que, com a presenca
cada vez maior das mulheres na internet, também saltam aos olhos expressdes da ofensiva
machista e conservadora vivida no Brasil e em outras partes do mundo. A internet a0 mesmo
tempo evidencia essa ofensiva e oferece uma capacidade rapida de respostas, em uma relagao
paradoxal. Nas elaboragdes escritas pelas militantes, nos textos publicados no blog, também
se apontava um uso cada vez mais recorrente da internet como ferramenta para uma
comunicac¢do feminista. Nesse sentido, um exemplo pioneiro seria a utilizagdo do Twitter pelo
MST, indicado como um dos movimentos precursores nessa experimentacao. A Marcha
afirma, em um texto de 2010, que ndo ficou para tras e passou a utilizar a plataforma “ndo

apenas para circulagdo de informacdes, mas para cobertura de eventos em tempo real”

(PROVAZI, 2010).

Desde o langamento do novo blog da MMM, em 2012, a Comunicagao Mediada por
Computadores se expandiu. Embora o tom do movimento em torno das possibilidades da
comunicagdo digital ndo tenha nunca sido somente otimista — havendo sempre a consideragao
da exclusdo de uma parte das mulheres, do poder das empresas transnacionais nesse mercado
e a reafirmacdo da importancia da disseminagdo de tecnologias livres e seguras —, a andlise
sobre as redes sociais digitais e seus impactos nos processos comunicativos do movimento
precisa ser refeita e de fato tem sido. Umas das razdes que justifica essa necessidade ¢ que as
plataformas proprietarias pelas quais esses processos comunicativos sdo atravessados
evidenciaram, nos ultimos anos, enormes contradi¢des e um poder socioecondmico e politico
grandioso, demonstrando que “Por causa da digitalizacdo de tantos aspectos de nossas vidas,
a comunicacao ¢ a coleta de dados ja ndo sdo mais coisas separadas” (ZELIC e CORNILS,

2020).

No quarto médulo do Curso de Comunicacdo Feminista, facilitado por Patricia Cornils
e Tica Moreno, no qual falamos (militantes da MMM) sobre as armadilhas do capitalismo na

comunicacdo via internet, debatemos a vigilancia e fizemos, coletivamente, um exercicio de

9 Blog da MMM. Disponivel em: <https://marchamulheres.wordpress.com/mmm/>. Acesso em: 06 maio 2021.
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apropriacao sobre o que ela significa. A proposta era de que cada participante checasse o
“Google My Account”, um servi¢o da empresa Google em que ¢ possivel verificar parte dos
dados coletados de cada usuéria ou usudrio. Historico de pesquisas, cadastro em sites € mapa
de histdrico de localizacdes, por exemplo. No chat, as militantes se mostraram surpresas com
a quantidade de informagdes sobre elas que encontraram ao fazer o exercicio. “Este modulo
me deixou em choque apoOs constatar aquilo que eu ja sabia, mas tentava ignorar. Através
desta rapida navegagdo pelo ‘My Account’ pude ter certeza do quanto minha vida ¢ vigiada”,
declarou uma das participantes. “Estou assustada com o quanto minha privacidade esta sendo
invadida”, afirmou outra. “Extremamente em choque estou, ap0s ter certeza do quanto minha

vida ¢ vigiada. Absolutamente tudo meu foi registrado”, disse mais uma das mulheres.

Uma questdo relevante para o movimento ¢ que a digitalizacdo nao diz respeito apenas
a comunicacdo. Ela tem sido a forma pela qual o capitalismo se reorganiza
internacionalmente, afetando todas as pessoas, direta ou indiretamente, nos mais variados
campos da vida. A reflexdo sobre seus impactos nos processos comunicativos se soma a um
desafio ainda mais amplo, no qual a questdo da comunicacdo ndo pode ser escamoteada. A
conexao entre as resisténcias das mulheres, em diferentes contextos, € o avango das empresas
transnacionais sobre seus modos de vida, por meio da digitalizagao, tem sido uma aposta da

MMM nesse exercicio politico, que ¢ tedrico e pratico.

A elaboragdo do tema ¢ desafiadora porque, nas discussdes acerca das tecnologias,
impera o discurso da competéncia, que diz que apenas algumas pessoas podem falar sobre o
assunto. Os sujeitos competentes nunca sao as mulheres, vistas como intrusas nos espacos da
técnica, historicamente reservados aos homens. O desafio também se deve ao fato de que as
tecnologias, conforme destacamos no capitulo trés, sdo propagandeadas como amostras do
desenvolvimento e do progresso, e como servigos gratuitos que facilitam a vida cotidiana. Sao
discursos que ocultam a monetizagdo dos dados coletados massivamente nas atividades
desempenhadas na internet, através das informagdes concedidas para acessar servigos
publicos, solicitadas na realizacdo de compras e coletadas pelas empresas que desenvolvem
produtos para area da educagdo, nos registros deixados por transa¢des financeiras, além de
uma infinidade de outros métodos de captura em todos os campos da vida em sociedade. Ao
utilizar o transporte publico ou mesmo transitar pelas ruas, ha dados sendo coletados por

governos e empresas, que se coadunam nessa nova ofensiva do capital.
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A incapacidade coletiva de precisar a real dimensdao dessa ofensiva desafia
cotidianamente os movimentos sociais e populares, € os demais sujeitos politicos preocupados
com a questdo. Nos movimentos, quando se fala em capitalismo de vigilancia e comunicagao
nas plataformas proprietarias, ¢ corriqueira a argumentacdo de que as pessoas nao tém nada a
esconder. O argumento nao visualiza, na totalidade, o que a investida das grandes empresas e
dos Estados corporativos sobre a vida, o corpo, o trabalho e os territorios de fato representa.

Ela se fortalece no cotidiano, por meio de formas que escondem seus reais interesses.

Uma inocente brincadeira na rede social digital, que simula o envelhecimento da
aparéncia de uma pessoa jovem, ¢ uma parte infima das movimentacdes que objetivam
sofisticar os mecanismos de reconhecimento facial, utilizados pelas forgas repressoras do
Estado, na criminalizacdo dos movimentos sociais € no reforco da marginalizacdo de pessoas
negras, por exemplo. Os dados gerados pelas atividades virtuais mais banais servem para
producao de perfis de consumo e comportamento, que recebem, a partir disso, propagandas
segmentadas que vendem ideias, produtos, candidaturas, etc. Sdo dados que orientaram
processos eleitorais importantes nos ultimos anos, deixando feridas abertas nos regimes
democraticos. H4 desafios, ainda, que se devem a caracteristica opaca dessas tecnologias,

visto que ndo hé transparéncia sobre seus modos de funcionamento.

Além disso, a digitalizagdo também tem reconfigurado as relagdes de trabalho,
promovendo a flexibilizagdo dos direitos trabalhistas, vendendo a ideia de que ha mais
autonomia e liberdade nos trabalhados plataformizados, como se as pessoas atuando em
empregos precarios, em jornadas exaustivas e sem nenhum respaldo institucional fossem
empreendedoras, no sentido mais otimista da palavra. Esses sdo apenas alguns exemplos de

como o capitalismo digital atua.

Nas praticas politicas, as questdes aparentemente naturais, sem solu¢ao ou escapatoria
vao sendo reveladas, ao mesmo tempo que as alternativas reais vao sendo imaginadas. Em
2017, a Marcha e a Sempreviva Organizacao Feminista participaram da oficina “Criptografia
e agroecologia: alternativas feministas em defesa dos comuns”, que fez parte da programagao
da Cryptorave. Na ocasido, as participantes buscaram refletir sobre os intercdmbios entre a
criptografia, como forma de resistir a vigilancia em massa, € a agroecologia, como praticas de

cultivo que se opdem a logica capitalista do agronegocio.
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O capitalismo neoliberal subordina todas as relagdes ao mercado. No caso da internet,
isso se demonstra pela coleta de dados (sem consentimento livre, informado e continuo), pela
vigilancia e pela manipulagdo proporcionada por essa coleta, deformando bens comuns e
relacdes humanas, e transformando-os em mercadorias privatizadas. Para subverter tais
modelos, ¢ preciso afirmar que a “interconexao dos processos politicos que acontecem nas
» 95

redes, nas ruas e nos rocados fortalece as nossas lutas por um mundo livre de injusticas

Ou seja, € preciso fortalecer o repertorio da politica do Comum.

As interconexdes foram feitas a partir de experiéncias concretas, que sdo praticas do
Comum, levando em conta acimulos do movimento. Desde 2009, mulheres da Marcha e da
SOF atuam no Vale do Ribeira (SP). Em um primeiro momento, o objetivo das agdes era
construir condigdes para efetivar o acesso das mulheres as politicas publicas. Depois,
trabalharam com Assessoria Técnica e Extensdo Rural (ATER) junto a 240 agricultoras
familiares, pescadoras artesanais, quilombolas e indigenas de 13 municipios. A partir de
2017, a atuacao teve continuidade por meio de um Programa de Capacitagdo estruturado em
trés eixos: autonomia pessoal e coletiva das mulheres, praticas agroecoldgicas e construcao

social de mercados (SOF, 2018).

Dentro do eixo de autonomia das mulheres, um dos pontos de atencao ¢ a
comunicacdo. Nesse sentido, foi construida a oficina “Construindo capacidades e
compartilhando experiéncias para uma economia inclusiva”, promovida em parceria com o0s
coletivos Actantes e Maria Lab, para construcdo de redes autdbnomas de comunicagdo. A
possibilidade despertou empolgacdo nas participantes, porque a internet seria um facilitador
no escoamento da produgdo agroecologica e, além disso, uma possibilidade de estudo e lazer

para todas (Idem).

Além disso, jovens do Vale do Ribeira participaram de duas oficinas de comunicagdo
promovidas por mulheres da SOF e da MMM, como parte do projeto “Mulheres jovens do
campo tragando caminhos”. A primeira aconteceu em dezembro de 2018 e reuniu 15 jovens,
entre 11 e 18 anos, e teve dois objetivos centrais: aproximar essas mulheres do trabalho
agroecologico realizado por suas maes e/ou outros familiares e também praticar os exercicios

de redacado, interpretacao de texto e linguagens multimidia. Como resultado, foram elaborados

% 06/05: Criptografia, agroecologia e feminismo serdo tema de conversa na Cryptorave. Disponivel em:
<https://www.sof.org.br/0605-criptografia-agroecologia-e-feminismo-serao-tema-de-conversa-na-cryptorave/>.
Acesso em: 29 mar. 2021.
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cinco folhetos de divulgagdao dos alimentos produzidos no territorio, para auxiliar na
comercializagdo. Um elemento destacado na oficina foi a importancia da preservagdo da
memoria e da constru¢do da propria comunicagdo. As “pessoas de fora ndo vao saber contar
nossa historia, ndo vao saber da nossa experiéncia e dos detalhes”, afirmou uma das

participantes, de acordo com relato do site da SOF®.

Em fevereiro de 2019, dois meses depois do primeiro encontro, elas se reuniram
novamente (dessa vez estavam mais ou menos dez pessoas) e puderam refletir sobre memoria,
comunidades, agroecologia e feminismo, junto das praticas de comunicagdo. Divididas em
grupos, elas fizeram entrevistas com as agricultoras, fotografaram, redigiram e diagramaram
textos, criando folhetos sobre os produtos comercializados, como farinha de milho, farinha de

mandioca, banana e café®’.

Essas construgdes sao simbolo da articulagdo, pratica e tedrica, que o movimento
constr6i em suas variadas frentes de atuagdo, rejeitando alternativas infernais e as falsas
solucdes do mercado. Sao construgdes que se centram na acao coletiva, na politica cotidiana e
no enfrentamento conjunto das contradicdes colocadas pelo sistema, promovendo uma
convergéncia que desenha um conjunto de alternativas que constroem a politica do Comum.
O lema da Marcha, “mudar o mundo para mudar a vida das mulheres ¢ mudar a vida das
mulheres para mudar o mundo” ¢ sintese de uma compreensao de que € preciso uma ruptura
total com o atual sistema econdmico e politico, passando pela producdo, reproducdo e
consumo. Desse modo, as criticas aos velhos e novos cercamentos sao feitas a partir de uma
visao antissistémica, que busca visualizar e enfrentar as multiplas expressoes e as raizes do

capitalismo patriarcal e racista.

Em 2020, com a realizagdo da 5¢ A¢do Internacional da Marcha Mundial das
Mulheres, no contexto da pandemia de covid-19, vivenciamos um acirramento das
dificuldades da organizacao politica feminista e dos conflitos entre as logicas do capital e da
vida. Também foi um momento de visibilidade das potencialidades da comunicagao
possibilitada pela internet e suas contradigdes. A realizagdo de atividades on-line foi

fundamental para manter didlogos nacionais e estaduais e também para a articulacdo das

% Jovens participam de oficina de comunicacio em Barra do Turvo. Disponivel em:

<https://www.sof.org.br/jovens-participam-de-oficina-de-comunicacao-em-barra-do-turvo/>. Acesso em: 29
mar.2021.

9 Jovens da Barra do Turvo se retimem para 2° médulo de oficina de comunicagdo. Disponivel em:
<https://www.sof.org.br/jovens-da-barra-do-turvo-se-reunem-para-20-modulo-de-oficina-de-comunicacao/>.
Acesso em: 29 mar. 2021.
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acoes de solidariedade. Pela necessidade de isolamento social, a acao teve de ser repensada a
partir de metodologias e estratégias que mantivessem as mulheres seguras. O movimento
organizou, por exemplo, um processo formativo que dispunha de textos e dudios para serem
distribuidos nos aplicativos de mensagens instantaneas. Os audios foram bem recebidos pelo
conjunto de militantes e, em algumas localidades, tiveram o apoio de estratégias
complementares, como bicicletas circulando pelos territorios, tocando as mensagens em alto-

falantes, para mobilizar para as atividades virtuais (MORENO e GRACAS, 2020).

As complexidades impostas pela digitalizagdo da vida, em especial dos processos de
comunicacdo, foram, parcialmente, o conteudo e a forma da acdo. Nas 24 Horas de
Solidariedade Feminista, organizadas no dia 24 de abril de 2020, como parte do calendario da
5* Acdo, foi feita uma transmissdo ao vivo que discutiu a vida das mulheres com base no lema
“Resistimos para viver, marchamos para transformar”, a partir da critica ao poder das
empresas transnacionais. Na ocasido’®, foram discutidas as criticas as grandes empresas,
como o Facebook, o WhatsApp e o Google, e reafirmada a comunicagdo em movimento como
estratégia feminista para a emancipac¢do. No processo formativo por audios, também foram

aprofundadas consideragdes nesse sentido.

No contexto da pandemia de covid-19, conforme mencionado acima, as atividades on-
line foram fundamentais, mas também houve muitos relatos de exaustdo. De modo geral, a
precarizagdo da vida dificulta e/ou impossibilita a participagdo das mulheres nos espagos de
discussdo. A pandemia escancarou muitas contradicdes da sociedade brasileira. A
precariedade do trabalho, a ganancia das elites, a vulnerabilidade das pessoas mais pobres € o
racismo € o machismo estruturais, por exemplo. A necessidade do isolamento social
evidenciou que os trabalhos que sustentam a vida ndo podem parar, e ndo pararam, de fato,
conforme demonstra o relatdrio Sem Parar: o trabalho e a vida das mulheres na pandemia

(2020), realizado pela SOF e pela Género e Nimero®.

9 Mulheres debatem enfrentamento ds empresas transnacionais em 24h de Solidariedade Feminista. Disponivel
em: <http://www.marchamundialdasmulheres.org.br/mulheres-debatem-enfrentamento-as-empresas-
transnacionais-em-24h-de-solidariedade-feminista/>. Acesso em: 01 abr. 2021.

9 A Género e Niimero ¢ uma empresa social que produz e distribui jornalismo orientado por dados e analises
sobre questdes urgentes de género e raca, visando qualificar debates rumo a equidade. A partir de linguagem
grafica, contetido audiovisual, pesquisas, relatorios e reportagens multimidia alcancam e informam uma
audiéncia interessada no assunto. Site oficial: <http://www.generonumero.media/institucional/>. Acesso em: 06
maio 2021.




153

O estudo apontou que 50% das mulheres brasileiras passaram a cuidar de alguém na
pandemia. Indicou, ainda, que 42% das mulheres responsaveis pelo cuidado de alguém nao
tém apoio de pessoas de fora da familia. As mulheres negras indicaram ter menos apoio
externo, correspondendo a 54% desses casos. Cerca de 40% das mulheres afirmaram que a
pandemia e a situacdo de isolamento social colocaram o sustento da casa em risco e 91%
acreditam que a violéncia doméstica aumentou ou se intensificou durante o periodo de

1solamento social.

Na coleta de dados para a realizagdo deste trabalho, a impressao de que ha um excesso
de informacao apareceu algumas vezes, em diferentes momentos. Uma das entrevistadas
relatou que a quantidade de informagdes que chega via redes sociais digitais gera sentimentos
de cansaco e que ¢ um desafio pensar em como agir diante dessa realidade, inclusive
refletindo sobre a possibilidade de utilizar dessa rapidez a favor dos processos comunicativos
militantes. Nesse sentido, ela ressalta como uma qualidade do coletivo o fato de que sua
logica de funcionamento ndo deixa de priorizar a solidariedade entre as pessoas e, portanto,
ndo cede completamente a disponibilidade projetada pela digitalizagdo da comunicagdo
(GOMES, 2020). Nas Trilhas Feministas, foi possivel discutir coletivamente sobre muitas
diversidades que essa hegemonia da comunicagdo digital oculta. Cerca de 50 mulheres de
diferentes partes do pais contribuiram para as reflexdes coletivas realizadas em foruns e
oficinas. As reflexdes estdo sistematizadas no Caderno Sempreviva Capitalismo digital,

comunicagdo e construgdo de movimento (2020).

No primeiro semestre de 2020, o Coletivo de Comunicadoras da MMM, na realizacao
do Curso de Comunicagdo Feminista, produziu um levantamento sobre como as mulheres se
comunicam, envolvendo 280 pessoas, que ofereceu pistas importantes para a reflexdo sobre o
uso da internet. De acordo com as respostas, o WhatsApp ¢ a rede social prioritaria pela qual
as mulheres se informam. Na sequéncia vém os sites de noticias, o Facebook e o YouTube.
Além disso, também afirmaram que, nas redes sociais digitais, curtem e compartilham
postagens mais do que escrevem e comentam. Outro levantamento, feito pelo Centro
Feminista 8 de marco, que envolveu cerca de cem mulheres, em sua maioria rurais, mostrou
que as entrevistadas confiam mais nas noticias da televisao e do radio, do que aquelas que
circulam pelos sites, redes sociais digitais e aplicativos de mensagens instantaneas

(MORENO e GRACAS, 2020).
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A analise/sistematizacdo desses dados nos colocam questdes importantes: O
engajamento possibilitado pelas redes sociais se converte em mobilizagao politica para a agao
coletiva? O possivel alcance almejado refor¢a que tipo de relacio com a informacao? A
hegemonia de um tipo de comunicac¢ao, a digital, ignora a diversidade do sujeito politico que
se quer organizar? As reflexdes coletivas do movimento nao t€m respostas prontas para tais
problematicas vivas e urgentes, mas oferecem pistas interessantes. E possivel que a
quantidade de informagdo circulando em tempo recorde ndo seja necessariamente
proporcional a efetiva participacdo das mulheres nos processos comunicativos e na
organizacao politica, mais amplamente. Isso se deve ao uso do tempo e as responsabilidades
atribuidas as mulheres e também a intencionalidade politica das ferramentas do capitalismo,
que impulsionam, por meio dos algoritmos, debates para os quais raramente ¢ possivel
construir sinteses e propostas, pautados pela interdi¢do do contraditorio e impossibilidade do

aprofundamento. Enfrentar essa questao foi um dos objetivos das Trilhas Feministas (Idem).

Essa dificuldade de produzir sinteses e acordos que levem a organizagdo ¢ forga
politica duradoura estd diretamente relacionada a introjecdo da estrutura das redes
corporativas na dindmica dos movimentos ¢ debates politicos. Por isso, mais do que
“lacrar”, “hitar” ou “viralizar”, construir uma comunicagdo feminista significa se
preocupar com a forma como sdo colocadas as informagdes, a forma como os
debates sdo construidos, ampliados, concretizados, sempre partindo da cultura
politica do feminismo popular e dos acimulos coletivos (BENEDITO e ZELIC,
2020).

No Curso de Comunicacdao Feminista, a predominancia dos meios digitais para
comunicagdo e informag¢ao foi um tema central, atravessando varias discussdes, em diferentes
modulos, do processo de formagdo coletiva. No primeiro moédulo, facilitado por Isabelle
Azevedo, da MMM no Ceard, também discutimos como as pessoas se comunicam no Brasil.
Como exercicio, as militantes tiveram a tarefa de aplicar uma pesquisa, via formulario, nos
grupos em que estavam inseridas, que colocava questdes sobre os meios prioritarios nos quais
as pessoas buscam informacdes. No forum, os comentérios evidenciaram um predominio das
plataformas digitais, a diversidade de mulheres que compdem o movimento, visto que
variaveis de idade e territorio, por exemplo, também pode implicar em diferentes modos de se
informar, e uma série de preocupacgdes sobre o tema. Uma das participantes apresentou parte

dessas questdes em seu comentario:
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O que percebi foi que atualmente as pessoas mais jovens se informam e comunicam
mais pelas midias e redes sociais, a maioria por WhatsApp, Facebook, Instagram,
Twitter ¢ YouTube. Os mais velhos ainda mantém a televisdo como importante
meio de acesso as noticias, mas ja conseguem seguir as informagdes do WhatsApp.
No meio rural, a TV e o radio ainda s3o muito as referéncias de comunicagdo. Em
todos os casos, acredito haver dificuldade de identificar o que sdo informacdes reais
e o que sdo fake news, um grande desafio para esse momento em que recebemos
uma imensa quantidade de informacdes, de dados, de noticias, mas que nao
conseguem se transformar em conhecimento.

A digitaliza¢ao ¢ um novo cercamento para a comunicagao popular e feminista porque
¢ o modo pelo qual o capitalismo tem se reorganizado internacionalmente. Por ser um
processo em curso, em que estdo postas uma série de problematicas, mas também algumas
potencialidades (ou alternativas infernais), em uma gama de relagdes socioeconOmicas
complexas, ndo hé saidas faceis para a questdo, tampouco respostas prontas. Na atuag¢do e na
elaboragdo politica dos movimentos sociais e populares, entretanto, as alternativas concretas,
que escapam do bindomio Estado corporativo x ditadura do mercado vao sendo forjadas nas

brechas.

Na MMM, as saidas tém sido formuladas no “passo da mais lenta”, considerando que
ndo haverd emancipagdo se ndo for para todas as mulheres. Nesse caminho, a atualiza¢do da
elaboragcdo reafirma que os discursos que apresentam as plataformas proprietarias como
espacos publicos de debate e alternativa concreta aos filtros da comunicagdo tradicional sdo
uma falsa solucdo do mercado que se impds, de maneira veloz e sorrateira, como ¢
caracteristica do sistema socioecondOmico em que vivemos. Mais uma vez, as questdes da
propriedade e da ideologia se colocam como obstaculos para o feminismo. Dessa vez, com
novas roupagens. As armadilhas da digitalizacdo sdo os novos cercamentos para o debate

feminista acerca da comunicagao.

4.5 Nossas resisténcias

A decisdo politica de criar o Coletivo de Comunicadoras da Marcha Mundial das
Mulheres da nome e forma a resisténcia do movimento aos novos e velhos cercamentos da
comunicagdo, como um processo de impulsionamento da experiéncia e do acumulo sobre o
tema dentro da organizacao. Sua atuagdo se da a partir da critica aos meios de comunicagao

tradicionais e aos monopolios digitais, e, além disso, aponta para as possibilidades, mirando
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as poténcias das praticas colaborativas e horizontais. A formacao do coletivo, na avaliagao de
Camila Paula, militante da MMM no RN, entrevistada para este trabalho, coloca em evidéncia
a politizacdo do tema da comunica¢do para o movimento. Mesmo que anteriormente ja
houvesse a defesa da comunicagdo enquanto um direito humano, essa decisdo fortaleceu a

pauta (PAULA, 2020).

Os principios organizativos do grupo sao reflexos do conhecimento, pratico e teorico,
acumulado pelo feminismo popular, sobretudo o latino-americano. Em sua apresentagdo, que
¢ também uma sintese de seus principios, o coletivo diz que “Todas somos comunicadoras.
Algumas sdo especialistas no assunto, outras ndo, mas o importante ¢ que todas somos
capazes de produzir comunicagdo”. Nessa mensagem estd inscrita uma visao mais ampla, que
afirma que o feminismo ndo ¢ somente um tema sobre o qual determinadas mulheres,
destacadas como porta-vozes pela midia hegemonica, podem e sabem falar. Estd colocada,
ainda, a negacao do discurso da competéncia (CHAUI, 2017), do mutismo — marca da cultura
antidemocratica (1978) — e do siléncio imposto para as mulheres (LORDE, 2003;
ANZALDUA, 2000; PERROT, 2007).

Em janeiro de 2021, a historiadora Glaucia Fraccaro, que também ¢ militante da
MMM, ofereceu o curso Historia do Feminismo, em parceria com a SOF. Na ocasido, um dos
pontos de reflexao foi a pergunta “como faz uma mulher para entrar na histéria?”, discutida a
partir da critica a dicotomia entre mulheres comuns e mulheres notdveis, as que fazem e as
que sabem. A facilitadora defendeu que a consciéncia da agdo esta na experiéncia e nao
somente no estudo da agdo. Esse argumento cabe na andlise da comunicacdo popular e
feminista da MMM, porque, embora o movimento nao abra mao dos processos formativos, a
exemplo das Trilhas Feministas € do Curso de Comunicacdo Feminista, promovidos em 2020,
a relacdo entre teoria e pratica ¢ uma via de mao dupla. Nela, “a teoria vai perguntar a pratica
e a pratica vai dirigir perguntas a teoria”’, conforme abordou Falkembach ao falar sobre
sistematizagdo de experiéncias (FALKEMBACH, 2000, p. 25). O objetivo dessa

comunicagdo ¢ que cada vez mais mulheres comuns narrem suas proprias historias.

Nessa iniciativa, o termo feminista ndo ¢ mero qualificador, conforme supracitado, ou
apenas um componente que indica um processo de comunicagdo construido por mulheres
organizadas. Além disso, ¢ indicativo de uma ética, imprimida na politica do Comum, que
tem afirmado que sem feminismo ndo hé socialismo, agroecologia, comunica¢do ou Comum,

porque a governanga dos bens comuns, de qualquer ordem, ndo pode ser forjada na afirmagao
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de um sujeito universal, na ideia de uma classe trabalhadora de um sexo s6, na invisibilizagao
do trabalho reprodutivo e na alienag¢ao das contradigdes impostas pelo capitalismo patriarcal e
racista. Sem prescindir da reivindicagdo da comunicagdo enquanto um direito a ser garantido
e/ou regulado pelo Estado, o feminismo da MMM se insere na tradicdo dos movimentos que

se empenham na tarefa de construir a comunicagdo popular nas Américas.

Rejeitar a logica da produtividade e da disponibilidade 24/7, potencializada pelas
redes sociais digitais, também faz parte das resisténcias do feminismo. As relagdes que
constituem os processos comunicativos cotidianos na Marcha sdo pautadas pela solidariedade
entre as militantes € no reconhecimento de que o uso do tempo das mulheres estd marcado
pela sobrecarga do trabalho doméstico e de cuidados. Esse foi um fator destacado nas
entrevistas realizadas para este trabalho. Ao mesmo tempo que se reafirma o compromisso
militante, de doagdo e dedicacdo, o coletivo ¢ tanto uma forma, quanto uma ética que pauta

essa atuagao, que € um fazer em comum.

Como experiéncia do Comum, a comunicagdo popular e feminista reconhece e
valoriza ndo somente a interdependéncia entre as pessoas, mas também a ecodependéncia. J&
que, conforme anunciam o0s grupos cyberativistas, tudo o que ¢ virtual possui uma base
material. Ignorar essa dimensdo na critica ao capitalismo, que tem se reorganizado e
expandido por meio da digitalizagdo, nao ¢ uma possibilidade (BENEDITO e ZELIC, 2020).
A popularizagdo do uso de celulares e computadores, fator fundamental para o aumento do
uso da internet e das redes sociais digitais, que hoje sdo plataformas prioritarias para
circulacdo de informagdo, acarretou o aumento da necessidade de matéria-prima e da
degradacao dos territorios. As contradi¢des desses processos precisam ser objetos constantes

de reflexdo.

O litio, utilizado nas baterias de celulares, foi apontado como um dos pontos de
partida para o ataque antidemocratico sofrido pela Bolivia em 2019. No Brasil, parte das
tecnologias utilizadas no cotidiano da populacao ¢ possibilitada pela mineragao, que em seu
atual modelo ja se mostrou uma atividade contraria a vida. A internet, que aparece como uma
abstracdo em muitos discursos, depende de cabos submarinos que passam, obrigatoriamente,
pelos Estados Unidos (Idem). Tais constatagcdes nao sugerem, necessariamente, o abandono
das tecnologias, mas reforcam a necessidade de uma analise critica que reconheca que nao ha
tecnologia neutra, nem do ponto de vista de classe, raca ou das relagdes sociais de sexo. A

MMM acompanha e constroi as discussdes sobre o tema junto dos movimentos e
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organizacdes com os quais mantém aliangas contra o poder corporativo. Um dos espagos onde
as reflexdes tém sido promovidas ¢ a Rede de Avaliagao Social de Tecnologias na América

Latina (Red TECLA).

O fato de o Coletivo de Comunicadoras ndo ser uma instancia do movimento e, na
verdade, atuar como multiplicador dos processos comunicativos, indica que ha experiéncias
espalhadas pelos estados onde a MMM estéd organizada e que nao necessariamente aparecem
na linha do tempo construida coletivamente para sintetizar o percurso do grupo. Citarei alguns
exemplos. No inicio de margo de 2021, mulheres do nticleo da Marcha na zona leste de Sao
Paulo (SP) estrearam o programa Fala Mulher, em parceria com a Réadio e TV Nuar. A
proposta ¢ de que o programa seja transmitido todas as quartas-feiras e reprisado todo
domingo, abordando questdes relativas a luta das mulheres por direitos. As militantes do
movimento em Campinas frequentemente participam da programacdo da comunitaria
Noroeste FM, discutindo diversos temas sobre a vida das mulheres. Em Mossord, no Rio
Grande do Norte, Pluvia Oliveira, que faz parte do movimento, apresentava até recentemente
o programa “Espaco Lilas”, na rddio comunitdria FM 98.7, que ia ao ar todos os sabados e
debatia pautas feministas. Em 2020, o Centro Feminista 8 de margo, também de Mossor6, que
integra a MMM, realizou oficinas formativas sobre comunicacao popular, que contribuiram
para a atuagdo dos movimentos sociais € populares durante a pandemia. No grupo focal, uma
participante também destacou que as atividades do movimento estudantil, sobretudo os
Encontros de Mulheres Estudantes (EME), também costumam ser momentos em que ha
intensos processos de comunicacdo, nos quais frequentemente ha militantes da MMM

envolvidas.

Além disso, héd processos dos quais o coletivo faz parte, mas que ndo apareceram na
primeira parte da sistematizacdo, constituida pela linha do tempo. Em parceria com a Radio
Mundo Real, do Uruguai, o Coletivo de Comunicadoras produz, em duas linguas, o podcast
“Furia Feminista”. O Furia ¢ fruto da alianca da MMM com a RMR e com os Amigos da

100

Terra. O nome do programa ¢ inspirado em uma fala™ realizada por Miriam Nobre, da

Marcha de Sao Paulo, na plenéria das mulheres no 7V ENA, que aconteceu em 2018.

190 plendria de mulheres no IV ENA: movimento, meméria e forca da agroecologia. Disponivel em:
<https://www.marchamundialdasmulheres.org.br/plenaria-de-mulheres-no-iv-ena-movimento-memoria-e-forca-
da-agroecologia/>. Acesso em: 03 maio 2021.
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Vamos radicalizar a democracia, construindo o poder popular na nossa casa, no
movimento, instalando, nesse ENA, um territério de liberdade. Noés estamos
declarando: contra o racismo, o patriarcado, o capitalismo, contra qualquer
imposicao sobre nosso desejo e nossa capacidade de amar, nds estamos em furia
feminista!

J4

Outro processo que pode ser mencionado ¢ a producdo do programa de radio
“Feminismo nas Ondas do Radio”, que ndo tem periodicidade definida. O programa piloto foi
produzido na primeira oficina de formacao do Coletivo de Comunicadoras, realizada entre os
dias 14 e 17 de fevereiro de 2014, na SOF. “Na manha do domingo, dia 16 de fevereiro, (...)
nos dedicamos a trocar experiéncia sobre nossa relacdo com o radio, sua importancia na vida
das mulheres e como podemos trabalhar esse meio de comunicagao, que ¢ o segundo com
maior abrangéncia de publico no Brasil”, destaca o relato'’! da atividade que resultou no

primeiro podcast.

Sobre as aliangas, a analise/sistematiza¢do sugere que elas sdo fundamentais para a
comunicacdo ¢ para a politica do Comum da Marcha. Nos processos de convergéncia de
comunicagdo, ao mesmo tempo que surgem inumeras dificuldades e limitagdes, os
movimentos vao aprendendo juntos como fazer comunica¢ao militante e as solugdes coletivas
vao concretizando a forma como a comunicacdo ¢ pautada por esses sujeitos politicos
coletivos. “Construir uma comunica¢do feminista em convergéncia com os movimentos
sociais aliados, divulgando as a¢des e parcerias sempre que possivel” consta na apresentagao

do Coletivo.

Nas boas-vindas do Curso de Comunica¢do Feminista, a questdo das aliangas foi
comentada por Helena Zelic, que compartilhou a percepcao de que, desde 2013, quando o
Coletivo de Comunicadoras foi formado, hd um entendimento geral de que a comunicagao
funciona melhor quando ¢ feita por muitas maos. Na pratica, isso significa que as coisas sdao
feitas de modo colaborativo, entre as militantes da propria organizacdo, mas também em

convergéncia com os movimentos sociais aliados (ZELIC, 2020Db).

Além dos processos de convergéncia, que acontecem sobretudo nas coberturas de
grandes mobilizagdes, hd trocas permanentes entre movimentos sociais aliados. No grupo

focal, uma participante destacou as oficinas realizadas conjuntamente com as organizac¢des

101 Feminismo nas ondas do radio. Disponivel em:

<https://marchamulheres.wordpress.com/2014/03/06/feminismo-nas-ondas-do-radio/>. Acesso em: 03 maio
2021.
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que compoem a Frente Brasil Popular (FBP). Em 2016, a FBP realizou o I Encontro de
Comunicadores pela Democracia'® e a MMM participou de mesas de debate e também de
oficinas praticas, das quais militantes do movimento foram facilitadoras. O relato!®® da
atividade apresenta a visdo das organizacdes, que defendem que € preciso “(...) fortalecer a
luta pela democratizagdo dos meios de comunicagao, contra o limite de banda de internet e os
retrocessos no campo da garantia do direito a comunicacao e liberdade de expressao”. A
frente ¢ um espago importante de articulagdo para a Marcha no Brasil, formado em 2015, no

contexto de resisténcia ao golpe que estava em curso no pais.

As experiéncias e acaimulos do coletivo da MMM no Brasil tém sido importantes para
a reorganizacao da comunicagdo da Marcha internacional. No segundo semestre de 2019, a
comunicagdo internacional do movimento foi descentralizada e passou a ser sediada no
Brasil. O SI permanece em Mocambique. Outros momentos demonstram a importancia desse
intercambio entre paises e territoérios. Em 2018, o Coletivo de Comunicadoras da MMM no
Brasil, representado por Isabelle Azevedo, participou de um encontro em Mogambique, na
Africa, com mulheres de Mogambique e Angola, para fortalecimento da solidariedade e
discussdo sobre extrativismo. Mulheres da cidade e do campo participaram do encontro, que
contou com uma oficina de apresentacdo do processo de comunicacao no Brasil e reflexdes
sobre o assunto. A oficina comegou com uma dinamica de telefone sem fio, para
compreensdo da importancia da comunicacdo. Em seguida, as militantes fizeram uma leitura
critica de midia, a partir da representagdo das mulheres em jornais e revistas de Mogambique.

A coleta de dados e o Big Data também foram temas da conversa (AZEVEDO, 2021).

92 Frente Brasil popular realiza I Encontro de Comunicadores pela Democracia. Disponivel em:
<http://frentebrasilpopular.org.br/noticias/frente-brasil-popular-realiza-i-encontro-de-comunicadores-pela-
democracia-8f29/>. Acesso em: 03 maio 2021.

193 FErente Brasil Popular realiza o 1° Encontro de Comunicadores/as pela Democracia. Disponivel em:
<https:// www.marchamundialdasmulheres.org.br/frente-brasil-popular-realiza-o-10-encontro-de-
comunicadoresas-pela-democracia/>. Acesso em: 03 maio 2021.
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Imagem 21: registro da oficina sobre mulheres e extrativismo, na qual houve a discussdo sobre a comunicagdo.
Crédito. arquivo MMM

e,

Uma caracteristica dos processos comunicativos populares, destacada na literatura
sobre o tema, ¢ o fato de ser uma comunicagdo feita “na marra”, com base na atuacdo nao
profissionalizada, com recursos muitas vezes escassos, mas também com muita irreveréncia e
criatividade (PERUZZO, 2013). Na Marcha, as mensagens politicas sdo construidas e
transmitidas por meio de textos, dudios, videos e também com palavras de ordem, batucada,

lambe-lambe e produgdes variadas das mulheres em movimento.

Em relagdo ao processo educativo, os participantes das comunidades operam
sistemas de comunicagdo comunitdrios mesmo sem possuirem formagdo especifica.
Aprendem na pratica, uns com os outros, recebem ajuda esporadica de aliados e as
vezes até tém a oportunidade de participar de cursos de curta ou longa duragéo
(Idem, p. 175).

Foi nesse sentido que o Curso de Comunicagdo Feminista foi pensado. No texto de
apresentacao do curso, a inten¢do politica ¢ destacada: o objetivo ¢ ampliar o envolvimento
de todas com a comunicacao popular, feminista e militante da Marcha. “Queremos que as
informagdes e materiais da nossa 5* Acdo Internacional cheguem a todas as partes do pais, e
isso s6 ¢ possivel se nossa comunicacdo for feita por mais maos” (COLETIVO DE

COMUNICADORAS, 2020). Em seu quinto modulo, “Técnicas basicas para producao de
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conteudo”, as participantes tiveram dicas para producao de video, para fazer uma noticia,
diagramar uma imagem e fotografar. Além disso, receberam informagdes sobre as principais
redes sociais digitais. No curso, além da questdo da apropriagdo técnica, havia o objetivo de
que mais estados se somassem a tarefa. Esse aspecto ¢ apontado pelo coletivo como um
desafio, ja que as mulheres devem se sentir capazes de participar, abandonando a ideia de que

¢ preciso ser profissional para comunicar (ZELIC, 2020).

Como exercicio do quinto modulo, o Coletivo de Comunicadoras propds que, com
base no que aprenderam nos videos curtos sobre técnicas de producdo, as mulheres
produzissem materiais sobre as 24 Horas de Solidariedade Feminista Contra o Poder das
Transnacionais, que seria celebrado no dia 24 de abril de 2020. Convite, material didatico,
video, texto ou cartaz. As participantes foram convidadas a expressar sua criatividade para
produzir algum material comunicativo, postar na plataforma do curso e, possivelmente,
divulgar em seus perfis pessoais. O resultado foi que diversas mulheres (houve 27 respostas
no topico sobre o exercicio) de fato tentaram fazé-lo. Muitas delas comentaram no féorum do
modulo sobre as dificuldades que sentiram, por inexperiéncia e também inseguranca, mas
também demonstraram satisfagdo com a oportunidade de fazer seus proprios instrumentos de

comunicacao.

O exercicio do terceiro modulo, “A comunicagdo, as mulheres, o feminismo”, também
teve o objetivo de incentivar as praticas de comunicagdo entre as participantes. Foi proposto
que todas participassem da cobertura do Dia Internacional de Luta das Mulheres, 8 de margo,
em suas cidades, tirando fotos, gravando videos e 4udios. No chat, as mulheres
compartilharam aquilo que haviam produzido e também mencionaram suas percepc¢des sobre
serem comunicadoras nesse processo. Nos foruns de debate dos modulos do curso, a

importancia de se sentirem capazes de ser comunicadoras foi destacada.

Quando os sujeitos se percebem potenciais comunicadores, sem a necessidade de
um diploma ou titulo de jornalista para realizar essa fungio, sdo capazes de utilizar a
praxis jornalistica como instrumento para a transformagao social de sua comunidade
ou territério. Compreendemos a comunicag@o popular como aquela em que o povo
se organiza para reivindicar melhores condigdes de vida e promover novas praticas
sociais, culturais e politicas, reconhecendo a si mesmos como coletividade e agentes
transformadores.
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O blog da MMM, considerado uma ferramenta fundamental do Coletivo de
Comunicadoras, desde 2012, quando foi criado, coloca em evidéncia a perspectiva de que
formular sobre politica e produzir comunicagdo a partir disso ¢ uma tarefa de todas na
Marcha. Ja havia um blog anterior, mas essa nova versao “(...) se configurou como um espaco
importante para ‘enraizar’ a comunicacdo como uma tarefa coletiva e um espaco aberto a
todas as militantes que quisessem escrever sobre temas da nossa agenda” (MANCANO,
2021), combinando apropriagdes técnicas aprendidas coletivamente, identidade militante,
busca de uma linguagem acessivel e pautada nos principais temas nos quais a MMM atua, tais
como soberania alimentar, sustentabilidade da vida, autonomia das mulheres, conhecimento e

softwares livres (Idem).

Desse modo, conclui-se que a comunica¢do popular e feminista da Marcha Mundial
das Mulheres ¢ uma aposta politica de resisténcia aos velhos e novos cercamentos, que
transformam direitos e bens comuns em mercadorias. Essa resisténcia também esta em
projetar unidade ao projeto politico do movimento, rejeitando analises e estratégias
fragmentadas e instrumentais sobre a comunicagdo. Nessa perspectiva, a comunicacdo ¢ uma
experiéncia do Comum e, por isso, pressupde um fazer coletivo que ndo pode se descolar da
critica antissistémica do feminismo da organizacdo, que denuncia as falsas solucdes

apresentadas pelo mercado e o coronelismo dos Estados corporativos e militarizados.

4.6 Nossos desafios

Na constru¢ao dos processos comunicativos populares e feministas os desafios sdo
diversos. Neste item, analiso/sistematizo alguns dos que foram apresentados pelo coletivo,
por meio das entrevistas, do questionario que originou a linha do tempo colaborativa e,
posteriormente, no grupo focal. Eles foram organizados em quatro topicos que se imbricam:
digitalizacdo e comunicagdo virtual; interlocucdo interna; aliancas; e disputa politica do
feminismo. Além desses, cabe dizer que também ¢ uma tarefa permanente a reafirmagao da
comunicagdo enquanto uma pratica com ressonancias da educacdo libertadora e, portanto,
como um processo dialdgico. No Curso de Comunicagdo feminista, essa questdo atravessou
alguns debates e foi apresentada tanto pelo Coletivo de Comunicadoras quanto pelas proprias

participantes nos foruns de discussao.
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Como foi colocado aqui no curso, a comunica¢do € um processo, mais do que um
conjunto de ferramentas ela também deve incorporar nossa pratica politica e trazer
essa esfera do compartilhamento e da troca como fundamentais para um processo de
sinteses e debates. Isso significa produzir uma comunicac¢do contra hegemonica, que
traga em seus elementos uma perspectiva revoluciondria, que pode se expressar de
diferentes formas: através da comunicacdo escrita, imagética, verbal e ndo verbal,
enfim, precisamos produzir uma comunicacdo que esteja desapegada dos moldes
jornalisticos, que traga em seu contetido uma linguagem que aproxime e afete de
alguma forma as mulheres que terdo acesso a esse conteiido. Um contetido de certa
forma "humanizado", que comunique a leitora, mais do que informacdes, afetos,
experiéncias, histdrias, acolhimento e sentimentos.

A questdo da digitalizacdo e da comunicagdo virtual tem sido vislumbrada como
desafiadora pelo movimento e pelo Coletivo de Comunicadoras, mais especificamente. Além
da questdo dos dados e da ndo democratizagdo do acesso, um ponto fundamental sdo os
tempos das mulheres. A logica de funcionamento das redes sociais digitais ¢ a logica da
disponibilidade, da urgéncia e do imediatismo. Corresponder a ela demanda um tempo que,
frequentemente, as mulheres ndo possuem. Ficam, a partir dessa constatagdo, algumas

questdes em aberto, por exemplo, se esse engajamento ¢ desejado e a que custo deve-se

percorrer esse desejo (AZEVEDO, 2020).

Mas nao ¢ s6 de internet que se faz a comunicacdo, inclusive porque muita gente
(25% nas cidades e 48% nas zonas rurais) no Brasil ainda ndo tem internet em casa;
e dentre as pessoas que t€m, muitas possuem acesso limitado pelos pacotes de
internet movel, que sdo caros, tém pouca banda e, muitas vezes, restringem o trafego
apenas ao WhatsApp e ao Facebook. A televisdo e o radio ainda sdo meios de
comunica¢do que fazem parte do cotidiano de enorme parte da populagdo, e sdo
controlados por meia dizia de familias (ZELIC e CORNILS, 2020).

A 59 Acdo Internacional da Marcha Mundial das Mulheres, realizada em 2020, foi um
momento em que, ao criticar o poder das empresas transnacionais, o0 movimento pdde
elaborar coletivamente sobre a digitalizacdo, que atravessa 0s processos comunicativos €
todos os campos da vida social. Comunicagdo, saude, educagdo, supermercado, agricultura,
etc., foram temas debatidos tendo em vista que a digitalizagdo ¢ a forma como o capitalismo
se organiza mundialmente na atualidade. Essa elabora¢do ¢ uma aposta. Quando o Coletivo
aponta para o software livre e para as tecnologias livres e mais seguras como formas de

resisténcia ao capitalismo, isso € mais uma tentativa de colocar essa relagdo para toda a
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organizacdo do que necessariamente uma compreensdo ja consolidada desse conjunto

(MORENO, 2020a).

Embora a digitalizacdo da comunicacdo e da vida tenha acentuado andlises
fragmentarias, elas ja existiam, mesmo nos movimentos sociais. Antes do alcance das redes
sociais digitais, ja havia uma ideia de que um processo comunicativo de sucesso, em uma
grande mobilizacao, por exemplo, ¢ aquele que consegue pautar os meios de comunicagao de
massa. Embora a visibilidade que um movimento pode ter, em determinado momento, possa
ser impulsionada pelo noticiario da midia hegemonica, ndo ¢ isso que determina se um
processo foi positivo ou nao. Essa visdo ignora, inclusive, os padrdes de manipulagdo da

midia tradicional, criticados permanentemente pelos proprios movimentos.

Perseu Abramo (2016), em seus estudos sobre a comunicagdo no Brasil, em especial
sobre o jornalismo, sugere que a manipulagdo da informagdo ¢ uma das principais
caracteristicas da imprensa no pais. Para ele, a relacdo entre a realidade e aquilo que ¢
veiculado pelos meios de comunicagao de massa se parece com a imagem refletida em um
espelho deformado. A imagem tem a ver com o objeto real, mas ndo o reflete de maneira
fidedigna. Desse modo, os consensos, aquelas imagens da realidade projetadas pela midia
tradicional sdo artificiais e, frequentemente, essa artificialidade passa despercebida pelo
publico, exceto nas raras vezes em que o tema retratado tem a ver com os assuntos com 0s
quais esse se relaciona diretamente, o que o torna capaz de identificar a assimetria entre as

noticias e os fatos.

Abramo identifica quatro padrdoes de manipulacao recorrentes: o padrao de ocultacao,
que diz respeito aquilo que ¢ deliberadamente ndo noticiado; o padrao de fragmentagao, que
corresponde a atitude de negar a historicidade, o contexto e o significado politico daquilo que
se torna noticia; o padrdo da inversdo, que ¢ operado a partir da inversdo da relevancia dos
aspectos de um fato, inversdo da versao pelo fato, e inversao da opinido pela informagao; e,
por fim, o padrao da indugdo que, conforme sugere sua denominacao, aglutina os processos
mencionados anteriormente, no planejamento, producdo e edicdo das noticias, para induzir o

publico a ver determinados fatos de maneiras especificas.

Quanto as redes sociais digitais como plataformas pelos quais a comunicagdo ¢
construida, fica destacado o desafio de enfrentar a popularizagdo da ideia de que € preciso

alcancar, numericamente, um contingente cada vez maior de pessoas, evidenciado por meio
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dos likes e outras métricas. Esse pensamento leva a crer que precisamos de “bots” e
patrocinios em posts para que as pessoas conhecam o movimento, como se as dificuldades de
organizagdo coletiva fossem meramente questdo de conhecer ou ndo as organizagdes do
movimento feminista. Enfrentar o deslumbramento e a ideia de que as redes sociais digitais
sao um campo democratico de debate e ndo produtos de empresas transnacionais, que
funcionam a partir de interesses proprios € de mecanismos desconhecidos pela maior parte

das pessoas, ¢ uma tarefa prioritaria no presente.

Entdo, por exemplo, a gente poucas vezes vé, nos debates sobre comunicagdo, algo
sobre radio comunitaria, algo sobre jornal popular, coisas que ndo passam pelas
redes sociais, né? Acho que é muito sintomatico de como elas passam a fazer parte
das nossas vidas. No comeco a gente ficava meio “ah, existem essas redes sociais,
tem quem tenha, tem quem nao tenha” e hoje parece que ¢ obrigatorio. (ZELIC,
2020b).

O desafio ¢ gigante porque as contradigdes impostas pelo capitalismo nunca foram
pequenas. Ao mesmo tempo que se reconhece a necessidade de uma diversidade de formatos
e linguagens, as dificuldades estruturais, sobretudo as financeiras, dificultam cada vez mais a
producdo de alternativas. Outra questdo desafiadora ¢ a compreensao coletiva do debate sobre
comunicagdo e a constru¢do da comunicagdo enquanto uma politica do Comum, uma parte
constitutiva da estratégia do movimento, em didlogo com as outras frentes de resisténcia e
criacdo de alternativas. A andlise/sistematizagdo demonstra que o Coletivo de Comunicadoras
visualiza que nem sempre a relagdo entre os campos de atuagdo esta clara para o conjunto de
mulheres em movimento que se organizam na Marcha. Essa aposta politica ¢ uma construgdo
permanente, que passa pela organizagdo de processos de formagdo, como o Curso de
Comunica¢ao Feminista e as Trilhas Feministas, ambos realizados em 2020. Na
sistematizagdo das reflexdes feitas nas Trilhas, a SOF imprime essa tonica, de que, na
Marcha, estamos percorrendo coletivamente os caminhos praticos e tedricos do feminismo

anticapitalista.

Trilhas sdo veredas a serem percorridas, podem se bifurcar em muitas, levar a outros
caminhos, manter em ndés o movimento constante. E trilhas sdo, também, os rastros
que os seres vivos deixam por onde passam. Assim sdo nossas trilhas feministas:
mantém o passo presente, apontam caminhos futuros e expdem a firmeza do que
vem sendo consolidado em uma trajetoria coletiva. (SOF, 2020).
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Ainda nesse bojo, o Coletivo de Comunicadoras e a MMM, como um todo, tem mais
quatro desafios importantes. O primeiro ¢ a reafirmagdo constante, em todas as ocasides
possiveis, como as reunides nacionais, por exemplo, de que o coletivo ndo ¢ uma instancia ou
uma coisa setorizada na Marcha, de modo que atua como um multiplicador dos processos
comunicativos organicos que sao produzidos em cada territério. Isso coloca a necessidade e o
desafio permanente de que haja cada vez mais processos de comunicagdo nos nucleos e
comités da Marcha. Além disso, as militantes apontam para o desejo que mais estados
participem do coletivo, o que pode ser o impulso para que mais pessoas se sintam capazes de
comunicar, mesmo nao sendo profissionais. Outro desafio ¢ manter cotidianamente o
funcionamento do coletivo, visto que a rotatividade nas tarefas ¢ grande, porque as militantes
dedicam tempo para muitas tarefas e também sdo sobrecarregadas por outros trabalhos.
Soma-se a isso a necessidade de garantir a diversidade da MMM na composicdo do Coletivo
de Comunicadoras, visto que a dinamica virtual — forma prioritaria pela qual o grupo se
encontra e se organiza — tende a aproximar mulheres que possuem acesso a internet e
capacita¢do técnica. S20, em sua maioria, mulheres brancas e com ensino superior. Por fim, a
andlise/sistematizacdo sugere que o funcionamento ¢ mais dindmico no contexto de grandes

mobiliza¢des ¢ mais desafiador no dia a dia.

Se as aliangas compdem a fortaleza da comunicacao feminista e popular, isso ndo se
da sem que haja desafios nessa constru¢do. Um deles ¢ incorporar uma lente feminista na
visdo dos movimentos sociais € populares que atuam em conjunto. Uma lente, uma ética, uma
referéncia. Uma das entrevistadas mencionou um exemplo interessante do movimento
agroecolodgico, contando que ¢ comum ver materiais de comunicagdo, como boletins, em que
as mulheres sdo apresentadas como “Dona fulana, esposa de cicrano”, fazendo dos homens a
referéncia principal. Fatos como esse colocam a necessidade de questionamento,
desnaturalizacdo desse tipo de pratica, desconstru¢do de argumentos que afirmam que

“sempre foi assim”. Forjam-nos nesse lugar de uma identidade que nao pode ser fragmentada.

Somos comunicadoras feministas e essa ¢ a sintese do nosso projeto. A comunicagao

que construimos em movimento, em processos internos ou em aliancga:

(...) ndo pode ser uma comunicagdo que seja anti-agroecologica, ndo pode ser uma
comunicag¢do racista, ndo pode ser uma comunicagdo lesbofobica. A nossa relagdo
com outras frentes de luta ¢ direta, no sentido de que a gente precisa fazer uma
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comunica¢do que traduza quem a gente ¢ em todas as nossas frentes de luta
(PAULA, 2020).

Além disso, ha o desafio de disputar o imaginario social sobre o feminismo. E
recorrente o discurso triunfalista acerca das relagdes sociais de sexo. De fato, 0 movimento
pela emancipacdo das mulheres ganhou ruas, redes e rogados. Hoje, entretanto, também ¢é
recorrente a descaracterizacdo das pautas historicas do movimento, a fragmentacao dos
debates e a distor¢ao que tem sido chamada de “maquiagem lilas”. As redes sociais digitais e
a midia tradicional tém um papel importante na constru¢do ou desconstrucdo de narrativa
sobre o feminismo e os movimentos sociais. Por meio das chamadas fake news,
impulsionadas, sobretudo, pela extrema-direita, acontecem falsificagdes da historia e
desinformacao acerca do movimento. Por isso temos, simultaneamente, o desafio de enfrenta-

los e duvidas sobre por quais meios € possivel fazé-lo.

Os desafios analisados e sistematizados aqui, a partir da coleta de dados, deixam
nitido que as tarefas da comunicag¢do popular e feminista da MMM, como experiéncia do
Comum, sdo atravessadas pelas tarefas do feminismo na construgdo de movimento, em um
emaranhando onde nenhuma estratégia ¢ somente uma ferramenta ou uma técnica, mas o

fazer politico em si mesmo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Inicialmente, o que me conduziu em dire¢do a investigagdo apresentada nestas paginas
foi uma preocupagdo com a qual sigo ao encerrar a escrita do trabalho. Quis refletir sobre a
importancia da comunicacdo, para além da instrumentalizacdo, da fragmentacdo e da
mercantilizagdo que sdo marcas do tempo presente, informado pela ldgica do neoliberalismo.
Em sua feitura, encontrei registros, teorias, propostas metodologicas, etc., que deram forma a
vontade de compreender as praticas e elaboragdes politicas da comunicagdo militante da
Marcha Mundial das Mulheres como partes de uma “pedagogia da comunicagdo”. Essa
pedagogia pressupde processo, mutualidade, interdependéncia e voz. E, consequentemente,

opoe-se a extensao, aos comunicados € a0 mutismo.

Privilegiar a dimensdo processual da comunica¢do popular e feminista, que faz parte
de um emaranhado de experiéncias do Comum, coloca-a em didlogo com outras frentes de
resisténcia e criagdo de alternativas politicas dos movimentos sociais € populares, como foi
desejado desde o comego. A tentativa foi desafiadora porque, conforme sugeriu Silvia
Federici (2018), o conjunto de saberes e fazeres que denominamos “politica do Comum”
projetam menos uma homogeneidade e mais uma unidade a ser construida. Como conjunto,
essas politicas se somam no enfrentamento ao capitalismo patriarcal e racista, e no

questionamento da logica informada por esse sistema.

No feminismo, o rompimento com as analises e estratégias fragmentarias (e, portanto,
a projecao da conexao e/ou unidade) ¢ uma tarefa permanente. Quando dizemos que € preciso
mudar a vida das mulheres e 0 mundo em um s6 movimento, estamos afirmando que nao ha
saidas faceis — como por vezes aparentam ser as que sao propagandeadas pelo mercado — para
os grandes desafios. Defendemos, nos movimentos, que ndo ha politica verdadeiramente
emancipatdria que ndo seja feminista, anticapitalista e antirracista. Portanto, pensamos e
agimos a partir de uma critica antissistémica, “por inteiro”. No todo dessa atuagao,
circunscrevemos a comunicagdo popular e feminista da Marcha Mundial das Mulheres, que

ndo separa praticas, sujeitos politicos e principios.

Ao falarmos sobre comunicagdo, especificamente, ¢ preciso considerar que os
resultados concretos dos processos comunicativos sao publicos e que, por isso, as pessoas, de

modo geral, os avaliam, opinam, sugerem, criticam, etc. E importante que seja assim, visto
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que a comunicagdo ¢ um direito e uma pratica dialdgica, ndo um objeto de consumo.
Entretanto, como a légica consumidora ¢ alimentada cotidianamente pela negacao do direito a
comunicagdo, pelos comunicados as massas e pelo discurso da competéncia, as analises gerais
sobre o tema costumam reconhecer a importancia e o poder da comunica¢gdo, mas a0 mesmo
tempo apontar para “alternativas infernais”, para a incompreensao de sua dimensdo

processual e para a falta de perspectiva ou de saidas.

A andlise e sistematizagdo feitas aqui demonstraram que, no caso da Marcha Mundial
das Mulheres, coletivo ¢ tanto uma forma quanto uma ética. As aliangas com a comunicagao
de outros movimentos, que se dao permanentemente, mas principalmente em processos de
convergéncia, acabam sintetizando as construcdes feitas “na marra”, todos os dias.
Diariamente, as militantes se dedicam a construir, com solidariedade e de maneira
colaborativa, o que ¢ essa comunica¢do popular e feminista. Em datas importantes para o
calendario militante, como o dia 8 de margo, essa forga coletiva se evidencia. Ha sempre
muito esforco para dar conta de registrar e publicizar a grandeza das mobilizagdes que

acontecem em diferentes lugares.

Cicilia Peruzzo (2001) acredita que muito se faz nas organizacdes populares, e que,
entretanto, pouco se documenta e sistematiza, o que por vezes torna desafiador que os
conhecimentos construidos coletivamente sejam assimilados enquanto conjunto estruturado.
No caso da MMM, ao contrario, muito se documenta, o que foi fundamental para a realizacao
desta pesquisa. Nesse sentido, a andlise e sistematizagdo que fiz neste trabalho buscaram
reconhecer e visibilizar que os movimentos sociais ttm muito acumulo, tedrico e pratico,
sobre a comunicacdo e sobre variadas tematicas. Esses acimulos precisam ser sempre
acessados, recuperados e refletidos. Como defendeu Falkembach (2000), as experiéncias

populares precisam “virar letra, palavra e pagina para compor historia” (p. 15).

Analisar e sistematizar a experiéncia do Coletivo de Comunicadoras da MMM
permitiu defender que a comunicagdo ¢ construida, nos processos em movimento, em didlogo
e em conexdo com o projeto politico feminista e anticapitalista da organizacdo. A ideia de
uma politica do Comum, como chave interpretativa que aglutinaria todas essas experiéncias,
¢, entretanto, uma possibilidade sendo percorrida coletivamente, nos processos de formagao,
nas sistematizagdes dos conhecimentos construidos em conjunto e também neste trabalho de

pesquisa.
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Foi interessante notar que, ao serem provocadas a responder se a comunicagdo era
uma pratica do Comum, as consideragdes de cada entrevistada conduziram as origens desse
debate na MMM — o qual envolve as discussdes ecofeministas — mas também apontaram para

a incerteza:

Essa ideia do comum estd muito associada a natureza, a questdo da preservagdo das
florestas, da 4gua, mas a comunicagdo como um comum eu ndo tinha pensado, mas
me leva a pensar que, pela propria defini¢do do que é comunicagdo, a gente ja tem
uma ideia de que ela é sim um comum. Porque se a gente pensa na defini¢do de
comunicag¢do, a ideia de comunicagdo vem desse latim comunis, que ¢ a ideia do
comum, né, que € muito essa ideia do retorno & comunidade, porque a comunicacao
pressupde que vocé tem que se interrelacionar e repartir com o outro. (...) a gente
precisa pensar a comunicagdo nessa ordem do comum, esse retorno da comunidade
e pensar novas formas de producdo de comunica¢do, em que esse retorno a
comunidade quebra essa logica da financeirizacdo, essa mercantilizacdo da
comunicagdo, de vender comunicagdo por vender, quando na verdade ndo €, né? A
comunicagdo deveria servir a todos nesse processo comunitario (AZEVEDO, 2020).

Eu achei muito interessante quando vocé comegou a colocar dessa maneira, a
comunicag¢do da Marcha como um comum. Acho que eu fui abrindo essa ideia. (...)
muita gente fala dela de perspectivas muito diferentes, inclusive, mas é uma ideia
muito interessante porque ela coloca as coisas que a gente faz conjuntamente, em
movimento, no presente, né¢? As formas como a gente vai compartilhando as coisas
e ndo se apropriando delas, mas transformando o mundo a partir delas no presente
(ZELIC, 2020).

Acho que a Marcha tem a comunicagdo como um comum, como um bem comum,
assim como a natureza, assim como as nossas vidas, os territorios, a agroecologia. A
agroecologia ¢ uma alternativa que a gente constréi justamente pensando no
comum, da agua, da terra, o direito a comunicag@o, dos nossos territdrios, entdo eu
acho que tudo isso entra nos comuns da Marcha (PAULA, 2020).

(...) comum ndo ¢ uma coisa, comum ndo ¢ estatico e € uma disputa permanente,
precisa ser defendido e precisa ser construido e, se precisa ser construido, entdo tem
a ver com praticas ¢ tem a ver com relagdes e com processos. Eu acho que a
economia feminista, a economia solidaria com autogestdo e agroecologia tem muito
a dizer sobre isso, mas também a comunicagdo popular tem muito a dizer sobre isso
(MORENO, 2020).
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Essa hesitacao foi fundamental para chegar a ideia de que o Comum ¢ um hibrido:
existe em fun¢do dos comuns, para governa-los, e para além dessa existéncia. O Comum ¢
uma criagdo politica. Para o feminismo, ndo ¢ somente o modo colaborativo, a governanca
coletiva e a gestdo compartilhada que o caracterizam. Nao ha Comum sem comunidade e as
comunidades, como se sabe, sdo sustentadas pelas mulheres, historicamente. Portanto, nao
tem Comum sem feminismo e ndo ha feminismo sem reconhecimento das estratégias que as
mulheres t€ém promovido em suas comunidades, para viver e transformar, bem como da

exploracdo e das desigualdades que sdo visibilizadas em suas agdes politicas.

Qual ¢ o papel dos movimentos sociais € populares na disputa politica da
comunicacdo? O que tem a ver comunicagdo popular e feminismo? O que as praticas
feministas nos dizem sobre a experiéncia coletiva de fazer comunicacdo popular? Essas
praticas podem ser vistas como uma experiéncia do Comum? Essas foram questdes

apresentadas no inicio da realizagao deste trabalho.

O papel dos movimentos sociais e populares na disputa politica da comunicagao passa
pela necessidade de reconhecer, valorizar e reproduzir as praticas feministas na comunicagao
popular, que, conforme defendi antes, ndo separam sujeito politico, acao e ética militante. Sdo
praticas que nao cedem aos niumeros e supostos alcances que tornam opaca a heterogeneidade
das mulheres, que ndo cindem discurso e pratica (ja que falam de politica e também
consideram politicas as condi¢des de producdo das mensagens) e que privilegiam processos
ao invés de produtos. Na Marcha Mundial das Mulheres, falamos em “caminhar no passo da
mais lenta”, jd& que a emancipagdo precisa ser para todas. No caso dos processos
comunicativos, este passo coletivo muitas vezes se desencontra do ritmo acelerado, que se
tornou ainda mais imperativo com a popularizacdo das redes sociais digitais como

plataformas prioritarias para a comunicagao.

Um permanente vir a ser. Talvez essa seja uma das respostas possiveis para a pergunta
que questiona se as praticas e elaboracgdes politicas sobre a comunicacao popular e feminista
podem ser consideradas uma experiéncia do Comum. Porque, conforme falei anteriormente,
hé varios elementos que precisam ser considerados para afirmar ou refutar essa hipotese: se
estamos falando de comunica¢do ou de comunicados; se nao nos esquecemos de que
comunicacdo ¢ politica; se nos lembramos de que a participacdo das mulheres nos processos
politicos ¢ permeada pela dindmica concreta da vida e, portanto, pelas desigualdades que

informam a sociedade em que vivemos, como a divisdo sexual do trabalho; se nao
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consideramos neutra a tecnologia e nos recordamos do carater antidemocratico dos meios de

comunicacao; se compreendemos que comunicar ¢ mais que uma técnica, etc.

No caso da MMM, em didlogo com a andlise e a sistematizacdo apresentadas
anteriormente, afirmo que sim, a experiéncia do Coletivo de Comunicadoras compde o
repertério da politica do Comum. Na pratica cotidiana, essa resposta se (re)faz
permanentemente, para além/apesar de e at¢ mesmo a partir das contradi¢des impostas pelo
sistema socioecondmico vigente. O Comum, nesse sentido, ¢ sempre um horizonte e ¢ como

queremos que seja a comunicagdo popular e o projeto politico feminista como um todo.
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195

Titulo: MMM em Mog¢ambique realiza oficina de comunicacao
Data de publicacao: 16/05/2014
Autoria: Alessandra Ceregatti

Link: https://marchamulheres.wordpress.com/2014/05/16/mmm-em-mocambique-realiza-

oficina-de-comunicacao/

Titulo: Caldeirdo do cafetdo: machismo sob medida nas telas da Globo
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Titulo: Por uma comunicagdo feminista e popular: notas sobre a ansia dos likes, roubo de
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ANEXO 3: ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

Identificacio: nome, idade e cidade.

Perguntas:

1) Vocé pode contar um pouco sobre como/quando se deu sua inser¢do no Coletivo de

Comunicadoras da Marcha Mundial das Mulheres?

2) Como vocé descreveria a dinamica do Coletivo, citando quais vocé considera serem os

pontos fortes e desafios para a atuagdo do grupo?

3) Qual € o papel da comunicagdo dentro do projeto feminista da Marcha Mundial das

Mulheres?

4) Como a comunicacao dialoga com as outras frentes de atuagdo da Marcha?

5) De maneira geral, como vocé vé o debate sobre comunica¢do nos movimentos sociais

hoje?

6) Como vocé vé a influéncia da ascensao das redes digitais tanto no debate quanto nas

praticas comunicativas dos movimentos sociais € populares?

7) A partir do acumulo de discussdo da Marcha, como podemos definir o que sdo os comuns?

8) A comunicagdo pode ser considerada uma experiéncia dos comuns?
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ANEXO 4: ROTEIRO DO QUESTIONARIO

Formulario sobre a experiéncia de comunicacio popular na MMM

As respostas enviadas aqui serdo utilizadas para a pesquisa de mestrado "Experiéncias
do comum na comunica¢do feminista: a comunicacdo popular da Marcha Mundial das
Mulheres (MMM)", desenvolvida por Fabiana de Oliveira Benedito, que também faz parte do
Coletivo de Comunicadoras da MMM, como parte do mestrado desenvolvido no Laboratorio
de Estudos Avancados em Jornalismo (Labjor), da Universidade Estadual de Campinas

(Unicamp).

e Nome

e Sobrenome

e E-mail

e Local de atuagao
e (idade

e Estado

e Ha quanto tempo vocé faz parte da Marcha Mundial das Mulheres?

e (Conte um pouco sobre sua inser¢ao na Marcha Mundial das Mulheres (quando e como

aconteceu).

e Vocé faz parte do Coletivo de Comunicadoras? Se sim, h4 quanto tempo?

e (Conte um pouco sobre sua insercao no Coletivo de Comunicadoras (quando e como

aconteceu).

e Conte dois processos de comunicacao que voc€ vivenciou com a Marcha (descreva se
era um evento da Marcha ou de mais organiza¢des, quando aconteceu, onde
aconteceu, quem estava presente, se havia outros movimentos, o que foi produzido,
quais as caracteristicas mais interessantes dessas experiéncias, quais foram os
principais desafios e tudo mais que vocé julgar relevante para a constru¢do de uma

linha do tempo dos nossos principais processos organizativos).
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e Vocé concorda que essas memorias sejam utilizadas na pesquisa "Experiéncias do
comum na comunica¢do feminista: a comunicagdo popular da Marcha Mundial das
Mulheres (MMM)", desenvolvida por Fabiana de Oliveira Benedito, que também faz
parte do Coletivo de Comunicadoras da MMM, como parte do mestrado desenvolvido
no Laboratorio de Estudos Avangados em Jornalismo (Labjor), da Universidade

Estadual de Campinas (Unicamp).



