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No centro do sistema mundial de noticias existe o dispositivo de
coleta e de difusdo das agéncias de noticias. Elas n3o somente
envolvem o globo com suas redes de correspondentes, como
intervém nos projetos de cabos submarinos.”

— ARMAND MATTELART, A globalizagdo da comunicagdo, 2002.

do e N
wOW "

A chegada das agéncias de noticias ao que viria a ser o Terceiro
Mundo ndo foi desprovida de sérias consequéncias politicas e
culturais. Seus telegramas determinavam quais acontecimentos
eram importantes no dia-a-dia de cada pais e como deveriam ser
noticiados. Obviamente, faziam-no conforme os critérios e
prioridades, muitas vezes etnocéntricos ou mesmo racistas, de seus
repérteres e editores”.

— Marcos DaNTaASs, A légica do capital-informagio, 2002.

o e S
wOW "

A violéncia da informagdo torna dificil aos pobres e a todas as
pessoas entender o que se passa, porque a informagao estd malgrada
nos jogos da midia. Mas a culpa nio se pode atribuir somente a ela,
porque a informagdo é centralizada. Que jornal brasileiro dispde de
meios para indicar o que o mundo estd sendo hoje, o que ele foi
ontem, o que ele é amanhi? Nenhum. Eles se valem de informacoes
que lhes sdo dadas por grandes agéncias que também s3o grandes
agéncias desses grandes ‘monstros’ que comandam esse mundo
perverso.”

— MirToN SANTOS, entrevista ao programa Roda Viva, 1997.

ix






(¢4

Ha extensas partes do mundo nas quais as pessoas ndo existem a
nio ser em grupos de mais de 50 mil. Antes de chegar a tais hordas,
comecemos por cima. A morte de um americano famoso pode
sempre ser registrada, ainda que tenha ocorrido nas circunstincias
menos relevantes. Se o americano for um ilustre desconhecido, é
preciso que morram pelo menos dois ou trés (ou apenas um, desde
que em circunstincias bem singulares) para que mere¢a alguma
atencdo. No caso dos negros, o niimero tem de ser muito maior. Na
categoria seguinte, vém os europeus do norte. Conte dez deles para
cada americano. Depois, temos os europeus do sul (italianos,
espanhois, portugueses, gregos). Conte uns 30 deles para cada
americano. Depois, os turcos, persas e latino-americanos. Conte uns
cem destes para cada americano. Alguns perfeccionistas incluiriam
também os africanos do norte nessa categoria. Em seguida, vém os
asidticos do sudeste. Duzentos a trezentos para cada americano.
Alguns também colocariam aqui os indonésios. Mas, nesse caso,
suponha que a contagem deva se elevar a uns mil por americano, ja
que 8oo mil indonésios foram massacrados no golpe de 1965 sem
maior repercussdo. Nessa altura, chegamos ao limite em niimeros e
passamos a categoria seguinte — a das hordas incalculaveis. Sao os
indianos, africanos e chineses. Em relac3o a eles, ja nio se concebe
qualquer niimero. As pessoas somente comeg¢am a se interessar se
falarmos em 50 mil e 100 mil mortos. Especialistas calculam que
somente uns 50 mil indianos seriam capazes de igualar, em termos
de noticia, ao total de 10 americanos.

— ALEXANDER COCKBURN, Death Rampant! Readers Rejoice.

Uma bomba matou
duzentas e oitenta
pessoas em um mercado
de Kirkuk.

Um atirador matou
seis pessoas em uma
lanchonete no Texas.

No préximo bloco:
a cobertura completa
dos terriveis ataques

no Texas.
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RESUMO

As agéncias transnacionais de noticias surgiram no século XIX e, desde entio, operam
como “atacadistas” globais de noticias e comandam os fluxos de informacdes noticiosas
pelo mundo. Com a reorganiza¢do da divisio do trabalho informacional no atual
periodo, houve uma adaptagdo das agéncias transnacionais e um aumento do uso de
suas informacdes nos circulos de noticias no territério brasileiro. Nesse sentido, o
presente trabalho pretende contribuir na anilise, a partir do territorio usado, das
hierarquias dessas redes informacionais e das transformacdes e permanéncias na
histérica centraliza¢io do comando dos circulos de informac3o. Para tanto, analisamos
o status da varidvel informacio e os usos atuais do territério, realizamos uma
investigacdo da génese e expansdo das redes dessas agéncias, uma analise mais detida
dessa dindmica no periodo da globaliza¢do e uma problematizac¢do das repercussodes do
comando dos circulos informacionais por essas agéncias para a reorganizacdo do
territério brasileiro, sobretudo a partir dos eventos, da psicosfera e da noc¢io de

alienagdo do territorio.
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ABSTRACT

The transnational news agencies were created in the nineteenth century and, since
then, they operate as global news “wholesalers” and perform a command on global
news flows. The reorganization of the informational labor division, in the present
period, caused an adaptation of transnational news agencies and an increase in the use
of their information in news circles in Brazil. In such sense, the present work aims to
contribute to the analysis, from the used territory, of the hierarchies of these
information networks, and of the transformations and continuities in historical
centralization of command of these information flows. Therefore, we analyzed the
status of information and the current uses of the territory; we conducted an
investigation of the genesis and expansion of the networks of these agencies; we
studied its dynamic in the period of globalization and we problematized the
implications of the command of the information circles for the reorganization of the
Brazilian territory, especially since the events, the psychosphere and the notion of
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1| Introducao

‘ ‘ Apenas a partir do momento no qual a informacido torna-se

imediata, é que podemos construir a teoria na ciéncia geografica. Na

medida que a cada dia posso entender as novas rela¢des criadas

pelas novas técnicas, estamos muito mais proximos da teoria

geografica, pois a histéria nos ajuda a ver os fatos da globaliza¢do. O

que prejudica é que nio conhecemos o fato em si, mas as
interpreta¢des que sao realizadas pelas agéncias internacionais.

— MirroN SanTos, Metamorfoses do espago habitado, 2008d [1988].

Como indica a epigrafe acima, no atual periodo, da globaliza¢3o, surge a
possibilidade de perceber instantaneamente os eventos do mundo, mas, ao mesmo
tempo, é reforcada a importincia da mediacio das interpretagdes, realizada por
grandes agentes da comunicagdo global — como as agéncias transnacionais de
noticias. Atualmente, estd presente no senso comum a percep¢ao de que haveria
muitas noticias circulando, muitos meios de comunicag¢do e que, em decorréncia desse
fato, as pessoas estariam mais e melhor “informadas”, sob diferentes perspectivas
(PATERSON, 2000, p. 24). Todavia, o que se observa é uma ampliacdo da atuagdo de
poucos agentes globais nas midias nacionais, com suas informac¢des sendo
reproduzidas nos diferentes meios de comunicacdo nos lugares — acompanhando
uma padronizacdo do noticiario.

Nesse sentido, Nora (1976, p. 187) afirma que estariamos em um estado de
superinformacido perpétua e de subinformacio crénica. O fato é que, mesmo com o
aparente “excesso” quantitativo de noticias circulando no territério, a informacio sobre
0 que acontece n3o vem da interagio entre as pessoas, mas do que é veiculado pela
midia, com uma interpretacdo interessada dos acontecimentos (SANTOS, 2000, p. 41I).
Essa interpretacio ¢, ainda, homogeneizada em funcio de grande parte das
informacdes e imagens sobre o mundo partirem dos mesmos agentes — com destaque

as agéncias transnacionais de noticias: Reuters, Associated Press e France-Presse

(PATERSON, 1997, P. 154).



Qualquer analise sobre os fluxos globais de noticias, tanto nos paises centrais
quanto nos paises periféricos, deve levar em conta essas agéncias (BOYD-BARRETT, 1980,
p. 13) — embora o papel delas esteja, em geral, oculto para o ptablico (BENAYAS, 2000,
p. 15). Elas s3o os principais intermediarios entre os veiculos de comunica¢io social e
as fontes das noticias (MONTALBAN, 1979, p. 30-31). Essas agéncias possuem redes
proprias de correspondentes distribuidos pelo mundo e vendem informacgdes para
diversos agentes, em especial veiculos de imprensa. A partir de suas sedes, localizadas
nos paises do centro do sistema capitalista, as agéncias transnacionais exercem um
comando da circulagio de noticias, filtrando as informag¢des de acordo com uma
racionalidade e uma ideologia externa aos paises e pautando sua vida politica e
cotidiana.

Podemos problematizar essa mediacio entre os fatos e a informacio que
circula sobre os acontecimentos, realizada pelas agéncias de noticias, por meio de
algumas dimensdes: em primeiro lugar, o comando territorialmente hierdrquico dos
fluxos noticiosos, conformando nés da rede urbana responsaveis pela edi¢ao e de onde
partirio as informacdes, decisdes e ordens de quais noticias serdo distribuidas,
seletivamente, para outros lugares; o importante papel de definicdo das pautas e do
condicionamento da repercussiao dos eventos’; e consequéncias a forma e ao contetido
dessas informacdes, definindo pautas, modificando sentidos e podendo gerar
alienacdo.

Nas atuais condi¢des da vida econémica e social, a informacido constitui um
dado essencial e indispensavel (saNTos, 2000, p. 39), e a noticia se destaca entre os
tipos de informacdo mais presentes no cotidiano. A varidvel informacio tem ganhado
uma importincia cada vez maior para a configuragio dos novos contextos

socioterritoriais. Assim, o presente estudo se insere em uma agenda de pesquisas que

1 A nocdo de evento foi proposta por Santos (2006a [1996], p. 143-168), para analisar, na teoria
geografica, a indissociabilidade entre tempo e espago. O evento é compreendido como um instante
do tempo dando-se em um ponto do espago. Para este autor, os eventos sdo “veiculos” das
possibilidades do mundo que se realizam nos lugares. Esse conceito serd melhor trabalhado mais
adiante no presente estudo.



pretende contribuir para desvendar a producdo e circulagio de informacoes. Espera-se
analisar, a partir do territério usado, as hierarquias dessas redes informacionais e as
transformagdes e permanéncias na histérica centralizagdo do comando dos circulos de
informacio por poucos agentes, para que se compreenda as relacdes de dependéncia e
alienagdo entre os lugares.

O presente trabalho busca, modestamente, agregar a esse debate por meio de
um esforco analitico sobre os circulos de informagdes noticiosas no territério
brasileiro, a partir das a¢des das agéncias transnacionais de noticias. Para tanto, estd
organizado em quatro capitulos, brevemente apresentados abaixo, em conjunto com os
pressupostos de método que fundamentam as respectivas discussdes. Além de
mobilizar esse referencial para a andlise, entendemos que é importante tension-lo,
buscando seus limites e possibilidades, tendo em vista que a potencialidade da
pesquisa é limitada quando nos consagramos apenas a tarefa de testar e verificar
teorias (SANTOS, 1978, p. 1506).

No préximo capitulo, tratamos da informacio e do territério usado, por meio
de uma primeira aproximac¢do do entendimento sobre a internaliza¢do da categoria
informacio no pensamento geografico e de interpretagdes dessa variavel a partir dos
usos atuais do territério. O territério € nosso quadro de vida e, ao conceitua-lo, Santos
(1994, p. 15-16) afirma que o que interessa a andlise social ndo é o territorio em si, mas
o uso do territorio, o territério usado. Para este autor, o territério sdo as formas, mas o
territério usado sdo os objetos e agdes. Conforme Santos e Silveira (2006 [2001], P.
247), para definir um territério “devemos levar em conta a interdependéncia e a
inseparabilidade entre a materialidade, que inclui a natureza, e seu uso, que inclui a
acdo humana, isto é, o trabalho e a politica”.

Entendemos, aqui, territério usado como um sindénimo de espago geografico,
conforme proposto por Santos (1994). Segundo Isnard (1982, p. 109), o espaco
geografico é concebido pela sociedade para realizar seu projeto, sendo sua produgio e
organizacdo ao longo do tempo um campo de disputas, conflitos e embates. Dai resulta

a configuragio histérica de um sistema-mundo hierdrquico e desigualmente



desenvolvido. E preciso, portanto, compreender a constituicio, a natureza desse espaco
historicamente projetado, produzido e tornado condi¢do para o funcionamento do
mundo contemporaneo.

O espago geografico da atualidade, segundo Santos (2006a [1996], p. 63), se
define como “um conjunto indissociavel, solidario e também contraditério, de sistemas
de objetos e sistemas de ag¢des, ndo considerados isoladamente, mas como o quadro
Gnico no qual a histéria se da”. Para o autor, os objetos s3o, hoje, cientificos, pela
natureza de sua concepgdo; técnicos, “por sua estrutura interna”; cientifico-técnicos, pois
sua produgdo e funcionamento nio separam ciéncia e técnica; e informacionais, pois
funcionam a partir de informacgoées. Além disso, o objeto “é chamado a produzir um
trabalho preciso — que é uma informagdo” (saNTOs, 20062 [1990], p. 215).

Nesse sentido, este trabalho se afilia a um enfoque epistemolégico que visa
resgatar a categoria totalidade* (sARTRE, 2002 [1960]) para o entendimento do territério
usado. Conforme Santos (1984, p. 8), 0 espago é um campo de for¢as multidirecionais
e multicomplexas onde, a0 mesmo tempo em que cada lugar é extremamente diferente
de outro, também cada lugar estd claramente ligado a todos os outros por um nexo
tnico, dado pelas forcas motrizes do modo de acumulagio hegemonicamente
universal. Partimos dessa perspectiva “existencial” do espago geografico, que busca
contemplar a totalidade (sanTos, 2006a [1990]; 2006b; SILVEIRA, 20006), sem as cisdes
setoriais ou localistas.

Com Dbase nessa concep¢io, no proximo capitulo pretende-se, ainda,
compreender o status da varidvel informacio na dindmica atual da acumulacio
capitalista e ter mais subsidios conceituais para a analise da circula¢io da informagao,
aqui proposta.

Em seguida, apresentaremos a génese e a formacio das redes das agéncias

2 “Anogio de totalidade é uma das mais fecundas que a filosofia classica nos legou, constituindo um
elemento fundamental para o conhecimento e andlise da realidade. Segundo essa ideia, todas as
coisas presentes no Universo formam uma unidade. Cada coisa nada mais é que parte da unidade,
do todo, mas a totalidade nio é uma simples soma das partes. As partes que formam a Totalidade
nio bastam para explici-la. Ao contrario, é a totalidade que explica as partes” (sanNTos, 20006a

[1996], p. 115).



transnacionais de noticias, a partir de uma proposta de periodizacio e uma analise de
cada agéncia — Reuters, Agence France-Presse e Associated Press. Identificamos trés
periodos principais: (1) a formacao pretérita das agéncias, o telégrafo e a configuracgao
de hierarquias territoriais (1835-1945); (2) a expansdo das redes técnicas e os novos
arranjos politicos das agéncias (1945-1990); e (3) a globalizagao da informacao e os
circulos globais de noticias baseados na internet (199o-atualmente). Discutimos, aqui, a
configuracido — técnica e politica — das hierarquias territoriais dos circulos de
informacio comandados pelas agéncias.

Em relagdo ao ultimo periodo identificado, da globalizagdo da informacao,
organizamos um capitulo independente, onde discutimos as transformacdes dos
circulos de informacdes noticiosas e a pertinéncia dessas agéncias atualmente. Para
essa analise, é necessario reconhecer e compreender a producio de um novo meio
geografico, chamado por Santos de meio técnico-cientifico-informacional, momento em
que a ciéncia, as técnicas e a informacio ganham destaque na constru¢io ou
reconstruc¢do do espago (SANTOS, 2008a [1993], p. 37).

Para este autor o novo meio seria a expressio geografica da globaliza¢do, pois
al o arranjo dos objetos e das a¢des permite a concretiza¢io das trés unicidades
definidoras do atual periodo. Em primeiro lugar, ha a unicidade técnica, a existéncia de
um “conjunto técnico homogeneizado, sistémico, preenchido e comandado por
relagdes mundializadas sistematicamente unificadas” (sanTos, 2006a [1996], p. 190).
Em segundo lugar, destaca-se a unicidade do tempo, ou convergéncia dos momentos, isto é,
a possibilidade de conhecer instantaneamente eventos longinquos, e, assim, de
perceber sua simultaneidade. A terceira unicidade seria o motor tinico, o “motor da vida
econémica e social, representada, emblematicamente, pela emergéncia de uma
mais-valia no nivel mundial” (saNTos, 2006a [19906], p. 204).

Essas unicidades s3o, ao mesmo tempo, condic¢do e produto da dindmica atual
do jornalismo, baseado nas redes informacionais globais. Assim, nesse quarto capitulo,
investigaremos os circulos ligados a redistribuicdo das informagdes no territério

brasileiro e a reorganizacdo da rede urbana nacional, e faremos uma analise dos



rebatimentos (e da produgdo) da unicidade técnica e da convergéncia dos momentos
para e em funcdo das ac¢des das agéncias.

Por fim, no quinto capitulo, foi aprofundada a problematizacio geografica e
politica do tema. Recorremos, nessa andlise, ao par conceitual tecnosfera-psicosfera
(sanTos, 2006a [19906], p. 255-258); a tecnosfera compreendendo o conjunto de objetos
técnicos, resultado da artificializagdo crescente do espago (sanTos, 2008b [1994], p. 30)
e a psicosfera “o reino das ideias, crencas, paixdes e lugar da produgdo de um sentido |...]
fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o imaginario” (saNTos, 20006a
[1996], p. 256). O meio técnico-cientifico-informacional é mais presente, hoje, como
psicosfera do que como tecnosfera (saANTOS, 2008b [1994]). Os usos do territério se fazem
conjuntamente nessas esferas, que nio podem ser autonomizadas.

Analisamos em maior detalhe, nesse tltimo capitulo, a psicosfera. Para tanto,
retomamos o conceito de evento geografico para discutirmos o agendamento das
pautas (MCCOMBS; SHAW, 1972; MCCOMBS, 2002; SHAW, 1979) no territério brasileiro
pelas agéncias transnacionais de noticias. Conforme Nora (1976), a midia tem o papel
de mediar os acontecimentos, podendo condicionar sua realizagdo. Assim,
interessa-nos, sobretudo, problematizar a repercussdo dos eventos e a defini¢do de sua
escala. Por fim, analisamos a dindmica da circulacio de informacgdes e seus
rebatimentos ao territério nacional a partir da nocdo de alienacio do territorio,
pensando a conformacio de espacos em que parte das decisdes que se referem aos

processos locais s3o estranhas ao lugar.
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> | A informacao e o territério usado

‘ ‘ O verdadeiro instrumento da unido entre as diversas partes de um
territorio, atualmente, é a informagao”.

— Mirron SawnTos, O retorno do territério. 1994.

‘ ‘ A informac3o passou a ser tratada como mercadoria, conforme uma
ortodoxia que, ainda mais depois da derrocada da Unido Soviética,
erigiu-se numa “ordem” (dizem que nova) a qual é cada vez mais
perigoso questionar. Até o periodo que antecede imediatamente a
Segunda Guerra, a informacio ainda ndo fazia parte das
preocupacdes centrais de economistas e pensadores sociais.
Informagdo era um significante referido as rela¢gdes humanas,
presente no dia a dia da vida de qualquer um, tio quotidiano, tao
corriqueiro, que sequer merecia maiores consideragdes tedricas. Foi,
aparentemente, o desenvolvimento de tecnologias especificas ligadas
ao tratamento e transmissio de informac¢des que lhe deu status
epistemologico”.

—Marcos Dantas, Trabalho com informagao: valor,
acumulagdo, apropriacdo nas redes do capital. 2012.

Vivemos um momento em que a informacio apresenta-se como varidvel-chave
para a organizacdo da sociedade e do territério. Para analisar as dindmicas territoriais
da informacdo no atual periodo, faz-se necessiario, antes, uma compreensio
epistemolégica mais ampla dessa categoria e de como se deu seu processo de
internalizacdo ao pensamento geografico. Longe da pretensdo de esgotar o tema,
buscamos realizar uma primeira aproxima¢do — com uma revisao bibliografica ainda
inacabada, devido ao grande ntimero de autores e escolas do pensamento geografico
ainda n3o considerados. A partir desse esforco inicial, pretendemos dispor de
instrumentos analiticos para o presente estudo.

Outrossim, visamos, em uma primeira parte, um entendimento de alguns dos
principais desdobramentos das teorias da informacio e da comunicagdo para
chegarmos a propostas geograficas de analise dessa categoria. Em seguida, em uma
segunda parte, discutimos o status atual dessa variavel, anunciando, mobilizando e
tensionando conceitos pertinentes e operacionais para seu estudo, e analisando o papel

da informag3do no atual processo de acumulacio capitalista.
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TEORIAS DA INFORMACAO E PENSAMENTO GEOGRAFICO, UMA PRIMEIRA
APROXIMACAO

Como resgata Mattelart (2006, p. 18), hd usos da informacio visando a
organizagdo do territério desde o desenvolvimento da estatistica (“ciéncia do Estado”,
do alemao Staatswissenschaft), a partir do calculo de probabilidades, surgido por volta de
1660. Interessa-nos, aqui, os modelos que influenciaram o pensamento social sobre a
informacio sobretudo apds a Segunda Guerra Mundial, quando a ciéncia, a técnica e a
informacio passaram a prevalecer na organiza¢io dos contextos socioespaciais.

As primeiras teorias da informacido surgiram nos Estados Unidos e na
Inglaterra, e eram baseadas na matematiza¢gdo (GLEICK, 2011, p. 205; SHANNON, 19438).
Pode-se observar o pensamento dessa matriz teérica em Leon Brillouin (1971 [1962], p.
2), quando afirma que “a defini¢ao de informacio deriva de consideracdes estatisticas”.
Claude Shannon e Alan Turing foram expoentes dessa linha, que tracou um modelo
formal da informagdo. Esses estudos foram introduzidos a biologia, e passaram a ser
analisados, também, sob a abordagem sistémica. Nesse sentido, segundo Armand e
Michele Mattelart (1999, p. 61), destacaram-se as pesquisas de Erwin Schrodinger, que
utilizou os debates de Shannon em busca dos modelos de desenvolvimento do
individuo contido nos cromossomos; e de Frangois Jacob (1970), na compreensao do
carater tnico do individuo. Moles (1969) propds um projeto tedrico batizado de
“ecologia da comunicag3o”, entendida como a ciéncia da interacdo entre espécies em
um dado campo. Na década de 1970, fortaleceram-se debates relacionando informacio,
saberes, normas e cultura, como encontrado em Morin (1974).

Nas ciéncias sociais, destaca-se a escola de Frankfurt e o debate da industria
cultural, com as primeiras abordagens da teoria critica da informag3o considerada
mercadoria e de estudos culturais. Os expoentes desse movimento foram Max
Horkheimer, Theodor Adorno, Herbert Marcuse e Jurgen Habermas (MATTELART, A.;
MATTELART, M., 1999, P. 73-85).

O campo da economia politica da comunicacio se desenvolveu a partir da
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década de 1960, questionando os desequilibrios dos fluxos de informagdo e produtos
culturais (MATTELART, A.; MATTELART, M., 1999, p. 113-131). Foi o campo que mais
estudos realizou a respeito do desequilibrio dos fluxos noticiosos e do papel das
agéncias de noticia — com muitos dos quais dialogamos neste trabalho (MATTA, 1980;
BOYD-BARRETT, 1980; GUARESCHI, 1987; MARCONDES FILHO, 1989; PALMER, 1983; 1990;
PATERSON, 2000; DANTAS, 2012; PALMER; NICEY, 2012, entre outros).
Sdo intmeras as defini¢des de informagao — ha quem tenha catalogado mais
de 400 delas, de pesquisadores de diferentes campos e culturas? (yuexiao, 1988, p.
480). Para Yuexiao, informacdo n3o é um conceito singular, mas uma série de
conceitos com relagdes complexas. Isso se explicaria, também, pelo carater
multidisciplinar das ciéncias da informagdo, apontado por Rayward (1996). Segundo
Dantas (2012, p. 21)*, entre essas defini¢des constam
“as relacdes que se tornam perceptiveis, quando ocorrem mudancas no
estado fisico de algum objeto”; ou “conhecimento que é comunicado”; ou
“simbolos produzidos por um comunicador, para efetuar o seu intento de
comunicar”’; ou “um processo que ocorre na mente humana quando se
completa uma produtiva unido entre um problema e um dado til a sua

solucao”; ou “dados produzidos como resultado do processamento de
dados”.

Com base em um conjunto de autores ligados a teoria cientifica da informacao

3 “Em linguas ocidentais como inglés, francés e alem3io, assim como em russo, o conceito de
informagdo aparentemente deriva etimologicamente do latim informatio, que originalmente
significava um processo de comunicag¢do ou algo a ser comunicado. Até agora, temos descoberto ou
criado tantas maneiras de processar a comunica¢do e tantos tipos de coisas a serem comunicadas
[...] que torna dificil distingui-los com apenas um termo. Em chinés, a situa¢do é a mesma para o
termo Xinxi, que é a “contrapartida” da informatio. Mas, felizmente, a popula¢do chinesa usa outro
termo, Qingbao, que originalmente significava apenas informacoes confidenciais ou inteligéncia e
passou a significar as informacoes gerais associadas com a natureza do conhecimento humano [...].
Entdo, os ‘cientistas da informag3o’ chineses podem ser distinguidos pelo menos entre cientistas de
Xinxi e cientistas de Qingbao” (Yuex1ao, 1988, p. 480, tradugdo propria).

4 Cabe mencionar que esta obra fora escrita originalmente em 1994, resultando da disserta¢do de
mestrado do autor, sendo revisada e publicada em 2012; essas reflexdes antecedem, portanto, o
texto de 2003 citado posteriormente.
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e da comunicacdo, Dantas (2003, p. 25) propde que informagio seria

um processo de selegdo efetuado por algum agente, entre eventos passiveis de
ocorrer em um dado ambiente. Na origem da informacdo encontra-se, de
um lado, sinais fisico-energéticos emanados de um objeto ou ambiente
qualquer [...] e de outro lado, um agente (ou sujeito) capaz de extrair algum
sentido, ou orientagdo, ou significado desses sinais. Por isto, para que ocorra
informacdo haverd sempre necessidade de interagdo (ou comunicacio)
entre um sujeito e um objeto, ou sujeito a sujeito. (grifos do autor).

No mesmo sentido, no campo do Direito, o conceito de informag¢io implica,
para Gongalves (2003, p. 17), “um estado de consciéncia sobre fatos ou dados”,
pressupondo “um esforco (de carater intelectual, antes de mais) que permita passar da
informacao imanente (dos fatos ou dos dados brutos) a sua percepc¢ao e entendimento,
o que implica, normalmente, a sua recolha, tratamento e organiza¢io”.

Baudrillard (1972)5, no que tange as teorias da comunicagdo, critica as
abordagens que, ainda que partam de constru¢des em alguma medida baseadas no
marxismo, seriam ideologicamente embasadas em uma “formalizagdo altamente
‘cientifica’ por parte de uma disciplina, a semio-linguistica da comunicag¢do, apoiada
por um lado na linguistica estrutural e por outro na informatica avalizada nas
universidades e na cultura de massa”. Para este autor, essas abordagens teriam uma
base conceitual ideologicamente solidaria a pratica dominante, tratando, sobretudo, de
uma separa¢do esquematica entre emissor—mensagem—receptor (BAUDRILIARD,
1972, p. 228). Em seu entendimento, essas abordagens nao prevém relagdo reciproca e
presenca de um ao outro entre os dois termos, necessitando desse intermediario
conceitual. Ele afirma, ainda, que

essa construcio “cientifica” institui um modelo de simulacdo da
comunicacio de onde sdo excluidos a partida, a reciprocidade, o
antagonismo dos parceiros, ou a ambivaléncia da sua troca. O que circula,

com efeito, é informagdo, contetido de sentido supostamente legivel e

univoco. [...] A férmula tem uma coeréncia formal que a garante como

5 Nessa importante obra, Baudrillard (1972) propde uma economia politica do signo, retomando
Marx. Ele considera o signo como um “objeto” de consumo, tratando das trocas simbdlicas.
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Uinico esquema de comunicacio possivel. Mas desde que se suponha uma
relagdo ambivalente, tudo se desmorona.

Essa critica de Baudrillard poderia, em alguma medida, ser aplicada as
defini¢oes formais apresentadas por Dantas (2012; 2003). Para evitar tais simplifca¢des
e linearidades, serd discutido mais adiante uma proposta de entendimento da
informacdo e da noticia como forma-contetido e como objeto, problematizaremos a
psicosfera como um modo de atingir essa dinidmica do ponto de vista do territério,
além de pensar nas densidades informacional e comunicacional. Entendemos que o
espaco banal, — da existéncia em sua totalidade — é composto por uma tensio
constante de diferentes contetidos de informacio, dindmicas verticais e horizontais,
informacionais e comunicacionais.

Em busca de uma primeira aproximacdo sobre a internalizacdo da categoria
informacdo a geografia®, é importante perceber que alguns esforcos nesse sentido
foram marcados pela constru¢io de modelos e simula¢des que devem ser alvo da
mesma critica supracitada. E o caso da chamada “escola de geografia sueca”.

Um dos pioneiros dessa escola é o gedgrafo Torsten Hagerstrand, cujos
esforcos analiticos de maior destaque s3o: (a) os debates sobre a “difusdo espacial de
inovac¢oes”, (b) a mobilidade e a migracdo e (c) uma “geografia do tempo” (THRIFT,
2005, p. 337-338; CONTEL, 2011, p. 7I). Higerstrand cria uma tipologia sobre a
informacio: a informagdo publica, pertencente a um individuo e compartilhada em um
contexto sem ter seu significado alterado — como discursos a uma audiéncia,
transmissoes televisivas ou raidofonicas, publica¢des, filmes (HAGERSTRAND, 1967, p.
138-139); e a informagdo privada, quando é transmitida pessoa-a-pessoa — como no
contato face-a-face, telefonemas, cartas (HAGERSTRAND, 1907, p. 139). Allan Pred (1977),
que trabalhou com Higerstrand, chama a atengdo para o fato de que sua “geografia do
tempo” ja analisava o espaco geografico para além da nogdo de distincia e da concep¢ao

geométrica. Pred discute, também, a importincia do cotidiano na obra do gedgrafo

6 Pretende-se, assim, reafirmar a importincia da busca por um sistema de conceitos que seja
internamente coerente, operacional, pertinente e atualizado, e nio composto por “metaforas”
incapazes de explicar a realidade (saNTOs, 2006a [19906], p. 2I; SILVEIRA, 2000)
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sueco, e sua chamada “coreografia da existéncia”” (PRED, 1977, p. 218).

Milton Santos (2003 [1979)]), em sua critica as teorias de difusio de inovagdes e
de informagdes, aborda especialmente os autores dessa escola®. Para Santos, esse
modelo de difusdo de informacdes pressupde que se pode teorizar sobre esse tema com
base em “regularidades empiricas observadas (por exemplo, o efeito da proximidade)”
(saNTOS, 2003 [1979], p. 44). Outros limites apontados sdo a excessiva énfase em
analogias com leis proprias as ciéncias naturais, em férmulas matematicas e métodos
quantitativos, a nega¢do da consideracdo das estruturas sociais e o fato de ser um
exercicio de simulacdo (sANTOs, 2003 [1979], p. 62-67). Fundamentalmente, o autor
critica as intencionalidades mercadologicas de diversos autores dessas teorias,
afirmando que estes colonizaram, pelos interesses mercantis, a teoria da difusio de
inovac¢oes, de modo que ela seja um instrumento para encontrar as areas de vendas
com melhor lucratividade (saNTOs, 2003 [1979], p. 59-61).

O autor afirma, também, que “Hégerstrand atribui mais influéncia efetiva as
relagdes interpessoais do que aos meios de comunica¢do de massa” (2003 [1979], p.
79) para a difusdo de informagdes. Para Higerstrand seria necessario foco na analise
das redes interpessoais de comunica¢do. Encontramos posicio oposta em outros
autores, como Meier (1962), que atribuem primeiro a imprensa escrita a importancia

na circulacio de informacdes®. Compartilhamos, neste trabalho, dessa visao que atribui

7  Nesse sentido da analise do cotidiano e das informacoes privadas, Higerstrand (1967, p. 166-167)
propde a noc¢io de “campos de informacio privada”, que podem ser vistos como regides
centralizadas onde individuos, mais do que estabelecimentos, institui¢ées ou locais, atuam como
centros. Seria o substituto espacial para o conceito de “atomo social”, da psicologia social. Esses
campos teriam uma rela¢do muito forte com o lugar e o cotidiano vivido, ja que, para o autor, “da
experiéncia cotidiana pode-se inferir que o campo de informagées de uma pessoa durante qualquer
periodo dado consiste em uma sele¢do relativamente limitada de outras pessoas com as quais os
contatos sdo muitas vezes reciprocamente repetidos.” (HAGERSTRAND, 1967, p. 1606, tradugio
propria).

8  Posteriormente, Contel (2011) também realiza uma andlise sobre a informac3o na escola sueca de
geografia e as teorias locacionais da geografia economica.

9  E necessério contextualizar essa posico com a evolucio dos sistemas técnicos de comunicagdo no
periodo em questio. Ele afirmou (no original, em inglés): “The principal channels for the
communication of information in an urban society are printed matter and typescript. The spoken word is
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maior importincia aos grandes meios de comunicacio, incluindo as agéncias
transnacionais de noticias. Para tanto, buscaremos desvendar os circulos dominantes
de informagdes no territorio brasileiro e a presenca das agéncias nesses circulos.

A partir da proposta de Higerstrand, surge o trabalho do também gedgrafo
sueco Gunnar To6rnqvist, que na perspectiva da geografia econémica e dos estudos
urbanos afirma a importincia dos fluxos informacionais para a localizagio de empresas
e outros agentes no territério (TORNQVIST, 1908&)*. Ele visa explicar o fato de as
atividades dependentes de informagdes “complexas” nio experimentarem uma
desconcentrac¢io a partir do desenvolvimento das técnicas da informag¢io — afirmando
o papel do contato face-a-face™. Em relacdo a difusdo de informacdes, Tornqvist afirma
que a importancia dos esfor¢os individuais € dificil de ser mensurada, mas indica que
os meios de comunicagio de massa teriam grande influéncia sobretudo em lideres da
chamada “opinido publica”, e estes em seus circulos de informac¢io privada
(TORNQVIST, 1968, p. 102, tradugdo propria™). Everett Rogers (1983 [1962], p. 18), por
sua vez, da papel comparavel aos meios de comunicacdo de massa e as relagdes

interpessoais na difusdo de noticias, e afirma que os fluxos de noticias diferenciam-se

second in importance. It may be transmitted through radio, telephone, television, cinema, recordings and
various other media that separate sender from receiver in time as well as distance. The third channel of
significance is that of visual images” (MEIER, 1962, p. 9).

10 Sua contribui¢do ao pensamento geografico é discutida em Santos (2003 [1979], p. 53), Contel
(2011, p. 75-78), entre outros.

11 Contel (2011, p. 74) discute essa ideia a partir de Héagerstrand, afirmando a importincia das
“informacdes privadas” para o gebgrafo sueco, citando o autor: “a informacio privada —
especialmente a conversa face-a-face — é a mais importante for¢a condutora por tras da difusdo de
inovagdes”. Sob esse ponto de vista, Higerstrand (1967, p. 264, traducdo propria) afirma que “uma
pessoa torna-se mais e mais inclinada a aceitar uma inovagdo quanto mais frequentemente ela
entra em contato com outras pessoas que ja a aceitaram”. Ele acrescenta, ainda, que seria a
informacdo sobre a aceita¢do da inovag¢io por certas pessoas que produziria aceitacdes adicionais.

12 Do original, em inglés: “The importance of personal effort can hardly be measured. But we know |[...] that
the information and impulses that are of importance for human behaviour and action are diffused mostly
by means of personal face-to-face contacts between individuals. The diffusion of information via mass
media has it greatest influence on leaders of public opinion in the community, and these in their turn
affect their environment through personal contacts” (TORNQVIST, 19068, p. 102).
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de outros fluxos pela rapidez com que circulam (ROGERS, 1983 [1962], p. 73).

O anteriormente citado gedgrafo americano Allan Pred (1977; 1979) trouxe
contribui¢des para a consolidagio da discussio da informag¢io na geografia e sua
relagio com a rede urbana® a partir do contato com a geografia sueca. Em sua visao
sistémica das rela¢des entre as cidades, a informagdo exerce um papel importantissimo
— os principais fluxos entre as cidades seriam os de bens, servicos, capital e
informac¢io especializada (PrED, 1979, p. 13). Ele afirma que haveria uma
“tendenciosidade espacial” para a circulagio de informac¢des — ligada a probabilidade
de obter ou n3o as informacdes — e que ela seria importante para o entendimento da
organizacdo econdmica do espaco geografico (CONTEL, 2011, p. 82). Novamente,
aparecem os “modelos”, ja alvos de criticas.

Partindo de uma concep¢io radicalmente distinta da “escola sueca de
geografia”, Milton Santos, em sua proposta de internaliza¢io da informac¢do no
pensamento geografico™, indica a atualizacio da categoria “meio geografico”, propondo
o conceito de meio técnico-cientifico-informacional (santos, 2008b [1994]; 2006a
[1990]), previamente apresentado. Ele também trata de densidades informacionais e
comunicacionais do espaco. Para a compreensio dessa ideia, é importante — além de
ter em mente a concepg¢io de espaco geografico do autor — tragar uma distingdo entre
a informagdo e a comunicagdo.

De forma simplificada, Vilalba (2006, p. 5) afirma que comunicagdo é “a ag3o
social de tornar comum”. Segundo Sodré (1996, p. 11), a comunica¢io refere-se a acdo
de “po6r em comum tudo aquilo que, social, politica ou existencialmente, nio deve

permanecer isolado”. Para Rogers (1983 [1962], p. 5, traduc¢io propria®), a comunicacdo

13 Muitos autores de outras “escolas” da geografia tratam, também, desse tema, como os franceses
(contempordneos dos autores da “escola sueca”) Michel Rochefort (1961; 2003; 2008, entre tantas
outras) e Jean Gottmann — que analisa o quaternario nas grandes metropoles (GOTTMANN, 1901, p.
565-630). Cabe citar, também, o proprio Claude Raffestin e sua discussdo sobre as rela¢des das
redes, poder, informac¢do e comunica¢do (RAFFESTIN, 1993), Henry Bakis, Olivier Dollfus e tantos
outros, alguns dos quais citados ao longo deste trabalho.

14 Como discutida por Contel (2010).

15 Do original, em inglés: “communication is a process in which participants create and share information
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“é um processo no qual os participantes criam e compartilham informac¢do com o
outro, de modo a atingir entendimento mutuo”. Para Abbagnano (2007, p. 188) as
diferentes defini¢des de comunicacio designam o carater especifico das relacdes
humanas que s3o ou podem ser relagdes de participagdo reciproca. Segundo Bolafio
(2000, p. 55) a informacdo para a “massa” é unidirecional, e “se transforma em
instrumento de dominacio no sentido técnico do termo”.

Santos (2006a [1990], p. 257-258) discute esta questdo geograficamente por
meio das diferentes cargas de contetido informacional e comunicacional que os
espacos apresentam no periodo atual, criando densidades™. Para este autor, a densidade
informacional nos indica o grau de exterioridade do lugar e a realizacio de sua
propensdo a entrar em relagio com outros lugares, ja que a informacdo introduz uma
interven¢do vertical no espaco, que geralmente ignora seu entorno. A densidade
comunicacional resulta do tempo plural do cotidiano partilhado — o tempo conflitual da
co-presenca — estando ligada as dindmicas do lugar (sanTos, 2006a [1996], p. 258).

Considerando essa proposta de entendimento da categoria informacio a partir
do territorio usado, avancaremos na problematiza¢do dessa varidvel no que se refere a

acumulagio capitalista no presente periodo e aos atuais usos do territorio.

A INFORMACAO, AS NOTICIAS E OS USOS ATUAIS DO TERRITORIO

Conforme Gongalves (2003, p. 7), uma das caracteristicas marcantes da
sociedade contemporinea é a penetracio das novas tecnologias da informacio na vida
econdmica, social e politica — as quais acrescentamos também a dimensao territorial.
Gottmann (1961, p. 597) ja afirmava a informag¢do como matéria-prima essencial dos
negbcios e empresas em ascensdo. A importincia da informacdo nesse atual periodo

histérico é discutida por Lojkine, para quem ha uma revolugdo informacional em curso.

with one another in order to reach a mutual understanding”.

16 Milton Santos relaciona, para a compreensio dos espacos da globaliza¢3o, essas duas densidades
com a densidade técnica, “dada pelos graus de artificio”, variando do espa¢o jamais tocado pelo
homem até a prevaléncia dos objetos técnicos (2006a [1996], p. 257).
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Para o autor, “tal revolucio ndo é apenas tecnoldgica, mas, igualmente, cultural, ética,
tanto mais quanto seu eixo central é a producdo, a circulagio e a distribuicdo de
informacdes entre todos os homens — dito de outra forma: a criaco e a circulacio do
sentido” (LOJKINE, 2002, p. 301-302). Concordando com essa proposi¢ao, entendemos
a revolugdo informacional como um evento global que chega — seletivamente — ao
territério brasileiro, com mais intensidade a partir dos anos 199o.

Esse novo status da informacio foi discutido por diversos outros autores, entre
os quais merece distin¢ido Marshall McLuhan. Importante estudioso da comunicagio,
ele considerava que o meio, o canal, a tecnologia em que a comunicacdo se estabelece
nio apenas constitui a forma comunicativa, mas determina o proéprio contetido da
comunicacdo (POMBO, 1994, p. §5). O autor atribui um papel notério a tipografia como
um elemento transformador da sociedade, sendo a primeira tecnificacio mecanica de
uma atividade manual, que resultaria no primeiro bem produzido em massa — a
palavra impressa, que é uma informag¢do (MCLUHAN, 1972, p. 176-180).

Entre suas ideias mais difundidas esta a ideia de aldeia global (McLUHAN, 1971).
Conforme Pombo (1994, p. 5-6), o autor entende que as novas formas de
interdependéncia que a tecnologia eletronica arrasta consigo estejam recriando o
mundo a imagem de uma “aldeia global”, constituida por redes altamente complexas
de velozes e vibrantes meios de comunicag¢do. De fato, McLuhan afirmou que

as descobertas eletromagnéticas recriaram o “campo” simultaneo de todos
os negobcios humanos, de modo que a familia humana existe agora sob as
condicoes de uma “aldeia global”. Vivemos num tinico espago compacto e
restrito em que ressoam os tambores da tribo (MCLUHAN, 1972, p. 58).

O autor sugere, dessa forma, que todos estariam ‘conectados’ pelo acesso a
informacio no periodo atual. Em outra obra, ele diz que hoje “a acelera¢io tende a ser
total, dando fim ao espago como fator principal das disposi¢des sociais” (MCLUHAN,
1995, p. 114), e que “depois de mais de um século de tecnologia elétrica, projetou nosso
proprio sistema nervoso central num abraco global, abolindo tempo e espago (pelo

menos naquilo que concerne ao nosso planeta)”. Essa tendéncia de associar a
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aceleragio com um “fim do espago” — que aparece, também, em Virilio (1993) e
outros autores — € antiga: ha registros de 1794 que anunciavam o mesmo efeito com o
surgimento do telégrafo (ViriLio, 1990, p. 42).

Se partimos de uma analise do territério usado, essas ideias de “aldeia global” e
de “fim do espa¢o” ndo se sustentam. De inicio, Armando Corréa da Silva (2002
[1993], p. 75) pontua que (1) as informagdes nio atingem todos os lugares do globo, (2)
ha intmeros filtros intermedidrios nesses fluxos, (3) as agéncias intermediarias
interferem na natureza da informagao, (4) a informacao chega aos agentes de mercado
e consumidores na dependéncia de muitas media¢des que podem descaracteriza-las e
(5) nem todas as informacdes chegam a todos os possiveis receptores. Ora, conforme
Santos (20006a [1990], p. 201), 0 que mais circula nessas redes globais s3o informacdes
pragmaticas, manipuladas por poucos agentes em seu proprio beneficio. A ideia de
aldeia  global parece desconsiderar a seletividade da difusio do meio
técnico-cientifico-informacional, especialmente nos paises subdesenvolvidos. Mesmo
entre os paises centrais do capitalismo, ha muitas pessoas que vivem a margem desse
meio (SILVA, A. C., 2002 [1993], p. 79). Criticas semelhantes sdo encontradas também
em Harvey (1993) e Moretzsohn (2002, p. 27-31).

Segundo Santos (2006a [1996], p. 223), atualmente é a informac¢io que
permite “a agdo coordenada, no tempo e no espago, indicando o momento e o lugar de
cada gesto e sugerindo as séries temporais e os arranjos territoriais a um rendimento
maximo da tarefa projetada”. Nesse sentido, concordamos com Lojkine (2002, p. 115),
quando afirma que nio se pode separar a transformag¢io da natureza material do
grande desenvolvimento das fungdes informacionais. Também para este autor é
necessario vincular (e nio isolar), em nossas analises, informagdo, poder e relacdes de
produgdo (LOJKINE, 2002, p. 120).

Assim, com o avango da circulacio e da comunica¢io possibilitando que a
localizagdo de diversas etapas dos processos produtivos sejam dissociadas, dois
conceitos tornam-se explicativos desses arranjos territoriais: os circuitos espaciais

produtivos, ligados aos fluxos materiais, e os circulos de cooperagio, que combinam esses
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aos fluxos imateriais — capital, informac¢do, mensagens, ordens (santos, 2008b
[1994], p. 121-122)7. Neste trabalho, torna-se relevante compreender os circulos de
cooperag¢io ligados a produgio jornalistica, especialmente na relacdo entre agéncias
transnacionais de noticias e empresas consumidoras e redistribuidoras dessas
informagdes no territério brasileiro.

Esses circulos de cooperagio conformam intensos fluxos no territério
brasileiro. Segundo Dias (2010 [1995], p. 148), os fluxos pressupdem a existéncia de
redes. De acordo com Parrochia (1993, p. 5-6), a noc¢do de rede (do francés réseau,
variante de réseuil) origina-se da ideia de um conjunto de linhas entrelagadas. A
caracteristica primordial das redes é a conexidade, isto é, qualidade do que tem ou em
que ha conexdo, liga¢io (p1as, 2010 [1995]). Corréa afirma que a rede geografica
corresponderia a “um conjunto de localizacbes geograficas interconectadas” (CORREA,
2010 [1996], p. 107). Para a compreensio das redes, consideramos, conforme
proposicdo de Santos (2006a [1990], p. 262), tanto seu aspecto material — os sistemas
de objetos técnicos que garantem seu funcionamento — quanto seu aspecto social, ja
que “a rede é também social e politica, pelas pessoas, mensagens, valores que a
frequentam”.

Os fluxos globais s3o classificados por Dollfus (2002, p. 26-27) em dois
campos: o campo internacional — fluxos regulamentados, normatizados pelas decisdes
dos Estados, contabilizados nas balangas comerciais — e o campo transnacional —
fluxos que “desdenham” as fronteiras, sem serem verificados ou contabilizados. Arroyo
(1999, p. 16) aponta como exemplo de fluxos transnacionais justamente aqueles de
informacdes das agéncias de noticias aqui estudadas.

Claude Raffestin (1993, p. 212) afirma que os nds das redes s3o, além de

lugares de conexdo, lugares de poder. Com a unicidade técnica, a circulagio de

17 “O uso do territério ndo é o mesmo para as diversas firmas. Os mesmos sistemas de engenharia
sdo utilizados diferente e seletivamente. Na medida em que a forma de mercado nio é a mesma, a
dimensdo espacial de cada firma nio é idéntica variando com a capacidade de cada qual para
transformar em fluxos as massas produzidas. Cada firma usa o territério segundo sua forca.
Criam-se, desse modo, circuitos produtivos e circulos de coopera¢io como forma de regular o
processo produtivo e assegurar a realizagdo do capital” (sanTos, 2008b [1994], p. 121).

22



informacdes atingiu todo o espago terrestre, e hoje, segundo este autor, “o planeta pode
ser organizado de tal maneira que nenhum ponto fique isolado”. Para Dollfus (2002, p.
35), o poderio mundial se exerce numa concentracio geografica dos poderes, e a
comunicacdo exerce um papel importante na configuracio desses lugares do poder.

Entre as informa¢des que «circulam atualmente nas redes globais,
diferenciamos as produtivas ou estratégicas®, utilizadas pelas grandes empresas, das
banais, do cotidiano de todos (SILVEIRA, 19Q7; SILVA, 200I; 2009)". Na difusio de
informagdes banais, predominam os circulos de noticias, que serdo o objeto de nossa
investigacao.

Em outra tipologia, Bolano (2000, p. 406-47) esclarece que no movimento
histérico de apropria¢io do conhecimento pelo capital constituiram-se dois tipos de
informacio: uma ligada diretamente ao processo de produc¢ao de mercadorias mas que
ndo é, ela propria, uma mercadoria — mas uma comunicagio hierarquizada, objetiva; e
outra “que se agrega como mais um insumo ao processo produtivo e que, controlada
pelo corpo técnico e burocritico da empresa capitalista, é sempre, efetiva ou
potencialmente, mercadoria-informagao”.

Outrossim, cabe buscar um entendimento da noticia nesse contexto. Em uma
acepcdo geral, Lage (2005, p. 73) afirma que a noticia é o texto mais basico do
jornalismo, “que expde um fato novo ou desconhecido ou uma série de fatos novos ou
desconhecidos do mesmo evento”, e o conceito da palavra inglesa news seria mais
amplo, englobando também géneros como reportagens e entrevistas.

A noticia, enquanto produto final, é uma informacio banal — ainda que,

18 Conforme Silva (2001), a informacio estratégica engloba: (1) a informagdo sobre negdcios, produzida
sobretudo por empresas de consultoria — investigadas por Teixeira e Silva (2011), Silva e Manzoni
Neto (2008) e Manzoni Neto (2007), entre outros — e demais agentes, como o SEBRAE, objeto do
estudo de Merlin (2010); (2) a informagdo financeira, sobre a qual constam, entre tantos outros, os
estudos de Nabarro e Silva (2012) e nosso (PASTI, 2010); (3) informagdo enquanto imagem, produzida
pelas agéncias de publicidade, objeto de investigacdo de Dias (2008); e (4) a informagdo tecnolégica,
produzida em centros de pesquisa e universidades.

19 Laborit (1973, p. 33) fez uma distin¢do similar, diferenciando a informacao especializada, necessaria
aos trabalhos técnicos, da informacdo generalizada, necessaria a vida humana.
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durante o processo de elaborac¢do das noticias, possa haver informagdes estratégicas=°.
Dentro da economia politica da comunicacido, poderiamos entender noticia enquanto
uma forma da informacao voltada a divulga¢io de eventos por meios de comunicacio,
uma informagdo transformada em mercadoria. Dantas (2003, p. 27) afirma que
qualquer que seja a estratégia de negdcios propria a cada uma das diversas
indGstrias informacionais contemporineas, o que elas buscam, em
esséncia, € afirmar algum tipo de monopolio sobre a informacio da qual
extraem as rendas que viabilizam a acumulac¢do. Sendo mais exato,
buscam controlar as fontes de informacdo ou os meios de acesso, quando
ndo ambos. De recurso social, a informacao é travestida em mercadoria.

Para ser transformada em mercadoria, essa informagdo sofre um tratamento
que a adapta as normas mercadologicas de generaliza¢io, padronizacio, simplificacio e
negacdo do subjetivismo dos respectivos meios de comunica¢io (MARCONDES FILHO,
1989).

Buscando avangar dessa acep¢io, propomos entender, também, a noticia
enquanto uma forma-contetido, considerando a indissociabilidade dessas categorias
(LEDRUT, 1984; SANTOS, 20002 [1990]; 1999b). Segundo Santos (1999b, p. 16), “uma
forma que, por ter um contetido, realiza a sociedade de uma maneira particularizada,
que se deve a forma”. A relacio entre continente e contetido, entre a forma e o fundo é
mais que uma relacdo funcional (santos, 2006a [1996], p. 100). A forma, tomada
forma-contetido pela presenca da acdo, é capaz de influenciar o desenvolvimento da
totalidade, participando, assim, da dialética social (sanTos, 2006a [1990], p. 120). A
forma da noticia é uma forma imaterial, e condiciona as possibilidades de seu
contetido, a0 mesmo tempo que pode se transformar a partir dele. Veremos, mais

adiante, como as técnicas jornalisticas que moldam a forma da noticia sofreram

20 As noticias das agéncias sdo informagoes banais, mas as informacdes que sempre circularam
internamente na rede da agéncia podem ser entendidas como estratégicas. Desde o inicio da
atuacdo das agéncias, a competicdo para noticiar em primeiro lugar fez com que criptografias e
codigos fossem utilizados pelas agéncias em suas comunicag¢bes internas — especialmente quando
a base técnica do telégrafo exigia mais cuidado com a apropriacido de informagbes por terceiros. A
Reuters teve destaque no uso dessas criptografias, como descreve Read (1999, p. 103-107).
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marcante influéncia das agéncias transnacionais.

Poderiamos pensar, também, a noticia como um objeto? Para Baudrillard
(2009 [1968]), o objeto seria aquilo que o homem utiliza em sua vida cotidiana e
também constitui um signo, podendo ter grande importincia na produgio de
imaginarios. O objeto é artificial, produzido pelo homem. Conforme Santos (2006a
[1996], p. 68), toda criagdo — bem como reprodugio — de objetos responde a
condi¢des sociais e técnicas presentes num dado momento histérico. A noticia, uma
informac¢do, pode ser ponderada como objeto, para analisarmos sua difusio e
compreendermos sua natureza sistémica (BAUDRILLARD, 2009 [19068]).

Atualmente, a informacao se tornou o locus essencial da acumulacio de capital
na economia mundial (SCHILLER, 1998, p. 27, tradugdo propria®). Conforme Dantas
(2000, p. 110), “o capital desenvolveu uma nova esfera de trabalho social na qual
obtém, processa, registra e comunica, em alguma forma -cientifico-técnica, a
informacdo signica necessdria ao trabalho imediato mecanizado e automatizado”. A
partir dessa importincia crescente da informacdo, consideramos a existéncia de um
novo setor da economia, o quaterndrio, que agruparia as atividades informacionais,
conforme proposicio de Porat*>. Tomelin — que destaca o papel da ciéncia nesse
quaternario — afirma que as atividades deste setor seriam caracterizadas “pela a¢3o de
conceber, criar, interpretar, organizar, dirigir, controlar e transmitir” (TOMELIN, 1988,
p- 71)-

Dentro desse quaternario, ha uma indastria de noticias (FONSEca, 2008), na
qual hd uma vultuosa participa¢do das agéncias transnacionais. Quanto ao modelo
organizacional das corporagdes de midia, Moraes (2010, p. 193) considera que, no atual
paradigma neoliberal, elas se consolidam em megagrupos, sediados sobretudo no
norte global. Uma problematizagdo necessaria, nesse sentido, é das implica¢cdes da

centralizagio da producio e distribuicio de informagdes e formacio dos

21 Do original, em inglés: “information [...] has become the essential site of capital accumulation within the
world economy”.

22 Porat (1977) agrupou as atividades informacionais contidas nos setores primario, secundario e,
sobretudo, tercidrio da economia em um novo setor, o quaternario.
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conglomerados transnacionais de midia*.

A redugdo da concorréncia atinge seu auge nas fusdes (MORAES, 2010, p. 203),
que analisaremos em relagdo as agéncias transnacionais de noticias. Essa
monopolizacdo da producdo de informagdes, especialmente de noticias, tem grandes
consequéncias para a diversidade de ideias, o pluralismo cultural e mesmo a livre
concorréncia, além de proporcionar significativo poder a esses agentes. Hoje, essas
organizacdes de midia “projetam-se, a um sé tempo, como agentes discursivos, com
uma proposta de coesdo ideoldgica em torno da globalizacdo, e como agentes
econémicos proeminentes nos mercados mundiais” (MORAES, 2010, p. I91).

Cabe, assim, desvendar melhor a producdo e circulagio de informacses.
Raffestin (1993) traz uma distin¢do entre circulagdo e comunicacdo, esta
compreendendo os fluxos imateriais — de informac¢io — e aquela os fluxos materiais,
de mercadorias, bens e pessoas. Para evitar confusées com as distingdes de informacio
e comunicacdo a partir do territério e suas densidades, propomos o entendimento de
que ha circulos ou circuitos de informagdes, compondo-se dos fluxos informacionais
que efetivamente transitam no territorio e se impdem aos lugares. Considera-se, assim,
circulos e circuitos de informag¢do como sinénimos — nao se tratando de notar formas,
mas contetidos em movimento. Conforme Silva (2012), hd hoje importantes “circulos
globais da informacao, retrato do crescente poder das empresas globais sobre o destino
dos territorios, da sociedade e da politica”. Para esta autora, tratar-se-iam de circuitos e
de circulos majoritariamente extravertidos, realizados por meio da operagao de espagos
“luminosos”, técnica e politicamente adequados as fun¢des modernas de producio e

intercambio e desigualmente distribuidos pelo territério (sirva, 2012).

23 “A midia global estd nas mios de duas dezenas de conglomerados, com receitas entre US$ 5
bilhoes e US$ 35 bilhdes. Eles veiculam dois ter¢os das informagdes e dos contetidos culturais
disponiveis no planeta. Entrelacam a propriedade de estidios, produtoras, distribuidoras e
exibidoras de filmes, gravadoras de discos, editoras, parques de diversdes, TVs abertas e pagas,
emissoras de radio, revistas, jornais, servicos online, portais e provedores de internet, videos,
videogames, jogos, softwares, CD-ROMs, DVDs, equipes esportivas, megastores, agéncias de
publicidade e marketing, telefonia celular, telecomunicagdes, transmissio de dados, agéncias de
noticias e casas de espetaculos” (MORAES, 2010, p. 198-199).
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Problematizando esses circulos informacionais, podemos considerar a
existéncia de circuitos (ou circulos) informacionais ascendentes e descendentes (SILvA,
2010). Os circuitos descendentes sdo aqueles baseados na informagdo que atinge
verticalmente os lugares, enquanto os circuitos informacionais ascendentes referem-se
aos “dinamismos mais arraigados ao lugar, ao dilema da sobrevivéncia, da resisténcia e
da reprodugao” (siva, 2010, p. 2). Esses circulos ascendentes e descendentes
coexistem no espago geografico, que se apresenta como um campo de conflitos entre
forcas descendentes e ascendentes.

Sobre essa relevincia das informacdes ascendentes, s3o importantes também
as contribui¢odes de Gorz (2003, p. 9), que afirma que

a informatizac¢do revalorizou as formas de saber que nio sdo substituiveis,
que ndo sdo formalizaveis: o saber da experiéncia, o discernimento, a
capacidade de coordenacdo, de auto-organizacdo e de comunicac¢io. Em
poucas palavras, formas de um saber vivo adquirido no transito cotidiano,
que pertencem a cultura do cotidiano.

Todavia, prevalece, atualmente, uma tendéncia pela unido vertical dos lugares
(sanTos, 2006a [19906]). Nesse sentido, as noticias que partem das agéncias
transnacionais chegam como vetores verticais aos lugares, carregadas de um sentido
alheio a dindmica do lugar e avesso a uma interpretagio diferente da légica dominante.

Resgataremos, assim, a ideia apresentada anteriormente de aliena¢do do
territério. Os circulos de informagdo originados nas agéncias transnacionais de
noticias, carregados de significados, interpretacdes e ideologia, fazem parte da
dimens3o imaterial e discursiva geradora de alienacio. Dessa forma, concordamos com
a afirmacdo de Santos, de que “a informacdo univoca, obediente as regras de um ator
hegemonico, introduz, no espago, uma intervencao vertical, que geralmente ignora seu
entorno, pondo-se a servico de quem tem os bastdes de comando” (sANTOS, 20006
(19961, p. 257).

A vpartir da perspectiva dessa leitura geogrifica e, esperamos, critica da
informa¢do no periodo atual, pretendemos analisar os circulos de informagoes

noticiosas no periodo atual, as a¢des das agéncias transnacionais de noticias e a
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decorrente reorganizacio e novos usos do territorio brasileiro.
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a génese e a expansao
das redes das agéncias
transnacionais de noticias
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3| A génese e a expansao das redes das agéncias
transnacionais de noticias

(¢4

O publico pode acreditar que existem diversos jornais, mas em
altima andlise existe apenas um. Ele existe em Paris, na Rua
Jean-Jacques Rousseau, um escritério dirigido pelo sr. Havas. [...] O
sr. Havas possui uma agéncia que ninguém se interessa em
divulgar, nem os ministérios, nem os jornais de oposi¢3o. Explico o
porqué: o sr. Havas tem correspondentes no mundo inteiro, ele é o
primeiro a receber as publicagdes de todos os paises do mundo. [...]
Todos os jornais de Paris renunciaram, por motivos de economia, a
ter, por conta propria, as mesmas despesas do sr. Havas, agora que
este mantém um monopdlio e todos esses jornais — liberados da
necessidade de traduzir como antes os jornais estrangeiros e de
manter correspondentes préprios — subvencionam o sr. Havas com
uma soma mensal para receber dele, em horas certas, as noticias do
estrangeiro”*+.

— Batzac, Chronique de la Presse, 1840.

Ainda que o foco de nosso trabalho esteja centrado nas dindmicas atuais da

circulagdo de noticias — no periodo que entendemos como globaliza¢do, marcado pela

unicidade da técnica, convergéncia dos momentos e pela emergéncia de uma

mais-valia global (sanTos, 2000) — é importante compreender a génese e o processo

histérico que levou a configuracio atual das redes das agéncias transnacionais de

noticias. Elas existem ha quase dois séculos e desde o inicio de sua atuacio vém

exercendo funcdes de comando nos circulos de noticias ao redor do mundo.

Essas agéncias surgiram como “atacadistas” globais de informagées noticiosas.

24 Tradugdo propria, do original, em francés: “Le public peut croire qu'il existe plusieurs journaux, mais il
n'y a en définitif, qu'un seul journal. Il existe a Paris, rue Jean-Jacques Rousseau, un bureau dirigé par
M. Havas [...] M. Havas a une agence que personne n'a intérét a divulguer, ni les ministéres, ni les
Journaux d'oposition. Voici pourquoi. M. Havas a des correspondants dans le monde entier, il regoit tous le
Journaux de tous les pays du globe, lui, le premier. [...] Tous les journaux de Paris ont renoncé, par des
motifs d'économie, a faire, pour leur compte, les dépenses auxquelles M. Havas se livre d'autant plus en
grande qu'il a maintenant un monopole, et tous les journaux, dispensés de traduire comme autrefois les
Journaux étrangers et d'étretenir des agents, subventionnent M. Havas par un somme mensuelle pour

recevoir de lui, a heure fixe, les nouvelles d'étranger”.

31



Elas possuem redes proprias de escritdrios e jornalistas, coletam informacdes de
lugares distribuidos pelo mundo e vendem noticias as principais empresas de midia, a
governos, a investidores e a outros agentes. Considerando as diferentes tipologias
possiveis das agéncias de noticias, a mais utilizada, de Montalban (1979, p. 38-39), trata
de distingui-las entre: (a) nacionais, que produzem informacdes sobre um pais e as
distribuem dentro de suas fronteiras — como exemplos teriamos, no territorio
nacional, a Agéncia Brasil e Agéncia Estado; (b) regionais, semelha<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>