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Sabdtico: um novo tempo para a leitura?
(A retomada do Suplemento Literdrio no Estado de S. Paulo)

RESUMO

Este trabalho faz uma reflexdo acerca do papel do suplemento literdrio Sabdtico do
jornal O Estado de S. Paulo (OESP), nascido em 13 de mar¢co de 2010. Verifica a influéncia
do Suplemento Literdrio (1956-1974) no novo suplemento do mesmo jornal. Observa de que
maneira a retomada do Suplemento Literdrio contribui para o resgate do prazer pela literatura
e pelo conhecimento em tempos de modernidade, de informacdo rédpida, fluida. Para isso,
relata a trajetéria do Estaddo no desenvolvimento de reformas gréficas e editoriais € na
criacdo de cadernos culturais. Descreve o contexto de criacdo do Sabdtico e sua historia ao
longo do primeiro ano de circulagdo. Verifica se e como o conteido do Suplemento estd
vinculado ao mercado editorial e, consequentemente, a indudstria cultural. Discute a relacdao
entre informagdo e conhecimento a partir da campanha publicitdria de 2009 do OESP — “Qual
o valor do conhecimento?” —, que antecede a reforma gréfica e editorial do jornal. A pesquisa
estd ancorada nos conceitos de industria cultural (Adorno e Horkheimer, 1947), de jornalismo
como conhecimento (Meditsch, 1998) e de modernidade liquida (Bauman, 2001). Foi
utilizado o método de andlise de contetido, aplicado em um corpus composto por um ano
construido de publicacdes do Sabdtico, de 13 de marco a 18 de dezembro de 2010. As
conclusdes apontam para o fato de que o Sabdtico, embora represente um espaco de debate
sobre a literatura (e o mercado editorial de maneira mais ampla) na imprensa brasileira,
permitindo a constru¢do de conhecimento erudito em seus leitores, ndo contribui para ampliar
o prazer pela literatura e pelo conhecimento em tempos de modernidade liquida, de
informacdo rdpida, tampouco ajuda a disseminar esse prazer. Essa dificuldade se da,
especialmente, devido a dois fatores: 1) a abordagem jornalistica noticiosa das pautas se
sustenta, prioritariamente, por lancamentos recentes do mercado editorial ou outros
acontecimentos relacionados ao tempo presente, limitando o escopo da apreciacao literdria; 2)
o publico alvo restrito, tanto do suplemento Sabdtico quanto do jornal O Estado de S. Paulo,
que sdo voltados para as elites intelectuais e econdmicas do Brasil, ja abastadas em relagdo ao
acesso ao livro, a leitura e a cultura de modo geral.

Palavras-chave: Comunicacdo; Jornalismo; Informagdo; Conhecimento; Jornalismo Cultural;

Suplementos Literdrios; Cultura Brasileira; Sabdtico; Suplemento Literdrio; Jornal O Estado
de S. Paulo.
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Sabdtico: a new time for reading?
(The resumption of the Suplemento Literdrio in the O Estado de S. Paulo
newspaper)

ABSTRACT

This research makes a reflection on the role of the literary supplement named Sabdtico,
from O Estado de S. Paulo (OESP) newspaper, created on March 13, 2010. It checks the
influence of the Suplemento Literdrio (1956-1974) in the new literary supplement of the same
newspaper. It observes how the resumption of the Suplemento Literdrio helps to bring back
the pleasure of literature and knowledge in modern times, times of fast and fluid information.
In order to do this, the trajectory of the Estado newspaper in the development of graphic and
editorial reforms and in the creation of cultural supplements is described. The context of
creation of the Sabdtico and its history during its first year of circulation are described as well.
The research also analyzes if and how the content of the Supplement is linked to the
publishing market and, consequently, to the cultural industry. It also discusses the relationship
between information and knowledge from the 2009 OESP advertising campaign — “Which is
the value of knowledge?” — that proceeds the graphic and editorial reform of the newspaper.
The research is anchored in the concepts of cultural industry (Adorno and Horkheimer, 1947),
journalism as knowledge (Meditsch, 1998) and liquid modernity (Bauman, 2001). The method
of content analysis was applied to a corpus consisting of one constructed year of Sabdtico
publications, from March 13 to December 18, 2010. The conclusions point to the fact that,
although Sabdtico represents a place for literature (and the publishing market, in a broader
way) debate in the Brazilian press, allowing the construction of erudite knowledge in its
readers, it does not contribute to the increase of the pleasure of literature and knowledge in
times of liquid modernity, rapid information, and it doesn’t help to spread this pleasure either.
This difficulty happens especially due to two factors: 1) the journalistic approach of the
subjects exposed in the Supplement is sustained primarily by recent publishing releases or
other events related to the present time, limiting the scope of literary appreciation; 2) the
restricted target public of both the Sabdtico supplement and the O Estado de S. Paulo
newspaper, which are aimed to the economic and intellectual elites of Brazil, already wealthy
in relation to the access to books, reading and culture in general.

Keywords: Communication; Journalism; Knowledge; Cultural Journalism; Literary
Supplements; Brazilian Culture; Sabdtico; Suplemento Literdrio; O Estado de S. Paulo
newspaper.
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Introducao

Em que medida conhecimento difere de informacdo? Qual o valor do
conhecimento? Vivemos em uma sociedade capitalista, de consumo, na qual informacdes
sdo mercadorias. Nesse contexto, podemos nos questionar acerca do papel social destinado
a literatura contemporaneamente: hd tempo para desfrutar o prazer das narrativas literdrias,
para conhecer personagens e textos estruturados em diferentes estilos e linguagens?

Enquanto a maioria os jornais aposta em oferecer textos breves e simplificados, o
jornal O Estado de S. Paulo vai na contramdo das tendéncias, ao lancar, em 2009, uma
campanha publicitria exatamente com o slogan “Qual o valor do conhecimento?”’. Assim,
procura provocar no leitor saturado de informagdes rapidas e descontextualizadas o resgate
pelo prazer da leitura mais densa. Nesse contexto, lanca em 13 de marco de 2010 um novo
Suplemento Literdrio, agora denominado Sabdtico. Este movimento aparentemente
paradoxal culmina na reforma editorial e grafica colocada nas ruas em marco de 2010.

Estaria o Estaddo caminhando contra a corrente, se opondo a modernidade, a
histéria? Aparentemente, o jornal aposta num leitor mais exigente, cansado da
superficialidade textual de seus concorrentes diretos, que, ao contrério, advogam o mercado
e o consumo como norteadores da modernidade. Isso se configura de forma mais evidente,
mas ndo apenas, na criacdo do novo suplemento literdrio do Estaddo, o Sabdtico.

Em face de tal realidade urge a indagacdo sobre qual seria, logo, o papel do novo
caderno cultural do Estado de S. Paulo, que se nutre do Suplemento Literdrio, idealizado
por Antonio Candido, que marcou época e fez escola entre 1956 e 1974. Em um pais que
possui poucos leitores — como aponta pesquisa do Instituto Pré-Livro' —, mas que — de

.2 . . .
acordo com a Fipe” — ao mesmo tempo possui um mercado editorial que avanca a cada ano,

" A pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil”, realizada pelo Instituto Pré-Livro em 2008, revela que 45% da
populagio brasileira € “ndo-leitora”.
* Estudo realizado pela Fundacio Instituto de Pesquisas Economicas (Fipe) da Universidade Sdo Paulo

mostrou que o nimero de livros vendidos em 2007 aumentou 6,06% em relag¢@o ao ano anterior.
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investir em literatura seria uma forma de atrair novos leitores ou de agregar prestigio ao
jornal?

A hipdtese desta pesquisa € que o nascimento do Sabdtico estd atrelado a mais uma
tentativa de ampliacdo do prestigio do jornal tradicional, impresso, frente a seus
concorrentes que aderiram a noticia rdpida, digital, factual, sem profundidade, reflexdo. O
novo suplemento literdrio do Estaddo parte de valores pré-definidos, frente a seu publico
leitor, como elemento constitutivo de formacao cultural de novos leitores para os quais a
ideia, a criatividade, o conhecimento diferem de informacao (novo slogan do jornal).

Logo, na esteira da l6gica do Estaddo, o jornal que se revigora com novo projeto
editorial e se nutre com o prestigio do Sabdtico, passa a representar, no imagindario social, e
em circulos de poder intelectual, politico e econdmico, justamente conhecimento, erudicdo
e alta cultura. Atua em contraposi¢do direta a televisdo e a internet, que representam
informacdo e entretenimento mais imediatos, superficiais. Diferencia-se, assim, de muitas
empresas jornalisticas que sofregamente tentam concorrer com os meios digitais e
eletronicos e passaram a adequar seus conteidos, fornecendo noticias curtas com o intuito
de transmitir informag¢des de maneira cada vez mais veloz e mercantilizada, deixando
pouco espaco para a reflexdo e, logo, para o conhecimento. Este espaco, o da profundidade,
do conhecimento, passa a ser a identidade, a integrar a nova marca do jornal O Estado de S.
Paulo.

Travancas (2001, p. 150) lembra que apesar dos problemas operacionais, de custo
industrial, alguns suplementos literarios continuam em circulagdo mesmo nao registrando
lucros para o jornal. Explica que a criagdo e permanéncia desse tipo de caderno em alguns
jornais mostram um interesse em apoiar o livro e a literatura, além de garantir prestigio a
marca. Assim, mais do que lucros, a estratégia de criagdo do novo suplemento literario,
aparentemente, consistiu em agregar valor simbdlico ao jornal, ja que aposta em literatura e

reforca ideologias que fazem parte da cultura brasileira.
a) Informacao, conhecimento ou simples prestigio?

Em que medida, portanto, conhecimento difere de informacido? Qual o valor do

conhecimento? Vivemos em uma sociedade capitalista, de consumo, na qual o fetichismo
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da mercadoria é uma realidade facilmente observada. Nesse contexto, as informacdes sdao
obtidas de maneira cada vez mais veloz e mercantilizada, sobrando pouco espaco para a
reflexdo e, logo, para o conhecimento. Sendo assim, podemos nos questionar acerca do
papel social destinado a literatura contemporaneamente: hd tempo para desfrutar o prazer
das narrativas literdrias, para conhecer personagens e textos estruturados em diferentes
estilos e linguagens?

Apesar de grande parte dos meios de comunicacdo nos dar indicativos de que tal
questdo deva ser respondida com “ndo”, o jornal O Estado de S. Paulo foi na contramado ao
lancar em 2009 a campanha publicitdria com o slogan “Qual o valor do conhecimento?”,
procurando resgatar o prazer da leitura mais densa, conforme ja apontado.

Em um pais em que 45% da populacido € constituida de “ndo leitores” (de acordo
com a pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil”), investir em literatura seria uma estratégia
para atrair novos leitores ou para ampliar o prestigio do jornal enquanto veiculo de
transmissdo de conhecimentos e cultura? A hipdtese da segunda alternativa é parte dos
fundamentos tedricos desta pesquisa. Para tanto, podemos nos valer dos argumentos de
Gadini (2009, pp. 238-239), que afirma, em relacdo aos suplementos literdrios de jornal,

que

O que tem sido mais comum nesse setor do mercado editorial é uma gradativa
reducdo do espaco e nimero de pdginas, paralelamente ao surgimento e até
fortalecimento de suplementos voltados a outros setores do campo cultural ou que,
de algum modo, perpassam os demais setores da cultura. Suplementos de moda,
infantis, femininos, sobre informdtica, turismo, entre outros, integram assim um
campo que parece adquirir mais visibilidade e investimento, pela perspectiva de um
retorno lucrativo, como orientacdo de toda e qualquer atividade empreendedora na
sociedade capitalista. O gradativo (...) enfraquecimento do espaco jornalistico nos
didrios impressos dedicado ao mercado editorial parece assim estar em consonancia
com estratégias empresariais que, a0 mesmo tempo, vislumbram segmentos mais
rentdveis ou, talvez, ndo apostem muito no que foi um dos principais setores das
edicdes de fim de semana dos jornais impressos brasileiros, especialmente entre a
segunda metade da década de 1950 e final dos anos 1970. (GADINI, 2009, pp. 238-
239)

O mesmo autor também nos fornece dados recentes acerca dos suplementos
literdrios existentes em jornais brasileiros. Informa que, dos 20 jornais que analisou durante

sua pesquisa, oito possuem suplementos semanais dedicados a literatura (40% do total). Os
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suplementos analisados por Gadini (2009) circulam em formato tabléide, variando entre
oito e 24 péginas; ou standard, com uma variacdo de quatro a seis paginas.

O Sabdtico do Estaddo nasce em formato standard com oito paginas, duas a mais
que o antigo Suplemento Literdrio, que circulou no mesmo jornal (entre 1956 e 1974)
também em formato standard. No projeto’ do Suplemento Literdrio d’O Estado de S.
Paulo, Antonio Candido indica que o suplemento em questdo, quando atingir sua
maturidade e consolidacdo, chegard a ter oito paginas, ou quatro folhas. Vemos, porém, que
1Ss0 ndo aconteceu, ja que o Suplemento Literdrio (doravante também nomeado pela sigla
SLOESP — Suplemento Literdrio de O Estado de S. Paulo), exceto em nimeros especiais,
teve sempre seis paginas (Weinhardt, 1982, p. 6).

Por outro lado, antes mesmo de o Sabdtico completar trés meses de existéncia (em
meados de junho de 2010), algumas de suas edi¢des foram reduzidas a seis paginas,
mantendo o formato standard e se igualando ao SLOESP em termos de niimero de piginas.
Nota-se, porém, que tal mudanga ndo é permanente, sendo intercaladas, sem motivo ou
periodicidade visivel, a impressdao do suplemento em oito ou seis paginas. Temos, pois, 0
caso de um suplemento cujo tamanho varia entre seis € oito pdginas em versao standard.

Observa-se, assim, que a criagdo do Sabdtico ndo apenas se deu em um momento
em que a tendéncia notada em outros jornais era justamente a oposta, como também que
esse surge com um nudmero de pédginas que supera o dos cadernos tradicionalmente
encontrados (que chegam a ter, no maximo, seis paginas em versao standard — tamanho que
esse também chegou a ter apés pouco mais de dois meses de existéncia). Esses fatos
reforcam a hipétese de que o nascimento do Sabdtico estd atrelado a uma tentativa de
ampliacdo do prestigio do jornal frente a seu publico leitor, como forma de transmissdo da

ideia de que conhecimento difere de informagao (novo slogan do jornal).

b) Renascimento da cultura literaria?

Esta ndo €, porém, a Unica explicacdo. A chegada do novo suplemento também

acontece em um periodo em que se observa o renascimento da vida literdria no Brasil, com

? Reproduzido no livro Suplemento Literdrio: Que falta ele faz!, de Elizabeth Lorenzotti, entre as paginas 94 e
120.
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a proliferacdo e popularizacdo de festivais, feiras e prémios literarios. Atualmente, a agenda
anual de feiras literdrias no Brasil é mais movimentada que a dos demais paises luséfonos®,
sendo os eventos mais populares a Bienal Internacional do Livro; a Feira Literdria
Internacional de Paraty; O Foérum das Letras de Ouro Preto, a Jornada Nacional de
Literatura (em Passo Fundo/RS) e a Feira do Livro de Ribeirdo Preto.

E perceptivel, ainda, que cidades brasileiras que ndo possuem a tradi¢do de sediar
eventos desse tipo, que valorizem o livro e a leitura, t€ém se aventurado na criacdo de suas
feiras e festivais literarios. Em Campinas (interior de Sdo Paulo), por exemplo, foi criado o
Filc, Festival Internacional da Leitura de Campinas’, evento anual que teve sua segunda
edicdo em 2010. A cidade de Jaguaritina, também localizada no interior de Sdo Paulo, por
sua vez, criou em 2008 a Feira Nacional do Livro de Jaguaritina, que teve apenas uma
edicdo. J4 em Pocos de Caldas, no Sul de Minas Gerais, realizou-se entre abril e maio de
2011 a VI Feira Nacional do Livro de Pocos de Caldas (Flipogos), com a presenca de
autores renomados como Ariano Suassuna, Ignidcio de Loyola Branddo, Rubem Alves e
outros.

Em 15 de junho de 2011 o Ministério da Cultura anunciou a criagdao do Circuito
Nacional de Feiras de Livro, projeto que fomenta a realizacdo de eventos literdrios de
pequeno, médio e grande porte em todo o territério nacional. Como forma de estimular a
expansdo das feiras no pafs, o governo federal estima que deve abrir mdo de cerca de R$35
milhdes a titulo de rentncia fiscal para empresas dispostas a patrocinar feiras do livro. As
empresas poderdo abater 100% dos investimentos em patrocinios a eventos literdrios que
forem enquadrados na Lei Rouanet.

Os prémios literarios também estdo cada vez mais frequentes e populares no Brasil.
O mais famoso e prestigioso, o Jabuti, que teve sua 53 edicdo em 2011, premia em vérias
categorias, incluindo traducdo e ilustracdo. Paga trés mil reais aos vencedores de cada uma
das 29 categorias e 30 mil reais para os vencedores dos grandes prémios, os de Livro do
Ano Ficcdo e Livro do Ano Nao-Fic¢ao.

Os valores dos prémios também funcionam como estimulo aos escritores. O Prémio

Sdo Paulo de Literatura, por exemplo, premia anualmente, desde 2008. Os autores dos

4 Como mostra o mapeamento presente no site http://www.revistapessoa.com/feiras-literarias/. Acesso em
01/03/2011.
3 Site http://www.filc.com.br/filc2010/. Acesso em 1/3/2011.
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melhores livros nas categorias livro do ano e obra de autor estreante recebem, cada um
deles, 200 mil reais (valor pago para os vencedores da edi¢do de 2011). O também recente
Prémio Portugal Telecom de Literatura, que terd sua nona edi¢do em 2011, premia obras
literdrias de diversos géneros (romance, conto, poesia, cronica, dramaturgia e autobiografia)
escritas em lingua portuguesa, e paga 100, 35 e 15 mil reais aos trés primeiros colocados,
respectivamente.

H4 ainda diversos outros prémios literdrios no pais, como o Prémio Machado de
Assis; o Prémio Camoes; o Prémio Juca Pato; o Prémio Nestlé e os Prémios Literarios da
Fundacdo Biblioteca Nacional. Esse cendrio me leva a crer que embora a criacdo do
Sabdtico pareca contraditéria do ponto de vista da drea do Jornalismo, que tem investido
em conteddos simplificados e de rdpida leitura, ela € coerente se observada sob o angulo da
cultura literdria no Brasil. Tudo indica que o Estaddo aproveita a oportunidade desse
momento de proliferacdo da literatura no pais para ampliar suas vendas e seu prestigio
frente ao publico leitor. Isto porque, ndo se pode negar que o livro e a literatura ainda sio
vistos como itens culturais importantes, que devem ser valorizados e que remetem a
tradicdo e a nocdo de que somos cidaddos letrados. Sendo assim, a criacdo do Sabdtico
responde também ao renascimento da cultura literaria no Brasil.

De acordo com Travancas (2001), a criagdo e permanéncia desse tipo de caderno
literario em alguns jornais mostram um interesse em apoiar o livro e a Literatura. Para ela,

€SSseSs

(...) ainda sdo um valor nas sociedades ocidentais. Valor que remete a ideia de
tradicdo e a definicdo destas sociedades como letradas. Os escritores ainda sdo
vistos como individuos que, muitas vezes, obtiveram sucesso, prestigio e
reconhecimento, valores expressos pela prépria sociedade e da qual os jornais e
seus suplementos seriam um canal. Da mesma forma a publicacdo destes
suplementos para seus respectivos jornais significa prestigio. Nao quer dizer que
estes cadernos ndo devam ser lucrativos ou rentdveis, apenas ressalto que eles
podem contribuir muito mais para a imagem de seus veiculos do que acrescentar um
resultado financeiro satisfatério. (TRAVANCAS, 2001, p. 150)

No caso do Sabdtico do Estaddo, a criagdao da secao “No Suplemento Literdrio” e a
imediata ligagdo feita entre o novo suplemento e o SLOESP da década de 50 no momento
em que foi anunciado o surgimento do novo nos ddo a pista de que, realmente, o jornal esta

se amparando em uma tradi¢@o.

18



Figura 1: Lancamento do Sabdtico: referéncia direta ao SLOESP

No ‘Sabatico’, todas as razoes m
para cultivar o tempo da leitura marcou época

Caderno 2 passara a circular também aos domingos

Antecipando a estreia do novo
projeto gréfico do Estado, sera
lancadonopréximosabadooca-
derno Sabdtico- Um tempopara
leitura. Voltado para literatura
e para o0 mercado editorial, ele
substitui o Cultura, cuja ultima
edicdo circula hoje. Vai ao en-
contro de um comportamento
jaconsagradonasgrandes cida-
des: o de frequentar livrarias
nos fins de semana.

“O caderno passa a orientar

dasedi¢oes. Comofimdo Cultu-
ra, o Caderno 2 seré publicado a
semana inteira, sem interrup-
¢oes. Aos sdbados, terd o nome
de Caderno 2 + musica; aos do-
mingos, de Caderno 2 Domingo.

No cardapio do Sabdtico es-
taosecoes comoBabel, denotas
sobre o mundo editorial, Rese-
nhas, Estante, com os princi-

gens, serdo convidados artis-
tas plasticos para criar ilustra-
coes exclusivas. Sabdtico tam-
bémabrira espacoparaarepro-
dugao do trabalho de grandes
nomes da fotografia, acompa-
nhando dessa forma uma das
tendéncias do mercado edito-
rial - o livro de fotografias.

pais | os da semana, e
Oficio, que tratara sempre de
perfilar escritores em seu am-

“Além disso, Sabdtico publicara
trechosinéditosde obrasquees-

«e+A criacéo do ‘Sabatico’ serviu
também de estimulo para resga-
tar um pouco do insuperavel ‘Su-
plemento Literario’, caderno cul-
tural que circulou aos sabados no
Estado, entre 6 de outubro de
1956 e 17 de dezembro de 1966.
Idealizado por Antonio Candi-
do e dirigido por Décio de Almei-
da Prado, o ‘Suplemento Litera-
rio’ foi uma inovacéo a época, con-
tando com colaboradores que se
tornaram referéncia em diferen-
tes areas. Como o critico Wilson
Martins, os ensaistas Paulo Emi-
lio Salles Gomes e Anatol Rosen-
feld, o antropélogo Ruy Coelho.
Suas paginas foram ponto de

esses leitores e consumidores biente de trabalho. Ao longo tdoem producio,tal como fazia ESTREIA- encontro dos talentos da geracao
com os melhores lancamentos, das paginas, pequenas notas, o Suplemento Literdrio”, diz Ri- Com projeto e revelaram nomes que se consa-
reportagens, criticasdelivrose  ilustracoes e frases recortadas  naldo Gama, editor do caderno. arrojado, grariam nao s6 na literatura, mas
ranking dosmaisvendidos”,ex-  douniverso cultural. Tudonum  Sergio Augusto, queja escrevia que inclui no cinema, no teatro, na misica,
plica Laura Greenhalgh, edito-  projetograficoarrojado,quein- no Caderno 2, e o escritor e poe- corese nas artes plasticas. Todo sabado,
ra executiva responsavel pelos  clui tipografias e cores selecio-  ta Silviano Santiago se reveza- tipografias asegdo No Suplemento Literario
cadernos da drea cultural. nadas especialmente. réo como colunistas. “E impor- especiais, vai republicar trechos de impor-

Sabdtico, como 0 nome suge- Outroatrativoserdumespa- tante salientar que esse nio se- caderno tantes artigos e resenhas litera-
re, circulara sempre aos sdba-  ¢o para poesia e haikai, ndo s6  ra um caderno so de literatura, trard trechos  rias do caderno que marcou seu
dos.Comessa foipos-  divul, do a nova geracio de mas sobre livros”, explica Ga- inéditos de tempo e fez histéria no jornalis-
sivel melhorar a distribuicio poetas, mas voltando a gera- ma.“Issoampliamuitonossole- obras mo cultural. @

das péginas culturais no fluxo

coes antigas. Na parte de ima-

que de assuntos.” ®

Fonte: Caderno Vida& (O Estado de S. Paulo, 7/03/2010, p. A26).

E notével que o box da coluna a direita da matéria principal sobre o lancamento do
Sabdtico, intitulado “Caderno resgatard suplemento que marcou época”, relaciona
diretamente o Sabdtico a tradicdo do SLOESP. O prestigio advindo dessa tradi¢do é,
provavelmente, o que os marqueteiros estrategistas do jornal buscaram ao propor a criacao
do suplemento. Mais do que lucros, a estratégia, aparentemente, consiste em agregar valor
simbdlico ao jornal, refor¢ando ideologias que fazem parte da cultura brasileira. O Sabdtico
retoma a tradicdo do SLOESP, que é, até hoje, considerado um marco no jornalismo
cultural brasileiro, e sua criagdo se contrapde a realidade jornalistica contemporanea.

A escolha deste objeto de estudo justifica-se, portanto, ndo s6 pelo surgimento do
novo suplemento, objeto natural de pesquisa académica que se propde a fazer uma reflexao
sobre Jornalismo e Literatura, mas também porque o momento histdérico do langamento do
suplemento se contrapde a modernidade da leitura rdpida, recuperando valores tradicionais
imanentes ao jornalismo literdrio. Assim, ao examinar as caracteristicas e o papel do
Sabdtico sera possivel compreender o papel dos suplementos literdrios na imprensa

brasileira e fazer uma reflexdo sobre sua influéncia na formac¢do da cultura nacional.
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¢) Objetivos gerais

O objetivo geral desta pesquisa é fazer uma reflexdo acerca do papel do suplemento
literario Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo no resgate do prazer pela literatura e pelo
conhecimento em tempos de modernidade liquida, de informacdo rdpida. Criado em 13 de
marc¢o de 2010, o Sabdtico foi inspirado no tradicional Suplemento Literdrio concebido por

Antonio Candido, na década de 1950.

d) Objetivos especificos

e Discutir a relacdo entre informag¢do e conhecimento na perspectiva da industria
cultural da sociedade de consumo;

e Descrever a trajetoria do jornal O Estado de S. Paulo no contexto editorial de sua
histéria e na constru¢do de cadernos culturais e suplementos literdrios do pais;

e Observar a influéncia do Suplemento Literdrio (1956-1974), concebido por Antonio
Candido, no Sabadtico (2010), identificando semelhancas e diferencas;

e Examinar as motivagdes, o processo de criacdo do Sabdtico, e sua correlacio com a
reforma editorial do OESP, que nasce em 2009 com a campanha “Qual o valor do
conhecimento?”;

e Descrever o processo de producdo do Sabdtico, observando suas caracteristicas e
peculiaridades;

e Historiar e analisar o Sabdtico em seu primeiro ano de circulagdo (entre 13 de
marc¢o e 18 de dezembro de 2010);

e Verificar se e como o conteido do Sabdtico estd diretamente relacionado com o
mercado editorial (lancamento de livros);

e Verificar em que medida o Sabdtico representa uma estratégia de marketing do
OESP ou uma percepc¢io de espaco editorial para informagdes mais densas, que
provoquem leitores mais exigentes, em busca de conhecimento e de cultura, € ndo

apenas de informacao.
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e) Problema e contextualizacao do objeto de estudo

O novo suplemento literdrio do Estadao, Sabdtico, surgiu em um contexto de crise
do Jornalismo. Devido as novas tecnologias que permitem a divulgacdo de informagdes de
maneira veloz e gratuita em meio virtual, cogitou-se o fim do jornal impresso. O The New
York Times, tradicional jornal norte americano, anunciou no inicio de 2009 que estava a
beira da faléncia, e parou de disponibilizar matérias de maneira gratuita em ambiente on-
line, ja que esse fato pode ter contribuido para a diminui¢cdo das vendas da versdo impressa
do jornal.

No Brasil ndo foi diferente: a crise também chegou. Segundo dados do IVC
(Instituto Verificador de Circulagdo), a circulacdo de jornais impressos caiu 3,5% no pais
em 2009 em relacdo ao ano anterior, quando a circulacio média de todos os titulos era de
4,35 milhdes de exemplares. Em maio de 2009, quando o jornal Gazeta Mercantil, de forte
tradicdo no setor empresarial brasileiro, estava prestes a completar 90 anos de existéncia,
foi publicada sua ultima edicdo. Era considerado como um marco para o jornalismo
econdmico e para a imprensa nacional. Seu concorrente mais direto, nos ultimos anos, o
Valor Econémico, continua circulando. Outros jornais também deram indicativos de que a
crise do jornalismo impresso € uma realidade. No primeiro semestre de 2010, investidores
do Jornal do Brasil, tradicional didrio carioca, anunciaram que, a partir de setembro do
mesmo ano, o jornal contaria apenas com sua versao digital.

Embora alguns teéricos argumentem que a crise do Jornalismo nao € uma realidade,
com base em numeros de circulagdo que se alteram constantemente, e ora demonstram
diminui¢do, ora aumento de exemplares nas bancas, € inegdvel que o jornalismo impresso
passa atualmente por uma fase de transformacdes. “Independentemente de seu grau de
convergéncia com 0s outros meios no ambiente da internet, o negdcio do jornal e o seu
produto ndo serdo os mesmos daqui a alguns anos” (Sant’Anna, 2008, p. 26). Assim, por
um lado h4 a decretacdo da morte do jornal e, por outro, a certeza de sua permanéncia. Para
Lourival Sant’ Anna (2008), a “verdade provavelmente reside em algum ponto entre os dois
extremos” (p. 180), ou seja, numa transformacdo do que conhecemos hoje como jornal

impresso. A pesquisa de Sant’ Anna apontou que
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O jornal se vé obrigado a reacomodar-se no interior de uma cesta de meios de
informacdo. O niimero de meios cresceu, e o tamanho da cesta — que seriam o
tempo e o dinheiro disponiveis para consumo de informacdo — ou permaneceu o
mesmo ou diminuiu, devido ao trabalho, ao transito e aos afazeres cotidianos que
competem pela atencio do publico-alvo. (SANT’ ANNA, 2008, p. 181)

Enquanto o destino do jornalismo impresso ainda € incerto, a0 mesmo tempo sabe-
se que os meios digitais crescem e garantem sua soberania constantemente, € ndo ha sinais

que indiquem que essa realidade serd alterada no futuro.

O numero de pessoas que leem os jornais on-line aumenta dia apds dia. No New
York Times, ja superou o nimero dos que leem o jornal impresso. A internet tem
uma penetra¢do extraordinariamente dindmica no Brasil. [Observa-se que] (...) no
periodo de quatro anos entre o inicio de 2002 e o fim de 2005, a web ganhou 5,1
milhdes de novos usudrios, atingindo a marca de 33,4 milhdes. Desses, mais da
metade (57, 6%) busca noticias e informag¢do na rede — os produtos que compdem o
core business do jornal. (SANT’ ANNA, 2008, p. 186)

Nesse contexto, em 2010 os dois grandes jornais do Estado de Sdo Paulo — Folha de
S. Paulo e O Estado de S. Paulo — passaram por reformas graficas, com a criacdo, juncdo e
exclusdo de cadernos e outras mudangas. Em sua reforma, a Folha excluiu seu suplemento
literario, o Mais!, substituindo-o pelo [llustrissima, que reine em um unico caderno
conteddos culturais e literarios. As matérias publicadas no Ilustrissima sdo, em ocasioes,
escritas de acordo com os preceitos do jornalismo literdrio, seguindo os moldes de revistas
como piaui e The New Yorker (alids, tradugdes de textos e cartuns originalmente publicados
nessa revista sdo comuns no Jlustrissima).

No entanto, embora o novo caderno da Folha apresente textos mais longos, sempre
traz, também, no topo da pagina, um box com o resumo da matéria apresentada. Sendo
assim, os leitores tém a opg¢do de ler apenas o resumo, ndo tendo que se debrucar com o
prazer da longa, mas quase sempre estimulante leitura da narrativa literdria. Dessa forma, a
Folha aposta, mais uma vez, na op¢ao da leitura répida, casual.

Nao se trata, portanto, de uma aposta consciente, seja para efeito de marketing ou
por acreditar na importancia da leitura mais profunda para a formagcdo do conhecimento,
como a do Estaddo em sua reforma gréfica e editorial, como veremos a seguir. Ainda de

acordo com o IVC, em 2010 o jornal Folha de S. Paulo, que ocupava o primeiro lugar em
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circulacdo nacional desde 1986, fechou o ano em segundo lugar, atrds do tabléide mineiro
Super Noticia (a Folha teve 294, enquanto o Super Noticia, 295 mil exemplares
circulando). J& durante o primeiro semestre de 2011 a situacdo se inverteu, ja que, ainda
segundo o IVC, a Folha teve circulacdo de 305 mil exemplares, o que representou um
aumento de 5% em relacdo ao nimero anterior. O Super Noticia também ampliou sua
circulacdo (em 3,9%), chegando a 302 mil exemplares e ficando em segundo lugar na lista
dos veiculos de maior circulacdo nacional. Os fatos expostos indicam que o jornalismo
brasileiro ja sente os efeitos da crise e estd sofrendo transformacdes em decorréncia dela.

Apesar do cendrio desfavoravel para a midia impressa didria, o jornal O Estado de
S. Paulo cria, no inicio de 2009, uma campanha publicitdria centrada na forca do
conhecimento como formador de cultura, em detrimento da informac¢do pela informacao.
Estratégia de marketing para conquistar novos leitores e assinantes, ou ndo, o fato é que a
campanha, pelas suas caracteristicas, ao diferenciar conhecimento de informagdo vem
provocando impacto no mercado mididtico brasileiro e, como resultado, tem alavancado as
vendas do jornal, como comprovam dados recentes de circulacido (de acordo com o IVC, a
circulacdo do Estaddo aumentou 9,4% no primeiro semestre de 2011, quando teve cerca de
253 mil exemplares publicados).

A aposta na diferenciacdo entre conhecimento e informacdo foi introduzida por uma
promocao de vendas capitaneada pelo slogan “Qual o valor do conhecimento?”, na qual o
Estaddo anunciava que os novos assinantes poderiam escolher o quanto desejariam pagar
pelo servigo. A estratégia da campanha publicitdria, divulgada nacionalmente em diversas
midias, inclusive televisdo, amplia seus valores para todo o pais, independente da conquista
de novos leitores. A campanha publicitaria estd centrada na ideia de que a informacédo e o
contetido bem apurados possuem um alto valor, em contraposi¢do a realidade encontrada
gratuitamente na internet.

Argumenta e busca persuadir o receptor que informagdo (gratuita) difere de
conhecimento (encontrado somente em meios especializados). A promocdo foi encerrada
em julho de 2009, mas o slogan “Qual o valor do conhecimento?” permanece no imagindrio
popular e continua sendo utilizado pelo jornal, como estratégia mercadoldgica para
promover a imagem e a credibilidade do mesmo, bem como a conquista de novos

assinantes.
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Assim, além de angariar novos leitores-assinantes, a campanha também serviu para
lancar um slogan que reflete a ideia subjacente a reforma editorial mais ampla, implantada
meses depois. Coincidentemente ou ndo, o jornal O Estado de S. Paulo (OESP), ao
contrario de seu concorrente principal, a Folha, teve aumento em sua circulacdo no ano de
2010. De acordo com dados do IVC, o OESP foi o jornal brasileiro cuja circulacio teve o
maior aumento em 2010, com 23 mil exemplares a mais nas bancas, ampliando sua
circulacdo de 213 para 236 mil, enquanto a Folha teve reducdo de mil exemplares no
mesmo perfodo (de 295 para 294 mil).

O Departamento de Marketing e Promog¢des do jornal continua ativo na esteira do
seu slogan, reafirmando valores de qualidade, ao dizer que oferece “o melhor contetdo do
jornalismo on-line”. Apds o sucesso de ampliagdo de vendas do ano anterior, lanca em
fevereiro de 2011 uma oferta do veiculo com forte reducao nos precos, por meio do site de
compras coletivas Groupon®. Na ocasido, a assinatura da versdo digital do jornal custava
apenas R$1,99 ao més, o que representa um desconto de 93% em relagdo ao valor normal.

A Figura 2, exposta a seguir, mostra essa promogao.

6 ) . . .
O Groupon (www.groupon.com.br) ¢ um web site de compras coletivas que oferece diversas ofertas e
descontos diariamente.
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Figura 2: Modelo de oferta de assinatura da versao digital do Estaddo veiculada no
site de compras Groupon

GROUPON Oferta de hoje

em Oferta Nacional

Outra cidade?

Oferta de hoje: Estadao Digital por
R$1,99 ao més! Assine 2 meses, de
R$59,80 por R$3,9

Veja agora
Por R$ 3,98

Desconto 93% Economize R$ 55,82

Esta oferta estara disponivel até
21/02/2011 23:59

Destaques

Recomende esta oferta!

E receba R$ 12 por cada recomendagao!
« Assine Estadao Digital por 2 meses, de -
R$59,80 por R$3,98 <) Via e-mail ouno: jgi

* 93%de desconto

e Conecte-se o tempo todo com as ultimas
noticias e o melhor contetdo de
jornalismo online

Todas as informagdes de seu jomal
favorito em qualquer hora e qualquer lugar

.

« Navegue, salve e imprima os contetidos

e Acesso a réplica da edigéo do dia e dos
Ultimos 3 anos

* www.estadao.com.br

Fonte: E-mail enviado aos usudrios do Groupon em 26/02/2011.

Na promocao acima fica patente que o jornal, na guerra por novos leitores, utiliza
diferentes recursos mercadolégicos para garantir sua sobrevivéncia em meio ao contexto
atual de crise. Importante lembrar, aqui, o periodo, ndo muito distante, em que a venda de
assinatura de vérios jornais de referéncia, os denominados prestige papers, estava associada
a diferentes brindes. Comprava-se algo, qualquer coisa e, de quebra, gratuitamente o
cidaddo recebia o jornal. Se esta estratégia, por um tempo, garantiu a manutencdo ou
ampliacdo de venda dos jornais, por outro, foi a fase de maior desprestigio do veiculo em
sua principal fun¢do: vender noticias, informagdo, conhecimento.

A reforma gréfica e editorial do Estaddo iniciou-se, oficialmente, no domingo, 14 de
marco de 2010, com a exposi¢do do jornal em novo design e com novas tipografias, além
de inovacgdes de conteido. Nesse dia, foi criada uma capa promocional para o jornal,
composta por quatro pdginas (capa e contracapa, frente e verso) que envolviam a edig¢ao,
indicando a chegada do novo projeto gréifico do jornal, que, repaginado, apresentava
algumas mudancgas de layout. Veja na Figura 3 a capa que chamava a aten¢do do leitor para

as mudancas introduzidas no jornal.
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Figura 3: Sobrecapa promocional do Estaddo apresenta seu novo projeto grafico

/0 ESTADO DE S.PAULO}

Novo EABEBAUW

BARRA DE DESTAQUES
NOVA TIPOGRAFIA EXCLUSIVA
J
COLUNAS MAIS AREIADAS PARA
UMA LEITURA MAIS AGRADAVEL
FOTOS MAIS VALORIZADAS
CHEGOU 0 ESTADAO RENOVADO
INFORMAGAO ENVELHECE,
CONHECIMENTO RENOVA.
vnmnmr,m DOSARTCULSTHS Amplic | Que: il

w0 OESTALG DE‘S PAULD

Fonte: O Estado de S. Paulo, 14/03/2010.

Em destaque nas pdginas da capa promocional, que embalava a capa normal do
veiculo, temos um novo slogan que representa a motivagdo por trds da reforma gréfica:
“Informacio envelhece, conhecimento renova’”. Mais uma vez, o jornal aposta em um
slogan que evidencia a diferenca que o veiculo enfatiza, o tempo todo, entre informacao e
conhecimento. As figuras que acompanham esse slogan (o jornal, o computador e o celular)
indicam que a tecnologia foi incorporada, sendo mais um meio para a transmissdo de

conhecimento.
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Figura 4: Publicaciao do novo slogan do Estado de S. Paulo

INFORMACAO ENVELHECE,
CONHECIMENTO RENOVA.

) & [

Amplie | Questione | Atualize | seu conhecimento

0 ESTADO DE S. PAULO

Fonte: O Estado de S. Paulo, contracapa promocional da edi¢do de 14/03/2010.

Na edi¢do que estreou a reforma gréfica, foi publicado um caderno especial de oito
paginas detalhando as mudancgas e explicando os caminhos tomados e 0s motivos que
nortearam as alteracOes. Nesse, uma das matérias nos dd o indicativo de que as inovagdes
foram feitas devido ao momento vivido pelo jornalismo impresso atualmente. Com o titulo
de “Momento de apostar”, a matéria traz a seguinte linha fina: “Era digital. Com a explosdo
da internet, cada ambiente de informacdo passou a ter seu atrativo: se na web o usudrio
navega e busca exatamente o que quer, aos jornais cabe selecionar, analisar, oferecer o

7

inesperado e pautar os grandes assuntos de um pais” (OESP, 14 mar, 2010, p. H2).

Figura 5: Titulo e linha fina de matéria publicada na pagina H2 de 14/3/2010

Momento de apostar

Era digital. Com a explosio da internet, cada ambiente de informaco passou a ter seu atrativo: se na web o usudrio navega e busca
exatamente o que quer, aos jornais cabe selecionar, analisar, oferecer o inesperado e pautar os grandes assuntos de um pais Fo

nte: O Estado de S. Paulo, 14/03/2010, p. H2.

Temos, aqui, mais uma vez exposta a no¢cdo de que conhecimento difere de
informacao, e pode ser encontrado no jornalismo impresso do Estaddo, que se propde a
ampliar, questionar, atualizar seu conhecimento”. O texto evidencia a visdo otimista do
veiculo que aposta na permanéncia do jornal impresso como fonte de informagdo
aprofundada, contextualizada e que gera conhecimento. Deixa claro, portanto, que se o
produto jornal for mais analitico e sofisticado, viverd por muitos anos, em convergéncia

com os meios digitais, rejeitando, assim, sua morte anunciada.
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Cabe lembrar que, segundo Eduardo Meditsch (1998), Jornalismo é conhecimento.
Meditsch destaca, como um dos pressupostos da no¢do de Jornalismo como conhecimento,
o fato, advertido por Paulo Freire, de que o saber ndo pode ser transmitido. Assim, quando
uma informac¢do ¢ comunicada com sucesso de uma pessoa para outra, isso significa que ela
ndo foi simplesmente transferida, como seria “de um disquete para um computador”, mas
também reconhecida pela pessoa que a recebeu. Portanto, o “cérebro humano ndo é um
recipiente onde se possa depositar conhecimentos: a aprendizagem implica numa operagao
cognitiva, onde quem aprende tem um papel tdo ativo quanto quem ensina” (Meditsch,
1998, pp. 29-30).

Desta forma, tanto quem ensina quanto quem aprende ndo se limitam a reproduzir
saberes que existiam anteriormente, mas recriam este conhecimento em seus atos de
aprender e ensinar. Logo, o saber ndo se transmite, mas se produz na mente de quem ensina
e de quem aprende, e isso € vélido para o Jornalismo de forma ampla, ndo apenas para o
modelo de jornal impresso mais reflexivo proposto pelo Estaddo. Entretanto, podemos
entender que a aposta do Estado consistiu em diferenciar o jornal de seus concorrentes
diretos, além de fornecer informagdes de maneira mais complexa, que exigem maior
habilidade cognitiva para sua compreensdo. Considerando-se que todo Jornalismo €
conhecimento, no sentido de que produz saberes, podemos, entdo, falar em diferentes niveis
de conhecimento operando dentro do Jornalismo.

Embora bem detalhadas no caderno especial publicado no lancamento da reforma,
as minucias da reforma editorial e grifica foram publicamente expostas pela primeira vez
pelo jornal em 7 de margo de 2010. Ou seja, exatamente uma semana antes do jornal ir as
bancas e para seus assinantes repaginado. Nessa ocasido, nas paginas de O Estado de S.
Paulo foram anunciadas as mudangas pelas quais o jornal passaria a partir da semana
seguinte. Além do novo projeto grifico e da ampliacao de seu portal na internet, o Estadao
anunciou o langcamento de novos cadernos.

As alteracdes na drea cultural foram divulgadas com destaque na matéria “‘Estado’
renova projeto grafico, lanca cadernos e amplia portal”’, publicada no caderno Vida&
(pagina A26) do referido dia. Nessa matéria/noticia, que ndo tem identificado o nome do
jornalista-autor, informa-se que serd criado o caderno Sabdtico. Mais ainda, “a ‘familia’

Caderno 2 vai crescer, com o C2 + miisica, aos sdbados, e o Caderno 2 Domingo”. Os
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demais cadernos novos ndo sao mencionados, e logo abaixo, ocupando Y4 da pédgina, ha a
matéria “No ‘Sabdtico’ todas as razdes para cultivar o tempo da leitura” (verificar Figura 1,
na pagina 19), focada somente nas inovagdes trazidas pelo novo caderno cultural,
destacando-se que esse € voltado para a literatura e para o mercado editorial.

O Sabdtico, segundo as informacgdes publicadas na mesma matéria, tem a funcdo de
orientar os leitores e consumidores com “os melhores lancamentos, reportagens, critica de
livros e ranking dos mais vendidos”. O slogan ou subtitulo do caderno é “um tempo para a
leitura”. No entanto, como explica o editor, Rinaldo Gama, o foco do Sabdtico nio sera s6 a
literatura, mas livros de maneira mais ampla. Logo, se destaca outra caracteristica do
veiculo: a de mostrar ilustragdes e fotografias, contando com a participacdo de artistas
plasticos convidados e fotdgrafos de renome, como forma de acompanhar uma tendéncia do
mercado editorial com mais infograficos. A diagramacdo do caderno € descrita como
“arrojada”, incluindo “tipografias e cores selecionadas especialmente”, e suas paginas sao
decoradas com “pequenas notas, ilustracdes e frases recortadas do universo cultural”.

Como o nome sugere, o Sabdtico circula aos sdbados e tem periodicidade semanal,
sendo que sua primeira edi¢do saiu em 13 de marco de 2010. Além das fung¢des citadas, o
caderno se propde a fornecer um espaco para a divulgacdo de poesia e haikai, e também de
trechos de obras em prosa inéditas. Nesse ponto, o novo caderno, ainda segundo a propria
matéria, se assemelha ao antigo caderno cultural do Estado, o Suplemento Literdrio, que
também publicava trechos de originais e poesias inéditas. O tempo todo o Sabdtico se
remete ao antigo Suplemento Literdrio.

A reportagem que apresenta o Sabdtico traz ainda um box vertical na lateral direita
da pagina, que deixa isto muito evidente com o titulo “Caderno resgatard suplemento que
marcou época”’. Nesse, explica-se que a criacdo do novo caderno cultural “serviu de
estimulo para resgatar um pouco do insuperdvel Suplemento Literdrio”, que circulou no
jornal entre 1956 e 1974. O Suplemento Literdrio, que foi idealizado por Antonio Candido,
€ considerado um marco na histéria do jornalismo cultural brasileiro, além de ter contado
com colaboradores que se tornaram grandes referéncias em suas respectivas dreas, como
Paulo Emilio Salles Gomes (critico de cinema), Décio de Almeida Prado (primeiro editor e
critico de teatro) e o proprio Antonio Candido (critico literario), entre muitos outros. Assim,

hd no Sabdtico a se¢cdo “No Suplemento Literdrio”, que publica trechos de artigos e
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resenhas literdrias originalmente publicados no famigerado caderno cultural que o inspirou.
Além da publicacdo de trechos, indica-se um endereco da internet em que o leitor tem
acesso ao texto original (integral) no Sabdtico digital.

Temos, logo, o seguinte cendrio: o jornal O Estado de S. Paulo, em meio a crise do
jornalismo impresso (originada por tecnologias que permitem a divulgacdo de noticias de
maneira mais veloz), é grifica e editorialmente renovado, numa tentativa de adaptacio a
realidade contemporanea, e visando sua sobrevivéncia. O Sabdtico é um produto especial
dessa renovacdo, e exemplifica bem a ideia de sofisticagdo e conhecimento erudito que
norteou a campanha e a reforma do jornal e também personifica o que, acredita-se, € o
diferencial do jornalismo impresso.

Soma-se a isso o fato de o Sabdtico ser inspirado no Suplemento Literdrio, o que, de
imediato, amplia seu prestigio enquanto veiculo cultural. Tal cendrio demonstra uma aposta
feita na literatura, na cultura e no conhecimento como itens de valor desejaveis e nao
alcancdveis com facilidade. Embora esse fendmeno, de movo geral, ndo esteja sendo
adotado em outros jornais que, ao contrdrio, tentam se aproximar do estilo rdpido das
noticias divulgadas em ambiente digital, o Estaddo aposta que a especificidade do
jornalismo impresso se baseard no fornecimento de informa¢des mais densas. Esta pesquisa
visa exatamente compreender se o jornal observou a existéncia de um nicho editorial que
anseia a literatura, a cultura e o conhecimento, consumindo tais bens e, assim, ampliando as
vendas do jornal; ou se optou por focar-se na erudicdo como forma de melhorar sua

imagem perante a sociedade de modo mais amplo.

f) Hipotese

A hipétese central desta pesquisa € que a reformulacdo editorial e grifica do jornal
O Estado de S. Paulo, com a criacdo do Sabdtico, em 13 de marco de 2010, é uma
estratégia de marketing para a sobrevivéncia e prestigio do veiculo e ndo a valorizacdo do
conhecimento e da literatura para a cultura nacional. A campanha publicitdria do jornal,
com slogans que remetem as noc¢des de “valor do conhecimento”; “a informacao envelhece

e o conhecimento renova” e “cultivar o tempo para a leitura” reflete esta perspectiva, que
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ancora sua tatica na tradicdo de um jornalismo de maior profundidade, em tempos de

modernidade liquida.

g) Corpus

Como € sabido, o Sabdtico € um caderno de periodicidade semanal do jornal O
Estado de S. Paulo, publicado aos sdbados. O corpus desta pesquisa é constituido do
primeiro ano de edi¢do do Suplemento, ou seja, de 13 de marco a 18 de dezembro de 2010.
Sdo duas as etapas de andlise do corpus. Em primeiro lugar, descrevo as capas e o0s
contetdos internos de dez edi¢des selecionadas com base no ano construido nos diferentes
meses (primeira, segunda, terceira e quarta semana, respectivamente). Em seguida, analiso,
em maior profundidade, cinco edi¢gdes como exemplificado abaixo, considerando um novo
recorte do ano construido.

Como o Suplemento comegou a circular em marg¢o, a amostra descritiva inicial do
corpus representa cada més de publicacdo. As edi¢Oes foram selecionadas de acordo com a
sequéncia das semanas nos meses de circulacio do Suplemento, contada a partir da
primeira edicdo do mesmo. Assim sendo, fazem parte da primeira etapa da andlise as
edicoes de:

e 13 de marco de 2010 (2* semana de mar¢o — 1* edicdo do Sabdtico);
e 17 de abril de 2010 (3? semana de abril);

e 22 de maio de 2010 (4* semana de maio);

e 05 de junho de 2010 (1* semana de junho);

e 10 de julho de 2010 (2* semana de julho);

e 21 de agosto de 2010 (3* semana de agosto);

e 25 de setembro de 2010 (4* semana de setembro);

e (2 de outubro de 2010 (1* semana de outubro);

e 13 de novembro de 2010 (2* semana de novembro);

e 18 de dezembro de 2010 (3 semana de dezembro).

A analise de contetido, mais detalhada, de acordo com as varidveis descritas a

seguir, € feita (no Capitulo IV: Sabdtico: renovacao de um modelo consagrado?) em
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cinco edi¢des presentes no corpus completo, selecionadas obedecendo a intervalos de dois
meses a partir do primeiro nimero. Analisei, portanto, nesta etapa, o conteddo das
seguintes edigdes:

e 13 de marco de 2010 (2* semana de margo — 1* edicdo do Sabdtico);

e 22 de maio de 2010 (4* semana de maio);

e 10 de julho de 2010 (2* semana de julho);

e 25 de setembro de 2010 (4* semana de setembro);

e 13 de novembro de 2010 (2% semana de novembro).

h) Metodologia

Este trabalho estd ancorado nos Estudos Culturais de Stuart Hall (2004, 2007).
Trata-se de uma pesquisa datada, que reflete o cendrio da midia impressa brasileira
contemporaneamente. Para Hall (2004, 2007), o sujeito € afetado pela cultura e, a0 mesmo
tempo, € produtor de cultura. Hall também indica que cultura significa “o terreno real,
s6lido, das préticas, representacdes, linguas e costumes de qualquer sociedade historica
especifica” (apud Nelson, Treichler e Grossberg, 2009, p. 15) e também “as formas
contraditdrias de ‘senso comum’ que se enraizaram na vida popular e ajudaram a molda-la”
(idem). O Sabdtico € enxergado, logo, como um artefato cultural capaz de afetar hédbitos
dos sujeitos, bem como de enraizar ideologias e sensos comuns, moldando a vida popular.

Os Estudos Culturais sao tipicamente interpretativos e avaliativos em suas
metodologias, porém rejeitam de imediato a no¢do de que cultura seja exclusivamente alta
cultura, argumentando que todas as formas de producdo cultural devem ser estudadas em
relacdo a outras préticas culturais e as estruturas sociais e histdricas. Sendo assim, estdo
comprometidos com o estudo de todas as artes, todas as manifestagdes e todas as préaticas
comunicativas de uma sociedade (Nelson, Treichler e Grossberg, 2009, p. 13). Devido a
grande abrangéncia dos Estudos Culturais, nenhuma metodologia pode ser privilegiada ou
empregada com total seguranca, a0 mesmo tempo em que nenhuma pode ser descartada
antecipadamente.

Inicialmente foi realizado um levantamento bibliografico, com a leitura de autores

que j4 estudaram suplementos literdrios e culturais ou mesmo o Jornalismo ou o Jornalismo
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Cultural de maneira mais ampla, como Gadini (2009); Piza (2009); Lorenzotti (2007);
Marques de Melo (2006) e Travancas (2001). Em seguida, foi realizada a andlise
documental (de artigos, entrevistas, pesquisas, teses e dissertacdes existentes em meios
impressos e on-line) e o levantamento das edi¢des do Sabdtico previstas no corpus
selecionado (identificado acima). Durante a andlise documental, entrei em contato com a
dissertacdo de mestrado de Renata Carvalho da Costa (2009), que traz uma série de
entrevistas com editores de livros, que foram aproveitadas nesta pesquisa. Também visitei o
Arquivo Publico do Estado de Sao Paulo, onde obtive copias de edigdes do Suplemento
Literdrio.

O trabalho € de natureza qualitativa, embora em alguns momentos recorra a andlise
quantitativa para demonstrar o nimero de autores presentes no Suplemento, assim como o0s
anuncios publicitdrios. Nessa perspectiva, existe naturalmente a subjetividade do analista,
no caso a autora deste trabalho, embora baseada em métodos académicos no percurso
adotado. A andlise qualitativa permitiu a inferéncia de conhecimentos relativos as
condicdes de producdo das mensagens divulgadas no Sabdtico. As dedugdes logicas
qualitativas foram realizadas a partir de caracteristicas especificadas nos textos do objeto de
andlise.

Logo, o caminho escolhido para a andlise do material selecionado foi o método de
Andlise de Conteudo (Bardin, 2009) com a escolha de categorias analiticas prévias. Para a
andlise de contetido, segundo Fonseca Junior (2008), os dados sdao os elementos bdsicos,
cujo contexto ndo pode ser ignorado, e o pesquisador deve explicitar seus pressupostos
acerca da relacdo entre os dados e o contexto. Também € necessdrio que o objetivo da
andlise seja claro; que a inferéncia seja uma tarefa intelectual basica e que critérios para a
validacdo dos resultados sejam estabelecidos.

Sendo assim, as andlises quantitativa e qualitativa sdo complementares e andam
lado a lado. Partindo de hipdteses verificiveis por meio de dados quantificiveis e
qualificdveis em um determinado contexto, foi possivel procurar as condi¢cdes de produgdo
das mensagens presentes no objeto analisado. Para Bardin (2009), uma andlise de contetido
passa por cinco etapas: a) organizacdo da andlise; b) codificagdo; c) categorizagdo; d)

inferéncia; e) tratamento informatico.
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a) Organizacao da analise

Primeiramente, entrei em contato com os documentos a serem analisados, para
conhecer o texto e obter as impressoes iniciais. Nesta etapa, realizei a descricdo detalhada
de todo o corpus. Para o levantamento de dados, foram avaliadas todas as edi¢des que
compdem o universo inicial da pesquisa (compreendido entre 13 de marco e 18 de

dezembro de 2010), mapeando as seguintes categorias analiticas centrais:

[E—

Temas abordados (literatura, outros elementos do mundo editorial, outras artes);

2. Géneros jornalisticos’ (entrevista, reportagem, noticia, resenha, cronica, artigo,
comentario);

Autoria (jornalista, académico, especialista ou outro profissional);

4. Procedéncia (equipe do Estaddo, correspondente, colaborador, agéncia de noticias,
convénio com outros jornais);

het

5. Estética (proposta grafica inicial e mudangas detectadas)
6. Publicacdo na integra de textos literarios (em poesia ou prosa);
7. Tipos de aniincios publicitarios e quantidade.

Esse procedimento permitiu inferéncias acerca da sofisticacdo dos temas abordados;
do interesse do publico alvo, a partir da presuncdo do editor; de algumas semelhangas e
diferengas existentes entre o Sabdtico e o Suplemento Literdrio e das tendéncias do atual
suplemento literdrio do Estaddo. Em seguida foi contabilizada a quantidade e o tipo de
publicidade em cada edicdo, a fim de averiguar se o suplemento traz retorno financeiro
direito ao jornal (além das vendas e assinaturas), ou apenas prestigio. Um protocolo simples

foi utilizado nesta etapa, conforme mostrado a seguir.

7 Sabe-se que os géneros jornalisticos, como todos os textos, sio heterogéneos, ou seja, compostos por
multiplas sequéncias textuais (expositivas, narrativas, argumentativas, injuntivas etc). Porém, as defini¢cdes de
géneros sdo consideradas, aqui, de acordo com o trabalho de José Marques de Melo (2003) acerca dos géneros
opinativos no jornalismo brasileiro.
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Edicao: Data:
Géneros: () entrevista | () reportagem | () noticia () artigo () resenha
() comentario |()ensaio |() coluna () outros:
Autores: (') jornalista: () académico: () especialista: () escritor:
Procedéncia: |( ) Estado de S.|( ) correspondente |( ) agéncia de |( ) colaborador
Paulo de outra cidade ou |noticias
pais
() outro jornal
Temas: () literatura () outras () outra(s) arte(s) | () feiras, festas,
publicagdes prémios ou
editoriais () outro(s) tema(s) | exposicoes
relacionado(s) a literarias
livros, literatura e
cultura
Textos () ndo ha () prosa () poesia () outro(s)
literarios:
Antncios Quantidade: (.) de livro(s): (.) de outro(s) (.) outro(s)
publicitarios: artefato(s) anunciante(s):
cultural(is):
Estética: () capitulares () iniciais no fundo | () rodapé(s) com poesias, frases etc.
de imagens

b) Coadificacido

Pela importancia do destaque dado em cada edi¢cdo, foram também analisadas as
reportagens de capa e as resenhas do corpus com o intuito de detectar se as obras tratadas
nessas secOes sdao selecionadas de acordo com critérios jornalisticos, ou seja, devido a
ocorréncia de fatos recentes (ou sob influéncia direta do mercado editorial), ou sem
motivagdo aparente. Com isso, foi possivel verificar se o Sabdtico estd resgatando o prazer
pela literatura descompromissada, voltada ao prazer intelectual pela qualidade da obra ou se
aborda a literatura sob o viés da modernidade, do que € utilitdrio ou que estd em voga no
momento. As se¢oes “Capa” e “Resenhas” foram selecionadas para analise mais detalhada,
por serem as mais significativas, importantes e tradicionais dos suplementos literdrios em
geral.

Foi verificado o tamanho, em nimero de caracteres, dos textos apresentados nas

secoes mencionadas, com o intuito de identificar se o Sabdtico realmente representa “um
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tempo para a leitura”, ou se os textos, embora possuam tematica intelectual erudita, ndo sdao

tdo longos. As ilustragdes, fotografias e trechos ou exemplos de obras (imagens de capas ou

outras ilustragdes de livros) que ilustram os textos foram identificadas. Isto porque as

ilustragcdes ocupam boa parte do espaco da pdgina, logo, quando existentes, o espagco

dedicado

a leitura é minimizado. Assim, utilizei como referéncias de codificacdo fatores

que incorporam o0s objetivos da pesquisa, conforme indicado na defini¢do abaixo, que

explica a etapa de codificacdo da Andlise de Contetudo (AC).

Um referencial de codificacdo é um modo sistemdtico de comparacdo. Ele € um
conjunto de questdes (cddigos) com o qual o codificador trata os materiais, € do
qual o codificador consegue respostas dentro de um conjunto pré-definido de
alternativas (valores de codificagdo). Embora o corpus de texto esteja aberto a uma
multiddo de possiveis questdes, a AC interpreta o texto apenas a luz do referencial
de codificacdo, o que constitui uma sele¢do tedrica que incorpora o objetivo da
pesquisa. (BAUER, 2002, p. 199)

A seguir, sdo apresentados os protocolos de codificacdo utilizados nesta etapa da

andlise. O primeiro diz respeito a andlise da secio “Capa’:

Edicao: | Data:
Titulo na capa: \ Linha fina na capa:
Géneros: () entrevista () reportagem () noticia () artigo () resenha
() comentario () ensaio () outro:
Pagina(s)
Autores: () jornalista () académico () especialista () escritor
Procedéncia: |( ) Estado de S. () correspondente | () agéncia de () colaborador
Paulo de outra cidade ou |noticias
pais
() outro jornal
Motivo da () lancamento ou | () aniversdrio de () outro motivo () sem relacao
pauta: relancamento de vida ou morte do atual: aparente com a
obra autor atualidade
Nuamero de
caracteres da
secao:
Iustracoes () Nao () Sim: | Trechos ou exemplos de obras: |() Nao () Sim:
ou fotos:
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O segundo protocolo foi utilizado na andlise da secdo “Resenhas”:

b

Edicao:

\ Data:

Niimero de resenhas na secio:

Autores: () jornalista () académico () especialista () escritor
Procedéncia: |( ) Estado de S. () correspondente | () agéncia de () colaborador
Paulo de outra cidade ou |noticias
pais
() outro jornal
Motivo da () lancamento ou | () aniversdrio de () outro motivo () sem relacdo
resenha: relangcamento de vida ou morte do | atual: aparente com a
obra autor atualidade
Numero de
caracteres da
secao:
Ilustracoes: |( ) Nao () Sim: |Trechos ou exemplos de obras: |() Nao () Sim:

¢) Categorizacio

Para Bardin (apud Fonseca Jr., 2008, p. 298), “os critérios de categorizacdo podem

ser semanticos (categorias temadticas), sintdticos (verbos, adjetivos), 1éxico (classificacdo

das palavras segundo seu sentido) e expressivo (categorias que classificam as diversas

perturbacdes da linguagem, por exemplo)”. Adoto a andlise categorial tematica para

analisar o conteddo das mensagens constantes em meu corpus de matérias de capa e

resenhas de acordo com as seguintes categorias: 1) motivacdo da pauta; 2) niimero de

caracteres; 3) presenca de ilustracoes/imagens. Com isso, tentei verificar se a retomada do

Suplemento Literdrio contribui para o resgate do prazer pela literatura e pelo conhecimento

em tempos de modernidade e informacao rapida.

d) Inferéncia

Esta etapa refere-se a leitura que evidencia os sentidos que estdo em segundo plano,

isto €, aos aspectos implicitos da mensagem analisada. Assim, foi possivel desvendar as
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condicdes de producdo das mensagens analisadas, ou, como explica Bardin (apud Fonseca
Jr., 2008, p. 299), “as varidveis psicolégicas do individuo emissor, varidveis sociolégicas e
culturais, varidveis relativas a situacdo da comunicacdo ou do contexto de producdo da
mensagem”. As inferéncias advindas desse processo ou dessas varidveis podem ser
agrupadas em duas modalidades: 1) inferéncias especificas — por meio das andlises foi
possivel compreender se a retomada do Suplemento Literdrio contribui para o resgate do
prazer pela leitura; 2) inferéncias gerais — estabeleci generalizagdes acerca das tendéncias
do jornalismo cultural praticado pelo Sabdtico e sobre os pontos em que esse se aproxima

ou afasta do Suplemento Literdrio.

e) Tratamento informatico

7z

O computador € utilizado na andlise de conteido em trés ocasides: 1) para a
realizacdo de andlises estatisticas; 2) para auxiliar nos estudos e descobertas; 3) para a
realizacdo de andlises de conteddo por computador (por meio da representacdo de algum
aspecto do contexto social dos dados para realizar inferéncias). Embora esta seja uma das
etapas previstas na Andlise de Conteddo, nio foi, porém, utilizada nesta pesquisa, ja que

ndo se aplica aos objetivos do trabalho.

QOutro instrumento: entrevistas semi-estruturadas

Como parte do desenvolvimento do trabalho de campo foi também utilizado o
recurso das entrevistas em profundidade semiabertas com o editor, uma repdrter outros
profissionais que escrevem ou ja escreveram no Sabdtico, assim como com uma
pesquisadora da drea de suplementos literdrios. As entrevistas foram importantes para
melhor compreender o processo de producdo do Suplemento, os critérios adotados para a
escolha das pautas e assim estabelecer possiveis correlagdes entre o Sabdtico e a reforma
editorial do OESP, que nasceu em 2009 com a campanha “Qual o valor do conhecimento?”.

Foram realizadas entrevistas com:

e Rinaldo Gama — Editor do Sabdtico.
e Raquel Cozer — Ex-reporter do Sabdtico.
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e Ronaldo Correia de Brito — Escritor e cronista, teve trechos de sua obra publicados
no Sabdtico e também € autor de algumas resenhas publicadas no Suplemento.

e Mircio Seligman-Silva — Professor da Unicamp que ja publicou resenhas no
Sabdtico.

e FElizabeth Lorenzotti — Jornalista, professora, pesquisadora e escritora, autora da
mais importante pesquisa ja realizada sobre o Suplemento Literdrio, o livro
Suplemento Literdrio — Que falta ele faz!.

Foi utilizada a entrevista individual em profundidade, pois, como afirma Duarte
(2008, p. 62), essa técnica qualitativa possibilita explorar um assunto a partir da “busca de
informacdes, percepcdes e experiéncias de informantes para analisa-las e apresentd-las de
forma estruturada”. Para Duarte, a técnica permite buscar a “intensidade das respostas, nao
quantificacdo ou representacOes estatisticas”, tornando possivel a exploracdo e
aprofundamento de um assunto; a andlise; a discussdo; a prospeccdo; a identificacdo de
problemas, padrdoes e detalhes; a obtencdo de juizos de valor e interpretagdes; a
caracterizacdo de um tema e a explicacdo de alguns fenOmenos.

A entrevista em profundidade também pode ser denominada informal, ja que pode
ser realizada em diversas situagcdes. As entrevistas foram realizadas pessoalmente, via e-
mail e também por telefone, de acordo com a disponibilidade das fontes. A entrevista
informal semiaberta se orienta por um roteiro de perguntas que cobrem os interesses da
pesquisa, originadas a partir do problema da pesquisa e apoiadas em hipéteses da mesma. A

lista de perguntas pode ser adaptada no decorrer da entrevista.
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1. Capitulo I — Comunicacao, cultura e consumo

Negar a frui¢do da literatura é
mutilar a nossa humanidade.

Antonio Candido

O Sabdtico é um suplemento literdrio voltado para a literatura, para os escritores,
mas também para o mercado editorial. E um caderno que trata unicamente de livros, néo
necessariamente de literatura, que segue a légica jornalistica da noticia. Assim, os livros
tratados sdao, majoritariamente, os recém-lancados. Quando ndo sdo langcamentos recentes,
sdo obras cuja mengdo € justificada por algum acontecimento atual, como a celebra¢ido do
centendrio de nascimento de seu autor, por exemplo.

Entretanto, os livros mais comerciais, que figuram nas listas de mais vendidos, ndo
sdo pautados pelo Suplemento. Temos, assim, um objeto contraditério em sua esséncia, que
trata da alta literatura por meio de ensaios, resenhas e artigos escritos por académicos e
outros profissionais qualificados, com temas rebuscados que geralmente nao sdo de fécil
acesso ao grande publico, mas que, a0 mesmo tempo, ndo se desliga do mercado editorial.
Como compreender essa dualidade?

Conforme o jornalista e escritor argentino Julidn Gorodischer afirmou no 3°
Congresso Internacional de Jornalismo Cultural (realizado entre 17 e 20 de maio de 2011,
em Sdo Paulo/SP), “a indudstria cultural pauta o jornalismo cultural”. Por outro lado, a
jornalista Sylvia Colombo (da Folha de S. Paulo), no mesmo Congresso, explica que a
internet mudou a forma de producio do jornalismo cultural no Brasil, ajudando a minimizar
a presenca da industria cultural no jornal. Isso porque os artefatos da inddstria cultural ja
estdo amplamente divulgados na rede, e cabe ao jornal impresso gerar conteddos préprios.
Além disso, segundo Colombo, ndo € mais necessdrio esperar a chegada de um livro ou
filme ao pais para aborda-lo no jornal, j& que as pessoas se informam sobre as estreias
antecipadamente pela web. Mas, ainda assim, alguns lancamentos devem ser
obrigatoriamente comentados, como atestam relatos de editores de suplementos culturais
brasileiros. Temos, assim, exposta outra contradicdo inerente ao jornalismo cultural de

maneira ampla: a0 mesmo tempo em que ndo € necessario esperar a chegada de um produto
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ao pais para comenté-lo, e existe a busca constante por contetidos exclusivos, também ndo é
possivel deixar de lado certos lancamentos.

Sendo assim, vejo que o Suplemento ocupa uma posi¢do privilegiada para a
investigacdo do papel da imprensa enquanto mediadora entre 0 mundo da alta cultura e a
sociedade em geral. Mas serd que essa mediagcdo representa “um tempo para a leitura”, um
tempo para o deleite de narrativas literdrias, de poesias, enfim, o despertar do prazer pela
atividade de ler? No caso, € notdvel que tal mediacdo, como nio poderia deixar de ser, se da
nos termos da inddstria cultural e serve a interesses do mercado de livros, ndo
necessariamente estimulando a criagdo de novos leitores com literatura considerada de
qualidade. Os tdpicos a seguir recuperam algumas das reflexdes tedricas acerca da industria
cultural; do papel exercido pelo jornalismo cultural e da conjuntura brasileira perante tal

realidade.

1.1. Indastria cultural

Em meados dos anos 1940, os filosofos alemdes Theodor Adorno e Max
Horkheimer, estudiosos dos meios de comunicacdo e da cultura filiados ao Instituto de
Pesquisa Social de Frankfurt, criaram o conceito de industria cultural. A chamada Escola de
Frankfurt, que também tinha Walter Benjamin, Herbert Marcuse, Leo Lowenthal, Erich
Fromm e (perifericamente) Siegfrid Kracauer como membros, transformou-se em um
centro estratégico de reflexdo cultural e iniciou os estudos criticos sobre a comunicacdo de
massa (Stam, 2006, p. 87).

Segundo Stam, a preocupacgdo central de Adorno e Horkheimer “era com a questdo
da legitimacdo ideoldgica: como age o sistema para integrar os individuos aos seus
programas e valores e qual o papel cumprido pela midia nesse processo?” (2006, p. 88).
Embora muito tenha mudado desde entdo, em funcdo da multiplicacdo dos meios de
comunicacdo, da ampliacio do acesso a educacdo, da difusdo da Internet etc, muitas
pesquisas ainda sdo desenvolvidas no ambito das Ci€éncias Humanas e das Ci€ncias Sociais
da Comunicagdo acerca do papel da midia enquanto instincia de legitimagdo ideoldgica. A
conceituagdo da cultura como mercadoria também ainda € amplamente divulgada e

observada analiticamente nos dias de hoje.
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Em Dialética do Esclarecimento, Adorno e Horkheimer (1947) cunham o termo
“industria cultural” ao tratarem do problema da cultura de massa. Afirmam que a cultura
contemporanea “‘confere a tudo um ar de semelhanga”, ilustrada pela disseminacdo de bens
padronizados que visam satisfazer necessidades iguais. Mais tarde, em conferéncias
radiofonicas proferidas em 1962, na Alemanha, Adorno explica que a op¢ao por substituir a
nocdo de cultura de massa por indtstria cultural veio da necessidade de “excluir de antemao
a interpretacdo que agrada aos advogados da coisa; estes pretendem, com efeito, que se
trata de algo como uma cultura surgindo espontaneamente das proprias massas, em suma,
da forma contemporanea da arte popular” (Adorno, 1977, p. 287).

Dessa forma, fica patente a urgéncia de se ressaltar que a inddstria cultural ndo € um
fendmeno espontaneo, mas fruto do poder que os economicamente mais fortes exercem
sobre a sociedade. O termo “industria cultural”, assim, se refere a mercantilizacdo das
formas culturais, que ocorreu apds o surgimento das inddstrias de entretenimento na Europa
e nos Estados Unidos no final do século XIX e inicio do século XX, com o intuito de
disseminar ideologias que favorecessem a manuten¢do da estrutura social vigente.

Adorno e Horkheimer argumentam que a padronizagdo e racionalizacdo das formas
culturais, originadas com o desenvolvimento de empresas capitalistas especializadas na
industria de entretenimento, atrofiaram a capacidade dos individuos de pensar e agir
criticamente. Assim, apds analisar filmes, o radio, a televisdo, a musica popular, os jornais,
enfim, a producdo cultural de massa, Adorno explica que essa ‘“‘se transforma em engodo
das massas, isto €, em meio de tolher a sua consciéncia. Ela impede a formacdo de
individuos autdonomos, independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”
(Adorno, 1977, p. 295).

Com relagdo a industria cinematografica, Adorno e Horkheimer vao além ao
afirmarem que a produgdo veloz de fatos diante dos olhos do espectador ocasiona a
paralisacdo da imagina¢do e da espontaneidade do mesmo. Para eles, a inddstria cultural,
por meio dos meios de comunicacdo, ilude as pessoas, fazendo com que pensem, por

exemplo, que o que veem em filmes é um prolongamento da vida real.

O mundo inteiro é forcado a passar pelo filtro da industria cultural. A velha
experiéncia do espectador de cinema, que percebe a rua como um prolongamento
do filme que acabou de ver, porque este pretende ele préprio reproduzir
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rigorosamente o mundo da percep¢do cotidiana, tornou-se a norma da producdo.
Quanto maior a perfeicdo com que suas técnicas duplicam os objetos empiricos,
mais ficil se torna hoje obter a ilusdo de que o mundo exterior é o prolongamento
sem ruptura do mundo que se descobre no filme. (...) Ultrapassando de longe o
teatro de ilusdes, o filme nio deixa mais a fantasia e ao pensamento dos
espectadores nenhuma dimensao na qual estes possam, sem perder o fio, passear e
divagar no quadro da obra filmica (...) e € assim precisamente que o filme adestra o
espectador entregue a ele para se identificar imediatamente com a realidade. (...)
[Os filmes] Sdo feitos de tal forma que sua apreensdo adequada exige, é verdade,
presteza, dom de observacdo, conhecimentos especificos, mas também de tal sorte
que proibem a atividade intelectual do espectador, se ele ndo quiser perder os fatos
que desfilam velozmente diante de seus olhos. (ADORNO e HORKHEIMER, 1985,
pp. 104-105)

Vemos exposta, pois, a ideia de que os sujeitos sdo modelados de acordo com
critérios disseminados pela industria cultural, ou, no caso do trecho, pelo cinema. Adorno e
Horkheimer criticam também o modo de vida liberal, segundo o qual o homem basta a si
mesmo como individuo, o que, para eles, ¢ demonstracdo de forte individualismo e carater
absolutista. A producdo cultural capitalista, regida por ideais liberais, conduz a massa
ideologicamente, ao fazé-la crer no mito de que o sucesso pode ser alcancado por qualquer
pessoa de maneira igualitaria.

A questdo da ideologia volta a ser exemplificada na diferenciacdo entre a arte
“séria” e a arte “leve”, ou entre a cultura de massa e a cultura erudita. Para Adorno e
Horkheimer, o entretenimento (arte leve) e os elementos da industria cultural ja existiam ha
muito tempo. O que ocorreu foi que a industria cultural transferiu a arte séria para a esfera
do consumo, despiu a diversdo de suas “ingenuidades inoportunas” e aperfeicoou o feitio
das mercadorias. Ou seja, uniu forcosamente a arte séria ao entretenimento, criando uma
banalizacdo que serve aos interesses ideolégicos do sistema. Assim, a inddstria cultural
utiliza seus recursos técnicos para envolver o consumidor, levando a ele uma arte mais
acessivel, porém com conteido vazio e repetitivo. Por sua vez, a arte leve se caracteriza por
ter sofrido, no sistema capitalista, perda de autenticidade. Por outro lado, a arte séria nunca

foi realmente acessivel aos excluidos.

A arte “leve” como tal, a diversdo, ndo € uma forma decadente. Quem a lastima
como traicdo do ideal da expressdo pura estd alimentando ilusdes sobre a sociedade.
A pureza da arte burguesa (...) foi obtida desde o inicio ao preco da exclusdo das
classes inferiores, mas é a causa destas classes (...) que a arte se mantém fiel
exatamente pela liberdade dos fins da falsa universalidade. A arte séria recusou-se
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aquele para quem as necessidades e a pressdo da vida fizeram da seriedade um
escdrnio e que tém todos os motivos para ficarem contentes quando podem usar
como simples passatempo o tempo que nio passam junto as maquinas. A arte leve
acompanhou a arte autdbnoma como uma sombra. Ela é a m4 consciéncia social da
arte séria. (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, pp. 111-112)

Para Adorno e Horkheimer, a pior maneira de conciliar a antitese entre a arte séria e
a arte leve € absorver a arte séria na arte leve ou vice-versa. No entanto, ainda segundo os
filosofos, € precisamente isso o que faz a industria cultural, ao transformar arte em
diversdo: “Todavia, a industria cultural permanece a indudstria da diversdo. Seu controle
sobre os consumidores é mediado pela diversao” (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 112).

O cinema, por exemplo, procura satisfazer as necessidades de quem quer sair do
ambiente de trabalho, marcado pelo condicionamento mecanizado. Porém, a industria
cinematografica, por meio de ideologias disfarcadas de diversdo, envolve o individuo em
um processo mecanico que reproduz suas condi¢des de trabalho. Adorno mostra, assim, que
0 homem, ao buscar o prazer durante o 6cio, ndo o encontra, pois acaba sendo alvejado por
produtos culturais feitos a partir de técnicas e operacdes padronizadas e mecanicas, que

impedem que ele tenha um pensamento proprio e se assemelham a realidade encontrada no

ambiente de trabalho.

A diversdo é o prolongamento do trabalho sob o capitalismo tardio. Ela é procurada
por quem quer escapar ao processo de trabalho mecanizado, para se por de novo em
condicdes de enfrenti-lo. Mas, ao mesmo tempo, a mecanizagdo atingiu um tal
poderio sobre a pessoa em seu lazer e sobre a sua felicidade, ela determina tdo
profundamente a fabricagdo das mercadorias destinadas a diversdo, que esta pessoa
ndo pode mais perceber outra coisa sendo as copias que reproduzem o préprio
processo de trabalho. O pretenso contetido nio passa de uma fachada desbotada; o

que fica gravado é a sequéncia automatizada de operagOes padronizadas.
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 113)

Adorno e Horkheimer ressaltam que se divertir significa esquecer o sofrimento.
Nesse contexto, as pessoas tornam-se tdo facilmente persuadidas, que ndo pensam em
mudanca, o que é constantemente reforcado pela ideologia controladora exercida pela
industria cultural sobre a massa. Os meios de comunicacdo servem, assim, ao sistema, ja
que sdo utilizados de modo a forcar as pessoas a ser o que nao sdo, por meio da divulgacao

de valores que servem aos interesses das elites.
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No que diz respeito as relagdes entre cultura e publicidade, Adorno e Horkheimer
destacam que a cultura é marcadamente retratada por valores econdmicos sustentados pela
publicidade, que € o seu “elixir da vida”. Além disso, a publicidade limita o ambito da
producdo cultural, uma vez que a cultura deve estar associada a publicidade, que tem custos

altos.

Os custos de publicidade, que acabam por retornar aos bolsos das corporacdes,
poupam as dificuldades de eliminar pela concorréncia os intrusos indesejdveis.
Esses custos garantem que os detentores do poder de decisdo ficardo entre si; alids,
como ocorre nas resolucdes dos conselhos econdmicos que controlam, no Estado
totalitario, a criacdo e a gestdo das empresas. A publicidade € hoje um principio
negativo, um dispositivo de bloqueio: tudo aqui que ndo traga seu sinete &
economicamente suspeito. (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 134)

Acerca da publicidade, Adorno explica, ainda, que os andncios criam outras
realidades, com base em relagdes concretas de vida dos atores sociais. Produzem, assim,
um mundo idealizado. Dessa forma, a publicidade age como um espelho que reflete
aspectos da sociedade em que estd inserida, alimentando as ilusdes da ideologia,
influenciando e aumentando o consumo, transformando hébitos, educando e atingindo a
sociedade como um todo.

Portanto, € possivel constatar que na industria cultural tudo se transforma em artigo
de consumo, e todas as manifestacdes culturais (a literatura, a musica, o cinema, o radio
etc) podem ser comercializadas como mercadorias. Adorno e Horkheimer ressaltam que o
problema da industria cultural ndo sdo os meios de comunica¢ido, mas sim o uso que € feito
deles pela classe dominante, com o intuito de disseminar ideias que visam controlar a
populacdo e garantir a manuten¢do do meio de produgdo capitalista.

Observa-se, pois, na década de 1940, uma visdo extremamente critica do papel
ocupado pela industria cultural nas sociedades capitalistas. Para tais pensadores, a inddstria
cultural objetiva ao lucro e ocasionou uma perigosa padroniza¢do dos itens culturais de
consumo, tendo o entretenimento e a diversio como os objetivos centrais de sua acio. E
preciso, porém, contextualizar a visdo dos dois pensadores da industria cultural no
momento atual, pouco mais de meio século da publicacdo da obra cldssica de Adorno e
Horkheimer. Afinal, os meios de comunica¢do de massa ndo sdo mais as Unicas formas de

informacdo da sociedade em geral. Com o advento da comunicacdo por satélite, o
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surgimento da Internet e o acesso maior a educagdo, ndo se pode mais falar no consumidor
passivo. Pesquisas sobre recepcdo t€ém apontado mudangas importantes nos consumidores,
face ndo s6 as miltiplas fontes de informacao, como também as influéncias dos diferentes
grupos sociais nos quais se inserem. Por outro lado, ndo se pode, também, subestimar o
papel da industria cultural na formacdo das mentalidades.

Muitas pesquisam focadas em producdes veiculadas pelos diversos meios de
comunicacdo, obrigatoriamente, dedicam apontamentos sobre a industria cultural, como € o
caso desta. Tal teorizacdo € relevante, pois contextualiza o objeto de estudo em questao,
que estd datado, localizado em determinado contexto histdrico, cultural e politico, sendo,
portanto, influenciado pelo mercado e pela diversidade dos meios de comunicagao.

Como o Sabdtico é um suplemento literdrio veiculado pelo jornal O Estado de S.
Paulo, ndo deixa de ser um artefato da industria cultural, que serve a interesses comerciais,
ndo apenas da empresa jornalistica em questdo, como também de editoras nacionais e
internacionais. Ao mesmo tempo, porém, possibilita o acesso a bens culturais a sociedade
como um todo. A presenca da industria cultural é mais notadamente visivel em nosso
objeto nas secoes “Babel”, “Mais vendidos” e “Estante”, que trazem, respectivamente,
noticias sobre o mundo editorial, os dez livros mais vendidos de ficcdo e ndo fic¢do e a
indicacdo de alguns livros recentemente lancados. Tratam, portanto, de livros enquanto
bens de consumo. Sdo secdes de servigos, mas que ndo estdo dissociadas do mercado
editorial, o que por si s6 ndo pode ser considerado negativo. A obrigatoriedade de andlise
de lancamentos, em lugar de um equilibrio entre esses e obras cldssicas e consagradas pela
literatura € que pode ser objeto de critica

As demais secOes também sdo direcionadas pela Otica da novidade, dos
lancamentos, assim como do consumismo, pois nunca tratam de livros ou autores cujas
obras ndo estejam a venda ou que ndo estejam em evidéncia devido a ocorréncias recentes,
que, por si s6, ja causam aumento nas vendas de artefatos culturais diversos. A coluna
“Prosa de Sdbado”, por exemplo, que, independentemente do autor que a assina, traz textos
sobre assuntos variados relacionados ao mundo da cultura e recheados de mencdes a
artefatos culturais, sempre indica entre parénteses a editora que publica os livros citados,

bem como o ano de publicacdo de tais obras, estabelecendo, assim, uma relacao direta com
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o mercado. Entretanto, mais uma vez, este servigo € desejavel para orientar o leitor em sua
escolha e eventual compra desses produtos.

Além disso, o Suplemento é sempre diagramado de modo a expor no cabegalho, nas
laterais da pégina, ou simplesmente no topo das secdes, informagdes técnicas sobre os
livros ali mencionados, seja em “Resenhas” ou nas demais secdes, publicadas em forma de
entrevista, ensaio, matéria ou outra. No caso, todos os dados de que o consumidor necessita
para adquirir a obra sdo expostos (incluindo o preco e a imagem da capa). Logo, podemos
nos indagar sobre como seria feito o processo de selecdo dos livros destacados: as editoras
compram esse espago no jornal? Segundo Rinaldo Gama, editor do Sabdtico, ndo. Porém,
ele assume que as editoras enviam ao jornal sua Agenda, indicando as datas de
lancamentos, e que as informagOes presentes ali sdo importantes e levadas em conta na

elaboragdo do caderno.

E assim, vocé ndo pode desprezar o lancamento, aquilo que é novo, que estd
chegando no mercado agora. Nao pode, porque aquilo é a noticia, vamos chamar
assim, jornalisticamente aquilo € a noticia. Ndo d4 para fechar os olhos para a
noticia, num jornal, pelo menos. (...) Nao deixo de dar livros importantes até como
capa, de autores importantes, porque estd saindo naquela semana. O que eu ndo faco
€ me pautar por essa Agenda, ela € muito importante na minha programagdo, mas
ela ndo € a Unica coisa que conta na minha programacdo, na pauta do caderno. Ela é
importante porque eu vivo numa sociedade capitalista, numa cidade deste tamanho,
e parto do pressuposto de que no sdbado o sujeito vai ler o0 meu caderno e a tarde
vai a livraria. Se ele passar na livraria e vir um livro importante que o meu caderno
ndo comentou, ele vai se perguntar: “engracado, ndo tinha isso no Sabdtico, por que
serd?” (GAMA, 2011, em entrevista)

Mesmo que as editoras ndo comprem o espaco, que o editor seja responsdvel pela
escolha dos livros, é certo que se beneficiam dele. H4, ainda, os antincios publicitdrios que
recheiam as paginas do Suplemento, presentes em todas as edi¢des que contemplam nosso
corpus, exemplo direto de artigos culturais sendo anunciados como mercadorias (com
excecdo dos aniincios de automdveis presentes nas capas € de um do banco Itad, todos os
demais anunciam livros).

Mas a publicidade gratuita oferecida pelos suplementos ainda é mais valorizada
pelas editoras brasileiras, reforcando a ideia de que o jornalismo cultural trabalha a favor do

mercado. Segundo Gama (editor do Sabdtico), é muito dificil conseguir andncios de

editoras, justamente porque elas creem que ndo precisam anunciar, j4 que os suplementos
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irdo tratar da obra de qualquer forma. Observamos, assim, que as editoras brasileiras ainda
acreditam que enviar a Agenda de lancamentos aos suplementos e aguardar a mencao

gratuita aos livros € o melhor caminho para a divulgag@o de seus produtos na imprensa.

O que € curioso no Brasil? As editoras brasileiras ndo costumam anunciar. Se vocé
olhar um caderno de artes e espetdculos, vocé vai ver ali antncios de teatro, vai ver
de cinema, até de televisdo. Vocé ndo vé€ anincio de editoras. Por que serd? As
editoras brasileiras cometem um equivoco. Elas acham que porque os produtos que
elas entregam ao mercado, os livros, sdo objeto de andlise, de critica, de
reportagem, ou seja, objeto de atencdo dos veiculos, que ndo precisam anunciar. O
que ndo passa pela cabecga deles € o seguinte: se os veiculos que fazem reportagens,
resenhas, criticas, entrevistas com os autores daqueles livros, ndo puderem sustentar
financeiramente aquele suplemento, um dia aqueles veiculos podem tomar a
decisdo, como muitos ji tomaram, de acabar com esse suplemento. E ai vocé vai ter
entrevistas, criticas, reportagens, onde? E um tiro no pé. Se vocé pegar cadernos e
revistas americanas voltadas para livros, elas estdo lotadas de antincios, inclusive de
editoras universitdrias. Aqui as editoras ndo anunciam. Elas acham que se j4 saiu a
resenha, vou anunciar para qué? Ja saiu a resenha, ndo preciso. Nao pensam que
dali a algum tempo, pode ndo existir aquele espaco para divulgar. E isso € curioso
porque € uma caracteristica muito frequente no mercado editorial, mas ndo em
outros segmentos. (GAMA, 2011, em entrevista)

E perceptivel, portanto, pela fala do editor, que os antincios sio os grandes
responsaveis por garantir a sobrevivéncia do suplemento de livros. Soma-se a isso o fato de
que, conforme mencionado, o Sabdtico também € um produto a venda. Sua circulagdo aos
sdbados, ou seja, em dias em que ndo hd trabalho, nos remete a ideia adorniana da busca
pelo prazer durante o O6cio. Travancas (2001), ao comparar suplementos literdrios

brasileiros e franceses, nos fornece um exemplo elucidativo sobre a questao:

Os suplementos dos jornais franceses saem as quintas-feiras e os dos brasileiros nos
fins de semana (...). Isso nos faz pensar no critério para essas determinagdes de dias
e em que medida isso equaciona a discussdo tempo e leitura. Quinta-feira € um dia
de semana comum, (...) tempo associado ao trabalho e ndo ao lazer. (...) Esse dia da
semana escolhido implica se poder afirmar que, diferentemente dos jornais
brasileiros, os franceses inserem estes cadernos na rotina do trabalho e do estudo.
[J4 os jornais brasileiros] privilegiam uma leitura mais descompromissada com o
tempo e a relacionam ao lazer e ao 6cio. (TRAVANCAS, 2001, pp. 37-38)

Temos exposta, assim, mais uma caracteristica que nos permite classificar nosso
objeto nos termos da industria cultural. Os temas tratados no Sabdtico ndo se relacionam

diretamente com a rotina de trabalho da maioria dos brasileiros, contrariando o exemplo
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dado por Adorno e Horkheimer. Porém, claramente o momento de 6cio € entendido como
uma forma de preparagdo para o trabalho, de recuperacdo da for¢a de trabalho por meio da
leitura descompromissada, de entretenimento, mas também de formacgdo cultural. Vemos,
entdo, que a industria cultural ocupa o momento de lazer do qual dispomos apds o periodo
de trabalho. Para o critico literdrio e colunista do Sabdtico Silviano Santiago (1993), a
literatura e o suplemento sdo vistos como uma forma de entretenimento inteligente para os

fins de semana:

A literatura (contos, poemas, ensaio, critica) passou a ser esse algo a mais que
fortalece semanalmente os jornais, através de matérias de peso, imaginosas,
opinativas, criticas, tentando, motivar o leitor apressado dos dias da semana a
preencher o lazer do weekend de maneira inteligente. O suplemento tem também a
sua raiz fincada no emprego do tempo burgués: a noticia que transmite a acdo ocupa
o burgués durante os dias de trabalho, enquanto a matéria literdria que reclama o
tempo da contemplacido o envolve durante os dias de lazer. (SANTIAGO, 1993,
disponivel on-line®)

Por outro lado, Travancas (apud Costa, 2008, p. 68) destaca que no auge da
industria cultural a literatura passou a ter menos espaco na imprensa, ficando praticamente
restrita ao ambito dos suplementos literdrios. Santiago (1993) nos ajuda a elucidar a questao
ao mencionar que “a historia da imprensa escrita na sociedade ocidental € a historia da sua
desliteraturizac@o”. O autor vai além e afirma que “‘a historia dos meios de comunicagdo de
massa € a historia da sua desliteraturiza¢do”. Sendo assim, exemplifica dizendo que o
folhetim literdrio migrou para o cinema, para a revista em quadrinhos, para o radio e
finalmente, na década de 1960, para a televisdo.

Em seguida, apresenta quatro fatores que identifica como responsdveis pela
desliteraturizacdo da grande imprensa em fins do século XIX e inicio do século XX. O
primeiro deles € o cosmopolitismo. Segundo Santigo (op. cit.), a moderniza¢do das regides
ndo-européias e a colonizacdo das ndo-ocidentais pelas nagdes economicamente
hegemoOnicas do mundo ocasionaram o afastamento da literatura da imprensa escrita. Isso
porque as noticias internacionais passaram a ocupar lugar nos jornais, recebendo
importancia idéntica a das noticias municipais, regionais e nacionais. Assim, o jornal

passou a ser o lugar privilegiado da realidade, e as “questdes abordadas pela literatura no

8 Disponivel em: <http://www.letras.ufmg.br/poslit/08 publicacoes_txt/ale 01/ale01_ss.pdf>. Acesso em: 10
de fevereiro de 2011.
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jornal tornam-se sonhos e quimeras, quando ndo dgua com acgtcar, diante do impacto de
sucessivos e inesperados acontecimentos que precipitam jogos de interesse econOmico €
conflitos bélicos entre na¢des” (Santiago, 1993, disponivel on-line®).

O segundo fator que contribuiu para o afastamento da literatura da imprensa,
segundo Santiago (1993), foi o aperfeicoamento dos meios de comunicacdo entre oOs
homens, que fez com que o jornal se tornasse mais um 6rgdo de informacdo € menos um
6rgdo opinativo e analitico. Com isso, proliferam-se as agéncias de noticias pelo mundo,
assim como o nuimero de correspondentes estrangeiros. Para o autor, isso ocasionou o
empobrecimento do lugar da literatura e do papel do escritor literdrio na imprensa, pois 0s
“relatos exoticos proporcionados pelo mistério de regides e povos desconhecidos escritos e
fotografados por repdrteres rivalizaram-se com os relatos criados pela imaginagdo em
liberdade dos escritores” (Ibidem).

O terceiro fator mencionado por Santiago (1993) diz respeito ao advento de novas
formas artisticas proporcionadas pelo desenvolvimento tecnolégico. Ele menciona o
exemplo do cinema, que pode ser consumido em qualquer comunidade e que se aproveitou
do talento de escritores de folhetim que, em busca de sucesso facil e enriquecimento réapido,
optaram por se dedicar a esta arte ao invés da literatura (até mesmo devido a constante
minimizacdo do espaco literdrio no jornal). Por fim, o quarto fator mencionado como
responsavel pela desliteraturizacdo da imprensa escrita € a populariza¢ao do livro. Santiago
(op. cit.) explica que o livro, desde o século XVIII, foi se tornando cada vez mais uma
mercadoria acessivel ao bolso do publico burgués e, assim, popularizando-se. Desse modo,
destaca o autor em relagdo a década de 90, atualmente “um escritor pode se lancar pelo
livro; ndo precisa passar antes pelo jornal para se fazer conhecido dos editores e do publico.
Até ha bem pouco tempo era impensavel que um grupo de intelectuais ndo encontrasse
numa redacdo de jornal o periodo inicial da sua metamorfose em geracdo literdria”
(Santiago, 1993, disponivel on-line'’).

Vé-se, assim, que o cendrio da década de 90 descrito por Santiago ndo se alterou

muito na contemporaneidade, sendo possivel, no mdximo, amplid-lo para que inclua outros

o Disponivel em: <http://www.letras.ufmg.br/poslit/08 publicacoes_txt/ale 01/ale01 ss.pdf>. Acesso em: 10
de fevereiro de 2011.
10 Disponivel em: <http://www.letras.ufmg.br/poslit/08 publicacoes_txt/ale 01/ale01 ss.pdf>. Acesso em: 10
de fevereiro de 2011.
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artefatos culturais que também contribuem para a desliteraturizagdo dos meios de
comunicagao.

No entanto, ainda assim, o jornal O Estado de S. Paulo optou por apostar em
literatura em um periodo de incertezas para o jornalismo impresso de maneira geral (e nao
apenas para os textos literdrios). Porém, conforme demonstrado, tal aposta se deu na esfera
da inddstria cultural, uma vez que a literatura é claramente exposta como mercadoria.
Nesse caso, podemos voltar a nos ater as palavras de Santiago (1993), que procuram

solucionar o impasse que a industria cultural pde a cultura literéria:

Se hd na América Latina uma opcdo politica e econdmica por uma sociedade de
mercado (...), se 0 mecenato estatal e privado se torna menos e menos palpavel em
virtude da crise financeira as voltas com a divida externa e a inflagdo, se a industria
cultural ganha espaco e se afirma de maneira irreversivel, se o livro - aos olhos
dessa industria - se torna uma mercadoria artistica que deve ser rentdvel, semelhante
a outras mercadorias também rentaveis como o filme, o disco, o video, etc., se a
mdquina promocional faz equivocadamente da vida do autor parte da publicidade de
um livro, se a primeira instancia de legitimacdo de uma obra passa a ser o publico,
dai a importancia ocupada hoje pelas listas dos mais vendidos, se todos esses “ses”
traduzem o contexto e o estado atual da questdo literdria e, € claro, da artistica na
América Latina, o grande desafio de hoje para nés, escritores e universitirios de
formacao literdria, é o da leitura das obras contemporéneas pelo viés da qualidade,
leitura empenhada na vida e sobrevivéncia cotidiana da literatura e das artes.
(SANTIAGO, 1993, disponivel on-line'")

Com base nas reflexdes de Santiago e na observacdo direta de nosso objeto de
estudo, observamos que, embora alguns condicionantes, alguns “ses” mencionados pelo
autor, ndo facam mais parte da realidade brasileira (divida externa e inflacdo), a industria
cultural realmente se instaurou de maneira irreversivel. Nesse contexto, serd que o Sabdtico
personifica o desafio lancado por Santiago, que visa garantir a sobrevivéncia da literatura
por meio da leitura pelo viés da qualidade? Certamente, o caderno em questdo contribui
para minimizar a desliteraturizacdo da imprensa brasileira, ainda que atue sob o viés do
mercado.

Dessa forma, cabe aqui um esclarecimento sobre a selecao do objeto de estudo desta
pesquisa. Ao mesmo tempo em que boa parte dos estudos da Comunicagdo dedica paginas

a andlise de aspectos da industria cultural, em alguns campos de estudo, os artefatos da

i Disponivel em: <http://www.letras.ufmg.br/poslit/08 publicacoes_txt/ale 01/ale01 ss.pdf>. Acesso em: 10
de fevereiro de 2011.
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industria cultural ainda s@o pouco explorados, justamente devido as fortes criticas que
receberam de Adorno e Horkheimer (Travancas, s/d, on—line”). Assim, concordo com a
percep¢ao de Travancas (op.cit.), segundo a qual a imprensa e a industria cultural como um
todo fornecem materiais simbdlicos que podem ser utilizados como fonte de andlise de

nossa sociedade e de nosso modo de vida.

No entanto, creio que nos tempos modernos ndo é possivel separar a inddstria
cultural e os ‘mitos’ que ela cria da prépria sociedade que a produz. H4 uma reacio

7z

estreita entre estes dois mundos. Esta inddstria é uma fonte rica para andlises

criativas e contundentes sobre a maneira de viver, pensar e sentir na nossa era.
. , . 13

(TRAVANCAS, s/d, disponivel on-line"”)

Logo, acreditando que o Sabdtico ¢ uma referéncia importante para a andlise de
nossa realidade cultural, recorro as reflexdes tedricas de diferentes autores aproximado-as
ao contexto de meu objeto, ou seja, ao contexto brasileiro contemporaneo.

Goldenstein (1987 apud Gadini, 2009, p. 131), por sua vez, indica as bases que
formaram e consolidaram a industria cultural no Brasil. Segundo ela, a industria cultural se
desenvolveu lentamente no capitalismo e se consolidou junto a fase monopolista deste.
Assim, seus artefatos estdo submetidos a mesma légica de producdo e distribuicao das
demais mercadorias produzidas nesta etapa, sendo elaborados no interior de grandes
complexos empresariais. Tais empresas sdo altamente concentradas tecnicamente e
centralizadas do ponto de vista do capital.

As mercadorias sdo produzidas em escala industrial em um esquema que €, muitas
vezes, marcado por um alto grau de divisdo do trabalho. Sao, pois, produtos padronizados e
distribuidos de acordo com critérios de rentabilidade, visando sempre o lucro. Para
Goldenstein (1987 apud Lorenzotti, 2007, p. 57), a origem da industria cultural pode ser
entendida como a revolugdo industrial no que se refere a ideologia. Dessa forma, é possivel
compreender que ficou muito mais facil a transmissdo das ideologias do sistema apds o

advento de tal industria. Lorenzotti (2007) indica que o principal veiculo de comunicacdo

2 Disponivel em:

<http://www.google.com.br/url ?sa=t&source=web&cd=2& ved=0CC8QFjAB&url=http%3A%2F%2Fojs.c3sl
ufpr.br%2Fojs2%2Findex.php%2Fcampos%2Farticle%2Fdownload % 2F1595%2F1343 &ei=R8pTTYTsC4P
88AbY4KSyCQ&usg=AFQjCNFKnmZ22qUQRoxKx5bjEdHgbRUxyQ>. Acesso em: 10 de fevereiro de
2011.

B 1dem.
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da industria cultural é, talvez, a televisdo, porém, também destaca que os jornais, que ja
existiam antes dela, seriam seus “enteados”. Gadini (2009, p. 131), por sua vez, lembra que
outros autores situaram a formagdo da inddstria cultural no Brasil a partir da
comercializacdo de produtos dirigidos ao consumo.

Acerca da industria cultural na contemporaneidade, Duarte (2008) esclarece que hd
diferencas entre a realidade encontrada hoje e a existente hd 70 anos, quando Adorno e
Horkheimer teceram suas teorizagdes. O autor explica que a nova mundializagdo do
capitalismo internacional, que teve inicio a partir da virada dos anos 1980 para os anos
1990, com o fim da Unido Soviética, fez com que a “aldeia global”'* concebida por
McLuhan se tornasse uma realidade concreta. Assim, Duarte (op. cit.) cunha uma nova
defini¢do, mais condizente com a realidade contemporanea, e passa a chamar o fendmeno
que Adorno e Horkheimer estudaram na década de 1940 de “industria cultural global”. No
entanto, destaca que, ao contrario do que previa McLuhan, a globalizacdo dos meios de
comunicacdo ndo se deu em termos igualitdrios, uma vez que, na realidade, representou a
“estadunizacdo” da cultura de massas em todo o mundo. A critica literdria Beatriz Resende
(2008) também cré que a poténcia da globalizacdo dos bens simbdlicos e da circulagdo da
midia tém contribuido para a “homogeneizacdo do gosto, das expectativas, do consumo,
representada pela americanizagdo que se espalha por onde as redes mididticas do ‘Império’
se estendem” (p. 19).

Diversos sd@o os exemplos que nos permitem averiguar, em relacdo a realidade
brasileira, que a reflexdo de Duarte e Resende € acertada. Nao € necessdrio mencionar os
inimeros exemplos que nos fornecem constantemente o cinema, a televisdo, e a musica.
Assim, irei me focar no caso da literatura e mais especificamente em meu objeto de estudo,

o Sabdtico.

1.1.1. Mais vendidos

'* Conceito concebido na década de 1960 por Marshall McLuhan, segundo o qual o desenvolvimento dos
meios de comunicagio e transporte contribui para abolir as divisdes geogréficas entre os paises do mundo, ja
que permite a transmissdo de informacdes de maneira eficaz, relativizando as fronteiras e as distincias de
espago € tempo.
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Conforme mencionado, a se¢do “Mais vendidos” apresenta semanalmente listas dos
livros mais vendidos de fic¢do e ndo fic¢do no pais. Tal secdo é composta por duas listas de
10 livros cada (10 de fic¢do e 10 de ndo ficg¢do), sendo assim, 20 livros sdo apresentados
como os mais vendidos da semana. Nosso corpus é composto por 10 edicdes do Sabdtico,
logo, somadas as publicacdes, temos indicados 200 titulos nas listas de livros mais
vendidos de ficcdo e ndo ficcdo no Brasil. Evidentemente, muitos dos titulos indicados
aparecem em mais de uma semana, ou até mesmo em todas as semanas.

A andlise de tal material, portanto, pode nos indicar quais sdo os titulos literdrios
mais consumidos durante o ano da pesquisa (2010), revelando um aspecto da inddstria
cultural no Brasil contemporaneo, a partir das leituras realizadas. Ora, ndo é de se espantar
que tal andlise revele, justamente, um exemplo do que Duarte (2008) chama de industria
cultural global, ou a “estadunizac@o” da cultura de massas.

Dos 200 livros apresentados ao longo de 10 semanas de publicacdo do Sabadtico,
108, ou 54%, foram escritos por autores norte-americanos. Livros de autores brasileiros
foram mencionados 66 vezes, ou seja, representam 33% dos livros mais vendidos nas
semanas analisadas. J4 autores de outras nacionalidades ficaram nas listas de mais vendidos
em 26 ocasides, representando 13% do total de livros mais vendidos no Brasil durante o
periodo de andlise. O grafico a seguir mostra a quantidade de aparicoes de autores
brasileiros, norte-americanos e de outras nacionalidades (que foram: canadense, inglesa,
australiana, irlandesa, chinesa, indiana, colombiana e galesa) na secdo “Mais vendidos™ de

cada edi¢do do corpus.

Grifico 1: Nacionalidade de autores mencionados na se¢cio “Mais Vendidos”
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Fonte: COSTA, 2011. Gréfico elaborado a partir de levantamento de dados no Sabdtico durante o ano
de 2010.
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Assim, nota-se que a se¢dao ‘“Mais vendidos” evidencia o espaco da literatura no
contexto da indudstria cultural global. Por outro lado, o préprio Sabdtico, conforme
mencionado, também € um artefato cultural e, pois, um produto em tal contexto. Como a
venda de livros, o Sabdtico, enquanto produto, também demonstra os efeitos da
“estadunizacdo” de nosso pais. Observa-se, por exemplo, que as secdes “Babel” e “Estante”
constantemente indicam o lancamento de titulos norte-americanos, ainda que esses nao
tenham chegado ao Brasil, ou mesmo sido traduzidos para o portugués.

Em “Estante”, indicam-se, inclusive, informacdes sobre como adquirir os titulos
importados, para garantir que estejam ao alcance do consumidor. Evidentemente, outras
secoes do caderno também trataram, em vdrios momentos, de autores e obras de origem
norte-americana. Todos os exemplos indicam que nosso objeto foi moldado a partir da 6tica
da industria cultural e, como tal, limita-se a oferecer mercadorias e ser ele proprio uma
mercadoria, um entretenimento, seguindo os parametros atuais de consumo. A indicacdo
dos titulos mais vendidos jamais vem acompanhada de critica literdria sobre a qualidade
das obras em questao.

A jornalista, escritora e pesquisadora de suplementos literdrios e culturais Elizabeth
Lorenzotti explica'® que todos os suplementos literdrios servem a interesses comerciais da
industria cultural em geral, ndo s6 das editoras. Mas, para ela, a indudstria cultural também
oferece artefatos considerados bons, de alto nivel cultural e intelectual. A dificuldade
estaria em discernir: dentre as inimeras opgdes oferecidas, como saber selecionar o que é
realmente a boa literatura? Para Lorenzotti, o leitor s6 saberd discernir o que lhe fard bem e
o que lhe interessard em meio a montes de press releases das assessorias de imprensa se
tiver uma boa formacao cultural e intelectual. A pesquisadora conta que os livros tratados

nos suplementos sao selecionados pelo editor.

As vezes tem muitos lancamentos, que sio elencados, existe uma coisa que se
chama Agenda (*), daf o editor escolhe [0 que vai ser publicado]. E claro que ele
tem que escolher. Af, essa escolha dele ndo é so pessoal, ele vai levar em conta o
peso que isso tem. O peso que isso tem no retorno publicitdrio € no retorno
financeiro, e também dos leitores. Mas assim mesmo, os leitores ficam em terceiro
lugar. Eu acho o Sabdtico uma experiéncia interessante. E um dos melhores
suplementos que nés temos. O melhor ainda acho que é o do Globo. Mas todos, ndo
€ que um ou outro estd tendo esse ou aquele interesse, todos estdo dependendo do

"> Em entrevista concedida a autora desta pesquisa por telefone em 19/11/2010.
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mesmo esquema, estdo dentro do mesmo esquema [da indudstria cultural].
(LORENZOTTI, 2010, em entrevista)

H4, assim, a clara nocdo de que o Sabdtico é produzido seguindo os preceitos da
industria cultural, de acordo com as caracteristicas que essa assumiu contemporaneamente,
ao mesmo tempo em que confere prestigio ao jornal. Na fala da jornalista, fica claro que o
“retorno publicitario e financeiro” estd sempre a frente do interesse do leitor. Em ultima

instancia, o livro, a literatura € vista como mercadoria, consumo, business.

1.2. Cultura e sociedade

O termo ‘cultura”, que entrou na lingua inglesa a partir do latim colere (que
significa “habitar”, “adorar” e também “cultivar”) no século XVI (Cevasco, 2003, p. 9),
ainda hoje apresenta dualidades conceituais. Em A Ideia de Cultura, Terry Eagleton (2005)
expoe tais dualidades, destacando a presenca de concep¢des muito amplas e rigidas, como
quando se diz que tudo o que € produzido pelo homem modificando a natureza € cultura,
em conjunto com concepgdes muito restritas, como quando se afirma que cultura refere-se a
um grupo social especifico.

Sendo assim, Eagleton (2005) destaca que a palavra cultura aponta para uma
dualidade no sujeito, que é agente de mudangas e, a0 mesmo tempo, também objeto do que
¢ mudado. Outra dualidade existente na concep¢do do termo resulta de suas abordagens
descritiva e normativa. Logo, cultura denota o que € algo (como em ‘“cultura africana”) e
também o que deve ser, a forma apropriada de conduta social, assumindo, assim, o sentido
de civilidade. Para sintetizar o desenvolvimento da nocdo de cultura e destacar os sentidos
que tal palavra assume contemporaneamente, Eagleton (op. cit.) retoma trés defini¢Oes

originalmente destacadas por Raymond Williams (1993):

e Cultura como producdo artistica — refere-se as artes produzidas pelo homem:
literatura, pintura, musica, teatro, danga, escultura e cinema;

e Cultura como producdo de um grupo (modo de vida caracteristico) — refere-se ao
modo de vida caracteristico de um determinado grupo social, como em ‘“cultura
nordestina”, “cultura chinesa” etc;

e Cultura como civilidade (qualidade de vida refinada) — refere-se as nocdes de

erudi¢cdo e refinamento, indicando o que € ser ‘“culto”.
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De acordo com Cevasco (2003, p. 24), contemporaneamente 0 termo assumiu um
quarto sentido, o de cultura como uma identidade especifica (nacional; étnica; sexual,
regional, etc). Outras concepcdes que um dia ji estiveram em vigor foram desaparecendo e
dando lugar as atuais durante o desenrolar da propria histéria da humanidade, deixando
claro que as mudancas de significado da palavra vém acompanhadas de transformagdes
histéricas e sociais. Como exemplo disso, Cevasco (op. cit.) destaca que o sentido de
cultura “designando as artes e, no contexto ingl€s em especial, a literatura, se inflete com a
predominéncia da critica sobre a criagdo, um dos eixos do projeto intelectual dominante na
academia inglesa, o Cambridge English” (p. 11).

Como podemos apreender pelas distingdes apresentadas, chegar a uma defini¢do
Unica e abrangente de cultura ndo é tarefa facil. No entanto, Eagleton (2005) arrisca e
conceitua que “a cultura pode ser aproximadamente resumida como o complexo de valores,
costumes, crengas e praticas que constituem o modo de vida de um grupo especifico” (p.
54). Em seguida, o0 mesmo autor reformula, sob outro ponto de vista, sua propria defini¢do,
0 que nos d4d mais um indicio do quao complexa € a tarefa de fornecer tal descricdo. Ele
postula que “a cultura é o conhecimento implicito do mundo pelo qual as pessoas negociam
maneiras apropriadas de agir em contextos especificos” (p. 55). Outros autores
conceituaram o termo em questdo. Bosi (2006), por exemplo, indica que cultura se refere
aos “modos de ser, viver, pensar e falar de uma dada formacao social” (p. 319).

Cabe destacar aqui que a cultura tem “uma dimensdo politica”, conforme pontua
Eagleton (2005), ja que o desenvolvimento cultural ndo pode acontecer de maneira isolada
em uma pessoa. Isto porque a cultura exige condicdes sociais ligadas ao Estado para
acontecer. No que se refere a apreciacao da cultura como producao artistica, podemos fazer
de nossas as palavras de Elizabeth Lorenzotti, quando essa afirma que para desfrutar a arte,
€ necessdrio primeiramente dispor de itens relativos a sobrevivéncia: comida, educacdo,
saude, trabalho. Vemos, portanto, que se o Estado ndo fornece tais itens a toda a populaco,
estd negando-lhe também o acesso a producio artistica, ja que, conforme coloca Lorenzotti,
“com o seu estdmago vazio vocé ndo vai conseguir ler nada, nem entender nada”

(Lorenzotti, 2010, em entrevistam).

'® Em entrevista concedida a autora desta pesquisa por telefone em 19/11/2010.
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1.2.1. A necessidade da arte e da literatura

Para Ernst Fischer (1981), “a arte tem sido, € e serd sempre necessdria”. O autor vé
como surpreendente o fato de que milhdes de pessoas leem livros, ouvem mdusica, vao ao
teatro e ao cinema. De fato, € um fendmeno surpreendente, cujas motivagdes devem ser
investigadas. Embora os bens culturais sejam consumidos principalmente por meio dos
meios de comunicagdo de massa, nota-se a busca por algo que estd além da informagdo e do
entretenimento. Busca-se a humanizacdo do ser, e ndo apenas o simples acimulo de
informacdes ou um divertimento réapido. Mas por que a apreciagdo artistica € relevante a

vida humana?

Dizer que procuram distracdo, divertimento, a relaxacao, € ndo resolver o problema.
Por que distrai, diverte e relaxa o mergulhar nos problemas e na vida dos outros, o
identificar-se com uma pintura ou musica, o identificar-se com os tipos de um
romance, de uma peca ou de um filme? Por que reagimos em face dessas
“irrealidades” como se elas fossem a realidade intensificada? Que estranho,
misterioso divertimento € esse? E, se alguém nos responde que almejamos escapar
de uma existéncia insatisfatéria para uma existéncia mais rica através de uma
experiéncia sem riscos, entdo uma nova pergunta se apresenta: por que nossa
prépria existéncia ndo nos basta? Por que esse desejo de completar a nossa vida
incompleta através de outras figuras e outras formas? Por que, da penumbra do
auditério, fixamos o nosso olhar admirado em um palco iluminado, onde acontece
algo que € ficticio e que tdo completamente absorve a nossa atengdo? (FISCHER,
1981, p. 12)

Fischer (1981) adverte que o desejo do homem de se desenvolver e completar indica
que ele s6 pode atingir a plenitude se se apoderar das experiéncias alheias que
potencialmente poderiam ser dele (p. 13). Sendo assim, a arte ¢ um meio “indispensével
para essa unido do individuo com o todo” e “reflete a infinita capacidade humana para a
associagdo, para a circulacio de experiéncias e ideias” (p. 13).

Hannah Arendt (2005, p. 252) cré que o artista € o derradeiro individuo que restou
na sociedade de massas, o auténtico produtor dos objetos que a civilizagdo deixa atrds de si
como a quintesséncia e o testemunho duradouro do espirito que a animou. Lorenzotti
(2007, p. 78) afirma que a obra de arte existe quando transcende o meramente utilitario e

funcional, sendo duradoura e almejando a eternidade, como forma de contraposicao a
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brevidade da vida humana. A partir de tais pontos de vista, posso tecer minha opinido de
que a arte € necessdria para humanizar o ser humano, desenvolvendo sua percep¢ao acerca
da complexidade do mundo e fazendo-o sensivel a questdes que estdo além da inddstria
cultural.

Em O Direito a literatura, Antonio Candido (1995) explora essa discussio, expondo
os motivos pelos quais a arte e, mais especificamente, a literatura, constitui-se em um
direito inaliendvel do homem. Para Candido, pensar em direitos humanos tem um
pressuposto, o de reconhecer que aquilo que consideramos indispensavel para ndés também
¢ indispensdvel para o préximo. Mas as pessoas sdo frequentemente vitimas de “uma
curiosa obnubilacdo”, ja que afirmam que o préximo tem direito a certos bens como casa,
instrucdo e sadde, porém, talvez hesitassem em dizer que os pobres tém o direito de ler
Dostoievski ou ouvir os quartetos de Beethoven (Candido, 1995, p. 239). Sao considerados
bens incompreensiveis aqueles que ndo podem ser negados a ninguém. Acerca desses,

Candido afirma que

sdo bens incompreensiveis ndo apenas os que asseguram sobrevivéncia fisica em
niveis decentes, mas os que garantem a integridade espiritual. Sdo incompreensiveis
certamente a alimentacdo, a moradia, o vestudrio, a instrucdo, a sadde, a liberdade
individual, o amparo da justica publica, a resisténcia a opressdo etc.; e também o
direito a crenga, a opinido, ao lazer e, por que ndo, a arte e a literatura. (CANDIDO,
1995, p. 241)

Para o autor, ndo ha povo e ndo hid homem que possa viver sem literatura (vista
como uma manifestagdo universal de todos os homens em todos os tempos). Ele explica
que ninguém € capaz de passar 24 horas do dia sem entrar em contato com alguma espécie
de fabulagdo, sem “alguns momentos de entrega ao universo fabuloso” (1995, p. 242). Tal
nocdo € vdlida para todas as pessoas, independentemente de serem analfabetas ou eruditas,
todas estdo sujeitas a “mola da literatura”, a criacao ficcional ou poética, que se manifesta
“desde o devaneio amoroso ou econdmico no Onibus até a atencdo fixada na novela de
televisdo ou na leitura seguida de um romance” (1995, p. 242).

Concebida nesse sentido amplo, a literatura “parece corresponder a uma necessidade
universal, que precisa ser satisfeita e cuja satisfacdo constitui um direito” (1995, p. 242).

Assim, Candido explica que ndo ha equilibrio social sem literatura, ela é um fator

indispensavel de humanizacio, que confirma o homem na sua humanidade. O autor explica
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que cada sociedade cria suas manifestacdes ficcionais, poéticas e dramaticas de acordo com
suas crengas e normas, a fim de fortalecer em cada pessoa a presenca e atuacao dessas.

Portanto, os valores da sociedade estdo em debate em obras ficcionais, o que
Candido v€ como uma possibilidade de vivermos dialeticamente nossos problemas. Ele
também destaca que a literatura é um objeto construido, e que tal constru¢do possui grande
poder humanizador. Isso porque o poeta ou narrador precisa construir um modelo coerente
por meio de palavras organizadas. Com isso, Candido cré que o cardter de “coisa
organizada” da obra literdria seja um fator que nos torna mais capazes de ordenar nossa
propria mente, fazendo, também, com que nos tornemos mais capazes de organizar a visao
que temos do mundo.

Nas palavras do autor: “o conteido s6 atua por causa da forma, e a forma traz em si,
virtualmente, uma capacidade de humanizar devido a coeréncia mental que pressupde e que
sugere” (1995, p. 246). Por humanizacdo entende-se o processo que confirma tragos
essenciais no homem, como “o exercicio da reflexdo, a aquisi¢do do saber, a boa disposicao
para com o proximo, o afinamento das emocgdes, a capacidade de penetrar nos problemas da
vida, o senso da beleza, a percepcido da complexidade do mundo e dos seres, o cultivo do
humor” (p. 249). Como exemplo do cardter humanizador da literatura, Candido menciona
um poema abolicionista de Castro Alves'’, que, segundo ele, é eficiente em sua organizacio
formal e na qualidade do sentimento que exprime, mas também € um primor devido a
natureza da sua posi¢cdo politica e humanitéria.

Assim, Candido revela que a obra literaria, além de humanizar o homem por meio
de sua complexa organizacdo formal, ou seja, de dar forma aos sentidos, a visdo do mundo,
também representa um importante meio de deniincia dos males sociais. O que dd a
literatura seu cardter de desmascaramento € o fato de que essa expde situagdes de restricao
ou negacdo de direitos, retratando a miséria, a serviddo e a mutilacdo espiritual (p. 256).
Antes de finalizar, Candido ressalta, ainda, que embora as modalidades populares de arte
sejam importantes e nobres (como a cancdo popular, o provérbio, a literatura de massas
etc), é errado impedir que a grande maioria das pessoas, devido a pobreza, tenha acesso as

obras eruditas.

"7 Candido faz aqui uma afirmagdo genérica, nio apontando precisamente o titulo de um dos poemas de
Castro Alves.
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Ele destaca que mesmo os analfabetos podem participar bem da literatura erudita
quando lhes € dada a oportunidade, e narra um acontecimento pessoal de sua infancia para
exemplificar: aos 12 anos leu Amor de perdicdo, de Camilo Castelo Branco, a dois
funciondrios analfabetos, a pedido deles. Candido ressalta que essas pessoas assimilaram
bem a obra, com “emocdo inteligente”. Diversos outros exemplos do interesse que pessoas
pertencentes as classes subalternas possuem por obras candnicas sao mencionados,
indicando que o poder universal dos grandes cldssicos ultrapassa a barreira da estratificacao
social e pode, de certo modo, redimir as distancias impostas pela desigualdade econdmica.

Para Candido, nossa sociedade iniqua segrega as camadas e impede a difusdo dos
produtos culturais eruditos, reservando ao povo apenas a cultura popular (que € importante,
fundamental, para a formac¢do da identidade dos povos, mas também ndo se pode abrir mao
dos classicos da cultura erudita). Por outro lado, também € revoltante a nocdo de que as
minorias que podem usufruir das formas requintadas de cultura sdo sempre capazes de
aprecid-las. Conforme explicita Candido, tal ideia ndo € verdadeira, j4 que as classes
dominantes sdo frequentemente desprovidas de interesse real pela arte que estd ao seu
dispor, e muitas vezes a frui por puro esnobismo, porque este ou aquele autor ou pintor esta
na moda. Portanto, Candido conclui, a luta pelos direitos humanos abrange a luta por uma
sociedade em que todos tenham o mesmo acesso aos diferentes niveis de cultura. “Uma
sociedade justa pressupde o respeito dos direitos humanos, e a frui¢do da arte e da literatura
em todas as modalidades e em todos os niveis € um direito inaliendvel” (1995, p. 263),
destaca Candido.

Exemplos visiveis da percepcdo de Candido com relacdo a cultura erudita e ao
acesso as classes populares podem ser observados na drea musical. Dois exemplos
similares, ocorridos em cidades diferentes mostram isso. Em Campinas (SP), o ex-maestro
da Orquestra Sinfonica da cidade, Benito Juarez, e no Rio de Janeiro (RJ), o maestro da
Orquestra Sinfonica Municipal, Isaac Karabtchevsky, ndo raras vezes levaram os cldssicos
(Beethoven, Bach, Handel, entre tantos outros) a pracas publicas junto com a musica
popular, para deleite de diferentes grupos sociais que aprenderam a gostar de musica
classica apds terem acesso a essa modalidade (geralmente restrita a poucas pessoas que

tiveram uma educacdo musical erudita).

61



Assim como Candido, acredito no direito a arte em geral e a literatura, ou seja, que
0 acesso a boa literatura deve ser possivel a todas as parcelas da populagdo. Mas como
caracterizar a boa literatura? O que faz de um texto uma obra literaria? Tais questdes
revelam aspectos sobre a percep¢dao da cultura (enquanto producdo artistica) em nossa
realidade social.

Em “Ninguém deixard de reconhecer a exceléncia estética dessas pdginas” — o
texto literdrio e seu valor, 1° capitulo do livro Cultura letrada. Literatura e leitura, de
Marcia Abreu (2006), a discussdo sobre a caracterizagdo e o valor de obras literdrias €
apresentada. Ao iniciar seu trabalho fazendo a andlise literdria de um texto, levando em
conta elementos proprios de sua narrativa, como personagens, enredo, linguagem e foco
narrativo, Abreu demonstra que esta tratando de uma obra, aparentemente de fic¢do, que
apresenta todos os aspectos de um texto literdrio. No entanto, apds sua andlise, a autora
indica que o texto em questdo fora originalmente publicado na secdo “Minha histéria” da
revista Cldudia, se tratando, portanto, do relato de um leitor da revista. Em seguida, um
exemplo inverso € fornecido, por meio da reproducdo do poema Madrigal tdo
engracadinho, de Manuel Bandeira, que, se observado fora de contexto, pode ser

interpretado como sendo a reda¢do de uma crianca.

Teresa vocé € a coisa mais bonita que eu vi até hoje na minha vida, inclusive o
porquinho-da-india que me deram quando eu tinha seis anos. (BANDEIRA apud
ABREU, 2006, p. 26)

Porém, o mesmo poema, quando exposto em seu contexto original, fazendo parte do
livro Libertinagem, de Manuel Bandeira, € claramente enxergado de outra maneira, ou seja,
como sendo uma obra de indubitdvel cardter literdrio, para todas as idades. Assim, Abreu
expoe sua tese de que o cardter literario de uma obra, ou a sua literariedade, ndo estd apenas
no texto, mas também na maneira como ele € lido. “Um ‘mesmo’ texto ganha sentidos
distintos de acordo com aquilo que se imagina que ele seja: uma carta ou um conto, um
poema ou uma redag@o” (Abreu, 2006, p. 29), explica.

Além disso, a tarefa de identificar um texto literdrio envolve a nocdo de valor, que
tem a ver com questdes politicas e sociais. Como exemplo disso, Abreu cita que ja houve

um tempo em que producdes femininas ndo eram bem vistas, pois as mulheres eram
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consideradas intelectualmente inferiores. O mesmo ocorreu com os negros. Assim,
mulheres e negros sdo presenga rara na literatura até o final do século XIX. Vemos, logo,
que por trds da defini¢do de literatura estd o ato de selecdo e exclusdo de obras e autores,
que ¢ feito segundo alguns critérios. Para Abreu, tais critérios, na maior parte das vezes,
ndo sdo linguisticos, textuais ou estéticos, mas tém relacdes com questdes externas a obra
escrita, como o prestigio do autor ou da editora que o publica, por exemplo.

Em Outra Capitu, Roberto Schwarz (1997) faz a interessante comparagdo entre duas
obras escritas no mesmo periodo histérico, sendo uma delas representante do canone
literario de Machado de Assis, Dom Casmurro (1899); e a outra, Minha Vida de Menina
(1893-1895), o despretensioso didrio de uma menina de Diamantina, Helena Morley. Tal
estudo se demonstra bastante produtivo, pois mostra que a alta literatura e a literatura nao-
candnica podem igualmente mostrar a realidade social, normalmente mascarada por
ideologias.

Schwarz evidencia o fato de que a cultura tem o poder de expor as estruturas que
regem um determinado periodo histdrico, mostrando o verdadeiro funcionamento da
sociedade; e que isso ndo ocorre apenas com a cultura convencionalmente rotulada como
“boa”, mas pode aparecer também em manifesta¢des culturais populares. No caso das obras
de Machado de Assis e Helena Morley, que foram formuladas em niveis de erudi¢cdo muito
diferentes, € possivel perceber, entre outras coisas, como os problemas sociais do Brasil,
como a desigualdade social, tiveram sua origem com o0s processos de colonizacdo e
escraviddo. Essa constatacdo evidencia o equivoco dos criticos literdrios que veem a
literatura como algo sublime, realizdvel apenas no ambito da alta elaboragdo formal,
mostrando que a literatura, assim como outras formas culturais, é parte integrante da vida
social, e, mais do que isso, depende das formas de sentido presentes na vida social para
existir.

Portanto, vemos que para que uma obra seja literdria, processo que ocorre antes de
essa ser considerada candnica, precisa receber o aval das chamadas “instancias de
legitimagd@o”. Algumas de tais instancias sdo: a escola, a universidade, as revistas
especializadas e os suplementos literdrios e culturais dos grandes jornais. Nesse ponto,
podemos fazer uma ligacdo direta com nosso objeto de estudo, o Sabdtico. Ao resenhar ou

simplesmente apresentar livros recém langcados, como é o caso da secdo “Estante”, o
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suplemento estd indicando a seus leitores quais obras podem ser consideradas literdrias (ou
importantes, no caso de livros de ndo-fic¢do). Ainda que ele trate de livros ndo literdrios,
como € o exemplo de obras que trazem ensaios, fotografias ou quadrinhos e frequentemente
aparecem no Sabdtico, por exemplo, estd indicando a seus leitores quais livros possuem
valor artistico e devem, portanto, ser consumidos.

Por outro lado, a secdo “Mais vendidos”, ndo apenas no Sabdtico, mas em diversas
outras publicacdes, indica quais titulos estdo sendo amplamente consumidos pelo publico
leitor, que assume aqui também o papel de instincia de legitimacao, ndo do carater literdrio,
mas do poder de entretenimento da obra. O consumo alimenta a divulgacdo nas secdes
literarias da midia e vice-versa, sendo dificil estabelecer onde nasce o interesse. No caso, se
o grande publico consome um livro, esse se torna atrativo a cada vez mais pessoas que
também o consomem, num ciclo vicioso que, muitas vezes, dura semanas, mas que
eventualmente € substituido por outro e assim sucessivamente. Entretanto, cabe ressaltar
que, conforme aponta Cristiane Costa (2005), “em matéria de literatura, a hierarquia que
tem como valor a posicdo da obra na lista de mais vendidos coexiste com uma piramide
invertida, em que uma alta vendagem pode até ser fator de desprestigio para um autor” (p.
305). Logo, é comum que obras de grande sucesso comercial sejam descaracterizadas
enquanto literatura, a0 menos momentaneamente.

J4 quando uma obra atinge o patamar de canone literdrio, isso ndo € tido como algo
passageiro, € sim como uma verdade incontestavel, tornando-se um padrdao. No fim da
década de 80 e inicio dos anos 90, por exemplo, Nelson Rodrigues era considerado um
autor popular, que escrevia literatura de massa. Atualmente, o autor figura em listas de
leituras obrigatérias de vestibulares de universidades federais e estaduais de prestigio do
pais, ao lado de outros nomes representativos da “grande literatura”. Esse e outros fatos nos
levam a crer que, com o passar do tempo, o status de uma obra pode ser revisto e alterado
para um nivel mais elevado (ou ainda, ser rebaixado). Ainda assim, é importante destacar

que

Uma obra fara parte do seleto grupo da Literatura quando for declarada literdria por
uma (ou, de preferéncia, vdrias) dessas instincias de legitimacdo. Assim, o que
torna um texto literdrio ndo sdo suas caracteristicas internas, € sim o espaco que lhe
¢é destinado pela critica e, sobretudo, pela escola no conjunto dos bens simbdlicos.
(ABREU, 2006, p. 40)
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No exemplo mencionado, observamos que a literariedade de Nelson Rodrigues foi
certificada, ou legitimada, por algumas universidades, entre as quais se destacam a
Universidade Estadual de Campinas, que o colocou em sua lista de livros para o vestibular
2005; a Universidade de Londrina, que o colocou na lista de leituras obrigatdrias para o
vestibular 2008 e a Universidade Federal do Parand, que exigiu sua leitura no vestibular
2010.

Vé-se, portanto, que a defini¢do de literatura em nossa sociedade envolve instancias
legitimadoras, de como € exemplo o préprio Sabdtico, onde sdo expostas as visdes de
criticos literarios e estudiosos da drea de literatura, que t€m seus préprios critérios, os quais
nem sempre se coadunam como real valor da obra para outros. Mas serd que os
suplementos literdrios também tém o papel de auxiliar na divulgacdo da literatura a todas as
classes sociais, contribuindo para que essa seja um direito de todos os homens, conforme
Antonio Candido afirma ser o ideal? Suspeitamos que ndo, ja que o jornal e o suplemento
sdo dirigidos a um publico especifico e restrito, que ja tem acesso e consome literatura, para
inicio de conversa. De qualquer forma, como formador de opinido pode estar influenciado
leitores, professores, educadores.

Esse tipo de discussdo norteou o trabalho de Raymond Williams, que acreditava que
a cultura (enquanto producgdo artistica) deveria estar acessivel a qualquer pessoa
interessada. Williams expde em Culture and Society (1993) o conceito de cultura comum.
Para ele, cultura é todo um modo de vida, e, enquanto tal, impde a necessidade de acabar
com as divisdes sociais. Williams ndo cré que a tradi¢do cultural deva ser preservada por
uma minoria, contrariando a no¢do vigente em sua época, mas sim exposta a0 maior
nimero de pessoas possivel. Ele observou que as alteracdes histdricas e sociais de seu
tempo possibilitavam, através, entre outros fatores, do desenvolvimento dos meios de
comunicacdo de massa, que a cultura fosse pensada como intrinseca a sociedade, e ndo
separada dela.

Mas, ao contrario do que possa parecer, a percep¢ao de cultura comum de Williams
ndo apenas visa a difusdo da alta cultura as massas desprivilegiadas, como também
questiona quem tem o poder de atribuir valor a um objeto cultural, conforme discutimos, e

valoriza, além das grandes obras, as modificacdes histdricas ocorridas nas sociedades.
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Dessa forma, ele destaca como também grandes realizagdes da alta tradicdo cultural a
criacdo dos sindicatos reivindicadores de direitos trabalhistas e dos partidos politicos. Nota-
se, portanto, que o conceito de cultura comum busca valorizar o desenvolvimento e o
progresso nao enquanto conquistas individuais, mas comuns a toda a sociedade.

Os recursos culturais da humanidade s3o considerados comuns, € seu acesso
ultrapassa as barreiras impostas por classes sociais, justamente por serem conquistas
comuns. O conceito de cultura comum de Williams ndo implica em um desapreco pelas
artes, apenas traz as artes para o ambito social. Para Williams a cultura é comum, pois as
artes, por exemplo, estdo ligadas a vida social, e necessitam dos meios sociais de producao
de sentido para serem compreendidas e possuirem significado.

Portanto, observa-se que para Williams as artes estdo ligadas a seus meios de
producdo e podem ser beneficiadas pelos meios de comunica¢cdo de massa, alcangcando um
publico maior. Nesse ponto, é possivel novamente pensar na divulgacdo feita pelo
Sabdtico: a boa literatura estd sendo levada a um puiblico maior? Para pensar na resposta a
essa pergunta, € necessario destacar que o conceito de cultura comum de Williams ndo
existe ainda. O préprio autor afirma que ndo chegaremos a cultura comum através da
difusdo dos valores de um grupo especifico aos demais, pois, dada a sociedade em que
vivemos, tais valores certamente seriam os da classe dominante. Ele destaca que a chave
estd em dar condigdes para que todos os individuos sejam produtores de cultura, ao invés de
meros consumidores de algo que uma classe dominante convencionou chamar cultura. Para

tanto, Williams afirma que

Isso envolveria, em qualquer mundo real, a remoc¢do de todos os obsticulos a
precisamente essa forma de participagdo [dos cidaddos enquanto criadores de
cultura]: essa € a razdo para ter interesse nas instituicdes de comunicagdo, que,
sendo dominadas pelo capital e pelo poder de Estado, estabelecem a ideia de poucos
comunicando para muitos, desconsiderando a contribui¢do dos que sdo vistos nao
como comunicadores, mas como comunicdveis. (WILLIAMS apud CEVASCO,

2003, pp. 54-55)

Assim, para os seguidores da cultura comum seria necessdria uma mudanga na
sociedade atual, em direcdo a um modo de produ¢do mais democratico, que permita maior
participacdo da populagdo. Como Williams vé a cultura como ligada a organizagdo social,

entende-se, pois, que se trata aqui da luta por uma revolu¢do nas bases estruturais da
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sociedade. Tendo em vista as sociedades contemporaneas, nas quais se observa a presenca
de um alto nivel de inovagdes tecnoldgicas e o avanco do acesso a educagdo a grande parte
da populacdo (a0 menos nas regides centrais), acreditamos que a cultura seja, de fato,
relevante na luta por mudangas estruturais.

No entanto, os suplementos literdrios como o Sabdtico ndo representam avango
nessa questo, ja que, como demonstrado, funcionam de acordo com os termos da indudstria
cultural, indicam quais obras podem ser consideradas literdrias e artisticas, divulgando os
valores que alguns iluminados julgam pertinentes e ndo representam nenhum avang¢o na
ideia de que todos os individuos devem poder ser produtores de cultura, colocando a

populacdo como mera consumidora. Isso sem falar em sua circulagdo restrita.

1.2.2. E o que é o Sabdtico?

Sendo assim, a partir da reflexdo de diferentes autores e ao pensar nas relagdes entre
cultura e sociedade engendradas por nosso objeto, é importante evitar ingenuidades e ter em
mente que se trata de uma publicacdo que ndo objetiva primordialmente a democratizagao
das artes, muito menos a mudanca do status quo. O Sabdtico ndo é uma publicagdo artistica
semanal com total autonomia ideoldgica e estética apensa a um grande jornal, como era o
Suplemento Literdrio, conforme indica Lorenzotti (2007, p. 74).

E, antes, uma publicacio artistica semanal recheada de antncios publicitdrios e
vinculada a um jornal conservador e tradicional que em 2010 deixou claro em dois
episédios'® que sua linha editorial estd alinhada aos interesses politicos dos partidos de
direita do pais. Trata-se, portanto, de um suplemento literdrio que atende a interesses do
jornal O Estado de S. Paulo, sejam esses comerciais, por gerar mais prestigio a marca, ou

de outra forma mercadolégicos.

'8 Ambos os episédios ocorreram no ambito das eleicdes presidenciais de 2010. O primeiro deles aconteceu
uma semana antes do 1° turno do referendo, quando o jornal O Estado de S. Paulo declarou apoio ao
candidato do PSDB, José Serra, em editorial que destacava que o que estava em jogo nas elei¢des era a
sobrevivéncia da democracia no pais. O segundo ocorreu logo em seguida, quando a psicanalista Maria Rita
Kehl foi demitida do Estado por ter publicado, no mesmo jornal, um artigo comentando o editorial em que o
veiculo anunciou sua predilecdo pelo candidato do PSDB. Em seu texto, Kehl destaca que o voto dos pobres
foi desqualificado no debate eleitoral, mas, ainda assim, afirma considerar digna a atitude do jornal ao
explicitar o apoio a um candidato. Apds a ocorréncia, a psicanalista comentou em entrevista a midia que foi
demitida devido a um “delito de opinido”.
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No entanto, € importante ressaltar que isso ndo implica em uma desvalorizacio das
obras retratadas no Sabdtico. De fato, os textos do Suplemento e as obras ali apresentadas
sdo de indiscutivel valor cultural e intelectual. O que afirmo aqui é que tal divulgacdo nio
contribui para minimizar as disparidades culturais, os males sociais de nosso pais, mas
apenas reforca a desigualdade, ja que atinge apenas a um publico restrito e especializado,
uma minoria privilegiada. Embora valorize a cultura enquanto producao artistica, o projeto
do Sabdtico ndo valoriza o direito a literatura, que € inaliendvel a todos os homens,
conforme interpreta Candido.

Para Bosi (2006), “uma politica de educagdao de um niimero alto de brasileiros talvez
deva passar forcosamente pelos meios de comunicagdo de massa” (p. 322). Isso ndo
significa que esses meios irdo transformar, no sentido de humanizar e socializar, a
mentalidade de seu ptblico, mas que o influenciard de acordo com a “filosofia de valores
propria do projeto politico-social” utilizado, que, até o momento, tem sido neocapitalista
modernizante. Assim, Bosi ressalta que ndo se deve esperar da cultura de massas, tampouco
da sua versdo capitalista de industria cultural, o que ela ndo quer dar: “licdes de liberdade
social e estimulos para a construcdo de um mundo que ndo esteja atrelado ao dinheiro e ao

status” (p. 322).

1.3. Jornalismo cultural ou marketing?

A questdo do jornalismo cultural como marketing abrange, necessariamente, dois
pontos: o primeiro diz respeito a publicidade direta exposta nos suplementos; e o segundo,
a influéncia das pautas do jornalismo cultural no mercado editorial. Conforme ja
mencionado, todas as edi¢cdes de nosso corpus contém andncios publicitarios de livros e,
com excecdo da 1* edicdo do Suplemento, outros bens de consumo. Isso denota que ha
rentabilidade para as editoras anunciantes ou, a0 menos, uma aposta na possibilidade de
aumento de vendas por meio das propagandas veiculadas no Sabdtico. Em nosso corpus
(contemplado entre mar¢co e dezembro de 2010) hd, ao todo, 31 antincios publicitdrios. Os

anunciantes e a quantidade de anincios estdo apresentados na tabela a seguir.
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Tabela 1: Anunciantes e quantidade de aniincios presentes nas edicoes do corpus

Anunciante Quantidade
de andncios
Volkswagen 9
Submarino 8
Editora Rocco 8
Editora Record 2
Editora Alfaguara 1
Editora Companhia das Letras 1
Editora Novo Conceito/Universal Pictures 1
Banco Itau 1

Fonte: COSTA, 2011. Tabela elaborada a partir de levantamento de dados no Sabdtico durante o
ano de 2010.

Como se pode observar, os anunciantes sdo reincidentes, ou seja, 0S mesmos
aparecem em vdrias edi¢cdes do Sabdtico. A Volkswagen, o Submarino e o Itad sdo as
Unicas empresas anunciantes que nao se ocupam do langamento de livros no mercado
editorial. No entanto, o anincio do Itad visa agregar valor simbdlico a empresa em questao
por meio da afirmacdo de que o banco se preocupa com as artes, destacando que essa
instituicdo patrocina a 29* Bienal de Arte de Sdo Paulo. Assim, essa propaganda esta
alocada no Sabdtico, provavelmente, pois os publicitdrios do banco identificaram um
publico leitor que poderia ser alvo da estratégia do antncio, um publico que possui apreco
pela literatura e pelas artes em geral, além de possuir poder aquisitivo para ser um potencial
cliente do banco.

Os anuncios da loja virtual Submarino sdo focados na venda de livros, indicando
precos e promog¢Oes de venda de algumas obras selecionadas. Ou seja, embora tal site venda
produtos variados, que vao de eletrodomésticos a viagens, 0os anincios presentes no
Sabdtico somente destacam a venda de livros, estando, pois, também voltados ao publico

leitor do Suplemento, consumidor em potencial de livros.
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Figura 6: Antncio publicitario da loja virtual Submarino
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Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo de 21/08/2010.

O contexto dos anuncios da Volkswagen, presentes na capa de quase todas as
edicdes do corpus, € menos 6bvio, pois ndo se relaciona a literatura ou as artes. Sdo
propagandas que destacam qualidades de automdveis de luxo, em alguns casos sdo

indicados os precos de tais, definitivamente comprovando que nao sao modelos populares.

Figura 7: Anuncio publicitario da Volkswagen
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" Um cbsurdo de carro.

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo de 21/08/2010.

Pode-se inferir, nesse caso, que o publico alvo do Sabdtico é composto (também)
pelas classes mais altas da sociedade, as quais possuem poder aquisitivo para a compra de
automoveis luxuosos como os anunciados nas capas do suplemento. Todas as demais
propagandas presentes sdo de responsabilidade de editoras e anunciam livros, destacando
caracteristicas e opinides positivas sobre os mesmos. Vemos que a Editora Rocco, por
exemplo, veiculou oito aniincios no Sabdtico durante o periodo que compreende nosso
corpus, destacando oito livros diferentes. Isso pode indicar que tal editora obteve bom

retorno financeiro por meio das propagandas e, por isso, anunciou diversas vezes.
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Figura 8: Aniincios publicitarios da Editora Rocco
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Fonte: Pédginas do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo, respectivamente de

21/08/2010, 25/09/2010 e 02/10/2010.

Em A conquista do sagrado. Jornalistas como editores de livros, dissertacdo de
mestrado defendida na ECA/USP, Renata Carvalho da Costa (2009) analisa o trabalho de
jornalistas que editam livros, por meio de diversas entrevistas feitas com esses
profissionais. O trabalho demonstra claramente que editar livros no Brasil ndo € tarefa
simples, pois os lucros envolvem diversos fatores de dificil controle. No entanto, uma
solu¢do encontrada para aumentar a venda de livros é a divulgacdo, conforme mostra a

pesquisadora. Costa destaca o exemplo de atuacdo da editora Panda Books:

A Panda Books tem, no quadro fixo de funciondrios, uma jornalista que faz a
assessoria de imprensa. Tem-se o cuidado de nio enviar releases de todos os livros
para todo o mailing, os jornalistas s6 recebem informacdes sobre livros que possam
render pauta no setor/editoria que cobrem. (COSTA, 2009, p. 101)

A divulgacdo por meio de propagandas no Suplemento € ttil quando os livros ndo
sdo voluntariamente mencionados na pauta do veiculo em questdo. Ao mesmo tempo, 0s
anuncios sdo desejdveis também para os suplementos, ja que se sabe que boa parte da verba
dos veiculos jornalisticos vem da publicidade e ndo das vendas em banca ou assinaturas.
Mas para que o veiculo tenha anunciantes, precisa ter credibilidade, uma imagem sélida,
como € o caso do Estaddo. Isso explica como o Sabdtico ja em sua primeira edicdo pode
contar com um anunciante, ji& que, embora ainda ndo tivesse reputagdo ou publico
estabelecido, tem sua imagem atrelada a do jornal que o veicula. Costa (2009) indica que
alguns editores se queixam da falta de veiculos jornalisticos especializados para divulgar

livros, como € o caso de Laura Bacellar, fundadora da Editora Malagueta:
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A dificuldade [existente no mercado editorial] ¢ a comercializacdo. Toda rede de
distribui¢do, mesmo de divulgacio de livro, € um desastre. (...) Ndo tem jornais que
comentem os livros, ndo tem criticos que leiam, ndo tem locais para expor os livros,
ndo tem biblioteca, poucos programas de TV sobre livros, poucos autores. (...) As
livrarias ja se tornaram midia, ndo vivem mais da venda. Vivem da divulgacdo do
livro, vendem espacgo para vender o livro. Se a gente chegou a esse ponto, t feia a
coisa. (BACELLAR apud COSTA, 2009, p. 107)

Bacellar se refere ao fato de que, atualmente, as livrarias vendem as editoras o

espaco em vitrines e gondolas para divulgar e destacar livros. Ora, se esse negdcio é

lucrativo para as livraras, para os suplementos também o € (por meio dos anuncios).

Entretanto, conforme vimos anteriormente, as editoras brasileiras ndo tém o costume de

anunciar nos suplementos, por acreditaram que a propaganda gratuita que esses veiculos

fornecem seja suficiente para a divulgacdo do livro. Se, por um lado, a editora de livros

reclama da falta de destaque no suplemento, por outro, o editor do suplemento reclama de

falta de anuncios das editoras de livros em seu veiculo, conforme atesta o depoimento de

Rinaldo Gama:

Vocé vé segmentos [culturais] que possuem antncios. O teatro. “Ah, mas vocé quer
comparar nos editoras com redes de tevé e cinema?” Ok, mas e o teatro? “Ah, mas
quem paga o antincio do teatro é o banco que patrocinou a pega.” Nao importa.
Encontre mecanismos, entdo, de financiamentos para vocé, voc€ nao vende livros
para o governo? E a mesma coisa. E assim, o governo encomenda 30 milhdes, vocé
vai 14, liga a maquina e imprime 30 milhdes, ndo precisa ter resenha no Sabdtico,
nem na Veja, nem em lugar nenhum. Vem para vocé o dinheiro limpinho,
adiantado, ndo precisa de livraria, nada, nada. Dinheiro liquido e certo. Entdo, o que
eu percebo é que as editoras, isso ndo € de hoje, eu acompanho esse mercado ja tem
um certo tempo, € vi muitas publicagdes desaparecem por isso, por falta de
anunciantes. E por que eles ndo anunciam? Porque eles acham que ji foram
contemplados com o material. Em primeiro lugar, foi contemplado aquele livro, e
ndo os 30 que ele publica por més. Segundo lugar, se ndo zelar pela vida daquele
veiculo, um dia ele vai desaparecer e vocé ndo vai ter onde divulgar os seus livros.
E uma conta simples, que os americanos, por exemplo, as editoras americanas
fazem de olhos fechados. E lota, se vocé pegar o The New York Review of Books, se
vocé pegar a Bookforum, com quem a gente tem convénio, sdo lotados de anincios.
As editoras ndo sdo loucas. Elas querem manter aquilo vivo. Eu acho que esse é um
problema sério. (GAMA, 2011, em entrevista)

O fato € que as editoras enviam livros as redagdes de jornal, na esperanca de que

esses sejam retratados nos pdginas dos suplementos culturais, deixando-os em evidéncia e

fazendo com que atinjam um publico, talvez, maior que o atingido pelo destaque nas
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livrarias. Jorge Zahar (2001 apud Costa, 2009, p. 107) afirma que a cada livro langcado, 150
exemplares sdo encaminhados a imprensa: “Eu dou muita aten¢do ao pessoal da imprensa e
acho o trabalho deles importante. Alids, importante ndao, ¢ fundamental”, afirma o editor.
Cl4udia Nina, ex-editora do suplemento literdrio Ideias&Livros, do Jornal do Brasil, conta
em seu livro que aproximadamente “cem titulos chegam a redacdo toda semana. Isso
quando ndo € época de feira ou Bienal, em que esse nimero costuma triplicar” (2007, p.
41).

Embora ndo existam indicadores publicos sobre o impulso comercial de
suplementos literdrios no mercado editorial, observamos por meio da pesquisa de Costa
(2009), que a divulgacdo € elemento essencial na comercializagdo dos livros. Travancas

(2001), que também entrevistou editores de livros durante a elaboracdao de sua pesquisa

comparativa entre suplementos literdrios brasileiros e franceses, refor¢a essa nogao:

[Os depoimentos dos editores apontam] as estratégias do mercado editorial para
aumentar a eficdcia da divulgacdo de um livro, partindo do pressuposto de que a
imprensa ajuda a venda dos titulos, embora ainda seja dificil precisar e definir em
que medida. (...) H4 um consenso de que aparecer nas pdginas de um suplemento é
uma forma de exibir um livro, jd que a inddstria editorial (...) produz muito mais
titulos do que o publico consumidor toma conhecimento e adquire. (TRAVANCAS,
2001, p. 141)

Entretanto, a mesma autora destaca que, no caso brasileiro, a revista Veja19
influencia mais as vendas de livros que os suplementos literdrios. Ela explica que os
suplementos sdo um espaco de amostragem de segmentos do mercado editorial e que seu
publico leitor €, em geral, letrado, culto e com habito de leitura consolidado. Sendo assim,
ndo se trata de um leitor que precisa ser conquistado, tampouco um leitor de literatura
comercial e de auto-ajuda (2001, p. 142). Logo, os suplementos ndo sdo tdo relevantes
quanto a revista Veja na divulgacdo de obras com apelo comercial, que representam
diversdo e ndo necessariamente cultura, devido a seu publico alvo, que € mais erudito.

Segundo Travancas (2001), o “editor de livros da Veja garante que ja ouviu, do
dono de uma editora, que uma resenha na revista significava muito mais em termos de

venda do que a capa de qualquer um dos cadernos culturais [dos jornais] do Rio de Janeiro

19 . . . L . ..
Revista brasileira semanal de atualidades que cobre politica, economia e cultura e possui tiragem em torno
de um milhio de exemplares.

73



ou de Sao Paulo” (p. 142). Ainda assim, conforme foi mencionado, a divulgacdo feita pelos
suplementos € relevante, o que € atestado pela existéncia de andncios publicitdrios de
editoras, ainda que essas hesitem em anunciar de maneira mais ampla. Ressalta-se, também,
o caso do suplemento literdrio do Jornal do Brasil que, segundo Jatobd (1989 apud
Janudrio, 2005, p. 97), foi criado com a inten¢@o de contribuir para a ampliacio do mercado

editorial.

Pelo inicio dos anos 70, o JB resolveu publicar um suplemento cuja missdo
principal fosse acompanhar o movimento editorial do pais. Nao veicula poemas,
contos, memorias, mas apenas noticias e apreciagdes jornalisticas sobre livros que
se estdo publicando. (...) A intengdo, ao fazer um suplemento de caracteristicas bem
jornalisticas, € contribuir para ampliar o mercado editorial. (...) No tipo de
suplemento introduzido aqui pelo JB, a apreciacdo do livro é feita através da
resenha, um artigo rdpido no qual se expde o contetido do livro e se emite uma
primeira opinido sobre ele. Condi¢cdo essencial é que esse artigo seja escrito em
linguagem clara, direta, a fim de alcancar/influenciar a escolha de leitura de
milhares de pessoas. (JATOBA apud JANUARIO, 2003, p. 97)

Observa-se que muitos suplementos literdrios atuais possuem caracteristicas
semelhantes as apresentadas no projeto editorial do suplemento do JB, inclusive o Sabdtico.
Embora poemas, contos e outros exemplares de literatura inédita tenham espaco no
Sabdtico, ao contrdrio do que prevé a descri¢do do suplemento do JB, o atual suplemento
literdrio do OESP também introduz livros por meio de resenhas, curtas e longas, que
possivelmente influenciam a leitura de muitas pessoas. O escritor Ronaldo Correia de Brito,
autor de algumas resenhas publicadas no Sabdtico, destaca®™ que a proposta de resenhar
determinada obra sempre parte do editor do suplemento, e nunca do responsavel pela

resenha:

Eu publico com certa regularidade no Estaddo/Sabdtico. A proposta sempre parte
do editor, que me pergunta se eu tenho interesse em escrever sobre um determinado
livro. Se eu aceito, ele propde alguns tamanhos de texto, um padrdo normal em
todos jornais e revistas. Nao existe nenhum outro tipo de sugestdo. Escrevo com a
maxima liberdade e autonomia. (CORREIA DE BRITO, 2011, em entrevista)

Sendo assim, o editor do suplemento tem o poder de indicar as obras que terdo

destaque na secdo ‘“Resenhas”, possivelmente afetando, assim, o mercado editorial.

%Y Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa por e-mail em janeiro de 2011.
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Evidentemente, os livros mencionados nas demais se¢des também sio selecionados pelo
editor, que € a figura central no jogo de interesses existente entre editoras e suplementos. O
autor Ronaldo Correia de Brito também publicou, na primeira edicdo do Sabdtico, um
conto inédito de seu livro Retratos imorais. Como sabemos, a primeira edi¢do do Sabdtico
foi as bancas em 13 de marco de 2010. Ja o livro de Correia de Brito foi lancado em
setembro do mesmo ano. Ao ser questionado sobre o impacto da divulgacdo de seu conto
no Sabdtico, o autor conta que muitos leitores entraram em contato com ele apds tal

publicacio.

Se as pessoas gostam do texto, anotam o nome do livro para 1é-lo, futuramente.
Muita gente me escreveu. O Sabdtico anunciou que eu estava voltando aos contos,
depois de publicar o romance Galiléia. Ajudou a criar uma expectativa, me pos em
contato com os leitores. (CORREIA DE BRITO, 2011, em entrevista)

No entanto, Correia de Brito também afirma que ndo sabe precisar de que forma a

divulgacdo antecipada feita pelo Sabdtico impactou as vendas de seu livro.

Nao tenho dados objetivos de pesquisas para lhe responder [sobre o impacto do
Sabdtico na venda de meu livro], mas como falei anteriormente, houve &tima
antecipacdo do que seria o livro. Muita gente me escreveu perguntando quando

sairia Retratos imorais. Isso ajuda a incrementar leitores e a vender livros, sem
didvida nenhuma. (CORREIA DE BRITO, 2011, em entrevista)

J4 Raquel Cozer, jornalista especializada na cobertura de livros e ex-reporter do
Sabdtico, nao cré na influéncia direta dos suplementos sob o mercado editorial. Para ela, os
jornais influenciam os livreiros a darem destaque para um determinado livro, e isso acaba

influenciando a venda daquele titulo.

Hoje em dia o papel do jornal € muito menor, em questio de influéncia, do que foi
em outros tempos. Para a venda de livros e tal. (...) Hoje em dia a internet esta
muito forte, esses blogs de resenhas e tal. (...) [J4] o jornal hoje em dia, ele menos
ajuda a vender o livro no sentido de estimular o leitor, na comparacdo com a
internet, e ele mais estimula o livreiro a colocar aquele livro que saiu no jornal em
primeiro plano na livraria. E af isso vai fazer diferenca na venda. (COZER, 2011,
em entrevista)

Embora essa reflexao a respeito do destaque que livrarias dao a livros sob influéncia

dos suplementos me pareca acertada, e esse ja seja um dado revelador do poder exercido
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por esses veiculos no mercado editorial, também creio que seja razodvel pensar na
influéncia direta nos hdbitos de consumo de alguns leitores. Ainda que o publico dos
suplementos seja restrito, € que o jornal seja uma midia menos poderosa que a internet para
influenciar habitos de consumo, ndo podemos ignorar o grande interesse que as editoras
possuem na divulgacdo feita por esses veiculos, e que hd pessoas, como Rinaldo Gama
relatou, que leem o Sabdtico no sdbado de manha e a tarde vao a livraria. Entretanto, como

coloca Raquel Cozer, talvez esse ndo seja um nimero relevante para mudar o mercado.

Mas com certeza, se saiu um livro que foi capa do suplemento literdrio, alguém,
algumas pessoas vdo comprar por conta disso. Ndo sei se € um nimero relevante
para mudar o mercado. Por exemplo, os grandes best-sellers, um deles, o “Guia
Politicamente Incorreto da Histéria do Brasil”, virou um best-seller sem nunca ter
saido resenha dele nos suplementos dos jornais. Depois que ele virou best-seller
comecou a sair resenha. Acho que € um pouco mais sutil. (COZER, 2011, em
entrevista)

Evidentemente, o jornal perdeu boa parte do poder de influéncia que possuia até
meados do século XX. Flora Siissekind (2003) nés d o exemplo da critica feita por Alvaro
Lins do livro de contos Sagarana, no didrio carioca A Manhd (em maio de 1946), que
alavancou as vendas da obra de Guimardes Rosa (p. 18). Hoje em dia encontram-se
exemplos contrarios, como o citado por Cozer, com a imprensa comentando livros que ja
cairam no gosto do grande publico. Ndo ha mais a mesma for¢a comercial, substituida pela
necessidade de se mostrar atual por meio do comentédrio a artefatos que as pessoas ja
conhecem e que, por isso mesmo, esperam que o jornal ndo deixe de tratar.

Cabe, também, pensar na importancia dos suplementos sob outro viés além do
relativo a0 mercado editorial: o da producdo da critica literaria no pais. Correia de Brito
destaca que a relacdo entre os suplementos literdrios e a produgdo editorial do pais é
importante, pois, mais do que divulgar livros, garante o desenvolvimento de uma critica
literdria atuante. Para ele, esse movimento assegura a existéncia de padroes de qualidade

para a literatura.

Os suplementos sdo fundamentais para a divulgacdo dos livros, mas, sobretudo,
para desenvolver uma critica atuante, estabelecendo padrdes de qualidade. Quanto
mais viva € a critica literaria, mais acirrados os debates em torno dos livros, mais
estimulos surgirdo para os leitores lerem mais e para os escritores escreverem mais.
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Se existem criticos e leitores, o mercado editorial prospera. E nessa mesma onda
prosperam os suplementos literdrios. (CORREIA DE BRITO, 2011, em entrevista)

Ja Madrcio Seligmann-Silva, professor de Teoria Literaria do IEL-Unicamp que
publicou resenhas no Sabdtico, acredita que, na midia impressa de maneira geral, ndo ha
espaco para a verdadeira critica literdria, diferenciando resenha de critica, e destacando que

hé grandes diferencas entre o que se pratica nos jornais € nos meios académicos.

Acho que no Brasil s6 podemos falar de resenha e mesmo esse género € praticado
de modo muito timido. Nossos jornais e revistas ndo ddo importancia para os livros,
a ndo ser para os best-sellers. O espaco para as resenhas € ridiculo de pequeno e é
impossivel praticar uma critica literdria séria em um ambiente que ndo valoriza a
literatura e tampouco dé espago para ela na midia. (...) No meio académico o autor
pode se sentir mais a vontade para aprofundar suas reflexdes e ousar mais em suas
andlises. Eu escrevo de modo diferente, porque tenho também objetivos diferentes.
No jornal faco (ou tento fazer) resenha, na revista académica procuro fazer critica.
As vezes, no entanto, ji tentei fazer algo mais préximo da critica em revistas de

divulgacdo cultural, como a Cult, que reservam mais espaco para a literatura e para
a reflexdo. (SELIGMANN-SILVA, 2011, em entrevista)

A critica carioca Flora Siissekind também acredita na inexisténcia da critica literdria
no jornal. Para ela, a critica literdria brasileira das ultimas décadas é marcada por dois
antagonistas: de um lado, o mercado editorial, e do outro, a industria cultural (2003, p. 16).
Com isso, entende-se que, ao pautar os langcamentos, o jornal ndo age de forma a suscitar o
debate em torno das obras literdrias, e sim faz propaganda, anuncia uma obra, conforme
almejam as editoras.

Acerca do marketing cultural, a partir de aproveitamento de releases enviados pelas
editoras, que tem, em grande parte, substituido os criticos literdrios no contexto da indudstria
cultural®’, vemos que o escritor Ronaldo Correia de Brito possui uma visio otimista sobre a

atuacdo do Sabdtico. Isto ndo significa, porém, que ndo existam criticos literdrios genuinos.

Tenho lido o Sabdtico e fico muito feliz com a qualidade do Suplemento. Acho que
fazia falta ao Estaddo, e ao Brasil, um espago como esse. Nunca percebi qualquer
jogada de marketing no Sabdtico, nem como leitor, nem como colaborador. Outro
dia, num restaurante, ouvi a conversa de um rapaz que guardara o suplemento de 01
de janeiro de 2011, porque trazia as indicagdes de onze escritores € intelectuais,

*! Segundo Elizabeth Lorenzotti (2007, p. 11), o jornalismo cultural sofreu transformacdes a partir dos anos
1950, quando a cultura de massas se imp0s e, aos poucos, o espago de veiculacdo da critica foi ocupado pela
divulgacdo de produtos da industria cultural.
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cada um deles listando onze livros que as pessoas ndo poderiam deixar de ler em
2011. Cada um, além de indicar os onze titulos, resenhara um livro. Isso nao é
marketing, é o livre arbitrio sobre a literatura considerada de boa qualidade.
(CORREIA DE BRITO, 2011, em entrevista)

Observa-se, assim, que Correia de Brito enxerga as listas de indicacdo de livros que
devem ser lidos como “livre arbitrio sobre a literatura considerada de boa qualidade”.
Porém, creio que tais listas podem também ser entendidas como guias de consumo, quando
analisadas dentro do contexto da industria cultural. No caso destacado por Correia de Brito,
a primeira edicdo do Sabdtico de 2011 (de 1° de janeiro) trouxe 11 listas (criadas por
escritores ou criticos literdrios) de 11 obras que deveriam ser lidas durante o ano. As obras
mais citadas na ocasido, segundo afirma-se na pagina S2 da mesma edi¢do do Sabdtico,
foram: “Uma Aprendizagem ou O Livros dos Afazeres”, de Clarice Lispector; “A
Passagem Tensa dos Corpos”, de Carlos de Brito e Mello; “Histéria do Olho”, de Georges
Bataille; “Foi Apenas um Sonho”, de Richard Yates; “O Jogo da Amarelinha”, de Julio
Cortézar; “Ulisses”, de James Joyce; “Vista para o Amanhecer no Trépico”, de Guillermo
Cabrera Infante; “The Crimson Petal & The White”, de Michel Faber; “Pedro Paramo”, de
Juan Rulfo; “A Educacdo Sentimental”, de Gustave Flaubert e “Nemesis”, de Philip Roth.

Evidentemente, as obras mencionadas podem possuir valor cultural, e muito
provavelmente possuem, mas acredito que tais listas podem também ser criadas, por meio
de estimulos de editoras, com o intuito de promover a venda de livros, movimentando o
mercado editorial. As listas de indicacdo de obras cuja leitura é “indispensdvel” agem de
maneira diferente quando sdo publicadas em veiculos mididticos ou mencionadas por
professores em colégios ou faculdades, por exemplo. Todos possuimos lembrancgas de
professores que indicaram leituras obrigatdrias, que ndo poderiam deixar de ser lidas
devido ao seu altissimo valor cultural. Entretanto, evidentemente um professor ndao possui
interesses mercadoldgicos ao fazer determinadas indicacdes de leitura, pelo contrario, zela
pelo desenvolvimento intelectual de seus alunos. E necessario ter mais cautela quando se
tratam de listas divulgadas em um veiculo de comunicacdo com fins lucrativos e ligado a
interesses comerciais de editoras e da industria cultural de maneira mais ampla.

Acerca dessa questdo, Rinaldo Gama, o editor do Sabdtico, é muito enfatico ao
destacar que seu suplemento, assim como outros, ndo ¢ influenciado, de modo algum pelo

marketing de editoras.
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Quero dizer o seguinte, no caso de veiculos que importam, grandes veiculos de
comunicacdo, essa ideia de que os veiculos se mobilizam por influéncia do
marketing dos préprios veiculos ou das editoras, isso ndo é verdade. Nenhum
veiculo que eu conhego, de peso, no Brasil, se submete a essa ditadura de marketing
das editoras. O que acontece, € af as pessoas as vezes fazem essa confusdo, é que os
veiculos, muitas vezes, se pautam, exclusivamente, pela programacio das editoras,
das distribuidoras de filmes, das gravadoras. Isso sim, isso acontece com muita
frequéncia. (GAMA, 2011, em entrevista)

Para um suplemento cultural, € muito importante transparecer a imagem de veiculo
independente, que pode pautar o quiser, ou somente o que tem valor, do contrdrio sua
credibilidade perante o publico leitor serd abalada. Dessa forma, entende-se a preocupagao
do editor em deixar claro que suas pautas ndo s@o escolhidas por meio de incentivos de
fora, bem como em variar os assuntos apresentados no suplemento, ndo se pautando
exclusivamente pelas agendas das editoras. H4 um esforco enorme para que os leitores nao
vejam aquele caderno como mais um artefato trabalhando a favor do mercado e como mero
incentivador do consumo. Essa questdo também apareceu na fala da ex-repdrter do
Sabdtico, Raquel Cozer, quando ela afirma: “Um dos motivos pelos quais eu gosto de fazer
reportagem, € nao s6 matéria, entrevista com o autor, € justamente para fugir de ser pautada
pelas editoras” (2011, em entrevistazz).

Creio que seja vdlido tentar escapar do lugar comum, procurar oferecer contetidos
exclusivos ao leitor, desligando o suplemento da légica da noticia. Mas, a0 mesmo tempo, o
proprio Gama admite que ndo € possivel fazer isso sempre, ha momentos em que o
suplemento € forcado a se voltar para os langcamentos do mercado. Nesse contexto, ainda
que os criticos ajam sem o incentivo de editoras, e estejam fazendo suas indicacdes de
maneira completamente subjetiva, expondo apenas seus gostos pessoais, aquilo que
consideram ser a boa literatura, a propria criagdo de tais listas pode ser vista como uma
espécie de rebaixamento daquelas obras, postas como mercadorias. Sao obras que as
pessoas sabem que existem, mas poucos leem. Fendmeno similar € apontado por Raquel
Cozer ao citar o caso das feiras literarias, que criam “uma coisa meio [inusitada], um autor
que todo mundo sabe quem é e ninguém 1&8” (2011, em entrevista®). A criagdo de listas,

assim como a existéncia de eventos literdrios como a Flip, ndo fomentam o debate sobre a

> Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa por telefone em setembro de 2011.
> Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa por telefone em setembro de 2011.
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boa literatura, apenas a colocam como um produto mididtico. Conforme destaca Marcio
Seligmann-Silva, o “espaco para as obras na midia é praticamente todo dominado pelo
marketing das grandes editoras. Shows midiaticos como a Flip sdo apenas a manifestacdao
mais gritante disso. E claro que isso rebaixa a literatura a uma mercadoria e impede o
debate sobre a qualidade” (2011, em entrevista24).

De qualquer forma, o episodio narrado pelo escritor Ronaldo Correia de Brito nos
indica que, realmente, hd a repercussdo dessas listas sobre os habitos de consumo literério
dos leitores do jornal, que acreditam na opinido dos criticos e creem que serdo pessoas mais
eruditas se conhecerem as obras indicadas pelos mesmos. Mas, como se observa no
exemplo fornecido por Correia de Brito, essas listas fornecem um nimero enorme de obras
e autores, no caso, 11 escritores indicando 11 livros cada um. Nesse ponto, cabe destacar a

opinido da jornalista e pesquisadora Elizabeth Lorenzotti sobre o assunto.

Os leitores estdo interessados, a gente v€ essas publicacdes como guias. E essas
revistas culturais também como guias. Vocé precisa ter um grande discernimento,
uma grande formagao, na drea a que vocé se dedica, ou que te interessa, para poder
escolher. Porque a funcio desse jornalismo af seria ajudar vocé a escolher o que vai
te interessar, o que vai fazer bem para a sua vida. Mas, na verdade, no meio do que
vai te interessar e vai te fazer bem, tem um monte de press releases, das assessorias
de imprensa, da inddstria cultural e de produtos. Vocé nao tem discernimento, vocé
ndo tem condicdes, se voc€ é uma pessoa que nao tem formacdo cultural, vocé vai
ficar perdida no meio disso. (LORENZOTTI, 2010, em entrevista)

Assim, percebe-se que a simples indicagdo de obras, mesmo quando feita por
escritores reconhecidos, ndo garante melhoria nas condi¢des de cultura e erudicdo dos
sujeitos, que precisam, antes, possuir discernimento para saber o que € realmente bom e o
que sao artefatos da industria cultural que visam somente ao lucro das editoras e ao
consumo da mercadoria livro. O que fica claro, mais uma vez, ¢ que o suplemento esta
servindo primordialmente a interesses do mercado editorial, que conta com a divulgacio

feita pelo suplemento, conforme destaca Lorenzotti.

Eu acho que a industria editorial depende da divulgacdo feita pelos suplementos
culturais, claro. Entdo € uma via de duas maos. Nio sei se depende tanto, porque o
nimero de leitores de jornal ndo € tdo grande assim no pafs. A maior tiragem de
jornal que nds temos € por volta de 300 mil exemplares, até pouco tempo atrés era,

** Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa por e-mail em outubro de 2011.
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acho que da Folha de S. Paulo. Num pais que tem 200 milhdes de habitantes. Mas é
claro que como a elite intelectual € pequena, os leitores que se interessam
acompanham pelos jornais, entdo acho que tem uma grande relacdo, sim. Que um
depende do outro. (LORENZOTTI, 2010, em entrevista)

Pode-se concluir, dessa forma, que ha uma relagdo direta entre a divulgacido dos
suplementos, ou do jornalismo cultural de maneira mais ampla, e a producdo editorial do
pais. Nao € possivel precisd-la em nimeros, mas certamente os livros tratados nos jornais
recebem uma publicidade gratuita, e sdo disponibilizados para novos leitores, que, talvez,
ndo entrassem em contato com esses se dependessem de outros meios (como a escola ou a
indicacdo de terceiros, por exemplo).

Os suplementos, como se nota por meio do exemplo da publicacdo do conto de
Correia de Brito, também sdo espacos para a divulgacdo de textos literdrios inéditos, como
poemas, trechos de romances ou contos. O projeto do Suplemento Literdrio do Estado de S.
Paulo, escrito por Antonio Candido em julho de 1956, prevé essa divulgacdo, em anexo

intitulado “Sugestdes para a colaboragdo poética”:

Nao temer a publicacio de jovens, ainda que desconhecidos. Publicar os
consagrados, mesmo se enviarem maus poemas. Uma colaboracdo poética é sempre
um recurso: serve para atender a eventuais buracos na pigina, podendo as suas
dimensdes ser ampliadas pela ilustracdo e a composi¢do, de maneira bastante
eldstica. Dai a conveniéncia de os ter 2 mio. (CANDIDO apud LORENZOTTI,
2007, p. 111)

Observa-se que, como argumento para a publicagdo dos poemas, é citado que esses
podem servir para preencher lacunas nas edi¢des do suplemento. De fato, é provavel que
algumas obras sejam utilizadas com esta finalidade pelos suplementos, mas, de qualquer
forma, notamos que tal espaco de divulgacdo na midia € raro e, conforme nos contou
Correia de Brito, ajuda a estabelecer o contato dos leitores com as obras novas. No caso do
Sabdtico, esse tipo de publicacdo possivelmente ocorre como forma de aproximar o novo
suplemento literdrio do Estado ao antigo e sempre lembrado Suplemento Literdrio que
surgiu no fim da década de 1950. Tal aproximacdo garante prestigio ao novo suplemento,
que, além de se assemelhar ao SL, considerado um marco na histéria do jornalismo cultural
brasileiro, se envolve diretamente na distribui¢do da producdo literdria do pais. E notdvel

que a forma como os poemas se apresentam no Sabdtico € no Suplemento Literdrio sdo, em
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alguns casos, semelhantes, devido a presenca de ilustracdes, embora no Sabdtico as
ilustragdes sejam maiores e os textos mais curtos, seguindo a tendéncia das publicagdes

atuais.

Figura 9: Publicacao de poemas no Figura 10: Publicacdo de poema no
Sabadtico Suplemento Literdrio

infincia

-

OLHO DE GATO Memoriali

ARTERIAS
DA PEDRA
E OUTROS
VEIOS

Cangao da caza vazia

COSTA

Depois de devastar Nova York, os vampiros
preparam-se para dominar o mundo

AfUEDA 7

L
de GUILLERMO DEL TORO e CHUCK HOGAN 3

~ NOTURND

Fonte: Suplemento Sabdtico do jornal Fonte: Livro Suplemento Literdrio — Que falta
O Estado de S. Paulo de 18/12/2010, p. 8. ele faz!, de Elizabeth Lorenzotti (2007), p. 168.

Trechos de obras literdrias ou exemplos de poemas também sdo exibidos
eventualmente como complemento de matérias sobre ou resenhas de um determinado livro

ou autor, tanto no Sabdtico quanto no Suplemento Literdrio.
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Figura 11: Pagina do Sabdtico que traz

matéria sobre Manoel de Barros e é
ilustrada com poesias do autor

Figura 12: Pagina do Suplemento
Literdrio que traz matérias sobre Nelly
Sachs e é ilustrada com poesia da

autora

S8 sabitic | son e amwones may

Oficio

O mundo mitico de Nelly Sachs

r

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal
O Estado de S. Paulo de 24/12/1966, p. 3.

Fonte: Suplemento Sabdtico do jornal
O Estado de S. Paulo de 13/03/2010, p. 8.

Mirio Pontes, ex-editor do suplemento literdrio do Jornal do Brasil, revela que a

divulgacdo de trechos de obras literdrias também ocorria em outro suplemento brasileiro.

O jornal onde eu comecei a trabalhar — Didrio Carioca — também tinha um pequeno
suplemento literdrio, muito bom, que publicava muita poesia e muito conto. Alguns
dos capitulos de Memdrias do cdrcere, quando o Graciliano [Ramos] precisava de
dinheiro, ele tirava, fazia alguns remendos e publicava no jornal. (PONTES apud
GADINI, 2009, p. 236)

O relato de Pontes nos ajuda a compreender a influéncia exercida pelo suplemento
em questdo, que impulsionou o mercado editorial por meio da publicacdo de trechos de um
livro que hoje € considerado um cldssico da literatura brasileira. Vemos, assim, que 0s

suplementos literdrios influenciam hébitos de leitores e afetam o mercado editorial também
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quando publicam trechos de obras, possivelmente impulsionando a comercializacdo dessas

e a formacdo de novos leitores.

1.3.1. Cultura ou entretenimento?

Porém, mais uma vez, € necessario ter cautela antes de celebrar um possivel impulso
na comercializacdo de livros e na formacdo de novos leitores em potencial. Para Hannah
Arendt (2005) a sociedade de massa ndo busca cultura, mas diversdo. Esse movimento é
perigoso, pois as artes sdo destruidas para virarem entretenimento. Para ela, isso ndo
significa que se deve criticar o lancamento de livros no mercado a precos baixos (que
atingem altas vendagens), pois isso ndo afeta a natureza dos objetos em questao.

A reproducdo de trechos de obras nos suplementos literdrios também ndo afeta as
obras, pois ndo as altera. No entanto, a natureza da arte € afetada quando hd processos de
reescrita, condensagdo ou reducio de obras para fins de adaptagdes para o cinema ou para a
televisdo. Nesse contexto, a arte ndo € difundida para a massa, mas destruida para virar
entretenimento (Arendt, 2005, p. 260).

Evidentemente, os suplementos ndo sdo responsaveis por esse tipo de banalizacdo
da arte. Mas noto que no Sabdtico tudo € exposto com foco nas aparéncias, 0 que nos
remete a industria do entretenimento. Grandes fotografias, montagens, caricaturas etc,
ilustram as paginas; os textos sdo iniciados em letra capitular com fonte cldssica, lembrando
uma estética de elite, sofisticada e erudita; dados curriculares dos autores dos textos siao
expostos no rodapé, mostrando ao leitor que personalidades de influéncia e relevancia

social estdo entre os colaboradores do suplemento.
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Figura 13: Texto iniciado em letra capitular publicado no Sabdtico

MortedeMatusa-

lém é uma cole-

taneade 20 con-

tos do escritor

de lingua iidi-

che Isaac Ba-

shevis Singer

(1904-1991),

vencedor do

Prémio Nobel de Literatura de 1978, origi-

nalmente publicados em traducao inglesa

em vdrias revistas norte-americanas, co-
mo a New Yorker e Esquire.

Assim como o livro 47 Contos de Isaac Ba-

shevis Singer, langado em 2004, trata-se de

uma amostra abrangente do imaginario e

Fonte: P4gina 6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo de 17/04/2010.

Tudo € voltado, enfim, para representar a imagem de um caderno cultural erudito e
sofisticado. Logo, noto que parecer ser um suplemento cultural erudito é tdo importante
quanto realmente sé-lo no contexto em que vivemos, da valorizacdo da imagem, o que
explica o foco que o Suplemento d4 as aparéncias, a representacao.

Sob essa Otica, o préprio Sabdtico é um artefato da indudstria do entretenimento,
destinado a representacdo de erudicdo e cultura, que seus leitores assumem quando o
adquirem. Nessa mesma realidade, a venda de livros pode ser influenciada pelo
Suplemento, mas ndo necessariamente a leitura, ja que, como explica Debord (1997, p. 18),
na sociedade do espetdculo o ter € mais importante que o ser. Ter um livro (que implica em
comprar um livro), ou vérios, € suficiente para aparentar ser uma pessoa culta.

Ter todos os onze livros indicados por cada um dos onze criticos do Sabdtico, assim,
indica ndo apenas um sujeito culto, mas um sujeito “antenado”, bem informado sobre o que
h4 de melhor na literatura contemporanea. Sdo relacdes com o livro e com a leitura, enfim,

voltadas para as aparéncias, que o Suplemento incentiva e refor¢ca socialmente.

1.4. O leitor brasileiro
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A pesquisa “Retratos da leitura no Brasil”, publicada em 2008 pelo Instituto Pr6
Livro®™ ¢é, até hoje, a maior pesquisa ja realizada acerca dos hdbitos de leitura dos
brasileiros. O trabalho considerou os hébitos de 92% da populacdo. Vamos nos ocupar,
inicialmente, em mostrar os dados que dizem respeito ao publico alvo do Sabdtico e de
outros suplementos literarios. Foram considerados leitores todos os que declararam ter lido
pelo menos um livro nos dltimos trés meses. Assim, os leitores representam 55% de toda a
populacio estudada.

Dentre os leitores que declararam gostar de ler em seu tempo livre e fazer isso com
frequéncia, provavel publico alvo do Sabdtico, 79% possuem formacgdo superior. 78%
possuem renda familiar acima de 10 salarios minimos. 72% sao moradores da regido Sul e
69% vivem em regides metropolitanas. Com relacao a faixa etéria desse publico, sdo jovens
e adultos de 18 a 39 anos. 67% dos jovens de 18 a 24 anos e 68% dos adultos que tém entre
30 e 39 anos se declararam apreciadores da leitura e leitores frequentes. 73% deles
trabalham e estudam.

Mas a pesquisa, de maneira geral, mostrou também outros dados acerca dos habitos
de leitura dos brasileiros. Dentre a populacdo de leitores, 55% sdao mulheres. 47,4 milhGes,
ou a metade dos considerados leitores, sdo estudantes que leem livros indicados pelas
escolas, inclusive didaticos. 7% dos considerados leitores estavam lendo a Biblia. Dos 41,1
milhdes de leitores que ndo sdo estudantes, 8,5 milhdes, ou 55%, t€ém Ensino Superior

completo. O gréfico a seguir mostra as midias e géneros que os brasileiros mais leem.

» “Q Instituto Pré-Livro é uma organizacio social civil de interesse ptiblico — uma Oscip — criada por trés das
principais entidades do livro no Brasil: Camara Brasileira do Livro (CBL), Sindicato Nacional de Editores de
Livros (Snel) e Associagdo Brasileira de Editores de Livros (Abrelivros). E mantido com recursos
provenientes das contribuicdes mensais de empresas do mercado editorial brasileiro.” Fonte: livro Retratos da
Leitura no Brasil, organizado por Galeano Amorim.
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Grafico 2: Midias que os brasileiros mais leem

O que os brasileiros estao lendo

Revistas mm
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Jornais TSI ..
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Fonte: Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, Instituto Pré-Livro, 2008.

Revistas, livros e jornais sdo as midias mais lidas, de acordo com a pesquisa. Nao
nos focaremos nos hdbitos de leitura de revistas, pois, apesar de tal suporte ter sido
considerado o mais lido pelos brasileiros, ele ndo se relaciona ao nosso objeto de estudo.
Em relacdo aos livros, a pesquisa mostra que a Biblia € o género mais lido pelos brasileiros
(45%), seguida pelos Livros Didaticos (34%) e os Romances (32%).

A pesquisa em questdo ndo apresenta informagdes aprofundadas acerca da leitura de
jornais, mas podemos utilizar dados do IVC — Instituto Verificador de Circulagdo — para
entendermos melhor esse hédbito de leitura. No inicio de 2011 o IVC publicou a lista dos
veiculos de maior circulagdo no Brasil durante o ano anterior. Curiosamente, o jornal Folha
de S. Paulo, que tradicionalmente liderava a lista, ficou em segundo lugar, atrds do jornal
mineiro Super Noticia. O jornal O Estado de S. Paulo foi o veiculo cuja circulagcdo teve o
maior crescimento em relacdo ao ano anterior. A tabela a seguir apresenta o ranking dos
jornais brasileiros com maior circulagdo nos dltimos dois anos, € mostra quais tiragens

aumentaram ou diminuiram no periodo, tudo de acordo com dados do IVC.
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Tabela 2: Circulacao dos principais jornais brasileiros nos ultimos 2 anos

Jornal 2009 2010 | Resultado
Super Noticia (MG) 289 mil | 295 mil + 6 mil
Folha de S. Paulo (SP) | 295 mil | 294 mil -
O Globo (RJ) 257 mil | 262 mil | + 5 mil
Extra (RJ) 248 mil | 238 mil -
O Estado de S. Paulo (SP) | 213 mil | 236 mil | + 23 mil
Zero Hora (RS) 183 mil | 184 mil + 1 mil
Meia Hora (RS) 186 mil | 157 mil -
Correio do Povo (RS) 155 mil | 157 mil + 2 mil
Didrio Gaticho (RS) 147 mil | 150 mil | + 3 mil
Lance (SP) 125 mil | 94 mil -

Fonte: IVC — Instituto Verificador de Circulacio, 2011.

Dos dez jornais que mais circulam no Brasil, quatro sd@o populares (Super Noticia,
Extra, Meia Hora e Didrio Gaiicho). Um deles, o Lance, trata apenas de esportes, com foco
no futebol. O jornal Super Noticia, que tem a maior circulagdo no pais, € um tabldide
popular voltado para as classes C e D, que trata de esportes, celebridades e noticias
policiais e é vendido a R$0,25.

Com base nos dados apresentados podemos concluir que a leitura de jornais, embora
representativa, € feita, em boa parte das vezes, como forma de entretenimento, € ndao de
busca por atualiza¢do ou erudicdo. Vale destacar, também, que o aumento da tiragem do
Estado de S. Paulo pode estar relacionado a ampla campanha publicitéria feita pelo jornal
em 2009 e 2010, que culminou na reforma grafica e editorial que trouxe, entre outras
inovacoes, o Sabdtico. A erudi¢cdo e a leitura para o conhecimento ainda sdo consideradas
como valores em nossa sociedade, fato explorado pela campanha publicitaria do jornal que,
aparentemente, foi bem sucedida.

Mas apesar de as revistas, os livros e os jornais serem as midias mais lidas, o tempo
de leitura dedicado semanalmente a esses suportes € inferior ao tempo gasto com a leitura
de textos na internet, como observa-se no grifico a seguir. Isso pode sugerir que embora a

z

tiragem do Estado, que é um jornal que traz muita leitura, tenha aumentado, isso ndo
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significa que os brasileiros estejam lendo mais, mas apenas que estdo comprando mais o
jornal em questdo. E mais um indicio, portanto, de que a campanha publicitdria do Estado,

que apresentou o slogan “Qual o valor do conhecimento?”, estd sendo bem sucedida.

Grafico 3: Tempo semanal de leitura por suportes

Tempo dedicado por semana ao suporte preferido*
(Por quem lé cada tipo de suporte)

Texto de internet

2 horas e 24 min

Livro recomendado pela escola 2 horas e 12 min

470 (9 miinoes
Audio-livro m 2 horas e 11 min

Texto de trabalho

2 horas e 9 min

Livros 47% (45 milhdes, 1 hora e 56 min
Texto escolar 74% (70,71 milho 1 hora e 55 min

Livro em braille 1 hora e 46 min

Livro digital m 1 hora e 37min
Jornal m 1 hora e 21 min
Revista 69% (65,5 milhGes; 1 hora e 16 min
® _Retratos da

L
Histori drinh o e 1h 9 mi
@INSTI;’%‘%W em Quadrinhos ora e 9 min ]f;““u':d
rasli

é

* O tempo dedicado a leitura é o que foi declarado pelo entrevistado.

Fonte: Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, Instituto Pré-Livro, 2008.

Os dados exibidos no gréfico acima dizem respeito apenas a populagdo brasileira
leitora. Apesar de a pesquisa indicar que 45% da populacdo brasileira € ndo leitora, ou seja,
ndo leu nenhum livro nos ultimos trés meses, creio que essa seja uma forma simplificada de
abordar a questdo. Isso porque, conforme a mesma pesquisa indica, os brasileiros leitores
dedicam a maior parte de seu tempo de leitura na internet, um meio que preve a leitura para
que ocorra a comunicacao.

Ora, se a leitura de Livros Didéticos € vdlida para classificar um cidaddao como
leitor, entdo a de textos provenientes da internet também deveria ser, o que,

necessariamente, abrangeria um niimero maior de leitores. Devemos destacar, por exemplo,

que todos os livros que estdo em dominio publico sdo encontrados e podem ser lidos
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gratuita e facilmente pela internet, por meio de qualquer computador. Hoje temos, ainda, os
e-books (pagos e gratuitos), que sdo lidos por meio de diversos suportes, como Kindle,
iPad, iPod etc; e os audiobooks, que podem ser ouvidos em aparelhos de som de
automoveis e em tocadores portateis de mp3, citando apenas dois exemplos.

Sendo assim, a tarefa de mensurar a quantidade de pessoas que leem no Brasil se
tornou mais complexa apds a introducido de novos suportes de leitura. O escritor Ronaldo
Correia de Brito concorda que a defini¢cdo de leitor deve abranger vérias midias, e ndo

apenas o livro.

Surgiram novos tipos de leitores: de blogs e sites na internet, de revistas e jornais
especializados ou de variedades. E necessdrio criar outro perfil de leitor, ndo apenas
de livros. A leitura desses outros veiculos de informacgao, leva aos livros. Houve
grande investimento do Ministério da Educacio e da Cultura na compra de livros e
no estimulo a leitura. Avancamos nas politicas publicas para o livro, embora
continuemos nos ultimos lugares no ranking mundial de educacdo. (CORREIA DE
BRITO, 2011, em entrevista)

Nao podemos deixar de destacar, no entanto, que, em comparagdo com outros
paises, o Brasil € uma nagdo de poucos leitores. Esse traco marcante da evolucio cultural
brasileira, por um lado, reflete a marginalizagcdo social a que tem sido condenada a maior
parte de nossa populacdo, que vive em condi¢des precdrias, nas quais o consumo de bens
culturais € um luxo desmedido (MARQUES DE MELO, 2006, p. 161).

Por outro lado, esse fendmeno ressalta a marginalizacdo escolar que atinge boa parte
das classes trabalhadoras, “gerando um analfabetismo cronico, que inclui os que ndo
aprenderam a ler e os que foram induzidos a ndo gostar de ler” (/bidem). Candido (1965
apud Marques de Melo, 2006, p. 161), mostra a distorcao que se criou em torno da leitura,
socialmente vista como uma atividade trabalhosa, torturante, sendo pouco aceita como algo
util e prazeroso. Para Marques de Melo, essa tendéncia vem se fortalecendo, € nem mesmo
0 “processo de modernizacdo decorrente do alargamento das fronteiras do capitalismo em
nosso pais foi capaz de modifici-1a” (Ibidem, p. 162).

Caldas (2006) indica uma caracteristica dos livros didaticos utilizados em salas de
aula como fator adicional ao problema da baixa leitura no Brasil. Segundo ela, o excesso de
citacdo de textos de jornais em detrimento de textos literdrios ou cronicas (como nos livros

do passado) € caracteristico dos livros didaticos atuais.

90



O grande desafio reside, no entanto, na discussdo pedagdgica sobre a utilizacio
dessas estruturas narrativas [jornalisticas] como modelos de texto a serem seguidos,
em alternincia aos textos literdrios, na maior parte desconectados da realidade, mas
ricos em estilo e criatividade, que povoavam com mais freqiiéncia, no passado, os
livros didéticos. (CALDAS, 2006, p. 127)

A presenca unica de narrativas jornalisticas em livros escolares € vista como

prejudicial, pois

A incorporacdo de fragmentos de textos da imprensa nos livros diddticos ndo
favorece a leitura critica do mundo, porque sdo eles préprios, além de recortes,
versdes da realidade. Ndo sdo poucas as vezes em que os textos jornalisticos
distorcem as suas relacdes entre presente, passado e futuro, razdo pela qual
dificultam a percep¢do critica do mundo por ndo estabelecerem as necessdrias
conexdes entre os fatos presentes com suas causas e consequéncias. (CALDAS,
2006, p. 119)

De fato, o depoimento de editores de livros revela que ndo ha leitores o suficiente
para aquecer o mercado, como vemos a seguir, na fala do proprietdrio da Conrad Editora,

Rogério de Campos.

As pessoas acham que livros ndo vendem porque sdo caros, mas quem mantém a
industria editorial em todo o mundo € a classe média. E a classe média brasileira
nao 1€, tem dificuldade de ler, dificuldade de entender texto. Entdo a maior
dificuldade € a auséncia de leitor. Eu seria mais rico que o Larry Flint nos Estados
Unidos, porque a quantidade de coisa que lancamos e deu certo... (CAMPOS apud
COSTA, 2009, p. 98)

André Forastieri, ex-s6cio da Conrad, e atualmente dono de uma editora de
publicacdes jornalisticas na drea de tecnologia, também afirma que a falta de leitores

prejudica seus negocios.

Que sentido faz vocé ter uma editora de livro nesse contexto? Ninguém mais I€.
Niao tem mais esse negécio de leitura, acabou. As grandes editoras do Brasil, se o
governo parar de comprar livros delas, fecham todas amanhd. O mercado ndo é bom
pra ninguém, porque ninguém l€. E cada vez vai ler menos, porque estd na internet,
no MSN, ninguém tem paciéncia pra encarar um livro, ndo € questdo de hébito, é
falta de hébito, € falta de tempo livre. A gente também tem uma geracdo nova que
tem a atencdo muito fragmentada, ndo consegue se focar em grandes periodos de
tempo, tem que ter tudo rapido. Pum, pum, clic, clic. Nao vejo as pessoas terem
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paciéncia muito de entrar nessas coisas longas com muita frequéncia. Claro que vai
ter, ainda por um bom tempo vai ter gente que vai querer ler coisas mais longas.
(FORASTIERI apud COSTA, 2009, pp. 98-99)

A fala de Forastieri aponta para a distor¢do criada em torno da leitura, que é
colocada como uma atividade trabalhosa, conforme apontado por Candido e discutido por
Marques de Melo (2006). Além disso, o editor também ressalta o auxilio que o governo
brasileiro dé as grandes editoras, por meio da compra de livros. Boa parte desse auxilio se
dd por meio da compra de titulos direcionados as escolas publicas, como de livros

didéticos, por exemplo. De fato, pesquisa da FIPE* mostra que 47,5% dos livros

N

produzidos em 2009 no Brasil foram obras didéticas, voltadas a educacdo bdsica, as
escolas. Raquel Cozer, jornalista especializada na cobertura de livros, confirma que as
editoras brasileiras investem na producdo de titulos que sdo normalmente adquiridos pelo
governo, os mais rentdveis. Ela também destaca que a literatura ndo é muito rentdvel no

Brasil:

Para as editoras a literatura em si ndo costuma dar dinheiro. (...) Entdo, o que
acontece muito é, por exemplo, o que vende hoje em dia no Brasil é venda para o
governo. Entdo, muita gente estd investindo, por exemplo, o governo comecou a
comprar quadrinhos, entdo as pessoas comecaram a investir em quadrinhos. O
governo compra muito infantil, entdo todas as editoras que chegam ao Brasil, ou
estdo abrindo selo, ou chegam ja com selo infantil. De auto-ajuda eu nem sei como
é que estd. De histéria, ndo fic¢do, eu sei que vende muito. E literatura ndo vende
muito. Nenhum autor gosta de dar nimeros, mas se voc€ pegar af os autores jovens,
da Companhia das Letras, bons, ndo sei, ndo vou dar nomes, mas a tendéncia é que

eles ndo tenham vendido nem uma tiragem inteira. A tiragem é de 3 mil
exemplares. (COZER, 2011, em entrevista)

Roberto Feith, socio da Editora Objetiva, destaca em seu depoimento a
marginalizacdo social que acomete a maior parte da populagcdo brasileira, impedindo-a de

consumir artefatos culturais, conforme coloca Marques de Melo (op. cit.).

7z

A principal dificuldade do mercado editorial brasileiro é a limitacio do poder
aquisitivo de quem quer ler e ndo pode comprar livro. As pessoas jad sdo
alfabetizadas, t&ém vontade de ler e ndo podem comprar ou nio podem comprar na

2

quantidade que gostariam. E uma limita¢do cruel, porque acho que se houvesse

%% Pesquisa Producdo e Vendas do Setor Editorial Brasileiro em 2009, elaborada pela FIPE — Fundacio
Instituto de Pesquisas Econdmicas da Universidade de Sdo Paulo — a pedido da Camara Brasileira do Livro
(CBL) e do Sindicato Nacional dos Editores de Livro (SNEL).
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maior poder aquisitivo por parte da classe média, b e c, ndo terfamos um nimero de
leitores tao reduzido. (FEITH apud COSTA, 2009, p. 102)

Para Rinaldo Gama, editor do Sabdtico, o publico leitor brasileiro € restrito, porém
fiel. Ele também acredita que a compra de livros pelo governo ¢ um movimento natural e
necessario, dada a realidade de desenvolvimento de nosso pais. Além disso, a “leitura

compulsoéria” € apontada como responsavel pelo aumento na producdo de livros no Brasil.

Existe uma coisa muito curiosa no mercado de livros, que € a fidelidade. Ou seja,
aquele sujeito que € um leitor fiel. Esse leitor fiel, ele € o mesmo. Ele € o cara que
18 0 Sabdtico, que vai a livraria de sdbado, e que vai ao evento literrio. E a mesma
pessoa. Esse nimero, claro que estou fazendo uma imagem aqui para vocé entender,
¢ um numero pequeno, é um universo restrito. Nao significa necessariamente o
universo multiplicado pelo nimero de eventos e nem de producdo de livros. (...)
Nés temos uma venda muito grande de livros no Brasil, porque o governo é o maior
cliente das editoras. Isso € natural num pais como 0 nosso, com as caracteristicas
que nods temos. NOs estamos comegando a acontecer agora. Entdo ¢ natural, é
necessario que o governo faca compras massivas de livros. Vai chegar um tempo
em que isso vai ser menor, mas ainda vai demorar. Entdo, se vocé olhar aqueles
nimeros que os livreiros apresentam, uma parte muito considerdvel daquela
expansdo ainda é do que eu chamo de “leitura compulséria”. O sujeito € obrigado a
ler. Porque chegou para ele, ele tem que ler. Porque tem que trabalhar com aquilo.
Outros indices de leitura compulséria: vestibulares. E leitura compulséria. O cara
ndo foi ler Os Sertoes porque deu uma vontade de entender o Brasil, porque “ouvi
falar que o Euclides da Cunha nesse livro fez uma coisa que € um retrato”, ndo foi
isso. Ele foi ler porque estd na lista do vestibular. E muitas vezes depois daqueles
11 livros que ele leu no vestibular, passa no vestibular, e nunca mais I€. Isso
acontece com frequéncia. Nunca mais 1€ aqueles autores, eu quero dizer. Tinha 14
Perto do coragdo selvagem, o Sagarana, ele leu para o vestibular, mas nio vai ler
Grande sertdo: veredas, no vai ler Agua viva, da Clarice, porque leu aquilo 14. Ele
fica ali. Quem vai ler, quem continua lendo, muitas vezes, é um leitor que é o
mesmo. Que frequenta essas baladas literérias, feiras de livros, etc. O que eu quero
dizer é o seguinte, que o universo do leitor no Brasil ainda é pequeno, infelizmente.
(GAMA, 2011, em entrevista)

A situacdo da leitura no Brasil, portanto, pode ser colocada da seguinte maneira:
poucos leem uma grande variedade de livros, devido a precariedade do sistema educacional
e a propria desigualdade social que impera no pais, mas existem leitores de outras midias.
Os jornais e revistas populares e os blogs e sites de internet podem ser destacados como
midias muito lidas pelos brasileiros. Os livros religiosos, de auto-ajuda e best-sellers

também sdo amplamente lidos e consumidos, bem como os didéticos.
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E importante destacar, ainda, a existéncia de iniciativas de popularizagio do livro e
da leitura sendo desenvolvidas em diversos locais no pais, com a criagdao de bibliotecas
itinerantes e outros projetos especiais que facilitam o acesso ao livro. Na cidade de Sao
Paulo € desenvolvido o projeto “Embarque na Leitura”, que conta com quatro bibliotecas
instaladas em estacdes de Metrd e Trem. Outros projetos que preveem a distribuicdo e o
empréstimo de livros em pontos de Onibus e outros locais publicos sdo existentes e
proliferam pelo Brasil afora. Raquel Cozer confirma que o “fundamental para se ter leitores
¢ a educacdo na drea publica, a educagdo na escola e rede de bibliotecas, acesso a livros”
(2011, em entrevista”). Ela destaca que o PNLL, Plano Nacional do Livro e Leitura,
lancado em 2006 no Brasil visa dar as diretrizes para a implantacdo de bibliotecas no
Brasil, fazendo um balanco de quantas bibliotecas existem e em quais locais. E mais uma
iniciativa que vem sendo tomada pelo governo para minimizar a desigualdade social

visivelmente notada ao analisarmos os indices de leitora no pais.

1.5. A editoria de cultura nos jornais brasileiros

O Jornalismo Cultural brasileiro € afetado por e exemplifica as questdes a que nos
referimos neste capitulo, acerca da industria cultural e do perfil do leitor no pais. Para
Lorenzotti (2010), os veiculos culturais da grande imprensa buscam ao mesmo tempo status
e atender as demandas da industria cultural. Segundo a mesma autora (2007), o Jornalismo
Cultural sofre de uma crise de identidade, pois hd uma dicotomia entre a cobertura didria
(mais proxima da cultura de massas) e a cobertura dos fins de semana (ligada a reflexdo e
ao debate). Podemos entender essa dicotomia como reflexo do problema originado pela
busca de a0 mesmo tempo satisfazer os desejos de leitura das massas e manter o status do
jornal enquanto veiculo de erudi¢cdo e cultura. Por um lado, deseja-se ampliar as vendas do
jornal, por meio da oferta de informagdes acerca de objetos com grande apelo comercial
como blockbusters e best-sellers, e, por outro, nutrir a nocao de que o jornal é um artefato
de respaldo social e valor cultural. Entretanto, como veremos a seguir, motivacdes

econdmicas e ideoldgicas também estdo por trds da pauta do Jornalismo Cultural.

7 Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa por telefone em setembro de 2011.
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Gadini (2009, pp. 80-81) conceitua Jornalismo Cultural (JC) como “os mais
diversos produtos e discursos mididticos orientados pelas caracteristicas tradicionais do
jornalismo (...) que, ao abordar assuntos ligados ao campo cultural, instituem, refletem e
projetam modos de ser, pensar e viver dos receptores, efetuando assim uma forma de
producdo singular do conhecimento humano no meio social onde ele é produzido, circula e
€ consumido”. Gadini (2009) também indica que a rotina jornalistica dos cadernos culturais
brasileiros “ndo difere muito do que e como ocorre no cotidiano da producdo periodistica”
(p- 84). Assim, o JC, embora seja uma segmentacido do Jornalismo, ndo deve ser tratado de
maneira diferente, ja que é orientado pelos mesmos valores tradicionais, como atualidade,
clareza, interesse, difusio etc.

Logo, pode-se observar o JC brasileiro sob a dtica dos ensinamentos de Marques de
Melo (2006), que destaca que, nas sociedades capitalistas, a imprensa se estrutura como um
espaco privilegiado da burguesia (p. 58). Embora existam veiculos desenvolvidos pelas
classes subalternas, esses sdao limitados em sua capacidade difusora. Portanto, os que
mantém em funcionamento “poderosas organizagdes que registram 0s acontecimentos e
difundem informagdes e opinides” sdo as classes detentoras do capital. Para Marques de
Melo, o publico leitor ndo faz uma opcao ideoldgica, ou seja, ndo opta por um veiculo de
acordo com a filiagdo ideoldgica do mesmo, mas acaba optando pela imprensa burguesa
“porque ela lhe € util, na medida em que possui informacdes indispensdaveis para as suas
decisdes cotidianas (comprar, vender, passear etc)” (2006, pp. 58-59).

Nesse ponto € possivel notar de maneira mais proxima a atuacdo do JC, que, no
Brasil, muitas vezes age como guia de consumo. Se 0s que ocupam as classes mais altas da
sociedade controlam a midia e o JC, € claro que as manifestacdes culturais difundidas serdo
aquelas que representam os valores do sistema econdmico vigente. Assim se compreende a
divulgacdo de obras e eventos massivos de baixa qualidade artistica, j4 que os mesmos
podem contribuir para a manuten¢do do sistema, ou mesmo gerar lucros para as empresas
patrocinadoras que também atuam dentro do jornal. Lustosa (2006 apud Gadini, 2009)
fornece um exemplo da atuacdo de empresdrios no JC, indicando que a motivac¢do por tras

dos guias de consumo estd além da simples func¢do de prestar servigos ao leitor:

Uma parcela ponderdvel do material publicado obedece indicacdes dos proprios
promotores da maioria dos eventos divulgados, como os proprietdrios de cinemas,
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donos de bares e restaurantes, empresas de televisdo etc. A proposta do segundo
caderno ¢ atender as necessidades lidicas dos leitores dos jornais e, por isso, quase
sempre seus textos sdo leves, irdnicos e destinados a envolver o leitor em um clima
de bem-estar. (LUSTOSA apud GADINI, 2009, p. 200).

Mas como nasceu o JC no Brasil e quais sdo suas principais caracteristicas

contemporaneas? Os topicos a seguir resgatam brevemente essas questoes.

1.5.1. Trajetoria histérica

Acerca do Jornalismo Cultural, Daniel Piza (2009) destaca que ‘“ndo existe
telescopio Hubble que possa determinar a data de seu nascimento” (p. 11). Entretanto, o
mesmo autor destaca o ano de 1711 como um dos marcos do principio do JC, pois foi
quando os ingleses Richard Steele e Joseph Addison fundaram a revista The Spectator.
Segundo Piza (op. cit.), a revista foi criada com a finalidade de “Tirar a filosofia dos
gabinetes e bibliotecas, escolas e faculdades, e levar para clubes e assembleias, casas de cha
e café” (p. 11), e procurando mostrar que o conhecimento era divertido, € ndo uma
atividade macante.

Assim, Piza indica que

o jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de ideias, valores e artes, € produto de
uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as miquinas comegaram a
transformar a economia, a imprensa jd tinha sido inventada (...) e o Humanismo se
propagara da Itdlia para toda a Europa, influenciando o teatro de Shakespeare na
Inglaterra e a filosofia de Montaigne na Franca. (PIZA, 2009, p. 12).

O mesmo autor também aponta dois grandes escritores europeus do século XVIII
que sdo considerados como precursores do JC: o irland€s Jonathan Swift (Viagens de
Gulliver) e o britdnico Daniel Defoe (Robison Crusoé). Em meados do século XIX o
ensaismo e a critica cultural se tornaram mais influentes, quando a industrializacdo ja tinha
tomado conta da Europa (Piza, 2009, p. 14). Também no século XIX o JC se tornou
influente em paises como EUA e Brasil.

No Brasil, até 1808 nao havia universidade ou imprensa (e a imprensa nasceu como
imprensa régia, publicando apenas documentos oficiais da monarquia). Em 1854, Machado

de Assis, aos 15 anos, comeca a trabalhar em jornal. De acordo com Piza,
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No Brasil, o jornalismo cultural sé ganharia forca no final do século XIX; e dele
nasceria o maior escritor nacional, (...) Machado de Assis (1839-1908), que
comegou a carreira como critico de teatro e polemista literdrio, escrevendo ensaios
seminais (...) e resenhando controversamente os romances de E¢a de Queiroz.
(PIZA, 20009, p. 16).

Em 1872, o Brasil é “cabeado”, o que permitiu a transmissao de informacdes de
maneira eficiente e transformou a imprensa. Até a virada pra o século XX, o jornalismo era
repleto de debates e articulagdes, com pouco noticidrio. Com a moderniza¢do da imprensa,
o jornal passou a dar mais importancia para a reportagem e para o relato de fatos. No
ambito do JC também houve altera¢des, com a introducdo da reportagem, da entrevista e da
critica de arte “mais breve e participante” (Piza, 2009, p. 19).

Em 1960 surge o primeiro caderno cultural didrio no Brasil, o Caderno B, do Jornal
do Brasil. Em seguida, nasce o 4° Caderno, do Correio da Manhd, ainda na década de
1960. Em 1982 surge a llustrada, da Folha de S. Paulo. Ja o Caderno 2, do Estado de S.
Paulo, é langado em 1986.

1.5.2. Caracteristicas contemporaneas

A pesquisa de Gadini (2009) fornece dados a respeito das caracteristicas
contemporaneas dos cadernos culturais dos jornais brasileiros. Tais cadernos possuem de
seis a 12 pdginas didrias em formato standard, ou entre 12 e 16 péaginas em formato
tabloide. Dos 20 didrios analisados por Gadini em sua pesquisa, somente trés possuem
cadernos culturais em formato tabloide (Zero Hora, Extra e Agora). Todos possuem
estrutura editorial formada por:

1. Matérias jornalisticas;
Critica cultural;
Coluna social;
Servico e roteiro (programacao e sinopse de cinemas, teatros, museus, bares etc);

Programacao ou guia de TV;

AN i

Variedades (tirinhas, hordscopo, palavras cruzadas e outras variedades de

entretenimento).
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As matérias jornalisticas abordando assuntos locais ou regionais ocupam cerca de
50% a 70% dos cadernos culturais brasileiros (Gadini, 2009, p. 199). Os jornais do eixo Rio
de Janeiro-Sdao Paulo veiculam um nimero maior de matérias abordando assuntos
regionais, oscilando entre 80% e 100% da cobertura jornalistica. Pautam-se eventos,
lancamentos ou questdes de interesse da regido geogrifica dos periddicos (idem). As
demais matérias publicadas sdo textos traduzidos de jornais estrangeiros ou matérias

enviadas por assessorias e agéncias de noticias.

As matérias jornalisticas veiculadas (...) diferenciam-se da estrutura discursiva
informativa que marca as editoriais que formam o niicleo bdsico do jornalismo
didrio: politica, economia, esportes, policia e cidades, entre outras. Com uma
perspectiva de informagcdo mais assumidamente interpretativa, as matérias
publicadas nos cadernos culturais se aproximam, por um lado, das reportagens de
revistas semanais e, por outro, da estrutura de andlise cultural (critica), sem
desconsiderar o carater da informagdo — na maioria dos casos com lead e a
preocupacdo com atualidade e o gancho factual informativo — nem a légica do
servi¢o ao usudrio/consumidor. (GADINI, 2009, p. 199).

A critica cultural, que vai da andlise de filmes, pecas de teatro e langcamentos
editoriais até produgdes televisivas, também ocupa “espaco frequente e didrio nos cadernos
culturais” (Idem, p. 201).

Outros autores nos fornecem caracteristicas dos cadernos culturais brasileiros, em

complementacdo as destacadas por Gadini. Para Affonso Romano de Sant’ Anna,

Se tomarmos os jornais e revistas nos ultimos 30 anos, veremos que abriram
espacos para cadernos com programacgdes culturais. Criaram, por exemplo,
cadernos de turismo e de informética e tém tabldides ou amplas secdes destinadas a
divertimentos, moda e gastronomia. Estas coisas, evidentemente, estdo
correlacionadas. Quem vai ao cinema ou teatro acaba comendo e bebendo alguma
coisa, comprando algum livro, caso haja uma livraria por perto. Nesse sentido, os
jornais aperfeicoaram o que chamam de “servico” atendendo o publico, a0 mesmo
tempo em que ampliam seus lucros. Inddstria, comércio e cultural, portanto,
conjugados. (SANT’ANNA apud GADINI, 2009, p. 219).

Assim como Lorenzotti, Piza (2009) também acredita que hd uma grande diferenca
entre o jornalismo cultural praticado diariamente e o de fins de semana. Ao indicar as
caracteristicas de cada uma dessas variedades de JC, Piza nos mostra o momento atual das

editorias de cultura:
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Os cadernos didrios estdo mais e mais superficiais. Tendem a sobrevalorizar as
celebridades, que sdo entrevistadas de forma que até elas consideram banal (...); a
restringir a opinido fundamentada (criticas sdo postas em miniboxes nos cantos das
péginas); a destacar o colunismo (praticado cada vez menos por jornalistas de
carreira); e a reservar 0 maior espaco para as ‘“reportagens”, que na verdade sdo
apresentacdes de eventos (em que se abrem aspas para o artista ao longo de todo o
texto, sem muita diferenca em relagdo ao press-release). Os assuntos preferidos, por
extensdo, sdo o cinema americano, a TV brasileira e a misica pop, que dominam as
tabelas de consumo cultural. Os cadernos semanais, por sua vez, quando ndo cedem
para o estilo jornalistico dos cadernos didrios, esquecendo que sua funcdo seletiva
deve ser exercida com mais fundamentag¢do ainda, estdo presos ao esquema das
resenhas encomendadas a professores universitdrios, que ndo raro pecam pela
escrita burocrética e lenta, com excesso de jargdes e falta de clareza. (PIZA, 2009,
p. 53).

Apesar do tom critico, as definicdes de Piza ndo se opdem as descobertas da
pesquisa cientifica de Gadini, tampouco a andlise de Lorenzotti. Sendo assim, podemos
concluir que a industria cultural se faz presente no jornalismo cultural brasileiro
contemporaneo, especialmente no didrio. De tal modo, influencia os habitos de consumo

cultural dos brasileiros leitores de jornais.
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2. Capitulo II - O Suplemento Literario do OESP:
referéncia no jornalismo cultural brasileiro

Existe uma incompatibilidade entre literatura e jornalismo.
A literatura quer ser eterna,(...)

[enquanto o] jornalista se ocupa do momento (...).

Quase ndo hd lugar para a critica de espetdculos,
dando-se preferéncia a um relato informativo,

falando da estreia que vai ocorrer.

A critica (...) estd perdendo espaco.

Décio de Almeida Prado

O exercicio da critica de arte na midia brasileira vem sendo cada vez mais
banalizado em funcdo da enxurrada de releases de assessorias de comunicacdo que fazem o
servico de marketing, divulgando um filme, uma peca de teatro, uma exposi¢io ou uma
obra literdria. No caso do livro, quase sempre o que se v€ sdo resenhas e ndo criticas
literarias que possam ajudar o leitor a fazer escolhas para a aquisi¢do do titulo. Poucos sdo
os veiculos que ainda mantém criticos com diferentes visdes sobre uma mesma obra, como
hi cerca de trés décadas, quando intelectuais se debrugcavam sobre uma obra e
desenvolviam reflexdes aprofundadas sobre o autor, estilo etc. O fendmeno, préprio da
industria cultural, de transformar toda obra de arte em mercadoria a ser consumida como

mais um produto descartdavel vem sendo debatido por alguns autores.

Em entrevista a revista Veja publicada em outubro de 1975, o professor e critico
literario Antonio Candido de Mello e Souza afirma, acerca da critica literdria em jornais e

revistas:

No Brasil, até trinta anos atrds, a critica se fazia em artigos de cinco a dez paginas
nos rodapés dos jornais, semanalmente. Escritos por pessoas intelectualmente
sérias, produziam uma visdo empenhada, que ao mesmo tempo informava e
formava o leitor. Isso acabou. O ultimo critico desse tipo foi o Wilson Martins, que
encerrou suas atividades no ano passado, juntamente com o desaparecimento do
Suplemento Literdrio de O Estado de S. Paulo. (CANDIDO, 1975, Veja, ed. 371, p.
6)

O dltimo reduto da critica literdria na imprensa nacional, assim se define o

Suplemento Literdrio. O mesmo Antonio Candido, responsavel por tal defini¢do, anos mais
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tarde afirmou, sobre si mesmo: “Eu acho que sou supervalorizado. Nao sou isso tudo que
falam. A grande cabeca politica da minha geracdo foi Paulo Emilio Salles Gomes, e o
grande critico estético, Décio de Almeida Prado” (Candido, 2008, Jornal da USP,
disponivel on-line).

Os intelectuais a que Candido se refere, Paulo Emilio Salles Gomes e Décio de
Almeida Prado foram ambos colaboradores do Suplemento Literdrio (respectivamente,
critico de cinema e editor e critico de teatro). Apesar da excessiva modéstia, o relato de
Candido revela, mais uma vez, uma qualidade do Suplemento Literdrio: a de possuir em seu
quadro de funciondrios intelectuais de destaque em suas respectivas dreas de atuacao.

E simples compreender, dessa forma, por que o suplemento em questio é até hoje
lembrado como sendo um marco na histéria do jornalismo cultural brasileiro: ndo apenas
foi concebido por Antonio Candido, como teve intelectuais igualmente renomados como
colaboradores, sendo, assim, um importante, e talvez inédito, espaco para a critica literaria
genuina, na imprensa. Critica literaria, que falta ela faz.

Ao iniciar esta pesquisa, considerei, imediatamente, entrar em contato com o
fundador do Suplemento Literdrio (SLOESP), o professor Antonio Candido, com o intuito
de saber suas opinides acerca do novo suplemento do Estado. Eis que obtive a seguinte

resposta, por meio de e-mail enviado por sua filha, Ana Luisa Escorel:

Prezada colega. Devido a minha avancada idade [o professor completou 93 anos em
julho de 2011] ja tenho poucas possibilidades de conceder entrevistas e ndo estou
informado sobre as modalidades atuais de suplementos literdrios. Tudo o que lhe
poderia dizer, inclusive, documentos fundamentais, encontra-se no livro de
Elizabeth Lorenzotti “Suplemento Literario. Que falta ele faz!” editado pela
Imprensa Oficial do Estado de Sdo Paulo. Com os votos de bom trabalho, aceite os
cumprimentos cordiais de Antonio Candido (CANDIDO, 2010, por e-mail®)

Sendo assim, seguindo a orientacdo e a licdo do professor, recorro a suas
declaragdes presentes no livro de Elizabeth Lorenzotti, que se transformou em fonte
essencial para esta pesquisa. Outros dois trabalhos igualmente importantes foram as duas
dissertacdes de mestrado que tém o SLOESP como objeto de pesquisa, a de Marilene

Weinhardt (1982) e a de Ana Candida F. de Avelar Fernandes (2007).

*¥ Resposta de Antonio Candido enviada a mim por Ana Luisa Escorel por e-mail, em 14/04/2010.
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2.1. Contexto socio-histérico e trajetéoria do SLOESP

O SLOESP circulou no Estado entre 6 de outubro de 1956 e 22 de dezembro de
1974. O Brasil dos anos 1950 tinha o desenvolvimento econdmico como a grande meta a
ser atingida, por meio da tecnologia, da urbanizacdo e da industrializacdo do pais. Os
momentos decisivos do processo de industrializacao ocorreram, segundo Lorenzotti (2007),
entre o fim da década de 1940 e o ano de 1964, com a instalacdo de setores de tecnologia
mais avangada, e a consequente entrada de empresas de grande porte multinacionais e da
grande empresa estatal.

Em 1956, um dos mais populares presidentes da historia do Brasil toma posse,
Juscelino Kubitscheck (JK), fazendo com que o pais busque ainda mais o progresso, por
meio da promessa de atravessar 50 anos em 5. Com o anuncio da implementagdo do Plano
de Metas, JK inicia as bases da indudstria automobilistica brasileira e a constru¢do de
Brasilia. Nos anos seguintes, o PIB nacional aumentou significativamente, embora 1956
tenha sido um ano ruim, com pouco crescimento e inflacao alta. Porém, nos anos seguintes,
como prometido, ocorreu o crescimento € um processo de industrializacdo acelerados,
fazendo com que o Brasil se tornasse uma das economias mais prosperas do século XX, de
acordo com Lorenzotti (2007). Assim, para muitos, vivia-se em uma época de otimismo.

Entretanto, embora uma economia moderna ja tivesse sido construida entre os anos
1950 e 1970 no Brasil, o mesmo periodo, também se mostrou extremamente iniquo
socialmente. A nova classe média representava a camada social que podia desfrutar dos
novos bens de consumo. Apés o golpe militar de 1964*°, a sociedade passou a ser regida
pelos detentores da riqueza. No entanto, durante as décadas de 1950 e 1960 a cultura
nacional floresceu, em todas as dreas de conhecimento: os problemas sociais e politicos do
pais eram tema do Cinema Novo; a Bossa Nova trazia novas formas de expressdo artistica,

e o Teatro e a Arquitetura também se desenvolviam.

¥ “Em 1964 instalou-se no Brasil a ditadura militar, a fim de garantir o capital e o contingente contra o
socialismo. O governo populista de Goulart, apesar da vasta mobilizagdo esquerdizante a que procedera, temia
a luta de classes e recuou diante da possivel guerra civil. Em consequéncia a vitdria da direita pode tomar a
costumeira forma de acerto entre generais. O povo, na ocasido, mobilizado mas sem armas e organizacdo
propria, assistiu passivamente a troca de governos.” (SCHWARZ, 2005, p. 7)
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Esse rico movimento cultural come¢a a ocupar com destaque as paginas da
imprensa. Na literatura, “embora nem todo mundo tenha percebido na época, em 1956
ocorreu um fato cultural de primeira grandeza: o lancamento de Grande Sertdo: Veredas, o
grande romance de Guimardes Rosa” (Lorenzotti, 2007, p. 38). De fato, embora esse evento
tenha passado despercebido por muitos a época, 0 SLOESP trouxe em sua primeira edicao
uma resenha da obra de Guimaraes Rosa, assinada por Antonio Candido. A primeira edi¢ao
do Sabdtico (13 de marco de 2010) trouxe reimpressa esta resenha, destacando a
importancia exercida pelo SLOESP no periodo.

No dia 24 de agosto de 1956 a sucursal do Estado no Rio € invadida pela policia e
exemplares do jornal s@o apreendidos em razdo da publicacdo de um manifesto de Carlos
Lacerda. Julio de Mesquita Filho denuncia a arbitrariedade a Associagc@o Interamericana de
Imprensa (AlIl), de acordo com informagdes constantes na “Cronologia histérica de O
Estado de S. Paulo”, consultada no site da instituicdo em abril de 2010.

J4 no inicio da década de 1960, com Jodo Goulart como presidente, a cena cultural
brasileira era composta por intelectuais e artistas jovens de esquerda, interessados em levar
a cultura ao povo. Na drea da Educacdo, o educador Paulo Freire iniciou uma grande
campanha de alfabetizagdo de adultos utilizando seu novo método pedagdgico, que se
origina e valoriza o conhecimento popular. Apds o golpe de 64, a cultura brasileira passa a
ser ainda mais marcadamente de esquerda, como explica Roberto Schwarz (2005), ao
afirmar que “apesar da ditadura da direita ha relativa hegemonia cultural da esquerda no
pais” a época (p. 8). Para ele, “esse € o tragco mais visivel do panorama cultural brasileiro

entre 1964 e 1969” (p. 8).

Esta situacdo cristalizou-se em 1964, quando, grosso modo, a intelectualidade
socialista, jd pronta para a prisdo, desemprego e exilio, foi poupada. Torturados e
longamente presos foram somente aqueles que haviam organizado o contato com
operdrios, camponeses, marinheiros e soldados. Cortadas naquela ocasido as pontes
entre o movimento cultural e as massas, o governo Castelo Branco ndo impediu a
circulacdo tedrica ou artistica do idedrio esquerdista que, embora em 4rea restrita,
floresceu extraordinariamente. (SCHWARZ, 2005, pp. 8-9)

Curiosamente, a critica literdaria Flora Siissekind (2010) destaca que atualmente “h4

um conservadorismo que € francamente hegemoOnico” na cultura nacional. Para ela, isso
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envolve desde o retorno as figuras todo-poderosas do especialista monotemético, do
agenciador com capacidade de trinsito inter-institucional e do colecionador de
miudezas, as interlocucdes preferencialmente de baixa densidade dos minicursos e
palestras-espetdculo, do universo das regras técnicas e das normas genéricas e
subgenéricas, fixadas acriticamente em oficinas de adestramento, a glamorizagdo
mididtica de instituicdes autocomplacentes como a Academia Brasileira de Letras e
correlatas, a formas variadas de culto a personalidades literdrias, em geral mortas (e
Clarice Lispector, Leminski, Ana Cristina Cesar tém sido objeto preferencial de

N

dramaturgias miméticas, curadorias acriticas, ficcdes e comentdrios “a maneira
de”), mas também em vida veem-se autores, mal lancados em livro, se converterem
em mdscaras que, com frequéncia, os aprisionam em marcas registradas
mercadolégicas de dificil descarte. (SUSSEKIND, 2010, disponivel on-line)

A realidade atual da cultura nacional, conforme destacada por Siissekind, pode ser
tomada para se contrapor a0 momento histérico peculiar em que nasceu e viveu o SLOESP,
que era, em varios aspectos, muito diferente do que vivemos hoje. A hegemonia do
pensamento conservador hoje, evidentemente, também € encontrada na grande imprensa
nacional, que € majoritariamente controlada por apenas 11 familias. Assim, raras sdo as
publicacdes ou os espacos de comunicacao em que o pensamento de esquerda se propaga
atualmente.

Assim, voltando ao apanhado histérico que vinhamos retomando antes dessa breve
digressao, € possivel constatar que o Jornalismo foi marcado por transformacdes profundas
durante a década de 1950 no Brasil. Além da introdu¢do de equipamentos modernos que
permitiam acelerar a velocidade de comunicagdo, foram introduzidas técnicas jornalisticas
oriundas dos Estados Unidos, como o lead e os cinco W (what, who, when, where, how e
why). Logo, a influéncia da imprensa norte-americana vai substituindo a francesa,

privilegiando-se a informacdo em detrimento da opinido.

2.1.1. A historia das reformas de O Estado de S. Paulo e o nascimento
do Suplemento Literdrio

O jornal O Estado de S. Paulo passou por reformas, em diferentes escalas de
profundidade, em diversos momentos de sua historia. O proprio jornal publicou uma pagina
(Figura 14) expondo, cronologicamente, algumas mudancas visuais pelas quais passou ao
longo de sua histéria, em 14 de mar¢o de 2010 (data em que a mais recente reforma foi as

bancas pela primeira vez).
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O jornal O Estado de S. Paulo foi lancado em 4 de janeiro de 1875, com 0 nome de
A Provincia de Sdo Paulo. Foi fundado por “um grupo de abolicionistas e republicanos,
com a finalidade de lutar contra a escravidao e o regime monarquista” (Sant’ Anna, 2008, p.
29). Em 1888, o0 nome de Julio Mesquita aparece na primeira pidgina como diretor-geral,
mas ele torna-se oficialmente o proprietdrio do didrio em 1902. Desde entdo, a familia
Mesquita estd a frente do jornal. Segundo Sant’Anna (2008), em 2003, em meio a um
processo de renegociagdo de dividas, a familia concordou em deixar a gestdao das unidades
do grupo, permanecendo apenas no Conselho de Administracdo. “A excecdo é Ruy
Mesquita, que permaneceu no cargo de diretor-responsdvel, no qual responde pela opinido
do jornal. (...) De resto, profissionais contratados passaram a ocupar os cargos de comando
da empresa” (Sant’Anna, 2008, p. 146).

Em 31 de dezembro de 1889, 14 anos apds sua fundagdo, o nome do jornal passou a
ser O Estado de S. Paulo. Em marco de 1892, seu logotipo ficou mais moderno,
aproximando-se da versdo atual (deixando de lado as letras géticas). Em setembro de 1993,

o logotipo passou a ser azul, como € até hoje.
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Figura 14: Pagina expondo algumas mudancas graficas pelas quais passou o jornal O
Estado de S. Paulo ao longo de sua histéria
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Fonte: Caderno Especial, O Estado de S. Paulo, padgina HS, 14/03/2010.

A primeira grande reforma pela qual passou o Estaddo foi feita no fim da década de
1940 e inicio dos anos 1950. Os responsdveis pelas mudancas foram os jornalistas Giannino
Carta e Claudio Abramo, que 1951 assumiu a secretaria do jornal. A reforma foi concluida
em 1961, com a transformacdo completa do jornal. O entdo secretdrio de redacdo, Claudio
Abramo (apud Lorenzotti, 2007, p. 39), classifica essa reforma como a maior ja feita num

jornal brasileiro.

Introduzimos no Estado um tipo de cobertura (...) absolutamente neutra e totalmente
distante dos editoriais do jornal. De 1956 a 1961, o Estado se tornou, talvez, um dos
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jornais mais bem feitos do mundo, embora os editoriais fossem medievais e
defendessem os interesses da classe dominante paulista em primeiro lugar e os
interesses brasileiros em segundo. O Estado era (como €) antiestatal, antigetulista,
antitrabalhista, anticomunista e anticlerical. (ABRAMO apud LORENZOTTI,
2007, p. 39)

Em meio a esse contexto de renovagdo do jornal, em 1956, nasce o Suplemento
Literdrio, a partir de um projeto elaborado por Antonio Candido, conforme veremos
adiante.

No dia 13 de dezembro de 1968, o Estado é impedido de circular por ordem da
ditadura militar. O editorial “Instituicdes em frangalhos™, escrito por Jilio de Mesquita
Filho, € o motivo da proibi¢do. A partir de entdo comeca a censura dentro da redacido de O
Estado de S. Paulo™. Para denunciar a censura, o jornal publicava poesias no lugar dos

textos que eram proibidos de circular.

Desafiando os censores, o jornal comegou a publicar poesias de vérios autores
brasileiros nos espacos das matérias censuradas. Quem escolhia as poesias era
Oliveiros Ferreira, que logo se frustrou ao verificar que um grande nimero de
leitores ndo entendia o sentido da publicagdo daqueles textos. Muitas vezes recebia
cartas elogiando a disposicao do jornal de difundir a poesia e a cultura. Foi entdo
que surgiu a ideia da repeticdo: os espacos das matérias censuradas seriam sempre
preenchidos com versos de um mesmo poeta. A partir de 19 de julho de 1973,
quando foi proibido de noticiar a volta ao pais do compositor Geraldo Vandré, os
versos em sequéncia de Os Lusiadas, de Camdes, passaram a ser o sinal de que uma
matéria fora censurada. Outros expedientes também foram utilizados, mas Camdes
tornou-se um alerta inconfundivel. (ABREU, 2003, p. 289)

Em 1971, Fernando Pedreira assumiu o cargo de diretor redator-chefe e iniciou um
novo processo de reformulacdo do jornal. “Pedreira conseguiu fazer uma primeira pagina
com a matéria mais importante do dia, arejar as editorias e melhorar o texto” (Abreu, 2003,
p- 290). Apds Pedreira, o jornalista Augusto Nunes assumiu a chefia da redacio (em 1988),
iniciando um novo processo de reforma do jornal. Com Nunes, na virada dos anos 1980
para os 90, o jornal se transformou radicalmente, por meio da informatizacdo da redacao;
da criacdo de cadernos temadticos; da introdugd@o de cores e do lancamento da edi¢do de
segunda-feira (Abreu, 2003, p. 291). A respeito da reforma que implantou no jornal no

inicio da década de 1990, Nunes declara:

%% Segundo informagdes presentes na “Cronologia histérica de O Estado de S. Paulo™, que em abril de 2010
estava disponivel no site da institui¢do.
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O Estaddo ndo tinha cadernos, s6 o Segundo Caderno, criado pelo Miguel Jorge.
Eles ficavam inibidos: “Nao, porque a Folha vai dizer que nds estamos imitando as
ideias deles...” Isso, quando todos os jornais do mundo ja tinham cadernos. Fizemos
cadernos também. O Estaddo ndo usava cores. Passou a usar em outubro de 1991,
dois meses antes da minha saida. E passou a usar no dia em que o jornal, pela
primeira vez depois de quase 60 anos, voltou a circular as segundas-feiras. Foi o
final do projeto de reforma. Em quatro anos, veja o que aconteceu. E tente imaginar
como era o Estaddo quatro anos antes. Imagine: concorrendo com um jornal como a
Folha, que j& tinha essas qualidades que tem, esse cacife todo e esse bom
marketing, e cobrando o mesmo preco pela assinatura, havia um jornal que ndo era
informatizado, ndo tinha cadernos, ndo usava cores € nio saia as segundas-feiras!
Os jogos de futebol de domingo, inclusive os da selecdo brasileira, eram noticiados
na ter¢a. (NUNES apud ABREU, 2003, p. 305)

Em outubro 2004, o Estaddo foi novamente redesenhado, desta vez sob
responsabilidade do ex-diretor de reda¢do Sandro Vaia. Segundo Vaia, a reforma pretendia
mudar a imagem do Estaddo enquanto jornal “chato, pesado”, fazendo com que deixasse de
ter um “ar sisudo, aquele ar de seriedade” (apud Sant’Anna, 2008, p. 199). Dentre as
mudangas trazidas, destacam-se a criacdo do caderno Alids (que aprofunda, aos domingos,
a discussdo de temas importantes da semana) e do suplemento de gastronomia Paladar.
Além de criar novos cadernos, Vaia deu “maior peso as reportagens especiais € maior
agressividade ao jornal” (Sant’ Anna, 2008, p. 146).

Finalmente, a dltima reforma pela qual passou o Estado de S. Paulo ocorreu, como
sabemos, em marco de 2010, concomitantemente a reformulagdo do portal do jornal na
internet. Dentre as motiva¢Oes para o redesenho, estd a aposta na convergéncia entre as
midias digital e impressa, destacando a especificidade de cada meio: “se na web o usudrio
navega e busca exatamente o que quer, aos jornais cabe selecionar, analisar, oferecer o
inesperado e pautar os grandes assuntos de um pais” (O Estado de S. Paulo, H2, 14 mar.
2010). Para fazer o redesenho grafico do jornal, foi contratada a empresa de consultoria e
estratégia editorial Cases i Associats (sediada em Barcelona), responsdvel também pelo
redesenho de 2004. O projeto foi coordenado por Roberto Gazzi, atual editor-chefe do
jornal, e Pedro Doria, editor-chefe de Contetdos Digitais. Dentre as inovagdes, destacam-se
a criacdo de uma nova tipografia e o lancamento do suplemento literdrio Sabdtico, sobre o
qual trataremos em mais profundidade no Capitulo IV: Sabdtico: renovacio de um

modelo consagrado?. E curioso destacar que, de acordo com Gama (2011, em
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entrevista’ ), novamente o jornal buscou uma feicdo moderna e mais leve, buscando fugir

da imagem de jornal “chato, pesado”, como destacou Vaia.

Agora, essa ideia de que o Estaddo é um jornal pesado, quando ele fez a reforma
gréfica, o primeiro mandamento da reforma foi assim: o Estaddo vai se renovar, vai
ter um desenho mais moderno, mais 4gil, etc, sem deixar de ser o Estado de S.
Paulo. Esse era o desafio do escritério de Barcelona. As pessoas ficaram assim,
“como vamos fazer isso?”, “como vamos fazer um jornal mais atraente, mais leve
do ponto de vista estético, sem perder aquilo que é uma marca do jornal?” (GAMA,
2011, em entrevista)

Nota-se, assim, que as duas ultimas reformas visavam minimizar a ideia de que o
Estado é um jornal “pesado”, tornando-o mais ao acessivel ao grande publico. Entretanto,
essa nocdo € contraditéria, pois o jornal, nas dltimas reformas, investiu na criacdo de
cadernos mais reflexivos e densos, como o Alids e o Sabdtico, e, conforme Gama destacou,
ndo queria perder sua “marca”. O fato de que tanto Vaia, em 2004, quanto Gama, em 2011,
mencionaram que havia o desejo de tornar o jornal mais 4gil, nos mostra que essa € uma
busca constante, a0 mesmo tempo em que o jornal procura sempre manter um pé na
tradicdo.

Mas serd possivel conciliar tradicdo e agilidade? Talvez essa incapacidade de
conciliacdo seja o motivo pelo qual o jornal estd sempre se renovando, ou buscando se
renovar. Nota-se que a reforma feita em 2004 ndo foi satisfatéria no que diz respeito a
mudanca da imagem do jornal, ja& que em 2010 ainda buscava-se a mesma coisa. A ultima
reforma também nado fez com que o jornal se tornasse menos denso, do ponto de vista das

informacdes apresentadas, mas apenas trouxe recursos que facilitam a leitura.

O jornal ficou mais agradéavel de ler. O que era um dos objetivos da reforma. E isso
foi testado. Por que ficou mais ficil de ler? Porque esse projeto que estd agora em
vigor tem uma inclinacdo a horizontalizar as informagdes. Antes elas eram muito
verticalizadas. E as pesquisas mostraram que quando a pessoa 1€ uma coisa na
vertical ela se cansa. Ela acha que € longo. Vocé pode colocar o0 mesmo texto, no
mesmo tamanho, quando vocé coloca na horizontal, elas acham que foi mais curto.
Entdo, essa reforma horizontalizou o Estaddo. A tipologia também ficou mais clara
e um pouco maior. Ndo tdo maior quanto a de um concorrente nosso. Mas ficou
maior. E com isso as pessoas passaram a ver o jornal como mais leve do que era
antes, e mais facil de ler. O que s@o duas vitérias, vamos dizer assim, do projeto.
Nao era muito fécil conseguir essa equacdo. Vocé ter o mesmo contetido, as

! Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa pessoalmente em 19 de setembro de 2011.
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matérias ndo diminuiram de tamanho, mas com uma apresentacdo que tornasse mais
agradavel para o leitor, mais agraddvel a leitura, esse foi o desafio que o escritério
de Barcelona teve que vencer. Vérios recursos de tipologia, de entrelinhamento, a
distancia entre uma linha e outra, foi criada uma tipologia prépria do jornal, que ndo
existisse em outro veiculo, uma tipologia do Estaddo. Algumas mudancas, por
exemplo, a primeira pagina do jornal tem 5 colunas e ndo 6; o Sabdtico trabalha
com o que a gente chama de coluna falsa, a medida da coluna do Sabdtico é
diferente do resto do jornal, mas ao mesmo tempo ele tem brancos dos lados, ele
tem o que a gente chama de coluna branca, que é uma coluna sempre da direita. Sao
estratégias visuais que podem fazer com que um texto, como € o caso do Sabdtico,
longo, porque os textos do Sabdtico sdo longos, ndo canse a leitura, ou ndo
desencoraje, pelo menos, a leitura. [Permite que o leitor] entre no texto, porque ele
estd servido de vdrios recursos para isso. (GAMA, 2011, em entrevista)

Dessa forma, o Estaddo realizou diversas e importantes reformas ao longo de sua

histéria, mas nunca abandonou suas raizes, sua tradicdo enquanto veiculo que contém

informacOes mais densas. Para Rinaldo Gama, o Suplemento Literdrio ajudou a criar a

imagem tradicional do jornal, que deve ser mantida a qualquer custo, preservando a heranca

cultural brasileira.

Um jornal que fez o Suplemento Literdrio e que teve um enviado especial a
Canudos que se chamou Euclides da Cunha, ndo pode deixar [de ter seu suplemento
literario]. (...) Um jornal de 136 anos, que j4 teve uma coisa chamada Suplemento
Literdrio, ndo pode nem pensar em renunciar a essa tradi¢cao. (...) Porque isso estd
incrustado no DNA do jornal, o jornal nasceu, criou um suplemento que fez histdria
no Brasil, e ele ndo pode renunciar a isso, ¢ uma divida que ele tem, um
compromisso que ele tem com o Brasil, com a cultura e com a literatura brasileira.
(GAMA, 2011, em entrevista)

Gama também reforca a importancia da tradicao, em especial da tradi¢do advinda do

SLOESP, explicitando que a criacdo do Sabdtico foi feita com o intuito de resgatar essa

tradi¢do, que € parte da historia do jornal. Evidentemente, esse investimento em tradi¢do

representa prestigio para o jornal. O prestigio vale, de certa forma, para o jornal, mais do

que se atualizar, do que ser um veiculo moderno e &gil, qualidades que eles também

buscaram, mas em menor escala.
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Eu ndo sou o Décio de Almeida Prado, ndo sou o Antonio Candido, ndo € essa a
pretensdo, mas tenho certeza de que o caderno que eu ajudei a fazer e edito é um
herdeiro dessa tradicdo. Portanto, todo cuidado € pouco. Quer dizer, estou falando
de Antonio Candido, estou falando de Décio de Almeida Prado, estou falando de
Paulo Emilio Salles Gomes, estou falando da geracdo Clima, é um colosso, é



avassaladora a influéncia dessas pessoas na cultura brasileira. Entdo eu estou, com
todas as propor¢Oes guardadas, prosseguindo esse trabalho. (GAMA, 2011, em
entrevista)

Face a importancia do Suplemento Literdrio para o Sabdtico, objeto de estudo desta
dissertacdo, € necessdrio retomar a histéria desse suplemento. Conforme ja dito, o
Suplemento comega a circular no Estado de S. Paulo em 06 de outubro de 1956. O projeto
do SLOESP foi elaborado por Antonio Candido a convite do dono do jornal, Julio de
Mesquita Neto. Tudo comecou quando, em 1954, durante as comemoracdes do IV
Centendrio de Sao Paulo, os responsédveis pelo jornal pediram que Candido indicasse um
grupo de intelectuais que pudessem colaborar em uma edi¢cdo comemorativa sobre a cidade.
Tal indicacdo foi feita, porém, Candido ndo ficou satisfeito com a edi¢do publicada,
criticando-a duramente a José Mesquita, um dos diretores do jornal.

O professor Antonio Candido afirmou que o caderno tinha excesso de publicidade e
dedicava pouco espaco aos colaboradores. Também ressaltou que o Estado, sendo uma
empresa cultural, deveria ter um suplemento cultural. Cerca de um ano depois, foi
procurado por Julio de Mesquita Neto, que solicitou a elaboracdo de um projeto de
suplemento cultural que preenchesse a lacuna detectada por ele em sua critica ao

suplemento do IV Centendrio.

Eu os critiquei duramente. Os Mesquita ndo ficaram ofendidos (...), tomaram minha
critica pelo lado construtivo (...), pegaram a pessoa que criticou e falaram: faca.
Depois, quando terminei o projeto, perguntaram quanto era e eu disse: nada.
Passado algum tempo, o Dr. Julio me deu uma grande soma e eu fiquei com a cara
no chdo. (CANDIDO apud LORENZOTT]I, 2007, p. 40)

O projeto elaborado por Candido foi integralmente aprovado pela dire¢do do Estado
em julho de 1956. O documento frisava que o suplemento deveria evitar dois extremos: o
tom excessivamente jornalistico e o tom excessivamente erudito. Também expunha as
secoes fixas e varidveis do suplemento; o estilo de escrita a ser adotado; a necessidade de
publicacdo de originais literdrios; a proposta visual que deveria ser graficamente seguida; a
remuneracdo a ser paga aos colaboradores; a indicacdo dos nomes dos colaboradores que

seriam responsaveis por cada cobertura e outros detalhes.
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De fato, a leitura de tal proposta evidencia que o Suplemento Literdrio, desde o seu
nascimento, tinha o intuito de ser uma publica¢do independente, embora apensa a um jornal
de grande circulacdo que possuia sua prépria linha editorial. Uma experiéncia como essa é
impensavel no contexto atual, mas foi possivel na época, devido ao momento de
transformacoes e reformas no Jornalismo, um momento de fazer apostas.

Atualmente o Jornalismo passa por outro momento de transformag@o, mas em outro
contexto socio-histdrico e devido a outras motivagdes. Os Mesquita fizeram uma aposta na
proposta de Candido, embora tivessem posicionamento ideolégico oposto ao do professor,
pois havia um espaco e uma demanda para a reflexdo e a critica. “Eu ressalto uma coisa a
favor dos Mesquita. Que sempre foram muito contra a esquerda, € no entanto, respeitaram
toda colaboracdo de esquerda no Suplemento”, afirmou Antonio Candido (apud Lorenzotti,
2007, p. 80), ressaltando a no¢do de que o SLOPESP era um jornal dentro do jornal, uma

publicacdo que gozava de autonomia.

Houve ja nos anos 50 grandes reformas no jornalismo, e depois outras foram se
seguindo. E o Suplemento Literdrio ocupou esse espago, que veio da cabeca do
Prof. Antonio Candido, através de um convite. Ele foi convidado pelo dono do
jornal. Ele tinha feito uma critica ao suplemento do IV Centendrio [da cidade de
Sdo Paulo]. Ele disse que tinha muita publicidade, que o jornal era cultural, entdo
precisava ter alguma coisa cultural. Entdo, esse espago existia, era um jornal de 6 a
8 paginas, se ndo me engano, totalmente dedicado a esse aspecto da reflexdo, da
critica, e contando com grandes criticos. (LORENZOTTI, 2010, em entrevista)

Evidentemente, a autonomia do Suplemento fazia com que ele, em algumas
ocasides, tivesse um tom destoante do restante do jornal. Conforme exposto anteriormente,
a elite intelectual do pais, a época, estava ideologicamente alinhada a esquerda. Segundo
Décio de Almeida Prado, primeiro editor do Suplemento, a presenca de partiddrios da
esquerda no suplemento gerava tensdo entre os colaboradores do SLOESP e a direcdo do

jornal.

As relacdes eram boas, no sentido que sempre me respeitaram muito, nunca
impuseram nada. Mas, senti que, com a evolucdo politica brasileira, 2 medida que
se travava uma luta entre direita e esquerda, como no Suplemento havia muita gente
de esquerda, foi se criando uma certa tens@o, nunca declarada. O Suplemento ndo
seguia exatamente a linha do jornal. Também ndo havia nenhuma preocupacdo em
seguir linha oposta. (...) Mas quase toda a intelectualidade, naquele momento, se
inclinou para a esquerda, e isso naturalmente se refletia no Suplemento, a menos
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que houvesse uma censura da minha parte. E nfo exerci normalmente essa censura.
Também a direcdo do jornal ndo a exerceu, a ndo ser em casos esporadicos. Tive
alguns problemas, em alguns casos precisei resistir, em outros concordei que,
realmente, algumas secdes, as vezes, estavam tomando um cardter demasiadamente
panfletdrio. (...) o Suplemento, quando o dirigi, de 56 a 66, atravessou um periodo
muito agitado. Tivemos toda a agitacio pré-64 e pds-64 e os conflitos, as tensoes,
foram relativamente poucos. (ALMEIDA PRADO apud WEINHARDT, 1982, pp.
456-457.

Assim, o SLOESP foi um suplemento que ndo seguia os canones do jornalismo, mas
era artistico e literdrio, ndo contava com investimentos financeiros e possuia pouquissima
publicidade. Abrangia diversas dreas da cultura e do pensamento, como as Ciéncias Sociais,
a Filosofia, o Teatro, o Cinema, as Artes Plasticas, a Musica e, € claro, a Literatura. Nilo
Scalzo, que editou a Suplemento em seus anos finais, defendia a ideia de que 0 mesmo nao

deveria se tornar informativo, mas ser um espaco de reflexdo cultural.

Eu achava que o Suplemento nao tinha que se engajar na parte jornalistica, na
medida em que ele ndo era informativo. Ele tinha que ser uma parte reflexiva, era o
lugar para que as pessoas que estudassem literatura etc. pudessem fazer um tipo de
reflexdo que passava muito longe dos limites do jornalismo, que era uma coisa do
dia-a-dia. (SCALZO apud LORENZOTTI, 2007, p. 64)

Logo, tratava-se de um espaco de reflexdo, que permitia que grandes criticos

escrevessem a vontade, sem censura ou limitacdo de espaco.

O Décio de Almeida Prado, esse grande critico de teatro, que era o editor do
Suplemento, um grande amigo do Prof. Candido, encomendava as matérias e falava
para a pessoa escrever o quanto ela quisesse. E o que ela quisesse, também ndo era
censurado, jamais. E era um jornal que também nao tinha panelas, nido tinha
restri¢des, era uma coisa bem aberta, o que hoje também ¢ absolutamente dificil de
existir. E por isso que essa é uma experiéncia tinica. (LORENZOTTI, 2010, em
entrevista)

Além da critica, o Suplemento era espacgo privilegiado para a publicacdo de obras
inéditas em poesia e prosa e de ilustragdes, pinturas e artes plasticas em geral (de escritores

e artistas renomados ou iniciantes).
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Figura 15: Presenca das Artes Plasticas na 1* (a esquerda) e na ultima (a direita)
edicao do SLOESP

- oo / s

~ Suplemento Literdri 1

APRESENTAGCAO Vasco Pratolini
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a literatura de escombros

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo, respectivamente de 06/10/1956
e 22/12/1974.

O projeto de Antonio Candido foi seguido a risca de 06 de outubro 1956 a 17 de
dezembro de 1966, ultima edicdo que teve Décio de Almeida Prado como editor. Depois
disso, a publicacao foi editada por Nilo Scalzo e sofreu algumas alteragdes em relagdo ao
projeto original, como a mudanga de colaboradores € a introdug@o de novas férmulas, como
traducdes. Scalzo permaneceu no cargo entre 1966 e 1971. Em 1972, o jornalista Ruy
Placido Barbosa passou a editar a pigina de Artes do Estaddo e o Suplemento Literdrio
(Lorenzotti, 2007, p. 63). Em 1973, no entanto, Nilo Scalzo voltou a editar o SLOESP (e a
pagina de Artes), permanecendo no cargo até a extin¢do do suplemento, em 22 de
dezembro 1974.

Durante os 18 anos de vida do SLOESP, o suplemento passou por apenas uma
reforma gréfica, com a mudanca de logotipo, tipografias e diagramacdo das péginas, de
maneira geral. Mas o novo projeto grafico, “adotado a partir de 8 de abril de 1967, apontou

para a possibilidade de mudancas que extravasariam o aspecto visual” (Avelar Fernandes,
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2007, p. 24). Nesse sentido, segundo Nilo Scalzo (apud Lorenzotti, 2007, p. 63), a direcao
do jornal passou a intervir, ainda que de forma branda, mostrando interesse em fazer uma
publicacdo mais jornalistica (isto €, mais pautada por assuntos contemporaneos € interesses
comerciais).

Para Décio de Almeida Prado, primeiro editor do SLOESP, a introducao de relatos

informativos (jornalisticos) significava a reducdo do espacgo da critica.

Quando eu cuidei do Suplemento, entre 1956 e 1966, j4 havia muitas reclamacdes.
Diziam que ndo era jornalistico, que falava de coisas que ndo interessavam ao leitor
comum. Desde entdo me convenci de que existe uma incompatibilidade entre
literatura e jornalismo. A literatura quer ser eterna, sonha com obras de longa
duracdo — tanto que assistimos a autores como Shakespeare, ou lemos poetas de
milénios, como Homero. O jornalista se ocupa do momento, tanto que ndo se 1€ o
jornal de ontem. Essa incompatibilidade sempre existiu, mas agora aumentou muito.
O proéprio espaco de debate nos jornais ficou menor. Quase nido ha lugar para a
critica de espeticulos, dando-se preferéncia a um relato informativo, falando da
estreia que vai ocorrer. A critica, como consciéncia de uma obra, estd perdendo
espaco. (ALMEIDA PRADO, 1997, Veja, ed. 1499, p. 13)

Observamos, assim, que o Suplemento foi gradativamente perdendo a autonomia
que possuia em seus anos iniciais, se afastando cada vez mais do projeto original concebido

por Candido. O depoimento de Nilo Scalzo confirma que a situagdo era exatamente essa.

Com o tempo, foram surgindo as mudancas e ndo se admitia que o Suplemento
pudesse ser independente. Na verdade, o SL nada tinha a ver com a redacdo. A
funcdo dele ndo era essa. E vocé aceitar um campo de trabalho que, apesar de estar
no jornal, ndo € necessariamente do jornal. Ficou um imbréglio conduzir naquela
confusdo. (SCALZO apud LORENZOTTI, 2007, p. 93)

Mas a autonomia ndo era o unico diferencial do SLOESP em relacdo aos demais
cadernos do jornal. A remuneragdo oferecida a seus colaboradores também era superior a

de jornalistas e demais pessoas que escreviam ou trabalhavam no jornal.

O Antonio Candido fez uma pesquisa nos jornais da época, viu qual era a
remuneracio para artigos, para pessoas escrevendo na drea cultural, e dobrou essa
remuneracdo. A remuneragdo era a mesma para quem escrevia texto, para quem
fazia foto e para quem ilustrava. Os ilustradores eram grandes artistas, Portinari,
Cavalcanti, e vérias pessoas novas que estavam comecando e que hoje sdo famosas,
como Giselda Leirner, Wesley Duke Lee, e vdrias outras. (LORENZOTTI, 2010,
em entrevista)
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Italo Bianchi, artista responsdvel pelo projeto grafico do SLOESP em seus anos
iniciais, afirma que era registrado em carteira de trabalho e “recebia um bom dinheirinho,
comparando com os ordenados dos jornalistas” (apud Lorenzotti, 2007, p. 45). Décio de
Almeida Prado apontou que os jornalistas tinham ciimes da remuneracio privilegiada dos
colaboradores do Suplemento. Italo Bianchi e Nilo Scalzo, no entanto, ndao confirmam a
informacdo. Scalzo afirma que essa questdo ndo existiu, pois os jornalistas eram
contratados e os colaboradores do SLOESP ndo (Lorenzotti, 2007, p.45). No entanto, Décio
colocou essa questdo como sendo um fator que contribuiu para o fim do Suplemento.
Quando ele abandonou o cargo de editor, o SLOESP ja enfrentava problemas devido ao
fato de que a inflacdo consumia as remuneracdes dos colaboradores, que precisavam ser
reajustadas. Somados a necessidade de reajuste de ordenados estavam os problemas de

ciimes na redagdo e de baixo nimero de anunciantes no suplemento.

Fizemos alguns reajustes, mas esses reajustes foram baixando de nivel. Isto se deve,
creio eu, a reagdo de alguns jornalistas que achavam que o Suplemento estava
pagando demais, em relagdo aos padrdes do jornal. Houve uma ciumeira muito
grande na redacgdo, por parte de alguns elementos e isso também atingia de certa
forma a dire¢do. E como o Suplemento ndo dava nada em matéria de anincios, s
dava prestigio intelectual... Todos esses fatores contribuiram para que, aos poucos,
o padrdo baixasse. E nesse sentido acho que o Suplemento sofreu bastante. Comecei
entdo a receber gente mais jovem, muitos até eram publicados pela primeira vez.
Alguns artigos eu tinha praticamente que reescrever, porque eram de principiantes
que escreviam muito mal. (ALMEIDA PRADO apud WEINHARDT, 1982, p. 456)

Antonio Candido confirma a versao de Décio de Almeida Prado, também afirmando
que o ciime na redacdo do Estado em relacdo a remuneracdo dos colaboradores do

SLOESP contribuiu para o fim da publicacao.

(...) a verdade é que os colaboradores eram muito bem pagos. E a partir de certo
momento, ndo houve mais reajustes. Isso me leva a crer numa certa sabotagem. (...)
¢ uma hipdtese minha que mantenho, mas ndo posso garantir que seja isso. Mas que
houve ciumeira da redagdo, houve. Tenho a impressao (...) que dentro da redacio
houve gente que ficou enciumadissima com o Suplemento Literdrio. Fizeram um
trabalho constante de sabotagem. Eram as mesmas criticas que faziam a USP.
(CANDIDO apud LORENZOTTI, 2007, pp. 79-80.)
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A gestdo de Décio de Almeida Prado como editor do SLOESP se encerra em um
periodo de grandes transformagdes culturais e politicas no Brasil e no mundo. O
enraizamento da cultura de massas, o crescimento do consumismo € o cerceamento da
liberdade de expressdo compunham o cendrio brasileiro no final da década de 60. Sendo
assim, no mundo do Jornalismo, cada vez mais fragmentado, especializado e veloz, ndo
havia mais espaco para um projeto de reflexdo intelectual, valorizacdo da erudi¢do e

intervencdo direta na cultura, de como era exemplo o Suplemento.

O jornalismo sério encontra grandes dificuldades para sobreviver num mundo que é
regido pela sociedade de massas, que precisa de entretenimento. E o Suplemento
Literdrio foi um dos ultimos, que fechou logo no momento em que estava se
implantando essa sociedade de consumo e de massa no pafs. Por isso ele tem uma
grande importancia. (LORENZOTTI, 2010, em entrevista)

Em 22 de dezembro de 1974 € publicada a tltima edi¢cdo do SLOESP, que traz um
pequeno texto no pé da primeira pagina indicando sua extingdo, assim como o inicio de
uma série de edicOes comemorativas do centendrio de O Estado de S. Paulo. Assim se
anuncia o fim da circulacdo do Suplemento Literdrio, sem grandes explicacdes ou

justificativas, e o nascimento do Suplemento do Centendrio, que substituiu o SLOESP:

Figura 16: Nota indicando o fim do Suplemento Literdrio e o nascimento do
Suplemento do Centendrio

Smmfﬁ@]teﬂ&m

Este nimero marca o encerra- trabalhos ndo sé-as figuras relaciona-
mente da atuel fase do Suplemente das com a2 vida deogic Jernal, mas tam-
Literdrio. A partir r do dia 4 de janeiro  bém aos virios aspectos da histéria

préximo, comegaremos a publicar, se- ¢ da cultura de Sio Paulo nos ultimos
| manalmente, aos sibados, por-todo  100ancs.
o ano de 1975, o Suplemento do Centes —Para a ultima-semana-deste-ano.]

nirio, que reunira os trabalhos Hpb fol preparado um suplemento especial
cialmente elabomados para com os principais acontecimentos de
de comemoracoes do oemengrlo de O 1974, que deverd circulnrnaten;n-felra,
Estado de S. Paulo. Rel‘erem-ae esses dia 31

Fonte: Pagina 1 do Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo de 22/12/1974.
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O Suplemento do Centendrio, editado por Nilo Scalzo, foi publicado semanalmente
entre 4 de janeiro de 1975 e 10 de abril de 1976, como forma de comemorar o centenério
do jornal. Em seguida foi substituido pelo Suplemento Cultural, também editado por Nilo
Scalzo, que teve seu primeiro nimero publicado num domingo, 17 de outubro de 1976. O
novo suplemento ndo trazia apenas literatura e artes, mas também outras dreas do
conhecimento como as Ciéncias Humanas; Ciéncias Naturais; Ciéncias Exatas e
Tecnologia. Especialistas de diversas faculdades da Universidade de Sdo Paulo escreviam
no suplemento, informando o leitor sobre as novidades nas diversas dreas da atividade

cultural.

Figura 17: Primeira edicao do Suplemento Cultural - 17/10/1976

Suplemento Gultural

© ESTADOD DE 5. PAULO/ana i 1/domingel i7foutubro/197¢

Prever terremotos:
: uma atividade
cientifica

A literatura
de
Lima Barreto

Fonte: Livro Suplemento Literdrio — Que falta ele faz!, de Elizabeth Lorenzotti (2007, p. 65).
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A primeira edicdo do Suplemento Cultural apresentou um texto de Antonio Candido

sobre Lima Barreto, por exemplo. O Suplemento Cultural foi editado até 1° de junho de

1980. Quinze dias depois, em 15 de junho de 1980, foi iniciada a publicacdo de outro

suplemento cultural do Estado, denominado Cultura. Editado por Ferndao Lara Mesquita, o

i jeti “ igacdo entre o
suplemento Cultura tinha, entre outros, o objetivo de “estabelecer um elo de ligacao

que se pensa no Brasil e 14 fora e o leitor de jornal” (Lorenzotti, 2007, p. 70). Em 31 de

agosto de 1991 foi publicado seu ultimo nimero neste modelo (como sendo um caderno

avulso). A partir dai passou a ser encartado, ainda aos domingos, como sendo um

“subproduto”, ou uma especializacdo, do Caderno 2 (que ja existia desde 6 de abril 1986).

Figura 18: Primeira edicao do suplemento Cultura - 15/06/1980

utura

Fonte: P4gina 67 do livro Suplemento Literdrio — Que falta ele faz!, de Elizabeth Lorenzotti.

(

O Estado de 5. Paulo - ano - n° 1 - domings, 18 de junhe dc 1980

Num pais onde o hibito de ler ainda € restrito a uma
pequena elite, qualquer nova contribuigio para disseminé-lo ser
util, contanto que tenha um compromisso maior com as pergun-
tas — que,como disse Malraux, sdo a tinica coisa que realmente
tem significado na histéria do pensamento humano — do que
€om as respostas, sempre instrumentos das tragédias.

Cultura — que a partir deste domingo substituird o Suple-
mento Cultural de O Estado — ndo pretende mais que isso:
despertar curiosidades; ser uma ponte entre o nosso leitor e as
iltimas perguntas que o homem tem feito sobre si mesmo e sobre
o mundo que construiu e tem de enfrentar; estabelecer um elo de
ligacdo entre o que-se pensa no Brasil e 14 fora e o leitor de
jornal, “esta praga piiblica do pensamento”.

Nio iremos mais longe nesta apresentagdo. E o leitor quem
devera julgar. Neste niimero, o socidlogo Madrio Innocentini
mostra como Marx e Engels explicaram o imperialismo da
Rissia dos czares e por que seus textos sobre este assunto ainda
sdo proibidos na URSS; Gilberto de Mello Kujawski explica
por que ler Ortega y Gasset hoje; Raymond Aron fala-nos de suas
esperancas quanto ao futuro das sociedades industriais, do
mundo sem petréleo, da decadéncia da cultura na Franga; Gilles
Lapouge apresenta-nos a nova histéria do capitalismo de Fer-
nand Braudel, que est4 revolucionando a historiografia francesa;
J.Z. Young reavalia as teses de Darwin, e Frank MacShane
analisa as novas tendéncias da literatura na Tralia,

L . =0 e Herndg) Lara Mesquita, cdit(_;_r
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O Caderno 2/Cultura circulou pela dltima vez no domingo, 07 de marco de 2010.
Foi substituido pelo Sabdtico, que, conforme veremos no Capitulo IV: Sabdtico:
renovacio de um modelo consagrado?, foi elaborado a partir de uma proposta de

renovacao do Cultura.

Figura 19: Ultima edicio do Caderno 2/Cultura

+ 0 ESTADO DE S. PAULO
DOMINGO,7DE WARGO DE 2010 ~ Umpainel devastador
AR ‘% daAlemanhaderrotada

]

CADERNO 2 =

CULT

Ementrevista
exclusiva, a
premiada autora
haitiana Edwidge
Danticat fala do
seulivrode
memérias, lancado
agorano Brasil,
emque o lirismo
ndo anestesiaa
indignacao

PARA ELA, CONTAR
HISTORIAS £ COMO UM
RITO DE PASSAGEM:
DOLUTO PARA A VIDA

T

Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo de 07/03/2010.

Atualmente, o Caderno 2 continua existindo, com férmula similar a de quando

nasceu, no final da década de 1980. Dedica-se aos produtos da industria cultural: cinema,
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shows, teatro, literatura, misica. Também cede espaco para a publicacdo de hordscopo,
coluna social, tirinhas, programacdo de cinema, televisiva e de bares e restaurantes,
passatempos (como Palavras Cruzadas e Sudoku) e outras colunas.

A tltima reforma gréfica e editorial do Estado, que foi as bancas em 14 de marco de
2010, trouxe muitas mudangas que dizem respeito ao Jornalismo Cultural. O Caderno 2
continuou sendo publicado em todos os dias da semana, sem interrup¢des, mas sofreu
algumas alteracdes. Aos sdbados, se apresenta com o nome de C2 + muisica e trata
majoritariamente de assuntos relativos a inddstria fonogrifica e de shows e espetdculos
musicais. Conforme explica Rinaldo Gama, o caderno de musica foi criado com o intuito de
atrair leitores mais jovens, que se interessam por essa modalidade cultural, e também como

forma de inovar, criar algo que nio existe em nenhum outro jornal.

Niao é nem um pouco por acaso que o jornal criou um caderno de musica. Ndo é por
acaso. O caderno de livros ja era uma tradi¢do, ele s6 retomou uma coisa que o
mercado estava ignorando e fugindo como o diabo da cruz. (...) No mesmo
movimento, ele apostou numa coisa que é do jovem. O jornal é patrocinador do
Rock In Rio. Um jornal de 136 anos t4 14 no Rock In Rio. (...) O caderno de misica
nunca existiu. Ndo existe em nenhum lugar. (...) Entdo, vocé tem cadernos de
literatura, cadernos de livros, é uma tradicdo. Fora dessa drea, quais sdo as outras
dreas da cultura ou das artes e espetdculos que tém suplementos préprios? Existe
caderno de artes plasticas? Existe caderno de cinema? De fotografia? S existe de
uma outra modalidade, que é de televisdo. De nenhuma outra 4rea existe. E o
Estaddo foi 14 e criou um caderno de musica, que € uma das 4reas de atracdo maior
do leitor jovem. (GAMA, 2011, em entrevista)

Sendo assim, aos sdbados o jornal oferece o Sabdtico, que representa a tradicao, a
continuidade do Suplemento Literdrio, € o C2+Muiisica, que representa o novo, o que €
proprio dos tempos atuais, € ¢ uma inovacdo. De certa forma h4, além de uma
contraposicdo entre a tradicdo e a agilidade dos tempos modernos, ou tradicio X inovagao,
uma entre o que € prestigioso, porém de pouco apelo comercial, e o que € mercadoldgico e
possivelmente atraente para novos leitores. Dessa forma o jornal encontra seu equilibrio

ideal, garantindo sua sobrevivéncia.

Entdo, no sdbado o Sabdtico e um Caderno 2 especifico, que é o C2 + Miisica, é
um Caderno 2 dedicado 90% a musica. Ele continua tendo ali algumas secdes fixas,
Sonia Racy, etc, que existem durante toda a semana, mas ele é predominantemente
voltado para a cobertura de musica. O que é uma inovagdo, porque nao existia e nao
existe no mercado um caderno voltado para a musica. Entdo no sdbado o jornal
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decidiu ter um caderno de livros e um caderno de misica. (GAMA, 2011, em

entrevista)
Figura 20: Suplemento C2 + miisica
D s i e i o s ¥
- Criticas imeil ileil
‘Quando a vida de Jill Scott tem Marin Alsop volta a comandar Jobim por Mario Adnet

problemas, sua misicamelhora | a Osesp em noite de impacto
Pag. D4 Pig.Ds Pég. Dy

C2+risica

VILLAS FASANO DO GOLFE.
ARQUITETURA UNICA, EM UMA PAISAGEM INESQUECIVEL.

Projeto de Marcio Kogan. Villas com 490 m?,
servicos de concierge e governanca do Hotel Fasano.

Showroom no km 102,5 da rodovia Castello Branco
ou no 3° piso do Shopping Cidade Jardim.
an 3889 8300
WWW.BOAVISTA.COM.BR

Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo de 25/06/2011.

J4 aos domingos, o caderno de cultura chama-se Caderno2 Domingo e possui uma
“preocupagdo mais proxima da revista, ja que o Estaddo nao tem uma revista stricto sensu,

como outros veiculos tém” (Gama, 2011, em entrevista® 2). O Caderno2 Domingo foi criado

> Em entrevista concedida 2 autora desta pesquisa pessoalmente em 19 de setembro de 2011.
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em decorréncia da decisdo de extinguir o Cultura (que era o suplemento de artes e

espetdculos dominical do jornal e foi substituido pelo Sabdtico).

Ja se sabia que se o caderno, esse novo caderno, viria para o sibado, o que
aconteceria com o Caderno 2 de domingo? A decisdo foi criar uma marca,
Caderno2 Domingo, que seria um caderno com um approach também mais
préximo da revista, em que predominassem perfis e entrevistas, e tivesse secoes
fixas, ou muito frequentes, pelo menos, como “Moda”, moda enquanto arte, e ndao
da maneira como ela é tratada no suplemento Feminino, que continua existindo. A
moda, modalidade da cultura, esse € que é o approach do Caderno 2 quando fala de
moda. O que significava, portanto, que o caderno Culfura deixava de existir. (...) E
no domingo [foi criado] esse Caderno 2 Domingo, que também foi um nome que se
imp0Os naturalmente, as pessoas se referiam a ele como “Caderno 2 de Domingo”,
“Caderno 2 de Domingo”, acabou virando Caderno 2 Domingo, claro. (GAMA,
2011, em entrevista)

O Caderno2 Domingo também traz um quadro de colunistas formado por escritores

como Jodo Ubaldo Ribeiro, Luis Fernando Verissimo e Daniel Piza.

Figura 21: Suplemento Caderno2 Domingo

<o
\3‘- &

BeacnaCountry

Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo de 26/06/2011.
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Muitas foram as mudangas nos denominados cadernos culturais do Estaddo. Dessa
forma, o suplemento idealizado por Antonio Candido na década de 1950 € até hoje
considerado um paradigma das publicacdes culturais no Brasil. Muitos pesquisadores e
especialistas da drea de Comunica¢@o e de Jornalismo Cultural reconhecem que o modelo
lancado pelo SLOESP seria mais tarde seguido por muitos suplementos literdrios dos
grandes jornais do pafs. Para Daniel Piza, a exigéncia de muita disciplina e esforco
intelectual, cobrada dos leitores do SLOESP, ndo reduzia, mas intensificava o prazer da
leitura. Tal esfor¢co demandado dos leitores fez dos anos 60, segundo Piza, “a década mais
memordvel do jornalismo cultural brasileiro” (2009, p. 37). Elizabeth Lorenzotti também

destaca a importancia do SLOESP:

Nos anos 50, quando saiu o Suplemento Literdrio do Estaddo, saiu também o
suplemento literdrio do Jornal do Brasil (...). O Suplemento Idéias, como todos 0s
outros suplementos, o da Folha, o do Estaddo, que hoje existem, foram
continuacdes desses suplementos originais. O suplemento chamado Suplemento
Dominical do Jornal do Brasil, que depois virou Caderno B, que foi muito
importante também em 70, 80. O Idéias veio depois, e era muito interessante, assim
como [o jornal] O Globo tem hoje em dia o Prosa&Verso (...). Mas todos esses
suplementos culturais estdo dentro desse grande problema que nds temos, que € a
sociedade de consumo, eles sdo guias de consumo. O Suplemento Literdrio e o
suplemento do Jornal do Brasil ndo eram guias de consumo. (LORENZOTTI,
2010, em entrevista)

Em seu livro, Lorenzotti vai além e conclui que o Suplemento Literdrio viria a ser
considerado, décadas apds o seu lancamento, como modelo para todos os cadernos culturais
que o sucederam (2007, p. 40).

Cabe destacar, ainda, que em dezembro de 2011 o jornal O Estado de S. Paulo
sofreu novas mudangas, mais uma vez afetando a 4rea cultural, com a exclusdo e
reformulacdo de cadernos. Os suplementos Feminino e Agricola (que possivelmente tinham
pouca leitura) foram excluidos. Ja o suplemento 7V (antes um tabléide) foi transformado no
C2+TV, encartado aos domingos no lugar do C2 Domingo. Assim, embora o Sabdtico nao
tenha sido excluido, também nota-se um investimento e interesse maior em um caderno que

possui muita leitura, o de televisdo, que pode ser tdo ou mais popular que o C2+Miisica.
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2.2. Caracteristicas: formato, estética, linguagem, distribuicao,
publicidade e puablico alvo

O Suplemento Literdrio era apresentado em seis paginas, utilizando 36 cm X 54 cm
de espaco util, tamanho padrdo de O Estado de S. Paulo na época. Embora Antonio
Candido tenha expressado no projeto do Suplemento a intengdo de que 0 mesmo passasse a
ter oito pdginas no futuro, tal pretensdo nunca se concretizou, a ndo ser em numeros

especiais. Weinhardt (1982) indica qual era o conteido extra das edi¢des especiais.

O 1tltimo numero de cada ano trazia oito paginas, consagrando-se a pédgina § e a
maior parte da 7 a um bem elaborado “Indice de autores”, que registrava todos os
autores publicados no ano, em ordem alfabética, com entrada pelo dltimo nome,
com indicacdo dos titulos e dos nimeros em que apareceram. A partir de 1965 este
Indice foi transferido para o primeiro niimero do ano subsequente. (WEINHARDT,
1982, p. 10)

O SLOESP tinha periodicidade semanal, com numeracdo prépria. Safa aos sabados,
com “um total de aproximadamente cinquenta ndimeros anuais, deixou de circular raras
vezes, sendo facilmente verificdvel, pelas datas, que o fato ocorreu no caso de grande
incidéncia de feriados na semana” (Weinhardt, 1982, p. 12).

A apresentacdo que Décio de Almeida Prado escreveu na primeira edi¢do do

Suplemento ja informava quais seriam as se¢oes fixas do mesmo:

Todas as se¢Oes que aqui aparecem pela primeira vez — letras estrangeiras, rodapé,
resenha bibliogrifica, conto, poesia, artigo sobre a literatura brasileira do passado,
notas sobre o movimento editorial da semana, cronicas dos Estados, secOes de
teatro, cinema, musica e artes pldsticas, revista das revistas, além de desenhos ou
gravuras — sdo partes fixas e regulares do Suplemento. (ALMEIDA PRADO, 1956,
Suplemento Literdrio, n. 1, p. 1)

O ex-editor também indicou qual seria a funcdo das secOes fixas, bem como a
existéncia e fun¢do das secdes livres: “[as secoes fixas sdo] encarregadas de dar-lhe espinha
dorsal, enquanto a colaboracgdo livre se destina a fornecer-lhe o contrapeso indispensavel da
variedade”. Segundo Weinhardt (op. cit.), o plano exposto por Décio na primeira edi¢do do

suplemento perdurou, ao menos, até 1967, com o desaparecimento de uma unica secao fixa.
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Cada edic@o contava com cerca de vinte e duas matérias, sendo 14 pertencentes a
secoes fixas. Algumas secOes fixas possuiam um responsdvel permanente, em outras havia
um rodizio de autores. As explicacOes expostas a seguir se referem a primeira fase do
SLOESP, que durou cerca de 10 anos, de 6 de outubro de 1956 a 1° de abril de 1967. Apés
esse periodo, conforme exposto anteriormente, o suplemento sofreu mudangas, com a
exclusdo e introducdo de sec¢des e colaboradores.

A secdo “Letras Estrangeiras” apresentava o estudo da Literatura de diferentes
partes do mundo, trazendo nomeada a origem da obra abordada em cada edi¢do. Segundo
Weinhardt (op. cit.), as nomenclaturas mais frequentes eram ‘“Letras Italianas”; “Letras
Francesas”; “Letras Anglo-Americanas” e “Letras Germanicas”. Para cada nacionalidade
literaria em estudo, havia um critico responsavel. Anatol Rosenfeld, por exemplo, assinava
o estudo de “Letras Germanicas”. “Letras Hebraicas”, “Letras Israelenses” e ‘“Letras
Judaicas”, de responsabilidade de J. Guinsburg, estavam entre as pautas mais esporadicas,
de acordo com Weinhardt (op. cit.). “Os assuntos mais frequentes na secdo versavam sobre
os ultimos lancamentos, autores em evidéncia, redescobertas e prémios atribuidos”
(Weinhardt, 1982, p. 17).

A seciio de rodapé, que recebia o nome de “Ultimos livros”, era de responsabilidade
do critico Wilson Martins. Apresentava a andlise critica de langcamentos, sendo que em
rarissimas oportunidades abordou outros assuntos (Weinhardt, 1982, p. 19). Praticamente
ndo havia restricdes quanto aos gé€neros e temas dos lancamentos abordados na secdo:
“literatura (poesia, narrativa, critica, historia, teoria), filosofia, arte, historia, politica, etc.
Novidades, reedi¢cdes ou traducdes, todos eram analisados e recebiam um juizo de valor”
(Weinhardt, op. cit., p. 19).

Em “Resenha Bibliografica” eram expostas resenhas, em geral, de quatro titulos. O
quadro de colaboradores era relativamente fixo (Weinhardt, op. cit., p. 18). “Registravam-
se com mais frequéncia: literatura, teatro, memorias, histdria, religido, musica, filosofia,
folclore, ciéncias sociais, sociologia, arte, politica, pedagogia, etnologia e educacio”
(Weinhardt, idem). As resenhas ndo tratavam apenas de langcamentos nacionais, como
também abordavam traducgdes.

Nas secOes “Conto” e “Poesia” eram publicadas obras literdrias inéditas, tanto de

autores consagrados quanto de iniciantes. “A lista € extremamente rica e variada,
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demonstrando que ndo havia triagem estética ou ideolégica” (Weinhardt, op. cit., p. 19). De
fato, no Projeto do Suplemento Literdrio, Antonio Candido destaca que nio se deve temer a
publicacdo de jovens, ainda que desconhecidos, e publicar os consagrados, “mesmo se
enviarem maus poemas” (apud Lorenzotti, 2007, p. 111), conforme ja expus anteriormente
na Introdugdo. Segundo Weinhardt (op. cit.), eram raros os poemas em linguas
estrangeiras, mas foram publicados alguns em espanhol. Houve casos, ainda, de poemas
publicados em outras linguas e acompanhados de tradu¢do em lingua portuguesa.

A secdo “Literatura Brasileira” abordava temas “desde a literatura de viagens sobre
o Brasil colonia até a produgdo poética ou ficcional das primeiras décadas do século XX,
sob os mais variados enfoques” (Weinhardt, 1982, p. 20). A principio, os autores eram em
um niimero bastante restrito, no entanto, a partir de 1962 comecou a ocorrer variagdo maior
(Weinhardt, idem). “Alguns nomes foram responsdveis por um ou dois artigos,
apresentando resultados ou dando a conhecer pesquisas que desenvolviam, sem
pertencerem ao corpo de colaboradores permanentes. Outros assinavam habitualmente a
colaboracdo livre e eventualmente apareciam nesta se¢do” (Weinhardt, idem).

Ja a secdo “A Semana e os livros” era assinada por um nidmero limitado de
colaboradores. Inicialmente foi de responsabilidade de Edgard Cavalheiro, passando depois
a Rolmes Barbosa e, as vezes, a Joao Alves das Neves (Weinhardt, op. cit., p. 21). A secdo
era um noticidrio sobre as atividades editoriais da semana, eventualmente exercendo juizo
de valor sobre as noticias (Weinhardt, idem).

A “Cronica dos Estados”, como o nome sugere, trazia cronicas escritas por autores
residentes em cidades que estavam foram do eixo Sao Paulo-Rio. Esta foi a secdo fixa que

desapareceu a partir do nimero 276, segundo Weinhardt (op. cit., p. 21).

Os correspondentes eram mais ou menos constantes: Fabio Lucas ou Affonso Avila
em Belo Horizonte; Osman Lins ou José Laurénio de Melo em Recife; Adalmir da
Cunha Miranda em Salvador; Braga Montenegro ou Aderaldo Mozart Soriano em
Fortaleza; Guilhermo César, Wilson Chagas ou Paulo Hecker Filho em Porto
Alegre; Temistocles Linhares em Curitiba; Benedito Nunes em Belém. (...) O
espaco restante das duas colunas dedicadas a secdo era preenchido com notas sobre
as atividades culturais do local de procedéncia da “Croénica”. (WEINHARDT, 1982,

p. 21)
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Em “Teatro” era apresentada uma critica na drea de dramaturgia, geralmente uma
estreia ou publicacdo de texto recente ou ndo, nacional ou estrangeiro. “Abordava ainda
toda a producdo de um teatrélogo, a situacdo do teatro nacional ou de um grupo definido,
ou mesmo as caracteristicas de uma casa de espetdculos” (Weinhardt, op. cit., p. 22). O
colaborador titular era Sdbato Magaldi, mas outros escreveram ocasionalmente.

“Cinema” era uma secdo similar a “Teatro”, “guardadas as diferencas em vista da
tradicdo do teatro e da novidade representada pelo cinema” (Weinhardt, idem). O titular era
Paulo Emilio Salles Gomes, mas muitos outros colaboraram.

Em “Musica” alternavam-se dois colaboradores, R. Schnorrenberg e José da Veiga
Oliveira. “O ultimo frequentemente substituia o nome da se¢do por ‘Discos’” (Weinhardt,
idem). Havia contribui¢des esporadicas de outros autores. A semelhanca de “Teatro” e
“Cinema”, apresentava-se uma critica musical.

A secdo de artes plasticas, intitulada “Arte”, focava-se na critica de pintura,
escultura, desenho ou arquitetura, e era normalmente assinada por Lourival Gomes
Machado. Contava também com outros colaboradores.

Por fim, a secdao “Revista das revistas”, ultima fixa, “comentava periddicos
brasileiros, franceses, americanos e, mais raramente, ingleses, hispano-americanos,
italianos e portugueses” (Weinhardt, op. cit., p. 21). Tais revistas tratavam de Literatura,
Sociologia, Politica, Filosofia, Folclore, Antropologia, Linguistica e Histdria. O titular da
secdo era Livio Xavier, eventualmente substituido por Frederico Branco.

As secgdes livres, ou “contrapeso da variedade”, conforme assinalou Décio de
Almeida Prado, tratavam dos mesmos temas das secdes fixas, mas com liberdade de
abordagem maior (Weinhardt, op. cit., p. 23). O editor preocupava-se com a variedade de
assuntos e com o equilibrio entre os temas tratados em cada edicao. ‘“Literatura, sociologia,
artes plasticas e vida cultural constituiram-se nos assuntos mais corriqueiros” (Weinhardt,
idem). O quadro de colaboradores das sec¢Oes livres era mais flexivel e variado, aparecendo
em destaque os seguintes intelectuais, pela assiduidade: Otto Maria Carpeaux, Augusto
Meyer, Antonio Candido, Florestan Fernandes, Sérgio Buarque de Holanda, Ledo Ivo,

citando apenas alguns, de acordo com a pesquisa de Weinhardt.
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Figura 22: Secoes “Literatura Brasileira” e “A semana e os livros” na pagina 4 do
SLOESP de 24/12/66

— A SEMANA —,

B SEMANA— Gieen e 0 amor

(]

Clovis Ribeiro, editor pioneiro
[Froe P o o]

Arnaldo Gama e o romance historico|

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo de 24/12/66.

Como se vé, o Suplemento tratava de atualidades culturais, ndo apenas de literatura.

No Projeto inicial, Antonio Candido destaca que

O Suplemento (...) pretende conciliar as exigéncias de informacdo jornalistica e as
de bom nivel cultural, visando ser, como ideal, uma pequena revista de cultura. Na
sua estrutura prevé-se uma porcentagem de matéria leve, curta e informativa, que
permite incluir, em compensacdo, matéria de mais peso. Assim, serdo atendidos os
interesses tanto do leitor comum quanto do leitor culto, devendo-se evitar que o
Suplemento se dirija exclusivamente a um ou a outro. (CANDIDO apud
LORENZOTTIL p. 99)

Sendo assim, o publico alvo do SLOESP era formando tanto por leitores comuns em
busca de informagdes sobre a drea cultural e/ou literdria quanto por interessados em
literatura e cultura de maneira geral. O Suplemento abrangia diversas dreas da cultura e do
pensamento, como a Filosofia, as Ciéncias Sociais, a Historia, as Artes Plasticas, o Cinema,

o Teatro, além da Literatura. Circulava aos sabados, tradicional dia da “leitura mais
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descompromissada com o tempo” e relacionada ao lazer e ao 6cio, como afirma Travancas
(2001, p. 38)33 . Sendo assim, poderia estar ao alcance tanto do leitor comum, como do
especializado.

O tom da publicacdo seria “ensaistico”, e “universitdrio”, tipico da cidade de Sao
Paulo™, conforme aponta Avelar Fernandes (2007, p. 18). Mas isso ndo afastava o leitor
comum. Avelar Fernandes (2007, p. 25) conta, por exemplo, que sua avd paulista
costumava colecionar as gravuras e os artigos do Suplemento Literdrio, fazendo 4lbuns de
recortes, como era comum na época.

No texto de introducdo do SLOESP, publicado na 1* edi¢do do mesmo, em
06/10/1956, Décio de Almeida Prado tece consideragdes sobre seu publico leitor. Para ele,
o Suplemento deve saciar a curiosidade do leitor comum, e, a0 mesmo tempo, servir como

instrumento de trabalho e pesquisa para o leitor especializado.

Uma publicacdo que se intitula literdria nunca poderia transigir com a preguiga
mental, com a incapacidade de pensar, devendo partir, ao contrdrio, do principio de
que ndo hd vida intelectual sem um minimo de esfor¢co e disciplina. Se ndo
desejamos, em absoluto, afugentar o leitor desprevenido, mas de boa vontade, que
encontrard como satisfazer a curiosidade nas secdes meramente noticiosas, jamais
devemos perder de vista o nosso alvo e ambicdo mais alta: a de servir como
instrumento de trabalho e pesquisa aos profissionais da inteligéncia, exercendo uma
constante acdo de presenca e estimulo dentro da literatura e do pensamento
brasileiros. (ALMEIDA PRADO, 1956, Suplemento Literdrio, n. 1, p. 1)

Sendo a principal ambi¢cdo do SLOESP servir como instrumento de trabalho e
pesquisa para intelectuais da drea cultural, sua linguagem € formal e, as vezes, académica.
No entanto, Antonio Candido ja alertava no Projeto do Suplemento que o mesmo deveria
evitar dois extremos: o tom excessivamente académico e o tom excessivamente jornalistico,

justamente para se direcionar ao publico leitor de forma mais ampla (e ndo apenas ao leitor

3 Isabel Travancas explica em O Livro no Jornal (2001), que os suplementos literdrios franceses saem as
quintas-feiras, ou seja, em dias tuteis, no meio da semana. Para ela, isso indica que tais suplementos estdo
inseridos na rotina do trabalho e do estudo. Em contraposicio, no Brasil ¢ tradicional que os suplementos
literarios e culturais sejam publicados aos fins de semana, o que indica que se inserem no tempo do lazer o do
écio.

** A fundacdo da Universidade de Sdo Paulo, em 1934, foi publicamente apoiada por Jilio de Mesquita Filho
no jornal O Estado de S. Paulo. Foi Jilio de Mesquita Filho quem se incumbiu de convidar professores
franceses, italianos e alemaes para a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras, com o auxilio dos professores
George Dumas e Theodoro Ramos. Assim, a Universidade e a imprensa estdo intimamente ligadas.
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comum, nem apenas ao leitor académico). Em consondncia com as nog¢des de Candido,
ainda no texto de introducao do Suplemento, Décio de Almeida Prado expde suas proprias

consideragdes acerca da linguagem adotada no mesmo:

Quanto a linguagem, duas observagOes sdo necessdrias. A primeira é que
pretendemos de todos os nossos colaboradores, inclusive os de filosofia e ciéncias
humanas, que fujam ao jargdo de especialistas, atendo-se ao vocabuldrio de uso
corrente, ao alcance de qualquer pessoa bem informada. A segunda é que lhes
daremos maior liberdade de linguagem do que gozam habitualmente os redatores
desta folha — e isso por vdrias razdes. A lingua, ninguém o ignora, ¢ um fenomeno
social, uma criagdo coletiva e andnima, em perpétuo fluxo. S6 as linguas mortas sio
imutdveis — notava Vitor Hugo, hd bem mais de cem anos. Mas dentro dessa
constante evolucdo, é preciso fixar normas, leis, embora passageiras, para que 0s
homens possam entender-se. Cada escritor, lidando com palavras, fazendo da lingua
o seu instrumento, é chamado, dia a dia (...) a se pronunciar sobre mil pequeninos
casos controvertidos, abandonando vocdbulos ou modos gramaticais que ji se
tornaram obsoletos, criando ou aceitando outros que acabaram de nascer (...). O
caso do Suplemento, entretanto, ndo é o mesmo. Por um lado, praticamente todos os
seus artigos sao assinados, nenhuma responsabilidade cabendo a redagdo; por outro,
sua natureza € literdria e, portanto, artistica. Ora, ndo se compreende arte sem plena
liberdade de expressdo e criagdo pessoal. (ALMEIDA PRADO, 1956, Suplemento
Literdrio, n. 1, p. 1)

Logo, embora os colaboradores do SLOESP fossem encorajados a evitar jargdes de
especialistas, eles também tinham liberdade para escrever como desejassem, ja que os
textos eram assinados e “ndo se compreende arte sem plena liberdade de expressdo e
criacdo pessoal”’, como ressalta Almeida Prado. Eram estimulados a serem criativos, com
estilos préprios. Como a maioria deles vinha da Universidade, o tom académico era
inevitavel, como vemos em algumas matérias do SLOESP hoje republicadas na se¢ao “Do
Suplemento Literario” do Sabadtico.

Mas hd também os casos de académicos cuja linguagem ndo se afasta do publico
comum, sendo muito acessivel. O texto a seguir foi publicado originalmente no Suplemento
Literdrio em 20/08/1966 e republicado na edi¢cao de 05/06/2010 do Sabdtico. Nele vemos
um relato de Antonio Candido sobre o poeta italiano Giuseppe Ungaretti. O texto € escrito
sob a perspectiva de alguém que ji foi aluno de Ungaretti, aponta qualidades e transfere
sensacodes positivas sobre o ex-professor de Lingua e Literatura Italiana da USP. Nao ha
academicismos ou nada que impeca a leitura feita por um cidaddo comum, em busca de

novos conhecimentos.
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Figura 23: Texto de Antonio Candido originalmente publicado na edicao de
20/08/1966 do SLOESP

Do Suplemento Literario

20.8.1966

UNGARETTI
EM SAO PAULO

O poeta, que morreu ha 40
anos, foi professor da USP
e reuniu em torno de si,
mais do que alunos, um
grupo de fiéis discipulos

POEMAS DE
UNGARETTI

ANTONIO CANDIDO

w
Giuseppe Ungarettiregeuacétedrade Lin-
gua e Literatura Italiana na Universidade %

réncias. Quando partiu foi como se tives-
sem arrancado alguma coisa da cidade; al-
guma coisa que deixara um marco profun-
do embora quase silencioso.

Salvo um ou dois casos, os seus amigos,
aqueles que mais sentiram a sua influéncia,
ndo foram os seus alunos, no sentido escolar;
mas todos foram seus discipulos, e todos sdo
fidelissimos a sua lembranga. H4 mesmo
uma espécie de magonaria entre os que dele
se aproximaram, feita de alusdes, experién-
cias comuns, evocagao de fatos pitorescos e
comoventes, cuja narragio nos chega as ve-
zes modificada pelo logo percurso que cum-
priram; é como um ciclo de Ungaretti, na mi-
tologia artistica e intelectual da cidade. (...)

Quemnaorecordaasuatristeza por deixar-
nos sem ter podido ver as obras do Aleijadi-
nho - éle que nos revelara aimportancia e o
significado do Barréco literdrio, desde o pa-
pagaio verde-ouro do rei Dom Diniz, como
constante portuguesa. As tradugdes de Md-
rio de Andrade, que publicou na revista “L”
Approdo” eleu em Sao Paulo por ocasido de
uma breve visita, em 1954, revelam uma pe-
netragio, raramente alcangada, nosarcanos
da nossa poesia. Em “Semantica” (“Un gri-

‘mais compreensivaidentificagdo. Somos to-
dosgratosa Ungaretti por essaatengio sele-
tiva e concentrada ao nosso Pais, que permi-
te o didlogo sbre os mares. (...)

Nas suas aulas, revelou o que significa o
didlogo entre o pensamento e a sensibilida-
de do texto. Mostrou como, nas mios do
leitor capaz, surgem mundos ignorados,
que parecem brotar materialmente das pro-
priaslinhas, dos espacos dasletras, deslizar
das maiusculas as minusculas, como se
uma fermentagdo incessante e contida es-
perasse o eleito para florescer em beleza.
Quantas vezes, em ligdes sucessivas, reco-
megoualeiturade certo poema, corrigindo-
se, superando a anterior, embora tivesse
sido tdo limpida e insuperével, com outra,
nova, mais genuina e completa.

Assuasaulas! Havianelasuma fase tranqui-
la de aproximagio metédica; havia uma fase
dearrebatamento, cujainspiragdooatrafapa-
ra o quadro negro, giz em riste e as costas
voltadas para os ouvintes, seguindo com
sons guturais da voz o curso da inspiracgo.

LETRAS ITALIANAS
“A Ttélia é minha p&-
tria; o Brasil, a terra de
minha experiéncia
mais humana”, dizia
Giuseppe Ungaretti
(1888-1970), que na
realidade nascera em
Alexandria, no Egito, e
passara a juventude na
Franga. Tradutor de
Mallarmé, foi profunda-
mente ligado & poesia
de vanguarda do sécu-
10 20. No projeto do
SL, Antonio Candido
incluiu a cobertura das
letras italianas na par-
tefixa do caderno.

de S#o Paulo de 1937 a 1942, mas a sua in- 0 SUPLEMENTO LITERARIO CIRCULOU
fluéncia foi igualmente grande foradasau-  NO ESTADO ENTRE 1956 E 1974. FOI MANTIDA
las - nas conversas, nasreunides, nasconfe-  AQUI A ORTOGRAFIA ORIGINAL DO ARTIGO

do e paesaggi”) serpenteia uma veia amazo-
nica e, como diria Oswald de Andrade, ten-
dencialmente antropdfaga, que revela a

Leia a integra deste texto
estadio.com.br/efs4

Fonte: P4gina S4 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo de 05/06/2010.

Embora a linguagem do Suplemento fosse tradicionalmente formal e sisuda,
destaca-se a inusitada publicacdo de uma série de charges assinadas pelo cartunista Jaguar,
a partir de 1961, em secdo livre. Tais charges foram publicadas por pouco tempo, a

principio na ultima pagina, conforme consta na pesquisa de Weinhardt (1982).
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Figura 24: ''Pois eu acho sofisticadérrimo uma vernisage sem quadros'' — charge de
Jaguar publicada no SLOESP de 03/06/1961.

Fonte: P4gina 23 do catdlogo da exposi¢do Obras para ilustracdo do Suplemento Literdrio — 1956-
1967, realizada no Museu de Arte Moderna de Sdo Paulo em 1993 com curadoria de Cacilda
Teixeira da Costa.

N

Quanto a publicidade no SLOESP, era muito parca e direcionada ao mundo
intelectual. “Os produtos anunciados eram dirigidos especialmente a intelectuais: livrarias,
publicagdo de livros, métodos para estudo de linguas, cupons da Sociedade Rosa Cruz, etc”
(Weinhardt, 1982, p. 11). Durante a gestdo Almeida Prado, como explica Lorenzotti (2007,
p- 52), havia um ou dois anincios em cada nimero, sempre da pagina 4 em diante, em
dimensdes reduzidas. Além disso, o espaco da margem superior da pagina 6 advertia: “A
publicidade inserta neste Suplemento obedece a normas especiais, que podem ser

encontradas na administragdao do jornal”.
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Figura 25: Antdncios publicitarios presentes na 1* edicao do SLOESP

(; A
) €
FONDO DE CULTURA ECONOMICA

ENCADERNACAO

tem o prazer de cumprimentar os intelectuajs

brasileiros, no ensejo do primeiro numero do
Suplemento Literario de "0 Estado de 5. Pau.

lo”, por intermedio dos seus Representantes

Aceltamos encomendas para

'.:' unlguer tipo de tnudernlﬂg:
gl JO}JFE:N&(} "uP’ = E Informaches pelos m:;tcrnnn.
e %EE?I'::NE: 360319 ' 40372 = S1- :

——

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo de 06/10/1956.

Figura 26: Andncio publicitario presente na edicao de 17/12/66 do SLOESP

LIVROS

. Presantes qua possuem valor parmenenfe! .

fent h © nosso selecionad toque de:
LIVROS DE ARTE
LITERATURA
FILOSOFIA
PSICOLOGIA
SOCIOLOGIA

Editéra Livraria Lida.

Praga D. Josd Gaspar, 106 — 3.0 sobralo]o no 15 =
Fones: 363017 & 377871, Sko Paulo .

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo de 17/12/1966.
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Figura 27: Andncio publicitario presente na edicao de 22/12/1974 do SLOESP

BRENNO ROSSI ANTECIPA |
S NOVIDADES

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo de 22/12/1974.

De acordo com informagdes constantes na “Cronologia historica de O Estado de S.

3 em 1930 o jornal alcangou a tiragem de 100 mil exemplares. Ji em 1967, a

Paulo
tiragem chegou a 340 mil exemplares. A distribuicdo do Suplemento, dessa forma, era
abrangente, assim como a do jornal O Estado de S. Paulo, superando a distribuiciao do atual
suplemento literdrio, o Sabdtico™. A alta tiragem do jornal na época reforca a nogio de que
o Suplemento Literdrio “ndo representava a intelectualidade paulista ou carioca, mas se

propunha como veiculo de cultura de dimensao e expressao nacional” (Weinhardt, 1982, p.

21).

2.3. Pautas e contetido veiculado: géneros literarios e culturais
apresentados

Como pudemos observar, a maioria das sec¢Oes fixas do SLOESP tratavam de
literatura, fazendo critica literdria, expondo noticias ou diretamente divulgando textos
literdrios. “Letras estrangeiras”; “Conto”; “Poesia” e “Literatura Brasileira” eram as secoes
que tratavam exclusivamente de literatura. “Resenha bibliogréfica™; “Ultimos livros™; “A
Semana e os livros”; “A Cronica dos Estados” e “Teatro” eram secdes que ndo se

restringiam somente a assuntos literarios, embora usualmente tratassem de tais. Essas

* Que estava disponivel no site da instituicio em abril de 2010.
%% Segundo dados do IVC — Instituto Verificador de Circulagdo —, em 2010 a tiragem do jornal O Estado de S.
Paulo foi de 236 mil exemplares.
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secOes poderiam abordar também varios ramos do conhecimento, cada uma com sua
propria especificidade e limitacdo.

Em “Resenha bibliografica”, por exemplo, os temas mais frequentes, de acordo com
a pesquisa de Weinhardt (1982, p. 18), eram: literatura, teatro, memdrias, historia, religido,
musica, filosofia, folclore, ci€ncias sociais, sociologia, arte, politica, pedagogia, etnologia e
educagdo (mas outros temas também apareciam). Em “Ultimos livros”, a seco de rodapé, o
critico Wilson Martins analisava livros, em sua maior parte de ou sobre literatura (poesia,
narrativa, critica, histéria ou teoria), mas também em outros géneros culturais (filosofia,
arte, politica, etc).

J4 as secOes que ndo tratam de literatura eram: “Cinema”, “Misica”, “Arte” e
“Revista das revistas”. No entanto, a secdo “Revista das revistas”, que trazia comentarios
sobre periddicos culturais, ndo tinha como fugir completamente da literatura, ja que muitas
vezes tratava de revistas que estavam abordando assuntos literdrios (além de outros).
Porém, o objeto de andlise da se¢do eram as revistas, € ndo a literatura.

Sendo assim, muitos sdao os géneros culturais pautados pelo Suplemento. Além da
literatura, apareceram também o cinema, a musica, as artes plasticas, o teatro, a sociologia,
a filosofia, a politica, a antropologia, o folclore, a historia, a linguistica, a teologia, o
direito, a educagdo, a etnologia, o jornalismo, o humorismo, a arquitetura, a fisica, a
matematica, a tecnologia, a genética, para citar apenas alguns dos elencados no trabalho de
Weinhardt (1982). Lorenzotti (2010, em entrevista), confirma essa amplitude de temas,
afirmando que o “Suplemento Literdrio do Estaddo nao era s literario, ele tinha uma
pagina so sobre teatro, uma péagina de cinema, ele falava das varias atividades culturais.”

E possivel observar, aqui, uma importante diferenca entre o SLOESP e o Sabdtico.
Embora a jornalista Laura Greenhalgh, atual editora executiva do Estado, afirme que a
criacdo do Sabdtico ndo teve como intuito a reedicdo do Suplemento Literdrio, destacando
que “[o Sabdtico] € nosso Suplemento Literdrio dos tempos da internet” (OESP, 15 nov.
2010, p. D3), a ligacdo feita pelo jornal entre os dois suplementos ficou evidenciada na
matéria que apresenta o Sabdtico, publicada em 07/03/2010.

Conforme ja apontado, o texto vinha acompanhado por um box vertical que
destacava: “Caderno resgatard suplemento que marcou época” (OESP, 07 mar. 2010, p.

A26), claramente ligando o Sabdtico a tradicdo do SLOESP. Entretanto, os suplementos
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sdo facilmente diferencidveis, com identidades especificas, se analisarmos o foco de cada
um deles.

De acordo com o que foi exposto, embora o SLOESP fosse majoritariamente focado
em literatura, diversos outros géneros culturais eram pautados, inclusive em secdes fixas.
Assim, possivelmente o nome Suplemento Literdrio tenha sido cunhado como forma de
valorizar a literatura, ji que esse ndo era o assunto tnico do suplemento. O projeto escrito
por Antonio Candido, inclusive, intitula-se Projeto do Suplemento Literdrio e Artistico d’O
Estado de S. Paulo. A mudanga do nome que havia sido originalmente grafado para o
suplemento em seu projeto pode ser representativa do desejo de valorizar o livro e a
literatura.

A realidade do Sabadtico, por outro lado, é outra. O novo suplemento ndo trata de
assuntos culturais diversos, mas apenas do mercado editorial, no qual incluem-se obras
literarias ou ndo. Segundo Rinaldo Gama, editor do Sabdtico, é importante salientar que
esse ndo € “um caderno s6 de literatura, mas sobre livros” (OESP, 07 mar. 2010, p. A26).
Para Gama, isso “amplia muito o nosso leque de assuntos” (idem). De fato, tratar do
mercado editorial de maneira ampla, e ndo apenas de literatura, permite que um nimero
muito maior de assuntos seja pautado, entretanto, também compromete o valor cultural do
suplemento ao posiciond-lo, irremediavelmente, ao lado da industria cultural, o que ndo se
pode dizer sobre o SLOESP, por exemplo.

Quanto aos géneros literdrios pautados, podemos destacar que o SLOESP trazia
resenhas de romances (como € o caso da de Grande Sertdo: Veredas, de Guimardes Rosa,
apresentada na 1* edicdo do suplemento) e também de outros géneros. Os contos e poesias
apareciam ndo apenas em diversas se¢Oes do suplemento, como também diretamente na
edicdo, por meio da publicacio de inéditos. Vale destacar que os inéditos literdrios,
presentes nas secdes “Conto” e “Poesia”, eram publicados na pagina 3 do SLOESP (de
acordo com Weinhardt, 1982, p. 8), uma pagina impar.

Segundo Travancas (2001, p. 27)”’, as paginas impares sdo as mais nobres dentro do

jornal, onde se publicam os textos mais lidos. Vemos, assim, a importancia dada pelos

37 . . . A . L . . . ~ L .
“Gostaria de comentar também a importincia das paginas impares dentro de um jornal. Elas sdo as paginas
‘nobres’ do veiculo. Em relacdo aos antincios, eles custam mais caro se publicados nestas paginas. E as

z

matérias nelas apresentadas sdo priorizadas, porque mais lidas. O que se percebe € que hd uma

137



editores (Décio de Almeida Prado e Nilo Scalzo) a essas publicagdes, e que o texto literédrio

era socialmente valorizado na época.

Figura 28: Conto de Lygia Fagundes Telles e poema de Guilherme de Almeida em
pagina da primeira edicao do SLOESP

}

5 5¢ oo 08 1956 Splencuo Liririo =3

Ossian e Alencar
[

Fonte: Pagina 3 do Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo de 06/10/1956.

O drama também era um género literdrio contemplado pelo SLOESP, ndo apenas na
secdo “Teatro”, que também abordava textos (e ndo somente producgdes de espetdculos),
como em outras se¢Oes fixas e livres. Na edi¢do de 10 de fevereiro de 1962, por exemplo,

Florestan Fernandes analisa o livro Dramas para Negros e Prologo para Brancos,

preponderancia do lado direito sobre o esquerdo na imprensa, assim como o ha na prépria sociedade, como
salientou Robert Hertz (1969:100).”, afirma Isabel Travancas em O Livro no Jornal (2001), p. 27.
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Antologia do Teatro Negro Brasileiro, de Abdias do Nascimento (Lorenzotti, 2007, p. 136).
A andlise destaca que: “O lancamento de uma coletdnea de textos teatrais de Abdias do
Nascimento obriga-nos a pensar de novo o teatro negro brasileiro ou, pelo menos, a relacao
que o teatro possa ter com os problemas humanos do negro no Brasil” (Fernandes apud

Lorenzotti, 2007, p. 136).
2.4. O espaco destinado a Literatura

No texto de apresentacdo do SLOESP, escrito pelo editor Décio de Almeida Prado e
publicado na primeira edi¢do do mesmo, destaca-se: “O nosso objetivo € a literatura, ndao a
vida literdria”. Realmente, como vimos, a literatura tinha grande destaque no suplemento,
embora 0 mesmo nao tratasse unicamente de livros, como é comum atualmente.

Segundo Gadini (2009, p. 237), alguns suplementos contemporaneos sao “assumida
e unicamente sobre livros — ndo necessariamente de literatura —, com resenhas, criticas e
notas de lancamentos e publicacdes editoriais das mais diversas dreas”. Nessa descrigao,
inclui-se o Sabdtico. Mas como entender um suplemento que ndo era dedicado ao mercado
editorial, como sdo os atuais, mas voltado para as artes de maneira geral (como podemos
ver pelas secdes dedicadas ao cinema e as artes pldsticas, por exemplo), e que destinava boa
parte de seu espaco a literatura? A resposta possivelmente estd nas condi¢des de producio e
no periodo historico e cultural em que nasceu e viveu o Suplemento.

Nao a toa, o suplemento foi encerrado justamente quando tais condi¢des nao
existiam mais, quando a fragmentacdo e velocidade do Jornalismo industrial j& ndo
permitiam a permanéncia de um projeto como esse, focado em Literatura, e ndo na vida
literdria. Ndo era mais possivel a existéncia de um caderno dentro do jornal que publicava,
em quase todas as suas edi¢des, textos literdrios em prosa e/ou poesia, sem contar 0 espago
destinado a critica de tais e outros artefatos culturais.

O fato de o SLOESP destinar espaco ndo somente a autores consagrados, como
também a iniciantes, foi marcante para a histéria do suplemento. Atualmente, é possivel
observar que grandes nomes das Letras tiveram publicagcdes no SLOESP quando ainda
eram desconhecidos ou pouco conhecidos. O mesmo ocorreu com artistas pldsticos que

ilustraram as paginas do suplemento.
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O primeiro conto de Francisco Buarque de Holanda, por exemplo, foi publicando na
edicao de 30 de julho de 1966 do Suplemento (Lorenzotti, 2007, p.144). A sec¢do “Conto”
dava “oportunidade tanto para um nome consagrado como Jodo Guimardes Rosa, um
estreante como Jodo Antonio ou um bissexto como David Salles. Muitos foram os contistas
publicados” (Weinhardt, 1982, p. 19).

Na secdo ‘“Poesia” ndo era diferente, publicava-se “desde o octagendrio Manuel
Bandeira ao jovem Affonso Romano de Sant’Anna, o portugués Miguel Torga e o
experimentalista Mério Chamie, o cearense Francisco Carvalho e o gaicho Walmir Ayala”

(Weinhardt, idem).

Figura 29: Poemas de Nelly Sachs e Guilherme de Almeida

LENDA

Bbrﬁl;oleta

Belo é o além
em teu po irisado.
Através do cerne incandescente da terra
¢ de suas pétreas camadas
* foste aleancada,
tessitura do adeus no reldgio do efémero.

Borboleta

despedida-dos séres!

Os contrapesos de vida e morte
oscilain em tuas asas

aflorando a rosa

que se extingue sob a luz madura

GUILHERME DE ALMEIDA

Belo é o além

em teu pd irisado.
Sinete dos reis ~

no segrédo do espago.

NELLY SACHS
Traduglo de DORA' MARIANA
de RITA ER

}fzsz; SR e R R A R T

Fonte: Suplemento Literdrio do jornal O Estado de S. Paulo, respectivamente de 24/12/1966 e
23/03/1957.
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3. Capitulo III — Descricao do corpus

LEITURA DE JORNAL AO FAZER O CHA

De manha cedo leio no jornal sobre planos decisivos

De papa e dos reis, dos banqueiros e dos barées do petréleo.
Com o outro olho vigio

A chaleira com a dgua para o chd

Como ela se turva e comeca a ferver e novamente clareia

E, transbordando a chaleira, apaga o fogo.

Bertolt Brecht

O objetivo geral desta pesquisa é fazer uma reflexdao acerca do papel do suplemento
literario Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo no resgate do prazer pela literatura e pelo
conhecimento em tempos de modernidade liquida, de informacdo rdpida. Para tanto, uma
etapa importante foi, evidentemente, a imersdo no conteido do Suplemento, feita por meio
da descri¢do do conteudo das 10 edicdes selecionadas para compor o corpus do trabalho.
Este capitulo apresenta tal etapa, expondo as caracteristicas de todas as edigcdes
selecionadas.

Conforme exposto anteriormente, a pesquisa estd ancorada no conceito de
modernidade liquida forjado por Bauman (2001), para quem a sociedade se caracteriza por
estar em mudanga constante. O poema de Bertolt Brecht acima exposto, escrito em algum
momento entre 1941 e 1947, retrata uma realidade com a qual poucos ainda conseguem se
identificar: uma rotina matinal que envolve aquecer a dgua do chd em uma chaleira e a
leitura das noticias num jornal impresso. Embora as questdes politicas subjacentes a rotina
narrada no poema ainda sejam semelhantes, ou seja, embora o noticidrio atual ainda esteja
dominado pelos detentores do poder e do capital, ndo hd como negar que os meios
tecnoldgicos sdo outros, apesar de o tempo a que Brecht se refere ndo estar tdo distante de
nds. Atualmente, muitos utilizam chaleiras elétricas ou outros aparatos tecnoldgicos para
aquecer a 4gua do chd, por exemplo. Muitos fogdes hoje sdo totalmente elétricos, nao
produzindo mais fogo que pode ser apagado pela dgua transbordante de uma chaleira. A

rotina matinal da vida contemporanea € marcada pela pressa: come-se pouco, e alimentos
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que podem ser preparados velozmente, pois o periodo da manha deve ser ocupado pelo
trabalho. Ganha-se em velocidade, perde-se em poesia.

No que diz respeito a leitura do jornal impresso pela manha, creio que a diferenca
tecnoldgica seja ainda mais gritante, jid que € sabido que o jornalismo impresso passa por
um momento de crise, ndo sendo mais consumido massivamente. Mais comum atualmente
€ que as familias vejam o noticidrio matinal pela televisdo, quando ha tempo. Observa-se
que a modernidade liquida afetou profundamente o cendrio do poema de Brecht, e que hoje
tal narrativa poética seria escrita de forma totalmente diferente.

No ambito dos meios de comunicagdo, grandes mudangas tiveram inicio com a
difusdo da televisao (Castells, 1999), induzindo reestruturacdes nos demais veiculos
existentes. Atualmente, apds a popularizacio e consolidacio da internet e a emergéncia de
inovadores suportes digitais de transmissdo de conteddos, novas mudangas estdo em
processo, em especial no jornal impresso. Nesse contexto, os veiculos impressos apostam
em reformulagdes a fim de garantir sua existéncia, como ocorreu com o jornal O Estado de
S. Paulo (OESP) em margo de 2010.

A criacdo do Sabadtico, ocorrida no contexto da reformulacdo gréfica e editorial do
OESP em 2010, se baseia na reapropriacdo de um modelo consagrado cujo status enquanto
item de erudi¢do e cultura € inegédvel, o Suplemento Literdrio (1956-1974). Assim, acredito
que a volta do suplemento literdrio ao Estaddo pode ser compreendida como uma estratégia
de marketing que visa agregar valor simbdlico ao jornal, ainda que ndo signifique
necessariamente um retorno financeiro direito (por meio do aumento nas vendas ou nos
anunciantes). A alta cultura ainda € considerada um valor na sociedade brasileira, e o
suplemento aposta nessa e em outras ideologias enraizadas em nossa cultura ao tratar de
temas eruditos. Dessa forma, a simples existéncia de um veiculo como o Sabdtico possui a
utilidade prética de agregar a aparéncia de cultura, erudicdo e conhecimento ao jornal,
diferenciando-o de outros meios de transmissdo de informacdes.

Em “A Sociedade do Espetaculo”, Guy Debord (1997) explica que “toda a vida das
sociedades nas quais reinam as modernas condi¢cdes de producdo se apresenta como uma
imensa acumula¢do de espetdculos. Tudo o que era vivido diretamente agora tornou-se uma
representacdo” (1997, p. 13). Sendo assim, possuir a aparéncia de jornal que se preocupa

com questdes culturais € tdo ou mais importante do que realmente sé-lo. Essa ideia parece-
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me refletir as motivacdes que estdo por trds da reforma do jornal, em especial no que diz
respeito a criacdo do suplemento de livros. Isso ndo significa, porém, que o jornal ndo seja
realmente preocupado com a valorizacao da cultura.

Vejamos, agora, como se configuram as mudancgas trazidas pela reforma gréfica e
editorial do Estado, observando de perto as caracteristicas do Sabdtico, produto dessa

reforma.

3.1. Edicoes selecionadas

Conforme ja exposto, nosso corpus € composto por 10 edicdes do Sabdtico, ou um
ano construido. A seguir, sdo apresentadas as descricdes do conteido de todas as edigdes

que compdem o corpus da pesquisa, em ordem cronolégica de publicagdo.

3.1.1. Edicao 1: 13 de marco de 2010
a. Capa:

Publicada em 13 de marco de 2010, a primeira edi¢do do caderno Sabdtico do jornal
O Estado de S. Paulo traz em sua capa uma fotografia preta e branca em close-up do rosto

do escritor Umberto Eco.
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Figura 30: Capa do Sabadtico (13/03/2010)

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

H4 uma enorme letra “E” (de Eco?) em fonte cldssica, como se escrita a pena e
nanquim, impressa em marca d’dgua por cima da imagem. Além da foto do entrevistado, ha
na capa o logotipo do caderno, um retangulo de 29,5 por 7,7 cm, que traz o nome Sabdtico
em fonte serifada e o slogan “Um tempo para a leitura” em caixa alta, porém com menor

destaque em relacdo ao nome do suplemento.

Figura 31: Logotipo do Sabdtico

UMTEMPOPARAALEITURA

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).
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Além da énfase dada a entrevista com Humberto Eco publicada nas paginas S4 e S5,
que € divulgada por meio da exposicdo da seguinte frase do autor: “Ndo contem com o fim
do livro”, a capa também real¢a as se¢des “Inédito” e “Oficio”. Sobre essa, se evidencia,
sob o titulo de “O siléncio e os barcos”, um conto do autor Ronaldo Correia de Brito,
publicado na pagina S3; ja sobre aquela, uma matéria sobre um encontro com o poeta
Manoel de Barros em seu habitat, enfatizada pelo titulo “A natureza do poeta”, e indicada

como disponivel na pagina S8.

b. Péagina S2:

A pégina S2 se localiza no lado esquerdo do jornal aberto, sendo impressa atrds da
capa. A parte superior (pouco menos da metade) da pigina € ocupada pela secdo “Prosa de
Sébado”, com o texto “Piratas da pena de pau”, assinado por Sérgio Augusto. Tal secdo é a
unica cuja tipografia do nome difere das demais do caderno. Enquanto todas estdao dispostas
dentro de um retangulo amarelo, “Prosa de Sdbado” tem seu nome dividido, com uma parte
disposta dentro do retangulo — ‘“Prosa de” — e outra disposta fora dele, em fonte de

caligrafia cldssica, ocupando espaco maior na pagina — “Sébado”.

Figura 32: Tipografia do nome da secio '"Prosa de Sabado"

Prosade

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Abaixo do nome do autor hd a sua foto e o seu e-mail institucional (do dominio
@estaddo.com.br). O texto estd disposto em 4 colunas. Entre a terceira e a quarta coluna ha
uma ilustracio de autoria de Carlinhos Miiller, da Agéncia Estado: uma montagem de um
homem, corpo e rosto s@o feitos de recortes. O texto se ajusta as margens da ilustragao,

seguindo seu molde. Para formar a cabeca do homem, olhos de pirata (com direito a tapa-
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olho no olho esquerdo), boca aberta e cabelos constituidos por um emaranhado de palavras;
para o corpo, tronco € membros em cor preta € o caractere “@” em cor branca na camiseta.
O sujeito ainda segura um objeto em cor de madeira que lembra o mastro de um navio, nao
fosse pela ponta do mesmo, que € a ponta de uma caneta de bico de pena. Do objeto em
suas maos escorrem letras, que estdo acumuladas no chdo, aos pés do personagem. A
imagem evidencia, pois, o tema tratado pelo colunista, a pirataria literdria, e também faz

referéncia ao titulo do artigo.

Figura 33: Imagem que ilustra a secao ''Prosa de Sabado' de 13/03/2010

otimb

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Em suma, Sérgio Augusto expde em seu artigo um fato noticioso, o de que uma
autora de best-seller alemd, Helene Hegermann, plagiou um blogueiro em trechos de seu
romance de estreia, tendo confessado a acdo apds ter sido descoberta, justificando que
apenas colocou o material em outro contexto, estabelecendo um didlogo. Em seu texto,
Augusto cita outros exemplos de pldgio literdrio e outras justificativas que ele considera
exemplos de “caradurismo”, devido ao seu cinismo. O que se expde, pois, € uma logica
freqliente atualmente, que se baseia no fato de que um texto sempre remete a outro (s), €,
por isso, argumenta-se que o plagio ndo se justifica enquanto crime. No dltimo pardgrafo, o
autor revela outra noticia, dizendo que “hd duas semanas, saiu em Nova York um manifesto
em favor da ‘apropriacdo artistica’, Reality Hunger, escrito por David Shields, ou melhor,
compilado, pois o autor valeu-se quase que exclusivamente de centenas de frases e teses
alheias favoraveis a pilhagem”. Para finalizar, Augusto cita os nomes dos autores que ele

utilizou para escrever o artigo. Essa conclusdo parece um pouco contraditéria a principio, ja
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que o autor se mostra o tempo todo contrdrio a ideia de apropriar conteidos alheios. No
entanto, podemos entender que, para ele, o problema ndo € a apropriacdo dos conceitos,
mas sim a ocultacao das fontes.

Continuando na mesma pédgina temos, abaixo da secdo ‘“Prosa de Sdbado”, as secodes
“Babel” e “Mais vendidos” que, juntas, ocupam o mesmo espaco destinado a anterior. A
secdo “Babel” apresenta notas curtas sobre o mundo editorial. Nessa, a noticia com maior
destaque € divulgada pela manchete “Borges e Vinicius em didlogo sobre a beleza”, que se
encaixa na subsecdo “Descoberta”. O texto conta que a revista serrote #4, que sera
publicada em julho, traré a transcricao de um didlogo entre os autores Vinicius de Moraes e
Jorge Luis Borges, datado de 16 de setembro de 1975. A nota € ilustrada por uma foto de
Vinicius, acompanhada da legenda “Informal. Brasileiro tentou descontrair argentino”. A
legenda remete a informacdes do texto, no qual lé-se que Vinicius tentou adicionar
descontracdo a conversa: “Em meio a discussdes sobre morte, amor e bebida, o poetinha
pergunta ao portenho (j4 cego aquela altura) como ele percebe a beleza feminina. O escritor
responde que pode senti-la, mas que ndo a considera fundamental. ‘Ha feias que sdo
amadas’, diz, ao que Vinicius reage: ‘Mas muito, muito feias, ndo, Borges. H4 feias que
ndo tém remédio.’”

Ainda em “Babel” temos, na subsecao “Parceria”, o titulo “Troca de experiéncias”,
que remete a dois pequenos pardgrafos acerca de uma parceria entre as editoras Companhia
das Letras e Penguin. O primeiro pardgrafo noticia o ‘estdgio’ de mais de um meés feito
pelo editor Luiz Schwarcz, da editora brasileira, na Penguin americana. Afirma-se, ainda,
que, ao voltar, o brasileiro deu palestras sobre a viagem aos editores a seu comando. O
segundo paragrafo noticia o fato de que os primeiros titulos da Penguin Companhia
Classicos, resultantes da parceria entre as editoras, saem no Brasil no préximo semestre. Se
afirma, ainda, que um deles serd uma coletinea de textos de Joaquim Nabuco, e que
Schwarcz também sugeriu trés cldssicos brasileiros para a Penguin editar nos EUA (seus
nomes, no entanto, ndo foram divulgados).

Continuando na secdo “Babel”, h4 ainda as subse¢des “Retorno”; “Traducdo 17;
“Traducdo 2” e “Internet”. A subsecdo “Retorno” € precedida pelo titulo “O Holocausto,
por Yann Martel”, e a apresenta a noticia de que o novo romance do canadense Yann

Martel, que deve sair em lingua inglesa no proximo més, ja estd sendo traduzido pela Nova
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Fronteira. A noticia é complementada pelas informacdes de que esta é a primeira
publicacdo do autor desde A Vida de Pi (da editora Rocco), que lhe rendeu o Booker Prize
de 2002 e “uma suspeita internacional de ter plagiado Max e os Felinos (L&PM), do
gatcho Moacir Scliar”. Por fim, comenta-se que o novo romance de Martel, Beatriz e
Virgilio, ¢ uma complexa alegoria do Holocausto e traz uma séitira do mercado editorial,
sendo que a trama inclui “um escritor premiado que sofre bloqueio criativo apds ser
acusado de plagio”.

A subsec¢do “Tradugdo 17 recebe o titulo de “Como funciona a ficcdo” e noticia que
a editora Cosac Naify comprou os direitos de How fiction works, de James Wood. Em
“Traducdo 27, sob o titulo de “Mosqueteiros na integra”, a noticia diz respeito ao fato de
que a editora Zahar acaba de fechar contrato para langcar uma traducao do texto integral de
Os trés mosqueteiros, de Alexandre Dumas. J4 a subsecdo “Internet”, intitulada “Franca x
Google”, d4 conta da noticia de que a batalha entre a Franga e o Google em torno da
digitalizacdo de livros alcangou versdo literaria na Franca: dois nomes do mundo cultural
langaram ensaios em que “trocam farpas” ao discutirem o tema. Um dos livros defende o
didlogo com o Google, enquanto o outro prega que a Unido Européia deveria responder
com “uma espécie de declaracdo de independéncia digital”. A subsecdo “Internet” € a Ginica
de “Babel” que estd assinada, sendo Raquel Cozer e Andrei Netto, de Paris, os
responsaveis.

Ao lado da secdo “Babel”, hd a secao “Mais vendidos”, que mostra os dez titulos de
ficcdo e ndo ficcdo mais vendidos entre 1° e 7 de marco. O titulo de ficcdo que encabega a
lista € “A Cabana”, de William P. Yong; o de ndo ficcdo que estd no topo € “Comer, Rezar,
Amar”, de Elizabeth Gilbert. A fonte das listas € a agéncia Informestado.

Para finalizar a pagina S2, hd no rodapé um pensamento, acompanhado da foto de
sua autora, Clarice Lispector: “Escrever é uma maldi¢do, mas uma maldi¢do de salva. Salva
a alma presa, salva a pessoa que se sente inutil, salva o dia que se vive. Escrever é procurar
reproduzir o irreproduzivel, € sentir até o dltimo fim o sentimento que permaneceria apenas
vago e sufocador. E também abencoar uma vida”. Abaixo do nome da autora hd algumas
informacdes biograficas sobre ela: “Nascida na Ucrania em 1920, chegou ao Brasil com a
familia no ano de 1922. Morreu no Rio de Janeiro em 1977”. Em fonte pequena, no canto

inferior direito da pagina hé, ainda, informacdes sobre o expediente da edicao.
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Figura 34: Rodapé da pagina S2 do Sabdtico de 13/03/2010

o~

“Escrever é uma maldicao, mas uma maldicio que salva. Salva a alma presa, salva a pessoa que se
sente intitil, salva o dia que se vive. Escrever é procurar reproduzir o irreproduzivel, é sentir até o
tltimo fim o sentimento que permaneceria apenas vago e sufocador. E também abencoar uma vida”

CLARICE LISPECTOR

NASCIDA NA UCRANIA EM 1920, CHEGOU
AO BRASIL COM A FAMILIA NO ANO DE
1922. MORREU NO RIO DE JANEIRO EM 1977

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

DEART a
MAGAD GUSTAVO TORTELLT

c. Pégina S3:

A pégina S3 se localiza no lado direito do jornal aberto e € composta pelas secoes
“Inédito” e “No Suplemento Literdrio”. Na parte superior — e ocupando mais da metade da
pagina — esta a secdo “Inédito”, que traz o conto “Homem contempla barcos encalhados”,
inédito de Ronaldo Correia de Brito. A linha fina da se¢do contextualiza a publica¢do do
conto: “O conto a seguir, de Ronaldo Correia de Brito, faz parte do livro Retratos Imorais,
que saird em setembro pela Alfaguara. No momento, o ficcionista de Galiléia — Prémio Sdo
Paulo de Literatura/2009 — escreve outro romance”. O enredo do conto é focado em um
personagem que fuma e contempla os restos dos barcos do avd, morto em decorréncia do
tabagismo, encalhados na praia. O protagonista compara os barcos encalhados a carcacas de
baleias encalhadas, devido a semelhanca estrutural existente entre o corpo do animal e o
objeto. Para ilustrar o texto, h4 um grande desenho (22,8 por 16,5 cm) que mostra uma
“bituca” de cigarro nas areias de uma praia, e, a0 mar, carcagas de baleias (ou de barcos?).

A figura € de autoria de Baptistdo, da Agéncia Estado.

149



Figura 35: Imagem que ilustra a secao ''Inédito" de 13/03/2010

Fonte: P4gina S3 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Para completar a secdo “Inédito”, no canto inferior esquerdo dessa ha a foto e
alguns dados biogréficos do autor do conto, com destaque para suas obras ja publicadas.

Logo abaixo temos a sec@o “Do Suplemento Literdrio”, que apresenta trechos de um
texto publicado na edi¢do de estreia do Suplemento Literdrio. Trata-se de uma andlise do
romance Grande Sertdo: Veredas, de Jodo Guimaraes Rosa, escrita pelo critico literdrio
Antonio Candido. Em destaque, temos a data original de publicacdo do texto (06/10/1956)
e o seguinte titulo: “Obra-prima sem nada que a precedesse”. A linha fina, mais uma vez,
contextualiza a publicacdo. Ilustrando a secdo, hd a reproducdo da pagina do Suplemento

Literdrio em que o texto originalmente figurou, ocupando 9,3 por 6,1 cm.

Figura 36: Imagem que ilustra a secao ''Do Suplemento Literario' de 13/03/2010

iy

[

Fonte: P4gina S3 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).
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A resenha apresentada possui 5 pardgrafos curtos, nos quais em diversos momentos
se v€ a marcacdo “(...)”, indicando que trechos do texto foram suprimidos. De fato, a
publicacdo feita na secdo “Resenha Bibliografica” da 1* edi¢cdo do Suplemento Literdrio
possui 6 longos pardgrafos. Nela, Antonio Candido exalta as caracteristicas do romance de
Rosa, destacando se tratar de “uma das obras mais importantes da literatura brasileira”.
Logo abaixo do texto ha o endereco de internet em que a resenha de Candido pode ser lida
na fintegra. Ao lado, sob o titulo “O criador do caderno”, encontram-se algumas
informacdes biograficas de Candido. Abaixo da imagem que ilustra a secao, os dizeres: “O
Suplemento Literario circulou no Estado entre 1956 e 1974”.

O rodapé da péagina S3 € ilustrado por reflexdes e um pequeno texto expondo uma
curiosidade acerca de personalidades do mundo cultural. No canto esquerdo, vemos o
seguinte pensamento, assinado por Alberto Caeiro/Fernando Pessoa: “Sou um guardador de
rebanhos. O rebanho é os meus pensamentos. E os meus pensamentos sdo todas sensacoes”.
Ao lado do mesmo, uma foto (2,9 por 3,6 cm) em preto e branco do rosto de Fernando
Pessoa. Ocupando o meio do rodapé, vemos uma citacdo de Jean-Jacques Rosseau, que,
embora ndo tenha ilustracdo, estd disposta com as letras em caixa alta: “Nao € impossivel
que um autor seja um grande homem; mas nao serd fazendo livros, em versos ou em prosa,
que se tornard tal”. J4 o canto direito do rodapé da pdgina apresenta um texto informativo,
ilustrado por uma caricatura (3 por 4 cm) da escritora Rachel de Queiroz. Sob o titulo de
“Rachel x Graciliano”, é apresentada a informac¢do de que a autoria do livro O Quinze, de
Rachel de Queiroz (que, ainda de acordo com informagdes do rodapé, completa 80 anos em
2010), foi questionada por Graciliano Ramos. Segundo consta no texto, o autor de Vidas
Secas duvidou que o referido livro tivesse sido escrito por uma mulher. Cada um dos trés
textos que compdem o rodapé € precedido pela imagem do caractere “{“, deitado na

horizontal com o lado “aberto” voltado para cima.
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Figura 37: Rodapé da pagina S3 do Sabdtico de 13/03/2010

e~

“Sou um guardador
de rebanhos
Orebanho é os
meus pensamentos.
E os meus
pensamentos sdo
todos sensagdes”

ALBERTO CAEIRO/
FERNANDO PESSOA

o~/

“NAO E IMPOSSIVEL QUE UM AUTOR
SEJA UM GRANDE HOMEM; MAS NAO
SERA FAZENDO LIVROS, EM VERSOS

OU EM PROSA, QUE SE TORNARA TAL”

JEAN-JACQUES ROUSSEAU

o~

Rachel x Graciliano

O Quinze, de Rachel de Queiroz,
completa 80 anos em 2010. Ao
1é-lo, Graciliano Ramos duvidou
que fosse de autoria de uma
mulher. “E homem”, arriscou.

Fonte: P4gina S3 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

d. Paginas S4 e S5:

As pédginas S4 e S5 ocupam a parte central do caderno, respectivamente os lados

esquerdo e direito da folha central. Elas trazem a secdo “Capa”, apresentando uma

entrevista com o escritor Umberto Eco e uma matéria intitulada “Biblioteca de NY, refugio

da crise”. Em S4 vemos, no topo da pagina, a linha fina “Resultado de uma série de

encontros entre o ensaista e escritor italiano com o roteirista francés Jean-Claude Carriére,

Ndo Contem Com o Fim do Livro sera publicado no Pais em abril proximo”, seguida por

uma foto preta e branca do entrevistado. Eco estd olhando para o lado em uma foto,

creditada a Andrea Barbiroli (AE), que expde seu tronco em semi perfil, ocupando 19,5 por

29,5 cm da pégina. Sobre a foto, a semelhanca da capa, temos escrito o nome do

entrevistado em letras garrafais e fonte cldssica.
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Figura 38: Foto de Umberto Eco que ilustra a secdo '""Capa'' de 13/03/2010

Fonte: P4gina S4 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

O titulo da entrevista vem logo abaixo da imagem, e estd disposto entre aspas,
representando uma fala de Eco: “Eletronicos duram 10 anos, livros, 5 séculos”. Em
seguida, vemos o nome do responsdvel pela matéria de capa, Ubiratan Brasil, acompanhado
pela informacdo: “Enviado especial/ Milao”.

Para introduzir a entrevista, temos um texto de 5 paragrafos, iniciado em letra
capitular, contando curiosidades sobre o escritor Humberto Eco. Segundo consta, ele possui
quase 50 mil livros; escreveu Ndo contem com o fim do livro, em parceria com Jean-Claude
Carriere, a beira da piscina — desfrutando bons uisques —; é um colecionador nato (ndao
apenas de livros, como de selos, cartdes-postais e rolhas de champanhe); “mantém contato
com seus alunos em Bolonha, escrever artigos para jornais e revistas e aceita convites para
organizar exposi¢des”’, entre outras faganhas. Também destacam-se o bom humor com o
qual Eco recebeu a reportagem do Sabdtico em sua residéncia, e a conclusdo ébvia do livro
recém lancado pelo autor: “tal qual a roda, o livro € uma inven¢do consolidada, a ponto de
as revolucdes tecnoldgicas, anunciadas ou temidas, ndo terem como deté-lo”. Ainda na
pagina S4, temos as respostas para 4 das 15 perguntas que compdem a entrevista. Texto
introdutdrio, perguntas e respostas estdo dispostos em 4 colunas que contornam a lateral
direita e parte inferior da foto de Eco. Em destaque, entre as colunas da matéria, temos um

retangulo amarelo, medindo 5,5 por 3,5 cm, que traz a frase: “O problema crucial da
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educagdo no futuro serd reconhecer o que € confidvel ou ndo na web”. No canto superior
esquerdo também h4 destaque para outra afirmacido do entrevistado, que dessa vez estd
disposta em fonte de tamanho mais modesto e sem o retangulo amarelo a sua volta:
“Estamos perdendo a memdria histérica. Hoje, basta que um aluno dé um clique para obter
uma informacdo”. O ultimo elemento constituinte da pdgina S4 € o simbolo “}”, que,
medindo 1,7 cm, esta disposto verticalmente no canto inferior esquerdo da pagina, com o
lado maior voltado para a esquerda, encarando o texto.

O mesmo simbolo — “}” — ¢ utilizado para marcar o inicio do texto na pagina S5.
Embora a entrevista tenha ocupado toda a pdgina S4, em S5 ocupa somente a metade,
estando disposta em duas colunas verticais localizadas no lado esquerdo da pagina. No
canto esquerdo do cabecalho de S5 ha a reproducdo da capa do livro Ndo Contem Com o
Fim do Livro, medindo 1,6 por 2,5 cm, acompanhada de informagdes técnicas acerca do
mesmo (autores, editora, tradutor, preco € nimero de paginas). As 11 perguntas e suas
respectivas respostas concluem a entrevista, e sdo sucedidas pelo endereco de internet no
qual o leitor pode ouvir trechos da conversa com Umberto Eco. Alguns dos temas tratados
pelo escritor na entrevista foram: a importancia da preservacdo da memodria nos tempos
modernos; exemplos de como a falta de leitura influenciou negativamente grandes lideres
politicos; o modo como os ataques de 11 de setembro modificaram as formas de guerra;
formas inteligentes de catalogacdo de livros; a forma como Eco antecipou a criagdo do best-
seller O Codigo Da Vinci, de Dan Brown, e, € claro, a crenca do autor no fato de o livro ser
um artefato que ndo serd aposentado, entre outros assuntos.

A metade vertical direita é ocupada por uma matéria cuja temédtica se relaciona a da
entrevista com Eco, tratando de expor que a biblioteca publica de Nova lorque teve
aumento de publico durante a crise de 2008. Intitulada “Biblioteca de NY, refiigio da
crise”, a matéria assinada por Liicia Guimardes (de Nova lorque) € ilustrada por uma foto
colorida do interior da biblioteca, onde varias pessoas ocupam mesas e se dedicam a leitura.

A imagem de 16,2 por 13,3 cm € creditada a Mike Segar, da Agéncia Reuters.
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Figura 39: Foto da biblioteca de NY que ilustra a pagina S5 de 13/03/2010

Fonte: P4gina S5 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

A linha fina da reportagem afirma: “Com 40 milhdes de visitas em 2009, instituigdo
adaptou programas para ajudar a populacdo a enfrentar fase dificil”. Escrita com base em
uma entrevista feita com Paul LeClerc, atual diretor da biblioteca de NY, a matéria, que
também se inicia com letra capitular, mostra como o recinto intelectual foi aproveitado
durante a crise: “Imagine a economia com a conta de aquecimento a 6leo se € possivel
enfrentar o desemprego em pleno inverno no calor aconchegante de uma sala de leitura? E
se o funciondrio da biblioteca pode ajudi-lo a escrever um curriculo e tem conhecimento
suficiente para informar quais as areas que estdo contratando? O crash de setembro de 2008
encheu as bibliotecas americanas nao s6 de desempregados como também de criangas cujos
pais perderam acesso a babds e programas pds-escolares”. A matéria mostra, ainda, a
conviccao de LeClerc de que, apesar do aparecimento das novas midias digitais, a
biblioteca ainda seja 0 meio mais democratico de acesso ao conhecimento. Um retangulo
amarelo medindo 3,5 por 5,5 cm é disposto entre as colunas do texto, ressaltando os
dizeres: “Com o crash de 2008, desempregados encheram as salas em busca de alguma
orientacdo profissional”. Na lateral direita da pigina, ao lado do texto da matéria, vemos
uma foto 3x4 do rosto do diretor, e, abaixo dela, o a seguinte frase entre aspas: “‘Ha cinco
mil anos ndo inventaram um lugar melhor para democratizar o acesso ao conhecimento’,
diz o diretor Paul LeClerc”. Por fim, temos, apds o término da leitura do texto, exposto o
endereco de internet em que € possivel assistir a um video da biblioteca de NY e ao

depoimento de LeClerc.
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e. Paginas S6 e S7:

Nas pdginas S6 e S7 vemos as secdes “Resenhas” e “Estante”. A secdo “Resenhas”
€ composta por quatro resenhas de livros, estando trés delas na pidgina S6 € uma na pagina
S7. A pagina S6 (a da direita) € dividida horizontalmente no meio, sendo a metade superior
ocupada pela resenha de A Arte e a Maneira de Abordar Seu Chefe Para Pedir Um
Aumento, de Georges Perec, e a metade inferior pela resenha dos livros A Histéria da
Alegria, de Adam Potkay e Miisica Secreta — Minha Viagem ao Brasil, de Rosana
Lanzelotte. Na péaginas S7 (a da esquerda), ocupando a metade superior da mesma, hd a
resenha de Khadji-Murdt, de Liev Tolstoi. No topo de cada uma das resenhas, vemos a
imagem da capa e informagdes técnicas sobre o livro resenhado (autor, tradutor, editora,
preco e nimero de paginas). Além disso, nenhuma das resenhas apresenta visoes negativas
dos livros e se iniciam com letras capitulares.

A primeira resenha, que tem o titulo de “Convite ao jogo da literatura” € introduzida
pela seguinte linha fina: “Seguindo com ironia uma logica autoimposta, novela do francés
Georges Perec explora o lado licido da ficcao”. Assinada por Silvano Santiago, que é
escritor, critico literdrio e colunista do Sabdtico (segundo a nota que consta ao final do
texto), a resenha gasta sete de seus doze paragrafos explicando a “teoria oulipiana”, que faz
com que a escrita literdria seja feita obedecendo a modelos mateméticos. Tudo isso para,
enfim, explicar que o livro em questdo, A Arte e a Maneira de Abordar Seu Chefe Para
Pedir Um Aumento pode servir como exemplo de tal modelo de criagdo literaria. Entre as
colunas do texto hd um retangulo amarelo de 5,5x3,5 destacando a seguinte informagao:
“Nao h4 virgula ou ponto no seu texto. H4 o fluxo da prosa a armar hipoteses, alternativas e
conjecturas”. Ilustra o texto, ainda, a caricatura em preto e branco de um sujeito que lembra

o fisico Albert Einstein, de autoria de Loredano.
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Figura 40: Imagem que ilustra a resenha ‘“Convite ao jogo da literatura”, disposta na
pagina S6 do Sabdtico de 13/03/2010

Fonte: P4gina S6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

A resenha localizada no lado esquerdo da metade inferior da pagina S6 trata do livro
Historia da Alegria, de Adam Potkay, e foi escrita pelo professor da USP e autor de Raizes
do Riso (segundo informagdes do rodapé do texto), Elias Thomé Saliba. Em um texto
neutro, o autor limita-se a indicar que o livro apresenta um “estudo dos modos como a
alegria foi tratada na literatura, na arte, na religido e na politica”. O titulo e a linha fina do
texto sdo bons indicativos de seu conteudo. Intitulada “Humores da boa e da m4 alegria”, a
resenha tem a seguinte linha fina: “O exame minucioso de um estado emocional moldado
ao longo de épocas distintas”.

J4 o texto localizado no lado direito da metade inferior da pagina S6 segue género
mais opinativo, expondo clara apreciacdo pelo livro Miisica Secreta — Minha Viagem ao
Brasil, de Rosana Lanzelotte. De autoria de Jilio Medaglia, maestro e autor de Miisica
Impopular, como consta no rodapé, o texto expde as qualidades técnicas da obra:
“excelente qualidade editorial, rico em ilustragcdes e extremamente fiel as fontes”. O titulo
“Fazendo musica na corte de D. Jodo” é logo explicado pela linha fina: “Cravista recria
anos vividos pelo austriaco Sigismund Neukomm no Rio colonial”. Para completar, ha
ainda, ao fim do texto, um endereco de internet que o leitor pode acessar caso queira ouvir
trecho da Sonata de Sigismund Neukomm, musico que ocupa o papel central da obra

resenhada.
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A tltima resenha da sec@o estd na metade superior da pidgina S7, acompanhada pela
reproducdo de uma pintura de 13x16,7 cm do autor do livro resenhado, Liev Tolstéi. A
imagem € seguida pela legenda: “O autor. Manuscritos inacabados foram levados com ele

em viagens por décadas”.

Figura 41: Imagem que ilustra a resenha ‘“Um herdi fiel a seu codigo de valores”,
disposta na pagina S7 do Sabdtico de 13/03/2010

Fonte: P4gina S7 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Ao lado da figura temos, ainda, as seguintes informacdes em destaque: “Pregador da
ndo violéncia, o escritor russo criou ‘um tipo masculo que se impunha pelo seu vigor’”. O
titulo “Um herdi fiel a seu cédigo de valores” expde uma caracteristica do personagem
central da trama, j4 a linha fina atribui valor positivo a obra: “Khadji-Murdt, do russo Liev
Tolstéi, mantém-se atual, na forma e na trama, ao tragar perfil de guerreiro tchetcheno”.
Aurora Bernardini, professora de pds-graduacdo em literatura russa da Universidade de
Sdo, conforme atesta a nota localizada ao rodapé do texto, € a responsdvel pela resenha. A
autora € enfética ao expor sua opinido de que a obra em questdo “¢ um presente de Liev
Tolst6i para a literatura mundial”. Trata-se, logo, de mais uma resenha positiva.

A metade inferior da pagina S7 divide-se verticalmente ao meio, sendo o lado
esquerdo ocupado pela secdo “Estante”, e o direito, por uma propaganda — a unica da
edicdo. Curiosamente, a tipografia da secdo “Estante” diferente da das outras sec¢des, ndo
possuindo um retangulo amarelo enquadrando a fonte. A julgar pela diagramacdo das

demais edi¢des do caderno, esse foi um erro ocorrido somente na 1* edigao.
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Figura 42: Tipografia da secao '"Capa"

Capa

Fonte: P4gina S4 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Figura 43: Tipografia da secao ''Resenhas"

Resenhas

Fonte: P4gina S6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Figura 44: Tipografia da secao '"Estante'

Estante

Fonte: P4gina S7 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Em “Estante” vemos a divulgacdo de oito obras, sendo apresentadas as imagens de
suas capas, o nome de seus autores, tradutores e organizadores (quando cabivel), de suas
editoras, seus nimeros de paginas, seus precos e pequenos (cerca de 170 caracteres) textos
indicando seus contetidos. Na 1* edi¢dao do Sabdtico as obras indicadas foram: A Balada do
Café Triste, de Carson McCullers; Alameda Santos, de Ivana Arruda Leite; Historia das
Crengas e das Ideias Religiosas 1, de Mircea Eliade; O Cativeiro da Terra, de José de
Souza Martins; Liicio Cardoso e Julien Green: Transgressio e Culpa, de Teresa de
Almeida; Henri Bergson, organizado por Débora Cristina Morato Pinto e Silene Torres
Marques; Isaac Newton and the Transmutation of Alchemy, de Philip Ashley Fanning e,
finalmente, The Crisis os Islamic Civilization, de Ali A. Allawi. Ao final da secdo, hd a
informacdo de que os livros importados podem ser encontrados na livraria Martins Fontes
(divulgam-se também o endereco e telefone da livraria). A publicidade que ocupa todo o
lado direito da metade inferior da pdgina anuncia a chegada aos cinemas de “um marco da
literatura contemporanea”, o livro A Estrada, de Cormac McCarthy. Medindo 14,5 por 24
cm, o anuncio publicitirio apresenta a capa do referido livro, noticiando o filme somente

por meio de uma frase no topo da imagem.
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Figura 45: Publicidade disposta na pagina S7 do Sabdtico de 13/03/2010

UM MARCO DA LITERATURA CONTEMPORANEA ‘!
¥

CHEGA AOS CINEMAS.

Fonte: P4gina S7 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

f. Pégina S8:

A tltima pagina do suplemento € ocupada pela se¢do “Oficio”. Nessa edi¢do, a
secdo traz um perfil do poeta Manoel de Barros. A pagina é, mais uma vez, dividida
horizontalmente ao meio. A metade superior é ocupada pela linha fina da matéria —
“Frequentemente associado ao Pantanal, Manoel de Barros, 93 anos, prefere pisar todos os
dias no asfalto: a natureza, aprendeu com os versos, estd dentro dele mesmo” — e por uma
enorme (29,5 por 19,5 cm) foto colorida do poeta. Creditada a Jonne Roriz, da Agéncia
Estado, a imagem mostra Manoel em pé (até pouco antes dos joelhos), com um sorriso no
rosto e segurando um de seus livros. O fundo preto da imagem € preenchido pelas letras M

e B, cada uma a um lado do poeta, em cor branca e fonte cldssica.
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Figura 46: Imagem que ilustra a secao "'Oficio'" de 13/03/2010

Fonte: P4gina S8 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (13/03/2010).

Sem legenda, abaixo da foto vemos, ji ocupando a metade inferior da pégina,
reproduzidos dois de seus poemas, um no lado esquerdo e outro no direito, diagramados em
itdlico. Em seguida, o titulo da matéria assinada por Daniel Piza (segundo consta, enviado
especial a Campo Grande): “O poeta que veio do chdo”. Também iniciado em letra
capitular, o texto de onze pardgrafos é dividido em quatro colunas de 6,5 cm e apresenta
dados biograficos e curiosidades sobre Manoel de Barros. Dentre tais, narra o encontro
entre esse € o escritor Jodo Guimaraes Rosa: “Conta com discreto orgulho uma vez que se
encontrou com o mestre, em 1960 (...). Deu a ele o Compéndio para Uso dos Pdssaros,
entdo recém-publicado, e Rosa o leu imediata e calmamente, a frente dos dois amigos.
Terminou, sorriu e resumiu: ‘Manoel, € um doce’. Antes, a bordo de um navio a caminho
de Corumbd, tinha trocado apenas umas poucas palavras com Rosa, cercado de um séquito
de amigos e brandindo um leque de buriti. O assunto da breve conversa? Passarinhos,
claro”.

Entre a terceira e a quarta coluna da matéria ha um retangulo amarelo, de 5,5 por 3,5
cm no qual destaca-se o seguinte pensamento de Barros: “Minha poesia € feita de palavras,
nio de paisagens. E impregnada da 4gua e do solo da infincia”. Além desse destaque,
também ressaltam-se, na margem direita da metade inferior da folha, as seguintes
informacdes: “Letras. A alfabetizacdo chegou com uma tia que visitou o rancho e trouxe
cartilhas e l4pis na bagagem”. Por fim, temos, no canto inferior da margem direita da
pagina, uma pequena foto (3x4,8 cm) de um livro aberto, com a mao de uma pessoa sobre

ele. Logo abaixo dessa, sob o titulo de “O autor”, vemos alguns dados biogréficos, em sua
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maioria ja apresentados no texto principal, do autor Manoel de Barros (nome, idade, origem

e principais obras).

3.1.2. Edicao 6: 17 de abril de 2010

a. Capa:

Em 17 de abril de 2010 foi publicada a sexta edi¢do do caderno Sabdtico do jornal
O Estado de S. Paulo, trazendo em sua capa uma fotografia colorida e de corpo inteiro do
fundador e primeiro editor do jornal espanhol El Pais, entrevistado nas paginas centrais do
caderno. Na foto, Juan Cebridn aparece em pé, encostado em uma parece de tijolos
aparentes, com ambas as maos nos bolsos de sua calga, a perna direita apoiada na parede e
o rosto levemente virado para o lado esquerdo da pdgina. Embora o foco da fotografia
esteja em Cebridn, hd nela também um vaso de plantas, desfocado e localizado em um

plano a frente.

Figura 47: Foto de Juan Cebrian apresentada na capa da sexta edicao do Sabdfico
(17/04/10)

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Em marca d’4gua sobre a foto hd uma enorme letra C (provavelmente, de Cebridn),
em fonte cldssica. Ao lado da imagem do entrevistado, estdo colocados todos os textos da

capa.
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Em destaque, temos o titulo em caixa alta “Todas as teclas de Juan Cebridn”,
seguido por um texto explicativo que conta quem € o entrevistado e sobre o que ele fala nas
paginas S4 e S5. O texto ressalta que Cebridn fez do El pais “um simbolo da luta que
enterrou o franquismo” e que recentemente langou um livro no qual fala em “salvar o
jornalismo no turbilhdo da internet”. As outras se¢des com destaque na capa sio
“Cléssico”, que trata da atualidade de Mark Twain na pagina S3 e “Romance”, que trata do
romance O Caso Sonderberg, de Elie Wiesel, destacando que se trata de um “ensaio sobre a
culpa”.

Além da fotografia que ilustra a capa, temos no topo da mesma o logotipo do
Sabdtico, em seu tamanho (29,5 cm X 7,7 cm) e apresentacdo normais. H4, ainda, uma

propaganda de carro na parte inferior da pidgina, medindo 10,2 cm X 29,5 cm.

Figura 48: Capa do Sabdtico de 17/04/10

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).
b. Pégina S2:
A pagina S2 traz as secdes “Prosa de Sabado”, “Babel” e “Mais vendidos”. A parte
superior da pagina (ocupando pouco menos que a metade da pigina) traz a secido ‘“Prosa de

Sébado”, com texto assinado por Silvano Santiago. Ao lado de seu nome, hd uma foto em

preto e branco do tronco e rosto do autor. Também € fornecido, abaixo do nome, o
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endereco de e-mail de Santiago. Intitulado “Poder de coercdo e vida social”, o texto trata do
processo de distanciamento da nocdo de ideologia, afirmando que a mesma vem sendo
substituida pela no¢do foucaultiana de “dispositivo”. Segundo o autor do texto, Foucault
define o dispositivo como “um conjunto de estratégias de relacdes de forca que
condicionam certos tipos de saber, e por ele sdo condicionados”. No entanto, o processo de
distanciamento da nocdo de ideologia vai além de Foucault e seu dispositivo, pois, ainda
segundo Santiago, o filésofo italiano Giorgio Agamben ‘“atualiza a nocdo de dispositivo
focaultiano”. Agamben, afirma-se no texto, chama de dispositivo “qualquer coisa que tenha
de algum modo a capacidade de capturar, orientar, determinar, interceptar, modelar,
controlar e assegurar os gestos, as condutas, as opinides e os discursos dos seres viventes’.
Os paragrafos finais da secdo afirmam que, ainda segundo Agamben, “Hoje ndo haveria um
sO instante na vida dos individuos que ndo seja modelado, contaminado ou controlado por
algum dispositivo”. Para terminar, Santiago mostra o exemplo de uma tese, de autoria do
antrop6logo Pierre Clastres, que defende que, na histéria do planeta, o unico grupo a
instituir a vida social sem o poder coercitivo foi o das comunidades indigenas da
AmazOnia. Assim como em diversos outros momentos do texto, mostra-se a referéncia da
publicacgdo de tal tese, feita pela editora Cosac Naify.

[lustrando a secdo “Prosa de Sdbado” hid a imagem cartunesca de um homem
sentado sobre uma pilha de livros, com a cabega apoiada em um de seus bracos, que, por
sua vez, se apoia sobre seus joelhos. A figura, que mede 6 X 11 cm, estd colocada entre a 3*

e a 4* coluna do texto. As colunas contornam a imagem, em uma formatacao alinhada.

Figura 49: Imagem que ilustra a secao ''Prosa de Sabado' de 17/04/2010

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).
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A imagem € uma clara referéncia a famosa escultura “O Pensador”, de Rodin.
Observamos que o homem tem um celular em sua mao, e de sua cabeca sai uma espécie de
antena parabdlica que possui o rosto de um homem gritando. Tal figura ilustra literalmente
a ideia central do texto, do homem como sendo um ser coagido por uma série de

dispositivos existentes na vida social.

Figura 50: Escultura ''O Pensador'', do escultor francés Auguste Rodin

Fonte: Endereco: <http://bit.ly/j3qUOF>. Acesso em: 29/06/2011.

Continuando na pdgina S2, temos na sequéncia, lado a lado, as secdes ‘“Babel” e
“Mais vendidos”. A secdo “Babel” apresenta noticias curtas acerca do mundo editorial.
Cada uma delas tem em destaque, além do titulo, uma palavra que remete a tematica central
da noticia. A primeira noticia mostrada na se¢do de 17 de abril de 2010 mostra em
destaque, em caixa alta, a palavra “Evento”, seguida pelo titulo: “Bienal convoca curadores
para reforcar viés cultural”. E claro o destaque dado a essa nota, que estd apresentada em
trés colunas dispostas lado a lado horizontalmente, localizadas sobre as demais notas da
secdo (todas em apenas uma coluna vertical). Noticia-se o fato de que a organizagdo da 21*
Bienal Internacional do Livro de Sdo Paulo pretende torni-la um “grande evento cultural”.
Para tanto, os responsdveis pelo evento convidaram “o maior grupo de curadores de todas
as edicodes realizadas até hoje para cuidar da programacdo”. Também afirma-se que os
organizadores da Bienal pretendem aproveitar que o evento serd realizado em data préxima
a da Flip para atrair os mesmos convidados, considerados do “alto escaldo cultural”. Apéds

essa noticia temos outra, que aparece destacada pela palavra “Quadrinhos” em caixa alta e
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pelo titulo: “Neuroses ilustradas”. Logo apds o titulo vemos dois quadrinhos, um sobre o
outro, que mostram um psic6logo e uma pessoa deitava em seu divd. O texto dos
quadrinhos estd em inglés. Na sequéncia, temos a noticia de que neste ano a editora
Desiderata publicard Woody Allen em quadrinhos, compilagdo de uma série publicada pelo

cartunista Stuart Hample nos EUA entre 1976 e 1984.

Figura 51: Quadrinhos da série Inside Woody Allen, de Stuart Hample, publicados na
secao ''Babel'' de 17/04/2010

e D N s
AND MAKING LOVE

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Em seguida, ainda na secdo “Babel”, temos a palavra “Traducdo” em destaque
(caixa alta), introduzindo o titulo: “Oswald na Franca”. A nota conta que a editora francesa
La Différence estd preparando a publica¢do de uma edi¢do em francés de Pau Brasil. Além
disso, ainda se destaca que a editora Globo, detentora dos direitos da obra, teve uma
iniciativa inédita ao arcar com os custos da versao em france€s de Memdrias Sentimentais de
Jodo Miramar, que ofereceu a editora parisiense. A proxima noticia apresentada €
destacada pela palavra “Arquivo” em caixa alta. O titulo “Plath e Hughes” indica os autores
aos quais o texto se refere. A noticia d4 conta do fato de que foi lancado recentemente um
CD contendo uma rara entrevista conjunta entre os poetas Ted Hughes e Silvia Plath,
gravada em 1961. Afirma-se que o site do Guardian publicou um trecho da conversa, que
mostra o casal falando da relacdo e de como um influenciou o outro. Em seguida, é
fornecido um link para o trecho do dudio. Separada apenas por um asterisco, temos, na
sequéncia, outra noticia envolvendo o autor Ted Hughes. Afirma-se que a British Library

anunciou, naquela semana, a aquisicdo de um exemplar anotado por Hughes da revista
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Saint Botolph’s Review, criada em 1956 por ele e amigos de Cambridge. Também se noticia
que em maio a biblioteca finalizard o catdlogo digital do arquivo do poeta, que serd
disponibilizado na internet. A proxima noticia traz a palavra “Sustentabilidade” em
destaque e o titulo: “Histéria do consumo”. Nessa, explica-se que o video “A Historia das
Coisas”, hit no YouTube, virou livro, recém publicado nos EUA, cujos direitos foram
comprados pela editora brasileira Zahar. Explica-se que o livro, assim como o video que o
precedeu, tenta responder “de onde vém todas as coisas que compramos e aonde vao
quando jogamos fora”. Na sequéncia, temos em destaque a palavra ‘“Pulitzer”, e uma nota
encabecada pelo titulo “Prémio para peixe pequeno”. Nessa, destaca-se que a escolha do
livro Tinkers, de Paul Harding, para o prémio Pulitzer de ficcdo causou surpresa. O motivo
para tal baseia-se no fato de que a editora do livro, a Bellevue Literary Press, é
especializada em um nicho restrito de livros, “que relacionam ciéncia e arte”, langa apenas
8 titulos por ano e conta com uma equipe fixa de duas pessoas. A ultima nota da secao
“Babel” é destacada pela palavra “Internet” e traz o titulo “Rede em versdo nacional”. A
noticia em questdao da conta do fato de que a rede social espanhola Ediciona, que € voltada
a industria editorial, estreard versao brasileira em agosto. No fim da secdo “Babel” vemos o
nome da jornalista responsdvel pela mesma, Raquel Cozer.

Para finalizar, h4 ainda na pagina S2 a se¢do “Mais vendidos” e um rodapé que traz
uma frase do escritor austriaco Hermann Broch em destaque. A secdo ‘“Mais vendidos”
apresenta os 10 livros mais vendidos em livrarias brasileiras entre 5 e 11 de abril, nas

categorias ficcdo e ndo ficcdo. O rodapé € separado do restante da pdgina pelo seguinte

simbolo: \’\N No lado esquerdo, temos em destaque a frase “O poeta ndo pode
remediar mal algum, s6 é ouvido quando elogia o mundo, ndo, porém, quando o apresenta
como ele € na realidade. Apenas a mentira produz a gldria, a percep¢cdo ndo o consegue!”; e
os seguintes dados biograficos do autor da mesma: “Hermann Broch, escritor austriaco
(1886-1951), em A Morte de Virgilio, romance publicado originalmente nos Estados
Unidos em 1945”. H4, também, uma fotografia em preto e branco do rosto do autor, cortada
em formato redondo. Ja o lado direito do rodapé traz o expediente do suplemento, com os

nomes dos responsdveis por cada funcdo desempenhada na elaboracdo do Sabdtico.
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Figura 52: Rodapé da pagina S2 de 17/04/2010

N\~

.
“O poeta ndo pode remediar mal algum, s6 ¢ ouvido quando elogia
o mundo, ndo, porém, quando o apresenta como ele é na realidade.
Apenas a mentira produz a gléria, a percep¢io nao o conseguel*

EXPEDIENTE
EDITORA EXECUTIVA:
LAURA GREENHALGH

A

. HERMANN BROCH, ESCRITOR AUSTRIACO (1886-1951),
EM A MORTE DE VIRGILIO, ROMANCE PUBLICADO
ORIGINALMENTE NOS ESTADOS UNIDOS EM 1945

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

c. Pégina S3:

Na pagina S3 do Sabdtico de 17/04/2010 temos as sec¢Oes “Classico” e “Do
Suplemento Literdrio”. A secdo “Classico” € apresentada pela seguinte linha fina: “No
centendrio de morte daquele que € tido como um dos fundadores da literatura americana,
sua obra permanece de pé, reverenciada por nomes como Toni Morrison, Gore Vidal e
Kenzaburo Oe”, seguida pelo titulo: “Mark Twain, o escritor errante”. A matéria em
questdo, assinada por Daniel Piza, ocupa % da pdgina. A primeira letra do texto € um “M”
capitular em fonte cldssica. “M” de Mark Twain, assim se inicia a narragdo da biografia do
autor, explicando-se a origem do pseudonimo do sujeito que nasceu Samuel Langhorne
Clemens. Em seguida, é noticiado o langcamento do livro The Mark Twain Anthology, que
reune textos de vérios autores consagrados, todos sobre a obra de Twain. A coluna também
indica que Twain influenciou diversos icones da cultura contemporanea, nio apenas da
literatura, como também do cinema e da musica, expondo a opinido de que “Twain € maior
que todos”. Por fim, destaca-se a importancia da obra As Aventuras de Huckleberry Finn,
tida como mal compreendida, na qual o autor “foi tudo menos superficial ou raso; desceu
metros € metros abaixo e voltou com uma escrita fluente como a dgua e permanente como
um rio”.

O texto da secdo “Classico” € apresentado em 4 colunas. Entre a segunda e a

terceira coluna, temos em destaque um Olho amarelo, no qual 1é-se: “Dele descendem

Ernest Hemingway, os beatniks e J.D. Salinger (seu Huck Finn € avd de Holden Caufield)”.
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Figura 53: Olho que ilustra a secio ''Classico' de 17/04/2010

Dele desceﬁ*dem Ernest
Hemingway, os beatniks
e J.D. Salinger (seu
Huck Finn é o avo de
Holden Caufield)

£

Fonte: P4gina S3 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Temos, também, uma caricatura do autor Mark Twain ilustrando a se¢do. Ao lado
da imagem, que mede 12 X 21 cm, temos um pequeno texto que destaca a autoria da figura.
Nele, 1é-se: “O ficcionista, por Loredano. Um pensador humorado, cético, quase

pessimista” (grifo existente na publicagdo, ndo meu).

Figura 54: Caricatura de Mark Twain, que ilustra a seciao '"Classico'' de 17/04/2010

Fonte: P4gina S3 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Abaixo da secdo “Classico”, vemos, ocupando % da pdgina, a secdo “Do
Suplemento Literdrio”. A primeira informacao em destaque € a data original de publicacio
do texto que ali se encontra, 14/08/1962. Em seguida, temos o titulo em caixa alta: “Um
prosador no controle de sua imagem”. E, logo abaixo, a linha fina: “Memdrias do autor de
Huckleberry Finn tiveram a pretensdo de preencher as lacunas deixadas por seus principais
bidgrafos”. Com isso, sobram apenas 5 linhas para a publicacdo do inicio no texto na 1*
coluna, feita apds a indicacdo do nome do autor, Willy Lewin. A segunda coluna é ocupada

unicamente pela imagem do Suplemento Literdrio, na pagina em que o texto originalmente
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figurou. Nota-se que o titulo da publicacdo feita no SL era outro, “Em torno de Mark

Twain”.

Figura 55: Pagina do Suplemento Literdrio utilizada para ilustrar a secao '"Do
Suplemento Literario' de 17/04/2010

Suplemento Literdrio

TORNO DE MARK TWA

[ ]

Fonte: P4gina S3 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Abaixo da imagem que ilustra a secdo, temos um asterisco vermelho e a contextualiza¢do
do suplemento em questdo, que se da pela frase: “O Suplemento Literdrio circulou no
Estado entre 1956 e 1974. Foi mantida aqui a ortografia original do artigo™.

O texto de Willy Lewin dé conta da, na época, recente publicacdo da autobiografia
traduzida de Mark Twain. Lewin esmitca o sistema desenvolvido por Twain para escrever
o texto, bem como suas inten¢des de publicagdo do mesmo apds sua morte. Ele ainda traca
um paralelo entre a metodologia de escrita de autobiografia desenvolvida por Twain e a
utilizada por outro autor, André Gide, afirmando serem semelhantes. Ao final do texto,
temos a indicacdo de um endereco da internet no qual € possivel 1é-lo integralmente. Ha,
também, um texto explicativo na lateral direita da secdo em questdo, encabecado pelo titulo
“Erudicao e influéncia”, no qual sdo fornecidos dados biograficos do autor da coluna, Willy
Lewin. Entre outros dados, conta-se ali que Lewin fora titular da secdo de letras anglo-
americanas do SL e que o poeta Jodo Cabral de Melo Neto “dizia que conviver com ele

tivera o peso de um curso universitdrio”.

d. Paginas S4 e S5:
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As paginas S4 e S5 trazem a se¢do “Capa”, contendo uma entrevista com o
jornalista espanhol Juan Luis Cebridn. Metade da pdgina S5 também apresenta a sec@o
“Literatura contemporanea”, com uma entrevista com Elie Weisel, escritor e Nobel da Paz.

A diagramacdo da pdgina S4 € feita em torno de uma fotografia do entrevistado em
questdo. Medindo 19,6 X 29,3 cm, a imagem creditada a Valéria Golgalves, da Agéncia
Estado, mostra Cebridn de corpo inteiro, sentado sobre um dos bragos de uma poltrona. Ele
tem um sorriso timido em seu rosto, e é parcialmente iluminado pela luz que entra pela

janela.

Figura 56: Juan Luis Cebrian, imagem que ilustra a seciao '"Capa'' de 17/04/2010

Fonte: P4gina S4 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Antes do titulo, temos a linha fina: “Em entrevista ao Estado, o jornalista e escritor
espanhol Juan Luis Cebridn, que veio ao Brasil para o lancamento de O Pianista no Bordel,
livro de ensaios, fala de democracia, liberdade de imprensa e, claro, de jornalismo na era
digital”. Em seguida, temos a foto e, logo abaixo, o titulo em caixa alta: “A internet nao
significa ameaca e sim oportunidade”. A entrevista € assinada por Laura Greenhalgh e é
antecedida por um texto introdutdrio, iniciado pela letra “N” capitular em fonte cldssica. A
introducdo da conta, entre outras coisas, do fato de que Cebridn acredita que o jornalismo
impresso, tal como o conhecemos hoje, € ultrapassado, por ser um produto tipicamente da
Revolucdo Industrial, e atualmente vivemos a Revolugdo Digital. Ele destaca que o El Pais,
jornal que fundou, ndo vai morrer, pois conta com uma clientela de em torno de 17 milhdes
de internautas na rede, mas que, no entanto, sua versdo impressa ird ser mais seletiva e

analitica. Outro ponto destacado na introdu¢do diz respeito a “uma das reflexdes mais
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instigantes” que o autor faz, defendendo o jornalismo como género literario. Cebrian coloca
que “é impossivel imaginar a obra de grandes nomes da literatura, como Hemingway,
Camus, e Garcia Mérquez sem levar em conta que todos tiveram passagens como redatores,
editorialistas ou correspondentes”. Tal reflexdo € assunto de um dos capitulos de seu livro
O Pianista no Bordel, que também mostra, conforme se destaca na introducao, “um homem
de imprensa que em breve completard 66 anos, ainda apaixonado pelo cheiro da tinta e do
papel, mas compelido a adaptar-se as tecnologias que rendem milhdes e milhdes de pdginas
eletronicas”. Apds a introdugdo, temos 3 expostas na pagina 3 perguntas e suas respectivas
respostas, sendo que a terceira resposta apenas se inicia na pdgina em questdo, sendo
continuada na seguinte.

Na pédgina S4 temos, ainda, um Olho amarelo que destaca a seguinte frase, entre
aspas: “Google, Twitter, Facebook sdao marcas que nunca precisaram de campanha de
lancamento”. H4, também, uma frase solta, posicionada na lateral direita da pagina, ao lado
de uma coluna de texto, na qual 1é-se: “Ele acredita que a midia sobreviverd enquanto

houver criadores com paixdo para traduzir desejos e modos de pensar”. No final da pagina,

vemos o simbolo posicionado no lado direito do dltimo pardgrafo impresso. Na pigina
seguinte, mais uma vez temos 0 mesmo simbolo, mas agora posicionado no lado esquerdo
das primeiras frases do pardgrafo que se inicia.

A pégina S5 € dividida verticalmente em duas metades. A metade da esquerda traz a
continuacdo da entrevista iniciada na pdgina S4. No topo da metade esquerda da pdgina

temos a imagem da capa e dados do livro O Pianista no Bordel, de autoria do entrevistado.

Figura 57: Dados do livro O Pianista no Bordel, expostos no cabecalho da pagina S5 de
17/04/2010

O PIANISTA

NO BORDEL

Autor: Juan Luis Cebrian
Tradutora: Eliana Aguiar
Editora: Objetiva

(168 pags., RS 36,90)

Fonte: P4gina S5 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).
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Assim, a metade esquerda mostra oito perguntas e suas respectivas respostas. Ao
final, temos a indicacdo de um endereco da internet no qual é possivel ler trechos do livro
de Cebridn, O Pianista no Bordel. Todas as perguntas apresentadas na pagina S5 estdo
voltadas ao tema do jornalismo online em contraposi¢cdo ao tradicional, e a questdo do
futuro do jornal impresso. Em destaque, ao lado da coluna direita da entrevista, temos a
seguinte frase entre aspas: “Vamos nos acostumando a ideia de que o didrio impresso € um
produto de fabricac@o antiga e causa polui¢do”. Apesar de estar entre aspas, tal frase nao foi
dita pelo entrevistado, a0 menos no trecho que estd publicado nessa edicao do Sabdtico.

A metade da direita da pagina S5 traz a se¢do ‘“Literatura contemporanea”,
apresentada pela seguinte linha fina: “Elie Wiesel, Nobel da Paz e autor de O Caso
Sonderberg, critica a forma como os crimes de guerra sao minimizados na atualidade”.
ApOs a linha fina, vemos uma fotografia do entrevistado. Creditada a David W. Cerny, da
Agéncia Reuters, a imagem, que mede 13 X 16,2 cm, mostra um close do rosto de Wiesel,

que estd com as maos juntas e leva ambos seus dedos indicadores a boca fechada.

Figura 58: Fotografia de Elie Wiesel que ilustra a secdo ''Literatura contemporanea"
de 17/04/2010
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Fonte: P4gina S5 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Apés a fotografia, temos o seguinte titulo, entre aspas: “E mais facil ser
conformista”. O texto € assinado por Ubiratan Brasil, e também se inicia por uma letra
capitular em fonte cldssica. Trata-se de outra entrevista, mais uma vez precedida por um
texto introdutério. A introducdo destaca o enredo do livro O Caso Sonderberg, o qual

afirma-se ter sido recentemente lancado no Brasil. Em seguida, ha um pardgrafo
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detalhamento fatos da biografia do autor. A entrevista se inicia na sequéncia, com cinco
perguntas e respostas. Wiesel explica que sempre teve a intencdo de atingir o maximo de
profundidade em assuntos como a culpa, como o faz no livro em questdo. Ele afirma que na
Alemanha do pés-guerra hd um sentimento de culpa coletiva. Para o autor, o sentimento
coletivo diminui a sensacio de culpa, o que se explica pois “é mais facil ser conformista”.
Em destaque, temos um Olho amarelo entre as duas colunas do texto, que traz a frase: “O
cruzamento do destino de um estudante alemdo com o de um repdrter judeu permite discutir

a culpa”, aludindo ao enredo do livro O Caso Sonderberg.

e. Paginas S6 e S7:

Nas péaginas S6 e S7 vemos as secOes “Resenhas” e “Estante”. A pédgina S6 é
dividida horizontalmente ao meio. A metade superior traz a resenha do livro A Morte de
Matusalém, de Isaac Bachevis Singer. No topo da pdgina temos a imagem da capa e dados

do livro resenhado.

Figura 59: Dados do livro A Morte de Matusalém, expostos na se¢cao “Resenhas” de
17/04/2010

A MORTE DE MATUSALEM
Autor: Isaac Bashevis Singer
Traducg3ao: Alexandre Hubner
Editora: Companhia das Letras
(240 pags., RS 44)

SINGER

Fonte: P4gina S6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Em seguida, vemos o titulo em caixa alta: “A agonia de uma paisagem humana”,
seguido pela linha fina: “Coletanea de contos de Isaac B. Singer retrata o canto do cisne de
uma geracdo de judeus esmagada pelo século 20”. O nome do autor da resenha vem a
seguir, Luis S. Krausz. O texto se inicia por letra capitular em fonte cldssica, estd
apresentado em quatro colunas. Trata-se de uma resenha positiva, que ressalta as
potencialidades das narrativas de Singer, afirmando que o livro € “uma amostra abrangente
do imagindrio e das memorias deste escritor que traduz, talvez de maneira mais incisiva do

que qualquer outro, as perplexidades e a desorientacdo da sociedade judaica do Leste
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europeu”. Apds a resenha temos um pequeno perfil do autor da mesma, no qual fica
evidente que Krausz € um especialista em literatura e cultura judaica. Apds o perfil temos,

ainda, exposto um trecho do livro resenhado. O trecho se separada da resenha por meio da

insercdo do simbolo = V .

[lustrando tal texto, temos uma fotografia do autor do livro Morte de Matusalém.
Creditada a Kathy Willens/AP, a imagem colorida mostra o escritor de frente, do tronco
para cima, e mede 16,3 X 10,6 cm. Ele estd sentado em uma poltrona e olha para a frente,
dando a impressdo de encarar quem vé a foto. Abaixo da figura, na lateral direita da pagina,
temos a seguinte notacio explicativa: “Singer. Universo cadtico, habitado pela crueldade

de impulsos violentos e pela auséncia de f€” (grifo existente na publicacdo, ndo meu).

Figura 60: Fotografia do escritor Isaac B. Singer que ilustra a secao ''Resenhas'' de
17/04/2010

Fonte: P4gina S6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Temos, ainda, um Olho amarelo entre a primeira e a segunda coluna, no qual Ié-se
em destaque: “A heresia € o tema central das narrativas reunidas no volume, que rompem
com o0s mitos tradicionais”.

Continuando na pagina S6, vemos que a metade inferior da mesma traz, lado a lado,
as resenhas de Cuerpos Divinos, de Guillermo Cabrera Infante e Circulos de Influéncia, de
Marco Aurélio Scarpinella Bueno. O lado esquerdo apresenta a resenha do livro de Infante,
em duas colunas. Acima do texto, temos as informagdes técnicas sobre o livro, como ocorre

com todos os resenhados no Sabdtico:
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Figura 61: Dados do livro Cuerpos Divinos, expostos na secao “Resenhas” de
17/04/2010

CUERPOS DIVINOS

&5 Autor: Guillermo Cabrera
'k a Infante

Editora: Galaxia Gutenberg/
Circulo de Lectores (Importado)
(580 pags., € 22,60)

Fonte: P4gina S6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Depois vem o titulo em caixa alta: “Cabrera Infante revive no papel”, seguido pela
linha fina: “Livro publicado na Espanha traz o melhor e o pior do cubano que morreu em
2005”. A assinatura do autor da resenha aparece logo abaixo, Vinicius Jatobd, e na
sequéncia o texto se inicia, com uma letra capitular em fonte cldssica. A resenha € neutra,
aqui afirma-se que o livro “coloca os leitores em contato com o que ha de melhor e de pior
de seu autor” e que ele ndo “é a obra prima que poderia ser”. Apds o texto, vemos a
informacao de que o autor do mesmo, Jatobd, € critico literério.

J4 o lado direito da metade inferior da pagina S6 € preenchido pela resenha do livro
Circulos de Influéncia, de Marco Aurélio Scarpinella Bueno. Mais uma vez, temos as

informagdes todas dispostas da mesma forma, iniciando-se pela apresentacdo de dados

técnicos do livro:

Figura 62: Dados do livro Circulos de Influéncia, expostos na secio “Resenhas” de
17/04/2010

CiRCULOS DE INFLUENCIA
Autor: Marco Aurélio Scarpi-
nella Bueno

Editora: Algol

(800 pags., R$ 75)

Fonte: P4gina S6 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Da mesma forma como € feita a apresentacdo das informagdes nas outras resenhas,
temos na sequéncia o titulo em caixa alta (“Musica e politica na velha Rissia”); a linha fina
(“Pesquisa cuidadosa ajuda a descortinar fascinio pelos compositores soviéticos’); o nome
do autor da resenha (Gilberto Mendes); o texto iniciado por letra capitular em fonte cldssica

e dados biogréficos do responsavel pelo texto. Nesse caso, € mostrado que Gilberto Mendes
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€ compositor, autor de livros sobre musica e colunista do Caderno 2 + Miisica. A resenha é
positiva, afirmando se tratar de um “precioso livro” sobre musica e politica na Unido
Soviética, e que “todo um vasto panorama musical russo € descortinado neste apaixonante
Circulos de Influéncia’.

A sec@o “Resenhas” continua na pagina S7, sempre seguindo a mesma estrutura ao
apresentar as informacdes. Aqui também temos uma resenha maior, ocupando a metade
superior da pigina, e outra menor, ocupando o lado esquerdo da metade inferior da pagina.
O livro resenhado na metade superior € O Dia da Coruja, de Leonardo Sciascia. Como
sempre, temos, antes de tudo, as informacdes técnicas sobre o livro no cabecalho da pigina.
Em seguida, vemos uma imagem em preto e branco ilustrando o texto, medindo 19,3 X
10,6 cm, trata-se da reproducdo de uma cena de um filme. A figura mostra dois homens no
primeiro plano e mais alguns no fundo, em um local publico. Na lateral direita da pagina,
ao lado da udltima coluna do texto, temos a explicac@o, colocada abaixo da fotografia (que
mede 2,9 X 3,7 cm), também em preto e branco, do rosto de um homem: “Filme. Damiano
Damiani adaptou o policial de Sciascia (acima), com Franco Neto (a esq., de pé) como

Bellodi” (grifo existente na publicagdo, nao meu).

Figura 63: Reproducao de cena da adaptacao cinematografica do livro O Dia da
Coruja, que ilustra a secao ''Resenhas' de 17/04/2010

Fonte: P4gina S7 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).
Abaixo da imagem temos o titulo em caixa alta: “Itdlia sobre a sombra da mafia”,

seguido pela linha fina: “Em O Dia da Coruja, Leonardo Sciascia faz sua reflexdo sobre

criminalidade e Estado”. Depois disso vemos o nome do autor da resenha, Luiz Zanin
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Oricchio. Mais uma vez, o texto se inicia em letra capitular com fonte classica, e ocupa
quatro colunas. A resenha basicamente oferece o enredo do livro, explicitando também
algumas caracteristicas do estilo do autor: “Sciascia € conciso ao extremo, € usa enredo e
recursos cinematograficos, como cortes abruptos e flashbacks”. Trata-se do tnico texto da
secdo “Resenhas” que ndo mostra ao final algumas informacgdes pessoais sobre o autor do
mesmo. Nesse caso, ficamos sem nenhuma informacdo sobre o curriculo ou biografia de
Luiz Zanin Oricchio.

A ultima resenha da secao de 17/04/2010 € sobre o livro A Oficina do Cosmaografo,
de Frank Lestringant. O texto estd disposto no lado esquerdo da metade inferior da pigina
S7, exibido em duas colunas. Como de costume, acima do mesmo temos os dados técnicos

do livro resenhado:

Figura 64: Dados do livro A Oficina do Cosmaografo, expostos na secao ‘“Resenhas’ de
17/04/2010

A OFICINADO
COSMOGRAFO
o Autor: Frank Lestringant

- Tradugso: Edmir Missio

az Editora: Civilizagéo Brasileira
% (320pags., R$ 39,90)

b

¥

g
G oficinn
d e

Fonte: P4gina S7 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Em destaque na sequéncia, vem o titulo da resenha, em caixa alta: “Olhar atento
para os outros”. Logo abaixo, a linha fina: “Historiador revé trajetéria de monge que
integrou a expedi¢cdo de Villegagnon”, seguida pelo nome do autor do texto, Elias Thomé
Saliba. A resenha também come¢a com uma letra capitular em fonte clédssica. O texto,
porém, pouco fala sobre o livro resenhado, se focando mais no assunto ou tema do livro,
que € o cosmdgrafo André Thevet. A respeito do livro, limita-se a dizer que “Lestringant
mostra que hoje ele [Thevet] é plenamente recuperado na sua funcdo de observador da
diversidade e da singularidade”. Ao final do texto, lemos a informagdo de que o autor do
mesmo € professor titular de Teoria da Historia na Universidade de Sao Paulo.

O lado direito da parte inferior da pagina S7, por sua vez, é ocupado pela secdao
“Estante”. Nessa, sdo mostradas as capas, os dados técnicos e uma breve explicacdo sobre o

conteudo de oito livros. Nao ha informagdo alguma sobre o motivo pelo qual tais livros
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foram agrupados ali (seriam lancamentos recentes?). Os livros expostos nessa edicao
foram: Critica cheia de graca, de Jos€ Ramos Tinhordo; Falsa economia, de Alan Beattie;
Introdugdo a leitura de Hegel, de Alexandre Kojeve; Minha casa do outro lado do
Atlantico, de Helene Cooper; A janela de esquina do meu primo, de E.T.A. Hoffmann;
Grafias urbanas, de vérios autores (org. Adilson Miguel); Del otro lado del jardin, de
Carlos Framb e Me llaman Artemio Furia, de Floréncia Bonelli. Ao final da secdo, ha a
informacdo de que os livros importados podem ser encontrados na livraria Letra Viva

(divulgam-se também o endereco e telefone da livraria).

f. Pégina S8:

A pédgina S8 é ocupada pela secio “Ensaio”. Alinhada a esquerda e ocupando a
maior parte da pagina, vemos uma fotografia em preto e branco, que mede 23 X 28,6 cm. A
curiosa imagem mostra um homem enforcado, pendurado pelo pescoco, ao lado de um
painel que traz pendurada a fotografia de outro homem, em pé e de corpo inteiro. Em marca

d’4gua, no fundo da foto, vemos a letra ““S” em fonte cléssica.

Figura 65: Imagem que ilustra a secao '"Ensaio'' de 17/04/2010

Fonte: P4gina S8 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).
Na lateral direita da p4dgina temos uma fotografia colorida (que mede 6,3 X 8,7 cm)

de um homem da cintura para cima, levando uma de suas maos ao queixo. Abaixo dessa

imagem, temos os dizeres: “Realidade e ficcao. Soulages (acima) desafia o leitor a buscar
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entender a construcdo da imagem em trabalhos como La Famille des Hybrides (a esq.) de

JM Lalier” (grifo existente na publica¢do, ndo meu).

Figura 66: Fotografia de Francois Soulages que ilustra a secao '"Ensaio'' de 17/04/2010

Fonte: P4gina S8 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).

Abaixo da fotografia exibida na Figura 65, vemos o titulo da matéria em caixa alta:
“O que é fotogréfico na fotografia?”, seguido pela linha fina: “Estudo de Francgois Soulages
lanca mdo da filosofia e da psicandlise para responder a essa pergunta estética”. Depois
temos em destaque o nome do autor do ensaio em questdo, Rubens Fernandes Junior, e o
texto, apresentado em quatro colunas e iniciado por letra capitular em fonte cldssica.
Destaca-se que a publicacdo do livro Estética da Fotografia — Perda e permanéncia, de
Soulages, no Brasil é uma “contribui¢do extraordindria” para quem se dedica a pesquisa da
fotografia no pais. O texto elenca diversas qualidades do livro de Soulages, afirmando-se
ser uma obra que tem o intuito de “concretizar uma leitura da fotografia a partir de vestigios
encontrados na imagem”. Também afirma-se que a melhor abordagem tedrica desenvolvida
por Soulages, talvez, seja o conceito de fotograficidade, que indica o que é fotogréfico na
fotografia. Por fim, é fornecido um exemplo de andlise fotogrifica, a partir da imagem
reproduzida na pagina S8 e na Figura 65. Afirma-se que “Olhar para essa imagem convida
a tentar entender o que € o objeto, o que € o real fotografado e sua representacdo. Olhi-la €,
também, perceber que a foto ndo tem mais relacdo imediata com a realidade, ja que resulta
da relacdo de vdrias realidades. Ainda assim, a obra fotogrifica remete sempre ao ato
fotografico e tudo que o cerca, mas nessa obra especifica, os efeitos visiveis, nem sempre

apreensiveis, nos oferecem a possibilidade de compreender a obra em seu processo de
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construcdo”. O texto € finalizado com a afirmacdo de que Soulages, em seu livro, busca
refletir ndo sé sobre o processo de constru¢do da imagem, mas também sobre sua conexao
com o real, “questionando essa conexdo e valorizando os processos de recep¢do”. Entre a
terceira € a quarta coluna, temos um Olho amarelo que destaca a seguinte informacdo:
“Entre os tedricos de prestigio cujos conceitos sdo debatidos estdo Roland Barthes e

Rosalind Krauss”.

Figura 67: Olho que ilustra a secido '""Ensaio' de 17/04/2010

Entre os t?éricos de
prestigio cujos conceitos
sao debatidos estao
Roland Barthes

€ Rosalind Krauss
b

Fonte: P4gina S8 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (17/04/2010).
ApOs o texto, vemos, em fonte diferente, porém na mesma coluna, a informacgdo de

que Rubens Fernandes Junior € pesquisador, critico de fotografia e diretor da FACOM-

FAAP.

3.1.3. Edicao 11: 22 de maio de 2010

a. Capa:

A imagem que ilustra a capa da 11? edi¢do do Sabdtico, de 22 de maio de 2010,
mostra um livro de Shakespeare aberto sobre uma mesa de madeira (que aparenta ser
antiga, ja gasta pelo tempo). A fotografia é colorida e o livro em questdo € uma coletanea
intitulada “Comedies, Histories & Tragedies”. Na pdgina em que o livro estd aberto, que €
uma das primeiras do mesmo, vemos uma ilustragdo realista da fisionomia de seu autor,
William Shakespeare. Ao olhar para a imagem, temos a impressdo de se tratar de um
exemplar muito antigo, pois esse possui as pdginas amareladas e amassadas e estd

desgastado, ainda que levemente. Em letras miidas abaixo da imagem do livro, no lado
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esquerdo da pégina, temos a confirmacdo de que a publicacdo é antiga, mais precisamente,

de quatro séculos atrds: “Historias. Edicao do século 17 de textos do bardo™.

Figura 68: Fotografia que ilustra a capa do Sabdtico de 22 de maio de 2010

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (22/05/2010).

Todas as demais informagdes da capa estdo apresentadas no lado direito da pagina.
Em destaque no topo da capa, abaixo do logo do Sabdtico (apresentado em tamanho
normal), temos o seguinte titulo em caixa alta: “Shakespeare autenticado”. Em seguida, um
breve texto explicando do que trata a matéria de capa: “Em entrevista sobre seu novo livro,
James Shapiro derruba teorias que questionam autoria das pecas do dramaturgo. Pag. S3”.
As outras se¢oes que estdo em destaque na capa sdo “Romance”, “Oficio” e “Inédito”.
Afirma-se sobre a secdo ‘“Romance”: “Especialistas discutem 2666, do chileno Roberto
Bolafio”. O titulo que introduz tal afirmacado € “Ficc¢ao e realidade”. Também sdo indicadas
as paginas em que € possivel conferir tal se¢do, que sdo S4 e S5. Na sequéncia temos em
destaque um titulo que indica o que se pode encontrar na se¢do “Oficio”, que é: “Mao de
obra chinesa”. O texto explicativo coloca que “Escritor fala da criagdo sob um regime
totalitirio”. Indica-se, também, que tal secdao se encontra na pagina S6. Por fim, temos em
destaque o titulo que realca a secdo “Inédito”: “Infancia e memoria”. Vemos, aqui, o
seguinte texto indicando o que se I€ na secdo em questdo: “Leia Um Retrato, conto do
carioca Sérgio Sant’Anna”. Mais uma vez, indica-se em qual pagina do caderno € possivel
fazer tal leitura, na S8.

Como é comum nas capas do Sabdtico, nessa também vemos uma letra em marca

d’4gua ao fundo da imagem que a ilustra. No caso, a letra é “S”, provavelmente de
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Shakespeare, que aparece em fonte cldssica. A capa possui, ainda, uma propaganda de carro
de luxo em seu rodapé, ocupando espaco quase igual ao do logotipo, porém pouco maior,

conforme ocorreu com todas as capas do Sabdtico, a partir da 3* edi¢do do suplemento.

Figura 69: Capa do Sabdtico de 22 de maio de 2010

Fonte: Capa do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (22/05/2010).

b. Péagina S2:

Como de costume, a pagina S2 traz as se¢des “Prosa de Sdbado”; “Babel” e “Mais
vendidos”. A secdo “Prosa de Sdbado” € introduzida pelo seguinte titulo, apresentado em
caixa alta: “P4ginas em branco e preto”. Abaixo do titulo, temos o nome, endereco de e-
mail e a fotografia em preto e branco do rosto e parte do tronco do autor da coluna, Sergio

Augusto.
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Figura 70: Informacoes sobre o autor do texto exibido na seciao '"Prosa de Sabado'' de
22/05/2010

L

AUGUSTO

saugusto@estadao.com.br

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (22/05/2010).

A secdo “Prosa de Sdbado” ocupa a metade superior da pagina e é apresentada em
quatro colunas. O texto trata do romance O Rei da chuva, de Saul Bellow, o qual afirma-se
ter sido “agora traduzido pela Companhia das Letras”. Logo no primeiro pardgrafo sio
apresentados fatos que compdem o enredo do romance. Como o romance apresenta um
personagem que viaja para a Africa, o texto em questdo trata de indicar vérias referéncias
da literatura, candnica ou ndo, que também estdo ambientadas no continente africano. “O
romance de Bellow foi publicado em 1959, quando a Africa ainda era um territério literdrio
estrangeiro, uma insonddvel selva colonizada pelo imagindrio de brancos europeus e
americanos, pelo Tarzan de Rice Burroughs, o Allain Quatermain de As Minas do Rei
Salomdo, o Marlow e o Kurtz de No Coragdo nas Trevas, os voltairianos personagens de
Waugh, o Francis Macomber de Hemingway, o Mister Johnson de Joyce Cary”, afirma-se.
Obras de autores africanos também sdo citadas, bem como curiosidades da biografia de
Bellow. Por fim, indica-se que “uma nova Africa se impds no mundo literdrio desde que o
rei da chuva de 1a voltou”, em alusdo ao fato de que a obra de Bellow despertou o interesse
em outros autores africanos.

[lustrando a se¢do, vemos uma montagem entre a terceira e a quarta coluna. O texto
das colunas se alinha aos contornos da imagem, ndo sendo, logo, alinhado de maneira
regular, justificada. A montagem mostra um homem com roupas de explorador da savana
africana, chapéu, botas e espingarda estdo presentes. Em cima dele temos uma nuvem, de
onde sai uma cachoeira de dgua que o atinge. Temos ai uma alusdo ao titulo do romance
tratado na coluna, O Rei da chuva. A montagem € de autoria de Carlinhos Miiller, da

Agéncia Estado.
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Figura 71: Imagem que ilustra a secao ''Prosa de Sabado' de 22 de maio de 2010

Fonte: P4gina S2 do suplemento Sabdtico do jornal O Estado de S. Paulo (22/05/2010).

Logo abaixo de “Prosa de Sdbado” temos, a esquerda, a se¢do “Babel”, com noticias
sobre o mercado editorial. A primeira noticia é apresentada horizontalmente, em trés
colunas. Antes de seu titulo, vemos a em destaque o termo que define o assunto ali tratado:
“Literatura Russa”. Em seguida, em caixa alta, vem o titulo: “Obra de Pushkin inédita no
Brasil terd duas versdes”. A noticia dd conta do fato de que a obra Eugénio Oneguin, de
Alexandr Pushkin, terd uma traducdo publicada em breve no Brasil, pela editora Record.
Afirma-se que Dario Moreira de Castro Alves levou mais de uma década para terminar a
traducdo do original, que tem 5.523 linhas de versos. Também estd exposta uma
curiosidade, a de que o tradutor Alipio Correia Neto e a professora Elena Vassina também
se dedicam, ha seis anos, a tarefa de traduzir a mesma obra, mas ainda estao sem editora e
irdo demorar mais um ano para terminar a traducdo. Expostos ao lado de tal noticia, vemos
dois exemplos da traducdo de um mesmo trecho da obra: o que serd publicado pela Record
e o outro, ainda sem editora. H4 ainda, uma imagem de Pushkin ilustrando a noticia,

localizada na primeira coluna, a esquerda do texto.
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Figura 72: Primeira noticia publicada na seciio '"Babel" de 22 de maio de 2010. A
direita: duas traducoes diferentes de um mesmo texto de Pushkin

LITERATURA RUSSA
Obra de Pushkin inédita no Brasil tera duas versoes

A obra-prima russa

Eugénio Oneguin, de

Alexandr Pushkin, v v

nuncatinhasidover-

tida ao portugués. A "Meu tio, honesto e mui honrado, Meu tio, de altissimos preceitos,

primeira tradugdo Jé quando a sério adoeceu, Quando ficou doente & be