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RESUMO

Sao diversos os trabalhos desenvolvidos sobre comunica¢ao rural, mas sdo poucos 0s que
abordam a questdo da divulgacdo cientifica em &reas rurais. Os estudos de divulgacao
cientifica geralmente estdo focados no espago urbano, subestimando o espaco rural, que é um
area fundamental para o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, sobretudo em paises em
que a producdo agricola é responsavel por importante parcela do Produto Interno Bruto (PIB).
Brasil e Colombia sdo os paises com maior producdo cafeeira da América Latina, e a
percentagem do seu PIB agricola, que corresponde a uma média de 23% para o Brasil e 22%
para Coldmbia, representa a soberania agricola desses paises. Considerando que esses paises
tétm uma forte cultura agricola, este trabalho realizou um estudo comparativo entre duas
regides produtoras de café do Brasil (Espirito Santo do Pinhal-SP) e da Colémbia (Chinchiné-
Caldas), com o objetivo de saber como é o fluxo de comunica¢do na transferéncia de
conhecimento sobre C&T no cultivo de café, envolvendo as instituicdes de pesquisa, 0s
orgaos de extensdo e os cafeicultores, além de conhecer as demandas e a produgdao de
conhecimento cientifico e tecnoldgico constituidos no campo. A hipdtese que se coloca € que
os agricultores sao concebidos como simples receptores da informagdo, sem levar em conta
que sdo atores fundamentais do processo de construcao de conhecimento de C&T. Acredita-
se, no entanto que, da parte do agricultor, exista resisténcia para mudar os modos de cultivo.
As atuais alteragdes climaticas t€ém provocado transformacdes no cultivo de café, por isso elas
se apresentam como um exemplo entre os atuais desafios para o agricultor, que deve conhecer
a informacdo sobre C&T disponivel como apoio para enfrentar o novo cendrio climdtico
mundial, e adaptar o cultivo as novas condi¢des. Durante a realizacdo desta pesquisa foram
feitas entrevistas semiestruturadas com organizacdes de cafeicultores (cooperativas),
pesquisadores e agronomos de institutos de pesquisa e 6rgdos de extensdo de cada pais. A
populacdo amostrada foi constituida pelos diretores, dois cientistas (sendo um de cada pais) e
as assessorias de imprensa das instituicdes de pesquisa que fizeram parte da amostra desta
pesquisa (IAC, do Brasil, e Cenicafé, da Coldombia); os diretores, dois extensionistas e as
assessorias de imprensa das institui¢cdes de extensdo (CATI, do Brasil, e Comité de Cafeteros,
da Colombia); os gerentes e um agronomo das cooperativas localizadas nos lugares
escolhidos como objeto de estudo (Cooperativa Coopinhal, em Sao Paulo, Brasil, e
Cooperativa de Caficultores de Manizales, em Caldas, Colombia); e quatro produtores
(pequenos produtores de café), sendo um do Brasil e trés da Colombia. Constatou-se que o
modelo difusionista predomina na comunicacdo entre institui¢des e agricultor, em um fluxo
vertical que se assemelha ao modelo de comunicacido fop-down. Concluiu-se que ainda ha
muito para ser feito para que a comunicacdo tenha maior participagdo entre todos os atores do
espaco rural. Esta pesquisa faz aproximacdes entre a comunicacdo rural e a divulgagdo
cientifica indicando caminhos que a comunica¢cdo no campo poderia tomar para melhorar as
colaboracdes de cada ator na area rural, onde a informacgdo cientifica e tecnoldgica €
estratégica para a producao e para a tomada de decisoes.

Palavras-chave: Divulgacdo cientifica, comunicagdo rural, transferéncia de conhecimento
cientifico, extensao rural, cafeicultor.



ABSTRACT

Many investigations have been made about rural communication, but only few look at the
science communication in rural areas. Science communication studies generally focus on
urban area, underestimating the rural area, which is a fundamental part for the scientific and
technological development, even more for countries where the agricultural production
represents a big portion of the gross domestic product (GDP). Brazil and Colombia are the
countries with bigger coffee production in Latin America, with agriculture representing a 23%
and 22% of the GDP respectively, reflecting the agricultural supremacy in these countries.
Considering that those countries have a strong agricultural culture, a comparative study
between two producing regions, Espirito Santo do Pinhal — SP and Chinchind — Caldas from
Brazil and Colombia respectively, was made, targeting how the knowledge flow about
Science and Technology for coffee production, involving research institutions, extension
agronomists and coffee farmers, understanding the demand and production of scientific and
technological knowledge constituted in the fields. The hypothesis proposed is that the farmers
are perceived as mere information receptors, not considering them as fundamental pieces of
the S&T knowledge building process. It is believed that farmers will present a big resistance
to changing their ways of farming. The current climatic changes have transformed the farms,
so they have been presented as an example of the new challenges that coffee farmers have to
deal with. Farmers require the S&T information available as support so they can deal with the
new global climatic situation and adapt their farms to the conditions required. While
developing this research, semi-structured interviews were performed with coffee farmers’
organizations (cooperatives), researchers and extension agronomists of the research
institutions for both countries. The population sampled was constituted by the directors, two
scientists (one for each country) and the press offices of the researching institutions (IAC,
from Brazil and Cenicafe, from Colombia); the directors, two extension agronomists and the
press offices of the two extension institutions (CATI, from Brazil and Comite de Cafeteros,
from Colombia); the managers and an agronomist from the cooperatives that act in the regions
selected (Coopinhal in Sao Paulo, Brazil and Caficultores de Manizales in Caldas, Colombia),
also four producers (small coffe producers), one from Brazil and three from Colombia. It was
confirmed that the diffusionist model prevails in the communication among institutions,
extension agronomists and farmers in a vertical flow similar to the top-down communication
model. There is a lot to be done to strengthen the participation of all actors in the rural space
communication. This investigation correlates rural communication to science communication
indicating paths to improve communication flow in the rural area, where the scientific and
technological information is strategic for the production and the decision making process.

Keywords: Science communication, Rural Communication, Scientific knowledge transfer,
rural extension, Coffee Farmer.



RESUMEN

Son diversos los trabajos desarrollados sobre comunicacién rural, pero son pocos los que
abordan el tema de la divulgacion cientifica en dreas rurales. Los estudios de divulgacién
cientifica generalmente estdn enfocados en el espacio urbano, subestimando el espacio rural,
que es un area fundamental para el desarrollo cientifico y tecnolégico, sobre todo en paises en
los que la produccién agricola es responsable por una significativa parcela del Producto
Interno Bruto (PIB). Brasil y Colombia son los paises con mayor produccién cafetera de
América Latina, y el porcentaje de su PIB agricola, que corresponde a un promedio de 23%
para Brasil y 22% para Colombia, revela la soberania agricola de estos paises. Considerando
que estos paises tienen una fuerte cultura agricola, este trabajo realizé un estudio comparativo
entre dos regiones productoras de café de Brasil (Espirito Santo do Pinhal-SP) y de Colombia
(Chinchina-Caldas), con el objetivo de saber cémo es el fluyjo de comunicacién en la
transferencia de conocimiento sobre C&T en el cultivo del café, involucrando las instituciones
de investigacion, los érganos de extension y los caficultores, ademds de conocer las demandas
y la produccién de conocimiento cientifico y tecnolégico constituido en el campo. La
hipétesis es que los agricultores son concebidos como simples receptores de la informacion,
sin tener en cuenta que son actores fundamentales del proceso de construccién de
conocimiento de C&T. Sin embargo, se cree que, por parte del agricultor, existe cierta
resistencia para cambiar las formas de cultivo. Las actuales alteraciones climdticas han
provocado transformaciones en el cultivo de café, por eso, ellas se presentan como un ejemplo
entre los actuales desafios para el agricultor, que debe conocer la informacién sobre C&T
disponible como apoyo para enfrentar el nuevo escenario climdtico mundial, y adaptar el
cultivo a las nuevas condiciones. Durante la realizacién de esta investigacion fueron
realizadas entrevistas semiestructuradas con organizaciones de caficultores (cooperativas),
investigadores y agréonomos de institutos de investigacion y Organos de extension de cada
pais. La muestra fue constituida por los directores, dos investigadores (uno de cada pais) y las
asesorias de prensa de las instituciones de investigacién que hicieron parte del muestreo de
esta investigacion (IAC, de Brasil, y Cenicafé, de Colombia); los directores, dos
extensionistas y las asesorias de prensa de las instituciones de extension (CATI, de Brasil, y
Comité de Cafeteros, de Colombia); los gerentes y un agrénomo de las cooperativas
localizadas en los lugares escogidos como objeto de este estudio (Cooperativa Coopinhal, en
Sao Paulo, Brasil y Cooperativa de Caficultores de Manizales, en Caldas, Colombia); y cuatro
productores (pequefios productores de café), uno de Brasil y tres de Colombia. Se constatd
que el modelo difusionista predomina en la comunicacion entre instituciones y agricultor, en
un flujo vertical que se asemeja al modelo de comunicacién fop down. Se concluyé que ain
hay mucho por hacer para que la comunicacion tenga mayor participacion entre todos los
actores del espacio rural. Esta investigacion realiza aproximaciones entre la comunicacién
rural y la divulgacion cientifica indicando caminos que la comunicacion en el campo podria
tomar para mejorar las colaboraciones de cada actor en el drea rural, donde la informacién
cientifica y tecnoldgica es estratégica para la produccién y la toma de decisiones.

Palabras-clave: Divulgacién cientifica, comunicacién rural, transferencia de conocimiento
cientifico, extension rural, caficultor.
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A agricultura tem se constituido como uma das bases da economia. Em paises como
Brasil e Coldombia, em que a agricultura € o setor primdrio da esfera econdmica, a geracio de
ciéncia e tecnologia (C&T) se configura como base estratégica no desenvolvimento. Para um
desenvolvimento efetivo € preciso que hajam investimentos em C&T, em recursos humanos e
infraestrutura que oferecam as condi¢des ideais para o agricultor produzir. Nessa cadeia de
producdo, a informacao tem cada vez mais ganhado relevancia e representado um diferencial

para o agricultor.

Alguns trabalhos na drea rural apontam a importincia da comunica¢do rural ou
comunicacdo de risco (DI GIULIO, 2010; GASPARINI, 2012; FREIRE, 1983;
BORDENAVE, 1983), mas s@o poucos aqueles que abordam o tema da divulgacdo cientifica
no campo (DUARTE, 2004; ROSA, 2008; TONIN, 2013; NEIVA, 2016). Esses sdo alguns
exemplos que mostram o pouco que € explorada a divulgacdo cientifica no campo, pois ela é
geralmente relacionada com o espaco urbano, sendo que podia se configurar como uma

importante aliada da comunicagdo rural na transferéncia de conhecimento ao agricultor.

O trabalho aqui apresentado aborda a importancia da transferéncia de informacgdo
cientifica e tecnoldgica das institui¢cdes de pesquisa e extensdo para o cafeicultor, realizando
um estudo comparativo entre Brasil e Colombia, além de discutir o papel desempenhado pelos
atores envolvidos que interagem nesse processo. Para tanto, esta pesquisa investigou o fluxo
de comunicac¢do na cafeicultura composto por instituicdes de pesquisa e extensdo do Brasil —
o Instituto Agrondmico de Campinas (IAC) e a Coordenadoria de Assisténcia Técnica
Integral (CATI) — e da Coldmbia — Cenicafé e Comité de Cafeteros —, que sao referéncias

importantes no desenvolvimento da cafeicultura desses paises.

O setor agricola exige maior especializagdo dos agricultores, pois para sobreviver é
importante manter os padrdes de qualidade. E assim que processos simples como plantar,
colher ou adubar sdo cada vez mais tecnificados. As culturas demandam o uso de tecnologias
avangadas para suprir as diversas exigéncias ambientais, sociais, culturais, produtivas e

manter a competitividade do produto.

A relagdo entre C&T e agricultura é cada vez mais préxima, pois 0s avangos na drea e

as modernas técnicas de cultivo t€ém proporcionado solugdes sustentdveis com maior
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produtividade, maiores ingressos, diminuicdo dos custos de producdo e maior qualidade do
produto. No caso do café, s@o muitas as técnicas empregadas nas diferentes etapas do

processo de cultivo que se refletem em solucdes inovadoras para os cafeicultores.

Uma dessas solugdes estd nas novas variedades de café como a Catuai, Mundo Novo,
Caturra, Castillo e Colombia, entre outras, desenvolvidas nos institutos de pesquisa e extensao
com foco na resisténcia as principais pragas e doencas do cafeeiro como ferrugem, bicho
mineiro e nematoide. Outro exemplo é a tecnologia, desenvolvida pela Anauger', de captacio
de dgua com energia vinda do sol, que é capaz de promover economia desses recursos
naturais. Esta tecnologia funciona por meio de captacdo de irradiagdo solar pelo modulo
fotovoltaico, que € transformada em poténcia elétrica pelo “driver” e aciona a bomba.
Enquanto houver sol, haverd 4gua e quanto maior a incidéncia solar, mais liquido serd
bombeado (AGRISHOW, 2016). Um ultimo exemplo é o equipamento de pulverizacdo
adaptado a colhedora de café que realiza a pulverizagdo imediatamente apds a colheita, para

evitar a entrada de fungos.

Os exemplos citados anteriormente estdo determinados pelas condi¢cdes econdmicas do
agricultor, e como os pequenos produtores ndo tem um bom poder aquisitivo, acreditamos que
também ¢ importante falar de exemplos que dependem do acesso a informacdo. Um exemplo
sd0 os anudarios meteoroldgicos publicados pela Cenicafé na Coldmbia, que retinem
informacdes agro climatolégicas obtidas nas estacdoes da rede climatoldgica da Federacao

Nacional de Cafeicultores e auxiliam o cafeicultor a informar-se sobre as possiveis mudancas

do clima (CENICAFE, 2016).

No Brasil, estdo sendo desenvolvidos por empresas privadas e entidades publicas
aplicativos rurais a baixo custo que auxiliam os agricultores com informacdes especificas
sobre o clima, plantio, cotagdes e noticias do setor, entre outras. Por exemplo, a Embrapa tem
um suporte gratuito com um acervo de informacgdes obtidas em pesquisas em uma linguagem
acessivel e direta. De acordo com a pesquisadora Silvia Massruhd, chefe geral da Embrapa

Informatica, em entrevista ao portal Universo Agro, os programas desenvolvidos pela

'Empresa lider no mercado de bombas submersas vibratérias. A pesquisa de novos produtos é constante e a
Anauger estd sempre envolvida na idealizacdo de novas solucdes que oferecam ao consumidor, o melhor em
captacdo e gestdo de recursos hidricos.
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instituicdo t€m mais de um milhdo de acessos e downloads. Entre os mais baixados estdo

. ~ . o) 2
aqueles que trazem informacdes sobre tempo e clima, pragas, doencas e agrotoxicos”.

Com essas transformagdes tecnoldgicas, o conhecimento torna-se um fator de
desenvolvimento em favor da agricultura, responsdvel pela sustentabilidade de producdo, o
aumento de competitividade e a formacao de um ambiente de inovagao que o impulsiona. Sua
auséncia, a0 mesmo tempo, € responsdvel pela manutencdo de uma agricultura de subsisténcia
que exige o aumento de esfor¢co governamental em termos de suporte social, econdmico e

tecnoldgico (DUARTE, 2004).

O café, que para muitos é considerado como um pequeno grao vermelho que possui
propriedades antioxidantes, ou simplesmente uma bebida que geralmente acompanha uma
conversa entre amigos ou uma reunido de trabalho, contribui para o progresso econdmico de
paises como Brasil e Colombia. Seu cultivo estd culturalmente ligado a histéria e ao progresso
desses paises, que t€ém produzido essa commodity por mais de dois séculos. Brasil e Colombia
mantém a posi¢ao de grandes exportadores mundiais de café, ocupando o primeiro lugar, com
uma producdo de 45.346 sacas, e quarto lugar com 12.500 sacas, respectivamente. As
exportacdes representam a maior fatia, sendo que o Brasil enviou 36.735 sacas para o exterior
e a Colémbia outras 10.954 sacas em 2014 (MAPA/SPAE/CONAB, 2014), classificando-se

como os dois maiores produtores e exportadores de café da América Latina.

A cafeicultura representou uma considerdvel expansdo econdmica e impulsionou o
desenvolvimento do mercado interno, promovendo o emprego, 0 consumo, o transporte € a
. . 1. - - . 4
industrializacdo no estado de Sao Paulo3, no Brasil, e o departamento’ de Caldass, na

Colombia. Além disso, ele estabeleceu uma forte tradi¢do cultural que € mantida até hoje. De

? Noticia publicada no site brasileiro Rural Pecudria http://ruralpecuaria.com.br/tecnologia-e-manejo/novas-
tecnologias/veja-os-aplicativos-rurais-que-auxiliam-agricultores.html (acesso em 20/07/2016).

3 Sdo Paulo é um dos 26 estados que formam a Republica Federativa do Brasil. Estd localizado na regido
Sudeste, a mais rica do pafs e responsdvel por aproximadamente 60% do PIB brasileiro. No final do império,
propagou-se a exportacdo de produtos como o café que impulsionou a economia brasileira desde o inicio do
século XIX até a década de 1930.

* Segundo a divisdo politica-administrativa da Colombia, o pais estd dividido por departamentos que sio
unidades territoriais. Cada um desses departamentos é governado desde uma cidade capital. Por exemplo, Caldas
€ o departamento da cidade de Manizales que € a capital.

> Caldas é um departamento localizado entre as cordilheiras central e ocidental, na regido centro-ocidental da
Coldémbia. E um importante departamento cafeeiro e sua economia se baseia na agricultura, a pecudria, a
mineragdo e a industria. Sua capital ¢ Manizales.



http://ruralpecuaria.com.br/tecnologia-e-manejo/novas-tecnologias/veja-os-aplicativos-rurais-que-auxiliam-agricultores.html
http://ruralpecuaria.com.br/tecnologia-e-manejo/novas-tecnologias/veja-os-aplicativos-rurais-que-auxiliam-agricultores.html
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acordo com Arias Neto (2003), a dinamizacdo da economia cafeeira a partir do século XIX
provocou um movimento de modernizac¢do no Brasil. Consequentemente, quando se falava do
desenvolvimento econdmico e social do pais, o estado de Sao Paulo servia como referéncia.

A grande expansao cafeeira incentivou, nos paises produtores, a criacdo de institui¢des
orientadas a promover e coordenar a indistria do café pela necessidade de melhorar os
processos produtivos que permitissem aprimorar os padroes de qualidade num cendrio de
concorréncia internacional. Ao longo desses processos, surgiram, por iniciativas
governamentais e demandas dos cafeicultores, as primeiras instituicdes de ensino superior e
pesquisa, como o IAC (fundado em 1887), no Brasil, e o Cenicafé (fundado em 1938), na
Colombia, criados com o intuito de cuidar do melhoramento do café e difundir tecnologias
cafeeiras para os agricultores. Além dessas instituicdes de pesquisa, outras desenvolvem C&T
para melhorar a produgdo do café tais como a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria

(Embrapa) (1972) e o Instituto Bioldgico (1927), no Brasil.

A criacdo destas instituicoes revela que tanto Brasil quanto Coldmbia decidiram
aplicar recursos em pesquisa de C&T visando o futuro da agricultura. A este respeito, Duarte
afirma: “investir em pesquisa € em seu uso na agricultura significa para um pais avangar por
seus proprios meios e estruturas, sem depender da aquisicdo, mediante pagamento, de
informacdes processos e produtos gerados em outros locais. A incorporagdo de praticas mais
adequadas nos sistemas de produgdo € essencial na medida em que a agricultura se torna

competitiva e capaz de oferecer melhor rendimento econdomico” (DUARTE, 2004, p.2).

O grau de desenvolvimento de uma sociedade € medido pela qualidade da informacao
disponivel para os seus membros. O acesso a informagdo no meio rural € indispensavel na
tomada de decisdes, pois o agricultor tem a responsabilidade de definir que cultura ou
variedade plantar, como deve ser plantada, adubada, irrigada, entre outros. O dever dessas
instituicdes € grande, mas o seu compromisso pode ser resumido nas palavras de Sérgio
Augusto Morais Carbonell, atual diretor geral do IAC, da seguinte forma: “Dentro do Instituto

Agrondmico, a orientacdo € empenho ndo apenas na geracao das tecnologias, mas também no
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esforco de levd-las aos usudrios ou ndo faz sentido desenvolvermos respostas para a

. 6
agricultura™.

-

E preciso a realizacdo de um trabalho conjunto entre instituicdes de pesquisa e
extensdo rural e os agricultores. “A producdo de café competitivo e sustentdvel em longo
prazo nao acontece espontaneamente. Pelo contrdrio, € apresentada como o resultado de um
continuo trabalho em que os programas de assisténcia técnica, ensino € pesquisa

desempenham um papel fundamental” (SILVA et.al. 2006, p.77).

O panorama atual exige que essas instituicdes atuem de forma rdpida, tanto no
desenvolvimento de pesquisas que ajudem a mitigar os possiveis efeitos negativos das
mudancas climaticas no campo, quanto na transferéncia de conhecimento sobre ciéncia e
tecnologia no cultivo de café para os agricultores, pois junto a globaliza¢do, o aquecimento
global tornou-se o “vildo” da agricultura, danificando o meio ambiente e ameacando a

producdo, o que prejudica os cultivos agricolas, e o café ndo € excecgao.

Com a emergéncia das novas dinamicas e processos que se apresentam como desafios
fundamentais para esse importante setor da economia (a agricultura) é essencial pensar que as
solucdes estdo nas acdes presentes. O produtor rural e a sociedade em geral devem estar
cientes dos recursos que possuem e atuar como agentes engajados no planejamento e
desenvolvimento de novas estratégias de mitigacdo e adaptacdo. Neste cendrio de constantes
mudancas, sejam econdmicas, sociais, ou climaticas, a divulgacio de informacdes cientificas
e tecnoldgicas é fundamental para o bom desempenho do cultivo de café, ja que esse € um
cultivo permanente, que sO se torna produtivo apds dois ou trés anos apds o plantio. “O ciclo
fenolégico dos cafeeiros da espécie Coffea arabica’ apresenta uma sucessio de fases
vegetativas e reprodutivas, atividade diferente daquela da maioria das culturas, que emitem as
inflorescéncias na primavera e frutificam no mesmo ano fenoldgico”. (CAMARGO &

CAMARGO, 2001).

® Noticia publicada no site da Secretaria de Agricultura e Abastecimento
http://agricultura.sp.gov.br/noticias/3190-programa-cana-do-instituto-agronomico-tem-acao-inedita-com-
pequeno-produtor (acesso em 20/08/13).

" Coffea arabica é uma espécie de café natural da EtiGpia, supostamente uma das primeiras espécies de café a ser
cultivada. A espécie Coffea arabica produz cafés de qualidade, finos e requintados, e possui aroma intenso € 0s
mais diversos sabores, com inimeras variagdes de corpo e acidez. O café tradicional é composto por esta planta.



http://agricultura.sp.gov.br/noticias/3190-programa-cana-do-instituto-agronomico-tem-acao-inedita-com-pequeno-produtor
http://agricultura.sp.gov.br/noticias/3190-programa-cana-do-instituto-agronomico-tem-acao-inedita-com-pequeno-produtor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cafeeiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Eti%C3%B3pia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Caf%C3%A9
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Sustentados no atual cendrio, esta pesquisa de mestrado baseia-se em identificar e
analisar como ¢ o fluxo de comunica¢do na transferéncia de conhecimento sobre ciéncia e
tecnologia no cultivo de café, desde as instituicdes de pesquisa para o cafeicultor, além de
conhecer as demandas e a produ¢do de conhecimento cientifico e tecnoldgico constituidos no

campo.

Pergunta de pesquisa

A partir dos contextos expostos, a hipdtese tracada é que os agricultores sao
concebidos pelas instituicdes de pesquisa e extensdo como simples receptores da informagao,
sem que as instituicoes de pesquisa ou de extensdo rural considerem que sdo atores
fundamentais no processo de constru¢do do conhecimento de C&T, e, portanto, ndo tém uma
participacdo engajada neste processo. As institui¢des de pesquisa agropecudria transmitem as
informacdes aos agricultores para garantir que tenham acesso as técnicas e tecnologias e
aprendam a utilizd-las no campo, em um fluxo vertical de cima para baixo (top-down),

daquele que produz para quem pratica a técnica.

Esta pesquisa quer analisar como se da o fluxo comunicacional entre as partes
interessadas (institutos de pesquisa, de extensdo e cafeicultores). Para fazer isso, “uma
possibilidade € a anélise do modelo de comunicagdo que estas agéncias usam; a comunicacao
baseia-se no modelo que diz que a empresa desenvolve as tecnologias e intervém com o
agricultor para que estes adotem a tecnologia, sem levar em considera¢dao um feedback, uma
perspectiva mais participativa, mais colaborativa. E preciso deixar claro que esse feedback é
essencial, inclusive para dizer que eles ja tém essa tecnologia desenvolvida e olhar para essas

duas perspectivas de modelo, uma mais de cima para baixo (fop-down), € outra mais

participativa e colaborativa” (DI GIULIO, 2013).

No modelo de comunicag¢do top-down ou o chamado modelo de déficit, a ciéncia vé€ no
publico um ator leigo e facil de persuadir. “A ciéncia ¢ transmitida pelos especialistas ao
publico, que é percebido como deficiente quanto ao seu nivel de conhecimento e
compreensdo” (TRENCH, 2008). Este modelo de comunicagao, bastante praticado e criticado

do ponto de vista dos estudos da divulgacdo cientifica, nos serve como ponto de partida para
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entender se este processo ¢ também comum nas relacdes entre as instituicdes de pesquisa,
extensdo e cafeicultores, tendo como base a transferéncia de informagdes de ciéncia e

tecnologia.

Neste tipo de comunicagdo, que é completamente hierdrquica, prevalece uma visao
unidirecional, linear. Neste modelo, a informacao é apresentada pelos especialistas (que tem
todo o conhecimento) para o publico carente de conhecimento (que € considerado analfabeto
em temas cientificos) como algo acabado. No modelo de déficit acredita-se que a missdao
fundamental da popularizacdo € transmitir os conhecimentos cientificos de maneira que

possam ser compreendidos.

Uma teoria da divulgagio cientifica (MARCOS & CALDERON, 2002): propde mudar
o modelo de déficit por um novo marco tedrico para a divulgacdo cientifica. O ideal é a
aproximacao de um modelo em que ocorre uma participacdo (BUCCHI, 2008), engajamento
publico. Neste caso, o cafeicultor soma as informacgdes tecno-cientificas ao seu know-how e a
pratica e tradicdo de cultivo, gerando novas demandas, ajustes e colaboracdes para a

construc¢do do conhecimento no campo.

No chamado modelo de participacdo publica da ciéncia (MAZOCCO, 2009) ou de
baixo para cima, o protagonista é o cidaddo comum. A comunicacdo € bidirecional e aceita os
diversos tipos de conhecimento para materializa-los através do debate. Os cientistas € o
publico em geral estio no mesmo nivel, com responsabilidades e poder de decisdo

equivalente.

Objetivos
Objetivo Geral

Tendo em vista que a produgdo de café, com o passar dos anos, desenvolveu-se a partir
de uma tradicdo familiar para uma cultura altamente tecnoldgica, esta pesquisa visou
compreender como ocorre o fluxo de comunicagdo de C&T relativo ao cultivo de café, entre

institui¢cdes de pesquisa, de extensdo e os cafeicultores, além de conhecer as demandas e a
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producdo de conhecimento cientifico e tecnoldgico constituidos no campo de modo

comparativo entre Brasil e Colombia.

Objetivos especificos

Tragar o fluxo de geracdo e producdo de informacdes cientificas e tecnoldgicas sobre

café entre institui¢cdes de pesquisa e cafeicultores no Brasil e na Colombia;

e Definir o papel do cafeicultor nos processos e na apropriacdio do conhecimento

cientifico e tecnoldgico;

e Tracar as especificidades e aproximagdes entre as estratégias de comunicagdo rural e

de divulgacdo de C&T;

e Entender o papel desempenhado por cada ator envolvido no processo de comunicagdao

da producdo cafeeira;

Metodologia

Esta pesquisa pode se definir como qualitativa, de natureza descritiva, ou seja, que nao
se propde mudar o objeto estudado, simplesmente descreve as caracteristicas de determinadas
populacdes ou fenomenos (GIL, 2008). Para a elaboracdo deste estudo de caso, sdo utilizados
diversos métodos e técnicas, entre eles a pesquisa exploratéria que envolve levantamento
bibliografico e documental, observacdo simples e entrevistas semiestruturadas. Procedimentos
de amostragem e técnicas quantitativas de coleta de dados ndo s@o costumeiramente aplicados

neste tipo de pesquisa (Idem, p.46).

Para Yin (2001), o estudo de caso € uma inquiricdo empirica que investiga um
fendmeno contemporaneo dentro de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o
fendmeno e o contexto ndo € claramente evidente e onde multiplas fontes de evidéncia sao

utilizadas.
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Segundo Gil (2008), a observacdo simples entende-se como aquela em que o
pesquisador, permanecendo alheio a comunidade, grupo ou situagdo que pretende estudar,
observa de maneira espontanea os fatos que ai ocorrem. Neste procedimento, o pesquisador é

muito mais um espectador que um ator.

Nesse trabalho nos interessa entender o fluxo da comunicagdo e as relacdes que sao
tecidas entre as instituicdes de pesquisa, as instituicdes de extensdo, as cooperativas € o
cafeicultor. Para tanto a amostragem foi realizada por meio de entrevistas semiestruturadas
(tipo roteiro) (Anexo 1), utilizando-se a amostragem ndo probabilistica por conveniéncia.
Segundo Alencar & Gomes (1998), este € um método em que os individuos sdo escolhidos
simplesmente por serem mais acessiveis ou, entdo, por serem mais faceis de serem avaliados.
A populagdo amostrada foi constituida pelos diretores, dois cientistas (sendo um de cada pais)
e as assessorias de imprensa das instituigdes de pesquisa; os diretores, dois extensionistas € as
assessorias de imprensa das instituicdes de extensdo dos dois paises; os gerentes € um
agronomo das cooperativas localizadas nos lugares escolhidos como objeto de estudo (Sao
Paulo, no Brasil, e Caldas, na Coldombia); e quatro produtores (pequenos produtores de café),

sendo um do Brasil e trés da Colombia.

As entrevistas semiestruturadas sdo questionamentos bdsicos apoiados em teorias e
hipdteses relacionados com o objeto de pesquisa, proporcionando a descricdo de fendmenos
sociais, sua explicacdo e compreensio na totalidade (TRIVINOS, 1987). Esse tipo de
entrevista é utilizado para obter informacgdes descritivas na linguagem do entrevistado,
possibilitando ao investigador desenvolver uma ideia sobre a maneira como os entrevistados

interpretam os aspectos do mundo (GODOY, 1995).

Local da pesquisa

A escolha das dreas para realizar este estudo comparativo entre Brasil e Colombia foi
incentivada pelo papel da cultura cafeeira e sua influéncia sobre a dindmica econdmica e

social desses estados (Sao Paulo e Caldas), além da tradi¢do que representa para estas regides.
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Os locais determinados para a elaboracdo do estudo comparativo foram escolhidos porque
sdo areas dotadas de condicdes climdticas e geograficas propicias para plantacido e produgdo
de café tipo ardbica, que atinge 100% do cultivo. “Embora seja um produto préprio da zona
tropical, seu cultivo exige condi¢des especiais de solo, temperatura, precipitacdo atmosférica

e certa altitude acima do nivel do mar®,

Caracteristicas climaticas e geograficas das regioes escolhidas para este estudo

Descrevem-se a seguir as condicdes de cultivo de café ideais para a regido selecionada no
estado de Sdao Paulo, no Brasil, e em Caldas, na Colémbia, que contam com condi¢des
climdticas similares para o estudo comparativo. Os dados foram extraidos do Centro de
Pesquisas Meteoroldgicas e Climdticas Aplicadas a Agricultura (Cepagri)9 da Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp), referéncia para as condi¢Oes meteoroldgicas, e do

Climate/Data, uma plataforma de dados climaticos mundiais.

Espirito Santo do Pinhal-SP (Brasil) Temperatura Chinchina-Caldas (Colombia) Temperatura
média: 20°C média: 21°C
Chuva: 1540,6 mm Chuva: 2.510 mm
Altitude: 870 m Altitude: 1.310 m
Clima: Tropical Clima: Tropical
Fonte: Cepagri/ Unicamp Fonte: Climate-data.org

¥ Site Federacién Nacional de Cafeteros de Colombia
http://www.cafedecolombia.com/particulares/es/la_tierra_del cafe/regiones cafeteras/ (acesso em 11/05/2015).
® O CEPAGRI (Centro de Pesquisas Meteorolégicas e Climdticas Aplicadas a Agricultura) foi criado em
novembro de 1983 e, entre suas principais dreas de pesquisa estdo a agrometeorologia, a agroclimatologia, as
geotecnologias (com énfase no sensoriamento remoto aplicado a agricultura) e a ecofisiologia.



http://www.cafedecolombia.com/particulares/es/la_tierra_del_cafe/regiones_cafeteras/
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Sujeitos da pesquisa

Para a realizacdo desta pesquisa foram escolhidos pequenos produtores, porque a
agricultura familiar gera mais de 80% da ocupacgdo no setor rural e responde no Brasil por sete
de cada 10 empregos no campo (CONAB, 2009). A producdo de café no Brasil e na Colombia

envolve grande nimero de pequenos produtores.

Outra justificativa para escolha de pequenos cafeicultores foi porque durante o
levantamento de dados descobriu-se que eles tinham maior poder de atuacdo e decisdo, por
serem os donos das suas parcelas e serem seus proprios chefes, enquanto os médios e grandes

cafeicultores seguem as estratégias tracadas pelo agronomo/extensionista.

Estrutura da dissertacao

Para atender as demandas levantadas por essa pesquisa, organizamos O presente
trabalho em quatro capitulos, que serdo abordados da seguinte maneira: O primeiro capitulo —
“Antecedentes historicos da cafeicultura no Brasil e na Colombia” — faz um histérico da
cafeicultura no Brasil e na Colombia e apresenta a relacdo da produgdo e exportagdo de café
com o desenvolvimento econdmico, social e cultural, além do consideravel desenvolvimento
que trouxe para estados como Sdo Paulo, no Brasil, e Caldas, na Colombia, consolidados

como importantes produtores de café.

O segundo capitulo — “Os atores: figuras fundamentais no processo de transferéncia
de conhecimento” — apresenta os atores que participam do processo, levando em conta que
cada um deles cumpre um papel diferenciado no fluxo de comunica¢do da cadeia produtiva do

café.

O terceiro capitulo — “Ciéncia e comunicagdo no campo: desenvolvimento cientifico e
tecnologico na drea rural” ressalta a importancia de praticar a divulgagao cientifica na drea
rural e propde um debate entre as diferengas e similaridades com a comunicacdo rural e a
divulgacdo cientifica em um esforco de aproximar essas dreas. Além disso, sdo apresentados
alguns materiais de comunicacao desenvolvidos pelas instituicdes de pesquisa e extensao com

o intuito de exemplificar o tipo de estratégia usada para comunicar ao agricultor.
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No capitulo quatro — “Detentores de conhecimento: o extensionista e o cafeicultor” —
sao apresentados os resultados obtidos a partir da realizacdo de entrevistas com o0s
cafeicultores e os pesquisadores e diretores das instituicdes de pesquisa e extensdo rural,
levando em conta que o que interessa a este estudo € o fluxo de comunicagdo entre os atores

envolvidos na pesquisa extensao, produ¢do e comercializa¢do do café.

A dissertac@o finaliza com as conclusdes das andlises e apresenta um diagndstico

sobre a hipdtese da pesquisa.
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Raro ndo comecar o dia com uma xicara de café. A trajetdria histdrica desta deliciosa
bebida indica que ela se constitui como um importante pilar social da civilizacdo ocidental,
que a partir do século XIX acompanha as conversas de aristocratas, politicos, literatos e
homens de negdcios, criando espagos de sociabilidade que eram até o momento inexistentes.
Chegou aos paises da América Latina como espécie exodtica, origindria da Etidpia, e no Brasil
e Colombia foi adaptada, cultivada, estabeleceu-se e transformou a histéria econdmica e
social por meio da cafeicultura. Conta a histéria que o consumo de café no Brasil se
popularizou entre 1713 e 1762. Mas de onde surgiu aquela bebida que faz parte da rotina
didria e do convivio social e que representa 21,1% do emprego rural no Brasil e 27 % do

emprego total de Colombia? (Anexo 2).

A histéria comeca na Etidpia, hd cerca de mil anos, com um pastor (Kaldi) que
percebeu que suas cabras ficavam com mais energia quando comiam os frutos que tinham as
arvores do campo de pastoreio e com a ajuda delas o rebanho conseguia caminhar jornadas
mais longas. Kaldi falou sobre os animais para um monge da regido, que decidiu experimentar
os frutos e comecou a utilizd-los na forma de infusdo percebendo que a bebida o ajudava a
resistir a0 sono enquanto orava ou em suas longas horas de leitura do breviario (MARTINS,

2008).

Seu uso como bebida quente se popularizou no mundo drabe desde antes do século
XV. Na Europa, inicialmente era consumido como remédio, e s6 no come¢o do século XVII,
comecou a ser adotado como bebida. Nos Estados Unidos, estabeleceu-se no final deste
mesmo século e seu consumo ganhou popularidade rapidamente. Seu cultivo foi difundido no
comeco por holandeses e franceses na Asia y nas Antilhas. Depois passou para possessdes

espanholas, britanicas e portuguesas (Brasil) no continente americano (MARTINS, 2008).
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Imagem 1: Mapa do percurso da planta, da Africa para a Ardbia, em trajeto que sai da EtiGpia, a nordeste da
Africa, onde se localiza a cidade de Bonga, atravessa o mar Vermelho e atinge a Peninsula Arabica, a regido do
I€men.
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Fonte: Ana Luiza Martins. Histéria do café. 2008.

O territério de origem foi a Africa, mas foram os drabes os primeiros em dominar a
técnica de plantio e preparagdo do produto, quando o café da Etidpia, atravessando o Mar
Vermelho, foi levado para a vizinha Peninsula Arabica, o que pode explicar o fato da chegada
tardia ao continente europeu. “Os arabes tinham completo controle sobre o cultivo e
preparacao da bebida. Na época, o café era um produto guardado a sete chaves pelos arabes.
Era proibido que estrangeiros se aproximassem das plantagdes, e os drabes protegiam as
mudas com a prépria vida. Até o século XVII, somente os drabes produziam café. Alemaes,

franceses e italianos procuravam desesperadamente uma maneira de desenvolver o plantio em
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suas colonias” ~. Mas foi s6 a partir do século XIV, que a bebida adquiriu a forma e o gosto

atuais, devido ao processo de torrefagao.

Foi na Turquia que se instaurou o hébito de tomar café como uma bebida que reunia as
pessoas ao redor de uma conversa. “Na luxuosa capital Constantinopla, centro cosmopolita
implantado estrategicamente entre trés continentes, com popula¢do expressiva e que abriga
palacios e mesquitas requintadas, surgiu o “Café”, estabelecimento aberto ao publico. Data de
1475 a abertura daquele que € considerado o primeiro Café do mundo — o Kiva Han — marco
do consumo generalizado da bebida” (MARTINS, 2008). Dai surgiram as cafeterias que,
como no mundo contemporaneo, ainda existem como espagos referentes de sociabilidade e

convivio humano, € claro, sempre ao redor de uma xicara de café.

Em 1616, o café chegou a sua primeira cidade da Europa. A Holanda controlava o
comercio europeu e possuia meios de transporte propicios para trasladar as mudas, que no
comeco eram consideradas uma raridade botanica (MARTINS, 2008).

Em 1616, o Jardim Botinico de Amsterdd recebia os primeiros pés de café, que passaram a ser

cultivados em estufas, merecendo cuidados fundamentais para seu cultivo e estudo das possibilidades de

adaptacdo. Em seguida, foram plantados em carater experimental nas colonias holandesas. Apostando
no produto, com mudas procedentes de Moka, os holandeses deram inicio ao cultivo sistemdtico do café

no ano de 1658, em Java, a leste da India — origem da famosa mistura de graos Mocha-Java. E

prosseguiram no Ceildo, atual Sri Lanka, ilha do oceano Indico. Em 1699, levaram mais mudas para as

coldnias insulares da Indonésia, Sumatra, Timor, Bali, Malabar e Celebes, e, em 1718, plantaram no

Suriname e na América do Sul. Sempre sob controle da Holanda, essas regides figuram como as

primeiras exportadoras de café comercial do mundo. Amsterda tornou-se poderoso centro difusor do
produto. (MARTINS, 2008, p.26).

Os determinantes do consumo e producdo de café foram o resultado do crescimento
econOmico vertiginoso de alguns paises de Europa ocidental e de outros paises de América e
Oceania e da primeira onda de globalizacdo entre 1820 e 1913. O sistema colonial permitiu as
potencias europeias expandir o cultivo de café, pois grande parte dos territérios coloniais de
América, Asia e Africa estavam localizadas nas zonas intertropicais, aptas para o cultivo de
café e outros cultivos como o cacau e a cana. Assim desde a primeira metade do século XIX
se produz a formagdo do mercado mundial do café e do café commodity. (VALLECILLA, et
al., 2005).

10 http://www.abic.com.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=38#66 (acesso em 16/06/15).
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A producdo mundial de café passou de 1,7 milhdo de sacas em 1820-1830 a 4,6
milhdes em 1852 e 19,6 milhdes em 1913, com o Brasil na lideranga da producio desde 1840
e uma participagdo de mais de 70% entre 1900 e 1912 (VALLECILLA, et al., 2005).
Atualmente, o cendrio mundial de café apresenta paises latino-americanos como Brasil e
Colombia como importantes atores na produgdo e exportacdo do grao (Tabela 1) mostrando a
permanéncia de Brasil como lider mundial, o que reflete a importancia do uso adequado de

tecnologias no cultivo do grio e a atuacdo da pesquisa no agronegdcio brasileiro.



Tabela 1: Produ¢do mundial de café
(Principais paises produtores)
(Em mil sacas de 60 kg)
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2015 2014 2013 2012 2011 2010
Paises Producio | Part.(%) | Producao | Part.(%) | Producao | Part.(%) | Producao | Part.(%) | Producao | Part.(%) | Producio | Part.(%)
*Brasil 43.200 30,13 45.346 31,97 49.152 33,49 50.826 34,44 43.484 31,84 48.095 35,99
Vietna 27.500 19,18 27.500 19,39 27.500 18,74 25.000 16,94 26.500 19,40 20.000 14,96
Colombia 13.500 9,41 12.500 8,81 12.124 8,26 9.927 6,73 7.652 5,60 8.523 6,38
Indonésia 11.000 7,67 9.000 6,34 11.667 7,95 13.048 8,84 7.288 5,34 9.129 6,83
Etiopia 6.400 4,46 6.625 4,67 6.527 445 6.233 422 6.798 4,98 7.500 5,61
India 5.800 4,04 5.517 3,89 5.075 3,46 4977 3,37 4921 3,60 4.728 3,54
Honduras 5.800 4,04 5.400 3,81 4.568 3,11 4.537 3,07 5.903 432 4.331 3,24
México 3.900 2,72 3.900 2,75 3.916 2,67 4.327 2,93 4.563 3,34 4.001 2,99
Uganda 4.800 3,35 3.800 2,68 3.602 245 3.878 2,63 3.075 2,25 3.223 2,41
Guatemala 3.400 2,37 3.500 2,47 3.159 2,15 3.743 2,54 3.840 2,81 3.950 2,96
Peru 3.200 2,23 3.400 2,40 4.338 2,96 4.453 3,02 5.373 3,93 4.069 3,04
Costa do 1.800 1,26 2.175 1,53 1.923 1,31 2.046 1,39 1.886 1,38 982 0,73
Marfim
Nicaragua 2.000 1,39 2.000 1,41 2.017 1,37 1.890 1,28 2.193 1,61 1.634 1,22
Costa Rica 1.508 1,05 1.508 1,06 1.444 0,98 1.571 1,06 1.462 1,07 1.392 1,03
El 680 0,47 680 0,48 537 0,37 1.235 0,84 1.152 0,84 1.814 1,36
Salvador
Outros 8.912 6,21 8.999 6,34 9.196 6,27 9.871 6,69 10.493 7,68 10.280 7,69
paises
TOTAL 143.400 | 100,00 | 141.850 | 100,00 | 146.745 | 100,00 | 147.562 | 100,00 | 136.583 | 100,00 | 133.651 100,00

Fontes: *“MAPA/SPAE/CONAB; O.I.C. Julho 8 de 2015.

A chegada do café no Brasil foi pelo Pard, onde comega a ser cultivado, a partir de

uma muda trazida do Suriname, por Francisco de Melo Palheta no ano de 1727. Mais adiante,
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mudas de Goa sao levadas para o Rio de Janeiro. O café € plantado na Gédvea e na Tijuca por
Jodo Alberto Castello Branco. Depois de avancar pelo Vale do Paraiba, o café torna-se uma
commodity importante para os brasileiros e chega a Campinas (SP) consagrando-a como a

capital da cafeicultura paulista''.

O café continuou sua expansao pelo territdrio nacional e para chegar ao primeiro lugar
da balanca comercial brasileira teve que percorrer uma longa trilha. “Em 1830, cem anos
depois de ter sido plantada por Palheta, a planta se disseminou paulatinamente, iniciando seu
trajeto para o Sul. Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Santa Catarina
foram regides onde se noticiaram modestas lavouras de café, longe de conferir-lhes maior
significado econdmico, apenas em cardter de ensaio, que se alternava com as demais lavouras

pulverizadas pelo territério” (MARTINS, 2008).

A histéria do Brasil € particularmente valiosa porque “o periodo da histéria econdmica
brasileira caracteriza-se pelo desenvolvimento e a crise da economia cafeeira. Mas esse
também € o periodo da substituicdo do trabalho escravo pelo trabalho assalariado, do
desenvolvimento do mercado, da rdpida expansdo das estradas de ferro, da aparicao das
primeiras industrias, Esse periodo precede e cria condi¢cdes necessdrias a industrializagdo no

Brasil.” (SILVA, 1981).

O Brasil é um pais com forte dependéncia da agricultura, contribuindo consideravelmente para a
formacdo de seu PIB. E com isso, os governantes através do cooperativismo, busca em seus lideres,
formas de controle e qualidade de produgdo, tanto no que diz respeito ao setor produtivo, quanto
qualitativo (FERREIRA, apud LOPES, 2006, p.19).

Na Col6mbia, as expressdes econdmica e cultural, politica e institucional, foram
marcadas pelo peso do café nas exportacdes do século XX e seu papel no desenvolvimento
dos transportes —tradicionais € modernos— nos ingressos de divisas e indiretamente nos
ingressos fiscais, na protecdo industrial e na geracdo de emprego. Por isso o café surgiu como

a coluna vertebral da formag¢ao nacional colombiana com suas potencialidades e limitacdes.

Na Coldmbia, o café foi introduzido no século XVIII na Orinoquia por missioneiros

jesuitas, embora antes da primeira metade do século XIX seu cultivo ndo tivesse fins

" hitp://www.abic.com.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=38#66 (acesso em 16/06/15).
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comerciais e sim ornamentais (VALLECILLA, 2002). Pouco a pouco o cultivo de café foi
ganhando protagonismo na drea econdmica e converteu a Coldmbia num pais reconhecido no
mercado internacional.
Entre a primeira metade do século XIX e as primeiras décadas do século XX, o “centro de gravidade”
da producdo cafeeira se movimentou do oriente (zonas situadas na banda oriental do rio Magdalena-
Santander e Cundinamarca) ao oeste (ribeira ocidental do Magdalena-Antioquia, Caldas e Valle), de

maneira que nos anos 1913-1914 essas duas grandes regides produziam cada uma 50% do total, mas em
1932 o oeste produzia o 80% e oriente s6 0 20%. (VALLECILLA, et al., 2005, p.9).

Caldas foi criado ao final de um dificil periodo da histéria colombiana marcado pela
guerra dos mil dias (a dltima guerra civil do século XIX e a primeira do século XX) e a
separacdo do Panamd, durante uma época que pode ser denominada de transicdo desde a
situacdo cadtica do periodo bélico até uma era de estabilidade e modernizacdo econdmica,
politica e social, como foi mencionado no entorno econdmico do pais. (VALLECILLA, 2002,

p.7). A base econdmica do departamento tinha um futuro promissério com o café.

No panorama brasileiro, a partir de 1880, Sao Paulo tornou-se o maior produtor brasileiro
de café, tendo atingido maior participacdo na producdo nacional na década de 30. “O ouro
negro, assim chamado pelos produtores, ganhou destaque no mercado apds a queda das
exportacdes de algoddo, agucar e cacau no século XIX, trazendo grande lucro para os
produtores da regido de Sao Paulo, que logo enriqueceram” (LOPES, 2015).

A cultura do café, introduzida no Brasil no século XVIII, se disseminou pelo sudeste e sul do pais, gerando

enorme riqueza e recriando hébitos e costumes. Cultivado inicialmente na regido de Belém, o café chegou

ao Rio de Janeiro. De 14 se expandiu atingindo a provincia de Sdo Paulo, onde se consolidou como base da
economia do pais nos meados do século XIX e primeiras décadas do XX. Plantado em vales e montanhas
proporcionou o surgimento de novas cidades e a dinamizagdo e crescimento de muitas outras. Foi o café

responsavel pela introducdo da ferrovia no estado de Sdo Paulo, construida para escoar o principal produto
de expor - tagdo brasileiro'”.

1.2 Um “simples grao” que sustenta a economia de todo um pais

A politica cafeeira foi, e ainda €, um dos componentes mais importantes da politica

econOmica geral. As transformagdes histdricas, sociais e culturais que trouxeram um produto

12 http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/images/pdf/roteirostematicos/roteiro_cafe 1d.pdf (acesso em

16/03/2015).


http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/images/pdf/roteirostematicos/roteiro_cafe_ld.pdf

35

tipico da agricultura tropical, como o café, representaram para paises como Brasil e
Colombia, uma importante fonte econdmica. “Na América Latina, o café tem sido o produto
de exportacdo mais valioso e que tem gerado mais empregos. Fatores naturais, demograficos e
econOmicos convergem na explicacdo de sua importancia histérica nos paises cafeeiros”

(PALACIOS, 2009).

“Desde o periodo colonial até 1930, o Brasil centrou sua atividade econdmica na
producdo de produtos primédrios para exportacdo. Durante esse periodo, houve trés grandes
ciclos de producao no Brasil — o da cana-de-agtcar, o do ouro e o do café — que, ao lado de
outros sistemas produtivos de menor expressao, buscaram, no fundamental, suprir o mercado
externo” (ALCOFORADO, 2003). Neste trabalho nos centraremos somente na cultura

cafeeira e nos fatos que propiciaram a evolug¢do econdmica e cultural dos paises do estudo.

A cafeicultura foi o principal centro de acumulagdo de capital no Brasil. “E na regido
do café que o desenvolvimento das relagdes capitalistas € mais acelerado e é ai que se

encontra a maior parte da industria nascente brasileira” (SILVA, 1981).

No Brasil, uma das primeiras remessas para o exterior ¢ mencionada em 1800: saem
13 sacas. Em 1808, sdo 8 mil sacas e em 1810 exportam-se 66 mil sacas. Em 1820, 97 mil
sacas! Tal movimento levaria o produto ao primeiro lugar da balanca comercial, em 1830
(MARTINS, 2008). Por quase um século, o café foi a grande riqueza brasileira, e as divisas
geradas pela economia cafeeira aceleraram o nosso desenvolvimento e inseriram o Brasil nas
relagdes internacionais de comércio (PASCOAL apud GOMES, 2011, p.17).

No século XIX, a economia brasileira se caracterizou pelo desenvolvimento e a crise
da cafeicultura; mas também foi o periodo de substituicdo do trabalho escravo pelo trabalho
assalariado, do desenvolvimento do mercado, da rdpida expansdo das estradas de ferro, da
aparicdo das primeiras industrias. Esse periodo precede e cria condi¢des necessarias a
industrializacdo no Brasil.

O café j4 era o principal produto brasileiro de exportacdo na década de 1840; mas na segunda metade do

século XIX, sobretudo a partir das décadas de 1860 e 1870, a produgdo cafeeira passou por

transformacdes profundas. A histdria dessas transformagdes € a historia da formagdo de novas relagdes,

de producdo nio somente na economia cafeeira, mas no conjunto da sociedade brasileira. (SILVA,
1981, p.18).
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Quando o café se converteu em produto de exportacdo, a maior producdo do grao se
centralizou numa regido montanhosa préxima do Rio de Janeiro. Como aponta Alcoforado
nas proximidades dessa regido, existia relativa abundancia de mao-de-obra em consequéncia
da desagregacdo da economia mineira (ALCOFORADO, 2003). Os empresdrios cafeeiros
eram homens dessa mesma regido que nesse momento era o principal mercado de consumo no

Brasil.

Na economia cafeeira, os interesses da producdo e da comercializacdo estiveram
entrelacados e, desde cedo, a classe dos cafeicultores compreendeu, também a enorme
importancia de ter o governo como instrumento de a¢do econOmica. Por essa consci€ncia
clara de seus interesses, eles se diferenciam de outros grupos dominantes anteriores ou

contemporaneos (FURTADO, 1967, p. 123 e 124, apud ALCOROFADO).

Como aponta Alcorofado na regido central do pais, onde floresceu a economia
mineira, a populacio se deslocou a grandes distancias em face da escassez de boas terras, por
essa razdo formou-se uma corrente migratoria em direcdo a Sdo Paulo bem antes da
implantacdo da lavoura cafeeira e as terras irrigadas do Tridngulo Mineiro e ao Mato Grosso.

Alcorofado adiciona:

Na segunda metade do século XIX, a economia brasileira estava dividida em trés setores principais o 1)
constituido pela economia do agticar e do algoddo e pela vasta zona de economia de subsisténcia a ela
ligada; 2) formado pela economia de subsisténcia do sul do pais; 3) a economia cafeeira. O primeiro
desses sistemas se estendeu do Maranhdo até Sergipe, o segundo foi constituido pelos atuais estados do
Rio Grande do Sul, Parand, Santa Catarina e Mato Grosso e, o terceiro, pelos estados do Espirito Santo,
Rio de Janeiro, Minas Gerais e Sao Paulo (ALCOROFADO, 2003, p.126).

Gragas a cafeicultura se conformaram os grandes estabelecimentos industriais, o
desenvolvimento do comercio exterior, o surgimento dos bancos que financiavam e
controlavam a comercializacdo de café, o estabelecimento dos meios de transporte modernos,
com base nas estradas de ferro. No estado de Sdo Paulo, no final do século XI, houve um
processo de geracdo de uma economia capitalista cafeeira baseada no trabalho parcialmente
assalariado. Desta forma, neste periodo, no centro hegemonico da economia nacional, hd uma
ampliacdo acelerada da massa de salarios e lucros sob todas as suas formas, responsavel por
uma violenta expansdo do mercado consumidor de alimentos, matérias-primas, bens de

consumo industriais, meios de producao e terras. (MELLO, 1975, p.74).



37

No plano interno da economia agricola, Sdo Paulo se consolidou na década de 1870
como o principal responsavel pela expansao cafeeira no Brasil. “A pujanca econdmica do
estado despontou com a intensificagdo da cultura do café a partir das dltimas décadas do
século XIX. Logo se transformou no principal produto de exportacdo do estado, gerando
processos virtuosos de crescimento da renda, acimulo de capital, atracdo de atividades
comerciais, financeiras, de transportes, indistrias e de servigcos, imigracdo e crescente
urbaniza¢dao” (SUZIGAN, 2011). Nas palavras do autor, o principal agente da modernidade
do Brasil, responsdvel pela aboli¢ao, pela proclamacao, pela urbanizagao e inclusive pela

industrializacdo, teria sido o fazendeiro paulista.

A expansao cafeeira provocou imigragdes em massa para os grandes centros urbanos,
como Sdo Paulo, fato que ajudou no aumento de forca de trabalho necessdria para o
desenvolvimento do mercado. “Em 1901, estima-se que 90% dos operdrios de Sao Paulo sdo
estrangeiros. Uma pesquisa sobre a industria téxtil na cidade de Sdo Paulo, em 1913, indica
que em um total de 10.184 operarios ndo ha mais que 1.083 de nacionalidade brasileira contra’

6.044 italianos” (SILVA, 1981).

O crescimento econdmico ocasionado pela cultura cafeeira se constituiu como uma
das causas para o nascimento do capital industrial e do processo de urbanizacdo e grande

importancia dos gastos publicos e privados do setor urbano.

A respeito ao crescimento urbano, como consequéncia do desenvolvimento da
atividade econdmica comandada pelo desenvolvimento do capital cafeeiro Silva aponta “em
1872, o estado de Sdo Paulo conta apenas uma cidade com mais de 30 mil habitantes: a cidade
de Sao Paulo, capital do estado (na época, provincia). Em 1920 o numero dessas cidades
eleva-se a 34 e reunem 2.351.674 pessoas. O crescimento da populacdo das cidades de mais
de 30 mil habitantes no estado de sdo Paulo, entre 1870 e 1920, é de 7.396% contra um

crescimento de 448% para a populacgao total do estado”. (...).

No contexto colombiano, na segunda metade do século XIX, assim como no Brasil, o
café era cultivado em diversas regides e sua orientacdo exportadora teve um grande impacto
ndo sé para as areas produtoras, mas também nas cidades portudrias e maritimas. O produto

era considerado “o motor” da modernizag¢do econdmica do pais.
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A partir de 1860, os colombianos comegaram a confiar no café como um produto potencial para
exportacdo. Ja na década de 1880, o café se converteu no principal produto de exportacdo na Coldmbia.
A expansdo continua do produto incrementou o comércio de importacdo, o que permitiu ao pais
ingressar na era da estrada de ferro. A expansdo cafeeira também incrementou indiretamente os
ingressos fiscais, fortaleceu o governo nacional e o obrigou a prestar mais atencdo nos problemas de
transporte. O crescimento continuo da producdo de café é o fendmeno mais decisivo da historia
econdmica colombiana do século XX (SAFFORD, 2002, p.31).

O café se transformou numa grande atividade de exportacdo, oferecendo novas
possibilidades de formacgao de capital, que mais tarde auxiliariam o comercio e a industria. O
pais se beneficiou com o aumento das exportacdes do produto, pois ferrovias e portos foram

ampliados e melhorados, € a procura por emprego aumentou.

“O rumo da Colombia e suas expressdes econdmica e cultural, politica e institucional
foram marcadas pelo peso do café nas exportacdes do século XX colombiano e seu papel no
desenvolvimento dos transportes -tradicionais € modernos- nos ingressos de divisas e
indiretamente nos ingressos fiscais, na protecdo industrial e na geracdo de empregos”

(PALACIOS, 2009, p.31).

Em 1870, o cultivo cafeeiro comecgava sua expansao pelo territério colombiano, mas a
transformacdo econdmica e social foi mais lenta na Coldmbia em comparacdo com outros
paises de América Latina. A economia exportadora ndo era muito diversificada. O ouro foi a
base do desenvolvimento econdmico e trés produtos se conformaram como “o motor do

crescimento”: o tabaco, as quinas e o café.

O ingresso da Coldmbia ao grupo de paises cafeeiros foi relativamente tardio na América Latina. No
comeco do século XX as exportacdes colombianas eram apenas de 1.5% do total de exportacdes
mundiais, embora representavam 100% dos chamados cafés suaves. Na balanga comercial do ultimo
tercio do século XIX, o café foi a salvacdo: em 1870, época em que a producio de tabaco descendia de
forma alarmante, o café representou 17% do valor das exportagdes, no final do século, apesar da crise
de precos iniciada em 1897, o valor do café subiu a 400% das exportacdes colombianas. Esse foi um
periodo de decolagem. (PALACIOS, 2009).

Gradualmente, as fazendas escravistas foram extintas e surgia na paisagem nacional o
esquema da nova empresa cafeeira, centrada nas fazendas, sitiadas por parcelas de
camponeses, que operavam com pedes e trabalhadores livres. Como aponta Palacios a forma

social que adquiriu a for¢a de trabalho relacionada as fazendas foi o arrendatario do café, o
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morador que ainda conforma uma fragdo importante a meados do século XX (PALACIOS,

2009).

Entre 1870 e 1910 e 1910, a economia cafeeira se consolida. Esse ndo foi um periodo de expansdo
continua. No final da longa depressdo que foi de 1896 a 1910, a maioria dos observadores colombianos
abrigaram a convicgdo de que a época do café tinha passado e que em breve chegaria a época da banana
e da borracha. Mas em 1910 descobriu-se que a regido que albergava a cordilheira central continha os
solos mais férteis e as condigdes ecoldgicas mais propicias para o café, talvez de toda América Latina
(PALACIOS, 2009, p.122).

A economia exportadora colombiana nao foi muito diversificada. O ouro foi a base e
outros trés produtos o substituiram como “o motor do crescimento” do pais, eles foram: o
tabaco, as quinas e o café. “A mobilidade de terra, capital e mdo de obra presentavam
limita¢des considerdveis. Colombia era um pais soberanamente agrario e sua agricultura ainda
tinha um nivel técnico e econdmico primitivos (...). As op¢Oes para as inversdes produtivas
eram poucas € a ubiquacdo dos principais centros produtivos demandava capital social e

econdmico para a constru¢ao de vias de comunicagdo” (PALACIOS, 2009).

O surgimento do café em Caldas aflorou gracas a sua favoravel localizacido geogréfica
e aos fatores que permitiram a viabilidade da exportacdo do grao, principalmente nas regides
produtoras do final do século XIX. “Alguns dos fatores que possibilitaram o desenvolvimento
ativo e constante da cafeicultura foram a Guerra dos Mil Dias, a queda do precgo internacional

do café e a estrutura produtiva e comercial das fazendas cafeeiras” (BARON, 2010).

No departamento de Caldas, na Col6mbia, a exportagdo de café também representou
um papel determinante no crescimento econdmico. Como o café era um produto para o
consumo nacional e o comércio internacional, o pais criou meios de transporte como a estrada
de ferro construiu estradas e portos maritimos sobre os oceanos Atlantico e Pacifico. “Atrés
de tudo isso veio a formacdo e expansdo do mercado interno. A producdo do interior estava
relacionada com a producao da costa, e a terra fria trocou suas mercadorias com os climas
quentes. O cultivo de café expandiu a capacidade de consumo, a industria e a atividade

urbana” (CATANO, 2012, p.260)".

" Tradugdo prépria do original em espanhol disponivel no SciELO
http://www.scielo.org.co/scielo.php?pid=S0124-59962012000200012&script=sci_arttext (acesso em
10/03/2016).
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Segundo nota divulgada pela assessoria de imprensa da Federacion Nacional de
Cafeteros”, em abril de 2016, Coldmbia produziu em média um milhao e 43 mil sacas de café
por més, 13% a mais do que em 2015, isso € o resultado dos programas de renovacdo de
cafezais desenvolvidos pelo instituto de pesquisa Cenicafé, mas os estragos causados pelas
mudancas climéticas na producdo cafeeira sdo evidentes na reducdo das exportacdes € no
aumento do café com qualidade inferior. E por isso que esta pesquisa quer expor a
importancia da difusdo de informagdo para o agricultor, que lida no seu dia a dia com diversas

problemadticas e nem sempre tem a resposta para sua solucao.

1.3 Uma nacao moderna modelada por um produto colonial (do homem a

estrada de ferro)

A integracdo dos mercados internacionais de 1870 a 1913 foi impulsionada pelas
inovacOes tecnoldgicas nos meios de transporte e comunicagdo. Dai resultou uma dréstica
reducdo nos custos de mobilizacdo de bens ao redor do mundo e de comunicacdo entre os
principais centros econdmicos, o que levou a integracdo dos mercados financeiros

(VALLECILLA, et al., 2005). E assim que:

O avango da mercantilizacdo da economia, em meados do século XIX, mostrou a necessidade de uma
verdadeira revolugdo nos transportes. O sistema de canais (vias liquidas e artificiais), meio de transporte
caracteristico da Primeira Revolucdo Industrial, era, entdo, claramente insuficiente. O transporte
rodovidrio, por sua vez, ji se mostrara também insuficiente, antes mesmo dessa industrializagdo
origindria, e pouco avangara durante ela. Por dltimo, a navegacdo maritima enfrentava 6bices, tais
como: o da continuidade da for¢a motriz; o da ndo-durabilidade (madeira); e o da limitada capacidade
de carregamento dos barcos. Foi nesse contexto que a ferrovia surgiu e se consolidou como meio de
transporte hegemodnico (até aproximadamente o primeiro quartel do corrente século) e que,
adicionalmente, a navegacdo maritima (de longo curso, ultramarina) conseguiu superar os ébices
mencionados (através dos desenvolvimentos tecnoldgicos verificados nos campos da metalurgia e da
mecanica, principalmente) (NATAL, 1991, p.296).

A Coldmbia sofria com diversos problemas de mobilizacao que faziam com que seu

progresso, em nivel mundial, fosse mais lento em comparagdo com outros paises. A produgdo

Yhttp://www.federaciondecafeteros.org/particulares/es/sala_de prensa/detalle/produccion_de cafe colombiano
crecio_13 en_abril/ (acesso em 10/03/2016).
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para exportacdo de café comecou tardiamente na Colombia em relacdo ao Brasil, devido a
auséncia de meios de transporte adequados entre as zonas produtoras, a maior parte situadas
nas vertentes andinas e nos portos maritimos. “O alto custo do transporte interno foi talvez a
limitante mais severa e dificil de superar com que se enfrentou o estabelecimento da
cafeicultura colombiana. O pais era um dos mais incomunicdveis com o mundo exterior,

particularmente as regides andinas onde existia o potencial cafeeiro” (PALACIOS, 2009)".

O capital e a organizagdo empresarial britdnica tiveram um papel determinante na
dotacdo da infraestrutura de transportes terrestres e fluviais mais modernos para Colombia.
Segundo Vallecilla (2002) entre 1905 e 1965 o pais registrou uma transformac¢do econdmica
estrutural, que transformou um paifs atrasado e rural de baixos ingressos € com um pobre
sistema de transporte e pouco integrado a economia mundial, em um pais semiurbano, com
um relativo desenvolvimento industrial e um mercado interno integrado. O café teve um papel

decisivo nessa transformacao.

A auséncia de vias de comunicagdo no interior do pais e os altos custos de transporte
foram grandes obsticulos para o desenvolvimento do comercio interno, pois as distancias dos
centros de produgdo aos portos fluviais e destes aos portos maritimos eram muito grandes,
entre 1200 e 2000 km em média, aos quais devem ser adicionadas as estradas ruins, a
topografia e os invernos prolongados. Por isso a constru¢do de vias férreas era uma
necessidade primordial. “Procurava-se diminuir as jornadas do transporte terrestre, que para
percorrer distancias cortas, de 30 a 80 km em média, tardava entre cinco e dez dias, além de
obter melhores condi¢des para a protecdo e preservacdo da carga, especialmente em época de

chuvas, quando as cargas ficavam molhadas e eram danificadas” (PALACIOS, 2009).

O esfor¢o do pais para dotar-se de infraestrutura de transporte moderna foi sua “extemporaneidade™: a
maioria da rede ferrovidria nos principais paises do mundo, incluso em América Latina, foi construida
no século XIX; na Colombia, a rede ferrovidria se desenvolveu no comego do século XX e rapidamente
foi eclipsada pelas novas tecnologias do transporte e as comunicagdes: as estradas e o veiculo de
combustio interna (VALLECILLA, et al., 2005, p.23).

Entre 1910-1930 a estrada de ferro tornou-se crucial na aceleracdo da expansio

cafeeira. Frank Safford tem razdo quando afirma que por volta de 1870 se marcou a mudanca

15 Tradugdo prépria do original em espanhol.



42

de uma economia baseada no ouro, o burro e o tabaco, para outra dominada pelo café, a

estrada de ferro e os bancos. (SAFFORD, 1965).

No Brasil, a procura por um transporte mais eficiente e que escoasse a producio de
café aumentava, e era indispensdvel a implantag¢do de ferrovias para conseguir uma integragao
territorial. As lavouras de café se expandiam pelo territério nacional e era necessario
transportd-lo de regides cada vez mais afastadas. “A primeira ferrovia do Brasil seria
inaugurada somente em 1854, quando, por iniciativa do Bardo de Maud (Irineu Evangelista de
Souza), foi criada a Imperial Companhia de Navegacdo a Vapor e Estrada de Ferro de
Petrépolis, que, com uma extensdo de 14 km, ligava a Corte a Vila de Fragoso, localizada ao
pé das serras fluminenses. Com incentivos governamentais, ate o final da década outras cinco

linhas entrariam em operagio™'®.

Esses progressos possibilitaram a integracdo definitiva entre diversas regides do
mesmo pais e com outros paises. No Brasil, por exemplo, o desenvolvimento da malha

ferrovidria foi visivel. A tabela 2 mostra sua extensao em quildmetros durante 45 anos.

Tabela 2: Evolucdo da extensdo da malha ferrovidria no Brasil 1854-1899
ANOS | EXTENSAO (Km)

1854 14,5
1859 109.4
1869 713,1

1879 28957
1889 9076,1
1899 13980,6

Fonte: SILVA, Sérgio (1976). Expansido cafeeira e origens da inddstria no Brasil. Sdo Paulo, Alfa-Omega, p.58.

O acelerado crescimento da producdo cafeeira entre 1870 e 1880 esteve seguido de
uma mudanga do centro geografico das plantagdes:
Durante a década de 1880 a producdo de S@o Paulo ultrapassa a producdo do Rio de Janeiro, os

planaltos de Sdo Paulo praticamente substituem o Vale do Paraiba. Em 1852-1857, o porto de Santos
ndo escoava mais que 6% da produgdo nacional do café, enquanto que o do Rio de Janeiro era

16 http://www.abpfsp.com.br/ferrovias.htm (acesso em 25/03/2015).
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responsdvel por 92% das exportagdes desse produto. Em 1867-1872, € ainda o porto do Rio de Janeiro
que escoa 81% da produgdo cafeeira brasileira. Mas a partir da década de 1870, a Provincia de Sao
Paulo € de longe a principal responsdvel pela expansao cafeeira. (SILVA, 1981, p.50).

A estrada de ferro, a substitui¢do do trabalho escravo pelo trabalho assalariado e o
desenvolvimento das plantacdes de café no estado de Sao Paulo, foram fatores que
ocasionaram a mecanizacdo de uma boa parte da produgdo. Como aponta Silva (1981) os
aparelhos construidos principalmente em madeira e movidos pela dgua dos riachos ou pela
forca humana, predominantes na época da escravidao, foram rapidamente abandonados a
partir da década de 1870. As secadeiras mecanicas preparadas pelos fazendeiros Taunay e

Silva Telles impuseram-se, do mesmo modo que os classificadores a vapor.

O desenvolvimento da economia cafeeira ndo teria sido possivel sem as estradas de
ferro, porque gracas a elas as grandes distancias e os altos custos de transporte deixaram de
ser um obstaculo. O sistema de transporte usado ate aquele momento (a mula) ndo atingia
mais as necessidades e o preco de transporte pelo trem era seis vezes menor ao transporte em
mulas.

As antigas tropas de mulas ndo podiam escoar uma grande producdo espalhada por milhares de

quilémetros. Todo o interior de Sdo Paulo estava, portanto apto a ser conquistado pelos “pioneiros” do

café. As plantacdes ndo seriam mais esmagadas sob o peso de colheitas impossiveis de escoar. A

primeira estrada de ferro do café foi a Sociedade de Estradas de Ferro Pedro II, organizada pelo

Governo do Império. Suas primeiras linhas comecaram. a funcionar no, fim de 1859. Progressivamente

ela foi buscar o café em todo o Vale do Paraiba e estendeu-se até o Norte de Sdo Paulo e o Sudeste de
Minas Gerais. (SILVA, 1981, p.56).

1.3.1 Migracido da cultura cafeeira do estado de Siao Paulo para outros estados

brasileiros

A producdo no estado de Sao Paulo se caracteriza pelo grande numero de pequenos
agricultores ou agricultores familiares. Segundo dados do levantamento Censitario de
Unidades de Producao Agropecudrias do Estado de Sao Paulo (LUPA), hd no estado 23.707
propriedades rurais que produzem café (SAO PAULO, 2009). O estado de Sio Paulo é o

terceiro maior produtor de café, depois de Minas Gerais e do Espirito Santo, com uma
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producdo de 4 milhdes de sacas de 60 kg no ano de 2013, cultivadas em 162 mil hectares,

com produtividade de 24,7 sacas/hectares (CONAB, 2014).

A cafeicultura € uma atividade que predomina na regido Sudeste, onde cerca de 70%

dos produtores estdao em Minas Gerais, no Espirito Santo e em Sao Paulo.

A partir de 1996, a evolucdo da drea plantada no Brasil ndo seguiu um comportamento
racional. De acordo com a tabela a seguir, verifica-se que ela aumentou continuamente, tanto
em periodo de alta dos precos, como no ano de 1997, fato que motiva cafeicultores a plantar

mais, quanto em periodos de preco baixo, como em 2002.

Mas o pais nem sempre teve essa distribuicdo na drea plantada. Por conta das
mudancas climéticas e outros fatores, o cendrio foi se alterando ao longo dos anos e houve
uma migracdo da cultura cafeeira, conforme pode ser verificado na tabela 3 abaixo, que
mostra a movimentagdo dos volumes de producdo dos principais estados produtores sobre o
total nacional desde a década de 1960. “Nas ultimas trés décadas a participacdo da cadeia
produtiva do café paulista no cendrio agricola nacional vem se reduzindo sistematicamente,

especialmente quanto ao volume e valor da producdo de graos”. (BLISKA, et al, 2000 ).

Tabela 3: Migracdo da cultura cafeeira no Brasil.

% da producao
Parana Sao Paulo Minas Gerais Esp. Santo Outros
1960-69 51,0 26,5 9,8 6,7 6,0
1970-79 26,2 39,2 21,5 9,2 39
1980-89 16,8 25,6 31,3 18,0 8,3
1990-98 83 14,9 47,7 16,3 12,8

Fonte: ABIC

Como pode se ver na Tabela 3, o volume de producdo ofertado por estado ndo foi
sempre igual. Desde a década de 1960, para fugir das geadas que ocorriam nas regides com
baixas temperaturas e para cultivar café em locais que apresentavam condi¢des geogréficas

mais favordveis — melhor clima e terrenos mais planos —, muitos fazendeiros migraram dos
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estados do Parand e Sdo Paulo para as regidoes de Minas Gerais e do Espirito Santo (DAVILA,

2010).

Esse movimento migratério permitiu que Minas Gerais aumentasse em 386,7% seu
volume de producdo nas quatro dltimas décadas, fazendo com que sua participagdo no total
produzido no pais pulasse de 9,8% para 47,7%. O estado do Espirito Santo registrou
crescimento de 143,3%, tendo aumentado sua participacdo de 6,7% em 1960-69, para 16,3%
em 1990-98. Parané e Sdo Paulo, que juntos respondiam por 77,5% da producdo nacional na
década de 1960, amargaram uma queda de 70% nessa oferta”, passando a suprir 23,2% do

mercado nacional. (DAVILA, 2010).

As mudancas das regides de cultivo de café foram consequéncia das condi¢Oes
climdticas que afetaram varias regidoes do pais. Em 1975, ocorreu a geada mais severa ja
registrada, conhecida como “Geada Negra” atingindo toda a regido - mas causando maior

devastacdo no Parand -, de modo que nenhum café foi colhido em todo o estado naquele ano:

“A ’geada negra’ foi um marco para a cafeicultura paranaense, que nunca se recuperou totalmente, mas
marcou também a ascensdo de Minas Gerais como principal produtor, com a migra¢do de varios
cafeicultores paranaenses. com a grande ‘geada negra” de 1975, que abalou parte do Estado, houve um
declinio de grandes proporc¢des na produgdo cafeeira. Com os cafezais condenados pela geada, a maioria
dos cafeicultores paranaenses optaram por utilizar os incentivos governamentais para diversificacdo da
producdo e substituiram o plantio do café por novas culturas agricolas, como a soja e o milho. O cendrio
do campo paranaense comecou a mudar” (PRIORI et al., 2012, p.103).

Foi a partir desses acontecimentos que a agricultura comecou a ser enxergada como
um negdcio, por isso era tdo importante o desenvolvimento de iniciativas para tornar a
producdo mais eficiente. “Diante desse cendrio de transformacdes, o processo de
modernizacdo agricola no Estado do Parana se tornou mais evidente. Houve uma significativa
mudanca no processo de transformacdo técnica para a produgdo agricola “através dos
seguintes aspectos: mecanizacdo, eletrificacdo, irrigacdo e conservacdo do solo, uso de
fertilizantes e agrotéxicos, além de outros peculiares a certas culturas” (MORO, apud PRIORI

etal.,2012).

17 . . [ . ~ .
Diversas secas e geadas assoaram os cafezais do Sudeste brasileiro desde sua introdugdo nessa regido. As
geadas, quando mais amenas, apenas queimam a superficie do café, causando pouco dano a planta e aos frutos.
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Um exemplo disso € o sistema de alarmes criado pelo IAPAR para monitorar as alertas
de geadas no estado, acdo que faz com que o cafeicultor fique informado de possiveis geadas.
Esse servico de alerta é didrio, desenvolvido pela drea de agrometeorologia do instituto e
prevé as condicoes do tempo dando recomendacdes como medidas preventivas ou
emergenciais para os cafeicultores. O cafeicultor tem a possibilidade de receber as

informacdes via e-mail ou através de torpedo no seu celular.

As ferramentas de comunicacao devem ser usadas pelas instituicdes de pesquisa para
potenciar a transferéncia de conhecimento e melhorar o fluxo de comunicaciao, com o objetivo
de assistir ao agricultor e atender suas necessidades. A comunicagdo entre as institui¢des €
essencial para a qualificagio do homem do campo e estende diversos cendrios de

alfabetizacdo numa 4rea que € tao representativa para o Brasil.

Atualmente o panorama da produgdo cafeeira continua sendo desalentador para o
estado de Sao Paulo, que cada vez perde mais drea de plantio e mercado para Minas. O estado
mineiro €, atualmente, o maior produtor do pais, respondendo por cerca de 50% do total, em
uma 4rea plantada de cerca de 1 milhao de hectares. Responde também por uma producao que
vem registrando uma média de 14 milhdes de sacas anuais, volume superior ao registrado pela
Colémbia. E seguido pelo Espirito Santo, que cultiva uma drea de 538,96 mil hectares; So
Paulo, com 228,52 mil hectares e Parani, com 120 mil ha. Juntos, os estados brasileiros

cultivam 2,35 bilhdes de hectares, segundo informacdes contidas no site da Abecafe'®,

'8 hitp://www.abecafe.com.br/planilhas/safrascomp_arquivos/sheet002.htm (acesso em 18/08/2015).
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Tabela 4: Producio brasileira de café.
Producao brasileira de café por estado (2004-2007)
(Milhées de sacas de 60 kg)

Ano | PR % SP % MG | % ES % Outros | % Brasil | %

2004 | 2,5 6.4 5.9 150 | 18,7 |47,6 |68 17,3 | 54 13,7 | 393 100
2005 | 1,4 4,3 32 9,7 152 46,2 |81 24,6 |50 15,2 | 329 100
2006 | 2,2 53 4,5 10,5 |22,0 |51,7 |90 21,2 |48 11,3 | 42,5 100
2007 | 1,6 4,8 2,6 7.8 15,5 459 |96 284 |44 13,1 | 33,7 100

Fonte: USDA (Department of Agriculture), a partir de 96: EMBRAPA/CONAB
Elaboracao: MAPA/SPAE/DCAF (2008).

Eventos como aquela geada no Parand, ou a seca de 2014-2015 nos fazem pensar em
quanto as mudancas climéticas estdo influindo no setor agricola, coisa que ndo € nova, e que a
cada dia se intensifica e se faz mais recorrente. Por isso, esta pesquisa privilegia o didlogo

permanente entre pesquisa, extensao e agricultor.

1.4 Clima e café: amores e desamores

A transferéncia de informagdo para o campo € indispensdvel para prever e antecipar
possiveis prejuizos para 0 homem do campo que refletem na economia de todo um pais e o
clima € um fator determinante e exerce grande influéncia no processo produtivo do café,
intervindo na produtividade do cafeeiro, no desenvolvimento de doencgas e na qualidade da
bebida. Em documento produzido pela Embrapa Caf€ ressalta- se a grande influéncia do clima
sobre o café “adversidades climaticas, como acentuada deficiéncia hidrica e extrema de

temperatura do ar, podem resultar em redugdo dréstica da produtividade do cafeeiro, embora
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os efeitos dependam da duracdo e da intensidade dessas adversidades, e também do estadio

fenolégico da planta” .

O monitoramento agrometeoroldgico se constitui como uma ferramenta importante do
processo produtivo da cultura do café, pois através dele é possivel avaliar de que forma as
mudancgas climdticas atingem direta ou indiretamente as plantacdes e quanto contribuem na

formacdo de pragas e doengas no cafeeiro.

Fenologia do cafeeiro

A fenologia se refere ao desenvolvimento, diferenciagdo e comec¢o de formacdo dos
orgdos das plantas, conhecido também como o estudo de fendmenos bioldgicos periddicos.
De acordo com Arcila e colegas (2002), o conhecimento da fenologia € muito importante para
o planejamento apropriado e manejo de praticas como a fertilizacdo, controle de doencas,

insetos, ervas daninhas, entre outras.

O ciclo fenolodgico dos cafeeiros da espécie Coffea ardbica L apresenta uma sucessao
de fases vegetativas e reprodutivas, que ocorrem em aproximadamente dois anos, atividade
diferente daquela da maioria das plantas, que emitem as inflorescéncias na primavera e

frutificam no mesmo ano fenolégico (CAMARGO & CAMARGO, 2001).

No modelo proposto por Camargo & Camargo (2001), a fenologia do cafeeiro ardbica
foi definida e esquematizada para as condi¢des tropicais do Brasil e esta relacionada com as
condig¢des agrometeoroldgicas de cada ano. A esquematizagdo das diferentes fases fenologicas
do cafeeiro permite identificar quais delas sdo mais exigentes em agua, facilmente disponivel
no solo, e as que necessitam da ocorréncia de um pequeno estresse hidrico para condicionar

uma florada abundante (CAMARGO & CAMARGQO, 2001).

O ciclo fenolégico do cafeeiro vai depender das condicdes climédticas de cada pais. Na

Imagem 2, é apresentado um esquema detalhado das fases fenoldgicas do cafeeiro ardbica

" Fenologia do cafeeiro: condi¢des agrometeorolégicas e balango hidrico do ano agricola 2004-2005. Dezembro,
2009. Disponivel em: http://ainfo.cnptia.embrapa.br/digital/bitstream/item/27540/1/Fenologia-do-cafeeiro.pdf
(acesso em 20/08/2015).
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(Coffea ardbica L.), segundo Camargo & Camargo (2001). O ciclo fenolégico, para as

condicdes tropicais do Brasil, foi subdividido em seis fases muito diversas.

Imagem 2: Vegetacdo e frutificacdo do cafeeiro arabica, abrangendo seis fases

fenoldgicas, durante 24 meses.

Ano 1

Periodo vegetativo

Set. Out. | Nov. | Dez. Jan. Fev. | Mar. | Abr. | Maio | Jun. Jul. Ago.

Vegetacao e formacao Inducao e maturacao
das gemas florais das gemas florais

Repouso

Ano 2

Periodo reprodutivo

Set. | Out. | Nov. | Dez. Jan. ’ Fev. | Mar. | Abr. | Maio | Jun. Jul. ’ Ago.
Repouso,
Florada, chumbinho e Granacao dos Maturacao dos senescéncia
expansao dos frutos frutos frutos dos ramos
=] e 40
Periodo reprodutivo (novo periodo vegetativo) Autopoda

Fonte: Reprodugdo de Meireles, et al. adaptado de Camargo e Camargo (2001, p. 14).

O café ardbica (Coffea ardbica L.) exige certas condicdes climdticas para sua
producdo, pois € muito suscetivel as condi¢des climdticas extremas, principalmente a
distribuicdo pluviométrica e a temperatura do ar que interferem no processo produtivo da

cultura.

O elemento climdtico mais importante para definir a aptiddo climdtica do cafeeiro em cultivos
comerciais, segundo Camargo (1985), é a temperatura do ar. Esse autor também relata que o cafeeiro
arabica desenvolve-se bem em regides cujos limites de temperaturas médias anuais se encontram entre
18°C e 22°C. Entretanto, os extremos de temperatura do ar influenciam o crescimento, 0s processos
fisiolégicos e a produtividade do cafeeiro. E o que mostram os estudos de Camargo e Salati (1966) e
Franco (1956, 1961), os quais evidenciam que vdrias fases bioldgicas tém seu desenvolvimento e/ou seu
crescimento reduzidos e até paralisados totalmente em condi¢cdes de temperaturas extremas.
(MEIRELES, et al., 2009, p.19).

O clima tem passado por variacdes continuas que causam efeitos diretos nas diferentes
culturas agricolas. Decorrente do aquecimento global tem ocorrido também efeitos climéticos

mais extremos como secas, inundacgdes, geadas e ondas de calor.
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O Brasil com sua extensa dimensdo continental caracteriza-se por uma considerdvel heterogeneidade
climdtica, tipos de solo e topografia que imprimem condigdes favordveis ou desfavordveis ao
desenvolvimento de determinadas culturas. Considerando-se os progndsticos futuros de aumento das
temperaturas pode-se admitir que, nas regides climatologicamente limitrofes aquelas de delimitagcdo de
cultivo adequado de plantas agricolas, a anomalia positiva que venha a ocorrer serd desfavordavel ao
desenvolvimento vegetal. Quanto maior a anomalia, menos apta se tornard a regido, até o limite maximo
de tolerancia bioldgica ao calor. Por outro lado, outras culturas mais resistentes a altas temperaturas,
provavelmente serdo beneficiadas, até o seu limite préprio de tolerancia ao estresse térmico. No caso de
baixas temperaturas, regides que atualmente sejam limitantes ao desenvolvimento de culturas
susceptiveis a geadas, com o aumento do nivel térmico devido ao aquecimento global passardo a exibir
condigdes favoraveis ao desenvolvimento da planta (PINTO, et al., 2001, p.5).

Procurando avaliar o efeito da variacdo das temperaturas sobre a agricultura nos

os 100 anos, segundo as estimativas divulgadas pelo IPCC 2001, Pinto et al. (2001)

. . s 2 2 ~
fizeram um zoneamento climatico®® para a cultura do café no Estado de Sdo Paulo, o que deu

uma base para a questdo das mudangas climéticas. “Temperaturas acima de 23°C provocam

restri¢do pelo calor podendo provocar aborto floral. Por outro lado, também possui restri¢ao

pelas baixas temperaturas devido a sensibilidade a geada. Necessita também de um periodo de

estiagem para o repouso das plantas, estimulo ao florescimento, qualidade da bebida, colheita

e secag

de Sao

em” (PINTO et al., 2001, p.9).

A Imagem 3 mostra as dreas de baixo risco climatico para a cultura do café no Estado

Paulo, conforme o zoneamento agricola de 1999.

20 ¥
E um

estudo elaborado com o objetivo de minimizar os riscos relacionados aos fendmenos climdticos e

permite a cada municipio identificar a melhor época de plantio das culturas, nos diferentes tipos de solo e ciclos

de cultiv
usuarios.

ares. A técnica € de fécil entendimento e adocdo pelos produtores rurais, agentes financeiros e demais
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Imagem 3: Zoneamento atual da cultura do café.
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Fonte: Reprodugdo de Pinto et al., 2001.

Diante dessas constantes mudancas, se acredita que um bom fluxo de comunicacio
entre as instituicdes e o campo ¢é indispensdvel para o agricultor. Nesse sentido, é possivel
afirmar que a formagao de uma sociedade do conhecimento, mais engajada e comprometida, é
importante para interferir na criacdo de politicas publicas. A procura pelo lucro tornou-se uma
constante e novas tecnologias sdo desenvolvidas a cada dia. A moderniza¢do do campo e dos
seus habitantes € indispensdvel para a criacdo de novos espacos de didlogo em que o

agricultor seja escutado e as suas demandas sejam consideradas pelas institui¢des.



ITULO 2: Os atores: figuras
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Uma cafeicultura competitiva e sustentdvel ndo se alcanca espontaneamente. E o
resultado do trabalho continuo em que a assisténcia técnica, a educagdo e os institutos de
pesquisa atuam conjuntamente para melhorar as condi¢des do cultivo. Cada ator envolvido
tem uma interlocucdo diferenciada no fluxo de comunicac¢@o do cultivo de café. Por isso, para
esta pesquisa foi relevante conhecer os atores que conformam o fluxo comunicativo e tentar
compreender qual € a relacdo entre eles. Para uma comunicagdo efetiva é fundamental que as
instituicdes possuam um planejamento estratégico, que proponha divulgar o que estd sendo
planejado por cada institui¢do. O planejamento estratégico € um documento que “se refere a
formulacido de objetivos para a selecao de programas de acdo e para sua execugdo, levando
em conta as condicdes internas e externas a empresa e sua evolucdo esperada. Também

considera premissas bésicas que a empresa deve respeitar para que todo o processo tenha

coeréncia e sustentacao” (CHIAVENATO, 2004).

No Brasil, a instituicdo de pesquisa (IAC) e o 6rgdo de extensdao (CATI), que foram
escolhidos para realizar esta pesquisa, tém um planejamento estratégico, que nao € divulgado
para o publico geral. Para acessa-lo € necessario fazer contato com a diretoria da institui¢do, o
que revela falta de prioridade para que o documento seja de fécil acesso a comunidade

institucional e a sociedade.

Na Colombia, existe um planejamento estratégico que abrange tanto as institui¢coes de
pesquisa, quanto os Orgdos de extensdo e que foi desenvolvido pela Federacion Nacional de
Cafeteros. O plano completo, assim como no Brasil, ndo estd disponivel para a sociedade em
geral, mas um portal de noticias da Federa¢do chamado “Al Grano” publicou uma nota que
apresenta os eixos estratégicos abordados no plano, que foi aprovado pelos cafeicultores. Sao
quatro eixos: econdmico, social, ambiental e institucional, cada um contendo objetivos
especificos dirigidos ao cumprimento do plano geral. A drea de comunicacdo ndo é
mencionada em nenhum momento nesse plano, o que expde que a comunica¢cdo niao é uma

prioridade para essas institui¢oes.
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2.1 Instituicoes de pesquisa

Os institutos de pesquisa foram criados inicialmente para suprir as demandas de um
pais e combater problemas sociais que impossibilitavam seu desenvolvimento econdémico,
social, politico e cultural. Na 4drea agricola, os institutos de pesquisa surgiram pela
preocupacdo de se alcancar uma maior produtividade por meio da modernizagao dos métodos

utilizados no processo produtivo.

Ao final do século XIX e inicio do século XX, houve, no Brasil, um grande esforco
por parte do poder publico na criagdo de instituicdes de pesquisa voltadas para a drea de
saude, guiadas pelo sanitarismo e necessidade de se combater as epidemias que assolavam o
pais e que contribuiam para a visdo de “pais atrasado” que o Brasil detinha no exterior
(DANTES apud SANCHES JR, 2012). Segundo Schwartzman, em Sanches Jinior (2012),
essas instituicdes focalizavam em medidas voltadas para a explora¢do de recursos naturais, a
expansdo da agricultura e o saneamento de portos e cidades, consideradas como estratégicas

para a atra¢do de mao de obra imigrante e expansao econdmica do pais.

A vinda da familia real para o Brasil modificou o aparato cientifico existente até entao.
O primeiro instituto de pesquisa criado no territério nacional foi o Jardim Botanico (1808)
que visava o estudo e aclimatacio de plantas exéticas (DANTES, apud SANCHES JR, 2012),
depois viria a criagdo do Museu Nacional (1818). Apos a independéncia, foram fundados
outros institutos como o Observatdrio Nacional em 1827 e, ja durante o reinado de D. Pedro

II, a Escola de Minas de Ouro Preto, em 1875 (idem).

Segundo Szmrecsanyi (1990), a criacdo do Jardim Botanico em 1808 deu inicio a
atuacdo das estacdes agrondmicas no Brasil. Contudo, este instituto atuou de forma isolada
por mais de 50 anos, visto que somente em 1859 houve a ado¢do de uma medida para o setor
com a criacdo do Imperial Instituto Baiano de Agricultura e, no ano seguinte, de institui¢des
similares no Rio de Janeiro, Pernambuco, Sergipe e Rio Grande do Sul. A proibi¢do do trafico
de escravos determinada pela Lei Eusébio de Queiroz (1850) trouxe consigo a preocupacgao de

se alcangar uma maior produtividade por meio da moderniza¢do dos métodos utilizados no
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processo produtivo. Neste periodo destaca-se a criagdo do Imperial Instituto Agrondmico de

Campinas (SZMRECSANYTI, 1990).

A segunda metade do século XIX significou para Sdo Paulo um periodo de
transformacdes, pois esse estado estava localizado em uma regido dindmica, que contava com
a mdo de obra dos imigrantes europeus e com grandes possibilidades de expansido e

crescimento.

Os institutos de sadde publica criados ao longo do periodo tinham por finalidade o
estudo das doencgas que constantemente grassavam pelo territério paulista. O controle de
epidemias combinava medidas de fiscalizacdo, isolamento de doentes e a¢des de salubridade
urbana, como saneamento basico e higienizacdo de espagos publicos, aliando-se a isso acdes
de reorganizagdo do espaco urbano. O controle de doencas, em especial a febre amarela, era a
prioridade, visto que a doenga atingia especialmente sobre os estrangeiros, mais vulneraveis a
contamina¢cdo (TELLAROLLI JR, 1996, p.267). Assim, constata-se que, além de seu carater
higienistico e de organizacdo urbana, os institutos de pesquisa em saude publica tinham um
claro objetivo de prover a seguranga sanitdria para a instalacdo dos imigrantes e assim prover

a lavoura paulista da mao de obra necessdria para a sua expansao (SANCHES JR, 2012).

Além dos institutos de satide publica, Sdo Paulo também se destaca, durante esse periodo, pela criacao
de institutos de pesquisa agricola (...). O principal vetor das transformagdes foi a cafeicultura, que se
instala em territério paulista a partir do Vale do Paraiba, chegando a regido de Campinas e Ribeirdo
Preto, localidades onde a planta encontrou terra e condigdes climdticas ideais para o seu
desenvolvimento. A cultura cafeeira foi o palco das significativas mudangas que entdo ocorriam, sendo
ao mesmo tempo causa e destino dessas transformacgdes, como a introducdio de novas relagdes de
trabalho na agricultura, de novos meios de transporte e comunicagcdo. A expansio da cafeicultura em
solo paulista desperta o interesse pelo conhecimento mais aprimorado do territério. A primeira acdo em
direcdo a este objetivo tomada pelo governo imperial foi a criacdo em 1866 do Instituto Geoldgico e
Geografico. Esta institui¢do tinha por finalidade realizar um levantamento acerca dos recursos naturais
existentes e das possibilidades de expansdo da agricultura em Sao Paulo (Albuquerque et al,1986, p.84).
Além da exploracdo dos potenciais existentes, desenvolveu-se também a necessidade de se implantar na
lavoura métodos que possibilitassem uma expansdo da producao atrelada ao uso racional do solo. A fim
de atender a essa questdo, D. Pedro cria, em 1887, o Imperial Instituto Agrondmico de Campinas
(SANCHES JR, 2012, p.114,115).

7z

Na Colombia, o desenvolvimento cientifico € resultado de um processo de
aprendizado e transferéncia dos paises desenvolvidos. Por um lado, adota-se a incorporagao

de tecnologias produtivas a industria e a agricultura nacional. Na década de 1760, no contexto
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de um rdpido desenvolvimento econdmico local, as autoridades e os dirigentes intelectuais
comecaram a adotar uma ideologia de progresso apoiada no conhecimento util, dando mais
valor as ciéncias —a matematica, a quimica, a fisica, a astronomia, a botanica- na medida em
que permitem um maior dominio da natureza e portanto um desenvolvimento produtivo mais

acelerado (MELO, 2015).

Os avancos cientificos durante o século XX, especialmente a partir de 1910, estiveram
marcados pelo surgimento da inddstria moderna, com impactos sobre profissdes como a
engenharia e a economia e pela presenca do Estado, como usudrio do conhecimento, como

empregador de cientistas e como orientador de um sistema educativo em constante aumento.

Como aponta Melo (2015), esses anos estiveram marcados pela constituicio de
diversas sociedades cientificas e a criacdo dos primeiros centros de pesquisa, entre eles: La
Academia Colombiana de las Ciencias Exactas, Fisicas y Naturales (1933), la Sociedad de
Ciencias Naturales (1912), el Instituto de Ciencias Naturales de la Universidad Nacional

(1940) y el Instituto Geofisico de los Andes (1941).

O desenvolvimento das atividades agricolas na Colombia se evidencia desde os
tempos ancestrais, quando as comunidades indigenas desenvolviam métodos rudimentares nos
processos de cultivo e colheita. O homem sentiu a necessidade de melhorar e substituir os
métodos técnicos de produgdo com o proposito de aprimorar a produg¢do de alimentos com
base em métodos que dessem maior e melhor quantidade e qualidade de produtos, em

beneficio do mercado e o consumo (ESCALANTE, 2016).

Em paises como o Brasil e a Colombia, em que o agronegdcio € o setor que mais
empregos oferece e é o maior responsdvel pelas exportacdes, € relevante tentar adequar a
producdo agricola. Nessa tarefa, os institutos de pesquisa, ao longo da histéria, tém sido
decisivos no processo de modernizacgdo tecnoldgica da agricultura nacional. “Os institutos de
pesquisa agricola desempenham esse papel modernizador, procurando adaptar a producgdo
agricola as necessidades do mercado. A tecnologia desenvolvida nos institutos permite que

ndo apenas se faca agricultura de qualidade, mas, principalmente, que se faca agricultura em
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dreas geograficas diferentes, como resultado da obtencdo de plantas bem adaptadas a

agricultura tropical®'”.

Em diversas etapas da histéria econdmica e agricola desses paises, as institui¢des de
pesquisa t€ém sido fundamentais na expansdo das culturas que se converteram em base da

economia nacional.

No Brasil, um dos exemplos esta nos resultados da Embrapa na pecudria, pois faz mais
ou menos 30 anos, o boi demorava cerca de seis anos para atingir o peso de abate e, em 2002,
s6 eram necessarios dois anos ou menos para obter o mesmo resultado (MARIUZZO, 2003).
O controle da broca do café foi tema de pesquisas que estabeleceram o inicio do controle
bioldgico de pragas na agricultura nacional, como resultado do trabalho do Instituto Bioldgico

(MARIUZZO, 2003).

Na Coldombia, as pesquisas do Centro Nacional do Café fizeram com que os trabalhos
de controle da ferrugem comecgassem com 20 anos de antecedéncia, criando uma nova
variedade (Variedad Colombia) resistente a ferrugem e evitando a propagagdo da doenga no
cafeeiro (CADENA, 2005). Entre 1985 e 1987, foram plantados mais de cem mil hectares
com a nova variedade e, como resultado, em 1991, a Coldombia quebrou os recordes de
producdo, registrando 18 milhdes de sacas de café (CADENA, 2005). Estes e outros
desenvolvimentos dos institutos de pesquisa devem ser reconhecidos como um logro da

ciéncia.

Hoje, o Brasil ainda conta com instituicdes que lidam com a cultura cafeeira,
espalhadas no territério nacional: por exemplo, no Sul, estd o Instituto Agrondmico do Parana
(IAPAR); em Minas Gerais estd a Empresa de Pesquisa Agropecudria de Minas Gerais
(EPAMIG); no Distrito Federal encontrasse a sede da Embrapa Café e Sdo Paulo conta com o
Instituto Agrondmico de Campinas, uma instituicao centendria. Neste sentido, a Coldmbia se
diferencia do Brasil, porque s6 conta com uma instituicdo nacional que atende as demandas
dos cafeicultores e tem o controle de toda a cadeia cafeeira que € a Federacion Nacional de

Cafeteros, assim como foi o IBC no Brasil, entre os anos 1952 e 1989, com a diferenca que o

*! Patricia Mariuzzo. Revista ComCiéncia. “Institutos de pesquisa agricola no Brasil”. 10/10/2003.
http://www.comciencia.br/reportagens/agronegocio/08.shtml (acesso em 17/02/16).
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IBC era administrado pelo governo federal e a Federacion ¢ uma instituicdo sem animo de
lucro criada pelo préprios cafeicultores. Este trabalho vai se deter s6 em duas instituicdes
(uma de cada pais), que desenvolvem as tecnologias apropriadas para a producdo de café de
qualidade. Essas sdao o Instituto Agrondmico de Campinas (IAC) e o Centro Nacional de

Investigaciones de Café (Cenicafé).

2.1.1 Instituto Agronémico no Brasil

O IAC foi escolhido para a realizagdo desta pesquisa pela sua tradi¢cdo na pesquisa do
café, além das contribui¢cdes que tem efetuado em todas as dreas do agronegdcio brasileiro.
Apesar de ndo ser a primeira instituicdo criada para responder as demandas dos agricultores,
foi uma das poucas que manteve seus servicos e ate hoje € considerada como uma institui¢ao

respeitada pelas pesquisas que desenvolve no setor.

Em 1887, foi criada, pelo imperador D. Pedro II, a Imperial Estacio Agrondmica de
Campinas, por pedido dos produtores do estado de Sao Paulo, que, em 1892, passou para o
Governo do Estado de Sdo Paulo e se converteria no Instituto Agronémico de Campinas
(IAC), por um decreto de D. Pedro II para estudar essencialmente a cultura do café, na
primeira fase de industrializacdo do Brasil, que demandava suporte técnico que assegurasse
sua expanséozz. Nesta época, o café permeava grande parte da cultura brasileira, e Sdo Paulo
se transformou no principal centro econdmico do pais por causa do grao. O objetivo inicial do
instituto foi assistir tecnicamente ao desenvolvimento da cafeicultura nacional que estava em
decadéncia naquela época (BESSA, 2014).

Os estudos do TAC visaram desenvolver cultivares que se adaptassem a varias regides brasileiras. Ao

longo de mais de setenta anos de pesquisas, surgiram plantas de porte baixo ou alto, maturagdo tardia ou

precoce, com maior ou menor resisténcia a ferrugem, para regides mais frias, de maior altitude, e assim
por diante, conforme a necessidade do produtor e da regido onde o café¢ seria plantado. O TAC

organizou a cafeicultura brasileira, interrompendo quase quatro séculos de agricultura extensiva e
predatéria no Brasil” (MARIUZZO, 2003)>.

22 http://www.iac.sp.gov.br/areadoinstituto/instituto/ (acesso em 17/02/2016).
* Revista Comciencia. Institutos de pesquisa agricola no Brasil. 10/10/2003.
http://www.comciencia.br/reportagens/agronegocio/08.shtml (acesso em 17/02/16).
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Acompanhando a exigéncia das industrias, o IAC tem oferecido tecnologia de ponta
para producdo de matérias primas de alta qualidade. A sua missdo baseia-se na geragdo e
transferéncia cientifica e tecnoldgica para o agronegdcio, visando a otimizacdo dos sistemas
de producdo vegetal e o desenvolvimento socioecondmico com qualidade ambiental. “Sua
atuacdo garante ainda a oferta de alimentos a populagdo e matéria-prima a industria,
cooperando para a seguranca alimentar e para a competitividade dos produtos no mercado

interno e externo”**

Nao é por acaso que 90% das cultivares de café ardbico plantadas no Brasil sdo
desenvolvidas pelo Instituto Agrondomico de Campinas (IAC). Praticamente, todo o café
cultivado no pais foi criado em seus campos de experimentacdo e em seus laboratorios
(APTA, 2014). Segundo consta no site do IAC, por trds desse sucesso agricola, estd o trabalho
sério e persistente, que pesquisa sistemas de produ¢do de mais de 100 tipos de plantas. As
questdes sobre o que, quando e onde plantar, como melhorar o solo e protegé-lo ou como
produzir economicamente sem causar danos ao ambiente, encontram parte das respostas nas
tecnologias geradas pelo Instituto. Esse trabalho iniciado em 1887 tem garantido a oferta de
alimentos a populagdo e de matéria-prima as industrias, aumentando a competitividade dos

. 25
produtos agricolas™.

O extenso programa de genética e melhoramento do cafeeiro do IAC, desde 1932, ja
desenvolveu, selecionou, lancou e recomendou para plantio indmeras cultivares de café para
as mais diversas regiOes cafeeiras do estado de Sdo Paulo, do Brasil e de outros paises

produtores de arabica.

O Instituto mantém o maior e mais antigo Banco de Germoplasma (BAG) de café do
pais, com 5.451 registros. Com essa diversidade, contribui para significativos resultados na
pesquisa cafeeira ha 80 anos. Todo esse esforco garante resultados efetivos, com precisdao
quanto ao cultivar de café desejado. Além da contribui¢do cientifica, fundamental para o
avancgo das pesquisas de melhoramento genético do café, o Banco de Germoplasma do IAC
preserva diversas espécies em Campinas e Mococa (SP). A colecao mantida pelo Centro de

Café Alcides Carvalho do IAC € formada por cerca de trinta mil cafeeiros pertencentes as

** Informagdes compiladas do site do IAC. http://www.iac.sp.gov.br/ (acesso em 18/02/16).
% http://www.iac.sp.gov.br/areadoinstituto/instituto/instituto.php?pagina=iacporvoce (acesso em 18/02/2016).
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espécies Coffea arabica, C. canephora, C. congensis, C. eugenioides, C. liberica, C.
racemosa, C. salvatrix, C. kapakata, C. stenophylla, C.millotii, C. sessiliflora, C. heterocalyx,
C. humilis, C. anthonii, Psilanthus ebracteolatus e P. travancorensis. Relne grande
diversidade de mutantes, formas botanicas, variedades exdticas e introducdes oriundas dos
centros de origem e de diversificacdo de C. arabica e C. canephora, principais espécies

cultivadas?® (Consorcio Pesquisa Café, 2012).

Por mais de 60 anos, o Instituto tem se preocupado em estudar os efeitos das
condi¢cdes climdticas sobre o café. No inicio dos anos 1950, o IAC realizou os primeiros
estudos sobre a adequacdo dos cafeeiros as diversas condi¢des climdticas, incluindo a
microclimatologia, relacionada a conceitos e métodos de defesa contra geadas. E por isso que
hoje o IAC conta com um acervo abundante de informagdes meteoroldgicas. “A contribui¢ao
do Instituto nessa drea contempla o zoneamento climatico para a cafeicultura no estado de Sao
Paulo, modelos agrometeoroldgicos para a previsdo de safras e estudos do efeito do clima na
fisiologia dos frutos, bem como estudos de a¢des mitigadoras do efeito do aquecimento global

. 2
sobre a cafeicultura”?’

Atualmente, o instituto completa 129 anos contribuindo com a pesquisa e
desenvolvendo as tecnologias apropriadas na resolucdo dos problemas no campo brasileiro,

com uma preocupacdo constante pela investigacao cientifica e tecnoldgica.

2.1.2 Cenicafé na Colombia

Cinquenta anos depois do IAC ser criado no Brasil, o Centro Nacional de
Investigaciones de Café (Cenicafé) foi criado na Colombia, em 1938, com o objetivo de
estudar os aspectos relacionados com a producdo de café nas fazendas, a plantagcdo, o
beneficiamento, a qualidade dos graos e a conservacao dos recursos naturais da zona cafeeira

colombiana.

*% Nota desenvolvida pela Geréncia de Transferéncia de Tecnologia da Embrapa Café. Publicada no site do
Consoércio Pesquisa Café http://www.consorciopesquisacafe.com.br/index.php/imprensa/noticias/243-banco-de-
germoplasma-de-cafe-do-iac-contribui-com-pesquisas-de-melhoramento-genetico-do-consorcio-pesquisa-cafe
(acesso em 15/02/2016).

*7 Informagdes compiladas do site do IAC. http://www.iac.sp.gov.br/areasdepesquisa/cafe/centrocafe2.php
(acesso em 18/02/16).



http://www.consorciopesquisacafe.com.br/index.php/imprensa/noticias/243-banco-de-germoplasma-de-cafe-do-iac-contribui-com-pesquisas-de-melhoramento-genetico-do-consorcio-pesquisa-cafe
http://www.consorciopesquisacafe.com.br/index.php/imprensa/noticias/243-banco-de-germoplasma-de-cafe-do-iac-contribui-com-pesquisas-de-melhoramento-genetico-do-consorcio-pesquisa-cafe
http://www.iac.sp.gov.br/areasdepesquisa/cafe/centrocafe2.php
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A missdo da Cenicafé®® é garantir o bem-estar dos cafeicultores colombianos através
de uma efetiva organiza¢do democrética e representativa. “Desde a sua cria¢do, o Cenicafé foi
o suporte tecnoldgico dos cafeeiros, gerando conhecimento que tem sido fundamental para o

progresso da atividade cafeeira no pais” (VALENZUELA, 1990).

Tanto o Brasil quanto a Coldémbia, e paises exportadores, enfrentam o desafio do
incremento da producdo cafeeira, pensando sempre no cuidado com o meio ambiente e a
qualidade do café. Os institutos t€ém tido um papel determinante, porque o desenvolvimento
cientifico e tecnolégico representa uma contribuicio econdmica e social nesses paises. E por
1sso, que para a Cenicafé € muito importante se adequar as necessidades dos produtores, e a
preservacdo da qualidade, o incremento da produtividade e a reducdo de custos de producgao é

sempre indispensdvel para o Instituto (CADENA, 2011).

Um exemplo da importancia da Cenicafé para a cafeicultura colombiana estd nos
estudos da variedade Caturra, com excelente adaptacdo as condi¢des climaticas dos Andes
Colombianos®’ (ver mapa em anexo 3). Esta tecnologia permitiu que o pais passasse de
21.000 hectares de café plantado a 210.000 num periodo de dez anos (1960-1970) e que
passasse de 7 milhdes de sacas anuais para 12 milhdes, no mesmo periodo, representando um

incremento de 58% de producao (CARDENAS, 1990).

Na Tabela 5, sdo apresentados os principais avangos mais representativos em pesquisa
das instituicdes do Brasil e Colombia em seus 129 e 78 anos de trabalho, respectivamente.
Essa tabela nao pretende esgotar o tema, a intencdo € delinear alguns dos principais avangos
que ocorreram desde a criacdo das instituicdes. Pode conter informacdes imprecisas, ja que os
dados foram recopilados diretamente pela autora mediante busca nos sites das institui¢des.
N3ao existe um documento que compreende todos os avancos e pesquisas dos institutos desde

sua criacao.

** Defini¢do segundo o site da institui¢io. Disponivel em:

http://www.cenicafe.org/es/index.php/quienes somos/mision acesso em (18/02/2016).

** A regido andina é uma regido natural da Coldémbia formada por trés ramos verticais dos Andes. As cordilheiras
ocidental, central e oriental atravessam o pais em dire¢do suroccidente ao nororiente entre as fronteiras com
Equador e Venezuela. As cordilheiras ddo lugar a numerosos vales, planaltos e um sistema fluvial com o Cauca e
0 Magdalena como seus principais rios.



http://www.cenicafe.org/es/index.php/quienes_somos/mision

62

Tabela 5: Principais avancos cientificos e tecnoldgicos das institui¢cdes de pesquisa de Brasil e Coldmbia.

TAC (Brasil) Cenicafé (Colombia)
Ano de criacao
1887 1938
Década Avancos cientificos Avancos cientificos
1920: Recomendagdes de adubagdo do solo mediante o
emprego de farinha de peixe. Recomendacdo de técnicas
para o preparo do solo, para o controle de pragas e doencas
1920 1929: Criacdo da Se¢do de Genética. Tiveram inicio os
trabalhos de genética e melhoramento do cafeeiro
1930: Iniciou-se a experimentacdo com delineamentos
estatisticos para a aplicagdo de maiores quantidades de
fertilizantes, afastando a adubacdo do empirismo
1930 | 1935: Pesquisadores renomados participaram ativamente
dos trabalhos de pesquisa com o cafeeiro na equipe liderada
por Alcides Carvalho depois de 1935 e, colaboraram de
forma efetiva para o desenvolvimento econdmico e social
do pais
1940 1940: Desenvolvimento de praticas
para a conservagdo dos solos
1950 1950: Primeiros estudos sobre a adequacdo dos cafeeiros as | 1955: Iniciam as investigacdes sobre o
diversas condicdes climaticas, incluindo a | melhoramento genético do cafeeiro
microclimatologia, relacionada a conceitos e métodos de
defesa contra geadas
1960 1960: Intensificaram-se as andlises quimicas do solo e de | 1960: Desenvolvimento dos estudos
folhas dos cafeeiros, permitindo melhor compreensdo da | com a variedade Caturra, de alta
producdo e adequacdo das quantidades de fertilizantes | produtividade e excelente adaptacdo as
recomendadas condig¢des climdticas da zona cafeeira
1970: Primeiros estudos com colhedeira mecanica. O IAC
importou e adaptou para a colheita de café uma colhedeira | 1970: Aumento da plantacdo para
1970 | mecéanica de cerejas conseguir maior produgio
Lancamento das cultivares Catuai Vermelho e Catuai
Amarelo, de porte baixo, risticas e de alta produtividade,
modificou sistemas de producdo e permitiu a utilizacdo de
novas dreas para a cafeicultura
1980: Obten¢do de uma nova variedade
1980 de café ardbica com resisténcia a
ferrugem
1988: Conformacdo de equipe de
investigadores para combater a broca
1991: Manejo integrado (préticas
1992: Lancamento das cultivares Icatu Vermelho, Icatu | culturais, controle  bioldégico e
1990 | Amarelo e Icatu Precoce, de porte alto e, aquela época, | quimico). Conservacdo dos recursos

resistentes a ferrugem

naturais despolpando o café¢ sem dgua

1998: Definicdo das 12 praticas para a
reducdo de custos de produgdo do café
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2000: Lancamento da cultivar Ouro Verde, de porte baixo e | 2000: Desenvolvimento de tecnologias
suscetivel a ferrugem para a secagem do café (solar e
mecanico)

2000 2OIZi O IAC registrotNI as cultivares.IAC 12? RN e IAC | 5002-2005: Liberagio de variedades
Obata 4739. Ambas sdo de porte baixo, a primeira sendo
resistente a ferrugem e ao nematoide Meloidogyne exigua e
a segunda tendo sendo moderamente resistente a ferrugem 2011:

resistentes a ferrugem

Pesquisas em  mudangas
climaticas como oportunidade para
adaptar a cafeicultura. Desenho de
estratégias para gerar impacto positivo
ao meio ambiente

Fontes: Cadena, 2005. Sites das institui¢des de pesquisa (IAC e Cenicafé).

Os institutos de pesquisa agricola determinam a histdria econdmica e agricola de
Brasil e Colombia. A garantia da presenca destes paises no cendrio mundial como grandes
exportadores de café deve-se ao investimento e a continuidade das institui¢des nos diversos
projetos de pesquisa. Os padroes de qualidade, cada vez mais exigentes, s poderdo ser
alcancados com maior acesso e conhecimento tecnoldgico, e a capacitacdo em ciéncia e
tecnologia é primordial. Como afirma Cadena (2005), “O futuro da cafeicultura depende, em
grande medida, das novas solucdes derivadas da investigacdo e com certeza virdo de projetos
como o melhoramento genético, sobre a colheita, sobre a broca do café e de estudos de

genOmica”.

2.2 O extensionista: canal de mao dupla

O extensionista, seja brasileiro ou colombiano, deve ter um perfil que conte com as
caracteristicas que lhe permitam levar até o cafeicultor o conhecimento que € desenvolvido
pelas institui¢cdes de pesquisa. Este trabalho quer deixar claro que o papel do extensionista nao
deve ser apenas o de transferir informacdes. O “extensionista ideal” deve ou deveria atuar
como um ‘comunicador rural’, que, mais do que simples transmissor de pacotes
agropecudrios, seja um gestor, capaz de assessorar, planejar e desenvolver estratégias de

comunicacdo que respondam as necessidades de cada comunidade. E nesse contexto que se
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conjugam os saberes do técnico com os do agricultor e conformam soluc¢des praticas para

enfrentar as dificuldades do campo.

Segundo a Federacion Nacional de Cafeteros da Colombia, o extensionista deve ter uma

série de caracteristicas para obedecer ao perfil da institui¢ao, que sao:

e Destrezas comunicativas

e Formacgao técnica

e Manejo dos sistemas de informacao

o Habilidades de gestdo administrativa, comunitdria e empresarial
e Conhecimento da realidade social

o Compromisso com a exceléncia e a qualidade do servigo

Agora, uma pergunta que surge € se essas caracteristicas sdo suficientes para que o
extensionista consiga engajar o agricultor nos temas sobre C&T, pois além de ter
conhecimentos e destrezas comunicativas, o extensionista deve conhecer cada agricultor para
adequar seus conhecimentos as realidades regionais e ao nivel de cada propriedade rural,
levando em conta que uma das principais caracteristicas da agricultura, e mais

especificamente da cafeicultura, € a diversidade no cultivo.

O servico de extensdo, e mais especificamente o extensionista, se constitui como um
ator fundamental no processo de transferéncia de conhecimento ao cafeicultor. O
extensionista € o canal de mao dupla entre as instituicdes de pesquisa e o campo (aqui, 0

cafeicultor), por isso esse ator se configura como uma peg¢a chave no fluxo de comunicagio. E

ele que faz a ponte entre os ambientes urbano e rural.

A extensdo rural tem suas raizes histdricas ligadas as crises ocorridas nas economias
rurais da Europa e dos Estados Unidos durante o século XIX (PINTO, 2015). Surgiu nos
Estados Unidos ao final do século XIX com o modelo de estagdes agricolas experimentais
associadas a universidades e colégios estatais chamados “Land Grant Colleges”
(SERMEXICANO, 2014). Em 1914, estabeleceu-se formalmente nos Estados Unidos a

extensdo agricola e foram subministrados nesse mesmo ano 8.861 cursinhos para agricultores.
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Sua ampla difusdo na América Latina ocorreu entre as décadas de 1950 e 1960 do
século passado, com o surgimento da revolucdo verde e a criacdo de Institutos Nacionais de

Investigacdo sobre temas agricolas e de silvicultura (SERMEXICANO, 2014).

No Brasil, a histéria desse importante servigco publico teve inicio em Minas Gerais, em
1948, e hoje esté presente em 27 estados, com um quadro de cerca de 16 mil extensionistas e
nove mil profissionais na drea administrativa (ASBRAER, 2014). Na Colombia, o servico de
extensdo foi criado pelo XXI Congresso cafeeiro®® e iniciou suas atividades em 1960, esta
presente em 553 municipios, com cerca de 1.100 técnicos prestando assessoria € apoio aos

cafeicultores. (FEDERACION DE CAFETEROS, 2014).

“A assisténcia técnica e a extensao rural tém importancia fundamental no processo de
comunicacdo de novas tecnologias, geradas pela pesquisa, € de conhecimentos diversos,
essenciais ao desenvolvimento rural no sentido amplo e, especificamente, ao desenvolvimento

das atividades agropecuadria, florestal e pesqueira” (PEIXOTO, 2008).

A extensao rural é definida por Peixoto como “o ato de estender, levar ou transmitir
conhecimentos de sua fonte geradora ao receptor final, o publico rural. Todavia, como
processo, em um sentido amplo e atualmente mais aceito, a extensdo rural pode ser entendida
como um processo educativo de comunicacdo de conhecimentos de qualquer natureza, sejam

conhecimentos técnicos ou nao” (PEIXOTO, 2008).

2.2.1 O desafio da extensao frente a frequente transformacao da area rural

O espaco rural, assim como o urbano, enfrenta constantes transformacgdes, j4 ndo
sendo possivel pensar em desenvolvimento sem pensar em producdo sustentdvel e
preservacdo do meio ambiente, com foco na familia rural. Todo esse contexto exige um
extensionista mais presente, que muito mais do que difusor de tecnologia visando a producgdo,

seja um articulador de mudancgas na comunidade rural e tenha a capacidade de construir

** O congresso cafeeiro é promovido pela Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia. Acontece anualmente
e essa edicdo foi realizada em 1959.
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conhecimento com o produtor a partir da troca de saberes. Nos anos 1960, Paulo Freire’
(1962), que se constitui como uma base tedrica para esta pesquisa, ja fazia uma critica ao
processo de extensao rural, por apontar um fluxo comunicativo unidirecional, defendendo

uma comunicagdo mais participativa e dialégica entre o técnico e o produtor rural.

Em entrevista a revista Casa da Agricultura, o engenheiro agronomo Vicente de Jesus
Carvalho (aposentado da CATI), afirmou “como filosofia de trabalho, a extensdo rural tem
por objetivo a educagdo extraescolar, que auxilia as familias rurais a descobrirem e
determinarem suas proprias necessidades, a fim de que possam encontrar a solucido de seus
problemas, ajudando-as a adquirir conhecimento e a agir no sentido de fazer seu uso

2
adequado”™”.

Markus Brose, autor e consultor de desenvolvimento rural, em entrevista para a
mesma revista afirma que a extensao rural ¢ “um instrumento de fortalecimento da capacidade

< . ~ . . 2933
de autogestdo e inovacdo permanente das comunidades rurais™””.

Para a Associacdo Brasileira das Entidades Estaduais de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural (Asbraer), o papel da extensdo rural ¢ “transformar as politicas publicas em
programas, projetos € planos estruturantes, mobilizando os recursos humanos e a

infraestrutura disponivel na rede nacional de Ater”.

Diante da nova realidade no campo, € importante que o extensionista esteja em
constante transformacdo e supere a visdo tradicional, que € essencialmente produtiva; é um
desafio para o extensionista e para a sociedade em geral. Por isso, a capacitacdo se articula
como uma relevante estratégia para pensar no extensionista como um agente que promove o
desenvolvimento rural e a seguranca da familia. O dever desse profissional se constitui em
levar diariamente até o campo alternativas de melhoramento, capacitacdo, assessoria e
acompanhamento das atividades que envolvem a plantacdo, a familia e as comunidades

cafeeiras.

*! Paulo Freire sera abordado amplamente no terceiro capitulo porque € uma base tedrica fundamental na questao
da extensdo rural.

?2 Revista Casa da Agricultura. Edicdo N° 4 de 2015. Assisténcia Técnica e Extensdo Rural.

3 Revista Casa da Agricultura. Edicdo N° 4 de 2015. Assisténcia Técnica e Extensdo Rural.
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Baseada nas defini¢des apresentadas, € possivel perceber que as instituicdes de
extensdo devem estabelecer o papel do extensionista como um especialista em comunicagao.
Esta claro que a extensdo rural precisa da comunicacdo como uma ferramenta para a pratica
da mesma, mas n3o uma comunica¢do unidirecional baseada nos instrumentos tradicionais
COmo congressos, semindrios, simpadsios, entre outros, € sim um modelo de comunicacdo mais
participativo em que o agricultor também seja escutado e o seu knowhow seja levado em
conta, pois um extensionista ndo deve sO procurar ser compreendido, mas também

compreender a comunidade com quem trabalha.

Nao se trata de culpar o extensionista, pois ele se encontra em uma posicao dificil, ja
que tem que se adequar ao cientista e ao agricultor, e ambos desconfiam de sua figura. Por
vezes os agricultores acreditam que o extensionista vai até sua propriedade para fazer
cobrancas técnicas. Por outro lado, o cientista acha que detém o conhecimento. O
extensionista, cujo papel é mediar a ciéncia e a técnica que estd sendo produzida e garantir sua
aplicacdo no campo, € muito cobrado e, muitas vezes, nao estd preparado para divulgar aquele
servico ou produto. Esta pesquisa aposta na melhor capacitagdo do extensionista, que é figura

chave no fluxo de comunicacdo.

Para tanto, este trabalho tenta verificar quanto de eficaz é a comunicacdo entre o
técnico de extensao rural e o agricultor e propde uma comunicagao horizontal, pois através da
revisdo bibliografica e do trabalho de campo (observacdo participante) verificou-se que o
propésito da extensdo rural é a prestacdo de servigos uni direcionada, e preocupados com

isso, os técnicos ndao enxergam as dificuldades reais dos agricultores.

Na Colombia, a Federacion Nacional de Cafeteros definiu o extensionista como “um
dinamizador de processos de desenvolvimento que pensa, em primeira medida, no cafeicultor
e sua familia, articulando os aspectos técnicos, econdmicos e sociais em busca de uma

. .. , 4
cafeicultura competitiva e sustentavel”*,

O servico de extensdo na Coldombia tem como principio fundamental: o primeiro

recurso € o ser humano e a base é a educagdo, sempre procurando diminuir os custos de

** Informagcio do site da Federacién Nacional de Cafeteros
http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad 1f06a9990bec005256f5700776202/0fc188e6e870
9a030525723000003608/$FILE/Cap%C3% ADtulo%?20111%20.pdf (acesso em 23/02/16).



http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad1f06a9990bec005256f5700776202/0fc188e6e8709a030525723000003608/$FILE/Cap%C3%ADtulo%20III%20.pdf
http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad1f06a9990bec005256f5700776202/0fc188e6e8709a030525723000003608/$FILE/Cap%C3%ADtulo%20III%20.pdf
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producdo e aumentar os rendimentos. Tudo com a finalidade de melhorar o nivel de vida da
familia cafeeira. Desde sua fundagdo, a Federacion de Cafeteros identificou que a adog¢do de
novas técnicas e praticas de cultivo ndo dependia simplesmente das pesquisas desenvolvidas
pelos institutos, mas também da capacidade de transmissao do conhecimento do servigo de

extensao.

Para a agricultura familiar e, por conseguinte, para a extensdo rural, os principais
desafios sdo a melhoria da renda familiar e da qualidade de vida no campo, pois a agricultura
familiar € o principal publico beneficidrio dos servi¢os de extensdo rural tanto no Brasil
quanto na Col6mbia. No Brasil, esse segmento € constituido por cerca de 4,3 milhdes de
estabelecimentos (84,4% do total do pais), detém 20% das terras e € responsadvel por 30% da
producdo nacional (PINTO, 2015). Sao Paulo conta com cerca de 260 mil unidades familiares

de producao (81% do total estadual) (PINTO, 2015).

Na Colombia, a producdo cafeeira também se concentra em pequenos produtores.
Segundo a enquete nacional cafeeira de 1997 (Censo Cafeeiro), a drea cultivada com café € de
869.158 hectares, com 566.000 produtores, 94% dessa drea tem uma extensdo menor que
cinco hectares. A falta de um Censo Nacional Agropecudrio atualizado impede fazer uma
andlise sobre a situacdo dos pequenos produtores com base numa unica fonte de informacao

completa.

O Brasil conta com diversas instituicdes de extensdo vinculadas as Secretarias de
Agricultura e Abastecimento de cada estado e que sao distribuidas por estados. Por exemplo,
em Minas Gerais, maior produtor atual de café no Brasil, a Empresa de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural do Estado de Minas Gerais (Emater) € reconhecida por ser uma grande
organizacdo que promove o desenvolvimento sustentdvel da agricultura mineira. No Parand, o
Instituto Agrondmico do Parand (Iapar) consolidou-se como um instituto que prove solucodes
inovadoras para o meio rural e o agronegécio do Parani. No estado de Sao Paulo, a
Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral (Cati), criada em 1967, é o 6rgdo responsavel
por promover o desenvolvimento rural sustentdvel, através de programas e acoes
participativas com o envolvimento da comunidade de entidades parceiras e de todos os

segmentos dos negdcios agricolas.
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“A CATI coordena e executa os servicos de assisténcia técnica e extensdo rural ao
pequeno e médio produtor rural, com énfase na producdo animal e vegetal, conservacdo do
solo e da dgua e producdo de sementes e mudas. Presente em todos os municipios paulistas,
por meio das 594 Casas da Agricultura, dos 40 Escritérios de Desenvolvimento Rural e dos
21 Nucleos de Produgdo de Sementes e Mudas, proporciona agdes praticas de

desenvolvimento do agronegécio, de acordo com a realidade de cada regido™’

J4 na Coldmbia, o Comité Departamental de Cafeteros é o responsavel por fazer a
extensdo, especificamente na cultura do café, desenvolvendo e executando programas
técnicos, sociais, econdmicos e ambientais com os produtores de todas as regides cafeeiras do
pais. Para difundir os conhecimentos as familias cafeeiras e promover a aceitacdo de novas
praticas na plantacdo, os extensionistas do Comité€ de Cafeicultores na ColOombia utilizam
diversos métodos e técnicas. Os métodos podem ser divididos em diferentes grupos,
dependendo dos objetivos, do nimero de pessoas a serem capacitadas e do modo de
organizagdo. Os métodos de extensdo sdo divididos em individuais, ideais para ganhar a
confianca dos cafeicultores e sao desenhados para atender a uma situagdo especifica; grupais,
que possibilitam o intercambio de experiéncias e permitem transferir o conhecimento a um
maior nimero de pessoas; € massivos, nos quais niao hé contato direto entre o extensionista e

. 4 . . ) . 36
o cafeicultor, mas a mensagem € recebida por mais pessoas e € espalhada rapidamente™.

No Brasil, segundo a EMATER, os métodos tradicionais de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural (Ater), se dividem em: individuais, que objetivam atender as pessoas
individualmente, embora sejam de menor abrangéncia, sdo importantes para que O
extensionista conheca a pessoa com quem vai trabalhar e geram lacos de confianca entre o
produtor e o extensionista; grupais, que proporcionam a troca de experiéncias entre o
extensionista € o publico, com a vantagem de atingirem um maior nimero de pessoas; €
massivos, que se apresentam como uma ferramenta de apoio a extensdo e alcancam um

nimero maior de pessoas que os outros métodos de extensdo (EMATER, 2009).

% Informagio compilada do site da CATI http://www.cati.sp.gov.br/portal/institucional/quem-somos (acesso em
23/02/16).

3% hittp://www.federaciondecafeteros.org/caficultores/es/servicios_de extension/sus_metodos/ (acesso em
23/02/16).



http://www.cati.sp.gov.br/portal/institucional/quem-somos
http://www.federaciondecafeteros.org/caficultores/es/servicios_de_extension/sus_metodos/
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Esses métodos representam estratégias comunicativas para que os extensionistas tenham a
possibilidade de chegar ao agricultor, possam conhecer a comunidade e compreender melhor
suas demandas e necessidades. Conformam uma comunicacdo mais efetiva e permanente ao
estabelecer um didlogo entre o extensionista e a comunidade. A questdo estd em tentar
reformular o fluxo de comunicacdo existente, que segue um modelo padrdo de pesquisa,
extensdo e agricultor, que € linear, para um modelo em que o extensionista ndo sé leva em
conta as demandas do agricultor, mas o conhecimento dele, para juntos conseguirem mudar o

que € necessario.

2.3 As cooperativas: uma alternativa economica de organizacao

As cooperativas surgem para fortalecer um setor especifico, para minimizar custos de
producdo, para desenvolver mais e melhores estratégias para um setor, que neste caso € a
agricultura. “As cooperativas sdo organizacdes que conciliam beneficios sociais e efici€ncia
econOmica por meio do trabalho associado e ajuda mutua. Tém importante destaque no
agronegdcio e na coordenacdo dos sistemas agroindustriais porque atuam de forma a gerar e
distribuir resultados que, muitas vezes, ndo sdo possiveis em organiza¢des com fins
lucrativos. Esses beneficios sdo traduzidos em melhores precos pagos aos agricultores,
melhores condicdes de compra de insumos ou mesmo industrializacdo e transformacdo da
producdo recebida dos cooperados, o que agrega valor, gera maior renda e empregos”

(BIALOSKORSKI & SOUZA, 2004).

Nesse contexto, as cooperativas desempenham um papel importante no processo
agroindustrial do café, pois “essas associacdes sao responsaveis pelas atividades de venda de
insumos aos produtores, armazenagem, processamento e comercializacdo do café. Nem todas
as cooperativas englobam todas essas atividades, mas algumas delas ainda contam com a
parte de torrefacdo e exportagdo. As cooperativas participam ativamente na separacdo e
beneficiamento do café e, portanto, contribuem para a definicio da qualidade dessa

commodity. O processo de separacdo e classificagdo do café recebido dos produtores € uma
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das etapas que di origem aos diversos blends vendidos nos mercados nacional e

internacional” (BIALOSKORSKI & SOUZA, 2004).

O cooperativismo surgiu como uma das alternativas de defesa usadas pelos trabalhadores para lutar
pelas condi¢cdes econdmicas e sociais que surgiram como consequéncia da revolucdo industrial. A
primeira cooperativa do mundo foi criada em Rochdale, Inglaterra, em 1844 foi conformada por 28
trabalhadores de uma fébrica da regido. A necessidade os forcou a pensar em seus problemas; se
reuniram para encontrar uma solucdo e uniram forcas e recursos para defender seus interesses. Juntaram
um dinheiro e resolveram abrir uma pequena loja que eles mesmos atendiam, mais adiante formaram
uma fébrica.

A criagdo da cooperativa de Rochdale despertou um interesse nos setores obreiros e sindicais dos
demais paises europeios e comegaram a constituirem-se cooperativas para diversos fins. Por exemplo,
em 1862, na Alemanha, foram organizadas as Cajas Raiffeissen, que eram vdrias cooperativas que

. £ s C oz .37
prestavam servigos de poupanca e créditos aos pequenos proprietdrios rurais.

Segundo pesquisa feita pelo Departamento do Agronegdcio (Deagro) da Federacdo das
Industrias do Estado de Sao Paulo (Fiesp) e pela Organizagcdo das Cooperativas Brasileiras
(OCB), em 2015, 64,2% dos produtores entrevistados eram cooperados e a tendéncia € que

esse numero se eleve.

No Brasil, as cooperativas surgiram no sistema agroindustrial do café a partir da
década de 1930 e mesmo assim ndo congregavam parcela significativa dos produtores
(BIALOSKORSKI & SOUZA, 2004). Em 1932, foi fundada a primeira cooperativa de
cafeicultores, a atual Cooxupé, que naquela época operava apenas como cooperativa de
crédito dando suporte aos cafeicultores, vindo a realizar comercializacdo apenas a partir de

1957:

Percebendo as vantagens do cooperativismo para a situagio da cafeicultura no final dos anos cinquenta,
o IBC — Instituto Brasileiro do Café — passou a implementar uma série de incentivos a formagdo de
novas cooperativas como linhas de crédito e concessdo de facilidades a exportagdo. Por outro lado,
essas novas associagdes proporcionaram beneficios aos produtores como: a redugdo nos custos de
processamento do café, antes realizado pelos maquinistas; maiores facilidades de financiamento junto
ao Banco do Brasil; reducio dos custos de comercializagdo por meio da venda direta de café ao IBC ou
de exportacdes realizadas diretamente pelas cooperativas e aumento da renda do produtor em fungdo da
melhor qualidade do café, que passou a ser processado pelas proprias cooperativas. Dessa forma, o
cooperativismo teve um desenvolvimento acelerado no final dos anos cinquenta e durante os anos
sessenta e, assim, passou a ter maior participacdo no sistema agroindustrial do café. (BIALOSKORSKI
& SOUZA, 2004, p.3).

*7 Informagdes do site do Banco da Repiiblica de Coldmbia
http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ciencias/sena/cooperativismo/generalidades-del-
cooperativismo/generalil.htm (acesso em 01/03/16).



http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ciencias/sena/cooperativismo/generalidades-del-cooperativismo/generali1.htm
http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ciencias/sena/cooperativismo/generalidades-del-cooperativismo/generali1.htm

72

A cooperativa de cafeicultores da regido de Pinhal foi fundada em 1959, com matriz

em Espirito Santo do Pinhal, e objetiva prestar servicos de interesse de seus cooperados,
. -, o ~ ~ 38
sejam pessoas fisicas ou juridicas, estabelecendo uma relagdo entre producdo e consumo™ .
Para que essa relacdo seja possivel, a Coopinhal disponibiliza aos seus cooperados um
armazém com capacidade de 80.000 sacas para recebimento de café, maquinario apropriado
para o beneficio, rebeneficio, catacdo e ventilacdo, que sdo necessarios para a posterior

comercializacdo nos mercados nacional e internacional. Atualmente, a cooperativa possui 526

cooperados, distribuidos entre os nove municipios que compdem sua drea de abrangéncia.

O papel das cooperativas é ajudar os cafeicultores e protegé-los contra as constantes
mudangas do mercado cafeeiro, propiciando maiores chances de aquisi¢cao de crédito. “As
cooperativas sdo formadas como respostas as condicdes do mercado cafeeiro, ou como uma
forma dos produtores se protegerem contra as oscilacdes do mercado e, portanto, contra as

situacdes de grande risco que possam surgir” (BIALOSKORSKI & SOUZA, 2004, p. 3).

Na Colombia, desde a década de 1960, a Federacdo Nacional de Cafeeiros tem
impulsionado a criagdo de cooperativas em todo o pais. “Atualmente estdo funcionando 33
cooperativas de cafeicultores que agrupam 82 mil associados. O principal servico que prestam
aos produtores € da garantia de compra do café, para isso t€m 530 postos de compra. Nos
dltimos anos, as cooperativas tém comprado entre 50 e 60% da colheita cafeeira”

(CARDENAS, 1993).

A cooperativa de cafeicultores de Manizales, escolhida para a realizacdo desta
pesquisa, foi fundada em 1960 nos municipios do departamento de Caldas, num periodo em
que o pais finalizava a rede de estradas de ferro, fato que podia acelerar a incorporacdo de
Colombia no mercado mundial. “Foi criada devido a necessidade de dar ao cafeicultor um
precgo justo, com pagamento a vista e peso exato, e contribuir a melhoria da qualidade de vida

r1: 993 o~ » . L. . :
do produtor e sua familia” ?_ Sua missdo é garantir um 6timo servico ao cafeicultor na

* Informagdes compiladas do site da cooperativa Coopinhal
http://www.coopinhal.com.br/Cooperativa/Default.aspx (acesso em 01/03/16).

% Informagdes compiladas do site da cooperativa de cafeicultores de Manizales
http://www.cooperativamanizales.com/WebSite/Seccion.aspx?1d=9 (acesso em 01/03/16).



http://www.coopinhal.com.br/Cooperativa/Default.aspx
http://www.cooperativamanizales.com/WebSite/Seccion.aspx?Id=9
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comercializacdo do café, estabelecendo estratégias e parcerias que preservem um mercado
eficiente, mantendo a qualidade do grdo. Para isso oferece aos cooperados o servico de
comercializacdo de café através de um modelo cooperativo, com uma organiza¢do
democratica e participativa, procurando sempre uma satisfacdo total na prestacdo dos

Servicos.

Atualmente, os principais produtores de café dos dois paises ainda contam com
cooperativas especializadas em café, que sempre tentam dar para seus cooperados condi¢des
favordveis de compra e venda. O panorama evidencia, pelo menos no Brasil, a migracdo do
cultivo dos estados tradicionalmente produtores para aqueles com melhores condi¢des

climéticas para a plantagdo.

A Imagem 4 tenta fazer uma comparagdo entre Brasil e Coldmbia sobre o nimero de
cooperativas existentes nas principais regides produtoras dos dois paises. E evidente que as
areas que t€ém maior producdo também tém maior nimero de cooperativas: um exemplo disso
€ Minas Gerais no Brasil que apresenta 13 cooperativas e Caldas na Coldmbia com 5
cooperativas espalhadas por todo o territério. A area de Caldas, embora seja muito menor que
as outras, concentra um numero maior de cooperativas com um numero representativo de
associados — entre 2.000 e 3.000 associados por cooperativa — o que reflete sua importancia
em nivel nacional, em Minas o nimero de associados varia entre 400 e 12.000, o que revela

diferentes estratégias e organiza¢des no maior estado produtor de café no Brasil.

E importante ressaltar que essas imagens estdo com escalas diferentes, pois o Brasil, que
conta com 8.516.000 km?, € um pais muito grande, se comparado com ColOmbia, que tem
uma darea territorial de 1.142.000 km? (IBGE, 2015). Para verificar graficamente a enorme
diferencga entre a magnitude do Brasil frente aos outros paises de América Latina, recomenda-

se 0 anexo 4.
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Imagem 4: Nimero de cooperativas nos principais estados e departamentos
produtores do Brasil e da Colombia.

Brasil Colombia

oRASIL

[ Principais departamentos produtores de café

B Principais estados produtores de café —
©® N2 de cooperativas \
1; 8000000

® N2de cooperativas

PeRy

Fonte: Elaboracio propria a partir de informacdes compiladas nos sites das cooperativas, 2016*.

2.3.1 O papel dos cooperados

Conforme a Organiza¢do das Cooperativas Brasileiras (OCB), o associado de uma
cooperativa deve ter uma participagdo consciente e eficiente. “Para formar uma cooperativa ¢
necessario que as pessoas interessadas estejam conscientes do que pretendem. O cooperado

. = ‘o . 41
deve estar ciente de sua fungdo de dono e usudrio da sociedade™"".

Nesse contexto, o cooperado tem uma série de direitos e deveres. Além disso, deve ter

objetivos e metas compativeis com os outros integrantes da cooperativa. No Brasil, os direitos

% As informagdes do mapa do Brasil foram compiladas pela autora através da busca propria nos sites das
cooperativas, enquanto o mapa da Coldombia contem informagdes que estdo disponiveis no site da Federacion
Nacional de Cafeteros.

*! Informagdes compiladas do site da Organizacio das Cooperativas Brasileiras (OCB)
http://www.brasilcooperativo.coop.br/site/cooperativismo/papel_do_associado.asp (acesso em 01/03/16).
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e deveres dos cooperados sdo resumidos nos seguintes itens: votar e ser votado; participar de
todas as operagdes da cooperativa; receber retorno de sobras apuradas no fim do ano;
examinar livros e documentos; convocar assembleia, caso seja necessdrio; pedir
esclarecimento aos Conselhos de Administracdo e Fiscal; opinar e defender suas ideias;
propor ao Conselho de Administragdo, ou a Assembleia Geral, medidas de interesse da

cooperativa.

Dentre os deveres do cooperado estdo: operar com a cooperativa; participar das
Assembleias Gerais; pagar suas quotas-parte em dia; acatar as decisdes da Assembleia Geral;
votar nas eleicdes da cooperativa; cumprir seus compromissos com a cooperativa; zelar pela
imagem da cooperativa; e participar do rateio das perdas, se ocorrerem e das despesas da

cooperativa.

2.4 Conhecendo o agricultor: os cafeicultores

A agricultura familiar representa um setor importante na agricultura, pois fornece uma
quantidade significativa de alimentos tanto aos brasileiros, quanto aos colombianos. S6 em

Sao Paulo, o nimero de unidades familiares de producdo € de 260.000 (PINTO, 2015).

O conceito de agricultura familiar € varidvel, mas de modo geral se refere a uma

atividade que estd relacionada com a forca de trabalho de um trabalhador rural e sua familia.

De acordo com Buainain e colegas (2003), a agricultura familiar € um campo
fortemente diverso e importante para o crescimento do Brasil, seja em termos de acesso e
manutencdo de recursos, geracdo de alimentos, acesso a comercializacdo e capacidade de
distribuicdo de renda. Com eles concorda Ploeg (2009) que afirma ser substancial a
contribuicdo da agricultura familiar para a producdo de alimentos, geracdo de empregos,

conservacao dos recursos e desenvolvimento do pais.

O café deve ser tratado como pega-chave na cultura, nos habitos e costumes de vérios
povos, como modo e meio de vida de outros tantos, como centro de acordos e decisdes

internacionais. Por trds da producdo ha alguém que deve ser valorizado: o produtor de café.
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Em pesquisa realizada no Programa Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento do Café
— PNP&D/Café** no Brasil, especificamente no estado de Sao Paulo, foi constatado que 34%
dos agricultores sdo donos e residem na propriedade. Nas principais regides produtoras do
estado foi possivel observar percentuais elevados de residéncia na Unidade de Producdo
Agricola (UPA) em Espirito Santo do Pinhal (44,8%), Pedregulho (45,1%) e Gélia (45,8%).
Por outro lado Garca, Altindpolis, Tejupd e Franca apresentaram menores percentuais de

residéncia na UPA, 46,8%, 72,5%, 44,2% e 45,3%, respectivamente (PNP&D/Café, 2006).

Enquanto a faixa etdria do principal condutor da atividade cafeeira, o estudo encontrou
uma idade elevada, acima de 60 anos, que indica que o produtor tem um longo periodo na

atividade cafeeira, o que revela que a tradicdo de cultivo desta cultura é muito forte e

representativa (Gréficos 1 e 2).

Grafico 1: Idade do principal condutor da atividade cafeeira, Estado de Sdo Paulo, 2006.

Nao 26a30anos 31 a40 anos
informaram 1% 8%
22%

41 a 50 anos
13%

51 a 60 anos
Acima de 60 24%
anos

32%

Fonte: FRANCISCO, et al., 2006.

>0 objetivo da pesquisa foi analisar as informagdes obtidas em um levantamento amostral especifico para
cafeicultores, realizado em julho de 2006, além de tracar o perfil socioecondmico do produtor de café paulista.
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Grifico 2: Tempo do produtor na atividade cafeeira, Estado de Sao Paulo, 2006.

(30 anos - 40 anos] 3 669
(20 anos -30 anos] 92

(10 anos -20 anos] 138

10 anos ou menos 10.0

Fonte: FRANCISCO, et al., 2006.

Referindo-se ao principal condutor da atividade cafeeira, 11,4% nao tém instrucdo
formal e 37,2% possui o antigo primdrio completo, sendo que este dois niveis sdo o0s
responsaveis por 22% da drea plantada. Enquanto 15,2% tém primeiro grau completo, apenas
em 20,2% tem o segundo grau completo. A participacdo de produtores com nivel universitario
¢ muito baixa, apenas de 11,9%, sendo que 62% da area plantada correspondem a estes dois

altimos niveis.

Grafico 3: Escolaridade do principal condutor da atividade cafeeira, Estado de Sao Paulo, 2006.

15.2%
0 Sem Insirucdo ou primario incompleto @ Primario completo
O Primeiro grau completo 0O Segundo Grau completo
W Superior completo EIN3o informou

Fonte: FRANCISCO, et al., 2006.
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O estudo também verificou que, além da atividade cafeeira, 51% dos cafeicultores
detétm outra atividade econdmica, e 19,7% complementam sua renda por meio da
aposentadoria. Porém, a pesquisa constatou a relevancia do café na composicao da renda
familiar do cafeicultor, ja que 40% dos produtores obtém mais da metade da renda com a

cafeicultura (Tabela 6).

Tabela 6: Informagdes socioecondmicas sobre o cafeicultor, Estado de Sao Paulo, 2006.

Participacdo da Atividade Cafeeira na Renda Familiar

Percentual Percentual
Faixa de Renda de Produtores de Area com Café
menor de 30%' 398 32,6
30,1 a 50% 193 20,2
50,1 a 80% 20,0 16.4
maior que 80% 209 30.8
Acesso as Informacdes na Atividade Cafeeira

Percentual Percentual
Tipo de Produtores de Area com Café
CATI 67,7 55,1
Reunido de produtores 26.5 423
Associacdo e Cooperativas 32.1 554
Cursos 15,7 332
Dia de campo 20,7 44 4
Internet 8.3 364
Participacio em

Percentual Percentual
Formas de Produtores de Area com Café
Associa¢do ou Sindicato 28,1 489
Cooperativa 372 64.1

17,2 34

Qutra Forma

Fonte: FRANCISCO, et al., 2006.

Embora os dados apontados na Tabela 6, este estudo mostra os principais meios de
acesso a informacao que sao utilizados pelos cafeicultores e demostrou que prevalece ainda a
consulta aos técnicos da CATI (67,7% dos produtores), o que revela que os Orgdos de
extensdo ainda sdo a maior fonte de informacdo e t€ém grande importancia para o agricultor.

As associacdes e cooperativas também sao relevantes (21,1% dos produtores) e embora com
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menor adesdo a presenca em dias de campo (20,7%), ainda est4 presente como uma opg¢ao de

acesso a informacao.

A populagdo rural na Colombia representa aproximadamente 24% do pais, sendo 11,2
milhdes de pessoas em 2012%. Destes, 8,3 milhdes estdo em idade de trabalhar, das quais 4,7
milhdes estdo ocupados e 64%, ao redor de 2,9 milhdes de pessoas, estdo ligados a
agricultura. Ao redor de 2,2 milhdes de pessoas, 72%, sdo pequenos produtores, ou seja,
desenvolvem suas atividades em propriedades inferiores a duas Unidades Agricolas

Familiares (UAF), sendo que uma UAF compreende de 4 a 10 hectares.

De acordo com Perfetti (2013), é considerado como pequeno produtor aquele que:

o Utiliza mao de obra familiar dentro da Unidade de Producao Agropecudria (UPA);

e A UPA tem um tamanho que nao exige contratar trabalhadores de forma permanente;

e Uma parte considerdvel de sua produgdo é comercializada nos mercados de consumo,
o remanescente € para o consumo proprio;

e Suamoradia esti na UPA e

e Possui limitagdes de acesso a terra, capital, comercializac@o e tecnologia.

Segundo os dados da linha base de AIS, na Coldmbia, existem poucas diferencas na idade
média dos produtores segundo o tamanho da propriedade, mas a experiéncia e os anos de
educagdo sdo maiores nas propriedades médias e grandes. Em termos de nivel educacional, os
pequenos produtores tém baixos niveis, entre 7 € 8 anos. Porém, em termos de idade e
experiéncia, em média, os produtores de todas as categorias estdo entre os 18 e 50 anos. Pérez
e Pérez (2002) mostram que, na 4rea rural, a participacdo laboral dos produtores maiores de

65 anos € de 69,7% (IICA, 1998).

* Os dados apresentados fazem parte do Censo de populacio de 2005 e dados da grande enquete integrada de
lares do DANE.
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Tabela 7: Idade, experiéncia e anos de educagdo, segundo tamanho da propriedade.

Tamanho em Idade Experiéncia Anos de educacao
hectares

Microfundio Menores a 3 49 16 7

Pequena 10-20 50 16 8
propriedade
Propriedade 20 - 200 51 18 10

média

Grande Maior a 200 50 21 13

propriedade

Fonte: Linha Base AIS.
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CAPITULO 3: Cién
comunicacao no



82

3.1 A comunica¢do no campo: um principio fundamental

Em uma cultura altamente tecnificada (como a inaugurada a partir do século XXI), que
tem permeado o espaco rural, é relevante proporcionar a sociedade ferramentas que facilitem
a compreensdo do espago que habita, além de participar ativamente das decisdes que a afetam
diretamente. O campo vem se conformando como um espacgo altamente tecnolégico, devido
ao uso de novos mecanismos que facilitam a vida do produtor e fazem com que a produgdo
tenha maior qualidade e quantidade. Por isso, é imprescindivel, para qualquer cidaddo, seja da
cidade ou do campo, conhecer a ci€ncia e a tecnologia e saber colocar-se criticamente em
relacdo as novas descobertas, avaliando corretamente os seus resultados e compromissos,

sendo um direito do cidadao deste século.

Este capitulo trata da relevancia da transferéncia de informagdes para o agricultor.
Para isso, pretende-se apontar as similaridades e preocupacdes da comunicacdo rural e da
divulgacdo cientifica, debatendo a importancia que ambas representam e o quanto podem
aproveitar e sobre tudo que podem aprender uma da outra, pois a comunicacao rural, como
seu proprio nome ressalta, ja é pensada para a drea rural, enquanto a divulgacdo cientifica é

imaginada para o meio urbano.

Como aponta Bueno (2010), embora os conceitos exibam caracteristicas comuns, visto
que ambos se reportam a difusdo de informacOes em ciéncia, tecnologia e inovagdo (CT&I),
eles pressupdem, em sua praxis, aspectos bastante distintos. Incluem-se, entre eles, o perfil do
publico, o nivel do discurso, a natureza dos canais ou ambientes utilizados para sua

veiculacdo e a inten¢do explicita de cada processo em particular.

Poucos estudos demostram o interesse da divulgacao cientifica pela drea rural. Tem se
uma concepcao que a divulgacao cientifica faz parte exclusiva do espaco urbano, esquecendo
que a 4rea rural deve ser igual ou, ao menos, mais valorizada. E assim que “a comunicagio
torna-se uma forte aliada na promocdo da divulgacdo das novas tecnologias para os

agricultores, facilitando a organizagdo da classe e a expansao de suas ideias” (ROSA, 2008).

Hoje, o Brasil, dono da mais rica biodiversidade do planeta, desperta a cobica internacional e assusta o
mundo com o seu potencial de producdo de bois, suinos, frangos, suco citrico, frutas, flores, plantas
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medicinais, aromdticas e soja. No entanto, € notdria a auséncia do Jornalismo neste segmento da
sociedade brasileira, que, preocupado em sé registrar as transformagdes na sociedade urbana, ndo
percebeu as intensas mudangas no meio rural brasileiro e “perdeu o trem” que contou a historia das
mutacdes nas comunidades agricolas do pais (BRAGA & CARVALHO, 2011).

Apesar da soberania agricola da nag@o e do agronegdcio brasileiro participar de uma
importante por¢do do PIB nacional, a comunicagio rural e, ainda mais, a divulgagdo cientifica
sdo ainda incipientes na sua esséncia. No Brasil, essa comunicagdo sempre esteve restrita aos
técnicos em agricultura e foi orientada para ser empregada nos movimentos de difusdo

agropecudria (SOUZA, 1999).

3.2 Divulgacao Cientifica e Comunicacio Rural: proximidades e

afastamentos

A divulgac¢do cientifica compreende a “[...] utilizagdo de recursos, técnicas, processos
e produtos (veiculos ou canais) para a veiculacdo de informacdes cientificas, tecnoldgicas ou

associadas a inovagdes ao publico leigo” (BUENO, 2010, p.162).

Para Rosa (2008), “a divulgacdo cientifica e tecnoldgica é uma atividade que estd
incluida na comunicacio rural e que influencia a vida do homem e do pais. Por isso, a
populacdo deve estar cada vez mais informada do que acontece no mundo das pesquisas
cientificas”. Em sociedades conservadoras como as do Brasil e da Coldmbia, € dificil aceitar
que a sociedade possa ter acesso e poder de decisdo sobre as informagdes que por muito
tempo pertenceram a elite cientifica. Entendemos que a formacdo de uma cultura cientifica,
notadamente em sociedades emergentes, como € o caso do Brasil e da Colombia, ndo € um
processo simples ou que se possa empreender em pouco tempo. No entanto, o acesso as
informacdes sobre C&T como um dos mecanismos que pode contribuir de maneira efetiva
para a formacdo de uma cultura cientifica deve ser facilitado ao grande publico carente delas
(OLIVEIRA apud ROSA, 2008).

Por muito tempo tem se enxergado a divulgacdo cientifica a partir do modelo de
comunicacdo fop down, em que o emissor apresenta a informacdo e o receptor a recebe de

forma passiva, tal e como acontece na transmissdo de conhecimento dentro da sala de aula.
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Bueno (2010) aponta que a divulgacdo cientifica cumpre uma func¢do primordial:
democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer condi¢cdes para a chamada
“alfabetizacdo” cientifica. Contribui, portanto, para incluir os cidadaos no debate sobre temas

especializados e que podem impactar sua vida e seu trabalho (BUENO, 2010).

Nos tltimos 30 anos, no entanto, se fortalece o modelo do engajamento ptiblico, um
ativismo da cidadania, de promover ndo a educacdo apenas, como €, de certa forma, o papel
do jornalismo, mas a participagdao do publico nos processos de escolhas, criticas e acoes.
“Desde os anos 1980, pesquisadores enfatizam a necessidade de reconhecer o conhecimento
leigo e os compromissos de inclusdo politica dos cidaddos e de participagdo publica. Como
resultados surgiram os modelos de conhecimento leigo ¢ o de participagdo publica”

(MASSARANTI, 2012).

Tentativas para propor uma divulgacdo desde uma perspectiva mais participativa e
para fugir do modelo estabelecido ndo faltam, mas a tarefa ndo é nada fécil, pois em paises em
desenvolvimento como o Brasil e a Colombia, o déficit educacional na populacdo € muito
grande, e, no campo, a caréncia em questdes como acesso a informacao, alimentagdo, energia
elétrica é muito visivel; entdo, aquela ilusdo de uma populagdo engajada, que é um modelo de
cidadania que j4 estd previsto nos paises desenvolvidos, € dificil acontecer no nosso cotidiano,
porque esse jornalismo mais reflexivo e mais critico ainda ndo estd contemplado no nosso

modelo de sociedade.

Apesar da flexibilidade dos conteudos, a busca por mecanismos que facilitem a
compreensdo dos textos e o intuito de tornar publicos os conhecimentos que sdo de interesse
da populagdo, falta ao jornalismo cientifico se voltar também para o agricultor que nio tem
uma grande propriedade, nem produz para exportar, mas vive da terra e precisa de alternativas
que auxiliem a sua permanéncia na zona rural, onde o acesso a recursos essenciais para a
manutencdo de atividades bdsicas, como alimentacdo, pode ser uma dificuldade (SILVA &

GOMES, 2014).

Neste panorama, ndo € possivel pensar mais a zona rural como uma &rea isolada da
zona urbana. Se a divulgacdo cientifica tem ainda desafios no espago urbano, pode-se

imaginar que no campo eles sejam ainda maiores na transmissao de informagdes ao agricultor,
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L. . 44 . . 2 .
classe trabalhadora geralmente com niveis de escolaridade™ mais baixos. E por isto que o
agronomo- educador tem um desafio maior ao considerar o conhecimento do agricultor sem,

necessariamente, tentar a mudanca das suas atitudes em relacao a qualquer aspecto.

Nesse contexto, € possivel definir a comunicacdo rural desde a perspectiva de
Bordenave (1980) que a pensa como “um didlogo e influéncia mutua entre os atores sociais da
area rural e todos os setores do pais que sdo afetados pelo funcionamento da agricultura”. Para
Bordenave (1982), “a comunicagdo rural € um processo maior do que uma informacao rural
ou a Extensdo Rural, motivo pelo qual ela ndo é simples nem fécil, e requer cuidados na
linguagem que deve ser apropriada para evitar a descomunicacdo com uma comunidade

rural”.

Mas serd que na pratica essa troca de conhecimentos e didlogo permanente se
evidenciam? Embora na teoria esse seja o intuito da comunicacdo rural, e seria ideal que fosse
bem sucedido, a pratica tem demostrado que a comunicagdo rural segue um modelo de
comunicacdo que simplesmente busca que os agricultores adotem e aceitem as técnicas
apresentadas pelos especialistas sem questionar, procurando promover uma mudanca social

das classes “atrasadas” para incorpora-las as exigéncias do mercado.

Esse modelo seguido pela extensdo é denominado por Bordenave (1980) como a
pedagogia da transmissdo, que parte do argumento de que as ideias e conhecimentos sdo a
coisa mais importante da educagdo e que a experiéncia que o aluno deve ter para alcangar seus
objetivos € a de receber o que o professor ou o livro de texto estd ensinando. O aluno €
concebido como uma “tabula rasa”, onde as novas ideias e conhecimentos de origem exdgena

serdo depositados (modelo de déficit).

No campo da extensdo agricola, tem se demonstrado e documentado, em diversos
semindrios € documentos, que adotar o modelo de comunicagdo “top down” ndo traz bons

resultados, porque as tecnologias e pacotes tecnoldgicos que t€m sido transferidos aos

* Segundo nota divulgada pelo portal UOL, com dados do Censo Demogrifico do IBGE (2010), 79,6% da
populacdo rural no Brasil, com 25 anos ou mais ndo terminaram o ensino fundamental. Disponivel em:
http://educacao.uol.com.br/noticias/2012/12/19/ibge-quase-metade-da-populacao-com-25-anos-ou-mais-nao-
tem-o-fundamental-completo.htm (acesso em 24/02/2016).



http://educacao.uol.com.br/noticias/2012/12/19/ibge-quase-metade-da-populacao-com-25-anos-ou-mais-nao-tem-o-fundamental-completo.htm
http://educacao.uol.com.br/noticias/2012/12/19/ibge-quase-metade-da-populacao-com-25-anos-ou-mais-nao-tem-o-fundamental-completo.htm
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produtores ndo correspondem as necessidades, problemas, limitantes, recursos e

possibilidades deles (VILLAREAL, 2006).

Por exemplo, a memdria do Semindrio Oficina “El analisis de la extension

9”45

agropecuaria en Costa Rica y estrategias para la década 1990-1999", certifica o ditado com

as seguintes afirmacoes:

¢ O grupo #1 analisou o tema “determinagdo das limitantes internas e externas que afetam a
prestacdo do servigo de extensdo agricola do Ministerio de Agricultura y Ganaderia e
listou as limitacdes que, segundo eles, estdo presentes:

= Falta de uma andlise e avaliacdo setorial com participacdo das bases e a aplicacdo
das medidas corretivas que dali derivem.

= Tecnologia ndo apropriada, pouco impactante e de escassa difusao.

= N3o existe integracdo entre pesquisadores e extensionistas.

+ Como recomendacdes para superar as limita¢des assinaladas o grupo #1 sugeriu:

* Incorporar ao produtor ao processo de geracdo de conhecimento. Melhorar as
técnicas de difusdo (pesquisador-extensionista-agricultor) criando um sistema de
geracdo e melhoramento destas.

O anterior nos leva a pensar na auséncia de participacdo dos produtores no
planejamento e execucdo nos processos de assisténcia técnica e na necessidade de promover
métodos de participacdo agricola, nos quais o agricultor ndo atua como simples receptor, mas
se conforma como um ator a mais que participa do processo, com 0s mesmos direitos e
deveres ou, talvez, com mais responsabilidade por ser ele o diretamente afetado ou

beneficiado com as decisoes finais.

O que aqui se propde é uma comunicagdo em que o extensionista motive e incentive
uma comunicagdo mais efetiva e atuante com o agricultor, um processo em que nao ha uma
diferenciacdo entre emissores e receptores, porque existe um didlogo em que todos os
participantes tem os mesmos direitos para manifestar suas opinides e tomar decisdes. Como
Villareal (2006) afirma ‘“a comunicacdo ¢ um didlogo entre vdrias pessoas, grupos ou
institui¢cdes, em que todos os participantes tem igualdade de direitos para se expressar e

igualdade de deveres para escutar e respeitar a opinido dos outros. Além disso, as decisdes

* Ministerio de Agricultura y Ganaderia. Seminario Oficina: el andlisis de la extensién agropecuaria en Costa
Rica y estrategias para la década 1990-1999. Alajuela, Costa Rica, 1990. (acesso em 15/05/2016).



87

devem ser tomadas de uma forma democréatica, ndo imposta por nenhum dos participantes no

processo dialdgico” (VILLAREAL, 2006)

Freire (1983) nega a extensdo as conotacdes do fazer educativo, que segundo ele estao
presentes no conceito de comunicagao e adiciona: “conhecer nao ¢ o ato através do qual um
sujeito transformado em objeto, recebe ddcil e passivamente os conteidos que outro lhe dd ou
lhe impde. O conhecimento, pelo contrdrio, exige uma presenca curiosa do sujeito em face do
mundo. Requer sua a¢do transformadora sobre a realidade. Demanda uma busca constante.
Implica invengdo e reinven¢do” (FREIRE, 1983).

(...) no processo de aprendizagem, sé aprende verdadeiramente aquele que se apropria do aprendido,

transformando-o em apreendido, com o que pode, por isso mesmo, reinventd-lo; aquele que € capaz de

aplicar o aprendido-apreendido a situacdes existenciais concretas. Pelo contrario, aquele que §é

“enchido” por outros de contetdos cuja inteligéncia ndo percebe, de contetidos que contradizem a
prépria forma de estar em seu mundo, sem que seja desafiado, ndo aprende (FREIRE, 2001, p.27-28).

Como Freire (1983) aponta, o ideal seria que o extensionista tivesse a capacidade de
estabelecer uma educacdo humanizante atuando como um educador comprometido que faz
parte dos processos de transformacdo no campo. Por isso, torna-se indispensavel a inser¢ao
critica do agricultor em sua realidade como um todo, como agente de mudanga, junto aos
camponeses (agentes também). Cabe a ele inserir-se no processo de transformagao,

conscientizando-os e conscientizando-se ao mesmo tempo (FREIRE, 1983, p.41).

A auséncia de uma divulgacdo cientifica que aproxime a ciéncia e a tecnologia do
cidaddo comum, bem como do produtor rural, e o transforme num agente participante das
decisdes dos investimentos e dos rumos da C&T, afasta o individuo do pensamento cientifico,

na medida em que ndo encontra respostas para suas perguntas (CALDAS, 1998, p.213).

A divulgacdo cientifica e o jornalismo cientifico devem ter a capacidade de
transformar a linguagem técnico-cientifica numa linguagem mais acessivel e compreensivel.
Segundo Machado (2001, p.2 apud ROSSI), “os especialistas escrevem para especialistas e
ndo para o publico em geral. Seus artigos acabam sendo indecifraveis para quem nao tenha

uma razodvel formacao cientifica sobre o tema. E o trabalho jornalistico deve ser exatamente
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0 oposto, ou seja, levar informacdes e andlises aos ndo iniciados, sem, no entanto, cair num

primarismo que se torne macante para os que detém algum conhecimento no ramo”.

O jornalismo cientifico tem o compromisso de democratizar o conhecimento e fazer
com que a sociedade tenha possibilidade de acessar as informagdes que ja foram restritas aos
cientistas que possuem acesso ao conhecimento. Nao se trata do que o jornalismo cientifico é

ou representa, mas do que deveria ser.

A esse respeito Freire (1983) acredita que “o que se pretende com o didlogo, em
qualquer hipétese (seja em torno de um conhecimento cientifico e técnico, seja de um
conhecimento ‘“‘experiencial”) ¢ a problematizagdo do proprio conhecimento em sua
indiscutivel reacdo com a realidade concreta na qual se gera e sobre a qual incide, para melhor

compreendé-la, modifica-la, transforma-la” (FREIRE, 1983, p.34).

A comunicacgdo rural parte da premissa de que o conhecimento deve ser apresentado
ao agricultor e que sua fun¢do principal seja transmitir um conhecimento ja estruturado, que o
especialista ja possui; configura uma relacdo de poder entre emissor e receptor, enquanto um
fala o outro s6 escuta sem ter participagdo ativa na constru¢cdo de conhecimento. O atual fluxo
de comunicagdo parte de um modelo vertical, que ndo € o mais adequado para a
implementacdo de novas tecnologias no campo, em que o receptor deve aceitar as
informacdes apresentadas como verdade, neste caso, o agricultor deve receber passivamente o

conhecimento dado pelo extensionista.

Isso evidencia que a comunicacio rural segue um modelo de educagdo tradicional, ou
pedagogia da transmissio (BORDENAVE, 1980) ou educacdo bancdria (FREIRE, 1983).
Neste modelo, a comunicagdo acontece de via Unica, anulando a integra¢do do receptor no
processo de criacdo de conhecimento, sendo que o foco dele € a disseminacdo do
conhecimento. Para Castelfranchi (2008), nesse modelo, a ci€ncia é pensada como em certa

medida autbnoma em relagdo ao resto da sociedade; o publico € visto como uma massa

homogénea e passiva, formada por pessoas caracterizadas por déficits e falhas.

A comunicacdo rural é uma drea que ja estd estruturada, mas que provavelmente nao
proporciona a amplitude de conhecimento que a divulgacdo cientifica tem a possibilidade de

oferecer. O ideal € estabelecer uma comunica¢do em que o extensionista dialogue com o
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agricultor e considere sua colaboracdo na constru¢cdo do conhecimento, reconhecendo suas
capacidades e considerando suas experiéncias prévias, o contexto cultural em que o agricultor
estd inserido e as suas conjunturas pessoais e familiares. Por isso que é tdo importante a
capacitacdo constante do extensionista, que mais do que um transmissor de informacdo seja
capaz de estabelecer uma comunicagdo com o produtor em que ambos posam contribuir na
constru¢do do conhecimento. Freire (1983) questiona o termo extensdo por sua relacdo
significativa com a “transmissdo, entrega, doagdo, messianismo, mecanicismo, invasao

cultural, manipulagao”, propondo dialogo e ndo persuasao.

Segundo Bordenave (1980), tanto “a comunicagdo rural como a divulgacio cientifica,
sdo processos educativos que compreendem diversos métodos e técnicas de ensino”. Para
Pereira, Serra e Peirico (2003), o destino da divulgacdo cientifica ndo € s6 divertir ou cativar o
publico, mas também manté-lo informado acerca das eventuais alteracOes na sua forma de

vida.

Esta pesquisa considera que a comunicagdo rural se configura como um instrumento
de intervencdo dos 6rgdos de extensdo para aumentar a produtividade e a renda no campo,
onde a informacdo é repassada de uma forma autoritdria e as diferencas culturais entre
emissor e receptor se configuram como obstaculos na transmissdo de informacdo. Acreditase
que a divulgacdo cientifica possa servir como intermedidria na interacao entre o saber fazer do
agricultor e o saber cientifico e tecnolégico do extensionista auxiliando a constru¢do do
conhecimento a base da troca e dissolvendo as dificuldades presentes pelas diferencas

culturais entre os dois ambientes (o urbano e o rural).

J4 que a comunicacao rural ndo esta conseguindo estabelecer uma efetiva interlocucao
no espaco rural, cabe a divulgacdo cientifica desenvolver programas educativos para
promover a abertura de novos espacos e melhores fluxos de didlogo entre os grupos
interessados em aumentar a produtividade agricola (que, neste caso, sdo 0s extensionistas, 0s
cafeicultores e os vendedores de insumos e os proprios pesquisadores), mas também ¢é
importante a capacitacio dos agricultores para manter uma comunicagao eficaz em funcao da
solucdo dos problemas coletivos. Como aponta Bordenave (1980), “do didlogo surgird a
participacdo, a organizacao e a reivindicacdo e teremos finalmente uma sociedade rural com

acesso ao poder nacional de toma de decisdes”.
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Embora a ideia da participacdo da comunidade rural na geracdo de tecnologia possa
parecer um ideal utdpico, temos que ser conscientes que a divulgacio cientifica se configura
como parte importante da sociedade contemporanea, que estd cada vez mais atraida pela
ciéncia e tecnologia e em que o acesso as informagdes € a chave para a democracia. Para
lograr isso, as instituicdes também precisam ser conscientes que o investimento em
comunicacdo € cada vez mais relevante e necessdrio.

Em nosso pafs, a situacdo ainda estd longe de ser ideal. Na maioria das instituicdes responsdveis pela

producdo de ciéncia e tecnologia, inexiste uma auténtica cultura de comunicagdo. Isso significa que ndo

tém sido implementados canais adequados para o relacionamento com o publico leigo; a estrutura que
responde pelo planejamento e execucdo das atividades de comunicagdo, muitas vezes, ndo estd

profissionalizada, e uma parte considerdvel do esforco de divulgacdo concentra-se na promocdo de
pessoas, geralmente situadas no topo da administracdo. (BUENO, 2002, p.229).

Nesse sentido, € possivel afirmar que a comunicacdo rural, assim como a divulgacao
cientifica, t€m caracteristicas muito préximas, mas que cada uma, como drea independente,
tem suas préprias especificidades, por isso consideramos que as duas ndo podem ser

concebidas sob um mesmo segmento.

Grafico 4: Guarda chuvas da divulgacio cientifica e da comunicagéo rural.
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Fonte: Elaboracio prépria a partir do levantamento teérico (2016).
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Assim como a divulgacdo cientifica tem um guarda-chuva que expde as diversas
atividades por ela executadas, decidiu-se elaborar também um guarda-chuva para tentar expor
as dreas de atuacdo que compdem a comunicacdo rural, que, assim como a divulgacdo
cientifica, ttm como objetivo principal difundir o conhecimento cientifico para o ptiblico ndo
especializado. O grafico 4 expde os diversos espacos de atuacdo da divulgacido cientifica e da
comunicacdo rural. Uma das 4reas de atuacdo em comum entre as duas é a educacdo. Tanto na
divulgacdo cientifica como na comunicacdo rural a educacdo é desenvolvida em espacos nao
formais, mas, na comunicagdo rural, ela estd direcionada ao desenvolvimento sustentavel do

pais, com beneficios econdmicos, sociais € ambientais para a sociedade.

Outro setor € o jornalismo na divulgacdo cientifica que atua como uma técnica que
aproxima e cria condi¢des para o entendimento da linguagem especializada, usada pelos
pesquisadores e divulga os resultados para o publico leigo, enquanto o extensionismo na
comunicacdo rural é reconhecido como uma ponte entre o espago rural e o urbano, fazendo o

papel também de “elo” criando uma aproximacao entre esses dois ambientes.

Os museus atuam na divulgacao cientifica, assumindo uma funcao de divulgadores da
ciéncia e se constituem em espacos para ampliar os horizontes da divulgacdo cientifica.
Enquanto isso, as instituicdes de extensdo trabalham na drea da comunicac¢do rural como
promotoras do desenvolvimento rural sustentdvel, mas ndo se constituem como espacos para

desenvolver a comunicag¢do rural o que sim € feito pelos museus na divulgacao cientifica.

A fonte da divulgacdo cientifica sdo os recursos literdrios, graficos e estéticos, sonoros
e audiovisuais que emprega para difundir a informacdo a sociedade; na comunicacao rural, a
principal fonte de informacdo se fundamenta na pesquisa aplicada que € desenvolvida pelas
instituicdes de pesquisa € que auxiliam os 6rgdos de extensdo na difusd@o de informacao

cientifica e tecnoldgica.

Por altimo, temos a ciéncia na divulgacdo cientifica e a ciéncia e tecnologia na
comunicacdo rural, que sdo consideradas como ferramentas estratégicas na consolidacdo de
uma sociedade sustentdvel e responsdvel em termos de tomada de decisdes tanto na drea

urbana quanto no campo.
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O fato € que a compreensdo da ciéncia pelo publico leigo é uma necessidade e

representa uma ferramenta fundamental no processo de democratizagdo da sociedade.

3.3 A difusao de ciéncia e tecnologia para o agricultor

Como tem sido discutido no decorrer deste capitulo, a divulgacdo cientifica, assim
como o jornalismo, ndo foi pensada para transmitir informacao na area rural. “S3o poucos os
jornalistas que possuem um discurso adequado a difusdo e a transferéncia de tecnologias para
o meio rural. Uma habilidade que depende do talento individual dos profissionais, j4 que as

faculdades de comunicacdo ndo preparam seus alunos para tal atividade” (NEIVA, 2016).

A transferéncia de tecnologia das instituiches de pesquisa para as unidades de
producdo agricola € uma questdo recorrente em comunicacdo rural. O conceito mais citado é o
de difusdo, “processo pelo qual uma inovacdo é comunicada através de certos canais ao longo
do tempo entre os membros de um sistema social. E um tipo especial de comunicagio, em que
as mensagens sdo relacionadas a novas ideias” (ROGERS, 1995, p.5). Seu objetivo € reduzir o

tempo entre a geracdo de uma tecnologia e sua adog¢ao.

Essa perspectiva pode explicar o porqué das instituicdes de pesquisa e extensao
trabalharem com um modelo “top down” de comunica¢do. Como aponta Duarte (2007), os
conceitos de Rogers dao inicio ao que se convencionou chamar de difusionismo, cujo objetivo
inicial € a modernizacdo do campo por meio do processo linear de comunicacdo que comega
na pesquisa, passa pela extensdo e termina na adog¢do de tecnologia pelo agricultor

(DUARTE, 2007).

7z

O agricultor, na perspectiva difusionista, ¢é classificado por agéncias de
desenvolvimento e servigos de extensdo rural como “conservador”, “resistente”, “refratario”
(DUARTE, 2007). As etapas tipicas do processo sdo ‘“conhecimento, interesse, avaliagdo,

experiéncia e ado¢do” (BERTRAND, 1973, p.457), e um dos principais focos na pesquisa da
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area €, justamente, determinar fatores que influenciam a difusdo de tecnologia e sua adocao

(MACEDO, 1997).

Também € importante compreender que o agricultor estd em constante procura pelas
informacdes, e ja ndo se vale s6 da TV, do rddio ou do préprio extensionista para adquirir as
informacdes que s@o do seu interesse. O volume de informagdes que sdo produzidas sobre a
cultura cafeeira é amplo e o acesso a internet e demais ferramentas tecnolégicas constitui uma
vantagem decisiva. Duarte adiciona:

A noc¢do de agricultura apenas como unidades produtivas ndo é mais suficiente. Estas unidades, hoje,

estdo articuladas com vdrios setores da economia e com a infraestrutura urbana, industrial e de servi¢os

(...). O agricultor ndo € um fazendeiro instalado em sua propriedade agricola, aguardando a presenca do

extensionista ou ouvindo rddio para saber a melhor maneira de combater uma praga (DUARTE, 2007,
p- 22).

A transferéncia de informacdes se configura como uma estratégia para o
desenvolvimento e aumento da produtividade na édrea rural. Um exemplo disso € a estratégia
tracada pelo governo brasileiro nos anos 1970, quando foi diagnosticado que a agricultura
estava em crise e foi estabelecido um modelo de comunicagdo rural, a partir da concepcao
difusionista norte-americana que propunha um modelo de criagdo e difusdo da tecnologia
agricola. Mas o problema € que essa tecnologia agricola é gerada e transmitida sem indagar as
necessidades do publico interessado. Lamentavelmente, esse modelo fracassou nos paises
subdesenvolvidos como aponta Duarte:

O julgamento foi enfatizado em aspectos relativos a superestrutura pela qual o agricultor era envolvido,

tais como sistema politico autoritdrio, meios de comunicacdo controlados pela estrutura social

dominante, crédito de pouco acesso a agricultores e agricultores menos capitalizados, concentracio de

terra, educacdo ineficiente, valorizagcdo do uso de insumos fornecidos por multinacionais, falta de
participacdo do agricultor no processo de pesquisa. (DUARTE, 2007, p. 16).

Talvez, a maior causa para o fracasso desse modelo foi o fato de que a geracdo da
tecnologia estava mais relacionada as questdes de pesquisa do que as demandas dos
agricultores, e, por consequéncia, ao viés produtivo da mudancga tecnoldgica em contraposicao
ao desenvolvimento sustentado localmente (DUARTE, 2007). O grande problema é que as
institui¢des de pesquisa e extensao pressupdem que conhecem as necessidades do agricultor e
procuram convencé-los a mudar procedimentos, muitas vezes, baseados em tradi¢des

familiares, experiéncias e crencas. Enquanto isso, Bueno manifesta que a divulgagdo
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cientifica se fundamenta no esclarecimento das mensagens, o que também se adequa na
presente andlise que € voltada para a comunica¢do com o agricultor:
A difusdo de informacdes cientificas e tecnoldgicas para este publico obrigatoriamente requer
decodifica¢do ou recodificacdo do discurso especializado, com a utilizacdo de recursos (metdforas,
ilustracdes ou infograficos, etc) que podem penalizar a precisdo das informagdes. H4, portanto, na
divulgacdo cientifica, embate permanente entre a necessidade de manter a integridade dos termos
técnicos e conceitos para evitar leituras equivocadas ou incompletas e a imperiosa exigéncia de se

estabelecer efetivamente a comunicag@o, o que s ocorre com o respeito ao background sociocultural ou
linguistico da audiéncia. (BUENO, 2010, p.3).

3.3.1 Os primoérdios da comunica¢do sobre C&T para o campo

A comunicagdo de massa € identificada apds a segunda guerra mundial como varidvel
fundamental no processo de modernizacdo da sociedade, ao orientar o agricultor, em
abordagem desenvolvimentista, de cima para baixo, de caminho tnico (one-way flow)

(SINGHAL & STHAPITANONDA, apud DUARTE, 2007).

Nesse periodo, revistas especializadas, textos na imprensa, manuais, exposicdes e
bibliotecas ajudaram a estabelecer o marco original da ciéncia e sua divulga¢do no Brasil
(MASSARANI & MOREIRA, 2002). Na Colombia, a divulgacio da ci€ncia retorna depois de
dois séculos, s6 até metade do século XX, quando periddicos, programas de radio e alguns
espacos de televisdo, comecgaram a contemplar temas cientificos e tecnoldgicos como foco de
suas producgdes (FOG, 2004).

Os meios de comunicagdo assumem funcdo instrumental para disseminar informagdes e orientar o

agricultor, muitas vezes, com apoio de escolas agricolas. Jornais, rddio e cinema rompem a distincia

geogréfica entre as fontes de informacao nos nucleos urbanos e agricultores isolados em propriedades
rurais (...). A comunicac¢do de novas tecnologias desenvolvidas nas grandes cidades para a drea rural
refletiu o desenvolvimento econdmico de todo um pais, por essa razdo adotou-se a no¢do de centros

modernos em contraste ao meio rural, e pesquisadores e extensionistas que dispdem de tecnologias e
solucdes a serem utilizadas por agricultores desprovidos de conhecimento (DUARTE, 2007, p.14).

No Brasil, a inquietude por apresentar ao campo os desenvolvimentos cientificos e
tecnoldgicos e a tentativa de aproximar a comunidade rural das instituicdes de pesquisa e
extensdo constitui a criacdo de veiculos de informacdo com o intuito de divulgar as

informacdes agricolas que eram geradas nos institutos de pesquisa. Segundo Duarte, “a ideia
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de modernizacdo do campo por meio da difusdo de informagdes agricolas estd na raiz da
divulgacao cientifica brasileira e pode ser considerada anterior a produgao da ciéncia no pais”

(DUARTE, 2004, p.18).

Ao longo do século XX, a divulgacdo de informagdes sobre préticas agricolas mereceu
aten¢do do Ministério da Agricultura por meio da imprensa, e também por folhetos e revistas,
no que era chamado de propaganda agricola (VIEIRA, 1958). Duarte relata que a prética de
distribuicdo de material para veiculacdo gratuita na imprensa nasce, no Brasil, de forma
institucionalizada, no dmbito agricola, em 1909, no governo do presidente Nilo Pecanha. No
surgimento do radio, a informacgdo agricola também estad presente. A rddio Sociedade do Rio
de Janeiro, de Edgar Roquette-Pinto, a primeira emissora a transmitir regularmente no Brasil,
logo apds um curto periodo experimental, implanta o jornalismo radiofénico e um dos temas
frequentes sdo informacgdes sobre agricultura (FERRARETO, 2001 p.101). Em 1936, por
iniciativa da Secretaria da Agricultura de Minas Gerais, € criada a emissora governamental
Inconfidéncia. O esfor¢o na disseminacdo de informagdes agricolas, entretanto, somente &
organizado de modo amplo a partir da década de 1940, com o surgimento do servico de
informacdo agricola do Ministério da Agricultura, que distribuia material para rddios e
jornais, produzindo para o cinema, programas € boletins proprios (BORDENAVE, 1983,
p.24).

Atualmente, os materiais de comunica¢do desenvolvidos pelas instituicdes de pesquisa
funcionam como minimizadores geograficos entre as grandes cidades e o campo. Veiculos de
comunicacdo como a rddio, os jornais e os boletins, entre outros, tém se conformado como
fontes de informacgdo dos agricultores, que, contrdrio ao que se pensa, ndo estdo mais isolados
nas suas propriedades. “Do ponto de vista da informagdo, a distancia entre os espacos rural e
urbano se diluiu e o agricultor encontra-se tao inserido na sociedade da informacao quanto o
investidor que aplica seus recursos no mercado futuro da Bolsa de Valores de Sao Paulo. As
ultimas décadas contribuiram para uma grande revolu¢do no campo, que guarda bem pouca
semelhanca com a agricultura praticada no pais em meados do século passado” (NEIVA,

2016).
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Considerando a relevancia da atividade agricola para as economias do Brasil e da
Colombia, as instituicdes de pesquisa na drea agricola sdo as grandes responsiveis em
desenvolver solucdes tecnoldgicas, sempre procurando aperfeicoar os processos produtivos do
segmento, mas também t€m o compromisso de fazer chegar essas pesquisas no campo; nao
tem sentido produzir conteido, se ele ndo gera nenhuma solu¢do. Os materiais de
comunicacdo desenvolvidos por essas institui¢des atuam ou deveriam atuar como facilitadores
na transferéncia de conhecimento e da divulgacdo das diversas informacdes geradas pelas

institui¢des de pesquisa.

E dever das institui¢des de pesquisa privilegiar a transferéncia de ciéncia e tecnologia
para o agricultor a partir da divulgacdo dos resultados das pesquisas desenvolvidas neles, com
o objetivo de aumentar a produtividade e a sustentabilidade no meio rural, mas como serd que
essa informacao estd sendo apresentada ao agricultor?; Serd que o agricultor compreende o

100% das informacdes?

O trabalho de campo desenvolvido durante esta pesquisa fortalece a necessidade de
aproximacao entre ci€éncia e campo na realizacdo de pesquisas em ciéncia e tecnologia

acessiveis ao cafeicultor.

Lamentavelmente, as instituicdes, tanto no Brasil quanto na Coldombia, tém uma
abordagem muito “vertical” na apresenta¢do das informagdes ao agricultor. “Nas atividades
de divulgacdo, ainda € hegemoOnica uma abordagem denominada modelo do déficit, que, de
uma forma simplista, v&€ na populagdo um conjunto de “analfabetos” em ciéncia que devem
receber o conteido redentor de um conhecimento descontextualizado e encapsulado”

(MASSARANI & MOREIRA, 2002, p.63).

Temos que levar em consideracdo que € um desafio para as institui¢cdes de pesquisa e
extensdo trazer em seus materiais de divulgacdo uma linguagem totalmente compreensivel
para o agricultor. Nesse aspecto, o jornalismo cientifico pode ser uma alternativa para
melhorar as estratégias de divulgacdo de informacdo sobre C&T atuando como um

“facilitador” entre os especialistas e o agricultor.
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O modelo de déficit ou também chamado modelo difusionista é voltado para a
transmissao unilateral de informagdes, normas e recomendagdes técnicas das universidades e
orgaos de pesquisa para os agricultores, ¢ um modelo de comunicacdo até entdo centrado no
polo emissor (GUSHIKEN, 2006) situado no paradigma tradicional de relacdo vertical
sujeito-objeto que mantém a submissdo do agricultor aos saberes do extensionista (BRASIL,

2010).

Dereti (2007) manifesta que o principal problema associado a produgdo de tecnologias
e utilizacdo destas pelos produtores rurais é o de comunicacdo da informacdo tecnoldgica.
Afinal, ndo é apenas desenhar estratégias de comunicag¢do da ciéncia e tecnologia, € sim
promover a evolucdo de uma cultura, em que o conhecimento tenha um valor reconhecido e
reconhecivel. Nas palavras de Gabriel Garcia Marquez, onde se integrem “as ciéncias e as

artes a cesta basica” (COLCIENCIAS, 1996).

A difusdo tecnoldgica como processo de transformacio tem na comunicagdo o meio
pelo qual se torna vidvel a transferéncia de conhecimentos. No entanto, a comunicagdo, para
ser completa, deve envolver em sua dindmica o didlogo entre os elementos do processo, seja o
emissor ou fonte, a mensagem, os canais e o receptor (ROMANIELLO, et al., 2005). Ou seja,
em vez de induzir, a comunicacdo deve ser utilizada para informar o agricultor, apoiando-o na
tomada de decisdes. A comunicacdo conseguiria produzir mudanca nas ideias, nas atitudes e

nos comportamentos da populacdao. (DUARTE, 2007).

Inicialmente, esta pesquisa pensou em fazer uma andlise mais descritiva do conteudo
dos materiais de divulgacido desenvolvidos pelas instituicdes, mas isso ndo foi vidvel porque
percebemos que as instituicdes ndo tem um material atualizado nos seus portais, por essa
razdo ndo foi possivel saber qual é a qualidade do material e da prépria informacgdo. Isso
expoe que a apresentacdo de informacgdo através dos materiais de divulgagdo ndo € uma
prioridade para essas instituicdes. Para saber quais sdo os materiais desenvolvidos pelas

institui¢des de pesquisa e extensao veja o anexo 5.
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3.3.3 A internet como uma estratégia na transferéncia de informacao

Na era da internet, as ferramentas web (como as redes sociais e a propria internet)
possibilitam a cria¢do de espacos de participacdo e conscientiza¢do que envolvem a sociedade
—tanto da cidade como do campo — na constru¢do de uma sociedade do conhecimento. Esses
novos espacos podem ser utilizados pelas instituicdes de pesquisa para incidir na
transformac¢do dos agricultores, promovendo a participacdo e interacdo com outros atores da
esfera publica, através de cendrios virtuais de transformacdo, que permitem, mediante o

encontro, gerar solucdes e promover acordos sobre diversas situagdes do seu cotidiano.

Como apontam Vegro e colegas (2010), “a web €, sem divida, uma vantagem
competitiva decisiva” e as instituicdes de pesquisa devem reconhecer o papel determinante
que estdo desempenhando na sociedade as novas redes sociais e utiliza-las como vantagem na
divulgacdo de novas pesquisas e avangos na area agricola. Além dos tradicionais métodos de
comunicacdo utilizados para transferir o conhecimento, é importante que as institui¢des
tomem consciéncia da relevancia das novas ferramentas de comunicagdo, que podem facilitar
a troca de informacgdes entre os atores envolvidos, mas correm o risco de utilizar estas novas
redes sociais e cair no velho modelo de comunicagcdo, baseado na transmissdo de
conhecimentos da elite instruida as “massas ignorantes”. Como aponta Pereira "nas midias
tradicionais vocé 1€ uma noticia e s6 tem a possibilidade de concordar ou ndo com o que foi
publicado, sem poder expor a sua opinido ou acrescentar informacdo. Na rede social, um

. L. , . 4
artigo, comentdrio ou noticia etc. podem gerar um grande debate”*.

No Brasil, temos um bom exemplo do uso das redes para a democratizacdo do
conhecimento que € a Rede Social do Café, iniciativa que retne na plataforma Peabirus as
informacdes necessdrias para quem atua e se interessa pela cultura cafeeira. Para Pereira,
mediador da rede social do café e pesquisador do IAC, “a expectativa é que consigamos

manté-la viva como um canal inovador de didlogo dentro do sistema agronegdcio do café,

“® https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1984030/rede-social-do-cafe-democratiza-a-pesquisa-
cientifica-na-internet Rede Social do Café democratiza a pesquisa cientifica na Internet NOTICIAS PORTAL
EMBRAPA (acesso em 27/04/2016).



https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1984030/rede-social-do-cafe-democratiza-a-pesquisa-cientifica-na-internet
https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1984030/rede-social-do-cafe-democratiza-a-pesquisa-cientifica-na-internet
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estimulando cada vez mais seu crescimento e desenvolvimento, aproximando a pesquisa,
extensdo rural e cafeicultores"*’.

Essa rede conta com 7.947 seguidores™ e tem informacdes variadas sobre a
cafeicultura como manejo de pragas e doencgas, técnicas de colheita e pds-colheita,
mecanizacdo das lavouras, clima, entre outros, além de promover diversos eventos que

envolvem a cafeicultura nacional e internacional. Na Imagem 5 encontramos alguns

exemplos.

Imagem 5: Publicacgdes feitas pela Rede Social do Café na sua pagina de Facebook. Acesso em
14/06/2016. Endereco da pégina: https://www.facebook.com/redesocialcafe/

X Rede Social do Café Rede Social do Café compartio un enlace

! ) 30 de marzo - @
b s 0l [ - .

Revista Coffee Sclence lanca primelra edicdo de 2016

Peabirus: PROCAFE: Ramos velhos
de cafeeiros esqueletados brotam
mal

Veja mals em: http//www.redepeabirus.com.br/redes/form/post

Ver traduccion

4 Peabirus
REDEPEABIRUS.COM.BR | DE PEABIRUS
ilr Me gusta W Comentar # Compartir
o 13 Comentarios destacados ¥
3 veces compartido
.
"\9 Escribe un comentario
@ Me gusta @ Comentar A Compartir v
2 ) Marlene De Araujo Araujo Maria Jose de Aratjo Veja a materia acima.
O Ver traduccion

R Me gusta - Responder - 9 1 - 30 de marzo a las 1123
3 veces compartido

Fonte: Pagina Facebook Rede Social do Café (2016).

*7 https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1984030/rede-social-do-cafe-democratiza-a-pesquisa-
cientifica-na-internet Rede Social do Café democratiza a pesquisa cientifica na Internet NOTICIAS PORTAL
EMBRAPA (acesso em 27/04/2016).

* Informacdo tomada no dia 22/07/2016.


https://www.facebook.com/redesocialcafe/
https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1984030/rede-social-do-cafe-democratiza-a-pesquisa-cientifica-na-internet
https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1984030/rede-social-do-cafe-democratiza-a-pesquisa-cientifica-na-internet
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Na Coldmbia, também existe uma rede “FedeCafé & Café Colombia en la Prensa” que
foi criada pela Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia e tem 22.160 seguidores®.
Conta com uma pdgina no Facebook que apresenta informacdes econdOmicas, politicas e
sociais sobre a cultura cafeeira como os indicadores de preco do café, renovacdo de

plantacdes, doengas e preocupagdes com as mudangas climdticas, entre outros.

Imagem 6: Publicagdes feitas por FedeCafé & Café Colombia en la Prensa na sua pagina de Facebook. Acesso

em 14/06/2016. Endereco da pagina: https://www.facebook.com/FederacionNaldeCafeteros/

NEWS | FedeCafé & Café Colombia en la Prensa ;_I" WS, F?deCafé & Café Colombia en la Prensa
Bkt 31 de mayo - @ I ~Ydemayo- ©

Los #cafeteros de Colombia estan comprometidos para combatirla broca, = —ovicio @& Extension de la Federacion Nacional de Cafeteros

Asi se evidencid en el Subcomité Técnico, que reunio a 19 representantes
de los diferentes departamentos productorss del grano del pals.

Servicio de Extension | Federacion Nacional de
cafeteros

£l Servicio de Extension de la Federacion Nacional de Cafeteros fue creado en
esarrolla y ejecuta programas 1écnicos, sociales, economicos,

1858, d

Se evidencia COMPromiso en cafeteros para combatir la ambientales y gremiales con los productorss de todas las regionss cafeteras de

broca Colombia. Es...

En esta cita se recaked la importancia de medidas de control como una adecuada i Me gusta B Comentar % Compartir

recoleccion de frutos junto con &l repase o 2l empleo de enemigos naturales

gel... O es Comentarios destacados ~
- X 4 18 veces compartido

7 Me gusta W Comentar Compartir

Q2 Comentarios &

9 Jorge Ivan Gonzalez Mas extension, personalmente considero que en &l
q cultivo de café ya no hay nada que inventar, lz "Federacidn debe acabar con
Ia burocracia y direccionar mayores recursos al campo, a lo tangible al
N ) bienestar del caficultor. O cual 25 13 extension Que se hace para que los
m ESCAUE 1N compwang campesinos exian un precio justo y la cadena o reconozea?

2 veces compartido

2 Z > g Me gusta - Responder - @ 1 - 30 de mayo 3 las 17:5
m Jose Edwin Trujillo Barragan ¥ cual es apoyo del la burocritica federacion -

de cafeteros que tenemos los huérfanos cafeteros.  1respussia

Me gusta - Responder - 31 de mayo a las 22:47 B Jorge Alberto Salazar Serna Y ademas tratan al campesino como si fueran
B unos mediocres. Al caficultor

Me gusta - Responder - 30 de mayo alas 2

Fonte: Pagina Facebook FedeCafé & Café Colombia en la Prensa (2016).

* Informacao tomada no dia 22/07/2016.


https://www.facebook.com/FederacionNaldeCafeteros/
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Infelizmente, as instituicdes de pesquisa e extensdo ndo seguem um padrdo de
apresentacao de informagao participativo. Nesse sentido, elas ainda tém muito a aprender. Ha
uma necessidade de mudar o enfoque de comunicagdo classico para um modelo alternativo e
critico (TOMMASINO et al. 2006) levando-se em conta a constru¢cdo do conhecimento com

uma base coletiva, sob pilares da troca e do aprendizado muituo (SILVA & MULLER, 2014).

E necessédrio mudar o modelo de comunicag@o para um modelo mais participativo em
que o foco ndo seja a traducdo de conceitos e se preocupe mais nas necessidades da sociedade.
A comunicacdo publica da ciéncia e a tecnologia tem sido um tema pouco discutido, sendo

que a ciéncia e a tecnologia estdo presentes em diversas situa¢des do nosso cotidiano.
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CAPITULO 4: Detentores de
conhecimento. 0 extensionista
e o cafeicultor
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H4 uma continua preocupacdo para informar os agricultores entre as instituicdes de
pesquisa e extensdo e as cooperativas. Porém, a forma de transmissdo de conhecimento
adotada por essas institui¢des, baseada no modelo difusionista, evidencia algumas fragilidades
por parte desses Orgdos no uso adequado da comunicagdo como ferramenta de criagdo

conjunta entre os atores envolvidos no processo.

Neste capitulo apresentaremos os resultados da pesquisa a fim de considerar o ponto
de vista dos atores envolvidos no fluxo de comunicacdo da cafeicultura — sendo eles as
instituicdes de pesquisa e extensdo, as cooperativas e os cafeicultores — e a importancia dos
problemas existentes neste processo e as diferencas entre os dois paises latino americanos

analisados.

Em seguida, serdo apresentados os principais problemas identificados, a partir das

. . o x50 .
entrevistas realizadas, no fluxo de comunicacdo™ na perspectiva de todos os elos que
compdem a cadeia do processo do cultivo de café. Para melhor compreensao dos resultados,
eles sdo apresentados divididos pelos atores envolvidos no processo de transferéncia de
informacdes. Em primeiro lugar, as instituicdes de pesquisa, seguidas das instituicdes de
extensdo e as cooperativas, finalizando com os cafeicultores, ultimo elo — e ndo menos
importante — do processo de transferéncia. As entrevistas foram realizadas presencialmente ou

por meio de e-mail entre o ano de 2015 e o primeiro semestre de 2016.

4.1 Instituicoes de pesquisa

Das instituicdes de pesquisa foram entrevistados:

IAC do Brasil: O diretor geral Sergio Augusto Carbonell, em entrevista presencial no dia 22
de fevereiro de 2016; o pesquisador cientifico do Centro de Café, Sergio Parreiras Pereira, em
entrevista presencial no dia 17 de fevereiro de 2016 e a assessora de imprensa, Carla Gomes,

através de conversa por e-mail e entrevista presencial no dia 22 de fevereiro junto ao diretor.

50 . S . ~ ~

Achamos importante ressaltar que o fluxo de comunicag@o estd composto por outros atores que nao estdo
incluidos na andlise desta pesquisa, mas que também sdao importantes no processo de transferéncia de
conhecimento ao agricultor. Sdo eles: as ONGs, as empresas de insumos € maquinaria, as associa¢des, entre
outros.
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Cenicafé da Colombia: Fez-se contato com o diretor Alvaro Gaitdn e dois pesquisadores,
Carmenza Goéngora e Pablo Benavides, da institui¢do via e-mail, mas ndo foi possivel obter
resposta. Foi realizada s6 uma entrevista presencial no dia 3 de junho de 2015 com Sandra

Milena Marin, engenheira agronoma e coordenadora da drea de divulgacao e transferéncia.

A investigagdo revelou que a transmissdo de conhecimento a partir das institui¢cdes de
pesquisa ndo € feita de forma direta, ou seja, o conhecimento ndo é repassado ao produtor de
forma imediata, fato que pode dificultar a transferéncia de informagdes ou fazer com que essa
seja apresentada ao agricultor de forma fragmentada. “Se nds, como cientistas, fossemos fazer
também extensdo ndo poderiamos fazer pesquisa, ndo dd o tempo” (9°55”), disse Sergio

. . . 1
Pereira, pesquisador do IAC, em entrevista’' para a autora.

Tanto no Brasil quanto na Coldmbia as instituicdes de pesquisa ndo desenvolvem
contetidos diretamente para o cafeicultor. E parte de sua missdo gerar conhecimentos através
da pesquisa e transferir informacgdo cientifica e tecnoldgica aos extensionistas, que sdao 0s
responsaveis por repassa-las, de forma que sejam compreendidas pelo agricultor, com uso de
linguagem e termos mais acessiveis. Um exemplo disso estd na fala de Sandra Milena Marin,
diretora do departamento de Divulgacdo de Cenicafé, que através de entrevista® (Anexo 6)
afirmou que “o centro de pesquisa desenvolve material de divulgacdo como apoio para a
tomada de decisdes, mas que o mesmo € repassado ao servico de extensao como ferramenta
de trabalho para que os extensionistas transfiram a informacgdo ao cafeicultor a partir de uma

leitura acompanhada”.

Nossos resultados indicam que, no Brasil, as pesquisas desenvolvidas pelos institutos
de pesquisa ndo estdo alinhadas as necessidades do cafeicultor, o que evidencia uma ruptura
entre geracdo e adocao de novos conhecimentos. Esse problema revela o dever do pesquisador
por crescer profissionalmente, esquecendo-se das necessidades reais do agricultor. Nas
palavras de Sergio Carbonell, diretor do IAC “o que importa para o pesquisador € o paper
[artigo] publicado e o resumo publicado, ndo a tecnologia que [ele] gera” (12°137), e
adiciona: “ndo € importante aquilo que o pesquisador faca ou se € bom ou nio para a

sociedade, é o curriculo dele que determina se ele vai ter o recurso captado ou ndo, esse € um

*! Entrevista presencial realizada no dia 17/02/2016.
>2 Entrevista presencial realizada no dia 03/06/2015.
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sério problema que ndés temos hoje na pesquisa, que ndo é direcionada a solu¢do de um

53 . . A
” 22, Carbonell reforca uma critica recorrendo ao produtivismo académico que

problema
pressiona pesquisadores brasileiros a publicarem artigos cientificos em revistas internacionais,
bem qualificadas e as politicas acabam desvalorizando outras atividades académicas, como a

formacdo de recursos humanos e extensao, entre outras.

Na Colombia, ndo existem 6rgios de fomento a pesquisa como a paulista Falpesp54 ou
o federal CNPqSS. Entdo, o pesquisador trabalha exclusivamente para o instituto de pesquisa
sem prevalecer seu reconhecimento individual ou suas demandas pessoais de pesquisa. Assim,
o Cenicafé ndo desenvolve novas pesquisas sem ter uma necessidade real do cafeicultor,
como manifesta Sandra Marin, em entrevista para este trabalho (Anexo 6). “A Cenicafé,
segundo Sandra, precisa receber a informacgdo do cafeicultor para saber o que serd pesquisado,
e quando se chega a um resultado de pesquisa, 0 mesmo € repassado ao servico de extensao e,

posteriormente, ao cafeicultor” (6°32”).

Nessa mesma linha, evidenciou-se a preocupacdo dos membros do Instituto
Agrondmico (IAC) no Brasil que revelaram que muitas de suas pesquisas ficam nas
prateleiras da instituicdo. Isso se deve a visdo de que as ideias surgem muito da formacéo e
capacitacdo individual e ndo coletiva ou a partir de demanda do setor produtivo. “A gente
imagina que o que estamos fazendo é bom para o agricultor, mas na realidade nao é o que eles
querem ou precisam” (10°14”), revelou Carbonell. “Os institutos estio gerando muita
tecnologia, mas s6 no papel, s6 paper, entdo as pesquisas estdo ficando nas prateleiras, nao
chegam no campo porque o pesquisador ndo tem interesse, porque as vezes sao temas muito

desconectados da realidade” (44°40”) disse Pereira.

Na Coldmbia, o panorama sobre essa questdo € diferente, pois como expressa Sandra

Marin, “A Cenicafé deve seguir alinhamentos que marcam as necessidades da cafeicultura na

>3 Entrevista presencial realizada no dia 15/03/2016.

* A Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de S@o Paulo é uma das principais agéncias de fomento a
pesquisa cientifica e tecnolégica do pafs. Estd ligada a Secretaria de Desenvolvimento Econdmico, Ciéncia,
Tecnologia e Inovacio.

* O Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq), agéncia do Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (MCTI), tem como principais atribui¢des fomentar a pesquisa cientifica e
tecnoldgica e incentivar a formagao de pesquisadores brasileiros.
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atualidade, os processos ndo sdo inventados, eles surgem a partir de uma necessidade”

(15°40”).

Segundo o socidlogo José Mindlin (2003, p.9), até os anos 1990, o Brasil investia
0,5% do PIB em pesquisa e desenvolvimento, mas, no governo Fernando Henrique Cardoso
(1995-2003), o investimento passou para 1% e o nimero s6 vem crescendo. Os indicadores
mais recentes revelam que de 2012 para 2013, houve um incremento de 12% nos dispéndios
nacionais em P&D. Em 2013, o investimento nessa drea foi de R$ 85,6 bilhdes, o equivalente
a 1,66% do Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil no mesmo periodo. No ano anterior (2012),
foram aplicados R$ 76,4 bilhdes (1,62% do PIB) em C&T (MCTI, 2013). Esses dados
revelam que o esfor¢o pela pesquisa é grande, mais hd uma falha no processo de transmissao

da informac¢do que, muitas vezes, ndo chega até a sociedade.

No Brasil, a comunicagdo entre os institutos de pesquisa e os 6rgdos de extensdo nao
estd estabelecida como uma politica, o que revela que, em termos de estratégias e politicas
agricolas, a comunicagdo ndo é considerada relevante e, portanto, ha falhas na transferéncia
de conhecimento para a sociedade. Segundo o pesquisador do IAC, Sergio Pereira (Anexo 6),
ndo existe uma comunicacao institucional, definida. A comunicag¢do entre os técnicos da
extensdo e os cientistas € mais informal. “Mais pela amizade, pelo conhecimento” (12°00”).
Tal afirmacdo nos faz pensar na qualidade e veracidade da informacdo que finalmente é
apresentada para o cafeicultor, e poderiamos pensar o agricultor em geral, pois nem todos os
técnicos de extensdo tem a mesma preocupacdo € compromisso com o agricultor. Nas
palavras de Pereira, existe desde aquele técnico que “carrega o cafeicultor no colo” (12°56”),
faz tudo o que estiver ao seu alcance, até aquele que nunca vai a fazenda. A fala da Carla
Gomes, assessora de imprensa do IAC, coincide, pois segundo ela, ndo existe um
departamento especifico de relacionamento entre IAC e CATI, apesar das instituicOes se
relacionarem. Os formatos e as periodicidades desses contatos variam conforme a drea de

atuacao.

Na Coldombia, como todos os institutos fazem parte da mesma rede, de uma mesma
organizacgdo, esse problema ndo é evidenciado, pois existem politicas dirigidas. Como existe

apenas um centro de pesquisas sobre o café, a informacdo é centralizada. Nas palavras da
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diretora do departamento de Divulgacdo do Cenicafé, todas as instituicdes envolvidas no
processo produtivo do café funcionam como uma rede e nenhuma pode ser enxergada de
forma individual (12°44”). Porém, a comunicagdo entre pesquisa e extensdo € visivelmente
reduzida, parece ainda persistir a visdo que o pesquisador deve ficar nos laboratérios, sem ter

maior interacdo com o restante da sociedade.

No Brasil, pelo menos na cultura cafeeira, as instituicdes de pesquisa, as institui¢des
de extensdo rural e as cooperativas sdo organizacdes que atuam de forma independente com
missdo e objetivos diferenciados, ¢ muito segmentado. Enquanto na Colombia, essas
instituicdes formam todas uma rede que pertence a Federacion Nacional de Cafeteros de
Colombia que trabalha de maneira conjunta na realizacdo e prossecucdo dos objetivos para
assistir aos cafeicultores. No Brasil, por exemplo, ndo cabe a uma tnica instituicdo os estudos
de pesquisa sobre café, a informacdo estd distribuida em vdrias instituicdes, enquanto na
Colombia a informagdo estd centralizada em uma Ttnica instituicio que conhece as

necessidades gerais dos cafeicultores e as prioriza, dependendo das solicitagdes.

No Brasil, o TAC ndo tem indicadores para verificar se os desenvolvimentos
cientificos e tecnoldgicos produzidos por eles tiveram algum impacto no campo, fator que
reflete o desinteresse da instituicdo em uma construcao conjunta e continua do conhecimento.
Em entrevista para esta pesquisa, o diretor do IAC afirmou que esta sendo dificil para o IAC
criar indicadores de avaliacdo de qualidade, e que é uma briga constante para saber se a
pesquisa que estd sendo desenvolvida € solida ou ndo. “Eu quero saber se a tecnologia de
pesquisa que o pesquisador fez teve um bom resultado para a pesquisa e ndo quantos artigos
publicou” (12°28). Na Colombia ndo foi possivel verificar se a institui¢do tem um retorno,
seja do agricultor ou do extensionista, entdo tendemos a verificar uma repeticdo do caso

brasileiro.

No Brasil, a instituicdo de pesquisa consultada ndo considera a drea de comunicacdo
tao importante, pois o IAC conta com uma jornalista para 300 pesquisadores, apesar de
considerar a comunicacdo como parte importante no processo de transferéncia de
conhecimento. Este ndo € um quadro exclusivo dessa instituicdo. Miranda (2015), por
exemplo, verificou que quatro importantes institutos de pesquisa em astronomia no Brasil,

drea com enorme apelo e interesse popular (MCTI, 2010), tampouco valoriza a comunicagdo e
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possuem equipes enxutas. Nao se trata s6 de desenvolver a tecnologia, mas a mesma tem que
ser divulgada para chegar até o agricultor, que define se ela poderd ou ndo ser adotada, e isso
se alcanga por meio da comunicacdo. As publicagdes académicas, como os artigos cientificos,
sdo destinadas aos pares, aos especialistas. Fazendo uma analogia entre a comunicacdo
humana e a dos animais, o pesquisador Pereira falou da diferenca entre a galinha e a pata: “a
pata bota o ovo e fica quieta, a galinha bota o0 ovo e sai cantando, entdo nio adianta vocé botar

0 0vo, vocé tem que cantar, voc€ tem que falar para a midia” (55°33”).

A Cenicafé na Colombia conta com um comité editorial e um grupo de edic¢do e
publicacdo coordenado pela area de divulgacdo e transferéncia de conhecimento, que distribui
todas as publicacdes produzidas pelo instituto aos comités de cafeeiros (6rgaos de extensdo) e

estdo disponiveis no site do Cenicafé (www.cenicafe.org) para todos os cafeicultores e

interessados que queiram acessa-las.

4.2 Instituicoes de extensio

Das institui¢des de extensdao foram entrevistados:

CATI do Brasil: O diretor regional José Augusto Maiorano, em entrevista presencial no dia 17
de fevereiro de 2016; o extensionista e diretor técnico da divisdo de Sdo Joao da Boa Vista,
Jodo Batista Vivarelli, em entrevista presencial no dia 17 de abril de 2015 e Roberta Lage,
diretora do Centro de Comunicagdo Rural, através de entrevista realizada via e-mail no dia 10

de marcgo de 2016.

Comité de cafeicultores da Colombia: Roberto Mejia Arango, coordenador secional do comité
em Chinchind, em entrevista presencial no dia 11 de junho de 2015; e o extensionista Héctor
Flavio Alvarez Agudelo, em entrevista presencial no dia 11 de junho de 2015. Nio foi
realizada entrevista com a drea de comunicacdo porque o comité ndao conta com esse

departamento.

Este estudo verificou que a CATI, representante de instituicdo de extensao agricola —

dentre as intimeras culturas, o café — do Brasil, atribui grande importincia ao uso de


http://www.cenicafe.org/
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ferramentas comunicativas, como revela a fala do diretor geral da instituicdo de Campinas, o
engenheiro Maiorano. Segundo ele, “a comunicag@o na institui¢do cumpre com dois papeis:
comunicar internamente é comunicar a institui¢do ao seu principal publico, os produtores”.
Roberta Lage, em entrevista®® para este trabalho, também confirmou que a drea de
comunicacdo € muito relevante, porque € por meio das a¢cdes comunicacionais que produtores
rurais, sociedade e imprensa conhecem o que a CATI e a Secretaria de Agricultura fazem em
prol da agricultura paulista e podem se beneficiar de seus servicos. A prioridade estd no
atendimento, na prestagao de servigos, no esclarecimento e no atendimento junto ao produtor
rural. Na Coldmbia, o instituto de extensdo, o comité de cafeicultores, ndo conta com uma

drea de comunicacao.

As instituicdes de extensdao tanto do Brasil quanto da Coldombia expuseram a
importancia da capacitacio para os extensionistas, tentando sempre atualiza-los sobre técnicas
especificas. Por exemplo, no Brasil, a CATI, a cada ano, envia seus extensionistas para um
curso de formacdo sobre atualizacdo em café que € proferido pelo IAC e junto a outras
institui¢des ou universidades. Na Colémbia, a Fundacion Manuel Mejia®” realiza jornadas de

capacitacdo para o servigo de extensao.

A formacdo dos técnicos em extensdo rural esta focada na capacitacdo sobre temas
muito técnicos como processos produtivos, melhoramento genético, sustentabiblidade de
sistemas de producdo, manejo de equipamentos, entre outros, sendo que poderiam também
privilegiar o estudo de modelos comunicativos mais eficientes para a transferéncia de
conhecimento ao agricultor. E a partir dessa mesma formacdo fundamentalmente técnica que
surge outro problema que ndo podemos deixar de citar, pois essa formacao do técnico ndo € a
mais apropriada para gerir € apoiar processos grupais e organizativos. Nesse sentido, €
importante que exista um avanco para haver maior multidisciplinaridade no campo da
extensdo rural. Como diz Landini, parece contraditério contratar engenheiros agronomos e

veterindrios quando os mesmos devem realizar tarefas que ndo competem a profissdo. E

fundamental incluir temdticas como o trabalho em grupo e associativo e seus problemas nas

*® Entrevista realizada via e-mail no dia 10/03/2016.

°7 Durante mais de 50 anos, a Fundacién Manuel Mejia tem acumulado diversas experiéncias em processos de
formacdo com diversas populacdes de Colombia, como: cafeeiros, produtores agropecudrios, professores de
instituicdes educativas e professionais relacionados com a promogao de atividades agricolas e pecudrias.
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capacitacoes voltadas aos extensionistas. “Prover capacitagdes s6 sobre questdes técnicas ou
comerciais nao € a melhor alternativa para contribuir ao éxito das intervencoes” (LANDINI,

2013).

O desconhecimento das realidades do produtor e da drea rural por parte do
extensionista se configura como outro problema na transferéncia de conhecimento de C&T,
pois isso ocasiona que as propostas dos técnicos ndao correspondam as necessidades do
agricultor. Como manifesta a coordenadora de divulgagao e transferéncia de Cenicafé: “ndo é
possivel generalizar, porque nem todas as propriedades tém os mesmos problemas, as
condic¢des de cada fazenda sdo distintas, o tipo de solo, os recursos, etc; entdo, o que devemos
fazer é avaliar as opgdes e escolher aquela que mais se encaixa no perfil do agricultor. E como
se o doutor desse Ibuprofeno58 para todos seus pacientes” (20" 18”). Sanchez (2011) e Saraiva
& Callou (2009) apontam que a extensdo rural tende a executar de forma diretiva, vertical e
unidirecional, o que, segundo alguns autores, leva a desconhecer ou rejeitar os saberes
populares (RIVAS et al., 2010; TURIJAN, DAMIAN, RAMIREZ, JUAREZ & ESTRELLA,
2012). Se trata de por em prética um modelo de extensdo difusionista, orientado a promover
uma agricultura “moderna”, embora no ambito institucional se fale de um modelo

participativo (SELIS, 2012).

Um outro problema evidenciado no Brasil € a pouca especializacdo que um técnico de
extensdo tem em uma drea especifica. Em paises como o Brasil, que possuem uma produgdo
diversificada na propriedade rural, o extensionista se configura como um engenheiro de
producdo com conhecimentos horizontais em ci€ncias agrarias que desenha e desenvolve
processos produtivos sempre na procura de aumentar o rendimento € minimizar 0s riscos e
custos do empreendimento. No Brasil, verificou-se que o instituto de extensio CATI nao
atribui muita importancia na especializacdo de seus técnicos porque, segundo eles, ndo €
necessario, o que se revela na fala do diretor da CATI, José Augusto Maiorano, quando diz
que o extensionista ndo precisa ser especialista em café. Se, por exemplo, o tema € pds
colheita e o extensionista nao tem dominio daquela drea, ele pode trazer um especialista da

universidade ou da pesquisa para repassar essa informacdo para os produtores €, a0 mesmo

58 2z ;. e g Jo ..
O Ibuprofeno é um analgésico e antipirético, utilizado para o alivio de dores de cabeca, dores musculares,
febre, entre outras.
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tempo, ele se forma (9°00”). Em conversa com o extensionista Flavio Alvarez, do Comité de
Cafeteros da Colombia, ele disse que a transmissdao de informagao desde as instituicdes até o

cafeicultor € feita por cientistas e extensionistas especializados na cultura (.

Existem divergéncias sobre qual seria o melhor método de extensdo entre os dois
paises. Embora as instituicoes de extensao tenham os mesmos mecanismos, cada pais da
preferéncia a uma estratégia diferente. “No Brasil, o relacionamento direto ja foi para a CATI
um trabalho de assisténcia técnica, mas hoje a gente estd focando mais no trabalho em grupos;
entdo, a gente tenta que o técnico organize grupos, seja por localizacdo, ou por afinidade e
trabalhe com eles, individualmente, s6 se for um caso ou outro que ele precise levar algum
material, mas ndo € nosso foco” (23°19), disse o diretor regional da CATI. O diretor aceita
que para o produtor é importante a relacdo pessoal, mas adiciona que, assim, o trabalho do
extensionista fica muito comprometido, porque ndo € mais o foco da CATI a atengdo
individual ao agricultor. Hoje, estamos enfatizando mais no trabalho em grupos. A afirmacao
dele reforca que, para a institui¢ao, a integracdo com o agricultor no processo de transmissao

de conhecimento ndo parece prioritdria.

Na Coldombia, segundo o extensionista Flavio Alvarez, do comité de extensao, a visita
ao campo ¢ o método de extensdo mais enriquecedor e que mais mudanga de atitude gera no
cafeicultor, porque nesse método estdo imersos ele e a familia, e agrega que ele gosta de ter
essa troca direta com o cafeicultor (50°50”). A afirmacdo do diretor da CATI nos leva a
pensar o quanto a instituicdo esta pensando na integracdo do agricultor no processo de

transmissio de conhecimento.

A experiéncia vivida durante o trabalho de campo desta pesquisa de mestrado revelou
que o trabalho do extensionista com o cafeicultor é realizado basicamente no modelo “top
down” em ambos os paises. Na Colombia, participamos de um dia de curso répidosg para
cafeicultores, oferecido por um extensionista, e a dindmica era bastante semelhante as aulas
escolares em que o professor fala, por ser ele o detentor do conhecimento, e os alunos

escutam o que ele tem a dizer sem participar da constru¢do do conhecimento. No Brasil,

% O curso rapido teve a participacio de em média 10 cafeicultores e uma duracdo de duas horas. Nesse curso
foram desenvolvidos médulos com o apoio do extensionista. Foi realizado em junho de 2015.
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participamos de um dia de campo® e o modelo de transferéncia de informagdo ¢ totalmente
difusionista, em que o extensionista comunica as informacdes ao seu grupo social (os

cafeicultores). As imagens 7, 8 e 9 exemplificam a relacio professor-aluno.

Imagem 7: Dia de campo CATI. O diretor da CATI regional Sdo Jodo da Boa Vista, Jodo Batista Vivarelli,
apresenta para os agronomos do instituto as doengas na folha do cafeeiro. Neste método, houve uma
demonstrag@o pratica sobre a teoria que foi apresentada pelo extensionista.

BRASIL

Fonte: Fotos tiradas pela autora. 2015.

%0 dia de campo geralmente trata sobre um tema especifico. Naquele dia, o assunto a tratar eram os diversos
insumos que podem ser utilizados para prever as doengas do cafeeiro. Foram em média 10 participantes
(agronomos que pertencem as diferentes regionais da CATI). O curso se divide em duas partes, sendo uma
tedrica, com duracdo de duas horas e outra pratica, com uma duracdo de uma hora. Data do curso: 17/04/2015.
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Imagem 8: Curso corto do Comité de Cafeteros na Colombia. O extensionista, Flavio Alvarez, do comité de
cafeicultores, dando o curso aos cafeicultores.

COLOMBIA

Fonte: Fotos tiradas pela autora. 2015

Assim como os métodos de extensdo, os materiais utilizados na transmissdo de
conhecimento apresentados para apoiar os conteidos mostrados pelo extensionista sdo
compostos por médulos que foram pensados para alunos de escola, o que indica que o
cafeicultor € percebido como um leigo no assunto e os conhecimentos pertencem ao

extensionista.

Imagem 9: Material de divulgacdo usado pelo extensionista para o curso na Colombia.

COLOMBIA
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No Brasil, uma das publicacdes desenvolvidas pelo 6rgao de extensdo € a revista Casa
da Agricultura, uma publicacdo temdtica que contém artigos e entrevistas desenvolvidos pelos
proprios extensionistas. Embora o publico-alvo prioritdrio da CATI seja o de pequenos e
médios produtores, como foi manifestado por Roberta Lage, assessora de imprensa da CATI,
em entrevista para este trabalho (Anexo 6), os materiais que eles desenvolvem evidenciam
que ndo sdo voltados especificamente para o agricultor e sim para publicos diversificados
como estudantes, pesquisadores, imprensa e cidaddos, entre outros. Essa revista, além de
divulgar avangos cientificos e tecnolégicos, promove o trabalho da Secretaria de Agricultura
no estado de Sdo Paulo e as acdes da CATI nas diferentes regionais, ou seja, pode ser visto
como um trabalho de assessoria de imprensa da instituicdo. Exemplo disso é o material na
Imagem 10, em que destacam as atividades executadas pela Secretaria de Agricultura e
Abastecimento no Projeto Nascentes de Holambra e ressaltam a presenca do governador de
Sao Paulo, Geraldo Alckmin, e o Secretario de Agricultura e Abastecimento, Arnaldo Jardim,
tentando mostrar que eles estdo presentes para a comunidade. Vdrias edi¢des da revista

seguem esse mesmo padrdo de apresentacdo da informacao.
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Imagem 10: Revista Casa da Agricultura desenvolvida pela CATI. . Assisténcia Técnica e Extensao Rural.
Edi¢do N° 4 de 2015 out./nov./dez.
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Fonte: http://www.cati.sp.gov.br/revistacasadaagricultura/24/index.html (acesso em 22/06/2016).

E preciso reforcar que, no processo de transferéncia de conhecimento, o cafeicultor
ndo € um simples receptor da informacdo, mas deveria atuar como sujeito ativo que colabora
na construcdo dos conhecimentos técnico-cientificos, gerando novas questdes e demandas
para as instituicdes de pesquisa e extensdo, a0 mesmo tempo em que experimenta no campo

as informagdes técnico-cientificas, executa melhorias e participa da constru¢do de
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conhecimento sobre o cultivo de café. O maior problema é que a extensao recebe as demandas
do cafeicultor, mas ndo parece levar em conta seu “know how” para construir conhecimento
conjuntamente. Um exemplo exitoso que foi desenvolvido a partir de 2013 no Brasil na
questdo de construcdo de conhecimento entre todos os elos da cadeia do agronegdcio, € o
Projeto 10 desenvolvido pelo Instituto Rio Grandense do Arroz (IRGA) que surgiu da
evidéncia entre o potencial de produtividade e o que na realidade estava sendo produzido. No
modelo adotado pelo IRGA, a decisao sobre o que precisa ser pesquisado comeca a partir de
uma acdo de diagndstico, que envolve extensionistas, agricultores, e pesquisadores e muitos
dos problemas identificados podem ja ter uma solu¢do a ser adotada pelos produtores de

arroz.

O certo € que sdo necessdrios métodos de extensdo mais participativos € o uso de
ferramentas mais eficientes € modernas que facilitem uma cogeracdo, que € uma associagao
entre a geracdo, a transferéncia e a ado¢do do conhecimento. O que ainda persiste na extensao
rural € uma comunicacao Rogeriana6l, em que o extensionista vai até o campo e ensina as
técnicas com o intuito de que o agricultor as utilize, cumprindo assim o propdsito da
comunicacdo rural que € que a informacdo seja transmitida e executada. O que Paulo Freire
propds desde os anos 1960, era um modelo mais voltado ou semelhante ao que na divulgacao
cientifica se define como um modelo de comunicacdo mais participativo, em que o agricultor
consiga avaliar as técnicas que sdo apresentadas a partir de conhecimento de causa, ou seja,
com poder de argumentagdo. Quase 60 anos depois, a extensao rural voltada para o cafeicultor
ainda estd mais no plano tedrico. Freire propunha que o extensionista atuasse como um

educador, mais ele ainda atua como um tecnicista.

61 < 2 . . . .
Everett M. Rogers, é o responsdvel de gerar o modelo difusionista-inovador, como resposta a uma urgente
adaptac@o do modelo extensionista americano a realidade dos paises subdesenvolvidos.
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4.3 Cooperativas

Das cooperativas, foram entrevistados:

Coopinhal do Brasil: O gerente geral, em entrevista presencial no dia 7 de maio de 2016, e o
engenheiro agronomo Celso Scanavachi, também no dia 7 de maio de 2016 em entrevista
presencial. Foi uma conversa em grupo, em que cada um respondia desde seu ponto de vista

as perguntas formuladas.

Cooperativa de Cafeicultores de Manizales: Foi realizada uma entrevista via e-mail com o
gerente Manuel Villegas Gonzdlez e uma entrevista presencial no dia 10 de junho de 2015

com Alfredo Diaz Zapata, coordenador de qualidade de cafés especiais.

Em um primeiro instante desta pesquisa, foi necessario constatar o papel da
cooperativa no trajeto da informacdo desde as instituicdes até o cafeicultor, porque
acreditdvamos ser esse um elo importante da cadeia de transmissdao de informagdes. No
entanto, o trabalho de campo e as entrevistas realizadas revelaram que, na Colémbia, a
responsabilidade da cooperativa ndo estd sujeita a transferéncia de conhecimento aos
cafeicultores cooperados, a cooperativa funciona como um lugar central e de negociacdo
financeira. “A missdo da cooperativa dentro da cadeia produtiva do café ¢ comercializar o
produto, garantindo a seus beneficidrios o comércio do café que produzem. Dessa maneira, a
cooperativa atua como uma fonte para a comercializagdo do café, assegurando para o
cafeicultor o maior ganho monetario possivel” (1'42”) (José Alfredo Diaz Zapata, chefe de

gestdao ambiental da Cooperativa de cafeicultores de Manizales, 2015). (Anexo 6).

As cooperativas de ambos os paises ndo contam com uma drea de comunicagdo, o que
revela que elas tampouco enxergam a comunicacdo como uma drea estratégica no processo de
transferéncia de informagdo. No Brasil, Daniel Gozolli, gerente geral da Coopinhal62, falou
para a autora deste trabalho que as iniciativas de desenvolver materiais de comunicagdo vém
dele mesmo. Na Colombia, o gerente geral da cooperativa de Manizales, Manuel Villegas,

afirmou em entrevista®, que a cooperativa nio tem um departamento ou drea de comunicagio,

A Cooperativa dos Cafeicultores da Regido do Pinhal tem sua matriz em Espirito do Pinhal e possui 505
cooperados distribuidos entre os dezoito municipios que compdem a sua drea de abrangéncia.
* Entrevista realizada via e-mail no dia 12/03/2016.
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os responsaveis por desenvolver os conteidos sdo os coordenadores e chefes de cada érea.
Depois, eles enviam os materiais para uma empresa especializada para fazer diagramacio o
que revela que talvez pelo fato dos materiais serem desenvolvidos por especialistas, ndo se

sabe se avaliam também sua efetividade.

Foi constatado que, no Brasil, diferentemente da Coldmbia, a cooperativa Coopinhal
tem a liberdade de transferir ao agricultor qualquer tipo de informacao, seja técnica ou nao.
“As institui¢des ndo tém restri¢io nenhuma em comunicar qualquer tipo de informagdo. E um
mercado livre, aberto, ndo s6 da cooperativa ou das instituicdes, mas também do préprio
mercado como um todo que fomenta o desenvolvimento. A informacao é muito aberta e ndo €
de qualquer tipo ou da forma que vocé quer, mas sim como precisa ser informado (32°15”),

afirmou Daniel Gozolli.

Na Coldmbia, como cada instituicdo tem seus objetivos muito delimitados, ndo se
aceita que uma das instituicdes exceda suas atribuicdes ou tente cumprir os objetivos de outro
orgdo. Por exemplo, Alfredo Diaz®™, da cooperativa de cafeicultores de Manizales, acredita
que a cooperativa nio deve fazer transferéncia tecnoldgica para o cafeicultor, pois trata-se de

trabalho do 6rgdo de extensdo (3'20).

Evidenciou-se que para essa cooperativa € muito relevante receber café de qualidade
dos seus cooperados, o que reflete no maior retorno econdmico para eles. Por exemplo, na
Colombia, a cooperativa conta com um processo de selecdo para checar a qualidade do café
que € vendido para a cooperativa. Para tanto, eles contam com um coordenador de cafés
especiais, além de uma série de provas no café que finalmente serd exportado e, portanto, vai
gerar um retorno econdmico para o produtor, para a cooperativa e para o pais. Como afirmou
Alfredo Diaz, “todo o café que chega na cooperativa passa por uma ‘prova de xicara” para
verificar se o café estd sendo beneficiado corretamente. Essa prova permite determinar os

“defeitos” de cada café e, seja qual for o resultado, o cafeicultor € informado” (4°10”).

No Brasil, os agronomos sdo treinados, recebem um suporte técnico para saber o que

influencia a perda de qualidade depois do griao de café a ser colhido. Segundo Celso

% Entrevista realizada presencialmente no dia 10/06/2015.
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Scanavachi®, engenheiro agronomo da Coopinhal, “a partir do momento em que vocé € um
técnico, vocé tem que ter conhecimento de toda a fase da cultura. Entdo saber por que o
cafeicultor as vezes estd mandando um café que ndo € de qualidade boa, nos obriga a orientar,

porque se ele produz um café de melhor qualidade, ele vai ter um preco melhor” (11°20”).

O gerente da Coopinhal no Brasil reitera o que foi tratado anteriormente, sobre a
importancia das novas ferramentas de comunicagdo para aproximar as informagdes do
agricultor, que, nem precisa sair da sua propriedade para receber as informacgdes. “Por
exemplo, a Coopinhal no Brasil tem um servico de SMS®, para informar sobre as atividades
que a cooperativa faz sobre palestras, balcdes de negdcio, dias de campo. No momento em
que o produtor comeca a fazer a colheita do café, a cada dois dias, passamos a previsdo do
tempo para ele via SMS. Af, ele tem uma orientagdo se ele vai ter que tirar o café do terreiro,
0 que envolve, consequentemente, na qualidade do produto e no final no preco daquele
produto” (17°16”), diz Gozolli e agrega que a tecnologia é uma facilitadora desde que muito

bem usada e que a informacao seja relevante.

O uso da internet na zona rural tem aumentado significativamente e se conforma como
um elemento de inclusdo social, facilitando o acesso a informacgdo para o agricultor. No
entanto, a infraestrutura disponivel no campo representa um grande desafio para a adequacdo
tecnoldgica na drea rural. A 10 edi¢do da pesquisa TIC Domicilios, divulgada pelo Comité
Gestor da Internet no Brasil (CGI), revela que, em 2014, nas dreas urbanas, a propor¢ao de
domicilios com acesso a Internet era de 54%, enquanto nas dreas rurais era de 22%. Em 2013,
era de 48% na drea urbana e 15% na drea rural. A pesquisa também investigou, pela primeira
vez, os dispositivos utilizados pelos individuos para acessar a Internet, constatando a
preferéncia pelo telefone celular (76%) — tendo sido mais citado do que o computador de

mesa (54%), notebook (46%) e tablet (22%).

Um problema que se evidencia no cooperativismo agricola € a individualidade dos
agricultores e a falta de apropriacdo, pois infelizmente ele ndo tem sentido de propriedade da

cooperativa. Geralmente, cada um trabalha por si s, na sua propriedade, € ndo tem uma

% Entrevista realizada presencialmente no dia 07/05/2016.
% Servico de Mensagens Simples. E um servigo disponivel nos telefones méveis e permite o envio de mensagens
cortas, conhecidas como mensagens de texto.
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unido, para alcancar objetivos conjuntos, apesar de eles ter se unido num primeiro instante
para criar a cooperativa a partir de um objetivo comum. Gozolli exemplifica o problema com
a seguinte situacdo: se a loja da esquina estiver vendendo mais barato, mesmo que for um
produto roubado, o agricultor compra l4. Isso representa uma perda enorme para o sistema e
para ele, mas ele ndo percebe isso, porque ele pensa no curto prazo e tenta sobre a importancia
de copiar exemplos como os dos estados do Parand, Santa Catarina e Rio Grande do Sul onde

esse valor existe, o produtor valoriza a cooperativa como algo intangivel.

Constatou-se que a fonte de informacdo dos 6rgdos de extensdo e das cooperativas,
tanto no Brasil quanto na Coldombia, sdo as informacgdes produzidas pelas instituigdes de
pesquisa, o que revela um nivel de confianga alto nas instituicdes. Alfredo, chefe de gestao
ambiental da cooperativa de Manizales na Colombia, disse que a instituicdo de pesquisa
(Cenicafé) € a sabia, além de ser uma instituicdo que tem 75 anos gerando conhecimento
cientifico e tecnolégico. Aqui no Brasil também tem a cooperativa como uma fonte de aceso a
informacdes e inovagdes no campo, mas ndo € a unica fonte. Em entrevista para este trabalho,
o gerente geral da Coopinhal revelou que a cooperativa também tem parcerias com
multinacionais que frequentemente estdo comunicando sobre desenvolvimentos de novos

produtos que estdo incursionando na drea agricola (9°24”).

4.4 Cafeicultores

Foram entrevistados cafeicultores pequenos, sendo trés da Colombia e um do Brasil.
Da Colombia, as trés entrevistas foram realizadas presencialmente com Fabian Jurado,
entrevistado no dia 20 de junho de 2015, de 36 anos, € quinta série cursada; Adriana Hincapie,
que ndo quis informar sua idade, entrevistada no dia 15 de junho de 2015; e Francisco Javier

de 44 anos, entrevistado no dia 24 de junho de 2015 e quarta série cursada.

Do Brasil, foi entrevistado pessoalmente no dia 7 de maio de 2016 o cafeicultor

Marcio de Oliveira, de 53 anos e oitava série cursada.
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A partir das entrevistas, do levantamento bibliografico e do acompanhamento do dia
de campo no Brasil e do curso na Colombia ficou evidente que os cafeicultores sdo relutantes
em aceitar os conhecimentos cientificos e tecnolégicos, mas depois que o servico de extensao
demonstra a eficiéncia da prética e esta se traduz em melhores rendimentos e ingressos
econOmicos, o agricultor se torna mais aberto. O que leva a questionar se as préticas de
extensdo desenvolvidas tém um formato mais difusionista e se a rejei¢do do cafeicultor se
deve ao desconhecimento, ou a barreiras que se criam na relacio de comunicacdo entre
instituicdes de pesquisa/extensionistas e eles, ou mesmo por acreditarem que eles nao
precisam da tecnologia que estd sendo apresentada. Se for assim seria interessante entender
porque o desejado “modelo participativo” do extensionista estd ficando apenas na teoria,
mesmo que, por exemplo, no Brasil, a Politica Nacional de Assisténcia Técnica e Extensdo
Rural (PNATER) ¢ tenha estabelecido em 2007 um modelo de extensdo participativo e
agroecoldgico (MEDEIROS, 2007).

Um outro problema enfrentado pelos agricultores € a falta de comunica¢do provocada
por fatores como o isolamento geografico, a precariedade dos transportes, o excesso de horas
trabalhadas, que geram cansaco e dificultam a comunica¢do com vizinhos e a participagdo de

cursos ou longas palestras.

Diante disso, tem sido identificados alguns fatores negativos como o desinteresse, nao
aceitagdo, ou inclusive certa resisténcia por parte dos produtores a assisténcia técnica (HENZ,
2010; SALVADOR, 2010), e falta de ado¢do das tecnologias (BOAS & GOLDEY, 2005;
GADEA, 2009; HOSSEINI & SOLTANI, 2011). Adicionalmente, outras pesquisas
argumentam que esses fatores se agravam pelo baixo nivel educativo de muitos produtores, o
que dificulta a compreensdo e informagdo de muitos dos argumentos técnicos que sao

apresentados pelo extensionista (GAITAN & PACHON, 2010; HENZ, 2010).

67 Esta nova responsabilidade da SAF/MDA ocorre justamente quando o imperativo socioambiental, as novas
exigéncias da sociedade e os papéis que deve assumir o Estado diante do desafio de apoiar estratégias de
desenvolvimento sustentavel, determinam a necessidade de implantacdo de uma renovada e duradoura politica
de Assisténcia Técnica e Extensdao Rural. A nova Ater nasce a partir da andlise critica dos resultados negativos
da Revolugdo Verde e dos problemas ja evidenciados pelos estudos dos modelos convencionais de Ater baseados
no difusionismo, pois s6 assim o Estado poderd oferecer um instrumento verdadeiramente novo e capaz de
contribuir, decisiva e generosamente, para a constru¢do de outros estilos de desenvolvimento rural e de
agricultura que além de sustentdveis possam assegurar uma producdo qualificada de alimentos e melhores
condicdes de vida para a populagdo rural e urbana.
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No Brasil, por exemplo, verificou-se que a percepcao do agricultor sobre os 6rgaos de
extensdo € negativa, pois segundo o cafeicultor Marcio®, produtor do Espirito Santo do
Pinhal (SP), o extensionista ndo o visita, o que considera positivo, pois as poucas vezes que
isso ocorreu o extensionista teve papel de fiscalizador. No entanto, ele afirma que conta com a
cooperativa, que ¢ uma de suas fontes de informacdo e confia no trabalho do agrénomo.
Percebe-se aqui que a relacdo entre o agronomo da cooperativa e do cafeicultor € de parceria,

mais préxima, do que com o extensionista.

Na Coldmbia, o cafeicultor vé€ no extensionista uma pessoa que tem muito
conhecimento e tem confian¢a nas informacgdes que sdo transmitidas por ele. Segundo o
cafeicultor Francisco Javier™, eles dependem dos extensionistas para saber como combater os

 ~ 13 4
problemas sobre pragas e doencas e adiciona: “nds aprendemos a combater a broca gracas a
tudo o que os extensionistas do Comité nos ensinaram. A figura da extensio e a informagao
difundida por eles € importantissima, porque os temas apresentados nas reunides nos ajudam

a tomar melhores decisdes no dia a dia de nosso trabalho”.

Além da rejeicdo, outros fatores que talvez tenham maior peso e se configurem como
uma restricdo para o uso das novas técnicas por parte do agricultor sdo a falta de dinheiro e o
tempo. Na Coldmbia, isso foi verificado durante um curso que era dado pelo extensionista aos
cafeicultores, pois estes expressaram que uma das limitagOes para levar a pratica todas as
técnicas apresentadas pelo extensionistas era a falta de dinheiro. O cafeicultor Francisco
Javier disse a respeito: “quando as coisas s@o de graca eu aproveito, porque elas facilitam meu
trabalho. Se eu vejo que as técnicas ndo estdo me beneficiando e que, além disso, tiram meu

tempo, entdo decido ndo adoté-las”.

No Brasil, o pesquisador Sergio Parreiras do IAC conta que para o agricultor tomar a
decisdo de empregar ou ndo uma nova pratica influenciam o poder aquisitivo e a parte técnica.
“Entdo, geralmente se fala que na assisténcia técnica e extensdo rural o cafeicultor tem que

. . , . z 99
saber da tecnologia, ele tem que querer implementd-la e ele tem que poder [implementa-la]

(31°37”).

%Entrevista realizada pessoalmente no dia 07/05/2016.
%Entrevista realizada pessoalmente no dia 14/06/2015.
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4.5 A informacao sobre mudancas climaticas: uma vantagem para o

agricultor

As mudancas climdticas tém provocado multiplas alteragdes nas fases de reprodugdo e
desenvolvimento de diversas culturas agricolas, entre elas o café. A agricultura é uma
atividade altamente dependente de fatores climdticos, como temperatura, pluviosidade,
umidade do solo e radiagao solar. Nesse cendrio, as informacdes de C&T se revelam como
estratégicas para mudancas de comportamento, transferéncia de conhecimento, adesdao ou

rejeicao.

Segundo as respostas de nossos entrevistados, os institutos de pesquisa estdo
apostando no desenvolvimento de pesquisas para mitigar os efeitos das mudancas climaticas.
No Brasil, o IAC procura desenvolver variedades mais resistentes a seca e altas temperaturas.
Na Colombia, “as investigagoes estdo focadas na rentabilidade do negocio cafeeiro, por isso, €
necessdrio investigar sobre variedades mais produtivas, com qualidade, com capacidade de

adaptacdo aos eventos climaticos extremos como o El nifio e a nifia”, disse Sandra Marin.

Os depoimentos dos cafeicultores expdem a preocupacdo deles pelo cuidado dos
recursos naturais € a consciéncia sobre as consequéncias das mudangas climaticas. Mas,
segundo o pesquisador do IAC, Sergio Parreiras, € muito dificil que de um dia para outro eles
mudem sua forma de agir, o que coincide com o exposto por Bertrand que diz que o
agricultor, na perspectiva difusionista, é classificado por agéncias de desenvolvimento e

servicos de extensdo rural como, por exemplo, “conservador”, “resistente”, “refratdrio”

(BERTRAND, 1973).

Na cultura cafeeira, que € uma cultura perene e dura anos para produzir, as mudangas
sd0 mais lentas. A atualizac@o de informagdes neste campo nio ocorre com grande frequéncia
como no caso de culturas anuais, por exemplo como a soja, em que o ciclo produtivo dura
apenas alguns meses. Segundo Sergio Parreiras, do IAC, € muito dificil prever se as mudancas
climaticas vao afetar as plantagdes. O agricultor ndo tem como saber com muita antecedéncia

que vai ter geada na sua regido ou se o aumento da temperatura vai afetd-lo, tem que rezar.
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4.6 Fluxos de comunicacao na agricultura

No Griéfico 5 segue o fluxo de comunicacdo a partir das relagdes estabelecidas entre os

principais atores aqui abordados.

E preciso esclarecer que cada institui¢do que faz parte da cadeia produtiva do café
cumpre com uma fun¢do e objetivos especificos que estdo delineados para que esse processo
ocorra da melhor forma possivel e com o intuito de manter o cafeicultor informado sobre as

novas técnicas e processos que envolvem a cultura.

O Griéfico 5 foi desenvolvido na primeira etapa desta pesquisa, e corresponde a um
diagrama do fluxo de comunicagdo que indica diferentes graus de producido de conhecimento,
através de diversos atores. Ele foi construido a partir da nossa hipdtese que considera que os
agricultores sdo concebidos como simples receptores da informacdo, e que as instituicdes de
pesquisa agropecudria transmitem as informagdes aos agricultores em um fluxo vertical de
cima para baixo (fop-down), daquele que produz o conhecimento cientifico para quem pratica
a técnica (o agricultor), o que na divulgacdo cientifica também corresponde ao modelo de
déficit — em que o especialista transfere informagdes para o publico leigo, como se este ndo
tivesse conhecimento prévio. Nessa etapa ainda ndo estava claro o processo de transmissao de
informacdo entre as instituicdes, mas ele foi desenvolvido conforme a prépria pesquisa

avangava.
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FLUXO DE COMUNICACAO DA CAFEICULTURA BRASILEIRA E
COLOMBIANA

Grifico 5: Fluxo de comunicagao da cafeicultura brasileira e colombiana
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Fonte: Realizacdo propria a partir de informacdes reunidas. Siglas e abreviaturas contidas no diagrama de
70
fluxo

Segundo Netto (2006), a adaptacdo, difusdo e adocdo de uma tecnologia agricola
inovadora é um processo muito complexo, e tem a seguinte ldgica: tudo comeca com a
validacdo desta tecnologia por especialistas que a testam exaustivamente nas varias situagoes
de campo; apos valida-la, eles a divulgam aos técnicos de campo através do seu treinamento
e/ou dos diversos instrumentos de comunicacido e informagdo disponiveis; € estes, por sua

vez, a utilizam em algumas propriedades rurais, gerando um efeito-demonstracdo junto aos

demais membros de uma comunidade rural que, ao final, decidem adotd-la (ou ndo).

No Griéfico 6, a seguir demonstra-se como ocorre o fluxo de comunicag@o no Brasil e

na ColOmbia, a partir dos resultados desta pesquisa.

" IAC: Instituto Agrondmico de Campinas; Embrapa Café: Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria;
Cenicafé: Centro Nacional de Investigaciones de Café; CORPOICA: Corporacién Colombiana de Investigacién
Agropecuaria; CATI: Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral; EMATER: Instituto Paranaense de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural; FNC: Federacion Nacional de Cafeteros; IICA: Instituto Inteamericano de
Cooperacion para la Agricultura; Coopinhal: Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Pinhal;

CCM: Cooperativa de Caficultores de Manizales; CAFICAUCA: Cooperativa de Caficultores del Cauca.


https://www.embrapa.br/
http://www.cati.sp.gov.br/
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FLUXO DE COMUNICACAO NO BRASIL

Grifico 6: Fluxo de comunicagao da cafeicultura brasileira
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Fonte: Realizacdo prépria a partir de informacdes reunidas no trabalho de campo e as entrevistas. 2016

Em termos de transferéncia de tecnologia, no Brasil, o fluxo comum geralmente parte
das institui¢des de pesquisa, que sdo as geradoras de conhecimento, e comunicam a tecnologia
ou a prética para as entidades de assisténcia técnica e extensdo rural e esses extensionistas
difundem a informacao para os agricultores. Essa extensdo pode ser uma extensdo publica,
como € o caso da CATI (instituicdo escolhida para o estudo) em Sdo Paulo, da Emater em
Minas, ou o IAPAR no Parand, ou pode ser uma extensao privada, através dos agronomos das
cooperativas. A interacdo entre as instituicdes de pesquisa e as institui¢des de extensao nio se
estabelece por meio de uma comunicagdo institucional, definida, mas sim de modo mais
informal entre os técnicos da extensdo e os cientistas, de acordo com as demandas, fato que
resulta em uma comunicacdo fragmentada entre estes atores. A instituicdo de pesquisa
também d4 capacitacdo e treinamento para os técnicos da extensdo e as proprias cooperativas

que depois difundem o conhecimento para os agricultores.

O cafeicultor constitui demandas para as institui¢des de extensdo e as cooperativas, o
que evidencia que o agricultor estabelece uma comunicagdo direta com o extensionista € 0s

agronomos que fazem parte da cooperativa, mas ndo tem um canal de comunicagdo direto
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com a pesquisa, pois as demandas chegam na pesquisa por intermédio das cooperativas e
entidades de extensao rural. Assim, tanto o cafeicultor quanto o cientista ficam em pontas
extremas, sem comunicacdo direta. De forma resumida, o fluxo de comunicag¢do ocorre a

partir da instituicdo de pesquisa para o agricultor, em via Unica, unidirecional.

FLUXO DE COMUNICACAO NA COLOMBIA

Grifico 7: Fluxo de comunicagio da cafeicultura colombiana
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Fonte: Realizacdo prépria a partir de informagdes reunidas no trabalho de campo e as entrevistas. 2016
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Na Colombia, o fluxo de comunicacdo funciona de forma diferente, porque esse
processo de transferéncia de informagao ¢ considerado como um “tudo” cujo ponto central ¢ a
Federacion Nacional de Cafeteros que possui o controle de toda a cadeia, e cada instituicdo
que compde essa rede desenvolve diferentes atividades, que sdo bem delimitadas. H4 uma
série de préticas que envolvem todo o processo produtivo do café com a Cenicafé, sendo a
institui¢do de pesquisa que trabalha com o processo de desenvolvimento em C&T e transfere
o conhecimento para o 6rgdo de extensdo, — o Comité de Cafeteros — que é o ator que
mantém uma relacdo direta com o cafeicultor e, portanto, recebe suas demandas. O processo
de formacdo é desenvolvido pela Fundacion Manuel Mejia, que realiza processos de
capacitacdo para os técnicos de extensdo e para os cafeicultores. E finalmente estd a
cooperativa — Cooperativa de Caficultores de Manizales — que garante aos cafeicultores
cooperados a comercializagdo do café e diversos beneficios de credito, mas nio transfere

conhecimento.

Como se evidencia no grafico, assim como no Brasil, o cafeicultor ndo tem um canal
de comunicacdo direto com a pesquisa, pois todas as pesquisas desenvolvidas por Cenicafé
chegam ao cafeicultor através do Comité de Cafeteros (6rgao de extensdo), o que expoe uma
comunicacdo mais concreta e eficiente entre o agricultor e o extensionista. Com a cooperativa
também é presente um canal de comunicagcdo, s6 que menor, pois o cafeicultor tem a

cooperativa como um lugar de venda e nao de solucdo e busca de respostas as suas duvidas.
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CONCLUSOES

Alguns trabalhos na drea rural apontam a importincia da comunica¢do rural ou
comunicacdo de risco (DI GIULIO, 2010; GASPARINI, 2012; FREIRE, 1983;
BORDENAVE, 1983), e € ainda mais reduzido aqueles que abordam o tema da divulgacdo
cientifica no campo, que tem como finalidade capacitar e engajar o agricultor, percebendo-o
como um agente transformador que tem a capacidade de optar por melhores técnicas. A
comunicacdo constante entre produtores de conhecimento (instituicdes de pesquisa) e
receptores de conhecimento (cafeicultores) € essencial no processo de produgdo e difusdo de
informacio cientifica e tecnoldgica. E preciso realizar mais investigacdes nesta dire¢io para
discutir sobre as falhas e fortalezas que possa ter o modelo e as estratégias de comunicagdo

utilizadas no setor agricola, estratégico para a economia nacional.

Este estudo comparativo entre Brasil e Colombia permitiu identificar diferencas nas
relagdes que se constituem entre os diversos atores que compdem o fluxo de comunicacao no

cultivo de café e esclarecemos o papel de cada ator neste processo.

Apesar do esfor¢co evidenciado por parte das instituicdes de pesquisa para melhorar e
aprimorar o uso de ciéncia e tecnologia no campo, ainda hd muito a fazer para que a
divulgacdo cientifica seja incorporada as praticas cotidianas no espago rural, pois percebesse

que apenas existe um fluxo de comunica¢do sem uma a¢do da divulgagdo cientifica.

No Brasil, o fluxo de comunicagdo revela que os atores envolvidos no processo de
transferéncia de conhecimento sdo constituidos de forma independente, provavelmente seja
causado em funcdo das instituicdes estarem estabelecidas também de forma independente, o
que dificulta a comunicagio entre os atores. E preciso investir em estratégias que possibilitem
uma maior interacdo entre essas instituicdes, mas isso € uma tarefa que deveria tanger

politicas de governo.

No caso da agricultura familiar, com suas caracteristicas sociais e econdmicas
distintas, impde, a partir de sua complexidade, demanda de solu¢des personalizadas e o

estabelecimento de contato constante entre a instituicao de pesquisa e o agricultor.
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A cafeicultura é uma cultura muito tradicional, que geralmente € herdada de pais para
filhos e ao longo das geracdes, o que garante ao cafeicultor uma sabedoria sobre as técnicas
de cultivo e producdo. Esse conhecimento o torna um especialista no cultivo de café, apesar
de ser tratado nos processos de comunica¢do como um nao especialista. Ele deveria ser mais
considerado como o protagonista do processo de construcdo do conhecimento, que além de
produzir demandas para o extensionista, também deve ter a oportunidade e os espagos para
discutir ndo s6 com a extensdo, mas também com a pesquisa. O atual modelo de geracdo-
difusdao ndo é o mais conveniente para a geracdo de tecnologia apropriada aos pequenos

agricultores.

Quando se trata da drea agricola, estamos falando de diversas condi¢des sociais,
econOmicas, territoriais e a difusdo de uma tecnologia deve depender da regido onde o
agricultor esté inserido, pois as demandas podem ser distintas, dependendo destes fatores. A

adaptacdo, difusdo e ado¢do de uma tecnologia agricola ndo € um processo simples.

A percepc¢do dos extensionistas sobre a importancia do trabalho desempenhado pelas
instituicdes de pesquisa € positiva, embora a comunicagdo entre estes atores na transferéncia
de conhecimento cientifico e tecnoldgico ndo se mostrou muito eficiente. Faz falta uma
articulacdo formal, com um mesmo objetivo entre os organismos de investigacdo e assisténcia
técnica para obter resultados considerdaveis na adocao de ciéncia e tecnologia no campo. Tanto
no Brasil quanto na Coldmbia, os extensionistas concedem muita importancia a area de

pesquisa como geradora de conhecimento para melhorar a produtividade no campo.

O extensionista rural atua fazendo a conexdo entre o ambiente cientifico e o espaco
rural, tentando combinar os esforcos das pesquisas com as dificuldades didrias do meio rural.
O extensionista deve vivenciar o dia a dia do campo, mas um problema mencionado em
diversas ocasides € o fato de que muitas pesquisas ficam no laboratdrio ou nas bibliotecas e

ndo sdo suficientes para lidar com as constantes demandas do campo.

A partir do estudo realizado tornou-se claro que existe uma preocupagao por parte
dessas instituicdes por apresentar a informacdo a diferentes publicos, o que exemplifica uma
intencdo e pratica de divulgacdo em redes. No entanto, permanece a duvida se essa

informacdo (tdo relevante para os avancos cientificos e tecnoldgicos na drea) chega ao
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agricultor através de algum outro veiculo de comunicacdo. Os materiais das institui¢cdes de
pesquisa e extensdo ndo podem ser considerados como divulgagdo cientifica, porque sio
materiais desenvolvidos pensando em educar, que ndo € o intuito da divulgagado cientifica. A
extensdo tenta fazer uma divulgacdo cientifica, mas a auséncia de conhecimentos sobre a drea

dificultam seu exercicio.

A percepcdo do agricultor depende do grau de confianca e do relacionamento com as
instituicdes de extensdo rural. Seu nivel de conhecimento influencia na responsabilidade de
optar ou nao por melhores técnicas de cultivo, e € possivel que o nivel de conhecimento do
cafeicultor influencie na percepcao e nas tomadas de decisdes sobre usos de informagdes de
ciéncia e tecnologia. O baixo nivel educativo dos produtores representa uma dificuldade para
implementar estratégias pedagdgicas e formas mais apropriadas de transferéncia de
conhecimento. Pesquisas identificaram que a resisténcia e ndo aceitagdo dos agricultores a
certas técnicas sdo a consequéncia do baixo nivel educativo, o que dificulta a compreensdo da
informacao e os argumentos técnicos (GAITAN & PACHON, 2010; HENZ, 2010). Essa era
também a concepcdo que se tinha da percep¢ao do publico sobre ciéncia e tecnologia, e que
mobilizaram governos, como o0 norte-americano, a fazer divulgacdo cientifica para se ter
aliados e apoiadores a ciéncia. No entanto, € possivel se constatar também o contrério, ou
seja, mais conhecimento sobre C&T pode levar também a maior critica e resisténcia, como no

caso dos transgénicos na Europa.

Os técnicos de extensdao agricola utilizam um estilo autoritirio e vertical na
transferéncia de conhecimento. Faz-se uma entrega de conhecimentos sem o devido esforco
por desenvolver as habilidades intelectuais (observacao, andlises, avaliacdo, compreensio)
dos agricultores. E necessdrio que o agricultor faga e se sinta parte do processo, nio sé na
etapa de adocdo, mas também no periodo de geracdo, porque ele também tem a capacidade de
procurar informacgdes. A internet se configura como uma ferramenta fundamental, na qual o

acesso a informacao é cada vez mais imprescindivel para a area rural.

Essa questdo € constatada por Wilson Bueno (2012) quando afirma que a web tem
possibilitado o surgimento de novas midias focadas na divulgacio cientifica (portais e blogs)

sobre a responsabilidade de centros produtores de C&T (como universidades, institutos e
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empresas de pesquisa). Mesmo assim, hd muito a caminhar, pois falta uma politica consistente

de popularizagao da ciéncia no Brasil (BUENO, 2012).

E importante que tanto as institui¢des de pesquisa quanto as institui¢des de extensdo
valorizem e reconhecam o conhecimento do agricultor, pois ele conta com saberes sobre o
cultivo, plantio e colheita, entre outros. Por isso, o didlogo bidirecional se faz necessario. O
agricultor € eficiente na tomada de decisdes, pois ajusta seu sistema de produgdo as condi¢des

prevalecentes, conseguindo um equilibrio entre suas possibilidades e as limitacdes existentes.

Conclui-se que € necessdrio que os agricultores sejam atendidos diretamente,
fortalecendo a formagdo dos técnicos em extensdo e aportando a reorganizacao das préticas de
extensdo com um sentido mais participativo e horizontal. E necessdrio criar métodos de
extensdo mais participativos, a exemplo do que a divulgacdo cientifica tem, cada vez mais,

procurando investir no engajamento publico, na ciéncia cidada.

A literatura existente sobre o processo de transferéncia tecnoldgica na drea agricola
alerta para a necessidade de se estabelecer estratégias de comunicagdo interativas, ou seja, de
mao dupla, com a troca constante de ideias e informagdes entre os diversos componentes de
processo produtivo, entre eles, as instituicoes de pesquisa, os Orgdos de extensdo, as

cooperativas e associacdes e o cafeicultor.

E importante destacar que dado o ndmero reduzido de pessoas que compdem nossa
amostra nao podemos considerd-las representativas das realidades dos dois paises, mas
servem como indicadores de situacdes que podem auxiliar a geracdo de novas interpretagdes e
hipéteses para novos trabalhos sobre a realidade rural e um maior reconhecimento das

relacdes entre os atores que se conformam como estratégias de desenvolvimento rural.

Dentre os principais desafios apresentados durante a realizacido deste trabalho estdo a
pouca informacdo encontrada sobre o perfil dos cafeicultores tanto do Brasil quanto da
Colombia. Os censos agropecudrios sdo desatualizados o que faz a busca por informacao
sobre as condigdes da area rural mais complicada. O ultimo censo no Brasil é de 2006 e na
Colombia a situacdo piora, porque o censo agropecudrio disponivel para a sociedade € de
1997, o que se torna um problema considerando que a agricultura para os dois paises se

conforma como uma grande fonte econdmica.
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A comunicacdo durante a busca dos representantes das instituicdes e cooperativas foi
dificultosa, pois o seu tempo € restrito e normalmente os profissionais ndo tém hordrios
estabelecidos para ficar nas instalagdes das institui¢des. Essas sdo algumas das razdes para
decidirmos trabalhar com uma amostra pequena. Com os cafeicultores foi ainda mais
complicado, pois para visitd-los era preciso contar com sua disponibilidade e a do
extensionista, que servia de canal com eles, e o cafeicultor, sobre tudo o familiar, sempre esta
ocupado no trabalho de sua propriedade e, portanto, ndo tem muito tempo para ceder para um
projeto de pesquisa. Afinal, qualquer interrupcao representa perdas econdmicas, além de ndo
estarem preparados para receber uma pessoa estranha, porque sdo timidos e ndo € fécil para

eles estabelecerem um didlogo.

O acesso as propriedades dos cafeicultores foi outro obstdculo, pois eram dareas
deslocadas e muito distantes do espago urbano. Na Colombia, por exemplo, a propria

geografia das propriedades, com ladeiras ingremes, dificultava o acesso as propriedades.

Este trabalho abre uma direcdo para explorar e tentar compreender o quanto a
informacdo sobre C&T auxilia os processos produtivos no campo. Além de desenvolver
estratégias para aproximar todos os atores que estao envolvidos no fluxo de comunicacdo. O
estudo que foi realizado poderd servir, ainda, de referencial tedrico para novas leituras e
interpretagdes a respeito da divulgacdo cientifica no campo, que € pouco estudada, e o

impacto que as informagdes sobre C&T exercem no agricultor.

Valeria a pena tentar um estudo em que todos os atores desenvolvessem projetos
conjuntos, mediante reunides estabelecidas e encontros periddicos para constatar o quao
importante € a troca de conhecimentos e quanto ela pode ser efetiva para melhorar o fluxo de
comunicacdo entre os atores envolvidos no processo de transferéncia. A partir desta pesquisa,
ha uma possibilidade de desenvolver trabalhos sobre andlise de contetido do material de
divulgacdo sobre as informacgdes apresentadas pelas instituicdes de pesquisa, ou talvez um
trabalho sobre dinamicas de grupo focal, que pode ser importante para saber a opinido dos
diversos atores envolvidos no processo como gestores, pesquisadores, extensionistas e
cafeicultores, num mesmo espaco para saber como podem ser resolvidos os diversos

problemas que foram apontados.
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O uso das novas ferramentas de comunicacdo por parte das instituicdes de pesquisa,
como novos métodos de extensdo, ja& vem se configurando como veiculos de construcido de
conhecimento, mas caberia fazer uma andlise do quanto pode ser efetiva essa estratégia de

comunicacdo, se pensar que o acesso a internet no campo ainda € pequeno.

Finalizamos estas conclusdes reiterando a relevancia da comunica¢do de ciéncia e
tecnologia adequada para o agricultor. A divulgacdo cientifica, através da comunicagio rural,
tem desafios no campo. E necessdrio investir mais em divulgacio cientifica e cultural no
campo, a partir de politicas publicas, maior apoio governamental como fornecimento de
insumos, crédito subsidiado e comercializagc@o assistida. A saida é buscar uma aproximagdo
entre todos aqueles que estdo (ou deveriam estar) comprometidos com a democratizagdo do
conhecimento, objetivando o estabelecimento de parcerias, a definicdo de estratégias de
atuacdo, a capacitacdo de fontes, o fortalecimento da educacao fundamental e o debate amplo
sobre o papel da ciéncia e da tecnologia numa sociedade em desenvolvimento. A

democratizagdo do conhecimento €, certamente, uma etapa fundamental do processo de

resgate da cidadania em nosso pais (BUENO, 2003).



135

REFERENCIAS

ALCOFORADO, Fernando. Os Condicionantes do Desenvolvimento do Estado da Bahia.
Curso de doctorado en Planificacién Territorial y Desarrollo Regional, Universidad de

Barcelona, Barcelona, 2003.

APTA. Ciéncia Agropecuiria Paulista. Pesquisa e inovacdo gerando produtividade e
qualidade de vida. Serie técnica Agencia Paulista de Tecnologia dos Agronegocios (APTA).

Campinas, Sao Paulo. 2004.

ARIAS NETO, José Miguel. Primeira Republica: economia cafeeira, urbanizacio e
industrializacao. In: DELGADO, Lucilia de Almeida Neves e FERREIRA, Jorge. O Brasil
Republicano: o tempo do liberalismo excludente — da proclamacao da Republica a Revolugdo

de 1930. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2003.

ARCILA, Jaime et al. Application of the “extended BBCH-scale” for the description of
the growth stages of coffee Coffea sp. Annals of Applied Biology (Inglaterra) 141:19-
27.2002.

BARDIN, Laurence. Anéalise de contetido. Lisboa: Edi¢coes 70, 2008.

BARON, Juan D. Economia, geografia y café en los Andes Occidentales de Colombia.
Documentos de trabajo sobre Economia Regional, num. 123, Centro de Estudios Econdémicos

Regionales CEER, Banco de la Repiiblica, Cartagena de Indias. 2010.

BLISKA et al. Competitividade da cadeia produtiva do café paulista frente aos demais
estados produtores brasileiros. Estudo realizado com apoio financeiro da Fundacdo de

Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo — FAPESP. [2000-].

BESSA, Flavia. Instituto Agronémico — IAC completa 127 anos. Nota publicada na rede
Peabirus. Disponivel em:

http://www.redepeabirus.com.br/redes/form/post?post pub id=144564 Acesso em 22/07/16

BORDENAVE, Juan. O que é comunicacao rural? Sio Paulo: Brasiliense. 1983.


http://www.redepeabirus.com.br/redes/form/post?post_pub_id=144564

136

BORDENAVE, Juan. La transferencia de tecnologia apropiada al pequeiio caficultor.
Biblioteca digital CREFAL. [s.1] [s.n]. 1980.

BRAGA, Geraldo & CARVALHO, Geraldo. O futuro da comunicac¢ao rural. Departamento
de Economia Rural. Universidade Federal de Vicosa. 2011.

BIALOSKORSKI, Sigismundo & SOUZA, Juliana. Formaciao das Cooperativas de Café

no Brasil: Uma Analise Economica e Institucional. 2004.

BRUM, A.J. O desenvolvimento econdomico brasileiro. 20. Ed. [jui: Ed. UNIJUT, 1999.

BUAINAIN, A. M.; ROMEIRO, A. R.; GUANZIROLI, C. Agricultura familiar e o novo
mundo rural. Sociologias, Porto Alegre, ano 5, n. 10, p. 312-347, jul./dez. 2003.

BUENO, Wilson. Jornalismo cientifico como resgate da cidadania. 2002. Disponivel em:
http://www.redpop.org/wp-content/uploads/2015/06/Ci%C3% A Ancia-e-P%C3%B Ablico-
caminhos-da-divulga%C3%A7%C3%A30-cient%C3% ADfica-no-Brasil.pdf Acesso em
27/05/2016

BUENO, Wilson. Comunicacao cientifica e divulgacao cientifica: aproximacoes e

rupturas conceituais. Londrina, v. 15 n. esp, p. 1-12. 2010.

BUCCHI, Massimiano & TRENCH, Brian (Eds.). Handbook of public communication of
science and technology. London & New York: Routledge, 2008.

BRASIL. Ministério do Desenvolvimento Agrario. Fundamentos tedricos, orientacoes e
procedimentos metodolégicos para a construcao de uma pedagogia de ATER. Brasilia:
MDA/SAF, 2010. Disponivel em:

http://www.mda.gov.br/sitemda/sites/sitemda/files/user _arquivos 64/pageflip-2583697-
3759191-1t Referencial terico de-2886389.pdf Acesso em 15/03/2016.

CADENA, G.: Desarrollos cientificos de Cenicafé en la ultima década. Rev. Acad.

Colomb. Cienc. 29 (110): 89-99. ISSN: 0370-3908. 2005.

CADENA, Gabriel. Engineering and Agro. Revista de Ingenieria No.33
Bogota Jan./June. 2011.


http://www.redpop.org/wp-content/uploads/2015/06/Ci%C3%AAncia-e-P%C3%BAblico-caminhos-da-divulga%C3%A7%C3%A3o-cient%C3%ADfica-no-Brasil.pdf
http://www.redpop.org/wp-content/uploads/2015/06/Ci%C3%AAncia-e-P%C3%BAblico-caminhos-da-divulga%C3%A7%C3%A3o-cient%C3%ADfica-no-Brasil.pdf
http://www.mda.gov.br/sitemda/sites/sitemda/files/user_arquivos_64/pageflip-2583697-3759191-lt_Referencial_terico_de-2886389.pdf
http://www.mda.gov.br/sitemda/sites/sitemda/files/user_arquivos_64/pageflip-2583697-3759191-lt_Referencial_terico_de-2886389.pdf

137

CALDAS, Graga. O valor do conhecimento e da divulgacao cientifica para a construcao

da cidadania. Comunicag¢ao e Sociedade, vol. 33. N. 56, pp: 7-28. 2011.

CAMARGO, A. P. de; CAMARGO, M. B. P. de. Definicao e esquematizaciao das fases
fenologicas do cafeeiro arabica nas condicoes tropicais do Brasil. Bragantia, Campinas, v.

60, n. 1, p. 65-68, 2001.

CARDENAS, G. J. En: Federacién Nacional de Cafeteros de Colombia. 50 afios de Cenicafé.

Conferencias Conmemorativas. Edit. Colorgraficas, Manizales. p. 238-242. 1990.
CARDENAS, Jorge. La industria del café en Colombia. 1993.

CASTELFRANCHI, Y. Para além da traducio: o jornalismo cientifico critico na teoria e
na pratica. In. MASSARANI, L.; POLINO, C. (Org.). Los desafios e la evaluacién del
periodismo cientifico en Iberoamérica: Jornadas Iberoamericanas sobre la Ciencia en los

Medios Masivos. 2008.
CATANO, G. El café en la sociedad colombiana. 2012.
CHIAVENATO, Idalberto (2004). Planejamento estratégico. Elsevier [S.1.]

COLCIENCIAS. Colombia: al filo de la oportunidad, Informe de la Mision de Ciencia,
Educacion y Desarrollo. Tomo 1. Presidencia de la Republica (Colciencias — Consejeria
Presidencial para el Desarrollo Institucional), Tercer Mundo Editores, Bogotd, 1996. P4gina

56.

CONAB - COMPANHIA NACIONAL DE ABASTECIMENTO - Disponivel em:
http://www.conab.gov.br/conteudos.php?a=1125&t=2 Acesso em 02/04/2015.

CONAB - COMPANHIA NACIONAL DE ABASTECIMENTO - Disponivel em:
http://www.conab.gov.br/OlalaCMS/uploads/arquivos/13 08 27 11 22 56 tr edital 011-
2013 - mercados_sul.pdf Acesso em 27/04/2015.

DAVILA, Ana Paula. El pequeiio productor de café en Brasil y en Colombia: ;Necesidad

del mercado o necesidad social?. 2009.


http://www.conab.gov.br/conteudos.php?a=1125&t=2
http://www.conab.gov.br/OlalaCMS/uploads/arquivos/13_08_27_11_22_56_tr_edital_011-2013_-_mercados_sul.pdf
http://www.conab.gov.br/OlalaCMS/uploads/arquivos/13_08_27_11_22_56_tr_edital_011-2013_-_mercados_sul.pdf

138

DE CARVALHO, Geraldo. O futuro da comunicacdo rural. 2011. Disponivel em:
http://wp.ufpel.edu.br/seminariozootecnia/files/201 1/10/futurocomunicacao-N2-1999.pdf
Acesso em 22/10/2015.

DERETI, R. M. Percepcao sobre o processo de transferéncia de tecnologia na Embrapa
Florestas. Colombo: Embrapa Florestas, 2007. 7 p. (Embrapa Florestas. Comunicado técnico,
181). Disponivel em
https://www.infoteca.cnptia.embrapa.br/infoteca/bitstream/doc/313917/1/comtec181.pdf
acesso em 05/11/2015.

DI GIULIO, Gabriela. Comunicacio e governanca do risco: A experiéncia brasileira em

areas contaminadas por chumbo. Ambiente & Sociedade, vol. XIII, n.2. 2010.

DOS SANTOS FRANCISCO, Vera; VEGRO, Celso; ANGELO, José; GHOBRIL, Carlos.
Estrutura produtiva da cafeicultura paulista. Projeto Levantamento Censitirio de

Unidades de Producg@o Agricola do Estado de Sao Paulo — Projeto LUPA. 2008.

DUARTE, Jorge; DE CASTRO, Antonio. Comunicacao e tecnologia na cadeia produtiva
da soja em MT. Brasilia, DF: Embrapa Informacao Tecnoldgica. 2004.

DUARTE, Jorge. Comunicagdo cultura e cidadania. Volume 2 numero 1-janeiro-junho. ISSN
1809-4899. Editora Atomo. Comunicacéo e transferéncia de informacio tecnolégica para

o agricultor: o caso brasileiro. 2007.

EMATER/RS. Métodos e meios de comunica¢io em extensao rural. Porto Alegre. 2010.
Disponivel em:

http://www.emater.tche.br/site/arquivos_pdf/tesess METODOSDEEXTENSAOGLOSSARIO.
pdf Acesso em 15/10/2015.

FRANCISCO, et al. Perfil socio-economico do cafeicultor paulista. Disponivel em:
http://www.sapc.embrapa.br/arquivos/consorcio/spcb _anais/simposioS/p26.pdf Acesso em

10/04/2016.

FREIRE, Paulo. Extensiao ou comunicacio? Traducdo de Rosisca Darcy de Oliveira. 8°

Edicdo. Rio de Janeiro, Paz e Terra. Cole¢dao O Mundo Hoje, vol. 24. 1983.


http://wp.ufpel.edu.br/seminariozootecnia/files/2011/10/futurocomunicacao-N2-1999.pdf
https://www.infoteca.cnptia.embrapa.br/infoteca/bitstream/doc/313917/1/comtec181.pdf
http://www.emater.tche.br/site/arquivos_pdf/teses/METODOSDEEXTENSAOGLOSSARIO.pdf
http://www.emater.tche.br/site/arquivos_pdf/teses/METODOSDEEXTENSAOGLOSSARIO.pdf
http://www.sapc.embrapa.br/arquivos/consorcio/spcb_anais/simposio5/p26.pdf

139

GASPARINI, Marina Favrim “Trabalho rural, saide e contextos socioambientais —
Estudo de caso sobre a percepcao dos riscos associados a producido de flores em
comunidades rurais do municipio de Nova Friburgo (RJ)”. TESE/Dissertacdo de

mestrado. 2012.

GIL, Carlos Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6° edi¢dao. Editora Atlas S.A.

Sao Paulo. 2008.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2008.

GODOQY, A. C. Pesquisa qualitativa: tipos fundamentais. Revista de Administracdo de
Empresas, Sao Paulo, v. 35, n. 3, p. 20-29, maio/jun. 1995.

GOMES, Helen Cristina Andrade. O processo de certificacio de um produto
agropecuario: o caso do café paulista da regiao da Alta Mogiana. 2011, 52f. (Trabalho de
Conclusao de Curso em Ciéncias Econdmicas). Centro Universitario de Franca Uni-FACEF,

Sao Paulo, 2011.

Sanches JUNIOR, J L. O desenvolvimento da politica cientifica e tecnolégica na Primeira
Republica (1889-1930): uma analise a partir dos institutos de pesquisa paulistas e

federais. Cad. hist. ciénc. vol.8 no.1 Sao Paulo jan./jun. 2012.

LANDINI, F. Necesidades formativas de los extensionistas rurales paraguayos desde la
perspectiva de su funcion, sus problemas y sus intereses. Trabajo y Sociedad, 20, 149-160.

2013.

LOPES, AC de Paula. O MERCADO CAFEEIRO NO BRASIL: um estudo sobre a
influéncia de politicas governamentais nos produtores e exportadores de café da regiao

da Alta Mogiana, 2015.

MACHADO, Ana Paula. A infografia na mediacao cientista x jornalista Uma analise

introdutoéria. (Universidade Estadual de Maringd; PUC-SP). 2001.

MARIUZZO, Patricia. Institutos de pesquisa agricola no Brasil. Reportagem revista

eletronica ComCiéncia. 2003. Disponivel em:



140

http://www.comciencia.br/reportagens/agronegocio/08.shtml Acesso em 05/04/2016.

MARCOS, Alfredo e CALDERON, Fernando. Una teoria de la divulgacion de la ciencia.
Revista Colombiana de Filosofia de la Ciencia, v. 6 e 7, p. 7-40. 2002.

MARTINS, Ana Luiza. HISTORIOGRAFIA DO CAFE: SUGESTAO DE PERCURSO.
2008.

MASSARANI, Luisa; MOREIRA, Ildeu de C.; BRITO, Fatima (org.). Ciéncia e publico:

caminhos da divulgaciao cientifica no Brasil. Rio de Janeiro: Casa da Ciéncia, 2002.

MEIRELES, Elza Jaqueline. Fenologia do Cafeeiro: Condicoes Agrometeorologicas e
Balanco Hidrico do Ano Agricola 2004-2005. Embrapa Informacgdo Tecnolégica Brasilia,
DF 2009.

MELLO, Joao Manuel Cardoso de. O capitalismo tardio; contribuicio a revisao critica a

formacao e desenvolvimento da economia brasileira. Campinas, UNICAMP, 1975.

MIRANDA, Giuliana Maria. “ASTRONOMES” PARA O PORTUGUES: a comunicacio

entre astronomos e jornalistas no Brasil. Campinas, Unicamp, 2015.

MONROIG, Miguel F. El Cafeto y el Cambio Climatico. [S.1:s.n.].

MOREIRA, M. L. de S., MUNIZ, J. N. Relacao entre pesquisa agricola e extensao rural
face as novas demandas sociais. In.: Congresso Brasileiro de Economia e Sociologia Rural.

Anais ..., Passo Fundo, 2002.

NATAL, Jorge Luis Alves. TRANSPORTE, OCUPACAO DO ESPACO E
DESENVOLVIMENTO CAPITALISTA NO BRASIL: HISTORIA E
PERSPECTIVAS. Porto Alegre, 1991. Disponivel em:
http://revistas.fee.tche.br/index.php/ensaios/article/view/1443/1808 Acesso em 15/10/2015.

NEIVA, Rubens Antonio. Mudancas climaticas na midia: jornalismo e agricultura no
contexto do aquecimento global. Campinas. Dissertacdo (Mestrado em Divulgacio
Cientifica e Cultural) — Laboratério de Estudos Avangados em Jornalismo (Labjor), Unicamp.

2016.


http://www.comciencia.br/reportagens/agronegocio/08.shtml
http://revistas.fee.tche.br/index.php/ensaios/article/view/1443/1808

141

NIETO A., L. E. El café en la sociedad colombiana. Bogota, Breviarios de Orientacion

Colombiana, 1958.

PALACIOS, Marco. El café en Colombia, 1850-1970: una historia econémica, social y
politica [4* ed. Corr. Y aum.] —México, D.F.: El Colegio de México, Centro de Estudios
Histoéricos, 2009.

PEIXOTO, Marcos. EXTENSAO RURAL NO BRASIL - UMA ABORDAGEM
HISTORICA DA LEGISLACAO. TEXTOS PARA DISCUSSAO 48 ISSN 1983-0645
Brasilia, outubro / 2008.

PERFETTI, Juan José (Coordenador). BECERRA, et al. Politicas para el desarrollo de la
agricultura en Colombia. Bogotd, D.C., 2013 ISBN: 978-958-57092-8-7 | Paginas: 248.

PLOEG. J. D. V. Sete teses sobre a agricultura camponesa. In: Petersen, P. (org). Agricultura

familiar camponesa: na construcao do futuro. Rio de Janeiro, ASPTA, 2009.

PINTO, Abelardo. (Revista Casa da Agricultura). Artigo extensdo rural. Panorama atual e

desafios. Divisdo de extensdo rural CATI. Edicao out/no./dez./2015.

PINTO, Hilton. et al. Agua, Agricultura e Meio Ambiente no Estado de Sio Paulo:
Avancos e Desafios. VARIABILIDADE CLIMATICA. 2001,

PRIORI, A., et al. Histéria do Parana: séculos XIX e XX. Maringa: Eduem. A cafeicultura
no Parand. pp. 91-104. ISBN 978-85-7628-587-8. Available from SciELO Books. 2012.

RIVAS, A., Avendafio, P. & Quintero, H. Updating peasant competencies to mitigate
poverty in the Chorti community, Copan (Honduras). Agronomia Colombiana, 28(3),

567-575. 2010.
ROGERS, E. M. Diffusion of Innovations. 4th. ed. New York: The Free Press, 1995.

ROMANIELLO, Marcelo Marcio; GUIMARAES, Paulo Técito Gontijo. Interaciio
Pesquisa-Extensao: uma analise da comunicacio entre os atores sociais no processo de

difusao e transferéncia de inovacoes tecnolégicas para o agronegocio café. 2008.



142

ROMANIELLO, Marcelo Mircio; AMANCIO, ROBSON. Gestio de programas e servicos
de transferéncia e difusao de tecnologia para o desenvolvimento rural: um estudo de
caso na regiao cafeeira do Sul do estado de Minas Gerais. RAM. Revista de Administra¢do

Mackenzie, vol. 6, nim. 2, pp. 114-136. Universidade Presbiteriana Mackenzie. Sdo Paulo,

Brasil. 2005.

ROSA, Caroline Petian Pimenta Bono. C&T no meio rural: a divulgaciao de ciéncia e
Tecnologia no programa televisivo Caminhos da Roca. Dissertacio de Mestrado
apresentada ao Programa de Poés-graduacdo em Comunicacdo Social, da Universidade

Metodista de Sao Paulo 2008.

SAFFORD, Frank Robinson; Palacios, Marco. Colombia: pais fragmentado, sociedad
dividida: su historia. Tradu¢do Angela Garcia. Bogotd: Editorial Norma. Titulo original:

Fragmented land divided society. 2002.

SANCHEZ Cadena, D. Dimension informativa vs. dimension comunicativa en el concepto
de extension. ;La definicion segiin Swanson en verdad ya esta superada?. Ra Ximbhai,

7(3), 437-444. 2011,

SARAIVA, R. & Callou, A. Politicas piublicas e estratégias de comunicacdo para o
desenvolvimento local de comunidades pesqueiras de Pernambuco. Interagdes, Campo

Grande, 10(1), 73-81. 2009.

SELIS, Dardo. Andlisis de la institucionalidad asociada a los procesos de innovacion
tecnoldgica en el sector horticola del Gran La Plata. Mundo Agrario, 12(24) [edi¢do
electronica]. 2012. Disponivel em:

[http://www.mundoagrario.unlp.edu.ar/article/view/v12n24al11/2149]. Acesso em 28/05/2015.

SERMEXICANO, Sistema de Extensionismo Rural. 2014. Disponivel em:

https://www.extensionismo.mx/web1/index.php/contenido/119-extensionismo-rural  Acesso

em 14/02/2016.



http://www.mundoagrario.unlp.edu.ar/article/view/v12n24a11/2149
https://www.extensionismo.mx/web1/index.php/contenido/119-extensionismo-rural

143

SILVA, G; MUNOZ, L; CRANE, C; VELEZ, R; ECHEVERRI, E; CADENA, G.
Permanencia, sostenibilidad y futuro. Informe del Gerente General. LXVI Congreso
Nacional de Cafeteros. Bogotd. 2006. Disponivel em:

http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad 1f06a9990bec005256£570077
6202/0fc188e6e8709a030525723000003608/$FILE/Introducci%C3%B3n%20Gerente%20Ge

neral.pdf Acesso em 14/05/2015.

SILVA, Sérgio. Expansao cafeeira e origem da industria no Brasil. Sao Paulo: Editora

Alfa-Omega, 5* Edicao, 1981.

SUZIGAN, Wilson, Eduardo da Motta e Alburquerque, Silvio Antonio Ferraz. Em busca da

inovacio interacio universidade-empresa no 143relim. 2011.

SZMRECSANYI T. Pequena Histéria da Agricultura no Brasil. Sio Paulo: Contexto,
1990.

TELAROLLI Jr., Rodolpho: Tmmigration and epidemics in the State of Sdo Paulo'. Histdria,
Ciéncias, Saide —Manguinhos, III (2):265-283 Jul.-Oct. 1996.

TOMMASINO, H.; MARQUEZ, M. G.; GUEDES, E.; PIETRO, M. Extension Critica: los
aporte de Paulo Feire. In: Humberto Tommasino; Pedro de Hegediis. (Org.). Extension:
reflexiones para la intervencion en el medio urbano y rural. 1 ed. Montevideo:

universidad de la Republica — Faculdad de Agronomia, v.1, p. 121-135. 2006.

TRENCH, B. Towards an Analytical Framework of Science Communication Models.
Em: D. Cheng et al. (Eds.) Communicating science in social contexts: new models, new

practices (pp. 119-135). Netherlands: Springer, 2008.

TRIVINOS, A. N. S. Introducfio a pesquisa em ciéncias sociais: a pesquisa qualitativa em

educacdo. Sao Paulo: Atlas, 175 p. 1987.

TURUAN, T., Damidn, M., Ramirez, B., Judrez, J. & Estrella, N. Manejo tradicional e
innovacion tecnoldgica en cultivo de maiz en San José Chiapa, Puebla. Revista Mexicana

de Ciencias Agricolas, 3(6), 1085-1100. 2012.


http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad1f06a9990bec005256f5700776202/0fc188e6e8709a030525723000003608/$FILE/Introducci%C3%B3n%20Gerente%20General.pdf
http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad1f06a9990bec005256f5700776202/0fc188e6e8709a030525723000003608/$FILE/Introducci%C3%B3n%20Gerente%20General.pdf
http://correo.cafedecolombia.com/productivo/Congreso.nsf/0ad1f06a9990bec005256f5700776202/0fc188e6e8709a030525723000003608/$FILE/Introducci%C3%B3n%20Gerente%20General.pdf

144

VALENZUELA, S. G. Investigacion y desarrollo cafetero. En: Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia. 50 anos de Cenicafé. Conferencias Conmemorativas. Edit.

Colorgréficas, Manizales. p. 3-8. 1990.

VALLECILLA, Jaime. Café y crecimiento econémico regional: el Antiguo Caldas 1870-
1970. Manizales: Universidad de Caldas. 2002.

VALLECILLA, Jaime; PRADA, Sergio; OCHOA, Gustavo; VANEGAS, Paola; GOMEZ,

Cristina. Cien afios del café en Caldas. Manizales, 2005.

VILLAREAL, Ana Lucia. Principios de comunicacion rural: Antologia. 3* reimp. De la 1. Ed.
San José, C.R: EUNED, 2006.






146

ANEXO 1: Modelo de entrevistas — instituicoes de

pesquisa e cafeicultores
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Modelo entrevista instituicoes de pesquisa

O que € a institui¢ao? Qual € a estrutura?

A partir do desenvolvimento cientifico e tecnolégico como a informagdo chega ao
usudrio? Como ¢ feita a divulgacdo dos materiais de pesquisa desenvolvidos pela
instituicdo?. Quem os desenvolve? Vocé€s como cientistas tem algum tipo de
comunicacdo com a drea de comunicacao?

Vocés se preocupam com que a informagdo chegue aos usudrios? Se propdem falar
com o agricultor?

Qual € a maior dificuldade para chegar ao cafeicultor?

Levando em conta a atual situacdo mundial na questdo das mudangas climéticas e a
seca dos ultimos dois anos, que tem provocado prejuizos no setor agricola e crise
hidrica em diversas cidades do sudeste. Que estratégias esta desenvolvendo o instituto
para desenvolver novas pesquisas sobre esse tema? em culturas como o café, que tem
um ciclo maior de desenvolvimento, hd um esfor¢o maior em pesquisas de adaptacdo e
melhoramento genético da cultura para se adaptar as MC?. Como a institui¢do se
planeja? Recebe demandas dos agricultores?

Como afetam as MC as plantacOes cafeeiras. Terd safra recorde este ano a pesar das
condi¢Oes climaticas? O setor esta confiante?

A instituicdo tem comunicagdo direta com o cafeicultor?

A instituicdo repassa os resultados das investigagdes a outros Orgdos, como as
instituicdes de extensao?

Como surgem as demandas de novas pesquisas no IAC?

Como e quando langam um novo cultivar? Quais sdo as prioridades para desenvolver
novas pesquisas?

O IAC conta com algum departamento responsavel de passar as informagoes das
pesquisas mais relevantes para

outros 6rgdos ou institui¢des encarregadas pela transferéncia de conhecimento como a
CATI, ou o IAC simplesmente faz pesquisa e publica a informac¢ao? Existe algum tipo
de comunicagdo entre essas institui¢cdes? Como € o fluxo de comunicagao, se €
existente, entre o IAC e a CATI?

Que importancia e dada a area de comunicagio?



148

Como tem evoluido ou mudado a area de comunicagdo da instituicdo. Por que foi
criada? Com o intuito de visibilizar a institui¢do e suas pesquisas ou para informar o
agricultor?

Que area e responsavel de desenvolver os materiais de divulgacio?

Modelo entrevista instituicoes de extensao

Como faz a instituicdo a transmissdo de informacdo (conhecimento) para o
cafeicultor? De onde vem essa informa¢ao? Quem desenvolve essa informacao?

Que meios de divulgacdo utiliza?
Quem € o publico alvo dos materiais de divulgacdo desenvolvidos pela institui¢do?

Qual é a maior dificuldade da instituicdo na transferéncia de informacdo ao
cafeicultor? Falta de conhecimento? Rejeicdo as novas praticas?

Qual é o nivel de conhecimento dos extensionistas? Como é medido?

Levando em conta a atual situagdo do mundo na questdo das mudangas climéticas.
Que estratégias esta desenvolvendo a institui¢do para informar ao cafeicultor e gerar
consciéncia sobre o uso adequado dos recursos naturais?

Qual é o seu papel no processo de transferéncia de conhecimento? Vocé e

especializado em alguma cultura?
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Modelo entrevista cafeicultores

1- Nome: Idade:
2— Faixa Salarial:
3- Escolaridade:

e Como comecou na cafeicultura?
e Para quem vende seu café?
e Como chegam a voce as informagdes sobre avancos cientificos e tecnolégicos?

e Por que toma a decisdo de aplicar na sua lavoura algumas das técnicas apresentadas
pelo extensionista?

e Como vocé como produtor lida com os problemas ligados as mudancas climédticas
como escassez de agua ou baixa producao?

e Os efeitos das mudangas climaticas tém mudado ou afetado o cultivo e producgdo de
café?

e Acredita que as novas tecnologias afetam ou beneficiam a producao de café?

e Voce acha que os conteudos apresentados pelos extensionistas sao importantes?

e Em que medida compreende e usa as informagdes apresentadas pelo extensionista?
e Que tipo de informagdo é mais importante para vocé?

e Voce acredita que as mudangas climaticas estdo ocorrendo?

e Que ou quem provoca as mudancas climéaticas?

e Quando vc tem um problema com a tua plantacdo como resolve? Por exemplo, surge
uma praga, como € identificada e como a combate? Quem vc chama para te ajudar?
Através da cooperativa, ou através do extensionista, ou pelo vizinho?
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ANEXO 2: Cifras cafeeiras
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Para se ter uma ideia da grandeza territorial do Brasil comecamos estas cifras com a
populacio do brasil comparada com a populagdo da Coldombia, € por isso que muitas cifras no

Brasil podem parecer muito maiores.

BRASIL
287.000 produtores
=
2,25 milhdes de hectares plantad fé - &ijg?
,25 milhdes de hectares plantadas com café
/] A\‘;,\___,\\j
. Populagdo Brasil
15 estados cafeeiros M
204.450.649 //

1900 municipios cafeeiros \\—5 f
8.000.000 empregos diretos e indiretos

}
21,1% do emprego rural &\\ /3/

7

Fonte: http://www.agricultura.gov.br/vegetal/culturas/cafe/saiba-mais (acesso em 27/04/2016).

COLOMBIA
552.904 produtores

940.941 hectares plantadas com café

20 departamentos cafeeiros

»

Populagido Colombia
49.529.000

590 municipios cafeeiros
2.200.000 empregos diretos e indiretos
27% do emprego rural

Fonte:http://www.recintodelpensamiento.com/ComiteCafeteros/ElCafic

ultor/Periodico/2016-04-ElCaficultor.pdf (acesso em 27/04/2016).
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ANEXO 3: Mapa Colombia mostrando as treés

cordilheiras que compoem os Andes colombianos
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A regido andina é uma regido natural da Colombia formada por trés ramos verticais dos
Andes. As cordilheiras ocidental, central e oriental atravessam o pais em dire¢do suroccidente
ao nororiente entre as fronteiras com Equador e Venezuela. As cordilheiras ddo lugar a
numerosos vales, planaltos e um sistema fluvial com o Cauca e o Magdalena como seus

principais rios.

A maior parte do territério do departamento de Caldas estd localizado sobre a cordilheira

central, em um dos seus pontos mais ingremes.
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ANEXO 4: Verificacao grafica das magnitudes

continentais de Brasil e Colombia
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ANEXO 5: Material de divulgacao produzido pelas

instituicoes



157

Tipo de
Instituicao Pais Materiais Distribuicao informacao
divulgacao
PESQUISA
Técnica (resultados
O Agrondmico Site institui¢do das inovacdes)
Cientifica
IAC Brasil Boletim informativo Site institui¢do Pesquisas em
andamento
Braganca Site institui¢ao Cientifica
Dias de campo, Simples
Folhetos, folders feiras Contetdo em geral
agropecudrias mais claro
Site institui¢do e
Revista Cenicafé servico de Cientifica
extensao
Site institui¢do e Simples
Avancos técnicos servico de Informagdo com
extensdo novas alternativas
para manejo de
pragas
CENICAFE Coldmbia Ambiental

Boletim de anuérios

Dados sobre o clima

meteoroldgicos Site institui¢ao na zona cafeeira de
mais de 60 anos
Biocartas Site institui¢do e Ambiental
servico de Apoio para o
extensdo cafeicultor em
programas
especificos de
conservacao
Site institui¢do e Técnica
Brocartas servico de Cartas para o
extensao manejo da broca
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Simples
Cartilha cafeeira Site institui¢do Contetido para o
cafeicultor
Site institui¢do e Técnica

Boletins servigco de Estudos sobre temas
extensao e especificos
cafeicultores
EXTENSAO
Revista Casa da Site institui¢do e Cientifica
Agricultura Casas da
Agricultura
Gestao da
instituicao
CATI Brasil CATI on-line Site institui¢do Acoes das
Regionais e Casas
da Agricultura da
CATI
Técnica
Boletins técnicos A venda Estudos sobre temas
especificos
Manual técnico Site institui¢do Técnica
Feiras Programas
Folders, volantes agropecudrias, institucionais
seminarios, dias de
campo
Gestao da
Jornal “El instituicao
COMITE DE Coldémbia Caficultor” Fisica Realizagoes e
CAFEICULTORES resultados da gestdo
do comité
Volantes Fisica Propagandas

empresas de

insumos
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COOPERATIVAS

COOPINHAL

Brasil

Calendario

Fisica

Simples
Atividades ligadas
a0 processo
produtivo em todo o

ano

Boletim

Fisica

Técnica
Informagdes
relevantes sobre o
que aconteceu num
periodo de quatro

meses

COOPERATIVA
DE
CAFEICULTORES
DE MANIZALES

Coldmbia

Boletins

Fisica

Técnica
Recomendagdes de
praticas de colheita

e beneficio

Cadernos pegaveis

Fisica

Técnica
Informacdo diversa
sobre orientacdes e

requisitos de
producdo para um
comercio justo

(fairtrade)
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ANEXO 6: CD-ROM

Audios entrevistas realizadas aos atores envolvidos
na transferéncia de conhecimento no Brasil e na

Colombia



