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RESUMO

Este estudo ¢ vinculado ao projeto cientifico “Geragdo de cendrios de producdo de dlcool
como apoio para a formulacdo de politicas piublicas aplicadas a adaptagcdo do setor
sucroalcooleiro nacional as mudancas climdticas”. Seu objetivo é produzir e divulgar
informacdes cientificas para publicos distintos sobre o tema das mudangas climaticas no
ambito da internet. O estudo se justifica gracas a sua relevancia, no universo digital, como
canal de difusao de informagao e de conhecimento na vida contemporanea. Enquanto em
um primeiro momento enfatiza o uso de sites, blogs e redes sociais on-line para
compartilhar ciéncia, permitindo identificar o publico-alvo e, consequentemente, atraindo
novos pesquisadores e interessados nas mudangas climdticas e seus impactos, o segundo
aborda a criacdo de um site como horizonte de a¢do para tornar a informacao acessivel ao
maior nimero de pessoas possivel. A introducdo de temas cientificos na web requer estudo,
compreensdo e analise do contetido quanto a propagacdo das informagdes resultantes desse
projeto cientifico. Considerando que o objeto da pesquisa € como usar a sociedade em rede
para transmitir conhecimento, enfatizam-se as principais caracteristicas deste trabalho:
recuperar informacdes acessiveis e detalhadas geradas pela equipe cientifica, fatos recentes
e de grande repercussdo sobre temas de interesse do publico-alvo do projeto e difundi-los
na rede. De forma sistemdtica, este estudo mapeou o processo de divulgacdo cientifica
mediado pelas tecnologias de comunicacdo e informagdo. Além do uso em conjunto das
redes sociais on-line e o emprego de estratégias de divulgacdo cientifica que foram
exploradas como tentativa de transmitir € promover amplo acesso ao conhecimento gerado
pelos pesquisadores, os principais resultados do trabalho foram o aprimoramento e a andlise
das informacdes cientificas colocadas a disposi¢do do publico na web, e as estratégias
empregadas para favorecer o acesso ao conhecimento gerado pelo projeto, além do site que
foi desenvolvido com recursos técnicos de acessibilidade, usabilidade e design responsivo e
que serviu de base para preservar e divulgar o contetido cientifico produzido pelo projeto de
pesquisa. Os resultados visam contribuir com a circulagdo da informacdo cientifica na
internet e tornar acessiveis artigos, dissertacdes, teses, entrevistas, videos, dudios, textos,
fotos, imagens, matérias jornalisticas e informag¢des sobre eventos cientificos no contexto
das mudancas climdticas. A expectativa € que o uso da internet possa levar as pessoas a
identificar os posicionamentos que sustentam os estudos sobre o tema e estimule outras
leituras que auxiliem na tomada de decisdes sobre o mundo contemporaneo e as mudangas,
que nele acontecem, causadas pela atividade humana.

Palavras-chave: Divulgacdo Cientifica. Internet. Facebook. Blogs. Redes sociais on-line.
Comunicagao digital
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ABSTRACT

This research is linked to the scientific project in global climate changes “Generation of
Alcohol Production Scenarios as Support for the Formulation of Public Policies Applied to
the Adaptation of the National Sugar and Alcohol Industry to the Climate Changes”. Its aim
is to focus more extensive disclosures, for different audiences, on the topic of global
climate changes within the internet. This study is justified by its relevance as a channel for
diffusion of information and knowledge of contemporary life. It emphasizes, in the first
place, how the use of sites, blog and digital social networks, as science communication
platforms, serves to identify the target audience and hence attracting new researchers and
stakeholders on climate change and its impacts. Still at the process of adjustment to social
networks and medias, the introduction of scientific subjects on those networks demands
studies, comprehension and analyses of the content in relation to the spread of information
and knowledge resulting of this scientific project. When the object of the research is "how
to use the network society" to impart knowledge, it is emphasized that the main features of
the work are: to recover accessible and detailed information generated by the scientific
staff, to retrieve recent and highly publicized events on topics of interest to the target
audience of the project and spread them online. Systematically, the purpose of this study
was to map the process of scientific dissemination mediated by communication and
information technologies. Besides the use of digital social network together with scientific
dissemination strategies that have been explored as attempts of conveying and promoting a
broad access to the knowledge generated by the researchers, the main results of the work
were the improvement and analyses of the scientific information made available to public
on the web, and the strategies employed to facilitate access to knowledge generated by the
project, together with the website, that was developed with technical features of
accessibility, usability and responsive design and that has been the basis for preserving and
disclosing the scientific and technological content produced by the research. And, more
broadly, contribute to the circulation of scientific information on the Internet and make
available papers, dissertations, theses, interviews, videos, audios, texts, photos, newspaper
articles and images, information and news about national and international scientific events
in context of climate change. The expectation is that the use of the internet can lead users to
identify positions that support the studies on the subject and stimulate other readings that
help in making decisions about the contemporary world and the changes that happen in it,
caused by human activity.

Keywords: Science communication. Internet. Facebook. Blogs. Social networks. Digital
communications
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INTRODUCAO: Como cheguei até aqui

Figura 1 — Trecho da pagina do CDMC, 2002.

Casitrada o de Musica contemperénes - By 1998, quando fui trabalhar no Centro de
- \"i Banco de Dados Pesquisa MUSICON
73 A, i ~ - A
@conc o BA1E0 € DADOS ue | Documentagdo de Musica Contemporanea
1 . .
(CDMC)" da Unicamp, a internet comecava a
k ik » Lancamentos CDS [Boisas para
ﬁ! se popularizar®, a conexdo era discada e o
MUSICON é][‘Dez(;Jﬂ‘? 2 - 7 A o

Compositores
Solistas
Regentes
Camara

Orquestras » Ensino
Bandas

Paulo

modem emitia barulhos tipicos para acessar a

fizv /jm Concursos
CDS-Lancamentos| 3 . R . 4
g rede” (Figura 2). Os usudrios usavam o iRC
Grupos Vocais

Publicacées . ..
e para se comunicar e o Geocities, para hospedar
Obras
Midia = . . .
Produtores ¥Conciirsos e criar sites gratuitos na rede. O Netscape
Ensino XI Concurso
Festivais Internacional de . . . .
locumentacéo i
N Compasicho para Navigator ainda era o principal navegador

Auditérios
Entidades de

ER MAIS C

web, e o CDMC lancava sua versao on-line do

Editoras

.....
Atualize seus dados

Formuiies s | PLaNGamentos Guia da Misica Contemporanea Brasileira

(Musicon), editada entre 1995 a 1998. Trata-se

Fonte — http://web.archive.org . .
de um guia que organizou e promoveu a
informagdo sobre a musica contemporanea brasileira. Sua base de dados continha informacdes
sobre musicistas, entidades e diversos profissionais ligados a producdo de misica erudita de
vanguarda: compositores, intérpretes, grupos de camara, orquestras, regentes, pesquisadores,

criticos e jornalistas, entidades de apoio, universidades e escolas de musica, teatros e auditorios

de todo o pais — uma fonte de pesquisa extremamente util para os alunos e os pesquisadores.

' CDMC-Brasil/lUNICAMP: filial brasileira do Centre de Documentation de la Musique Contemporaine - Cité¢ de La
Musique, Paris. Inaugurado em 1989 no ambito do Projeto Brasil-Franga (Années France-Bresil). E um centro de pesquisa
que tem como objetivo a documentag@o, a divulgagdo e a promogao da musica contemporanea de vanguarda.

? Apesar da criagdo, em 1998, de um novo o6rgio regulador com sede nos EUA (IANA/ICAN), nio existia nenhuma
autoridade clara e indiscutivel sobre a internet, tanto nos EUA quanto no resto do mundo, sinal das caracteristicas
anarquistas do novo meio de comunicagdo, tanto tecnologica quanto culturalmente. (CASTELLS, 1999, p. 83)

Modem (MOdulator/DEModulator) Dispositivo eletronico que converte os sinais enviados pelo computador em sinais de
audio, que serdo enviados ao longo das linhas telefonicas e recebidos por outro modem que ird receber o sinal sonoro e
converté-lo de volta em sinais de computador.

* De acordo com a enciclopédia aberta Wikipédia, Internet Relay Chat (iRC) ¢ um protocolo de comunicagdo que foi
utilizado como principal meio de bate-papo na internet no final dos anos 1990 e inicio dos anos 2000.
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Em linhas gerais, o trabalho consistia em transferir toda a base de dados da versdo
impressa do Guia Musicon para a web. Como ainda ndo havia todos os recursos disponiveis, o

trabalho de atualizacdo, edi¢do e publicacdo das pédginas eletronicas era basicamente manual.

De 14 pra c4, ndo parei de usar e explorar as potencialidades da internet para tornar a
producdo cientifica mais acessivel e suficientemente atraente para atrair mais pessoas. No tltimo
ano, sites que produzimos, no ambito da universidade, destinados a distribuicdo de contetido
académico, cientifico e cultural, atrairam 710 mil visitas Unicas, proporcionando 1.600.000
visualizagdes de péginas6. Os temas incluem mudangas climéticas, ecologia, meio ambiente,
seguranca alimentar e nutricional, arqueologia publica, musica, logica, filosofia, pesquisa e

tecnologia, bioenergia, climatologia, meteorologia, divulgacao cultural entre outros.

Mais de 13 anos depois, participei do primeiro trabalho de divulgacdo cientifica de um
projeto de pesquisa interdisciplinar, em 2011, ano em que colocamos no ar o site do projeto
intitulado “Geracgao de cendrios de producdo de dlcool como apoio para a formulacdo de politicas
publicas aplicadas a adaptagdo do setor sucroalcooleiro nacional as mudangas climdticas”
(AlcScens). A missdo parecia simples, mas o desafio ganhou novos ares por estar envolvido na
producdo e na divulgacdo das informacOes cientificas, envolver a participacdo de uma equipe
interdisciplinar de pesquisa, além da popularizacdo de novas ferramentas de publicacdo on-line
oferecer recursos de difusdo e transmissdo de conhecimentos: blogs e microblogs interativos,

sites de redes sociais, sites de videos, sites para compartilhamento de artigos, sites para

compartilhamento de fotos e imagens, arquivos de dudio, publicacdo de artigos eletronicos etc.

A medida que os trabalhos se expandiam, adquiria-se uma visdo cada vez mais importante
sobre o tema tratado pelo Projeto AlcScens, justificada pela proliferacdo de informagdes
conflitantes sobre o esgotamento dos recursos naturais e impactos ambientais, pelo grande

interesse na expansdo das dreas de plantio da cana-de-agucar — visando atender as demandas

> Codigo QR (sigla do inglés Quick Response) ¢ um codigo de barras bidirecional para que o usudrio possa ter acesso a
informagoes extras pelo celular equipados com camera.

® Dados referentes ao periodo 23/04/2012 a 23/05/2013. Fonte: Google Analytics.
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crescentes de dlcool combustivel e seu impacto no meio ambiente, na seguranca alimentar e
nutricional da populacdo, na dindmica demografica, na saide humana — e pelas preocupagdes

sobre os efeitos das mudangas climdticas na agricultura.

Objetivos

Um dos principais objetivos dessa dissertacdo € contribuir na reflexdo sobre os desafios
para a comunicacdo da divulgacdo cientifica em incorporar em suas praticas a acessibilidade
como horizonte de acdo para tornar sites e portais acessiveis ao maior numero de pessoas
possivel. Embora as redes sociais on-line ocupem papel cada vez mais relevante na sociedade
contemporanea, muitas delas ndo sdo inclusivas. Assim, a pretensdo foi apontar algumas das
possibilidades para alcancar uma web mais socializante e acessivel. Ha ainda outros propdsitos
neste trabalho. Um deles é discutir como a internet vem sendo usada e se, de fato, tem servido ao
fim ao qual foi criada — um meio de acesso a informagdo aberto e livre, além de uma

compreensdo critica, analitica e reflexiva sobre o uso dos sites de redes sociais como canais de

transmissao de conhecimento.

Organizacao

Além dessa introdugdo e das consideragdes finais, esse estudo estd organizado a partir dos

seguintes capitulos brevemente apresentados:

- Parte um: o objeto de estudo relacionado a dinamica de comunicagdo da divulgacdo
cientifica no Facebook, iniciando-se com a criacdo de um perfil publico — passando
para o compartilhamento de informacdes no ambito das mudancas climdticas e
terminando com a elaboracdo de um site acessivel para tornar disponivel um conjunto

especifico de informacdes cientificas € abordado nessa primeira parte do trabalho.

- Parte dois: o AlcScens é um projeto de pesquisa em mudangas climdticas, da
Unicamp, que pretende subsidiar o planejamento e as politicas publicas para os setores
envolvidos na producdo de etanol no Brasil. Sob meu ponto de vista, apresento entdo
o Projeto com destaque para o papel da divulgacdo cientifica, bem como para a

importancia da internet e o uso dos meios digitais para divulgar ciéncia.



- Parte trés: a acessibilidade na web diz respeito a tornar o contetido acessivel a todas
as pessoas; usabilidade significa facilidade de uso; e design responsivo permite
adaptar o contetiido do site em qualquer resolucao de tela. A base para potencializar,
em seguida, a criacdo de um site que incorpore tanto os principios e os recursos de

acessibilidade e usabilidade, como design responsivo, € descrita na parte trés.

- Parte quatro: os processos criativos, tanto em relacdo a formagao da sigla do Projeto
cientifico, como em relacdo a criacdo do simbolo e seus respectivos significados,
como o uso de recursos grificos, esquema de cores e tipograficos que foram
explorados para ajudar a construcdo da identidade digital do site, bem como do

Projeto, s@o destacados na quarta parte do trabalho.

- Parte cinco: os principais indicadores de acesso ao site entre o periodo de 2012 e
2013, como dados demograficos — niimero de acessos por pais, por estado, por cidade,
sexo, idade; tempo médio de visita ao site, nimero de acesso aos links internos por
meio das redes sociais e a evolu¢gdo do nimero de visitantes no periodo — sdo

apresentados na quinta parte da dissertacao.

Desse modo, este trabalho se dedica a descrever, entdo, um estudo sobre a trajetéria da
divulgacdo cientifica experimentada pelo Projeto AlcScens, notadamente no que se refere ao uso
das tecnologias digitais de informacdo e comunicacdo na sociedade contemporinea —
“tecnologias essas que contribuiram para a consolidacdo da chamada sociedade em rede”
(Castells, 1996) — como instrumentos de apoio. Pretende-se também com este trabalho forjar
uma teoria comunicativa que contemple e estimule a divulgacdo cientifica desse grupo de

pesquisas em mudancas climéticas na internet.

Aporte Metodoldgico

Como mencionado, o foco deste trabalho € o estudo de caso que sera tratado a partir da
parte trés — cujo objetivo principal foi criar um site que engloba recursos técnicos de
acessibilidade, usabilidade e design responsivo —, além do uso em conjunto das redes sociais on-

line para compartilhar informagdes.



Segundo Robert KYin (2005), o estudo de caso € a estratégia escolhida quando se lida
com acontecimentos contemporaneos. A metodologia também € indicada para o aprofundamento
de um tema. Para Alves Mazotti (2006), os estudos de caso mais comuns sdo os que focalizam
apenas uma unidade; um individuo, um pequeno grupo, uma institui¢do, um projeto (como o
AlcScens). Caracteriza-se justamente pelo interesse do investigador em um caso particular.
Algumas pistas que permitem identificar se esta configurado um estudo de caso é que, de maneira
geral, trata-se de um caso especifico, mas cujas partes sdo integradas. As caracteristicas vém de
varias partes que t€m de ser analisadas — hd que se analisar o contexto — e, muitas vezes,

complementam a investigacao.

Caracterizacao do projeto a partir dos Estudos Culturais das Ciéncias

Os Estudos Culturais da Ciéncia tém recebido destaque no papel atribuido a cultura no
que diz respeito aos processos de construcio e producdo do conhecimento cientifico. Este tipo de
estudo visa, como objeto legitimo, o estudo das praticas culturais do cotidiano sem serem

discriminados pelo fato de terem sido produzidos no dmbito da industria cultural.

Para Feij6é (2011)’, os Estudos Culturais “contribuem no aprofundamento das pesquisas
interdisciplinares que envolvem comunicacdo e cultura, abordando temas variados, como
semidtica, seriados de televisdo, filmes, imagens, novas midias [...]” (FEUO, 2011). De acordo
com o autor, “a arte pop, a contracultura, o papel da televisdo, o impacto da revolucdo da
informatica e, depois, das novas midias exigiram dos pesquisadores em ciéncias humanas uma
atencdo diferenciada para um novo contexto historico” (FEUO, 2011). O autor afirma que “no
plano da estética, por exemplo, antes demarcada por uma hierarquia bem definida entre “alta
cultura”, “média” e “baixa”, que as proprias vanguardas modernistas preservaram, surgia uma
nova condi¢do pds-moderna. Os estudos culturais souberam enfrentar isso [...] Superando os
preconceitos elitistas que marcaram uma cultura de fundo aristocratica, mas nao abrindo mao de
uma perspectiva critica acumulada por uma rica tradicdo epistemoldgica”. O autor escreve: “Os
estudos culturais vieram para ficar como importante pratica de um olhar contemporaneo” (FEUO,

2011).

7 . e, A e . - . - .
Martin Cezar Feijo, doutor em ciéncias da comunicaggo, professor na Faculdade de Comunicag@o e Marketing da

Faap e professor pesquisador no programa de pos-graduacgdo em educagao, arte e historia da cultura do Mackenzie.
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[...] Os estudos culturais buscam a compreensdo da complexa rede das relagdes sociais e
do importante papel da comunicacido na producdo da cultura. Por meio dos processos
culturais, a articulagdo das vdrias esferas sociais coloca questdes importantes para o
homem contemporaneo, como as que envolvem as nogdes de corpo, identidade, género,
ou as relacionadas a fotografia, ao cinema, a televisdo, as midias sociais e a prépria
internet. Esses estudos, que se dedicam a fazer uma andlise das préticas culturais,
buscam assim apreender o ser humano em seu fazer cotidiano®.

Para Escosteguy (1998), o ponto principal dos estudos culturais € a atengdo sobre as
estruturas sociais atuais e o contexto histérico enquanto fatores essenciais para a compreensao da
acdo dos meios massivos, assim como o desprendimento do sentido de cultura da sua tradi¢ao
elitista para as praticas cotidianas. Isso porque os estudos culturais atribuem a cultura um papel
que nao € totalmente explicado pelas determinacdes da esfera econdmica. A questio da relacdo
entre praticas culturais e outras praticas em formacgdes sociais definidas, isto €, a relacdo do

cultural com econdmico, politico e instancias ideoldgicas, pode ser considerada um segundo

deslocamento importante na construcao desta tradicao.

Como bem afirmam os autores Wortmann & Veiga-Neto (2001), esses estudos da cultura
tém a ver com praticas sociais, tradi¢des linguisticas, processos de constituicdo de identidades e
comunidades, solidariedades e, ainda, com estruturas e campos de producdo e de intercimbio de
significados entre os membros de uma sociedade ou grupo. Ao abrir espacos para avaliar praticas
cotidianas, os Estudos Culturais permitem a articulagdo da pesquisa com vdrias formas de
experiéncias contemporaneas, que, de outra maneira, continuariam fora dos circuitos legitimos de
producdo intelectual. Assim, os estudos culturais compreendem os produtos culturais como
agentes da reproducdo social, acentuando sua natureza complexa, dindmica e ativa na construcao

da hegemonia:

E através da conversio mais explicita em problemética dos desafios vinculados a
ideologia e aos vetores de um trabalho hegemdnico que os meios de comunicagdo social,
especialmente, os audiovisuais, aos que se havia dedicado até o momento um interesse
acessorio, chegam a ocupar paulatinamente um lugar destacado (MATTELART e NEVEAU,
1997).

Além da reproducao social, os estudos culturais da ciéncia buscam atualmente indicar nas
discussdes e nos questionamentos que tais representacdes e discursos sejam postos em jogo de
relagdes de poder, dominacdo e controle, as quais exercem efeitos construtivos tanto sobre os

sujeitos envolvidos nestas relagdes, quanto sobre o conhecimento que orienta suas praticas.

¥ Tatiana Amendola Sanches (Org). Estudos Culturais - Uma Abordagem Prética (Nota do editor), 2011.
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Importante observar que, apesar de as esferas mididticas ocuparem-se, preferencialmente,
em propdsitos comerciais, elas exercem efeitos educativos que independem da explicitacdo de tal
propdsito por seus gestores ou produtores. Ou seja, tais producdes da cultura operam na direg@o
de dispor o universo da vida cotidiana, dominando o tempo de distragdo dos telespectadores
diante dos meios de comunica¢do e modelando opinides politicas e comportamentos sociais, de

modo a fornecer conhecimento com o qual os sujeitos compdem suas identidades.

Neste sentido, vale mencionar Barbero (2002), que acredita que o ecossistema
comunicativo do mundo contemporaneo encontra-se tdo disperso e fragmentado, que os saberes
circulam cada vez mais intensamente fora dos lugares sagrados que antes o detinham, além de

terem-se afastado das figuras sociais que os administravam.

Em outras palavras, o conhecimento ndo pede permissdo a qualquer instancia oficial para
expandir-se socialmente, sendo, também, significativa a velocidade com que ele é colocado em
circulacdo. E esse € outro aspecto que justifica a importancia de os estudos culturais das ciéncias
manterem o foco em tais esferas, especialmente a midia de massa, considerada ndo apenas como
mecanismo de dissemina¢cdo de informacdes, mas como &drea envolvida na producdo e na

fabricagdo discursiva desse conhecimento (WORTMANN, 2008, on—line)g.

 Maria Lucia Castagna Wortmann, "A visdo dos estudos culturais da ciéncia", Revista Comciéncia, Julho de 2008.
Disponivel em: http://www.comciencia.br/comciencia‘/handler.php?section=8 &edicao=37&id=443. Acesso em 30 Jan.
2014.


http://www.comciencia.br/comciencia/handler.php?section=8&edicao=37&id=443
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Esta dissertacdo € o resultado de uma experiéncia de divulgagdo

cientifica que procurou preservar e disseminar informacdes cientificas
na internet geradas pelo grupo de pesquisas em mudancgas climdticas
AlcScens (informagdo verbal)'’. O que parece um estudo de
comunicacdo de mado dupla entre preservar (guardar, proteger,

conservar) e disseminar (propagar, espalhar, divulgar), e que, por isso

mesmo, estd ligado a ideia de reunir o antigo e 0 moderno, o primitivo e

o tecnoldgico, a web 1.0 e a web 2.0, visto que trata da criacdo de um

Pesquisa analisa o sistema nacional de etanol
de segunda geracdo e da subsidios para a

site, tendo como pano de fundo o uso das redes sociais digitais para |ffecitiade cencae tecnologianessa srea.

compartilhar e difundir.

O Projeto AlcScens, abordado detalhadamente no proximo
capitulo, reune pesquisadores de diversos centros e nucleos interdisciplinares de pesquisa da
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp). Além de institutos e faculdades da universidade,
participam também estudiosos da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria (Embrapa), do
Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe) e da Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG). Até o momento da escrita deste trabalho, as pesquisas realizadas no ambito do projeto
AlcScens'! ja produziram quatro teses de doutorado, quatro dissertacdes de mestrado, 17 artigos
cientificos, 81 (oitenta e um) trabalhos em eventos nacionais e internacionais, além de oito

capitulos de livros e um livro publicadolz.

Com o avango tecnoldgico e o advento das redes sociais digitais, participar desse processo
de producdo e transmissdo do conhecimento deveria ser acessivel a qualquer pessoa. Além disso,
muito se fala sobre a criacdo de estratégias e formas de experiéncias para que a sociedade tenha
acesso ao conhecimento cientifico e tecnologico produzido no meio académico, e ndo € segredo
que as tecnologias digitais (sites, blogs e redes sociais) sdo excelentes ferramentas para informar
nio s6 sobre o rumo das pesquisas cientificas no Pais, mas também da politica, da cultura, do

esporte e da economia.

' Informagzo fornecida por Jurandir Zullo Junior na reunido do Projeto AlcScens, em margo de 2014.
" Terceiro Relatério Cientifico do Projeto AlcScens, referente ao periodo de 1/12/2012 a 30/11/2013.

> Regides Canavieiras. Rosana Baeninger ef al. (Org.) - Campinas: Niicleo de Estudos de Populagdo/Centro de Pesquisas
Meteorologicas e Climaticas Aplicadas a Agricultura/Nucleo de Estudos e Pesquisas em Alimentagdo/Unicamp, 2013. 184
p. Disponivel em: http:/www.nepo.unicamp.br/textos/publicacoes/livros/colecaosp/VOLUME _06.pdf
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1.1 Visibilidade on-line

Durante este trabalho, investiu-se um tempo para produzir, publicar e compartilhar
informacdes cientificas nas diversas redes sociais, sobretudo no Facebook. E ndo apenas no
Facebook. Também foram explorados Twitter, Google+, YouTube, Flickr, Tumblr e SlideShare
(um servigo web para compartilhamento de artigos eletronicos) — cada uma das interfaces com

suas propostas especificas de interatividade: texto, dudio, videos, fotos e imagens.

Por meio de ideias ou estratégias, buscou-se produzir uma rede de comunicagdo
colaborativa, cujo objetivo foi aprofundar e fortalecer o debate entre pesquisadores, estudantes,
profissionais, organizagdes e demais interessados sobre o impacto das mudangas climéaticas na
vida das pessoas, seguindo a tendéncia de que o modelo comunicativo das redes sociais digitais

ocupe papel cada vez mais relevante na sociedade contemporanea.

Segundo Shirky (2008), “a mesma ideia, publicada em dezenas ou centenas de lugares,
pode ter um efeito amplificador que pesa mais do que o veredicto de um pequeno conjunto de
midias profissionais” (SHIRKY, 2008, p. 67). Para Primo (2008), citado por Baranauskas et al.
(2013, p. 28), “a tendéncia ¢ valorizar o trabalho coletivo, pois hd pouco espago para o génio
individual ou a énfase no esforco individual”. Ainda segundo o autor, “o individuo p6és-moderno
[...] ndo apenas busca no grupo sua satisfacdo, mas também reconhece nas equipes € no processo

coletivo uma forma de compartilhar informacdes e resultados [...]".

O uso de multiplas plataformas, quando combinadas, tende a aumentar ainda mais o
acesso a informacao e difundir novos conhecimentos a um publico mais amplo. Mas o que se
percebeu, em linhas gerais, € que as informagdes compartilhadas nas redes sociais se perdem em
meio a constantes atualizagdes, o que ndo funcionaria tdo bem para um dos propdsitos deste
trabalho: a guarda de informacOes. Conforme Tavares (2013)", “no que se refere a
funcionalidade [...], as plataformas corporativas tém como estratégia principal entreter seus
usudrios com contetidos novos todo o tempo, ndo diferenciando o que seja mais ou menos

relevante” (TAVARES, 2013, on-line).

" Luis Eduardo Tavares, “As plataformas de organizagdo”, Le Monde Diplomatique, Ed. 72, Julho de 2013.
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Além disso, conforme apontou o artigo “Facebook quer ser um jornal. Usudrios do

A . cg . 14
Facebook tém suas proprias ideias”

, publicado no site AllThingsD, “o que os usudrios mais
clicam e compartilham sdo as histdrias e fotos virais. Embora pouco agreguem em contetddo de
qualidade e relacionado aos interesses das pessoas, costumam gerar muito interesse do publico”
(ALLTHINGSD, 2013, on-line, tradu¢do minha). Ainda segundo o site AllThinsD, para a “maior
parte das pessoas, a rede social € um espaco para saber o que acontece com amigos € parentes €
compartilhar fotos [...]. Nada de jornal, nada de contetido de qualidade — os usudrios querem um

lugar mais light™" .

Do lado oposto, € imprescindivel o uso das redes sociais como plataformas de difusdo de
informacdes, considerando o nimero de pessoas que as utilizam. Além de entrar em contato com
amigos, publicar fotos e agendar eventos, a maior vantagem do Facebook é seu niimero de
participantes. Para uma nova geracdo de usudrios, o Facebook € a prépria internet, onde €
possivel navegar na rede, usar servicos de bate papo, assistir a videos, ler noticias e disseminar

informacdes.

Dados mais recentes indicam que o Facebook é a mais importante rede social para

fonte de noticias.

O terceiro relatério anual sobre noticias digitais, o “Digital News Report 2014”'°, do
Instituto Reuters de Estudo do Jornalismo, ligado a Universidade de Oxford, Inglaterra, feito a
partir de entrevistas com mais de 18 mil pessoas em dez paises (Estados Unidos, Reino Unido,
Alemanha, Franca, Finlandia, Espanha, Dinamarca, Itdlia, Japdao e Brasil), revelou que o
Facebook € a mais importante rede social para fonte de noticias, em todos os paises pesquisados.
Além disso, possui mais de 1 bilhdo de usudrios, sendo que 80 milhdes destes sdo brasileiros.
Embora a pesquisa realizada no Brasil tenha se limitado as dreas urbanas, o estudo apontou que o
pais ocupa o primeiro lugar no ranking mundial no uso dos meios digitais. Além disso, segundo a

pesquisa, 87% dos brasileiros conectados a internet t€ém interesse por matérias jornalisticas.

1 Mike Isaac, “Facebook Wants to Be a Newspaper: Facebook Users Have Their Own Ideas”, AllThingsD, Dezembro de
2013. Disponivel em http://allthingsd.com/20131210/facebook-wants-to-be-a-newspaper-facebook-users-have-their-own-
ideas/. Acesso em: 7 Mar. 2014.

15 Disponivel em http://gizmodo.uol.com.br/voce-dificilmente-recebera-o-novo-feed-de-noticias-do-facebook/. Acesso em:
7 Mar. 2014.

'® Nic Newman e David A. L. Levy. “Reuters Institute Digital News Report 2014: Tracking The Future Of News”,
University of Oxford. Disponivel em http://www.digitalnewsreport.org/. Acesso em 24 Jun. 2014.
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1.2 Pagina de fas

Ao contrdrio dos sites existentes na internet, piginas de fas no Facebook (fanpages, em
inglés) geralmente servem para empresas, marcas e organizagdes compartilharem suas histérias e
se conectarem com as pessoas, de acordo com o site do Facebook’”. Nessas paginas, é possivel
publicar informacdes, promover eventos, adicionar fotos e videos. As pessoas que curtirem a
pagina e os amigos delas poderdo receber atualizagdes em seus feeds de noticias, € seu sucesso
depende do engajamento do usudrio, ou seja, do relacionamento, compartilhamento e

comentdrios de conteudo feitos na pagina.

Assim, em setembro de 2011, como forma de se comunicar com os usudrios, permitir
novas formas de acesso, criar e difundir informacdes na rede social, o lancamento da pdgina do
Projeto AlcScens no Facebook se deu através da publicacdo de informacdes, fatos, imagens e
links sobre os ultimos 40 anos da histéria das principais conferéncias mundiais sobre meio

ambiente, bem como seus desdobramentos até os dias atuais.

Além disso, publicamos fotos, links, videos e informagdes sobre a pesquisa cientifica em
andamento, livros e artigos voltados para as ciéncias, noticias e informacdes sobre eventos
cientificos e estudos académicos realizados pelo grupo de pesquisa. A Figura 3 mostra um trecho
da pagina do Projeto AlcsScens, atualmente disponivel no Facebook, com destaque para o

formato de um post publicado em junho de 2014.

' Disponivel em: https://www.facebook.com/help/281592001947683/
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Figura 3: Trecho da pagina da fanpage no Facebook, 2014.

Status [ Foto/Video [ + ofertas e eventos

% AlcScens compartihou

Alimentos versus combustiveis
Por Flavia Gouveia, do projeto AlcScens
A controvérsia sobre a ameaca do etanol a seguranca alimentar repousa

na auséncia de clareza sobre se 0 aumento na produt;éo de cana-de-
aclicar para producdo de etano... Ver mais

1235 @ 1 [P 2 compartithamentos

« Ver resultados

Fonte: http://www.facebook.com/Alcscens.
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1.3 Nuvem de palavras

Entre setembro de 2011 e agosto de 2014, foram publicados 711 posts na fanpage do
Projeto, sendo 511 links, 139 fotos, 16 videos além de 45 notas'®. Ao todo, foram gerados 1.044

curtidas, dez compartilhamentos e sete comentéarios.

A “nuvem de palavras” ou wordclouds, em inglés, € um instrumento que permite exibir e
verificar a importancia relativa de cada palavra. A nuvem foi feita a partir da selecdo de todos os
posts que foram publicados para divulgar as atividades do Projeto no Facebook. A frequéncia dos
termos € determinada por meio do tamanho da fonte. Quanto maior a palavra, maior o nimero de
vezes que ela foi usada. Para que se tenha uma ideia, o enunciado de todos os posts tem mais de
13 mil palavras. Provavelmente, estudos comparativos mais abrangentes ajudem a entender se o
emprego ou ndo do discurso cientifico influencia a interacdo dos usudrios com uma pdagina de
divulgacdo cientifica na rede social, mas a ideia basica aqui é exibir os enunciados cientificos
divulgados na pédgina do Projeto no Facebook. Conforme demonstrado na Figura 4, a nuvem
mostra, por exemplo, que a palavra em destaque refere-se a “Unicamp”, institui¢do que o projeto
estd vinculado. H4 também as palavras em destaque “Mudancgas Climaticas”, “Pesquisa”, “Cana-
de-Acgucar”, “Etanol”, “Ambiente” ¢ “Estudo”, que mostram o uso frequente de termos

cientificos tratados no ambito do Projeto.

Figura 4: Nuvem de palavras do Projeto AlcScens no Facebook, 2014.
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Fonte: http://www.facebook.com/Alcscens

'® Trata-se de um recurso disponivel no Facebook que permite publicar textos maiores seguidos de links, fotos e imagens.
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1.4 Breve analise e visualizacio de paginas no Facebook

De qualquer forma, é importante destacar que ndo existiram ndmeros significativos em
relacdo ao desempenho dos posts publicados na pagina do Projeto AlcScens no Facebook.
Conforme serd verificado a seguir, considerando, inclusive, mudancas na linguagem e no formato
das publicacdes (fotos, imagens e videos), ficou claro que falharam as tentativas de comentarios,
curtidas e compartilhamentos de informacdes na rede social. Entretanto, € importante notar

também que uma fanpage no Facebook caracteriza-se muito mais como um espaco de divulgacao

do que um lugar de conversagdo, como sera verificado a seguir.

Segundo Rieder (2013), o estudo de plataformas baseadas na internet via extracdo de
dados pode fornecer informagdes tteis tendo em vista o crescimento das redes sociais on-line e a

participacao das pessoas na rede. Baseado nos estudos de Manovich (2012), o autor afirma:

Para pesquisadores das ciéncias humanas e sociais, a possibilidade de analisar as
expressdes e tragos comportamentais [...] de um grande nimero de individuos ou grupos
podem fornecer informacdes titeis sobre os arranjos de significados e praticas que
emergem e se manifestam nas redes sociais. Além de simplesmente langar luz sobre um
espaco "virtual", supostamente separado da "vida real", a Internet pode ser considerada
"uma fonte de dados sobre a sociedade e a cultura". (RIEDER, 2013, p. )"

Assim, tendo como referéncia os estudos que vém sendo realizados pelo Laboratério de
Estudos sobre Imagem e Cibercultura (Labic)®, dedicados a analisar formas de indexacgdo e
categorizacdo de conteudos de sites de redes sociais, a partir de um grande volume de dados, os
grafos apresentados a seguir foram feitos a partir da coleta dos posts publicados na fanpage do
Projeto AlcScens, entre setembro de 2011 e maio de 2014. Os dados foram extraidos por meio do
aplicativo Netvizz*'e analisados com o software livre Gephizz. Trata-se de uma representagdo

alternativa para visualizar a interagdo do publico com a pagina disponivel no Facebook.

Grafos sdo diagramas formados por pontos, chamados de “nds” ou “vértices”, unidos por
linhas, chamadas “arestas”. O Grafo 1 ilustra o tipo (foto, video ou link) e as publicacdes que

foram curtidas e, também, as publicacdes que ndo receberam nem um tipo de interagdo. Os

' Bernhard Rieder. Studying Facebook via Data Extraction: The Netvizz Application, 2013. Disponivel em:
http://rieder.polsys.net/files/rieder websci.pdf. Acesso em 02 Jul. 2014. Tradugdo minha.

% Disponivel em: www.labic.net/

! Netvizz ¢ um aplicativo que extrai dados do perfil pessoal, grupos e paginas disponiveis no Facebook para fins de
pesquisa.

** Software livre colaborativo usado para visualizagdo grafica e manipulagio de dados. Disponivel em: www.geph.org.
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circulos coloridos sdo os “no6s”, ou seja, os posts que foram publicados. Quanto maior o “no”,
maior o nimero de curtidas ou comentdrios recebidos. As curtidas (like, em inglé€s) sdao
representadas pelas linhas coloridas, chamadas de “arestas”, na qual a interagao dos usudrios com
o post é apresentada diretamente pelo volume ou quantidade dessas linhas. Quanto maior o
nimero de linhas, maior a interacdo. O Grafo 1 apresenta a seguir o tipo e as publicacdes que
foram curtidas na fanpage do Projeto AlcScens. Nele, € possivel verificar visualmente que houve
pouca interacdo com a pdgina. Uma vez que a audiéncia das fanpages no Facebook ¢é
caracterizada pelo ndmero de “likes” recebidos, como também por comentdrios e
compartilhamentos realizados pelas pessoas, o baixo nimero de likes limita o alcance do post e,
consequentemente, da pagina que se pretende difundir. Os “nds” coloridos indicam que o post
recebeu ao menos uma curtida — o que significa 28% das publicagdes, sendo que duas ou mais
curtidas representaram 20%. As publicacdes que ndo receberam qualquer tipo de interagdo,

representadas pela cor azul, somaram 52% do total.

Grafo 1: Curtidas posts Projeto AlcScens, 2011-2014.
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Fonte: Elaboracdo prépria com base na coleta dos posts publicados.
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Contudo, ndo seria correto afirmar que noticias cientificas ndo geram compartilhamentos,
curtidas e comentérios nas redes sociais ou mesmo na internet, embora seja compreensivel o

pouco envolvimento do publico.

Dados gerados a partir da extracdo das ultimas 50 publicacdes da fanpage da Revista
Ciéncia Hojez3, em agosto de 2014, a qual possuia 450 mil usudrios, mostraram que 12 mil
pessoas aproximadamente curtiram alguma publicagdo, somando 26.157 curtidas e/ou

comentarios.

O Grafo 2 demonstra o volume de curtidas que as publicacdes receberam. Os nds, que
aqui sdo representados pelas cores laranja, verde, roxo, amarelo e azul, indicam que cada

publicacdo recebeu mais de cem curtidas.

Grafo 2: Curtidas posts Ciéncia Hoje, Agosto-2014

Fonte: Elaboragdo prépria com base na coleta dos posts publicados.

Outro exemplo é o Grafo 3, que ilustra os resultados gerados a partir da extragdo das
ultimas 50 publicagdes da fanpage da Revista Pesquisa Fapesp24, revista de divulgacao de ciéncia

publicada pela Fundagcdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo. Destaca-se também o

* Disponivel em: http:/www.facebook.com/cienciahoje
** Disponivel em: http://www.facebook.com/PesquisaFapesp
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volume de curtidas em relacdo aos posts que foram publicados em agosto de 2014, més em que a

pagina contabilizou 52.709 curtidas.

Os dados extraidos pelo aplicativo Netvizz indicaram que os 50 posts foram curtidos ou
comentados por aproximadamente 4 mil pessoas, gerando 8.700 curtidas e/ou comentdrios. A
partir do Grafo, é possivel verificar o volume de interacdo que cada um dos posts recebeu. Os
nds, separados por cores, indicam o tipo de publicacdo. Ja as arestas, ilustram o volume de

interag@o recebida por cada uma das publicacdes. Os posts receberam, em média, 250 “likes”.

Grafo 3: Curtidas Revista Pesquisa Fapesp, Agosto-2014

Fonte: Elaboracdo prépria com base na coleta dos posts publicados.

Ja a partir do Grafo 4 € possivel identificar as publicagdes que geraram mais interacoes.
Entre os “nds” e “arestas” representados por tamanhos e cores diferentes, é possivel visualizar os
posts que geraram mais curtidas entre os usudrios da pagina: o acidente aéreo do ex-ministro de
Ciéncia e Tecnologia, Eduardo Campos; a morte do historiador contemporaneo Nicolau
Sevcenko, professor da Universidade e Sdo Paulo (USP); além do perfil da pesquisadora
Vanderlan Bolzani, também professora da USP, e o filme feito por Carlos Chagas, em 1910,

foram destaques entre os 50 posts publicados na fanpage no periodo analisado.
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Grafo 4: Identificacdo das curtidas Revista Pesquisa Fapesp, Agosto-2014

Fonte: Elaboragdo prépria com base na coleta dos posts publicados.

E preciso destacar que o volume de interacdes apresentado em ambas fanpages se deu
pela quantidade de “curtidas”. Em relacdo aos comentdrios, 95% das publicacdes demonstradas
nido foram comentadas pelas pessoas. A partir do volume de curtida analisado, as paginas
funcionam como um eficiente canal de difusdo das informacgdes cientificas, entretanto, possuem

poucos comentaristas.

1.4 Publicacées promovidas

Precedida do aumento do nimero de posts pagos e das inimeras configuracdes para
melhorar o alcance das publicacdes realizadas pelos usudrios, a divulgacdo das atividades do
Projeto AlcScens, no Facebook, de certa forma comecou relevante — com compartilhamentos,

curtidas e comentarios.
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A partir de uma amostra das publicagdes mais acessadas na pagina do projeto na rede
social, em 2013, resultados demonstram o alcance e a reacdo dos usudrios. A Tabela 1 mostra o

numero de pessoas que viram a publicacdo e a quantidade de pessoas que clicaram na publicagao.

Tabela 1 — Nimero de pessoas que viram a publicacdo no Facebook, 2013.

. 1 Usuarios Falando .

Data Publicacao Alcance envolvidos®  sobre isso® Tipo
30/4 | O circulo virtuoso do desenvolvimento intelectual | 316 12 9 Link
26/2 | Processo seletivo para pesquisador. 231 19 8 Foto
21/3 | Curso Embrapa: Geotecnologia aplicada 219 12 4 Foto
8/3 As pesquisadoras, um feliz dia das mulheres 203 27 9 Foto
2/5 Minimizar as consequéncias do aquecimento 140 4 | Foto

global na agricultura

Poema “O Actcar”, publicado em homenagem ao
25 Dia do Trabalhador 13 8 4 Foto
4/4 Como aumentar a produtividade dos canaviais 112 6 2 Foto
20/3 | Pesquisa Fapesp: O modelo climético brasileiro 112 6 2 Foto
30/4 | Ciéncia é tema do Festival do Minuto 103 8 3 Foto
25 Biblioteca Brasiliana disponibiliza 3,6 mil titulos 90 6 3 Foto

digitalizados
D Nimero de pessoas que viram a publicagdo. (Usudrios tnicos) ® Quantidade de pessoas que clicaram na
publicagdo. ® Quantidade de pessoas que curtiram, compartilharam ou comentaram a publicacio.

Fonte: Facebook Insights.
Na Tabela 2 sao apresentadas as métricas, ou seja, os indicadores de interagdo do publico
com cada publicacdo. A tabela € composta pela quantidade de vezes que as pessoas clicaram no
botdo “curtir’, o nimero de pessoas que realizaram algum tipo de comentario € o numero de

pessoas que compartilharam a publicagio.

Tabela 2 — Métricas de interagdo na fanpage do Projeto, 2013.

Interacoes
Data | Publicacao Curtir' | Comentirios’ Compartilhamentos®
30/4 O circulo virtuoso do desenvolvimento 11 4 3
intelectual
26/2 | Processo seletivo para pesquisador 7 - 2
21/3 | Curso Embrapa: Geotecnologia aplicada 3 - 2
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As pesquisadoras. um feliz dia das

8/3 8 2 1
mulheres
Minimizar as consequéncias do

2/5 . . 7 - 1
aquecimento global na agricultura

25 Poema “O Actcar”, publicado em 3 ) )
homenagem ao Dia do Trabalhador

m Como~ aumentar a produtividade dos ) ) 1
canaviais

20/3 Pesqu1§a Fapesp: O modelo climdtico ) ) 1
brasileiro

30/4 | Ciéncia € tema do Festival do Minuto 3 - 1

25 Politica de C&T: Biblioteca Brasiliana > ) 1
disponibiliza 3,6 mil titulos digitalizados

' Quantidade de vezes que clicaram no botdo “curtir”. ® Nimero de pessoas que realizaram algum
tipo de comentério. ©”’ Nimero de pessoas que compartilharam a publicagdo.

Fonte: Facebook Insights.
Os dados apresentados, até entdo, permitiriam estimular novas formas de comunicagdo e
avaliar a relevancia de cada publicacdo. Além disso, ampliar o nimero de acessos a pagina do

projeto na web — como também outras fontes de divulgacao cientifica na internet.

No entanto, a medida que as publicacdes ndo promovidas — pelas quais o Facebook ndo
recebe dinheiro — tendem a aparecer para cada vez menos pessoas, pagar para promover um post
(promoted posts, em inglés), aumenta a probabilidade de as pessoas interagirem com a pagina por

. . . 2
meio de curtidas e compartilhamentos™.

Entre os dias 5 e 6 de julho de 2014, a partir de um teste simples para promover o post
“Alimentos versus combustivel”, publicado na fanpage do Projeto, os resultados mostraram que
em um periodo de um dia o post alcangou 31.496 pessoas e obteve 275 curtidas, além de 36

cliques e 22 curtidas na pagina. A Figura 5 demonstra o resultado final do post promovido.

* Felipe Ventura. Posts promovidos dominam cada vez mais o Facebook — e eles nio sio feitos apenas por marcas, 2013.
Disponivel em: http://gizmodo.uol.com.br/facebook-polemica-posts-promovidos/. Acesso em: 05 Jul. 2014.
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Figura 5: Resultado final de um post promovido no Facebook, 2014.

Seu impulsionamento esgotou seu orcamento. Aumente seu
orcamente para atingir mais pessoas.

Qwal foi o nivel de eficiéncia do impulsionamento?

31.496 313 $ 20,00

Alcance pago Aches Orcamento gasto

Acbes

36 cliques no link

22 curtidas na Pagina

275 curtidas na publ...
1 comentarios

1 compartilhamentos

Ccultar detalhes

Andnoio inter... § de julho de 2014 21:33
ldade 13-G5+
Génere NMasculino e feminino
Outre Localizacio: Brasil
Impulzsionada... Maroos Pereira

Orgamente a... § 2000
Pagamento Rastercard (*** 3544 )
Conta

Fonte: http://www.facebook.com

O mesmo post, porém, publicado em 25 de junho de 2014, em um periodo de 11 dias, ndo
obteve nenhum clique, curtida ou compartilhamento. Conforme demonstra a Figura 6, o post
alcancou duas pessoas — o que evidencia sobremaneira o alcance das publicacdes promovidas em

relac@o as ndo promovidas, no caso da pagina do Projeto.
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Figura 6: Ndmero de pessoas alcancadas em um post ndo promovido, 2014.

-

AloSosna compariilhou um link
ALCSCANS i

Publicado por Marcos Pereira [?]- 25 de junho @
| Alimentos versus combustiveis |
Por Flavia Gouveia, do projeto AleScens

A controversia sobre a ameacga do etanol a seguranca alimentar repousa na
ausencia de clareza sobre se 0 aumento na producao de cana-de-agucar
para producdo de etanol nos proximos anos ira competir com a producio de
alimentos e se havera deslocamento da criacdo de gado para areas de
florestas, como a Amazonia (implicando em desmatamenio e reducao da
bicdiversidade). Saiba mais: http://bit v/ 1 Igbij

{imagem: Wikipedia)

Alimentos versus combustiveis
www.cpa.unicamp.br

Curtir - Comentar - Compartilhar

2 pessoas alcancadas impulaionar publicagio

Fonte: https://www.facebook.com/AlcScens

Sem duvida, a rede social mais popular da internet estd presente no dia a dia de grande
parte das pessoas, nas ruas, na midia e, também, nos estudos académicos. Mas, fica a questao:
serd esse o caminho? Qual a alternativa? Afinal, qual é o problema pagar para que uma
publicacdo alcance nimero maior de pessoas? De acordo com o site Gizmodo, o problema é que

“ndo sO as pessoas vao se sentir um pouco enganadas por isso: o valor do Facebook acaba
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desaparecendo, a medida que o fluxo de informagdes na rede social, que antes era rdpido e sem

fric¢do, ¢ consumido por publicidade” (SITE GiIzMODO, 2013, on-line)*®.

Em relagcdo ao perfil que foi criado para divulgar as atividades do Projeto AlcScens,
alguns fatos correspondem, na prética, a uma primeira hipétese de que nas redes sociais digitais a
capacidade para compartilhar informagdes relevantes ndo se resume a possuir um contetido
intelectual, cientifico e tecnoldgico para agregar e atrair pessoas. A medida que se espalha dados
e informagdes na rede, individualmente, tem-se uma capacidade muito restrita. Nesse sentido,
disseminar informagdes cientificas nas redes sociais converge sobre uma forma de comunicagdo
comunitdria, criativa e reforcada pelos compartilhamentos que partem de amigo para amigo e de
usudrio para usudrio. Fdbio Malini e Henrique Antoun (2013), baseados nos estudos de Reed
(1999), contribuem mais para o entendimento do trabalho em rede. Segundo os autores, “a rede
ou o servico de comunicagdo € bem-sucedido na medida em que possibilita a formagdo de grupos
sociais em torno de seus interesses ou desejo, gerando valores compartilhados” (MALINI e

ANTOUN, 2013, p.89 e 90). Os autores afirmam que:

Se supusermos que cada mensagem enviada é distribuida por alguém para quatro
parceiros, em cinco passos informacionais temos uma pequena rede de 1024 parceiros
onde o tema da conversa circulou. Mas a conversa circulou por entre grupos ja formados
ou que emergem para discutir seus temas, construindo comunidades e valores (Reed,
1999a). Com 1024 pessoas, a imprensa poderia formar duas organizacdes populares e a
TV uma massa de consumo, mas as comunidades virtuais formam centenas de grupos. A
lei de Reed € a lei dos féruns, das comunidades virtuais, dos grupos de debates, mas €
também a lei de divulgacdo do hip-hop, do quilombo argentino e da eleicdo de Lula.
(MALINT e ANTOUN, 2013, p.133).

Diante desse contexto, progressivamente, buscou-se investigar e analisar criticamente
novas possibilidades e reposicionar o uso de tecnologias para divulgar e promover acesso as
informacdes cientificas produzidas pelo grupo de pesquisa. Em primeiro lugar, porque a
referéncia vem da propria internet, uma vez que ela pode ser tdo interessante quando se buscou
por uma informacdo quanto um feed de noticias, como € chamado o local onde o usudrio vé as
publicacdes de quem se quer acompanhar, em constante atualizacdo de amigos e de paginas que
se seguem nas redes sociais. Em segundo lugar, vem a premissa fundamental da rede: ajudar na

democratiza¢@o da informacao e trabalho colaborativo.

%0 Felipe Ventura, Posts promovidos dominam cada vez mais o Facebook — e eles nio sio feitos apenas por marcas, 2013.
Disponivel em: http://gizmodo.uol.com.br/facebook-polemica-posts-promovidos/. Acesso em: 05 Jul. 2014.
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Nesse sentido, criamos um site que buscou dar acesso a produgdo cientifica e
bibliografica gerada pelos pesquisadores, configurando-se como uma fonte de informacgdao
acessivel, objetiva e simples o suficiente para funcionar em qualquer dispositivo, qualquer tela e
ser acessado por qualquer pessoa, além de uma plataforma “protagonista de sua propria
arquitetura informacional” (TAVARES, 2013, pg. 8)?’. Embora ndo seja o primeiro dedicado a
divulgacdo cientifica de um projeto de pesquisa, a diferenca é que este site apresenta recursos
técnicos de acessibilidade, usabilidade e design responsivo, ou seja, que se adapta as resolucdes

de telas de smartphones, tablets, celulares com a mesma experiéncia de um desktop.

Estabelecidos os critérios de criacdo do website e considerando a tendéncia de que as
midias digitais ocupem papel cada vez mais relevante como fontes de acesso as informacgdes, a
pergunta que se faz é: como divulgar ciéncias na web e fazer com que as pessoas acessem essas
informacdes? Até o momento deste trabalho, ndo foi possivel obter respostas definitivas sobre
essa questdo, pois diante das formas de se informar, publicar e compartilhar informagdes na web,
qualquer estratégia pode se tornar obsoleta dentro de meses, inclusive a proposta deste trabalho,
pois defrontou-se com inumeros recursos tecnoldgicos disponiveis nos dias de hoje. Mas ¢é
possivel apontar outras experiéncias de divulgacao cientifica, especialmente para a construgdo de
websites interativos, periddicos e revistas eletronicas com conteidos voltados para o publico
multitela de hoje (tablet, celular, computador, TV). Além disso, explorar novas formas de
comunicacdo em ambiente digital e atuar em multiplas plataformas para disseminar a informacgao

cientifica.

Luis Eduardo Tavares, “As plataformas de organizacao”, Le Monde Diplomatique, Ed. 72, Julho de 2013.
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Geracdo de cenarios de producao de alcool como apoio para a
formulagdo de politicas publicas aplicadas a adaptacdo do

setor sucroalcooleiro nacional as mudancas climaticas
(AlcScens)

Os estudos do clima sd@o complexos e envolvem recursos tecnoldgicos integrados de
dltima geracdo, além de uma série de varidveis como a propria tecnologia, dados econdmicos,
sociais, politicos, culturais e demogréificos. Ainda assim, andlises do meio ambiente nunca sio

100% seguras.

Imagine o ano de 2050 e responda: quais as consequéncias dos riscos climdticos na
produgio de alimentos, biodiversidade e saide humana? E dificil prever o que vai acontecer
daqui a cinco, dez ou 20 anos se vocé nao for um climatologista ou especialista em um assunto de
que muita gente sequer ouviu falar. E € um pouco complicado dizer no que consiste esse tipo de
estudo. Vogt (2010) ensina que “[...] seja assim com o conhecimento e com a cultura cientifica!
Que sejamos todos, se ndo profissionais, amadores da ciéncia, como torcedores e divulgadores
criticos e participantes de sua prética e de seus resultados para o bem-estar social e o bem-estar

cultural das populacdes do planeta”™ .

Os supercomputadores, aliados a capacidade do homem de coletar, armazenar e analisar
as informagdes do clima, sdo usados para fazer simulacdes e modelos de tudo que € muito
grande, muito pequeno, caro e perigoso para ser testado em laboratdrios, ou para processar

enorme quantidade de dados.

No Brasil, o supercomputador Tupa, do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe),
€ o responsavel pelo Modelo Brasileiro do Sistema Terrestre. Ele avaliou os cendrios para o clima

nas cinco regides do Pais nos proximos 90 anos.

Os supercomputadores mais potentes sdo medidos por petaflop, o que corresponde a um
quatrilhdo de célculos ou operacdes por segundo. Isso é 12 mil vezes mais rdpido que um
notebook comum. O supercomputador americano Titan, o mais rdpido usado para mudangas do
clima, possui 17 petaflops de velocidade. Um experimento simples em um supercomputador gera
cerca de 100 terabytes de informagdes, que s@o codificadas em graficos, mapas e estatisticas para

ser compreendidas.
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Os dados das interacdes entre florestas, gelo, oceanos, radiacdo solar e atmosfera — do
passado e do presente — sdo transformados em equagdes matemadticas para que OS
supercomputadores calculem o comportamento do clima e seus efeitos no futuro a partir de

) L 28
diferentes cendrios de temperatura™.

A previsdo do tempo, mais precisa e com abrangéncia cada vez mais local, é uma
importante aliada dos sistemas de defesa civil, agricultura, energia e transporte maritimo. A partir
das séries de observacdes de longa duracdo, os supercomputadores podem informar se a
ocorréncia dos fendmenos climaticos serd mais ou menos frequente em determinado local numa
projecdo de mais de cem anos. Sem os computadores, seria impossivel a realizacdo de relatdrios

como os do Painel Intergovernamental de Mudancas Climéticas, o IPCC.

Os cendrios desenhados sobre os impactos das mudancas climéticas na agricultura sao
explorados pelo projeto de pesquisa interdisciplinar em mudangas climaticas AlcScens,
oficialmente intitulado “Generation of Alcohol Production Scenarios as Support for the Formulation
of Public Policies Applied to the Adaptation of the National Sugar and Alcohol Industry to the
Climate Changes” (Geracao de cendrios de producdo de dlcool como apoio para a formulacdo de
politicas publicas aplicadas a adaptacdo do setor sucroalcooleiro nacional as mudangas
climéticas), da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp). Com o auxilio de mapas, dados
estatisticos e graficos, as pesquisas do projeto incluem temas como o interesse na expansdo das
areas de plantio da cana-de-actcar visando atender as demandas crescentes de dlcool combustivel

€ seu impacto no meio ambiente, na seguranga alimentar e nutricional da populacdo, na dindmica

demogréfica, na saide humana e estudos sobre os efeitos das mudancas climédticas na agricultura.

Com o apoio da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp), o
projeto € integrante do Programa Fapesp de Pesquisa sobre Mudangas Climaticas Globais —
(PFPMCG)® e envolve pesquisadores das dreas de climatologia, dindmica demogrifica,
seguranca alimentar e nutricional, divulgacdo cientifica, politicas publicas, geoprocessamento,

meio ambiente, saide humana e desenvolvimento cientifico e tecnoldgico que constituem dez

2 Rodrigo Gerhardt, Supercomputadores do clima: os hackers de nuvens, Planeta Sustentavel, Online, 10 de margo2014.

% Processo Fapesp N.08/58160-5 - periodo: 1/12/2010 a 30/11/2014. O Programa Fapesp de Pesquisa sobre Mudangas
Climaticas Globais — PFPMCG — tem como objetivo avangar o conhecimento no tema. Espera-se que os resultados de
pesquisa do programa auxiliem na tomada de decisdes informadas cientificamente com respeito a avaliagdes de risco e
estratégias de mitigacao e adaptacdo. Disponivel em: http://www.fapesp.br/programas/mudancas-climaticas/.
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nicleos temdticos que estudam a adaptacdo do sistema agricola brasileiro, em especial a

producdo da cana-de-agucar, as mudancas climdticas em curso no planeta.

Selecionado na 1*. Chamada desse Programa, em dezembro de 2010, o projeto foi
motivado a partir de questionamentos sobre o futuro do Zoneamento Agricola de Riscos
Climdticos™ caso ocorram mudancas climdticas na forma como tém sido anunciadas, apds
relatérios apresentados pelo Painel Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas (IPCC, na

sigla em inglés).

O IPCC reune cientistas de diversos paises, inclusive do Brasil, que analisam publicacdes
cientificas de todo o mundo e apresentam as conclusdes do estudo para formuladores de politicas
ptblicas. Dados do sumdrio executivo do quinto relatério do IPCC’', divulgado no segundo
semestre de 2013, mostraram que os eventos climdticos extremos terdo fortes impactos na
agricultura a partir das proximas décadas. E as consequéncias ja podem ser percebidas pela
populacdo: alta dos precos de alimentos, aumento da inflagdo e consequente aumento da pobreza
no Brasil.

Segundo matéria publicada no site da Agéncia Fapesp32, “com o aumento da temperatura

e a reducdo da quantidade de dgua, dreas de baixo risco para a agricultura vao se tornar de alto
risco, perdendo valor e forcando a populagcdo rural local a migrar para os centros urbanos”

(AGENCIA FAPESP, 2013, on-line).

Segundo Zullo (2012), as mudangas climédticas e seus impactos foram temas restritos a
comunidade cientifica até 2007, quando, apds a ocorréncia de uma série de fendmenos relevantes,
acabou se transformando em uma das grandes preocupacdes da sociedade e comecou a fazer
parte do cotidiano das pessoas e das pautas de discussdes das politicas de desenvolvimento

nacional e internacional. Segundo ele:

% De acordo com o Ministério da Agricultura, o Zoneamento Agricola de Risco Climatico é um instrumento de politica
agricola e gestdo de riscos na agricultura. O estudo ¢ elaborado com o objetivo de minimizar os riscos relacionados aos
fendmenos climaticos e permite a cada municipio identificar a melhor época de plantio das culturas, nos diferentes tipos de
solo e ciclos de cultivares. A técnica ¢ de facil entendimento e adocao pelos produtores rurais, agentes financeiros e demais

usuarios. Disponivel em: http://www.agricultura.gov.br/politica-agricola/zoneamento-agricola.

' Karina Toledo. Quinto relatorio do IPCC mostra intensificacio das mudancas climéticas. Disponivel em

http://agencia.fapesp.br/17944. Acesso em 27 Set. 2013.

 Fred Furtado, Mudangas climaticas no Brasil devem trazer prejuizo e pobreza. Disponivel em:

http://agencia.fapesp.br/18119. Acesso em: 29 Out. 2013.
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[...] Dentre estes fendmenos, cita-se a onda de calor ocorrida na Europa em 2005, que
provocou a morte de mais de 30 mil pessoas, e a intensa estacdo de furacdes nas
Américas Central e do Norte, também em 2005, com destaque para os furacoes Katrina e
Wilma, que provocaram prejuizos humanos e materiais significativos (ZULLO, 2012, on-
line)®.
No AlcScens, busca-se contribuir para o estabelecimento de politicas publicas que
favorecam a adaptacdo dos vdérios setores envolvidos na produg¢do do etanol as mudancgas

climéticas, considerando sua importancia para o Brasil com base:

e na experiéncia acumulada no pais, principalmente em Sdo Paulo; na

disponibilidade de recursos naturais;

e no desenvolvimento das tecnologias agricola e industrial; na importancia da

divulgacdo cientifica; e

e nos impactos diretamente associados ao seu desempenho (meio ambiente,

seguranca alimentar e nutricional, dindmica demografica e satide humana).

Para Zullo (1995), historicamente, existe uma forte tendéncia de aplicacdo da informética
na agropecudria através do desenvolvimento de sistemas de informag¢des com o objetivo de
auxiliar os produtores na tomada de decisdes e o governo na definicao de politicas publicas para
o setor. Com forte atuacdo neste setor, o Centro de Pesquisa Meteoroldgicas e Climaticas
Aplicadas a Agricultura (Cepagri/Unicamp) € hoje referéncia nacional no uso de tecnologias de
informacdo e comunicagdo como ferramentas de apoio a disseminacdo e compartilhamento de
informacdes para o agricultor brasileiro. Como exemplo de sistemas de informagdes, cita-se a
pagina do Cepagri/Unicamp (www.cpa.unicamp.br), em funcionamento desde 16 de maio de
1995, 15 dias antes do inicio da operacdo comercial da Internet no Brasil, e a pagina do Sistema

Agritempo (www.agritempo.gov.br)**, em funcionamento desde 2003.

Nesse sentido, o Cepagri coordena o projeto AlcScens com os seguintes 6rgdos da

Unicamp: Laboratério de Estudos Urbanos, Laboratério de Estudos Avancados em Jornalismo,

3 Jurandir Zullo I, Agricultura e Mudangas Climaticas, 2012. Disponivel em:

<www.univesp.ensinosuperior.sp.gov.br/preunivesp/4 1 54/agricultura-e-mudan-as-clim-ticas.html>. Acesso em: 9 Mar.
2013

** O Agritempo é um sistema de monitoramento agrometeorologico disponivel na internet que permite o acesso gratuito as
informagdes meteorologicas e agrometeorologicas de todos os municipios brasileiros. Resultado de parceria entre varias
instituicdes nacionais, ¢ um consorcio que organiza e¢ administra dados de um conjunto de mais de 1.400 estagGes
meteorologicas espalhadas pelo pais.
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Nicleo de Estudos de Populacdo, Nucleo de Estudos e Pesquisas em Alimentacdo, Centro de
Biologia Molecular e Engenharia Genética, Faculdade de Ciéncias Aplicadas, Faculdade de
Ciéncias Médicas e Instituto de Geociéncias. Além destes, hd instituicOes externas nessa
cooperacao como a Embrapa, o Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe) e a Universidade

de Sao Paulo (USP).

O AlcScens estd organizado em torno de dez objetivos especificos e, entre eles, estd
informar a tomada de decisdes por agentes publicos e, também, divulgar e levar o conhecimento
produzido sobre os efeitos das mudancas climdticas a populacdo brasileira. No caso das

mudancas climéticas, um objetivo considerado desafiador, pelos seguintes motivos:

e ¢ um tema com complexidade elevada e que pode dificultar a divulgacdo em
linguagem adequada e, consequentemente, seu entendimento, mesmo para pessoas

mais instruidas e com maior nivel de educa¢do formal;

e interesse generalizado, elevado e recente pelo assunto, que demanda o dominio de
varias midias e a utilizacdo de linguagens apropriadas para cada um dos varios

publicos existentes;

e necessidade de informar adequadamente a populacdo, sem alarmes, devido a
existéncia de outros assuntos também relevantes, mas com impactos a prazos mais

curtos que o das mudancas climaticas; e

e necessidade de convencer grande parte da populacdo mundial e dos governos a
envolverem-se efetivamente no assunto e adotarem técnicas nem sempre populares,
em curto prazo, que produzirdo resultados em longo prazo e ndo a beneficiardo

diretamente.

2.1 Divulgacao cientifica no ambito do Projeto AlcScens

A cana-de-agucar se tornou a cultura mais bem-sucedida da histéria da agricultura
brasileira, embora seu impacto social e ambiental seja tdo controverso para grande parte da
populacdo. Historicamente, ao lado de conquistas e desenvolvimento econdmico, estdo a

exploracdo de trabalhadores rurais, expulsdo ou exterminio de populagdes indigenas, degradacao
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do meio ambiente, implantacdo de monocultura, sempre associada a latifundios, além de danos a
saude da populagﬁo35. A Tabela 3 apresenta uma sintese dos altos e baixos da cana no Brasil a

partir da década de 1970, segundo infografico da Revista Pesquisa Fapesp.

Tabela 3 — “Do bagago a inovagao”, 2013.

Altos e baixos da cana no Brasil

Ano Acontecimento

1973 Primeira crise do petréleo. Em cinco meses, o preco do petréleo aumentou 300%.

1975 Criado o Proglcool (Programa Nacional do Alcool) para substituir em larga escala combustiveis
derivados do petréleo por etanol.

1986 O Brasil passa por uma crise econdmica, e as vendas dos veiculos movidos a etanol comecam a
cair

2003 Carro Flex. Até€ 2012, o uso dos carros flex possibilitou redugdo de 160 milhdes de toneladas
em emissoes de CO,.

2004 Embraer langa o primeiro avido do mundo movido exclusivamente a etanol e produzido em
escala comercial.

2005 Primeiro leildo de energia nova. Hoje a eletricidade produzida com bagaco supre mais de 2%
do consumo no pais.

2007 Protocolo Agroambiental do estado de Sao Paulo antecipa fim da queima da palha da cana.

2008 Lancamento do Bioen-Fapesp. Auge da crise de crédito nos Estados Unidos.

2010 Estados Unidos classificam o etanol de cana como biocombustivel avangado. E criado o
Laboratdrio Nacional de Ciéncia e Tecnologia do Bioetanol (CTBE).

2013 Volta a mistura de 25% de etanol anidro da gasolina. Lancamento de incentivos do governo

federal para o setor.

Fonte: Revista Pesquisa Fapesp36.

A partir da perspectiva tecnoldgica e econdmica, o discurso enfoca os principais desafios
e potencialidades da industria canavieira no Brasil: inovacdo tecnoldgica, melhoramento
genético, novos sistemas de plantio, produ¢do de biomassa para energia e modernizacdo das
usinas. Entre os principais ganhos para o setor, estio o aumento de produtividade, reducdo de
custo de producdo, plantio e colheita mecanizada, além da extin¢do da queima da palha, utilizada

como matéria prima para a produ¢cdo do biocombustivel. Contudo, dentro de uma perspectiva

% Disponivel em http://www.cpa.unicamp.br/alcscens

% Revista Pesquisa Fapesp. Do bagaco & Inovagio. Em meio a crise do setor, empresas investem em tecnologia para
aumentar a  produgdo de  etanol.  Edicdo 208 - Junho de  2013.  Disponivel em
http://revistapesquisa.fapesp.br/2013/06/05/do-bagaco-a-inovacao/. Acessado em 7/6/2013.
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mais ampla, os problemas da expansdo da area de cultivo da cana se refletem também nas

contradigdes sociais e ambientais.

Dentre os estudos conduzidos pelos pesquisadores do Projeto AlcScens”’, alguns indicam
que a inddstria canavieira se expandiu muito no Brasil nos tltimos anos. Em grande medida, ndo
s6 em Sao Paulo, como também em muitas dreas da regido Centro-Oeste do pais, notadamente
em Goids, Mato Grosso e Mato Grosso do Sul. Para se expandir, a inddstria canavieira aproveitou
os latifindios existentes nessas regides, ocupando, expulsando e substituindo outras culturas
alimentares, como arroz e feijdo, o que traz riscos a seguranga alimentar da populacio, segundo
dados dos estudos. Além disso, com a expansdao da cana no Centro-Oeste, a producdo de gado
migra para o norte do pais, aumentando a pressdo de desmatamento sobre a Amazonia. Outro
aspecto negativo desse avanco se da pela retirada da vegetacdo original na regido Centro-Oeste,
onde estdo presentes os biomas do Cerrado e do Pantanal. Ademais, o Cerrado, predominante no
Centro-Oeste j4 foi muito afetado pelo avango da pecudria, depois pela soja e agora pela cana-de-

acucar, e assim sucessivamente>®.

Outros problemas também podem ser mencionados, como, por exemplo, 1) a grande
quantidade de dados, estudos e informagdes conflitantes sobre o esgotamento dos recursos
naturais e impactos ambientais; 2) o desafio da comunicacdo da divulga¢do cientifica num pais
com dimensdes continentais como o Brasil; 3) a dificuldade em tornar andlises e projecdes
cientificas acessiveis ao maior nimero possivel de pessoas, além de encontrar respostas

adequadas aos problemas ambientais.

Nesse sentido, qual o papel do divulgador cientifico diante desse ambiente? Quais sdo as
caracteristicas de um trabalho de divulgacdo da ciéncia que contemple essas distor¢des? Do
bagaco a inovacdo. Inovagdo para quem? Para quem se destinam os investimentos e os subsidios
publicos realizados no setor? O que fazer com os milhares de trabalhadores substituidos pela

colheita mecanizada? E o desmatamento, a polui¢do de rios provocados pela expansdo da cana?

Segundo Caldas (2012), quando se considera a complexidade de um tema, ndo s6 no

ambito da divulgagdo cientifica, mas no jornalismo em geral, a qualidade da informacgdo se da

7 Cana migra e vira terreno fértil para problemas socioambientais, Jornal da Unicamp, 2013. Disponivel em:
www.unicamp.br/unicamp/ju/577/cana-migra-e-vira-terreno-fertil-para-problemas-socioambientais.

% Disponivel em: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/noticias-detalhe/126-expansao-da-cana-de-acucar-no-brasil
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“pela contextualizacdo, vis@o histérica, controvérsias, abordagem, discussdo sobre riscos e
beneficios e interesses envolvidos” (CALDAS, 2012 p. 65). Para a autora, assuntos polémicos e
que afetam diretamente a vida das pessoas como alimentos transgénicos, energia nuclear,
pesquisa com células tronco, controvérsias ambientais, etc. serdo mais bem compreendidos a
partir do momento em que a sociedade participar ativamente do processo de construcao coletiva
do conhecimento e das decisdes politicas da drea de ciéncia e tecnologia, em particular a

populagdo jovem.

De acordo com a autora, a “construgdo coletiva do conhecimento, a popularizagao da
ciéncia, da tecnologia e da inovacdo, o compartilhamento do saber com a sociedade fazem parte
do discurso dos governantes e da comunidade cientifica” (CALDAS, 2012, p. 60). Porém, Caldas
questiona em que medida o “discurso competente ndo passa de retérica”, isto €, “serd que se
pretende, de fato, compartilhar o saber para dividir o poder do conhecimento, o poder das
decisdes, a participacdo da sociedade para que ela possa, realmente, se tornar sujeito de sua
propria histéria”. A autora afirma ainda que “popularizar a ciéncia nao significa apenas oferecer
as condi¢des para a circulacido do conhecimento, [...] mas, principalmente, que este conhecimento
possa ser apropriado pela populagdo, a partir da compreensdo de seu significado politico e social”

(CALDAS, 2012 p. 60).

Do ponto de vista de José Reis, citado por Nascimento (2008)*’, “a divulgagido cientifica

constitui-se tendo ndo apenas o propdsito de levar ao grande publico a noticia e a interpretacao
dos progressos de pesquisas cientificas, mas, sobretudo, buscando familiarizar esse ptblico com a

natureza do trabalho da ciéncia e da vida dos cientistas” (NASCIMENTO, 2008, p.3).

Alicia Ivanissevich (2012), editora executiva da revista Ciéncia Hoje, disse que a partir da
democratizacdo do saber serd possivel provocar mudangas estratégicas na sociedade e afirmou
ainda que para “contar com a participacdo efetiva da sociedade na tomada de decisdes de impacto
social, assim como na projecdo de politicas publicas, parece clara a necessidade de manter a
populacdo bem informada”. Nesse sentido, a autora destaca que os jornalistas cientificos, ao

praticarem um jornalismo analitico e critico, assim como os cientistas, “t€ém importante papel a

% Tatiana Galieta Nascimento, Definigdes de Divulgacdo Cientifica por jornalistas, cientistas e educadores em ciéncias,
Ciéncia em Tela - Vol. 1, Numero 2, 2008. Disponivel em: <www.cienciaemtela.nutes.ufij.br/artigos/0208nascimento.pdf>.
Acesso em: 6 mar 2014.
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cumprir por meio da divulgacdo precisa e responsdvel dos avancos técnico-cientificos e dos

impactos que eles possam ter sobre as pessoas” (ALICIA IVANISSEICH, 2012 p. 101)*.

De acordo com Albagli (1996), “o papel da divulgagdo cientifica vem evoluindo ao longo

do tempo, acompanhando o préprio desenvolvimento da ciéncia e tecnologia”. Para Albagli, a

divulgacdo cientifica pode estar orientada para diferentes objetivos, entre eles o educacional, o
civico e a mobiliza¢do popular:

- Educacional, ou seja, a ampliacdo do conhecimento e da compreensao do publico leigo

a respeito do processo cientifico e sua légica. Neste caso, trata-se de transmitir

informagdo cientifica tanto em cardter pratico, com o objetivo de esclarecer os

individuos sobre o desvendamento e a solucdo de problemas relacionados a fendmenos

ja cientificamente estudados, quanto um cariter cultural, visando a estimular-lhes a

curiosidade cientifica enquanto atributo humano. Nesse caso, divulga¢do cientifica pode-
se confundir com educagdo cientifica.

- Civico, isto é, o desenvolvimento de uma opinido publica informada sobre os impactos
do desenvolvimento cientifico e tecnolégico sobre a sociedade, particularmente em areas
criticas do processo de tomada de decisdes. Trata-se, portanto, de transmitir informagao
cientifica voltada para a ampliagdo da consciéncia do cidaddo a respeito de questdes
sociais, econdmicas e ambientais associadas ao desenvolvimento cientifico tecnolégico.

- Mobilizagdo popular, quer dizer, ampliagio da possibilidade e da qualidade de
participac@o da sociedade na formulacdo de politicas publicas e na escolha de opcdes
tecnoldgicas (por exemplo, no debate relativo as alternativas energéticas). Trata-se de
transmitir informacdo cientifica que instrumentalize os atores a intervir melhor no
processo decisério (ALBAGLI, 1996, p.397)41.

Ainda segundo Albagli (1996), “esse conjunto de conceitos e defini¢des proporciona uma
ideia das amplas possibilidades das atividades de divulgacdo cientifica. Dependendo da €nfase
em cada um desses aspectos e objetivos, variam também os publicos-alvo dessas atividades,
sejam estudantes, populacoes letradas e iletradas, agentes formuladores de politicas publicas e até

os préprios cientistas e tecnlogos” (ALBAGLI, 1996, p.397)*.

Vale lembrar que, indiscutivelmente, na era da tecnologia hd vdarias plataformas para
divulgar ciéncia. Além da prépria internet, redes sociais e recursos multimidia (videos,
animacoes, jogos, textos, dudios e softwares educacionais), Massarani (2004) apontou que, nos

ultimos anos, muitos outros canais sdo usados tendo como objetivo a divulgacdo cientifica que

*0 Alicia Ivanissevich, Porque divulgar ciéncia no Brasil, Campina Grande-PB, Eduepb, 2012, p. 101.

I Sarita Albagli, Divulgagdo cientifica: informagao cientifica para a cidadania? In: Ci. Inf., Brasilia, v.25, n. 3, p.396-404,
set./dez. 1996. Disponivel em: http://revista.ibict.br/cienciadainformacao/index.php/ciinf/article/view/465/424. Acesso em:

# Sarita Albagli, Divulgacdo cientifica: informagdo cientifica para a cidadania? In: Ci. Inf,, Brasilia, v.25, n. 3, p.396-404,
set./dez. 1996. Disponivel em: http://revista.ibict.br/cienciadainformacao/index.php/ciinf/article/view/465/424. Acesso em:
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vao desde os mais comuns, como revistas, jornais, rddio e televisdo, aos mais incomuns e
provocativos, como eventos publicos em bares e outros locais fora do circuito académico: do
carnaval de rua aos games, pecas de teatro, novelas, revistas de histéria em quadrinho, poesia,

jogos, contacdo de histdrias, cordéis, etc. (MASSARANI, 2004, p. 11)43 .

Segundo Castelfranchi (2008), existem vdarias maneiras de fazer comunicagdo publica
(divulgacdo) da ciéncia:

Seja por meio de epistoldrios ou conferéncias publicas, de livros ou revistas, de museus,

colecdes, tdbuas anatdomicas, seja, hoje em dia, por meio de listas de discussdo e open

archives (dados abertos), congressos, workshops e networks, a ciéncia, em cada uma de
suas fases, sempre foi ligada a formas variadas de difusdo, arquivamento, discussdo da

informagdo e do conhecimento” (CASTELFRANCHI, 2008. p. 190) s

Bueno (2009) apontou que “[...] os centros e produtores de ciéncia e tecnologia em nosso
Pais, com raras excecdes, ndo contemplam a divulgacio cientifica como estratégica e relegam a
um segundo plano o didlogo com o chamado publico leigo. Quase sempre limitam seu esforco de
comunicacdo ao relacionamento com pesquisadores de sua drea especifica de interesse a partir de
publicagdes ditas cientificas, com um discurso e formas de acesso estranhas ao cidaddo comum”.
Segundo o autor, “muitos institutos ou empresas de pesquisa ou até mesmo universidades nao
contemplam a comunica¢cdo em seu organograma funcional, recorrendo a improvisagdes quando
necessitam produzir material ou ainda acessar os meios de comunicacdo de massa para divulgar

seus projetos” (BUENO, 2009, pg. 14).

Nesse contexto, considera-se inovador o fato de um projeto de pesquisa, como o Projeto
AlcScens, contar com uma equipe empenhada na elaboracdo do processo de divulgacao cientifica

de seus resultados de pesquisa.

“ MASSARANI, L. "Desafios da divulgagdo cientifica na América Latina". In: MASSARANI, L. et al. Guia de
divulgacdo cientifica, Brasilia, DF: Secretaria de Ciéncia e Tecnologia para a Inclusdo Social, 2004".

* Juri Castelfranchi, As serpentes ¢ o bastdo: Tecnociéncia, neoliberalismo e inexorabilidade, Tese de Doutorado em
Sociologia apresentada ao Departamento de Sociologia do Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da Universidade
Estadual de Campinas, 2008, p. 190.
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2.2 Divulgacao cientifica e o uso da Internet

. . . . e ~ 4 . .
De imediato, neste trabalho, a internet, suas ramificacdes 3 (sites, blogs, microblogs e
sites de redes sociais) e recursos multimidia (dudio, videos, fotos e textos) sdo reconhecidos
como instrumentos indispensdveis a dindmica de divulgacdo cientifica de qualquer atividade de

pesquisa e uma exigéncia no mundo contemporaneo.

Embora o acesso a internet no Brasil continue limitado a uma parcela da populagdo,

particularmente nas dreas mais pobres, pesquisas apontam que o acesso a informacgdo passa

diretamente pelo acesso a rede mundial de computadores.

Dados apresentados na primeira edicdo da "Pesquisa Brasileira de Midia 2014 — Hébitos
de Consumo de Midia pela Populacdo Brasileira"*® mostraram que a internet € o segundo meio de
comunicacdo usado mais frequentemente pelos brasileiros, atrds da televisdo e a frente do radio.
Segundo a pesquisa, a internet € usada todos os dias por 26% dos entrevistados; a televisdo €
assistida, diariamente, por 65%. O percentual de uso didrio do radio € de 21%; o dos jornais
impressos, 6%; e o de revistas semanais, 1%. Mas, no caso da intensidade de uso, o brasileiro
passa mais tempo conectado na internet do que assistindo a televisdo. A pesquisa também traz
dados que permitem observar uma tendéncia para os proximos anos. Entre os mais jovens, na
faixa de 16 a 25 anos, a preferéncia pela TV cai a 70%, e a citacdo a internet sobe a 25%, ficando
o rddio com 4% e os demais com mencdes proximas de 0%. A pesquisa mostrou ainda que a
maioria dos entrevistados (84%) acessa a internet via computador, seguido pelo celular (40%) e
uma parcela (8%) dos pesquisados que utiliza fablets para acessar a rede. O levantamento ouviu

18.312 pessoas em 848 municipios, entre os dias 12 de outubro e 6 de novembro de 2013.

Para Amiel (2012), “o desenvolvimento das midias digitais proporcionou um impulso para
novas configuracdes de ensino” (AMIEL, 2012, p. 23)*’. Como consequéncia, o papel da internet

que esta transformando os sistemas educativos, a produ¢do e disseminacdo de conhecimento,

4 . P . . o, . . L. . .
> Gilles Deleuze e Félix Guattari (1995) definiam o Territorio Cibernético como um Rizoma. Segundo eles, os rizomas
ramificam-se e se reticulam, num intenso processo de desterritorializacdo e reterritorializagdo das relagdes sociais.

% Brasil. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicagio Social. Pesquisa brasileira de midia 2014: habitos de
consumo de midia pela populacao brasileira. — Brasilia: Secom, 2014. 151 p. Acesso em:

" Tel Amiel, Educagio aberta: configurando ambientes, prdticas e recursos educacionais. In: Recursos Educacionais
Abertos:  praticas  colaborativas e  politicas  publicas, 1% Edicao, 2012. Disponivel em
http://www.artigos.livrorea.net.br/2012/05/educacao-aberta-configurando-ambientes-praticas-e-recursos-educacionais/.
Acessi em: 9 Mar. 2013.
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como também os meios de comunicacio, pode ser muito relevante em um momento de revisao
profunda no modo de circulacio da ciéncia e levar o conhecimento dos grandes temas cientificos
ao maior nimero possivel de pessoas — ainda que a educagdo cientifica no Pais e, em especial, na
regido Nordeste, ainda encontre barreira de acessos a internet em relacdo as regides Sul e Sudeste
e até mesmo aos paises em desenvolvimento.

Chartier (2007) corroborou que a tecnologia, além de auxiliar no aprendizado, faz circular
os textos de forma intensa, aberta e universal. Ele afirmou que hoje se dispoe de trés formas de
producdo, transcricdo e transmissdo de texto: manuscrita, impressa e eletronica — e elas coexistem

. . . .. 4
—, ele ainda defendeu que a internet pode ser uma poderosa aliada para manter a cultura escrita®®.

Embora a complexidade de temas cientificos muitas vezes possa dificultar o desafio de
comunicar ciéncia e oferecer visdes diversas para a tomada de decisdes, a expectativa € que o uso
e a elaboracdo de novos instrumentos de divulgacdo cientifica possam levar os usudrios a
identificar os posicionamentos que sustentam os estudos sobre o tema das mudancas climdticas e
estimular outras leituras que ajudem na tomada de decisdes sobre 0 mundo contemporaneo e as

mudancas que nele acontecem pela atividade humana.

2.3 Meios digitais para divulgar ciéncia

Atualmente, existem inumeros recursos digitais que possibilitam multiplas tentativas e
estratégias, com os mais diversos formatos, para divulgar ciéncia. A maioria deles surge no
contexto da Web 2.0, onde novas formas de organizar e compartilhar conteddos na internet
permite as pessoas — ndo sO um meio de comunicacdo para disponibilizar informagdes, mas
também para editd-las. Para explorar o ambiente digital, foram desencadeados diversos tipos de
possibilidades e praticas nos modos de produgdo e circulagao da ciéncia, além da construcao de
um site acessivel e com contetddo voltado para o publico multitela. Nesse sentido, o propdsito €

apresentar as estratégias e os procedimentos relacionados a experiéncia de divulgacdo das

atividades do Projeto AlcScens nas multiplas plataformas disponiveis na internet.

8 Cristina Zahar, “Roger Chartier: Os livros resistirdo ds tecnologias digitais". Disponivel em:
http://revistaescola.abril.com.br/lingua-portuguesa/fundamentos/roger-chartier-livros-resistirao-tecnologias-digitais-
610077.shtml. Acesso em: 9 mar. 2013.
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a) Organizacio de e-PUB — publicacao eletronica

Alguns artigos cientificos do projeto foram desenvolvidos no formato e-PUB, sigla para
Eletronic Publication — publicacdo eletrdnica, e colocados a disposicdo no site do projeto. De
acordo com o site da Scielo®, o formato ePUB é um padrdo livre e aberto para e-Books e permite

adaptar o contetdo eletronico em vérios dispositivos, como tablets e leitores digitais.

O uso do E-book, como sdo chamados os livros digitais, tem se transformado em uma

importante ferramenta para transmitir conhecimento.

A seguir, apresenta-se reproducdo do formato dos artigos cientificos que foram

transformados em formato e-PUB.

- Avaliacio dos impactos das mudancas climaticas no zoneamento agricola
AVALIAGAO DOS IMPACTOS .y . . - ~
DAS MUDANGAS CLMATICAS NO utilizando anomalias de temperatura e precipita¢io dos modelos HADCM3 e

ZONEAMENTO AGRICOLA UTILIZANDO

ANOMALIAS DE TEMPERATURA E

PRECIPTACAO DOS MODELOS IPCM4‘
HADCM3 E IPCM4

JURANDIR ZULLO JUNIOR

G MO R Autores: Jurandir Zullo Junior, Celso Macedo Junior, Hilton S. Pinto, Eduardo D.

HILTON S, PINTO
EDUARDO D. ASSAD

GIANPAOLD . PELEGRING Assad, Giampaolo Q. Pellegrino

Apresentado no XVII Congresso Brasileiro de Agrometeorologia - 18 a 21 de Julho
de 2011 - SESC Centro de Turismo de Guarapari, Guarapari - ES.

ANALISE COMPARATIVA DO P . . . ~
CLIMA ATUAL E FUTURO PARA Analise comparativa do clima atual e futuro para avaliar a expansdo da cana-
AVALIAR A EXPANSAO DA , ~

CANA-DE-AGUCAR EM de-ag:ucar em Sio Paulo

SAO PAULO

RENATA R.V. GONGALVES
PRISCILA P. COLTRI

ANA M. H. AVILA Autores: Renata R.V. Gongalves, Priscila P. Coltri, Ana M. H. Avila, Luciana A. S.

LUCIANA A. S. ROMANI

o Romani, Jurandir Zullo JR., Hilton S. Pinto

HILTON §. PINTO

Apresentado no XVII Congresso Brasileiro de Agrometeorologia - 18 a 21 de Julho
de 2011 - Sesc Centro de Turismo de Guarapari, Guarapari - ES.

* Disponivel em: http://books.scielo.org/fag/
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LOGISTICA E COMPETITIVIDADE
NO CIRCUITO ESPACIAL
PRODUTIVO DO ETANOL

NO BRASIL

A EVOLUGAO DA PRODUGCAO
DE CANA-DE-ACUCAR E O
IMPACTO NO USO DO SOLO
NO ESTADO DE GOIAS

DIVINA APARECIDA LEONEL LUNAS LIMA
JUNIOR RUIZ GARCIA

NATUREZA E TRABALHO NA
LOGICA DO CAPITAL:
CONTRADICOES ICIAIS DO
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E
LIMITES AMBIE! O COMPLEXO
AGROINDUSTRIAL CANAVIEIRO NO BRASIL

ADRIANO PEREIRA DOS SANTOS

Logistica e competitividade no circuito espacial produtivo do etanol no Brasil

Autores: Jodo Humberto Camelini e Ricardo Castillo

Originalmente publicado em: Boletim Campineiro de Geografia. v. 2, n. 2, 2012

A evolugao da producio de cana-de-agiicar e o impacto no uso do solo no
estado de Goias

Autores: Divina Aparecida Leonel Lunas Lima e
Junior Ruiz Garcia

Originalmente publicado em: Estud. Soc. e Agric., Rio de Janeiro, vol. 19, n. 2,
2011:374-403

Natureza e trabalho nalégica do capital: contradigdes sociais do
desenvolvimento econdmico e limites ambientais do complexo agroindustrial
canavieiro no Brasil

Autor: Adriano Pereira dos Santos
Doutorando em Sociologia pelo Programa de Pés-graduagdo em Sociologia do

Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas, Unicamp.

Originalmente publicado em: Revista Herramienta no. 42
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b) Galeria de fotos e imagens

Arquivo de fotos das atividades realizadas pelos pesquisadores e exibidas no site do
Projeto. Promover debates, discussdes e apresentar os avancos das atividades foram os principais
objetivos das reunides realizadas mensalmente pelo Alcscens, além de proporcionar o

acompanhamento em conjunto das acdes do projeto.

i I = \ Dia Mundial da Alimentagio

Mesa redonda realizada em comemoragio ao dia mundial da
alimentacao. Unicamp, 16 de outubro de 2013.

AlcScens participa da Primeira Conferéncia Nacional de Mudancgas
Climaticas Globais

Participacdo da equipe de pesquisadores na 1a. Conclima, Sdo Paulo. 12
de setembro de 2013

Vida e Tempo em Proliferacao: Experimentacdes na Divulgacao
Cientifica das Mudangas Climaticas

Pesquisa desenvolvida por integrantes do grupo de pesquisa MultiTAO
(Labjor/Unicamp)

Fotos: Grupo MultiTAO

Palestra da pesquisadora Susana Dias, reuniao projeto AlcScens

Reunido geral do Projeto com a palestra “Vida e Tempo em Proliferacio:
Experimentac¢des na Divulgacdo Cientifica das Mudangas Climaticas” da
pesquisadora do Labjor, Susana Dias. Unicamp, 23 de setembro de
2013.
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Etanol, competitividade e vulnerabilidade territorial no Brasil

Reunido geral do Projeto AlcScens com a palestra do doutorando do
Instituto de Geociéncias da Unicamp, Jodo Humberto Camelini.
Unicamp, 22 de abril de 2013.

Programas de melhoramento genético de cana-de-agticar

Marcos Casagrande, do Centro de Tecnologia Canavieira, ministrou
palestra sobre o programa de melhoramento genético de cana-de-
acucar e a ultima série de variedades de cana, lancadas em
dezembro/2012, voltadas para as condi¢des edafoclimaticas do Centro-
Oeste. Unicamp, 22 de margo de 2013.

Desenvolvimento da cana-de-agiicar em Goias e na regiio Centro-
Oeste do Brasil

Divina Aparecida Lima, Professora da Universidade Estadual de Goias,
ministrou palestra na Unicamp para o grupo de pesquisa AlcScens.
Unicamp, 18 de margo de 2013.

Grupo de pesquisadores discute projetos de pesquisa e atividades
do AlcScens

Reunido geral do AlcScens contou com a participagdo de bolsistas do
projeto que apresentaram e discutiram com os pesquisadores seus
projetos de pesquisa. Unicamp, 18 de setembro de 2012.

¢) Divulgacao cientifica no Facebook

Conforme mencionado anteriormente, o lancamento da fanpage, no Facebook, deu-se
através da publicacdo de informacgdes, imagens e links sobre os ultimos 40 anos de histéria das
principais conferéncias mundiais sobre meio ambiente. A seguir, reproduzo algumas das

iniciativas para disseminar publicacdes e informagdes na rede social.
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facebook.com/Alcscens

Cana migra para o Centro-Oeste e
pode substituir culturas alimentares

Video Unicamp pesquisa

0 pesquisador Jurandir Zullo falou sobre a migracao das plantacdes de
cana-de-agucar para o Centro-Oeste do pafis, objeto de estudo encampado
pelo grupo interdisciplinar de pesquisas AlcScens. Confira o video "Cana
migra e vira terreno fértil para problemas socioambientais”, na integra:
http://bitly/19BQjJe

10 de outubro de 2013
Foto: Antoninho Perri/Jornal da Unicamp

Entrevista

Cana-de-agucar ocupa novas areas e avanca sobre o Centro-Oeste, aponta
Vivian Capacle, pesquisadora do projeto AlcScens. Leia a entrevista exclusiva
para o Instituto Humanitas Unisinos: http://bitly/19Zso

4 de outubro de 2013

Artigo

Pesquisadora Silvia Angélica publicou artigo na Revista Gestdo & Conexoes,
da Universidade Federal do Espirito Santo. O texto "O melhoramento
genético de cana-de-agucar no Brasil e o desafio das mudangas climaticas
globais" é fruto do trabalho realizado pela pesquisadora no projeto AlcScens.
Leia mais: http://bitly/178mBP2

27 de setembro de 2013

Cana-de-Ag¢ucar

Cana migra para o Centro Oeste e pode substituir cultura
alimentares

Leia a matéria do Projeto AlcScens: http://bit.ly/18Z49cM
19 de dezembro de 2013
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Matéria no Jornal O Globo destaca pesquisas do AlcScens sobre a
expansio da cana-de-acicar no Centro-Oeste.

Cana ganha espaco no Centro-Oeste.
Unicamp alerta para substituicao de culturas e riscos socioambientais.
Leia a matéria: http://glo.bo/1abCjpG

Primeira Conclima

Pesquisadores do AlcScens participam da Primeira Conferéncia Nacional
de Mudangas Climaticas Globais (Conclima).

Confira: http://bit.ly/15hol8q
10 de setembro de 2013

Artigo

Agricultura e Mudancas Climaticas.

Mesmo os paises mais desenvolvidos sdo vulneraveis a fenomenos
naturais que podem se tornar mais frequentes e intensos nas préximas
décadas. Saiba mais no artigo completo de Jurandir Zullo, pesquisador do
Centro de Pesquisas Meteorolégicas e Climaticas Aplicadas a Agricultura
(Cepagri) da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp).
http://bit.ly/Ls5SCAh

Artigo

A expansio da cana-de-agticar observada ao longo da tdltima década acarretou
grandes transformagdes sobre a paisagem agricola brasileira, ocorrendo de
forma mais intensa no estado de Sao Paulo, que ocupa a lideranga na
producdo nacional.

Leia o artigo completo de Bruno Perosa, pesquisador do grupo AlcScens:
http://bit.ly/1bATATG

Pesquisa

Pesquisadores do Projeto AlcScens apontam que uma das estratégias
para aumentar a produtividade da cultura é o melhoramento genético,
que também pode auxiliar a superacdo de adversidades enfrentadas
pelos produtores, como doengas, o estresse hidrico e as mudangas
climaticas: http://bitly/1a0TVOR
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d) Compartilhamento de artigos no SlideShare

Lancado em 2006, o SlideShare é um servico de hospedagem de arquivos eletronicos. Os
arquivos podem ser visualizados no préprio site, em dispositivos portdteis ou incorporados em

outros sites. Trinta publicacdes cientificas foram disponibilizadas, entre teses, dissertacdes e

artigos.

Desperdicio, crise alimentar e banco de alimentos

Mesa redonda em comemoracdo ao Dia Mundial da Alimentagéo.

15 de outubro de 2013

Assentamentos rurais e seguranc¢a alimentar e nutricional

Mesa redonda em comemoragdo ao Dia Mundial da Alimentacgao.

15 de outubro de 2013

Sonia M. P. P. Bergamasco - Feagri/UNICAMP
Mesa Redonda - Dia Mundial da Alimentagio
Campinas, 16/10/2013

Eonme "W Primeira Conferéncia Nacional de Mudancas Climaticas Globais -
N | CONCLIMA 2013
Alcsce ns Apresentacdo da palestra cenarios de impactos das mudangas climdticas na
Geragdo de cendrios de produgao de dlcool como apoo para a formulagdo de politicas publicas. ~ L, . N e . e sas 7 .
‘apicadas b acaptacBo do setor sucroakooler nacional b mudongas cmiticas produ(,‘ao de Alcool visando a deflnlt;ao de pOllthElS pub]lcas_
A i pEm
T A 12 de setembro de 2013

i @ W=

NOMERO: 1432011
P UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS

unicams INSTITUTO DE GEOCIENCIAS

Dissertac¢ao

Regides competitivas do etanol e vulnerabilidade territorial no Brasil: O
UOAOUMBERTO CAMELING caso emblematico de quirinépolis, GO.

REGIOES COMPETITIVAS DO ETANOL E
VULNERABILIDADE TERRITORIAL NO BRASIL:

0 CASO EMBLEMATICO DE QUIRINOPOLIS, GO. 24 de abril de 2013

DISSERTACAO DE MESTRADO APRESENTADA
AO INSTITUTO DE GEOCENCIAS DA UNICAMP
PARA OBTENCAO DO TITULO DE MESTRE EM
GEOGRAFIA
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e) Pagina de videos no YouTube

O site de compartilhamento de videos do Google permite que seus usudrios carreguem e
compartilhem videos em formato digital. Além de videos gerados pelos usudrios, inclui clipes de
filme, clipes de TV, videos de musica, conteido amador, profissional e videos educativos além

de videos sobre ciéncia.

Seguranca Alimentar e Cidadania

Walter Belik, professor do Instituto de Economia e coordenador do
Nepa, ambos da Unicamp, discute algumas questdes sobre o tema da
Seguranga Alimentar.

Pesquisas Meteorologicas e Climaticas

Jurandir Zullo Jr, pesquisador do Cepagri, fala um pouco sobre as areas
de atuacdo do centro de pesquisa, especialmente sobre Mudanga
Climatica.

Zoneamento agricola e mudancas climaticas

Entrevista do Professor Eduardo Assad, pesquisador da Embrapa,
para o projeto AlcScens.

Cidades e Solucoes - Mudancas Climaticas e Agricultura

Entrevista do Professor Hilton Silveira para o programa Cidades e
Solucoes, da Globo News.
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f) Podcasts

il

SOUNDcLoUuD soundcloud.com/alcscens

Figura 7: Podcasts, 2012

8 | Arquivos de 4dudio digital de no maximo dois

—
AlcScens

alcscens
W6

T

TOE0EsE |

minutos de duracdo. A proposta foi produzir
informacdes sobre as principais atividades
realizadas pelos pesquisadores e trazer uma
reflexdo sobre a producdo e a circulagdo da
divulgacdo cientifica dentro do contexto das
mudangas  climdticas. Os arquivos estdo

disponiveis na pagina do projeto.

g) Blog e microblogs

Bremoenda.blogspot.com.br

Figura 8: Blog Remoenda, 2012

Remoenda

Sobre tentabiidade 4o bioetancl e cana-de-ssucar no Brasi @ suss controvirsias.

Blog Remoenda

Blog gratuito do Google para publicacdo de texto, fotos
e videos. O blog “Remoenda”, sobre a sustentabilidade
do bioetanol de cana-de-agicar no Brasil e suas
controvérsias, € mantido pela pesquisadora e jornalista

Flavia Gouveia.
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alcscens.tumblr.com

Figura 9: Pagina do AlcScens no Tumblr, Divulgacao cientifica no Tumblr

2012

O Tumblr € uma das redes sociais que mais crescem no
AlcScens . . . .
mundo, inclusive no Brasil. E uma plataforma de
o st g ~o=0 Bl microblog que permite aos usudrios publicarem textos,
imagens videos, links, citacdes e dudio. A maioria dos
posts feitos no Tumblr sdo textos curtos. O sistema

permite ainda que usudrios ‘“sigam” os posts inseridos

no blog.

twitter.com/alcscens

Figura 10: Mensagens no Twitter, 2012 Mensagens do AlcScens no Twitter

Criado em 2006, o Twitter é uma rede social para

AlcScens

AlcScens

microblog, que permite aos usudrios enviar e receber
mensagens de textos, fotos, imagens e videos de outros

contatos. Mensagens enviadas pelo Twitter sdo publicas,

de até 140 caracteres, conhecidos como tweets.
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h) Compartilhamento de fotos e imagens no Flickr

flickr flickr.com/alcscens

Figura 11: Fotos e imagens no Flickr

Fotos e imagens do AlcScens no Flickr

Flickr € um site de hospedagem de fotos e imagens. Além de
ser um site para os usudrios compartilharem fotografias
pessoais, o servico € amplamente utilizado pelas pessoas para
hospedar imagens e inseri-las em blogs e midias sociais. As

fotos podem ser acessadas sem a necessidade de registrar uma

conta. No entanto, para fazer upload de fotos e imagens, é

necessario criar um perfil.

i) Google Plus

3
.plus.google.com/l 14703947142418322491

Figura 12: Divulgacio cientifica no Google+

Divulgacao cientifica no Google+

Google+

Acscans - Midangas Cind.. 0 ey NI Rede Social do Google. Como no Facebook, permite
1 SR AlcScens

|

criar paginas para compartilhar informagdes, eventos,
noticias, videos, fotos, links e dudio. Em sua nova
versdo, introduziu novas caracteristicas, como: grupos

de amigos, sugestdes de conteddo, chat por video e

chat em grupo.
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2.4 Uma breve viagem as origens da internet

A internet e seus protocolos de rede foram criados por pesquisadores que trabalhavam
para governos e por cientistas da Organizagdo Europeia para Pesquisa Nuclear (CERN), onde foi
desenvolvido o World Wide Web (WWW), "uma iniciativa de catalogacdo de informacdo
hipermidia que deseja fornecer acesso universal a uma grande quantidade de documentos”, de
acordo com o primeiro site da internet™. A Figura 13 mostra o primeiro site da internet — recriado

em comemoragao aos 20 anos da WWW (World Wide Web), em 2013.

De acordo com o projeto do CERN’', além de preservar a histéria do nascimento da web,

representa sua base original. Uma web aberta e disponivel a todos:

Recriar a primeira pagina de internet do mundo vai permitir as futuras geracdes explorar,
examinar e pensar sobre como a web estd mudando a vida contemporinea. A expectativa
€ que a restauracdo da primeira pagina da web sirva de lembrete e inspiracdo para os
valores fundamentais da rede. Na base da web original estd a tecnologia para
descentralizar controle e tornar o acesso a informacdo livremente disponiveis a todos
(DAN NOYES, 2013, on-line).

No inicio da década de 1990, de acordo com Berners-Lee et al. (1994), a web foi
desenvolvida para ser um repositério do conhecimento humano, permitindo que colaboradores,
em locais remotos, compartilhassem suas ideias e todos os aspectos de um projeto comum’>.
Dessa forma, prevaleceu a ideia de compartilhamento, transformando a internet em um ambiente
de facil acesso no qual qualquer pessoa pode divulgar, compartilhar e acessar informacdes.

Segundo Lévy (1997; 2000), todos os que a utilizam e para ela contribuem reconhecem sua

riqueza, podendo contribuir para o desenvolvimento da inteligéncia coletiva.

%% Disponivel em: http://info.cern.ch. Acesso em: 30 abr. 2013

1 A WorldWideWeb tornou-se publica no dia 30 de abril de 1993. Disponivel em: http://tecnologia.terra.com.br. Acesso
em: 30 abr. 2013.

2 Tradugdo livre para: “The world-Wide Web was developed to be a pool of human knowledge, which would allow
collaborators in remote sites to share their ideas and all aspects of a common project”.
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Figura 13 — Primeiro site da web, visto no primeiro navegador da internet, 2013.
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A medida que o acesso 2 internet avanca, vdo surgindo evidéncias sobre o papel que ela
ocupa no nosso cotidiano, fornecendo alternativas para levar informacao, quer seja critica social,
politica ou cultural a muitos lugares e pessoas que nao tinham acesso a outros meios de
comunicacdo. Em A Condicdo Pds-Moderna, Lyotard disse que “é razoavel pensar que a
multiplicacdo de mdaquinas informacionais afeta e afetard a circulacdo dos conhecimentos, do
mesmo modo que o desenvolvimento dos meios de circulagdo dos homens (transportes), dos sons

e, em seguida, das imagens (media) o fez” (LYOTARD, 2011, p.4):

Nesta transformagao geral, a natureza do saber ndo permanece intacta. Ele ndo pode se
submeter aos novos canais, e tornar-se operacional, a ndo ser que o conhecimento possa
ser traduzido em quantidades de informacdo (LYOTARD, 2011, p.4) *.

Enriquecida pela influéncia de todos, a internet € um gigantesco territério da contracultura
(cultura marginal) e uma celebracdo da liberdade, independente de quem a controla. Segundo
Sérgio Amadeu, sociologo e militante do software livre, “a internet € vital para assegurar direitos

;. v s ~ ~ 4 .
humanos basicos, como acesso a informagao, educagao e cultura™*. Castells (2003), disse que "a

53 A unidade de informagao ¢ o bit.

* Sérgio Amadeu ¢ sociologo, militante do software livre e autor do livro Exclusdo Digital: a miséria na era da informag#o.
O sociodlogo defende que ¢ papel do governo garantir a conexao [de internet] para todas as classes, especialmente as mais
pauperizadas.
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internet €, acima de tudo, uma criacdo cultural” (2003, p.32). Além disso, a internet “representa,

hoje, a garantia de que vozes e visdes alternativas chegardo a sociedade’™’.

Para explorar sua diversidade, foram selecionadas, como cariter demonstrativo, algumas
iniciativas que desempenham as funcdes cldssicas da internet, como forma de mostrar sua
incorporagdo pelas pessoas, especialmente aquelas que estdo a margem e excluidas da sociedade
brasileira — mas que tem conquistado seu espago. Esses fragmentos mostram algumas das formas
pelas quais a internet é apropriada de diferentes formas pelas pessoas, jovens em sua maioria,

jornalistas e cidadaos.

Para comecar, conheca Midia Periférica e veja jovens fazendo valer seus direitos por
meio da comunicagdo. O blog, nacionalmente famoso de Enderson Aradjo, Ana Paula Almeida e
Liege Viegas, divulga a cultura e a vida da comunidade de Sussuaruna, em Salvador. “Existe

cultura, existe empreendedorismo na comunidade e queriamos mostrar todas estas coisas.

Criamos perfil nas redes sociais e fizemos um blog. E assim nasceu o Midia Periférica™°.

“Se Liga Bocdo, Na Mira, Se Liga no Pida. Estes sdo os programas de
maior audiéncia da midia convencional, programas sensacionalistas e
que excluem a cultura das periferias e muitas vezes usam as comunidades
como cendrio para suas matérias [...], utilizando imagens de miséria e
desgracas.”

Midia Periférica®
Depois, siga direto para o blog do Coletivo Gambiarra Imagens, que produz videos

alternativos para mostrar as inquietacdes da populacao.

“[...] ampliar a producdo alternativa e independente de videos para
propagar os interesses e inquietacoes da populacdo. Fazer com que as
pessoas comuns se sintam representadas. E por se contrapor a estes
modelos de midias televisa, o coletivo estimula e produz instrumentos de
comunicagcdo que possam fazer as informagoes circularem em nossas
comunidades (video, jornal, fotografia e rddio), proporcionando um
didlogo melhor entre as pessoas e uma reflexdo sobre as problemdticas
existentes em nossos bairros [...]”.

% Paulo Nogueira, “A missdo de Thomas Trauman”, Diario do Centro do Mundo, 31 jan 2014. Disponivel em
<http://www.diariodocentrodomundo.com.br/a-missao-de-thomas-trautmann>. Acesso em 04 Fev. 2014.

% Midia Periférica: projeto mostra a cara da comunidade nas redes sociais. Disponivel em:
http://redeglobo.globo.com/acao/noticia/2013/06/midia-periferica-projeto-mostra-cara-da-comunidade-nas-redes-

sociais.html. Acesso em: 04 fev. 2014.

7 Canais da Midia Periférica disponiveis na web: Blog: http:/midiaperiferica.blogspot.com.br/; Facebook:

https://www.facebook.com/midia.periferica; You Tube: http://www.youtube.com/user/TvMidiaPeriferica
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Coletivo Gambiarra Imagens58

Em seguida, vd para o blog do Niicleo de Comunicacdo Alternativa, um grupo de
profissionais que promove a comunica¢do popular por meio de videos, fotografia, midia impressa

e Internet.

“[...] o coletivo trabalha na perspectiva de promover a comunicagcdo
popular, utilizando-se de ferramentas de midia como forma de expressdo
de pensamentos e de producdo de intervencoes urbanas. Dedicado a
pesquisa de linguagem e a potencializagdo do olhar critico. Utiliza como
principal ferramenta o video, além da fotografia, da midia impressa e da
Internet, promovendo assim um conjunto de atividades de difusdo
cultural [...] .

Niicleo de Comunicagdo Alternativa™

Outra dica € visitar o projeto Imargem, do coletivo Imagem da Margem60, uma
“intervencdo que reune arte, meio ambiente e convivéncia para enfrentar o isolamento das

comunidades que vivem as margens da Represa Billings, em Sao Paulo”.

“[...] Entende-se [...] a arte como instrumento potente de expressdo e
interlocugdo; a convivéncia como mecanismo de explicitagcdo de
interesses, de construcdo de consensos e de enfrentamento dos
preconceitos e o meio ambiente como o resultado da relagcdo conflituosa
entre a ocupagdo humana desordenada e as paisagens da cidade [...] .

Projeto Imargemél

E possivel conhecer ainda o "Vida no Chao', um blog de "arte que brota da terra” e
promove a cultura popular e 0 meio ambiente através da arte, da musica, da poesia, do cinema e

da culinéria.

“[...] um projeto cultural e ambientalista, onde visamos conscientizar
todos da importancia da preservacdo de tudo que vive no nosso chdo. De
uma grande drvore frutifera que nos alimenta, a uma nascente que mata
nossa sede, até a pequena minhoca que faz nosso lixo virar adubo para
enriquecer ainda mais nosso solo. Com isso criamos um espago junto a
fogdo e forno a lenha onde colocaremos numa grande panela: Uma
por¢do de poesia, um punhado de miisica, bastante cinema, e outras

% http://coletivogambiarraimagens.blogspot.com/
% http://ncanarede.blogspot.com.br/

5 http ://imagemdamargem.blogspot.com.br/

®! http://imagemdamargem.blogspot.com.br/
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especiarias, tudo com vocé misturando e acrescentando pitadas de prosa
e causo a gosto [...]".

Vida no Chao®
Por fim, embarque no coletivo Poetas Ambulantes, onde a poesia estd em todos os
lugares: Onibus, trens, metro... E na internet. Os poetas “oferecem aos passageiros poesia falada e

escrita em troca apenas de ateng¢do, emocgao e interagao”.

“Poderiamos estar matando, poderiamos estar roubando, poderiamos
estar ouvindo som alto (sem fone), poderiamos estar dormindo, babando
no seu ombro, mas ndo, estamos aqui, humildemente invadindo seu dia,
para recitar e distribuir poesia. Agradecemos a compreensdo de todos,
tenham um bom dia”.

Poetas Ambulantes®

2.5 Internet: tecnologia libertadora ou totalizadora?

Nos tltimos anos, a observacdo que se faz € que o ambiente aberto e livre da internet
tornou-se apenas tedrico. Nas palavras de Assange (2013), “a internet, que deveria ser um espago

civil, se transformou em um espago militarizado” (AssANGE, 2013, p.10) **.

A internet possibilitou verdadeiras revolu¢des no mundo todo, mas uma grande onde de
repressdo estd a caminho. Ao mesmo tempo que sociedades inteiras mergulham no
mundo on-line, programas de vigilincia em massa sdo implementados globalmente.
Nossa civiliza¢do estd diante de uma encruzilhada. Em uma dire¢do, temos um futuro
que promoverda a “privacidade para os fracos” e impora a “transparéncia para os
poderosos”; na outra dire¢do hd uma internet que transferird o poder de populacdes
inteiras a um complexo de agéncias de espionagem e seus aliados corporativos
transnacionais, dispensados de prestar contas pelos seus atos (CYPHERPUNKS, 2013).

Quando nos comunicamos por internet ou telefonia celular, que agora estd imbuida na
internet, nossas comunicagdes sdo interceptadas por organiza¢des militares de
inteligéncia. E como ter um tanque de guerra dentro do quarto. [...] Nesse sentido, a
internet, que deveria ser um espaco civil, se transformou em um espago militarizado.
Mas ela € um espago nosso, porque todos nds a utilizamos para nos comunicar uns com
0s outros, com nossa familia, com o nicleo mais intimo de nossa vida privada. Entdo, na
prética, nossa vida privada entrou em uma zona militarizada. E como ter um soldado
embaixo da cama. (ASSANGE, 2013, p. 10).

Embora se diga que a internet ndo possa ser controlada, hoje, no Brasil, duas grandes

empresas monopolizam a rede das redes. Google e Facebook monitoram todas as atividades dos

52 http://projetovidanochao.blogspot.com.br/

% http://poetas-ambulantes.blogspot.com.br/
® Fundador da WikiLeaks. Autor do livro Cypherpunks - Liberdade e o futuro da internet, 2013.
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seus usudrios — paginas visitadas, padrdes de relacionamento sociais, palavras-chaves de buscas —
para melhorar a eficacia da publicidade dirigida (PARISER, 2012). De acordo com Eric Schmidt,
em entrevista concedida a National Public Radio de Edimburgo, na Escécia, a rede social do
Google, o Google+ “¢ uma extensa base de dados de publicidade em beneficios das grandes
corporagdes para orientar melhor sua publicidade aos usuarios finais”®.

A reportagem publicada na revista Carta C.apital66

mostrou que os artigos publicados em
junho de 2013 pelos jornais The Washington Post e The Guardian, com base em documentos
fornecidos por Edward Snowden®’, revelaram que o governo dos Estados Unidos possui um
programa de computador que d4 acesso aos servidores de algumas das maiores empresas da

internet, como Google, Facebook e Apple.

O programa de coleta de dados ultrassecreto chamado PRISM, permite que a Agéncia de
Seguranca Nacional (NSA, na sigla em inglés) tenha acesso e monitore informacgdes digitais
incluindo histéricos da web de usudrios, e-mails, fotos, videos, bate-papos, arquivos, conversas
de programas como o Skype e detalhes de redes sociais. De acordo com o jornal The Guardian, a
coleta de dados € feita diretamente nos servidores da empresa, e estdo sujeitos a0 monitoramento
“quaisquer clientes das companhias que vivem fora dos Estados Unidos ou norte-americanos
cujas comunicagdes incluem pessoas de fora dos Estados Unidos” (CARTA CAPITAL, 2013). De

acordo com o jornal Washington Post, a coleta de dados inclui:

“...conversas por video e audio, fotografias, e-mails, documentos, ¢ logs de conexao...
[Skype] pode ser monitorado por dudio quando um dos lados da conversa ¢ em um
telefone convencional, e para qualquer combina¢do de ‘“4udio, video, chat, e
transferéncia de arquivos” quando os usuarios do Skype se conectam por um
computador. As ofertas do Google incluem Gmail, chats de voz e video, arquivos do
Google Drive, biblioteca de fotos, e vigilancia de termos de busca em tempo real.”®®

Segundo o documento, a primeira empresa a fazer parte do PRISM foi a Microsoft, em

2007. Depois, Yahoo (2008); Google, Facebook e PalTalk (2009); YouTube (2010); Skype e

% Eric Schmidt, em entrevista concedida a National Public Radio de Edimburgo, na Escocia. A verdade por tras do

Google, 2012, p.135.

% EUA tém acesso direto aos servidores de Google, Facebook e Apple. Disponivel em:
http://www.cartacapital.com.br/internacional/eua-tem-acesso-direto-aos-servidores-de-google-facebook-e-apple-diz-jornal-
5976.html. Acesso em: 6 jun. 2013.

67 NSA slides explain the PRISM data-collection program - The Washington Post. Disponivel em:
http://www.washingtonpost.com/wp-srv/special/politics/prism-collection-documents/. Acesso em: 10 jul. 2013

% 0 que é o PRISM?. Disponivel em: http://gizmodo.uol.com.br/o-que-e-prism/. Acesso em: 7 ju. 2013.
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AOL (2011); e Apple (2012). Além dessas empresas, o Dropbox, servico de arquivamento na

nuvem, € apontado como o préximo a ser monitorado.

Além disso, a infraestrutura de quase todas as grandes companhias de internet se encontra
nos Estados Unidos. A seguir, a Tabela 4 mostra que dos dez sites mais acessados do mundo, oito

tém sua base tecnoldgica nos EUA.

Tabela 4 — Ranking dos 10 sites mais acessados no mundo em 2013.

Sites Pais Numero de visitantes uinicos (em milhoes), 2013.
1. Facebook.com EUA 836,7
2. Google.com EUA 782,8
3. YouTube.com EUA 721,9
4. Yahoo.com EUA 469.,9
5. Wikipedia.org EUA 469,6
6. Live.com EUA 398.5
7. QQ.com China 284,1
8. Microsoft.com EUA 271,7
9. Baidu China 268,7
10. MSN.com EUA 2541

Fonte: Business Insider®

Uma das primeiras abordagens metodoldgicas para este trabalho seria recomendacdes de
como reunir dados, classificar os usudrios da web e usar a tecnologia de informacao para atingir o
publico alvo para divulgar ciéncia, entretanto, o objetivo foi criar solu¢des para melhorar a
comunicacdo cientifica com o publico, pesquisadores, comunidade académica e ampliar as
possibilidades de acesso ao contetdo cientifico produzido pelo projeto AlcScens. Conforme
apresentado no Quadro 1 - Como reunir dados dos usudrios e usar a web para atingir o publico
alvo e, assim, monitorar a intencdo das pessoas, o que elas fazem, curtem, compartilham e

publicam na rede.

% Disponivel em http:/www.businessinsider.com. Acessado em 07/06/2013.
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Quadro 1 - Como reunir dados dos usudrios e usar a web para atingir o publico-alvo?

1. Levantar um perfil detalhado dos usudrios para descobrir os seus temas de interesse;

2. monitorar as redes sociais, em especial o Twitter e o Facebook, para agregar dados a cada
perfil;

3. atingir grupos especificos e classificar os usudrios em nicleos ainda mais especificos. Além da
idade, como homens de 30 a 39 anos, mulheres de 20 a 29 anos ou aposentados com mais de
60 anos, acrescentar itens como perfil familiar, assuntos de interesse, organizagdes de que
participa, principais preocupagdes politicas, nivel de engajamento na rede, temas de interesse e
regido onde vivem. Dessa forma, promover os temas que possam interessar a essas pessoas;

4. criar um mapa com o nome e o enderego eletronico de contato dos usudrios, com informagoes
e dados sobre essas pessoas e temas de interesse;
compartilhar as informacdes de acordo com o interesse dos usuarios;
além das redes sociais, usar a tecnologia de Big Data ("megadados", em portugués) para atrair

novos usudrios e montar um banco de dados com informacdes detalhadas sobre as pessoas.

Fonte: Adaptado da Revista Info, 2012.

Ferramentas como Big Data’' (megadados, em portugués), considerado o petréleo do
futuron, tratam de analisar dados desestruturados voltados a andlises relevantes para varios
setores da sociedade, um sistema usado para atualizar uma enorme quantidade de informagdes,
processar tudo e tirar conclusdes a partir de nimeros. Cada procedimento deve ser pensado para
atingir um conjunto especifico de pessoas, ao invés de disparar contetido idéntico ou o mesmo e-
mail para as pessoas cadastradas. O resultado de cada ato deve ser medido, comparado e
analisado, e todas as informagdes devem ser incorporadas ao banco de dados, para torna-lo cada

vez mais inteligente e sofisticado.

A critica que se faz, de acordo com Pariser (2012), ¢ que esse tipo de “filtro impede que
se tenha acesso ao contetdo total da web: apenas aquilo que as empresas acham que desejamos é

exibido”. Segundo afirmou Tim Berners-Lee, criador da World Wide Web, “a web que

" Adaptado da matéria “Big Brother Obama: Como a equipe do presidente americano utilizou a tecnologia de big data
durante as elei¢des”, Revista Info, Edi¢ao 324 - Dezembro de 2012. Disponivel em: http://info.abril.com.br/noticias/ti/big-
data-ajudou-obama-a-ganhar-eleicoes-15012013-25.shl. Acesso em

"' De maneira simplificada, o termo “Big Data” refere-se a um grande volume de dados complexos. Os principais desafios
para seu processamento incluem a captura, armazenamento, pesquisa, compartilhamento, transferéncia, andlise e
visualizacdo dos dados, o que ndo seria possivel a partir de aplicagdes ou banco de dados tradicionais. Disponivel em:
http://www.economist.com/node/15557443. Acesso em: 7 Jun. 2013.

"2 Disponivel em http://www.gartner.com/technology/home.jsp
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conhecemos estd sendo ameacgada, alguns de seus habitantes mais présperos comecaram a
destruir lentamente seus principios bésicos. Grandes sites de redes sociais estdo bloqueando as

informagdes postadas por seus usudrios do resto da rede [...]” (PARISER, 2012, p.192)".

Além disso, o estudo publicado no periédico Proceedings of the National Academy of
Sciences, “Private traits and attributes are predictable from digital records of human behavior”
(KOSINSKI et al., 2013)74, da Universidade de Cambridge, no Reino Unido, feito em parceria com
a Microsoft Research, concluiu que a opgao “curtir” no Facebook pode revelar mais do que se
pretende. A pesquisa mostrou que analisar os padrOes destas preferéncias, a partir de um
algoritmo que usa as opgdes “curtir”, pode dar estimativas consideradas bastante precisas sobre
as informagdes pessoais que o usudrio ndo expde, tais como raca, religido, idade, quociente de
inteligéncia, sexualidade, uso de drogas, cigarros ou bebidas, bem como seu estado emocional,
como satisfacdo com a vida, estabilidade emocional, nivel de socializacdo etc., revelando
detalhes intimos sobre sua vida. Segundo o estudo, os dados podem ser usados em estratégias de
propaganda e marketing. Contudo, apontam também para potenciais ameagas a privacidade,
como em situagdes em que os mesmos dados e tecnologia podem ser usados para antecipar visoes

politicas ou orientacido sexual, colocando em risco a privacidade das pessoas que usam a op¢ao

curtir.

Diante dessa exposi¢do, pode parecer um contrassenso ao objetivo desse trabalho e que se
estd fazendo uma contraposicao a qualquer ideia de se publicar informagdes na web, tampouco
nos sites de redes sociais digitais. Busca-se contrapor, a partir do pensamento critico, os limites
envolvendo a exploragdo econdmica da internet, a privacidade dos seus usudrios e a capacidade
das grandes corporacdes monopolizarem a rede mundial de computadores, da grande midia e de
outras formas de comunica¢do na sociedade que dominaram o espago virtual, reconhecendo, além
de tudo, que a web entrou definitivamente na era comercial, e que nao se trata de um argumento

contra o uso da internet.

Tim Berners-Lee. Long Live the Web: A Call for Continued Open Standards and Neutrality (Vida longa a web: uma
chamada para a continuidade dos padrdes abertos e neutralidade da rede, traducdo minha). Disponivel em:
http://www.scientificamerican.com/article.cfm?id=long-live-the-web. Acesso em 26/07/2013

™ Kosinski et al. Private traits and attributes are predictable from digital records of human behavior, April 9, 2013, vol.
110, no. 15. Disponivel em http://www.pnas.org/content/110/15/5802.full.pdf+html?sid=f4fc0528-a761-49d2-9393-
c32fa033b5a5. Acessado em 26/3/2013.
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Ainda me lembro do dia da entrevista para a selecdo do mestrado, em que a jornalista
Graca Caldas, pesquisadora e professora do Laboratério de Estudos Avancados em Jornalismo
(Labjor) e do Instituto de Estudos da Linguagem (IEL), ambos da Unicamp, fez uma udnica
exigéncia: que eu ndo deixasse de mostrar, nesse trabalho, o processo que envolve a construciao
de uma pégina na internet. Munido da minha experiéncia como profissional de tecnologia de
informacdo e comunicagdo, naquele momento, foi um alivio abordar algo em que ja possuia
certas habilidades. Mas o fato é que ndo tinha imaginado que esse trabalho se estenderia tanto,

pois sou um novato na experiéncia académico-cientifica.

De certa forma, eu havia pensado em fazer isso, mas a questdo € que, como regra geral,
achava que as pessoas ndo queriam saber o que esta por trds de uma pagina web quando ela surge
nas telas cotidianas ou, ainda porque, para muitos nao importa como um site funciona, desde que

seja possivel usé-lo e ele funcione.

Além de abordar um assunto tecnicamente burocritico e fazer dele algo que desperte
interesse e possa contribuir com a divulgacdo cientifica de um projeto de pesquisa, criar uma
pagina na internet € uma atividade ao mesmo tempo, dindmica e imprescindivel. Dindmica
porque, dada a multiplicidade de ferramentas de publicacdo on-line, velocidade de adocao de
novas tecnologias e formas de producdo, um website nunca estard completo, definitivo e
concluido. E imprescindivel porque ¢ um instrumento indispensdvel a dindmica da comunicacao
da divulgacdo cientifica de qualquer atividade de pesquisa e uma exigéncia no mundo

contemporaneo.

Além disso, abarca diversos campos do conhecimento e da pritica, uma vez que as
habilidades para construcdo de um website exigem certo dominio em design, cultivo estético
visual para eleger um grupo de cores para garantir um resultado mais harménico, dominio da
lingua para produzir textos, conhecimento tipografico para combinar fontes, além de habilidades
tecnoldgicas, aventuras por entre fotografias e producdo de video. Ao mesmo tempo, hd ainda
uma necessidade muito grande para concluir esse tipo de trabalho, uma vez que nesse campo as
mudancas sdo rdpidas e frequentes, ainda marcado pela percep¢do de que o resultado desejado

vird em longo prazo.
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Embora recursos tecnolégicos facilitem criar, editar, gerenciar e publicar conteido na
web” é necessdrio, sobretudo, interpretar, usar e saber o que fazer com a informacao da qual se
dispoe. Nesse contexto, de acordo com Macedo (2008), “a competéncia comunicativa pode ser
entendida como a capacidade para utilizar de modo estratégico os recursos de comunicac¢do para

o alcance de objetivos pessoais e sociais” (MACEDO, 2008, p. 73)"°.

Segundo Bueno (2009), o “universo da comunicacdo tem sofrido mudangas profundas nas
duas ultimas décadas, sobretudo com o advento da web e a convergéncia das midias”. Bueno

destacou ainda que

[...] o processo de interacdo especialmente com as novas geracdes exige qualificagdo das
estruturas de comunicagdo para dar conta das novas demandas oriundas da explosdo das
novas tecnologias e da emergéncia de formas miiltiplas e criativas de circulacdo de
dados e informagdes (BUENO, 2009, pg. 15).

A matéria publicada na revista Caros Amigos (2013)’’, mostrou que novas competéncias
e habilidades do jornalista estdo sendo criadas na era da internet. De acordo com a matéria, André
Deak, produtor de jornalismo multimidia, em seus estudos de mestrado, identificou novas
funcdes que estdo sendo criadas no ambiente digital. Segundo ele, as fungdes exigem
competéncias novas e conhecimento em vdrias dreas. "O jornalista programador, por exemplo,
nao se sabe se € um programador que migrou para a drea de humanas, ou se € um jornalista que
migrou para a area de exatas". André Deak disse ainda que o mercado valoriza sobremaneira um
profissional capaz de circular entre as duas dreas - humanas e exatas, conforme mostra o Quadro

2 - Novas funcdes do jornalista na era digital.

7 Sistemas de gerenciamento de contetido so usados para criar sites “dindmicos”. Isso significa que qualquer pessoa pode
publicar contetido na internet de maneira simples, objetiva e em tempo real através de um navegador. Os sistemas mais
conhecidos sdo WordPress, Joomla, Drupal, Tumlr e Blogger.

"® Lurdes Macedo. “Competéncias de comunicago para a sociedade da informagdo: alguns elementos sobre a situagio dos
recém-licenciados em Portugal”. In: Comunicagdo e Sociedade, vol. 14, 2008, pp. 69-84.

7 Democracia Digital? Caros Amigos, Novembro 2013, p. 10.
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Quadro 2: Novas fung¢des do jornalista na era digital, 2013.

Funcao

Jornalista multimidia

Gestor de midias sociais

Jornalista programador

Especialista em banco de dados

Produtor Web

Competéncias e habilidades

- Familiaridade com novas tecnologias;

- agilidade para trabalhar com informacdes de
ultima hora;

- destreza comunicativa, tanto textual quanto
audiovisual.

- Compreensao e uso frequente das midias sociais;
- facilidade de comunicagdo on-line;

- capacidade de pesquisa na internet, de mediacao
entre a producdo do publico e as diretrizes editorias,
organizacao e edicdo.

- Facilidade para lidar com cédigos, programas de
computador e matematica;

- proficiéncia no uso da tecnologia e da internet.

- facilidade para organizar dados;
- capacidade e conhecimento para buscas;

- conhecimento de matematica e algumas disciplinas
de biblioteconomia e computacdo, em especial as
ligadas a criacao de banco de dados e classificagao.

- Conhecimento sobre arquitetura da informacgao;
- nocdes de design, programacao, jornalismo
multimidia;

- gestdo de pessoas e de processos, administracao e
direitos autorais.

Fonte: Revista Caros Amigos, Novembro 2013, p. 10.
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3.1 Contexto e objetivos

Este trabalho de mestrado na Unicamp foi construido a partir de um conjunto de trés
versoes de websites (descritas a seguir), cujo objetivo foi criar um instrumento de divulgagdo
cientifica em cujas pdginas foram registradas ndo s6 artigos cientificos e académicos, mas
também noticias, videos, arquivos de audio, fotos e resultados da pesquisa em andamento do
projeto AlcScens, além de informagdes de eventos relacionados a producdo cientifica e

tecnoldgica no pais e o perfil dos pesquisadores integrantes do projeto.

Durante esse processo, foram estudados diversos artigos, livros e piginas disponiveis na
internet sobre a constru¢do de websites acessiveis, producdo de conteido, disseminagdo e
preservacdo da producdo cientifica em ambiente digital, o que permitiu determinar as conclusdes
e comparar os resultados obtidos. No entanto, os procedimentos metodoldgicos para a realizagdo
do site de divulgacdo cientifica do Projeto AlcScens sdo descritos no item 3.4. O objetivo, de
todo modo, era identificar as principais caracteristicas de um site de divulgacio cientifica quando
confrontado em situagdes reais de produgdo e publicacdo de conteudo cientifico e tecnoldgico,
uma vez que centros produtores de pesquisa no pais ndo contemplam a divulgacio cientifica dos
seus projetos ou mesmo ndo dispdem de profissionais e recursos para as atividades envolvidas

nesse processo (BUENO, 2009, pg. 14).

Para atingir o objetivo proposto, foi elaborado um website acessivel e que proporciona
navegacdo simples, rdpida e intuitiva além de permitir acesso por dispositivos méveis. Esta
técnica € denominada “design responsivo” e pressupde fornecer fécil leitura e navegacao desde

monitores de computadores a telefones celulares.

No que se refere a primeira versao do site do projeto78, lancada em dezembro de 2010,
buscou-se tornar disponiveis as informacdes técnicas e institucionais do projeto cientifico. Essa
versdo ja estava pronta quando se comecou a planejar e organizar um novo site de divulgacao.
Era uma pagina web comumente relacionada as homepages dos anos 1990. Possuia uma
diagramacdo minimalista, e o conteido disponivel era estatico, em ingl€s e os recursos resumiam-
se a links internos para a relacdo da equipe cientifica, sumdrio executivo, problema cientifico,

justificativa e fundamentagdo, objetivos especificos, resultados esperados, desafios cientificos,

"8 Disponivel em http://www.cpa.unicamp.br/sugarcane_fapesp/
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cronograma de execucdo, divulgacdo, avaliacdo e impactos principais. Ou seja, informagdes
predominantemente técnicas sobre o tema cientifico tratado pelo projeto, requerendo
conhecimentos e competéncia especificos para seu entendimento. Na Figura 1, é possivel

visualizar um trecho da pégina inicial da primeira versio do site do projeto.

Figura 14 — Trecho da primeira versdo da pagina do projeto AlcScens, 2011.
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* Publications

Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/sugarcane_fapesp

Mesmo assim, possuir um conteido estatico — como o apresentado na primeira versao —
tanto pode ser importante, quando bem escrito, como pode restringir novos acessos ja que nao ha
atualizagdes, recursos e uso de elementos para navegar entre as informacdes disponiveis, além de
possuir pouca ou nenhuma informacdo sobre o tema cientifico voltado para o publico leigo.

Entretanto, ainda € um sife - embora sem muito que explorar.

Se na primeira versdo o conteido era estatico e sem muitos recursos, a partir da segunda,
porém — versdo com a qual foi trabalhada a maior parte do tempo —, a proposta foi construir um

site essencialmente dindmico e que favorecesse a integracdo com as redes sociais.

As informacdes foram organizadas a partir de sete secdes principais, divididas em categorias:
projeto, perfil dos pesquisadores, publicacdes académicas, noticias, eventos, links externos e recursos

multimidia com fotos, imagens, videos e arquivos de dudio. O sife foi idealizado para compartilhar as
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informacdes cientificas geradas pelos pesquisadores, possuindo uma série de recursos para que as
paginas funcionassem como uma fonte de consulta e auxilio as atividades do projeto. Na Figura 2, é

possivel visualizar um trecho do design da pédgina inicial da segunda versdo do site do projeto.

Figura 15 — Trecho da segunda versdo do site do projeto, 2012 - 2013.
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Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/versao2

Parecia que tudo estava funcionando bem, pois era um sife com indimeras paginas de
conteudo, entretanto, revendo o trabalho, notou-se que havia excesso de informacao com textos,

publica¢des, noticias, videos e imagens que disputavam 0 mesmo espago.

Embora resultados mostrem que ndo foi algo impeditivo para publicar e compartilhar
informacdes na rede, ndo foram incorporados recursos técnicos de acessibilidade, usabilidade e

design responsivo.

A auséncia desses recursos, contudo, impds uma série de barreiras tecnoldgicas,
impedindo o acesso a suas paginas por pessoas com deficiéncia e por meio dos dispositivos
moveis. De certa forma, esta experiéncia direcionou para novos desafios e analisou-se como o

uso desses recursos poderia ajudar no trabalho de divulgacgdo cientifica.
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H4 ainda a contribui¢do do pesquisador Tel Amiel”, que, durante a banca de qualificagdo,
disse que poderia ser uma boa ideia explorar técnicas, métodos e recursos tecnoldgicos usados
para a construcdo do website, tanto do ponto de vista da acessibilidade quanto do ponto de vista
da usabilidade, proposta também prevista no terceiro relatério cientifico do Projeto AlcScens.
Além disso, o contato com pesquisadores, palestrantes e professores de outras instituicdes que gerou
didlogos, debates e discussoes, promoveu mudangas significativas nesse estudo, cujo direcionamento

€ o trabalho aqui apresentado.

Assim, mais de dois anos depois do lancamento da segunda versdo, o site foi refeito e
adaptado para incorporar recursos de acessibilidade, usabilidade e design responsivo, baseados
em padroes de desenvolvimento web — o que significa facilitar e promover o acesso as

informacdes por qualquer pessoa, qualquer que seja o suporte ou formato.

Apesar de ndo ter atingido o estado definitivo, pois estou ciente do fato de que nem todos
os recursos tecnoldgicos foram explorados no seu potencial maximo, a proposta de se construir
um site acessivel, objetivo e facil de usar, ou seja, entendendo-o como um instrumento de
divulgacdo cientifica, procurou-se ampliar o repertério de possibilidades para tornar as
informacdes disponiveis para uso pelo médximo de pessoas possivel (quer tenham alguma
deficiéncia ou ndo), no sentido de facilitar o acesso ao conhecimento produzido, com a
popularizacdo da ciéncia, com o compartilhamento de informagdes e com as atividades de

pesquisa académica e cientifica dos pesquisadores do projeto AlcScens.

A Figura 16 mostra um trecho do novo design da pégina inicial da terceira versao
apresentando um visual mais limpo, fontes maiores e reposicionamento das informagdes. O

design desta versdo serd descrito a partir do préximo capitulo, na secdo 4.3.

" Pesquisador em novas tecnologias aplicadas na educacio, do Nicleo de Informdtica Aplicada 2 Educacio (Nied), da
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp).
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Figura 16 — Trecho da terceira versao do site do projeto AlcScens, 2014.
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Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens
3.2 Referencial tedrico: acessibilidade e usabilidade

O principal referencial utilizado neste trabalho é o Modelo de Acessibilidade em Governo
Eletronico®, que estabelece defini¢des e procedimentos para que o processo de “acessibilidade
dos sitios e portais do governo brasileiro seja conduzido de forma padronizada, de fécil
implementagdo, coerente com as necessidades brasileiras e em conformidade com os padrdes

internacionais”.

O documento compreende um conjunto de 45 recomendagdes ou diretrizes chamado e-
MAG, que pode ser utilizado para entendimento, criacdo e uso de sites acessiveis para orientar

profissionais que tenham contato com publicacdo de informacdes ou servigos na internet. O

% Disponivel em: http://www.governoeletronico.gov.br/acoes-e-projetos/e-MAG.
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objetivo € tornar o conteido web acessivel ao maior nimero de pessoas, independente das

condicdes fisicas, dos meios técnicos ou dispositivos utilizados.

O e-MAG conta com trés passos principais que sdo sugeridos no processo para

desenvolver um site acessivel:

Primeiro passo: padroes web, que padroniza o contetido web de acordo com os

padrdes de desenvolvimento de paginas web do consércio W3C;

Segundo passo: diretrizes ou recomendacoes de acessibilidade, que torna o

conteudo web acessivel a todas as pessoas;

Terceiro passo: avaliacio de acessibilidade, que valida os padroes de

desenvolvimento web e as recomendacdes de acessibilidade.

Porém, nem sempre € facil identificar todos os padrdes de acessibilidade de um site,
sobretudo pelo excesso de termos técnicos e documentos que sdo utilizados para elaborar normas,

diretrizes e recomendagdes de acessibilidade para a web.

Neste trabalho, no entanto, o processo que ajudou a tornar o site do AlcScens mais
acessivel e socializante para o publico, ainda que necessariamente limitado a uma parte do
conjunto de recomendagdes definido nesse referencial tedrico (por ndo contemplar ainda todas as
diretrizes de multimidia que fornecem alternativa textual para video e dudio), correspondeu a um
total de 40 recomendacdes, conforme demonstrado na Tabela 5 - Recomendacdes de

Acessibilidade, sugeridas pelo e-MAG.

Tabela 5 — Recomendagdes de Acessibilidade usadas nesta dissertacdo, 2014.

Secoes Recomendacoes

- respeitar os padrdes de desenvolvimento web;

- organizar o cédigo HTML de forma légica e seméantica;
- utilizar corretamente os niveis de cabecalho;

- ordenar de forma logica e intuitiva a leitura e tabulagdo;
- disponibilizar todas as funcdes da pagina via teclado;

- fornecer ancoras para ir direto a um bloco de contetdo;

- ndo utilizar tabelas para diagramacio;

- separar links adjacentes;

- ndo abrir novas instancias sem a solicitacao do usudrio;

Marcacio

- garantir que os objetos programaveis sejam acessiveis;

- ndo criar paginas com atualiza¢@o automadtica;
Comportamento - ndo utilizar redirecionamento automdtico de pdginas;

- fornecer alternativa para modificar limite de tempo;

- ndo incluir situa¢des com intermiténcia de tela;
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- assegurar o controle do usudrio sobre as alteracdes temporais do contetido;

- identificar o idioma principal da pagina;

- oferecer um titulo descritivo e informativo a pagina;

- disponibilizar informagao sobre a localizacdo do usudrio na pagina;

- descrever links clara e sucintamente;

- fornecer alternativa em texto para as imagens do site;

- fornecer alternativa em texto para as zonas ativas de mapa da imagem;
- disponibilizar documentos em formatos acessiveis;

- emtabelas, utilizar titulos e resumos de forma apropriada;

- associar células de dados as células de cabecalho em uma tabela;

- garantir a leitura e compreensdo das informagdes;

- disponibilizar uma explicacdo para siglas, abreviaturas e palavras incomuns;
- informar mudanga de idioma no contetido;

Conteudo

- oferecer contraste minimo entre plano de fundo e primeiro plano;

- ndo utilizar apenas cor ou outras caracteristicas sensoriais para diferenciar elementos;
Design - permitir redimensionamento de texto sem perda de funcionalidade;

- dividir as dreas de informac@o;

- possibilitar que o elemento com foco seja visualmente evidente;

- fornecer alternativa em texto para os botdes de imagem de formularios;
- associar etiquetas aos seus campos;

- estabelecer uma ordem légica de navegacao;

- ndo provocar automaticamente alteracéo no contexto;

- fornecer instru¢des para entrada de dados;

- identificar e descrever erros de entrada de dados;

- agrupar campos de formuldrio;

- fornecer CAPTCHA® humano

Formularios

Fonte: http://emag.governoeletronico.gov.br/emag.

Uma pégina web acessivel e inclusiva significa tornar disponivel seu conteudo para quase
46 milhdes de brasileiros, ou 24% da populagdo total, que possuem algum tipo de deficiéncia
(mental, motora, visual e auditiva). Destes, aproximadamente 9,7 milhdes sdo deficientes
auditivos e 35,2 milhdes sdo deficientes visuais, segundo o Censo de 2010 do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE)*?. O Brasil possufa em 2010, também segundo o censo do
IBGE, aproximadamente 9 milhdes de idosos com mais de 60 anos, correspondendo a cerca de
4,8% da populacdo. Segundo o estudo “Panorama do Brasil na Internet”®, 4,8 milhdes dos

acessos a internet sdo realizados por pessoas com mais de 55 anos. A pesquisa realizada com

8! CAPTCHA é um acrénimo da expressio "Completely Automated Public Turing test to tell Computers and Humans
Apart" (teste de Turing publico completamente automatizado para diferenciagdo entre computadores € humanos): um teste
de desafio cognitivo, utilizado como ferramenta anti-spam, desenvolvido pioneiramente na universidade de Carnegie-
Mellon. Como o teste ¢ administrado por um computador, em contraste ao teste de Turing padrdo que ¢ administrado por
um ser humano, este teste ¢ na realidade corretamente descrito como um teste de Turing reverso. Disponivel em:
http://pt.wikipedia.org/wiki/CAPTCHA. Acesso em: 25 Abr. 2014.

82 Disponivel em: http://cens02010.ibge.gov.br/noticias-censo?id=1 &idnoticia=2170&view=noticia e

http://www.oab.org.br/util/print/24943?print=Noticia. Acesso em: 28 fev. 2014.

% Panorama do Brasil na Internet. F/Nazca e Instituto Datafolha, 13* Edigdo, Outubro de 2013. Disponivel em:
http://www.fhazca.com.br/wp-content/uploads/2013/12/fradar-13_publica-site-novo.pdf. Acesso em: 14 jan. 2014.
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2.362 pessoas apontou que 28% dos brasileiros com idade entre 45 e 59 anos costumam navegar
na internet, porcentagem que chega a 12% considerando apenas os brasileiros com 60 anos ou

mais.

O estudo indicou ainda que a idade ndo € a principal barreira de acesso a rede, mas sim a
classe social e a escolaridade do internauta. Ao filtrar o acesso dos brasileiros com mais de 45
anos pelo grupo social e grau de escolaridade, a pesquisa identificou que o nimero de internautas
sobe drasticamente. Considerando apenas os brasileiros da classe A/B com 45 anos ou mais, 55%
deles sdo internautas. Ao considerar somente brasileiros com ensino superior e 45 anos ou mais,

verificou-se que 78% sdo internautas.

Dessa forma, esta nova constru¢do buscou contemplar tanto os recursos de usabilidade,
como maior facilidade de uso, padrdes de cores e tipografia, e texto de fécil leitura, titulos e
topicos claros e em destaque, navegacao simples e intuitiva com acesso as informagdes em trés
cliques ou menos, bem como recursos técnicos de acessibilidade, como o uso de tabelas para
tabular dados e ndo para o layout ou design, titulos hierdrquicos e posicdes adequadas, navegacao
l6gica, textos alternativos para imagens, navegacao pelo teclado ou navegagdo com outras
tecnologias de apoio, estrutura 16gica do conteido, esquema de cores e contraste para ajudar na
legibilidade.

A seguir, conforme ilustra a Figura 17, faco um breve sumadrio e descrevo as principais
caracteristicas de acessibilidade, usabilidade e navegacdo existentes no novo site do Projeto
AlcScens. Utilizo, como exemplo, a subsecdo “artigos publicados”, disponivel na secdo

“publicagdes”.
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Figura 17: Recursos de acessibilidade, usabilidade e navegacao do site do Projeto AlcScens, 2014.
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Descrigéo

Fonte: O autor

© - BARRA DE ACESSIBILIDADE: barra de navegacdo no topo da pdgina do site com

links de atalhos para o contetido, menu de navegacdo, campo de busca e rodapé da pagina.
A guia contém ainda elementos de navegacdo de alto contraste, acessibilidade (pagina que
contém os recursos de acessibilidade da pagina) e mapa do site, que permite uma visao
geral do conteido disponivel. A barra de acessibilidade mostrada na Figura 18 estd

presente em todas as paginas do site do Projeto.
Figura 18: Cabegalho do site do Projeto AlcScens com a barra de acessibilidade no topo da pagina, 2014.
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Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens
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® - ATALHOS DE TECLADO: atalhos para regides especificas do site buscam facilitar o

acesso ao conteudo por quem navega via teclado. O uso deste recurso segue
recomendacdes e normas de acessibilidade, cujo objetivo € fornecer facil navegagdo para
as pessoas que possuem algum tipo de mobilidade reduzida ou dificuldade para controlar
e posicionar o mouse para clicar, mas possuem coordenacdo suficiente para usar o
teclado. Para o site do Projeto AlcScens, conforme mostra a Figura 19, os padrdes de
atalhos disponiveis permitem ir para o conteido principal da pagina, para o menu de

navegacao, para a caixa de busca e para o rodapé da pagina.

A seguir € apresentado como utilizar as teclas de atalho do site do Projeto

AlcScens para o navegador Chrome sao:

1. teclando-se Alt + 1 em qualquer pédgina do site, chega-se diretamente ao
comeco do contetudo principal da pagina.

2. teclando-se Alt + 2 em qualquer pédgina do site, chega-se diretamente ao
inicio do menu principal.

3. teclando-se Alt + 3 em qualquer pédgina do site, chega-se diretamente ao
campo de busca interna.

4. teclando-se Alt + 4 em qualquer pagina do site, chega-se diretamente ao

final da pagina.
Figura 19: Atalhos de teclado, 2014.

Atalhos de teclado
|

IR PARA O CONTEUDO @ IR PARA O MENU@ IR PARA ABUSCA@ IR PARA O RODAPE @

Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens.

© > ALTO CONTRASTE: o recurso alto contraste aumenta o contraste entre o plano de

fundo da pagina e elementos do primeiro plano. Quando acionado, o plano de fundo da
pagina deve ficar totalmente preto com as letras do primeiro plano em branco. O objetivo
€ tornar o contetido mais facil de identificar por pessoas com deficiéncia visual. A Figura
20 mostra a versdo em alto contraste da pagina do Projeto AlcScens.
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Figura 20: Versdo em alto contraste do website do Projeto AlcScens, 2014
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Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens

O - ACESSIBILIDADE: esta pagina descreve os recursos de acessibilidade presentes no site

(5 N

16 I

do projeto, como o uso das teclas de navegacdo, op¢ao de alto contraste, descricdo da

estrutura do site, além de informagdes sobre acessibilidade na web.

MAPA DO SITE: secido que permite uma visdo geral e acesso ao contetido disponivel no

site do projeto.

NAVEGACAO: o menu de navegagio contém as se¢des principais e subsecdes do site.

BN

Posicionado a esquerda da pagina, permite a rdpida localizacdo das pdginas existentes:
Projeto — Pesquisadores — Publica¢des — Noticias — Eventos — Multimidia. A seguir,

descrevo as principais caracteristicas das paginas internas.

e Pagina principal: dividida em seis secdes principais, a pagina traz informacdes
sobre o projeto, pesquisadores, publicacdes, noticias, eventos e multimidia —

videos, arquivos de dudio e galeria de fotos e imagens e contato.

e Projeto: nesta drea, sdo apresentadas todas as informacdes relacionadas ao projeto

cientifico: resumo do projeto; problema cientifico; justificativas; objetivos globais
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e especificos; resultados esperados; desafios cientificos; cronograma de execug¢ao;

divulgacdo e avaliagcdo; impactos principais e referéncias.

Pesquisadores: esta se¢do traz a relacdo completa dos pesquisadores, dividida
entre pesquisadores principais, associados bolsistas e equipe administrativa. Com
link de acesso as pdaginas individuais de cada pesquisador, traz informacdes
relacionadas ao resumo das atividades desenvolvidas no projeto, dados de contato,
link de acesso ao curriculo Lattes, tipo de participacdo nos objetivos especificos
do projeto, acesso as principais publicacdes e download dos trabalhos realizados

em eventos cientificos.

Publicacoes: pagina de acesso as publicacdes académicas e cientificas produzidas
pela equipe de pesquisadores, bolsistas e colaboradores. Traz informag¢des sobre o
tipo de publicacdo (artigos, livros, dissertagdes etc), autores, resumo do trabalho,
palavras-chaves e link para download do arquivo, quando disponivel e de acesso
aberto. Nesta secdo, € possivel ainda navegar a partir de um conjunto de
categorias, como: tipo de publicacdo (artigos, livros, dissertacdes, teses
académicas, trabalhos em eventos e e-Pubs), ano, autor e palavras-chave. A Figura

21 mostra o esquema de navegacgao por categorias da se¢do publicagdes.

Figura 21: Esquema de navegagdo da se¢do publicacdes, 2014.

publicagdes publicagdes
autor ano
zullo 2012 soe
ano \\ 7 / '
tema
1
- . seguranga
, 2012 demografia agricultura alimentar
/ e autor
1
mudangas cana-de- cenarios 1l
climaticas agucar climaticos zullo o
(@ (b)

Fonte: O Autor
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Noticias: a pagina de noticias, conforme mostra a Figura 22, traz (ou nio) uma
imagem relacionada a noticia, data de publicacdo, identificacdo da fonte, titulo e

descricdo da noticia na integra. Além disso, € possivel navegar por assuntos e

palavras-chave, conforme representado na Figura 22.

Figura 22: Trecho da pagina de noticias, 2014.
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Principals elementos naturais, como elevacdo do nivel do mar e o regime de ondas a que sdo
Associados submetidas. Com as mudangas climaticas, os elementos naturais que influenciam nas
Bolsistas alteragdes das praias, chamados de condigdes Forcantes, devem se intensificar e
- maodificar o desenho das terras costeiras.
Administrativo
_ Pesquisa conduzida em 530 Paulo e Pernambuco, que investigou os impactos sofridos
PUBLICACOES por quatro praias nos dois estados, concluiu, no entanto, que os efeitos da agéo
Artigos humana podem ser ainda mais Fortes do que os da natureza.
Dissertacio

Ultimas noticias
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Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens.

Figura 23: Navegacao por assuntos na pagina de noticias, 2014.

Fonte:Blog Remoenda @

Cana-de-Acticar | Divulgacio Cientifica | Seguranca Alimentar

A& Relatar Erro

Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/
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e Eventos: nesta pagina, sdo divulgados os principais eventos nacionais e
internacionais realizados no ambito do tema tratado pelo projeto. Sao
disponibilizadas informacdes sobre congressos, simpdsios, palestras, workshops,
conferéncias, semindrios etc. e hiperlink de acesso as pdginas externas dos

eventos. A Figura 24 mostra um trecho da agenda de eventos disponivel no site.

Figura 24: Agenda de eventos, 2014.

Eventos
Seminario
SEETO.200, Nepo realiza seminario sobre desastres
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- 18 e 20 - 2 23 Estudos e Pesquisas Sociais em Desastres (Neped-
Universidade Federal de Sdo Carlos), realizard o
semindrio "Seguran¢a Humana no Contexto dos
31 Desastres: dos desafios das praticas técnicas e
comunitdrias ao debate cientifico contemporaneo".

24 25| '268 27 |28 |29 |30

Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/

e Multimidia: pagina de acesso aos arquivos de audio, video e galeria de fotos e
imagens produzidos pelo projeto e por terceiros. A Figura 23 mostra um trecho da
pagina de videos do Projeto. Os 33 videos que atualmente estdo disponiveis na

pagina também podem ser visualizados no canal de videos do projeto no

YouTube.

Figura 25: Trecho da pédgina de videos, 2014.
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Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens
3.3 Web Design Responsivo

A ideia de usar um site para comunicar ciéncias pode parecer comum hoje em dia, pois
sites existem por toda parte e € da prépria natureza da internet que os sites existem, € no
momento em que este trabalho for publicado, novos formatos, novas linguagens e milhares de

paginas na internet terdo surgido e muitas terdo deixado de existir.

O ndmero de pessoas com acesso a internet e a cerca de 958 milhdes de sites™ alcancou
2,7 bilhoes de usuarios em 2013, de acordo com o relatério anual da Unido Internacional de
Telecomunicacdes (UIT) — “Medindo a Sociedade de Informagéo 2013”%. No Brasil, o nimero
de internautas chegou a 105 milhdes no segundo trimestre de 2013, segundo levantamento do
Ibope Media®®. Dados do site Registro.br mostraram que em 2013 existiam no Brasil 3.309.240
enderecos de internet nas diversas categorias do dominio nacional .br. O Gréfico 1 representa o

crescimento de dominios .br nos dltimos 5 anos.

Grifico 1: Evolugio do niimero de dominios br.
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3.085.842
2.740.309
2.319.188

1.949.461

1996 inicio do .br

Fonte: http://registro.br

¥  Em  abril de 2014, a  web contava  com  958.919.789 sites. Disponivel  em:
http://news.netcraft.com/archives/2014/04/02/april-2014-web-server-survey.html

% Disponivel em: http://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/publications/mis2013.aspx. Acesso em 2 mar. 2014.

% Disponivel em: http:/www.ibope.com/pt-br/noticias/paginas/numero-de-pessoas-com-acesso-a-internet-no-brasil-chega-
a-105-milhoes.aspx. Acesso em 2 Mar. 2014. De acordo com informago na pagina do Ibope, a integra da pesquisa é
disponibilizada apenas para comercializag@o.

78



Além disso, uma péagina web, dependendo do formato, remonta ao modelo da web 1.0,
pois, conforme descrevem Malini e Antoun (2013), “no regime da web 1.0, a narrativa on-line era
produzida sob o modelo da pédgina principal (homepage), cujos conteidos eram editados e de

propriedade do autor do site”. Os autores dizem ainda que:

A home funda a metifora da visita (Murray, 1997). E a visita s6 se realizava gracas a
possibilidade de navegacdo entre links, que redundam em "quartos" dessa grande casa
que € o site. Nesta web, a interagdo € programada pelos editores, que terdo o papel de
filtrar quais hipertextos os visitantes poderdo acessar. Publico ou pessoal, o contetdo de
qualquer homepage é controlado e quase nunca interconectado a outro externo ao site
(MALINI e ANTOUN, 2013, p.210)"".

De acordo com Bueno (2009), "os sites e portais dos centros produtores de pesquisa [...]
ainda se caracterizam por uma comunicagdo estdtica, ndo sintonizada com recursos que
potencializam a interacdo com os internautas. Essa perspectiva ultrapassada de relacionamento
com os publicos via web reflete, portanto, uma cultura que se mantém conservadora porque ainda
presa a velhos paradigmas como os presentes nas publicacdes cientificas tradicionais" (BUENO,

2009, p.15-16).

A medida que as tecnologias méveis e os milhares de dispositivos que sdo usados para
acessar a rede ganham ascendéncia, emerge no cenario web um novo conceito e praticas para a
criacdo de websites: web design responsivo, cujo principio € apontado como o futuro dos sites na
internet®. Lopes e Zemel (2013)% afirmaram que “web design responsivo é uma nova forma de
pensar a web [...]”. Ou seja, o foco do desenvolvimento pode estar mais voltado em melhorar a

experiéncia de navegacdo dos usudrios do que na estrutura dos websites.

Trata-se de um approach que permite um nivel de acesso as informacdes e servicos web
independente do dispositivo que a pessoa estd usando, uma vez que a experiéncia de visualiza¢io

¢ a mesma de um monitor de computador.

87 Fabio Malini e Henrique Antoun, “A internet da rua: ciberativismo e mobilizagdo nas redes sociais”, Porto Alegre,
Sulina, 2013, 278p.

% Susan Gunelius, Why You Need to Prioritize Responsive Design Right Now, 26 de marco de 2013, Forbes.com.
Disponivel em http://www.forbes.com/sites/work-in-progress/2013/03/26/why-you-need-to-prioritize-responsive-design-
right-now/.

% Sérgio Lopes e Tarcio Zemel sio autores do primeiro livro em portugués sobre Web Design Responsivo. Disponivel em
http://revistaw.com.br/entrevistas/bate-papo-responsivo. Acesso em: 3 Abr. 2014.
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O termo web design responsivo é uma tradugdo do inglés Responsive Web Design (RWD)
e foi usado por Ethan Marcotte em artigo publicado no site alistapart.comgo. Essencialmente, o
artigo propde a elaboracdo de sites flexiveis, fluidos e adaptdveis. A ideia é proporcionar uma
experiéncia de ficil leitura e navegacdo em qualquer dispositivo, navegadores, tamanho e
orientacdes de telas de celulares, smartphones, tablets, notebooks, desktops, TVs além de

consoles de video game.

O conceito usado por Marcotte (2010) decorre da nog¢do de um projeto arquitetdnico
responsivo, em que uma sala ou espaco se ajusta automaticamente ao nimero e fluxo de pessoas

. . 1 .
no seu interior . Assim, segundo o autor:

Recentemente, uma disciplina emergente chamada “arquitetura responsiva” comegou a
questionar como espagos fisicos podem responder a presenga de pessoas passando por
eles. Através de uma combinacdo de robética embutida e equipamentos de tracdo,
arquitetos tém experimentado como instalacdes artisticas e paredes que inclinam,
flexionam e expandem conforme as multiddes se aproximam delas. Sensores de
movimento podem ser emparelhados com sistemas de controle climdtico para ajustar a
temperatura de um quarto ou a ilumina¢ao de um ambiente na medida em que este enche
de pessoas. Empresas ja produziram “tecnologia de vidro inteligente” que pode tornar-se
automaticamente opaca quando os ocupantes de um ambiente atingem um limiar de
densidade, dando a eles uma camada extra de privacidade. (MARCOTTE, 2010, On-line,
traducio minha) **,

A tendéncia desenhada para projetar sites que se adaptam a qualquer tamanho de tela é
sustentada por pesquisas que indicam que 43 milhdes de brasileiros (com mais de 12 anos)
acessam a internet por meio do celular, conforme apontou o estudo “Panorama do Brasil na

Internet”, realizado pela F/Nazca em parceria com o Instituto Datafolha®. Segundo o estudo, 3,8

milhdes de pessoas tiveram seu primeiro contato com a internet por meio do celular.

% FEthan Marcothe, Responsive web design, A List Apart. May 25, 2010. Disponivel em
http://alistapart.com/article/responsive-web-design.

°! Kayla Knight, Responsive Web Design: What It Is and How To Use It, Smashing Magazine, January 12, 2011.
Disponivel em: http://coding.smashingmagazine.com/2011/01/12/guidelines-for-responsive-web-design/. Acesso em: 14
Jan. 2014.

%2 No original: “Recently, an emergent discipline called “responsive architecture” has begun asking how physical spaces
can respond to the presence of people passing through them. Through a combination of embedded robotics and tensile
materials, architects are experimenting with art installations and wall structures that bend, flex, and expand as crowds
approach them. Motion sensors can be paired with climate control systems to adjust a room's temperature and ambient
lighting as it fills with people. Companies have already produced “smart glass technology” that can automatically become
opaque when a room's occupants veach a certain density threshold, giving them an additional layer of privacy.”

% Panorama do Brasil na Internet. F/Nazca e Instituto Datafolha, 13* Edigdo, Outubro de 2013. Disponivel em:
http://www.fhazca.com.br/wp-content/uploads/2013/12/fradar-13_publica-site-novo.pdf. Acesso em: 14 jan. 2014.
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Além disso, o principal motivo para 47% das pessoas ainda ndo terem acessado a internet
€ por ndo possuirem um computador. Para estes brasileiros, usar a internet ainda ¢ algo “dificil ou
complicado™. E o uso do celular seria a melhor solucdo para esses dois problemas citados na
pesquisa. Facilidade de manuseio do aparelho e a conveniéncia de acessar a internet em qualquer
lugar estdo entre os motivos para o acesso a rede por dispositivos moveis.

A pesquisa “O novo universo multitelas: entendendo o consumidor multitelas™”,

publicada pelo Google em agosto de 2013, mostrou que no Brasil 63 milhdes de pessoas usam
dois tipos de tela diariamente (TV + computador) e 30 milhdes usam trés diferentes telas (TV +
computador + smartphone). A TV € a tela que mais se repete: 52% da populagdo on-line assistem

a TV e acessam a internet a0 mesmo tempo; 68% veem TV e usam smartphones.

As Figuras 26 e 27 ilustram essa tendéncia e a rapida adocdo de smartphones e tablets
pelos brasileiros, comparando a evolucdo do publico em shows nos anos 1990 e 2010. Nos anos
1990, o publico acompanha um show com as maos levantadas e punhos fechados. E, a partir dos
anos 2010, maos levantam smartphones, tablets, cameras digitais e novos aparelhos que
permitem ao publico fotografar, filmar e compartilhar nas redes sociais, inaugurando o “novo

universo multitelas”.

% Monica Campi, Celular é principal meio de acesso d internet no Brasil, 06 de janeiro de 2014. Disponivel em
http://info.abril.com.br/noticias/mercado/2014/01/celular-e-principal-meio-de-acesso-a-internet-no-brasil-diz-estudo.shtml.
Acesso em: 14 Jan. 2014.

% Disponivel em http://www.google.com.br/think/research-studies/comportamento-consumidor-multiplataforma.html.

Acesso em: 15 Jan. 2014.
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Figura 26: Foto de um show nos anos 1990.

Fonte: http://www.google.com.br/think/research-studies/comportamento-consumidor-multiplataforma.html

Figura 27: Foto de um show nos anos 2010.

Fonte: http://www.google.com.br/think/research-studies/comportamento-consumidor-multiplataforma.html

O conceito design responsivo ndo € novo, especialmente entre a comunidade de
desenvolvedores web, entretanto, ao analisar de modo empirico 130 sites da Unicamp, verificou-
se que 98% ndo sdo adaptados para dispositivos moveis. Além disso, 99,24% nado apresentaram
qualquer requisito de acessibilidade e usabilidade de contetido da web, o que de forma geral
significa permitir o aumento e a diminui¢do dos tamanhos de fontes, alto contraste para pessoas

daltonicas e navegagdo via teclado para pessoas com mobilidade reduzida.
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A partir da convergéncia de midias, a internet permitiu unir num sé lugar textos, imagens,
videos e dudios e a0 mesmo tempo incorporar a interatividade em tempo real com o publico. E a
tendéncia, na tentativa de acompanhar esse ritmo, é seguir o formato dos grandes portais de
noticias. Notadamente, “voltados para a propaganda” (SHIRKY, 2008, p.57), esses portais sao
complexos, pesados e possuem fotos, imagens, videos e noticias que sdo publicadas a cada
segundo — uma estratégia para se alcancar mais audiéncia, o que no momento atual significa gerar

mais cliques, compartilhamentos, comentarios, curtidas e tuites.

Por outro lado, um site de comunicagdo cientifica, como o do projeto AlcScens, nem
sempre significa que € necessdrio seguir essa tendéncia, significa apenas facilitar o acesso as
informacdes. O que ndo quer dizer tornar a producdo e a criacdo de sites e portais de divulgacdo
cientifica padronizaveis. Mas possuir um design que seja esteticamente agraddvel, acessivel, facil
de usar e desenvolvido dentro dos padrdoes web tende a tornar mais eficiente o trabalho de
divulgacdo cientifica e a0 mesmo tempo facilitar o acesso as informagdes por qualquer pessoa.
De acordo com o World Wide Web Consortium”® (W3C, na sigla em inglés), acessibilidade na

web, resumidamente, significa que:

[...] pessoas com deficiéncias podem usar a internet, além de perceber, compreender,
navegar e interagir com a web, como também, contribuir para a web. Acessibilidade web
também beneficia outras pessoas, incluindo as pessoas mais velhas com a mudanca de
habilidades devido ao envelhecimento. (W3C, Introducdo a acessibilidade na web, on-
line, tradugdo minha) o7

A experiéncia desse trabalho mostrou que o sife criado em setembro de 2011 para
divulgar a producdo cientifica e académica do projeto precisou ser totalmente reconstruido para
incorporar recursos de acessibilidade, usabilidade e design responsivo baseados em padrdes web
— um conjunto de recomendagdes do W3C que tem como objetivo padronizar o conteudo web, o
que significa facilitar e promover o acesso as informacdes cientificas por qualquer pessoa,

independente do suporte ou formato.

% O World Wide Web Consortium (W3C, na sigla em inglés) ¢ um consorcio internacional com a missdo de conduzir a
web ao seu potencial maximo, criando padrdes e diretrizes que garantam sua evolugdo permanente. O W3C no Brasil
promove palestras em universidades, 6rgaos publicos e entidades do setor privado. Traduz para o portugués os principais
documentos produzidos pelo W3C internacional € mantém um férum aberto de debates sobre o uso de padrdoes web e de
promogao de iniciativas como Web moével, Web semantica, Governo Eletronico, Acessibilidade, etc.

°7 Disponivel em http://www.w3.org/WAI/intro/accessibility.php. Acesso em: 2 mar. 2014,
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Conforme disse Zach Zims (2012), co-criador do projeto Codecademy, “como a internet
ndo parece que abrird espaco para outra rede de comunicacdo tdo cedo, resta-nos programd-la ou
sermos programados”. Segundo afirmou Zims, “mesmo aqueles que ndo esperam trabalhar com

internet, deveriam saber ao menos os conceitos principais da construcao da web”®”.

A Figura 28 ilustra o funcionamento do novo site em diversos formatos e dispositivos

(computador, tablet, smartphone e notebook).

Figura 28 — Design da nova identidade do site em diversos formatos e dispositivos, 2014.

COMPUTADO

NOTEBOOK

PROJETO

Cana migra e vira terreno fértil
para problemas socioambientais
Cartos O

TABLET l

Cana migra e vira terreno fértil
para problemas socioambientais

vira terreno
fértil para

CELULAR J

Fonte: Elaboracio do autor.

% Rafael Cabral, “dprenda a programar em apenas um ano com a Codecademy”. Disponivel em
http://olhardigital.uol.com.br/noticia/aprenda-a-programar-em-apenas-um-ano-com-a-codecademy/28263.
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Ja a Figura 29 ilustra o novo design do site em um Smartphone e indica as principais

caracteristicas de funcionamento do contetdo no aparelho.

Figura 29: Design da nova identidade em um smartphone, 2014.

siMBOLO
Identidade grafica
do projeto.
MENU PRINCIPAL
O menu principal
oferece acesso
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e contetdo do site Pesquisar no
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rd .
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TiTULOS
PESQUISA l Para ler
Muito ainda por fazer | emme
- p da noticia
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Mostra a lista
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noticias disponiveis
no site»

IMAGENS
Imagens,

fotos e videos se
adaptam ao
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Para acessar,
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imagem.

Pesquisa analisa o sistema nacional de etanol
de segunda geragao e da subsidios para a TEXTOS
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politica de ciéncia e tecnologia nessa area. .
informagéo

— e

LEIA MAIS

Para acessar a
noticia, toque no
botéo Leia Mais»

Fonte: Elaborag@o do autor.



Embora testes feitos por programas de computador ndo sejam capazes de verificar todas
as andlises possiveis, uma vez que aspectos especificos sdo possiveis somente quando feitos por
humanos, a partir da simula¢do "experiéncia do usudrio” é possivel verificar que o design da
versdo atual permite que o conteido seja exibido apropriadamente em todos os dispositivos
moveis. Além disso, considera que texto e tamanho de fontes sdo legiveis, fornecendo melhor

experiéncia de navegacdo e leitura. A Figura 30 mostra o resultado da simulacio.

Figura 30: Teste de navegacdo em dispositivos méveis do site atual, 2014.

O I0[0] Experiéncia do usuario

n Considere corrigir:

Dimensionar o contelido para se ajustar & janela de visualizacéo

» Mostrar como corrigir

Tamanho apropriado dos pontos de togue

» Mostrar como corrigir

Aprovado em 3 regras

»Oculiar detalhes Noticias

Configure o visor
Sua pagina especifica um visor que corresponde ao tamanho do dispositivo. Isso

Inseguranca
permite que ela seja exibida apropriadamente em todos os dispositivos. Saiba mais alimenta]_' afeta

sobre a configuracio de visores.

pequeno
agricultor

Evitar plug-ins
Parece gue sua pagina ndo usa plug-ins. o gque previne o uso de conteldos em muitas
plataformas. Saiba mais sobre a importancia de evitar plug-ins.

Use tamanhos de fonte legiveis
O texto na sua pagina € legivel. Saiba mais sobre o uso de tamanhos de fonte legiveis

Fonte: https://developers.google.com, 2014

A Figura 31 € um exemplo de como o layout do site anterior ndo foi adaptado para ser
visualizado entre os diferentes tipos de celulares, smartphones e tablets. Isso faz com que o
usudrio role a pagina horizontalmente de lado a lado e, com os dedos, d€ zoom em fragmentos do
texto para aumentar o tamanho da fonte para tornar a leitura legivel. Muitas pessoas fazem isso e
ndo € algo dificil, tecnicamente falando. Mesmo assim, prevenir o uso de sites em multiplas
plataformas de modo que suas pédginas sejam acessadas corretamente em diversos dispositivos

oferece melhor experiéncia para o usudrio. Segundo os resultados apresentados pelo Google,
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como as pessoas estdo acostumadas a rolar as paginas no sentido vertical, e ndo em direcdo
horizontal, forca-las a usar a rolagem horizontal ou diminuir € aumentar o zoom para ler o

conteiido gera uma experiéncia de navegacao considerada insatisfatoria.

Figura 31: Teste de navegacdo em dispositivos méveis do site anterior, 2014.

WAL Experiéncia do usuario

n Vocé deve corrigir:

Use tamanhos de fonte legiveis

» Mostrar como corrigir

Tamanho apropriado dos pontos de toque

» Mostrar como corrigir

Configure o visor

» Mostrar como corrigir

n Considere corrigir:

Dimensionar o contetido para se ajustar a janela de
visualizacao

» Mostrar como corrigir

Aprovado em uma regra

» Exibir detalhes

Fonte: https://developers.google.com, 2014
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3.4 Procedimentos metodoldgicos

A metodologia usada para o desenvolvimento deste trabalho, de certo modo, era simples:
criar um site para divulgar a producdo cientifica do projeto AlcScens, semelhante a da maior
parte dos sites de divulgacdo cientifica disponiveis na web. O método € o mesmo: organizar a
informaciao — estruturar a navegaciao — criar a interface grafica — programar — publicar
na web — usudrio, ou seja, priorizam-se os recursos técnicos que configuram a construgdo de
um sife e, a partir dai, sdo percorridas etapas que dao contexto ao projeto, até que se adquira uma

fun¢do eminentemente pratica: comunicar informacoes.

Esse método € resultante da experiéncia da trajetdria da producdo e divulgacdo cientifica
do AlcScens, cuja acdo inicial foi reunir e organizar informagdes e difundi-las na web. Entretanto,
foram experimentados diferentes pontos de partida para que essa experiéncia acontecesse com

aCeSSO aos NOVOS recursos.

Primo (2007, p. 11) propde nova formulagdo para a transmissdo de informacdes na web.
Para o autor, o novo modelo seria: organizar a informacao — estruturar a navegacao — criar
a interface — programar — publicar na web < usuario’’. Segundo ele, essa seria a féormula
da chamada “interatividade”. Ainda que parega dar mais sentido a participacdo do usuario no
processo comunicativo, Primo denuncia a deficiéncia da proposta, caracterizada da seguinte

forma:

Mesmo se podendo reconhecer o avango dessa formulacdo em contraste com o
tradicional modelo informacional e massivo [emissor — mensagem — meio —
receptor], € preciso denunciar a defici€ncia da proposta. Mantém-se ainda a polarizagao
e a supremacia de um extremo, que tem o privilégio de se manifestar, enquanto a outra
ponta ainda € reduzida ao consumo, mesmo que agora possa escolher e buscar o que se
consumir (PRIMO, 2007, p. 11, grifo meu).

Para Primo (2007, p. 28), “o termo interatividade estd cada vez mais popular [...] ndo
apenas a industria de informaética (e seu publico) e campanhas de marketing dos mais diversos
produtos abusam do termo; observa-se também no meio académico um excesso de definicdes e
tipologias”. De acordo com o autor, citando Machado (1997), os conceitos para interatividade
vao “desde salas de cinema em que as cadeiras sacodem até programas de televisdo em que o

telespectador pode votar por telefone em alguma alternativa apresentada”. Entre os

% Adaptado de Primo, 2007, p. 11.
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desdobramentos mais importantes do uso exagerado do termo, estd o “de nada mais representar”

(PriMO, 2007, p. 28).

De fato, as formulag¢des utilizadas para transmitir informacdes na web sdo diversas e, em
particular, apontam para a participacdo dos usudrios, j4 que ndo se trata mais de uma atividade
isolada, uma vez que cada usudrio tem se transformado em um produtor de informacdo e
conhecimento colaborativo on-line. Apesar de importante, contudo, ndo € pretensdo do texto

historiar o conceito de interatividade, préprio dos teéricos da comunicagao.

De qualquer forma, para o pesquisador da Escola do Futuro da Universidade de Sdo Paulo
(USP) Hernani Dimantas (2011)100, cada vez mais as pessoas estdo postando, blogando,
twittando, subindo fotos e videos na rede. Dessa forma, as pessoas estdo “produzindo mais do
que consumindo contetidos on-line” e “se apropriando dos espagos informacionais de modo
permanente”. De acordo com/ Dimantas, o “software livre'”' € 0 caso mais conhecido e de maior
impacto dos projetos colaborativos”, além de projetos de codigo aberto (open source, em inglés)
voltados para o publico final, como a Wikipédia — enciclopédia colaborativa virtual cujos textos
podem ser editados livremente. Cabe ressaltar que o uso de fontes ndo académicas neste trabalho
€ proposital, uma vez que a essé€ncia desta dissertacdo foi construida a partir de blogs, sites e
paginas disponiveis na web, além de livros, artigos cientificos e académicos cujo contetido

informativo de acesso aberto tornou possivel este trabalho.
Terminologia

Depois de feita essa breve consideragdo, € ttil entender, além de identificar, para efeito
deste projeto, os termos comumente utilizados para planejar e criar um projeto na web, seja um
site, um portal, um blog ou um perfil nas redes sociais digitais, na tentativa de evidenciar suas
diferencas e caracteristicas. Esse entendimento pode ser expandido e entendido a partir do
conceito que define cada um dos espacos da informagdo disponiveis na rede mundial de

computadores que foram usados neste trabalho como plataformas de divulgacao cientifica.

Sites

1% Hernani Dimantas, pesquisador da Escola do Futuro (USP) e sécio-fundador do Weblab.tk, “Internet potencializa
emergéncia de novas organizacdes transformadoras”, Revista Galileu, 2011.

"9 Software livre é o nome dado aos programas de computador que podem ser usados, copiados e adaptados gratuitamente
e sem nenhuma restricdo. Os principais exemplos de software livre sdo os sistemas operacionais Linux, os editores de
imagens Gimp e Inkscape, as linguagens de programagdo Java e PHP, além do navegador de internet Mozilla Firefox.
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De acordo com Rodrigues (2006), escritor do primeiro livro em portugués e terceiro no
mundo sobre conteido on-line, um site deve ser entendido como um “espago basico da
informacao”, cujo principal objetivo € “organiza-la, estruturando uma hierarquia para que todo
contetido seja entendido e acessado com facilidade [...]. Se estiver bem organizado, encontra-se

55102

facilmente a informagao, e o objetivo final foi alcangado” " (RODRIGUES, 2006). Segundo ele:

[...] A alma de um sife é sua arquitetura de informagao, ciéncia que tem séculos de vida e
nasceu da primeira grande experiéncia do ser humano em organizar seu conhecimento
adquirido e documentado — a biblioteca. Um website nada mais é que um grande
arquivo. Se estiver bem organizado, encontra—se facilmente a informacdo, e o objetivo
final foi alcancado (RODRIGUES, 2006).

Portal

Muito embora um portal seja um site e o formato visual seja o mesmo, a diferenca em
relacdo ao primeiro € que um portal abrange diversos tipos de conteiido e permite que o usudrio
encontre, em uma mesma pagina, acesso a e-mail, videos, noticias, downloads, jogos, radios,
blogs, fotos, sites de ci€ncias, cultura, esportes, economia entre outros servicos e conteudos. De
acordo com Rodrigues (2006), “um portal tem 100% do foco em seus publicos e cria conteido
especifico para eles, os chamados contetidos verticais” — ou seja, links para um assunto

especifico.
Blog

Ja& um blog ¢ “diversdo, conversa, devaneio, vida, entretenimento, mas também ¢

informacdo, utilidade e denuncia” (AIRES, 2011, on—line)m.

Embora possua conteudo
informativo, a principal diferenca entre um blog, site ou portal, de acordo com o autor, € que o
conteddo disponivel em um blog possui um carater pessoal, seu teor é basicamente opinativo e
tende a apresentar uma parcialidade do que é escrito. Além disso, qualquer pessoa pode ter um
blog e se tornar um blogueiro ou uma blogueira104, pois ndo ha necessidade de formacgdo

académica ou técnica para publicar textos, fotos ou videos. Ferramentas como os blogs tém tido

192 Rodrigues, Bruno. Webwriting: redagdo & informagio na Web. Rio de Janeiro: Brasport, 2006.

103 Calebe Aires, Blogger profissional e Analista em Midias Sociais. “O que é um blog?”, disponivel em
http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2011/12/0-que-e-um-blog.html. Acesso em: 31 Mar. 2014.

104 4
Nome que se da ao autor ou autora de um blog.
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105 afirmou

um espago importante no debate politico, social e econdmico no Pais. Brossard (2014)
que “cada vez mais blogs de ciéncia em diversos paises, que em grande parte ndo sdo feitos por
cientistas ou jornalistas cientificos, mas por pessoas comuns, que na tentativa de compreender a
ciéncia tétm produzido conteido de uma forma que nao era feita ha dez anos”. De acordo com a
autora, além dos blogs, outras midias sociais, como o Facebook e o Twitter, “tém impactado

fortemente o engajamento publico na ciéncia e tecnologia”.
Redes sociais on-line

As redes sociais on-line, como Facebook e Google+(leia-se Google Plus), sao sites na
internet em que se pode criar um perfil pessoal publico, tendo como caracteristica principal a relacao
entre as pessoas que compartilham interesses em comum e integram a mesma rede. As midias sociais,
representadas por sites como Twitter, SlideShare, YouTube, Tumblr, Blogs, tornam mais relevante o
conteddo que se compartilha. Conforme definicao de Recuero (2009), rede social € gente, € interacao,
é troca social. E um grupo de pessoas, compreendido através de uma metdfora de estrutura, a
estrutura de rede (RECUERO, 2009, p. 29). A popularidade que as redes sociais digitais alcancaram nos
ultimos anos junto a publicos de todas as idades se deve ao fato da facilidade de publicacio
instantanea, além da possibilidade de comentar, curtir e compartilhar experiéncias pela internet no

exato momento em que elas acontecem.
Endereco web

De todo o modo, os termos sdo conceituais e Uteis porque servem para evidenciar suas
diferengas e para organizar um trabalho. Na pratica, ter um sife na web significa ter um nome de
dominio ou um endereco web chamado Uniform Resource Locater ou URL'®. A sigla URL ¢é
pronunciada com as suas iniciais: u-erre-ele. Os nomes de dominio sdo universais € Unicos €
funcionam para que a pagina seja facilmente encontrada na rede tanto pelas pessoas quanto pelos
mecanismos de busca. Caso contrario, seria necessario usar um sistema de ndameros dificil de
recordar chamado de endereco Protocolo de Internet (ou endereco IP), algo como
http://143.106.29.2/alcscens, e que dificultaria navegar pela web. Assim, quanto mais simples o

nome de dominio, mais facilmente as informacdes serdo encontradas.

105 . .. . . A . . ’
% Elton Alisson. “Interatividade da internet mudou a forma de comunicar a ciéncia”. Disponivel em:

http://agencia.fapesp.br/19049. Acesso em: 29 Mai. 2014.

1% Berners-Lee, Masinter & McCahill. Uniform Resource Locators (URL), Dezembro, 1994. Disponivel em:
https://www.ietf.org/rfc/rfc1738.txt. Acesso em: 30 Mar. 2014.
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Contudo, lembrando mais uma vez, a sigla AlcScens foi criada em conjunto pelos
pesquisadores e conduzida pelo coordenador do projeto, Jurandir Zullo, a partir da mistura das
palavras em inglés Alcohol (élcool) e Scenarios (cendrios) e serviu como ponto de partida para
definir o nome de dominio. A Figura 32 mostra o endereco eletronico do Projeto AlcScens, o

qual € formado pela seguinte estrutura técnica: protocolo://maquina/caminho.

Figura 32: Estrutura do endereco web do Projeto AlcScens, 2012.

O www quer dizer
World Wide Web, mas ndo é a

parte do enderego web. Este é o nome de dominio
Alguns URLs nao tem que a pagina do projeto
www em seus enderegos. AlcScens esta vinculada.

| | | |
http://www.cpa.unicamp.br/alcscens
L _r|>// p p /I |

Protocolo de transferéncia

de hipertexto. Informa que o
arquivo que vocé esta procurando
€ uma pagina World Wide Web.

Depois do nome de dominio, o endereco
€ um caminho que indica ao navegador (browser)
onde encontrar a pagina desejada.

Fonte: O Autor.'"”

Portanto, www.cpa.unicamp.br/alcscens é o nome que identifica o projeto cientifico na
rede. Por um lado, reconhece-se que ndo é um nome simples, de facil compreensao e que permite
as pessoas encontra-lo facilmente enquanto relaciona-o ao tema mudangas climdticas. Por outro
lado, ao experimentar algo inteiramente novo — o que nao deixou de representar um risco € um
desafio — a escolha também permitiu estabelecer novas praticas de identificacdo de um projeto

cientifico no ambiente digital.

Considerando o fato de a maioria das pessoas realizarem suas buscas pelo assunto, a partir
do site de buscas do Google, apresento dois exemplos de nomes que poderiam ser utilizados para
identificar o projeto na web — comegando pelo mais acessivel deles, “mudancgas climdticas”, e
seguindo com outro, como “aquecimento global”. Esses dois exemplos estdo entre os assuntos

108

mais buscados, de acordo com o Google Trends —, por pessoas interessadas em mudangas

climaticas e ajudariam, de forma geral, a promover o projeto cientifico na web, inclusive nas

197 Adaptado Willians e Tollet, 2001.

"% Google Trends é uma ferramenta que mostra os termos mais populares pesquisados no buscador. Disponivel em:
http://www.google.com.br/trends/. Consulta realizada em 31 Mar 2014.
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diversas redes sociais: Facebook, YouTube, Twitter, Blogs etc., ou a0 menos associar o tema ao

projeto cientifico.

Uma busca realizada em maio de 2014 no site de buscas do Google com o termo
“mudancas climaticas” no dominio br. gerou 611.000 resultados. Uma pesquisa com as palavras
“aquecimento global” apontou 757.000 resultados. J4 o nome “projeto alcscens” gerou 13.600
resultados. Apesar da diferenca, comparando os resultados 611.000, 757.000 e 13.600,
respectivamente, indicam o progresso do projeto na web, uma vez que o buscador ndo exibia
resultados para o termo “projeto alcscens”. A Figura 33 demonstra a tendéncia de pesquisa na

internet dos termos “mudancas climaticas” e “aquecimento global”.

Figura 33: Tendéncia de pesquisa relacionada aos termos “mudangas climaticas” e “aquecimento global”, 2014.

Pesquisas relacionadas

Topicos Principais Crescentes Consultas Principais Crescentes
Climate - Literature Subject 100 — mudancas 100 —
Global warming - Film subject 25 m mudancas climaticas 60 =
Greenhouse effect - Literature S 10 mudancas climaticas 45 mmm
mudanca 20
climatico 15

climate change 15

aquecimento global 10

Fonte: http://www.google.com.br/trends/

Ocorre, porém, que o nome de dominio e um grupo de palavras-chaves estrategicamente
definidos ndo sdo os unicos fatores que determinam que um site seja encontrado ou ndo na rede.
A comegar pela qualidade e relevancia do conteddo, que pode ser entendido basicamente como:
clareza nas informacdes, facilidade de uso, referéncias com conteidos externos, cruzamento de
informacdes e atualizacdo, abrange também o uso de recursos técnicos de maneira apropriada:
HyperText Markup Language (HTML) — JavaScript — Cascading Style Sheets (CSS) —
linguagens basicas para desenvolvimento de sifes, além de uma identidade visual que envolve
criatividade, padrdes de cores e tipografia para garantir um resultado mais harmonico na hora de

montar uma pagina. Em conjunto, o uso desses elementos construiu a metodologia que ajudou a

93


http://www.google.com.br/trends/

dar visibilidade ao projeto em busca de um plano para produzir, transmitir € promover a

informacao cientifica.

Nesse sentido, o site do projeto AlcScens tornou-se um espago de divulgacdo cientifica
tido como confidvel, por meio do qual s@o publicados artigos cientificos, teses, dissertacdes e
matérias jornalisticas sobre ciéncia e tecnologia, bem como videos e dudios relacionados ao tema
das mudancas climdticas. A seguir, alguns exemplos mostram como estas publicacdes, colocadas
a disposi¢ao do publico na web, tem se tornado referéncias para estudantes, pesquisadores e o

publico em geral.

A Figura 34 mostra post publicado em abril de 2014 no Blog do Clima’”, do Planeta
Sustentdvel''’. A informagdo relaciona as atividades do grupo de pesquisa as principais
iniciativas em andamento decorrentes dos desafios climdticos, conforme parte do texto

reproduzido abaixo.

O tema da mudanca climdtica tornou-se tdo importante para as agendas de organizacoes
cientificas, da sociedade civil e das empresas que hoje jd existem ao menos dez iniciativas
no Brasil com o objetivo de instruir o debate e propor agcbes nessa drea. Assim, o tema
passou a ser objetivo de debates permanentes em vdrias frentes. Em um ano como o de
2014 — no qual jd tivemos trés eventos de divulgacdo e discussdo dos relatorios do Painel
Intergovernamental de Mudangas Climdticas (IPCC) e teremos mais um em setembro —, o
Blog do Clima tem procurado contribuir com essa discussdo, com informacdo de

referéncia. Abaixo, as principais iniciativas em andamento:

- Forum Clima;

- Empresas pelo Clima (EPC);

- Observatorio do Clima (OC);

- Camara Temdtica de Clima e Energia;

- Grupo Temdtico de Energia e Clima,

- Grupo Interdisciplinar de Pesquisa sobre Mudancas Climdticas Globais (AlcScens

- Rede Brasileira de Pesquisa sobre Mudancas Climdticas Globais (Rede Clima);

- Divisao de Clima, Ozonio e Seguranca Quimica (DClima).

19 Tasso Azevedo. Desafios do Clima exigem agenda permanente. Planeta Sustentavel, 15 de abril de 2014. Disponivel
em: http://planetasustentavel.abril.com.br/blog/blog-do-clima/2014/04/15/desafios-do-clima-exigem-agenda-permanente/.
Acesso em: 7 Mai. 2014.

"0 site do “Planeta Sustentavel” trata do tema das mudangas climaticas. Disponivel em: www.planetasustentavel.com.br.
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Figura 34: Post sobre o AlcScens publicado no Blog do Clima, do site Planeta Sustentdvel, 2014.
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O tema da mudanga climatica tornou-se tdo importante para as agendas de
organizacdes cientificas, da sociedade civil e das empresas que hoje J& existem ao
menos dez iniciativas no Brasil com o objetivo de instruir o debate & propor agdes nessa
area. Assim, o tema passou a ser objetivo de debates permanentes em vérias frentes.

Em um ano como o de 2014 — no qual ja tivemos trés eventos de divulgaco e discussdo
dos relatdrios do Painel Intergovernamental de Mudancas Climaticas {IPCC) e teremos
mais um em setembro — . o Blog do Clima tem procurado contribuir com essa
discussdo, com informacéo de referéncia.

E. por isso, a partir de agora, passamos a registrar na Agenda do Clima as atividades
dessas iniciativas relacionadas ao tema. Em muitos casos, rata-se de discusstes em
grupos fechados gue, ao final de algum processo, organizam apresentacdes e
documentos que sdo apresentados ao plblico em geral. Em nosso calendario,
registraremos reunides (abertas ou fechadas) que fazem parte dessa discussdo, como
também eventos abertos e/ou que exigem inscricdo prévia

0 Simuladores

D Pranos de aula

Abaixo, listamos as principais iniciativas em andamento:

- Férum Clima’ iniciativa do Instituto Ethos, o projeto € um grupo de trabalho
composto pelo setor empresarial, com o objetivo de acompanhar os compromissos da
“Carta Aberta ao Brasil sobre Mudancas Climaticas™.

- Empresas pelo Clima (EPC): plataforma empresarial da FGV, com o objetivo

de mobilizar, sensibilizar e articular liderancas empresariais para a gestdo e redugdo das
emissdes de gases de efeito estufa.

- Observatorio do Clima (OC): rede de organizacdes da sociedade civil gue atua em
mudancas climaticas e busca estimular politicas plblicas efetivas no Brasil.

- Camara Tematica de Clima e Energia: plataforma do CEBDS para facilitar parcerias
entre empresas e empreender iniciativas voltadas para pratica da responsabilidade
climatica.

- Grupo Tematico de Energia e Clima: criado pela Rede Brasileira do Pacto Global
das Nagdes Unidas, & destinado a promover o papel das empresas no combate as
alteracbes climaticas.

- Grupo Interdisciplinar de Pesquisa sobre Mudangas Climaticas Globais
(AlcScens): grupo de pesquisas em mudangas climaticas, da Unicamp. que pretende
influenciar o estabelecimento de politicas publicas para os varios setores envolvidos na
produgdo de etanol no Brasil

- Rede Brasileira de Pesguisa sobre Mudangas Climaticas Globais (Rede Clima):
iniciativa do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), foi criada em 2007
com a proposta de produzir informacgdes cientificas para apoio de negociagbes
internacionais.
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A Figura 35 mostra trecho da noticia “Maquinas para o setor canavieiro movidas a etanol:
por que nao?” publicada no site do Projeto AlcScens e compartilhada no blog do Observatério do
Clima, em abril de 2014. O Observatoério do Clima € uma rede que retine entidades da sociedade

civil com o objetivo de discutir a questdo das mudangas climédticas no contexto brasileiro.

Figura 35: Trecho de uma noticia compartilhada no site Observatério do Clima tendo como fonte o site do Projeto
AlcScens, 2014.

=J
(C> REDE DE ORGANIZAGOES DA SOCIEDADE CIVIL QUE
ATUA EM MUDANGAS CLIMATICAS E BUSCA

Observatério ESTIMULAR POLITICAS PUBLICAS EFETIVAS NO BRASIL.
do Clima

Maquinas para o setor canavieiro movidas a etanol: por que nao?

16/04/2014 - Unicamp - AlcScens - Grupo Interdisciplinar de Pesguisa sobre Mudangas Climaticas Globais

Cana-de-aclcar
Fonte:AlcScens

Os empresarios do setor sucroenergético defendem amplamente o bioetanol como “energia limpa e sustentavel”, sobretudo se comparado & gasolina e outros combustiveis
fosseis. O que justificaria, entdo, o uso de diesel para mover as maquinas agricolas utilizadas no cultivo da cana-de-aclicar? Essa questdio ndo & nova e foi discutida no 10°
Seminério de Mecanizacdo e Producéo de Cana-de-Aclcar, realizado em 2008 em Ribeirdo Prefo. O evenio, promovido anuaimente pelo Grupo IDEA. esta em sua 16° edicédo e
tem como foco as praticas e tecnologias de produc&o de cana para melhorar a produtividade e reduzir custos

Em 2008, 0 semin&rio discutiu a utilizagZo de etanol nos motores de caminhfes e maquinas agricolas, bem como em motores estacionarios para irrigacdo dos canaviais. Em
matéria da Gazeta Mercantil reproduzida no site biodieselbr com. o tom era de uma novidade prestes a ser implantada, apesar de o conceito do "motor diesel movido a etanol”
(motor de combustdo interna de ignicdo por compressio ajustado a0 uso de etanol) existir hd mais de 30 anos

Segundo a matéria, “na década de 1980, no auge do Proalcool, muitas usinas fizeram conversées caseiras de motores movidos originaimente a diesel e gasolina para alcool. E, a
€poca, montadoras como Scania € Mercedes-Benz chegaram aié mesmo a oferecer as usinas veiculos novos com motores convertidos para o uso do alcool”.

Se em 2008 parecia iminente a introdugdo ampla de veiculos pesados € maguinas agricolas movidas a etanol, hoje isso se mostra longe de acontecer. Os dnibus € caminhdes com
motores a etanol j& em operag&o no Brasil € em outros paises, como os resultantes do Projeto BEST (BioEthanol for Sustainable Transport, vigente entre 2006 & 2009), assim como
o0s veitulos de grande porte com motores ciclo diesel que operam com misturas de etanol e diesel ou biodiesel, representam uma parcela pequena das frotas.

Do ponto de vista tecnolégico, ndo ha impedimentos a substituicdo do diesel por etanol em motores de veiculos pesados. A justificativa concentra-se, portanto, em outra esfera
Nos anos 1980, segundo o consultor da Unidio da Indastria Canavieira (Unica) Alfred Szwarc, em depoimento a referida matéria da Gazeta Mercantil, a iniciativa néo teve

Fonte: http://www.observatoriodoclima.eco.br/index.php/cms/news/see/idnoticia/282244.

A Figura 36 demonstra trecho de uma informagdo publicada em um férum do Portal
Terra. A informacdo tem como fonte de referéncia noticia publicada no site do Projeto, em marco
de 2013, sobre um novo estudo publicado na revista Science, o qual relata que a média global da

temperatura do ar na superficie é mais quente hoje do que em 90% dos dltimos 11.300 anos''".

""" Disponivel em: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/noticias-detalhe/109-terra-esta-em-fase-mais-quente-em-11300-

anos-pico-sera-em-2100.
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Figura 36: Trecho de uma informacao publicada em um férum do Portal Terra que tem como fonte noticia publicada
no site do projeto, 2013.

Ele diz que a temperatura aumentou nos Ultimos 100 anos tanto quanto ela caiu nos (ltir]
mudanca € muito maior do que qualquer mudanca durante o Holoceno (na escala de ten
Quaternario da era Cenozoica do éon Fanerozoico que se iniciou ha cerca de 11,5 mil an

Infelizmente o artigo da revista € so para assinantes...

Fontes:
http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/news_details.php?id=109
http:/ n.theatlantic.com/technolo...-years-worth-of-climate-data-prove-it/273870/

http://www.sciencemag.org/content/339/6124/1198.abstract

Fonte — http://forum.outerspace.terra.com.br/

A Figura 37 retrata a utilizacdo de uma matéria publicada no site do Projeto AlcScens. A
publicagdo serviu de referéncia para o artigo académico “Uma andlise do conhecimento dos
moradores da cidade do Rio de Janeiro a respeito da conferéncia Rio +20”, publicado na Revista

Eletronica Conexodes PSI.

Figura 37 — Trecho da referéncia do artigo que cita publicacio disponivel na pagina do Projeto AlcScens, 2013.

“CONEXOES PSl

SOBRE ACESSO CADASTRO PESQUISA ATUAL ANTERIORES NOTI

B v. 1, n.1(2013) > Figueiredo

ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS. Programa das
Nagdes Unidas para o Meio Ambiente. Caminhos para o
desenvolvimento sustentavel e a erradica¢do da pobreza:
sintese para tomadores de decisdo. Brasilia, DF: PNUMA,
2011. Disponivel em:
<http://www.pnuma.org.br/admin/publicacoes/
texto/1101-GREENECONOMY-synthesis_PT_online.pdf>.
Acesso em: 20 abr. 2012.

UNION FOR ETHICAL BIOTRADE. Bardmetro de
Biodiversidade em 2012. S3o Paulo: UEBT, 2012. Disponivel
em: <http://ethicalbiotrade.org/news/wp-content/
uploads/UEBT.BARO2012.PORTUGUESE_Print.pdf>. Acesso
em: 25 maio 2012.

GRUPO INTERDISCIPLINAR DE PESQUISA SOBRE MUDANCAS
CLIMATICAS GLOBALIS. Rio +20 Conferéncia das Nagdes
Unidas Desenvolvimento Sustentavel. Campinas: UNICAMP,
2012. Disponivel em: <http://www.cpa.unicamp.br/alcscens/
news_details.php?id=44> Acesso em: 19 maio 2012. Matéria
oublicada no blog no dia 17 de fevereiro de 2012.

Fonte: http://apl.unisuam.edu.br/revistas/index.php/conexoespsi/article/download/241/205.
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4.1 Morfologia da sigla do Projeto AlcScens

Como ja foi mencionado, a sigla AlcScens é uma combinagdo das palavras em inglés
Alcohol (Alcool) e Scenarios (Cendrios), criada para identificar no Programa Fapesp de Pesquisa
sobre Mudancas Climéticas Globais o projeto intitulado “Generation of Alcohol Production
Scenarios as Support for the Formulation of Public Policies Applied to the Adaptation of the National
Sugar and Alcohol Industry to the Climate Changes” (Geracio de Cendrios de Producdo de Alcool
como Apoio para a Formulagdo de Politicas Publicas Aplicadas a Adaptacdo do Setor
Sucroalcooleiro Nacional as Mudancas Climéticas). A sigla aqui representada possui ainda forte
relacdo com a palavra Etanol, cujo termo também deriva do inglés Ethanol — (Ethyl+Alcohol), de

acordo com Camelini (2011, p. 27).

Segundo Aratjo (1989)''?, “a informagdo cientifica e tecnolégica ¢ produto da pratica
histérica e social na sociedade moderna, usa os cdédigos de linguagens, simbolos e signos,
reconhecidos nessa sociedade e os canais de circulacdo de mensagens disponiveis no sistema de
comunicagdo” (ARAUJO, 1989, p. 24). Em sua obra “A condi¢do pés-moderna”, Jean-Francois
Lyotard (1979) utiliza conceitos de metanarrativas e jogos de linguagem e, segundo ele, “ndo
formamos combinacdes de linguagem necessariamente estdveis, e as propriedades destas por nds
formadas ndo sdo necessariamente comunicaveis” (LYOTARD, 2011, p. xvi). Ou seja, a0 mesmo
tempo em que o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico melhorou as condi¢des de vida das
pessoas, promoveu a cura de diversas doengas, por exemplo, também provocou consequéncias
negativas ao longo do tempo, como as mudancas climéticas causadas pela polui¢do nas grandes

cidades, desmatamento, poluicdo de rios e que hoje ameacam a vida das pessoas.

De fato, a sigla AlcScens, composta por oito letras, sendo duas vogais € seis consoantes, €
um cddigo (quase) impronuncidvel, de tantas consoantes. Embora comum entre a equipe de
pesquisadores, provavelmente nenhum jornalista cientifico sensato sugeriria empregd-la para
divulgar ciéncia na internet. Entretanto, Tomaz Tadeu (2007), baseado nos pensamentos de Gilles

Deleuze, disse que "ndo existe conteido novo sem expressdo nova" (TOMAZ, 2007)'"?. Nesse

112 ARAUJO, V. M. R. H. de. O Campo do Pés-moderno. O Saber Cientifico nas Sociedades Informatizadas. Ciéncia da
Informagdo, Brasilia, v. 18, n.1, 1989. Disponivel em: http://revista.ibict.br/ciinf/index.php/ciinf/article/view/1322/952.
Acesso em:

"> TOMAZ, Tadeu. Tinha Horror a tudo que Apequenava... [Deleuze: biografia intelectual]. Revista Educagdo - Vol 4 -
Especial Deleuze Pensa a Educagio, Sao Paulo, Editora Segmento, p. 6-15, 2007.
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sentido, cria-se um estilo, um simbolo, uma sigla capaz de colocar a lingua em desequilibrio,
fazé-la hesitar, gaguejar, ensina. Ou seja, misturam-se duas linguas, o portugués e o inglés, para
transformé-la em uma s6 como condi¢@o para divulgar ci€éncia — o que somente por meio do titulo

nao seria possivel [decodificd-lo].
4.2 Simbolo grafico do projeto AlcScens

O simbolo do projeto, ilustrado na Figura 38, € representado graficamente por uma folha
da cana-de-acucar em formato tridimensional, posicionado acima da sigla AlcScens que, por sua

vez, apresenta as bordas sombreadas, idealizada para proporcionar a impressao de profundidade.

O simbolo ndo é apenas figurativo, e nem abstrato, por sua vez. E uma espécie de icone
digital, facilitador de novas experiéncias na internet que permite promover um processo
colaborativo de ensino e aprendizagem, que se da na interacio entre cientistas, comunicadores da
ciéncia e publico em geral.

Figura 38 — Simbolo grafico do projeto cientifico, 2012-2013.

Simbolo

AlcScens

Logotipo

Fonte: O autor.

Em 2014, entretanto, o site foi refeito — como anunciado no inicio deste trabalho. A
proposta anterior para tornar disponivel a produgdo cientifica do AlcScens sem o uso de recursos
técnicos de acessibilidade, usabilidade e design responsivo estaria limitada, portanto menos
acessivel. Nesta transformacdo, o simbolo do projeto também foi redesenhado contendo em sua

linguagem o Leet, também conhecido como “internetés”. A ado¢do desse novo simbolo nasce
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como proposta de se alinhar o trabalho de divulgagado cientifica com um publico acostumado as

novas midias, relacionado ao ambiente digital e que emerge das redes sociais.

O Leet ¢ uma forma de expressdo usada entre os jovens na internet para se comunicarem.
Conforme descrito na Wikipédia, Leet ¢ uma alternativa ao alfabeto inicialmente usado para o
idioma inglés na internet e contém vdrias combinacdes para substituir letras por ndimeros. A
palavra leet, por exemplo, admite muitas variacdes, como 133t, 1337 ou 1337. A Figura 39 mostra
o redesenho do simbolo grafico do Projeto AlcScens. O nimero “3”, que substitui a letra “E”,

representa as trés dreas do conhecimento: Ciéncias, Exatas e Humanidades.

Figura 39 — Redesenho do simbolo grafico do projeto cientifico, 2014.

Simbolo

NALLSC3NS

Grupo de Pesquisa em Mudancas Climaticas da Unicamp

Fonte: O Autor.

Segundo Komesu; Tenani (2009)114

, 0 internetés é “popularmente conhecido como o
portugués escrito (digitado) na internet que se difundiu em textos como chats, blogs e demais
redes sociais”. Para Aratjo, citado por Komeu e Tenani (2009), o internetés € uma “modificagdo
criativa na escrita da lingua em ambiente digital, cujas caracteristicas apontam para uma

linguagem alfanumérica”.

De acordo com as autoras, “dentre os adeptos do internetés, a nog¢ao de lingua parece ser a
da forma de interacdo social e historica. Mais do que possibilitar transmissao de informacdo ou

de prometer transparéncia na comunicagdo, por meio da lingua em funcionamento o sujeito

Al

"4 Fabiana Komesu e Luciani Tenani, “Considera¢des sobre o conceito de "internetés" nos estudos da linguagem”. In
Linguagem em (Dis)curso, Palhoga, SC, v. 9, n. 3, p. 621-643, set/dez. 2009. Disponivel em:
http://www.scielo.br/pdf/1d/vOn3/10.pdf.
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dialoga com o outro, constituindo-se como sujeito da linguagem [...] (KOMESU; TENANI, 2009,

on-line)”.
4.3 Web Design

Segundo a enciclopédia colaborativa virtual Wikipédia''®, web design é uma extensdo do
design grafico. De maneira geral, o objetivo € criar, projetar e publicar sites na web. De acordo
com a enciclopédia, o processo de design das interfaces na web envolve conhecimentos
complementares como arquitetura da informacdo, programacdo, usabilidade e acessibilidade além

de habilidades artisticas e estéticas.

Em linhas gerais, um processo de design na web tem trés partes. Primeira, a Arquitetura
da Informacdo (ou Al) processo pelo qual o conteddo (textos, fotos, imagens, videos etc.) é
dividido em partes e organizado hierarquicamente de um modo légico. Segunda, a criagdo:
pensar, criar e transformar o conteido em uma interface legivel, intuitiva, visualmente atraente e
que tenha significado para as pessoas. Terceira, examinar o contetido, verificar a experiéncia do
site em diversos dispositivos e navegadores e publicar na rede. A partir dai, inicia-se um novo

ciclo: atualizagdes do conteudo, prever e acompanhar as atividades do sistema idealizado.

Uma maneira de projetar um site € fazer um diagrama visual, desenhado no papel, do que
o site ird oferecer em termos de estrutura e necessidades de navegacdo, e colocar no papel as
principais ideias para serem trabalhadas em detalhes em seguida. A ideia principal é apresentar

um design basico.

A Figura 40 ilustra o primeiro esboco do /ayout da pagina principal do projeto AlcScens.
Embora com algumas varia¢des depois de publicado na web, a proposta deste desenho ficou no ar

entre 2012, 2013 e primeiros meses de 2014.

"5 Disponivel em: http:/pt.wikipedia.org/wiki/Web_design.
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Figura 40: Trecho do primeiro esbo¢o do layout da pagina principal, 2012-2013.
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Fonte: O autor.

Ja a proposta do novo design do site do Projeto AlcScecns cujos titulos, tipografia e
layout pretendem imitar um blog, tanto no conteido como na forma, € ser simples, intuitiva e
facil de navegar. Embora um site sofisticado ainda seja atraente, a medida que um niimero maior
de pessoas acessarem a internet por meio de dispositivos moéveis, o futuro dos websites

provavelmente verd uma mudanca em direcao a simplicidade.

Em se tratando de divulgacdo de informagdes cientificas, tal afirmacdo é perfeitamente
cabivel e coerente uma vez que dessa forma permite a qualquer pessoa acessd-los em qualquer
dispositivo e navegadores relativamente simples. Segundo o Google, considerado por muitos uma
fonte de contetido, Leonardo Da Vinci (1452-1519) dizia que “a simplicidade € o dltimo grau de
sofisticacdo”. A sentenca representa um principio util usado em muitas dreas do conhecimento,

inclusive, em sistemas de informac¢des. Mas na prética, a simplicidade € um desafio.

O grafico principal do site do Projeto AlcScens mostrado na Figura 41, localizado no topo

da péagina, foi inspirado na capa do livro fotografico The Decisive Moment (Momento Decisivo),
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de Henri Cartier-Bresson, considerado o pai do fotojornalismo e um dos mais importantes

fotégrafos do século XX (Informacao verbal)''®.

Figura 41: Gréfico principal do site do Projeto AlcScens, 2014.

UDO® IRPARAOMENU®@ IRPARAABUSCA® IR PARA O RODAPE®

Fonte: O Autor.

Publicado com o titulo em francés de Images a La Sauvette e batizado The Decisive
Moment (1952), nos Estados Unidos, o titulo foi retirado da introdu¢do de Cartier-Bresson: “Nao
ha nada no mundo que ndo possua um momento decisivo”. A capa de ambas as edi¢des do livro
foi desenhada por Henri Matisse. Cartier-Bresson, que comegou a sua carreira como pintor,
realizou uma série instigante de retratos de Matisse, em 19947 A Figura 42 mostra a capa do

livro The Decisive Moment.

Figura 42: Capa do livro "The Decisive Moment".
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Fonte: O Livro Fotografico.

"% Informagio fornecida por Celso Bodstein, professor de jornalismo cultural do Mestrado de Divulgagdo Cientifica e
Cultural da Unicamp - que estimulou pautas artisticas, criativas e autorais para comunicar ciéncia.

"7 The Decisive Moment. O Livro Fotogréfico, p. 367.
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A diferenca mais perceptivel em relacdo ao design antigo, conforme mostra a Figura 43, ¢
que o novo design ficou mais limpo e simples, com mais espacos em branco para chamar a

aten¢do para dreas relevantes da pagina, a partir da clareza visual para se comunicar.

Figura 43: Design antigo versus design novo, 2014.
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Fonte: O autor.

Com o novo redesenho, o menu superior foi descartado, dando lugar a um menu vertical
mais tradicional que oferece links para cada secdo e subsecdo do site. O novo design também
possui novos icones, fontes e fotos que acompanham o tamanho da largura da coluna. Os titulos,
subtitulos e textos das descri¢des das noticias e publicagdes ficaram maiores com uso de
espacamento entrelinhas e caracteres para facilitar a leitura. Segundo estudo publicado em 2012
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na revista Proceedings of the National Academy of Sciences (PNAS) °, criangas disléxicas

podem ler melhor e mais rdpido quando hd uma separacdo maior entre as letras.

Ainda como novidade, o menu superior traz link sobre acessibilidade e informacdes para
navegar no site a partir do teclado, link para alteracdo de contraste que muda a cor da pégina,

mapa do site e uma nova barra de pesquisa. Além disso, o site conta com um novo esquema de

"8 Marco Zorzi et al, Extra-large letter spacing improves reading in dyslexia, PNAS, June 4, 2012. Disponivel em:
http://www.pnas.org/content/109/28/11455.full?sid=7c6f1ef9-8878-4¢18-91d5-c4c5a9b35bbf. Acesso em 20 jan. 2014.
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cores: preto, azul, verde, cinza, branco e amarelo, conforme representado na Figura 44. As cores
dominantes sdo as cores verde e azul, pois, entre outros significados, representam agua, céu,
arvores. Ou seja, natureza. As cores restantes foram usadas em detalhes do site, como botdes e

elementos graficos presentes nas paginas internas.

Figura 44: Esquema de cores do novo website, 2014.

BLACK BLUE GREEN WHITE YELLOW

#111111 #0074D9 #2ECC40 #FFFFFF #FFDCOO

Fonte: O Autor.

Agora, todo o plano de fundo (background, em inglés) é branco e as imagens que
compunham o plano de fundo e o topo da pagina deixaram de existir, pois sua visualizagdo

dependia do tamanho da tela e era possivel somente em monitores de desktops.

Esteticamente, o site anterior possuia uma proposta visual mais atraente, com muitas
fotos, imagens graficas e o contetido era organizado por cores para melhorar a experiéncia do

usudrio' .

Contudo, o tempo de carregamento pelos principais navegadores era de aproximadamente

20 segundos. Para uma conexdo média de dois megabits por segundo, com 0 novo design, o
. . 12 . ~

tempo de carregamento caiu para cerca de cinco segundos ° A Figura 45 mostra uma versao

ampliada do novo design.

90 uso de cores néo ¢ recomendado como tinico meio para transmitir informagdes e diferenciar elementos na pagina.

124 . - .. L.
% Considerando a pagina ser carregada pela primeira vez pelo usuario.
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Figura 45: Novo design do site do projeto AlcScens, 2014.
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Noticias

Alteracao nos ciclos de carbono e
nitrogénio preocupa pesquisadores

Karina Toledo, Agéncia Fapesp

MUDANGAS CLIMATICAS

Para atender a crescente demanda por alimento e energia, a humanidade vem alterando o ciclo de dois
importantes nutrientes para a vida no planeta: o nitrogénio e o carbono. Entre os efeitos indesejaveis da
mudanga estao a chuva &cida, o aumento na concentragao de gases-estufa na atmosfera e a

MUDANGCAS CLIMATICAS SEGURANGA ALIMENTAR

Mudanca do clima e agao humana alteram litoral  Ali tOS Versus ¢ iveis

no Brasil A controvérsia sobre a ameaga do etanol a sequranga
Pesquisa conduzida em S3o Paulo e Pernambuco, que alimentar repousa na auséncia de clareza sobre se o

investigou os impactos sofridos por quatro praias nos dois aumento na produgao de cana-de-agucar para produgdo
estados, concluiu que os efeitos da acao humana podem ser  de etanol nos proximos anos ird competir com a produgéo
ainda mais fortes do que os da natureza. de alimentos e se havera deslocamento da criagao de

Publicacoes

ARTIGOS

O melhoramento genético de cana-de-aglcar no Brasil e 0
desafio das mudancas climaticas globais

André Tosi Furtado , Silvia Angélica Domingues de Carvalho

2013 Cana-de-aglicar; Mudancas climaticas; Melhoramento genético; Desenvolvimento tecnolégico

Diante dos desafios colocados pelas mudangas climaticas, o Brasil precisa promover o
crescimento sustentado da producdo de cana-de-agucar para atender a crescente demanda.
A expansao da produgao depende do desenvolvimento de variedades adaptadas ao solo e
ao clima das novas areas de expansao...

s

Eventos
Seminario
Nepo realiza seminario sobre desastres
naturais
1 2 g
=1 5 S No dia 21 de agosto, a Area de Populagao e Meio
Ambiente do Nucleo de Estudos de Populagdo "Elza
107 [z (3127 (137 (1% [2S]] (16 Berqud" (Nepo-Unicamp), em parceria com o Nucleo de
- 18 19 20 - 2 2 Estudos e Pesquisas Sociais em Desastres (Neped-
Universidade Federal de Sao Carlos), realizard o
24 25 26 27 28 29 30

seminario "Seguran¢a Humana no Contexto dos
31 Desastres: dos desafios das praticas técnicas e
comunitarias ao debate cientifico contemporaneo".
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O que é AlcScens?
Grupo de pesquisas em mudangas
climéticas, da Unicamp, e
integrante do Programa FAPESP
de Pesquisa sobre Mudangas
Climaticas Globais. O AlcScens &
constituido de 10 nucleos
tematicos de pesquisadores que
estudam a adaptacao do sistema
agricola brasileiro, em especial a
produgdo da cana-de-agdcar, as
mudancas climaticas em curso no
planeta.

Objetivos

1- Colaborar para a adaptagdo de
um setor importantissimo para o
pais as mudancas climaticas, pois o
Brasil é o maior produtor mundial
de etanol de cana-de-aglcar, com o
estado de S3o Paulo respondendo
por 60% da produgao nacional e
25% da mundial.

2- Criar condies propicias para a
realizacdo de andlises mais
profundas e fundamentadas a
respeito da capacidade de
adaptacao do agronegacio nacional
as mudangas climaticas e, de modo
geral, da capacidade de adaptagio
da prépria sociedade a um dos
malores desafios que ela possui
atualmente para o seu
desenvolvimento.

Qual a relevancia?

De forma especifica, pretende-se
que os resultados produzidos pelo
Projeto influenciem de forma
decisiva o estabelecimento de
politicas pablicas para os varios
setores envolvidos na producao de
etanol no Brasil, orientando os
investimentos publicos e privados a
serem realizados nos proximos
anos frente a grande possibilidade
de alteragdo das condicoes
climaticas atuais.

Fonte: http://www.cpa.unicamp.br/alcscens.
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O design da atual versdao pode ndo impressionar, pois ndo possui tantos recursos visuais e,
em grande parte, traz apenas a rusticidade dos textos. Na web de hoje, parece um tanto
inadequado limitar esses recursos para estruturar a navegacao de um sife. Mas, especialmente
neste trabalho, hd uma razdo para isso, pois envolve uma experi€ncia para criar um site com

recursos acessiveis e design responsivo.

Segundo Bedford (2014)'%!, “para a navegagio moével, a estrutura de navegagdo baseada
no uso de imagens deve ser reservada para niveis mais especificos, no qual a diferenciacdo entre
os itens ¢ fundamental, uma vez que aumentam o tempo de carregamento da pagina [...]”. De
acordo com a autora, os recursos devem ser simples, diretos e especificos, presentes nos

momentos em que sdo necessarios. Ou ainda, conforme ensina Nielsen e Loranger (2007):

Com algumas excecdes, as pessoas visitam a Web pela sua utilidade, ndo pela sua
beleza. Ter um site visualmente atraente é bom, naturalmente, mas o conteudo é mais
precioso. Afinal de contas, quando as pessoas usam os sistemas de pesquisa elas ndo
procuram atributos estéticos — procuram informac¢des. Uma boa redacdo faz diferenca
enorme nas visualizagdes de pdgina, no tempo gasto em um site [..]. A regra
fundamental da usabilidade de site aplica-se tanto ao contetido escrito quanto ao design:
os clientes preferem clareza a confusio. (NIELSEN e LORANGER, 2007, p. 253).

De acordo com Christian Heilmann (2009)122

, a web foi projetada para ser usada em
qualquer dispositivo, em qualquer idioma, em qualquer lugar e por qualquer pessoa [...]”
(HEILMANN, 2009, On-line). Isso significa que ndo se pode esperar nada dos usudrios finais e
deixar claro que a esta experiéncia na web é muito diferente das pessoas que se pretende

alcancar.

Conforme ilustrado na Figura 46, "o que esperamos dos usudrios", adaptada de Krug
(2002), é possivel visualizar a dindmica que se espera das pessoas quando elas buscam por uma
informacdo em uma péagina na web quando se projeta um website. Ja a Figura 47 ilustra o que os

usuarios realmente veem.

121 Aurora Bedford, Mobile Navigation: Image Grids or Texts Lists? March 30, 2014. Disponivel em:

http://www.nngroup.com/articles/image-vs-list-mobile-navigation/. Acesso em: 2 Abr. 2014.

22 Christian Heilmann, Graceful degradation vs. progressive enhancement. 2009. Disponivel em:
<docs.webplatform.org/wiki/tutorials/graceful degradation versus_progressive _enhancement>. Acesso em 30 Out. 2013.
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Figura 46: O que esperamos dos usudrios, 2013. Figura 47: O que os usudrios veem, 2014.
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Fonte: Adaptacio feita pelo autor a partir das ideias de  Fonte: Redesenho da pégina feita pelo autor das ideias

Krug (2002). de Krug (2002).

A ideia pressupde que os usudrios irdo estudar e examinar o sife atentamente
considerando todas as opg¢des disponiveis antes de decidir em qual link clicar. Entretanto,

segundo o autor, baseado nos estudos de Jakob Nielsen'?

, 0 que os usudrios fazem na maior
parte das vezes € dar uma olhada na pagina, examinar alguma parte do texto e clicar no primeiro

link que considerar interessante (KRUG, 2002, pg. 21).

Para Grug (2002), conforme demonstrado na Figura 48, geralmente o que os usudrios
realmente veem sao fracdes do que estd disponivel na pagina, procurando por partes relevantes e

que lhes interessem.

123 Jakob Nielsen , How Users Read on the Web, 1997 (Como os usuérios leem a web, Tradug@o minha). Disponivel em
WWwWw.useit.com.
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Figura 48: A realidade, 2014.
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Fonte: Adaptacdo feita pelo autor a partir das ideias de Krug (2002).
4.4 Tipografia

“Se o pensamento ¢ um fio de linha, o narrador ¢ um fiandeiro — mas o verdadeiro
contador de histérias, o poeta, € um teceldo”. Apds longa pratica, o trabalho dos escribas ganhou
uma textura tdo homogénea e flexivel que a pdgina escrita passou a ser chamada de textus (tecido,

em latim). A tipografia existe para honrar seu contetdo, segundo Bringhurst (2005, p. 23).

Assim como a oratdria, a musica, a danga, a caligrafia — como tudo empresta sua graga a
linguagem --, a tipografia é uma arte que pode ser deliberadamente mal utilizada. E um
oficio por meio do qual os significados de um texto (ou a sua auséncia de significado)
podem ser classificados, honrados e compartilhados, ou conscientemente disfarcados

(BRINGHURST, 2003, p. 23)

Bringhurst (2005) disse que em um mundo repleto de mensagens que ninguém pediu para
receber, a tipografia precisa frequentemente chamar a atenc@o para si propria antes de ser lida.
Para que ela seja lida, precisa, contudo, abdicar da mesma atencdo que despertou (BRINGHURST

2005, p. 23).
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De acordo com Bringhurst (2005), um dos principios da tipografia € a legibilidade. “Mas
ha um outro”, diz. “Trata-se de um interesse, merecido ou ndo, que doa sua energia vital a pigina.
Ele assume vdrias formas e recebe diversos nomes, incluindo serenidade, vitalidade, riso, graca e
alegria [...]. No entanto, o riso, a graca, e a alegria, assim como a prépria legibilidade, se
alimentam de significado, e o significado geralmente € provido pelo escritor, pelas palavras e

pelo assunto”, afirma Bringhurst (2005, p. 29).

[...] A caixa de tipo € um dos ancestrais primordiais do computador — e ndo é por acaso
que a composi¢ado tipogréfica, tendo sido um dos tltimos oficios a ser mecanizado, tenha
sido um dos primeiros a ser computadorizado. No entanto, os bits de informacgdo
manipulados pelo tipégrafo diferem em um aspecto essencial dos bits do programador.
Compostos 2 mdo em metal duro, a maquina em metal moldavel, ou digitalmente com
um computador, cada virgula, cada paréntese [...] e, conforme o contexto, cada espago
em branco — tem um estilo e um nitido valor simbdlico. Além de serem microscOpicas
obras de arte, as letras sdo simbolos tteis. Elas significam o que sdo e o que dizem
(BRINGHURST, 2005, p. 29).

Dessa forma, a tipografia deveria prestar os seguintes servicos ao leitor:

convidd-lo a leitura;

- revelar o teor e o significo do texto;

- tornar clara a estrutura e a ordem do texto,

- conectar o texto a outros elementos existentes;

- induzir a um estado de repouso energético, que é a condicdo ideal da leitura.

Para Bringhurst (2005), € muito cedo para fazer um resumo da histéria da tipografia
digital, mas as técnicas t€ém evoluido muito rapidamente desde o desenvolvimento do microchip
no inicio dos anos 1970. Segundo ele, as velhas tecnologias, livres de suas obriga¢cdes comerciais,
ainda estdo longe de morrer. O tipo de fundi¢do, a monotipo, a linotipo € a prensa tipografica
continuam sendo importantes instrumentos artisticos, ao lado do pincel, do ldpis e da caneta.
Bringhurst destaca que “o estilo tipografico nio se baseia em nenhuma tecnologia de composicao
ou de impressdo, mas no primitivo € ndo obstante sutil oficio da escrita. As letras derivam sua

forma dos movimentos da mao humana, restringida e amplificada por uma ferramenta”.
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9.2  Caracteristicas de tipos

Williams (1995) destacou que ha milhares de tipos disponiveis e a maior parte pode ser
classificada em uma das seis categorias descritas a seguir, € sdo elas as responsdveis pelos
conflitos em suas combinagdes. De acordo com a autora, a maior parte dos tipos pode ser

classificada em uma das categorias abaixo descritas (WILLIAMS, 1995, pg. 83).

Categorias de tiposm:
Estilo antigo: Estilo Antigo
Moderno: Moderno

Serifa grossa: Serifa Grossa

Sem serifa: Sem Serifa

Manuscrito: man.ud.ow‘.o

Decorativo: Decorativo

Estilo Antigo

Os tipos criados no estilo antigo baseiam-se na escrita a mao dos escribas, que
trabalhavam com uma pena na mao. O uso mais indicado € para textos longos e extensos, caso da

Times New Roman, fonte de texto deste trabalho.
Moderno

De acordo com Williams (1995 p. 85) o tipo tem suas proprias tendéncias e também
sucumbe ao estilo de vida e as mudangas culturais. Com o aperfeicoamento do papel, em 1700, as
técnicas mais sofisticadas de impressdo e um aumento dos dispositivos mecanicos foram fatores
que fizeram com que o tipo se tornasse mais mecanico e deixassem de seguir o estilo da escrita
com pena. Classificado como “ofuscante”, a maioria dos tipos modernos nao sdo indicados para

textos longos.

'24 Fontes: Georgia, Bodoni, Bookman Old Style, Calibri, Brush Script e Curlz
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Serifa grossa

Um novo conceito surgiu com a revolugdo industrial: o da propaganda. Primeiramente, os
profissionais selecionavam os tipos modernos e faziam com que os pontos grossos ficassem ainda
mais espessos. Esses tipos tém um grau muito elevado de legibilidade, o que significa que podem
ser facilmente utilizados em textos extensos. Entretanto, esses tipos criam uma pagina mais
escura do que aqueles em estilo antigo, pois seus tragos sao mais grossos, € o peso de cada letra é
relativamente igual. Tipos com serifa grossa costumam ser usados em livros infantis, por sua

estética clara e suave.
Sem serifa

As fontes sem serifa sdo quase sempre de peso igual, o que significa que — virtualmente —
ndo ha uma transcri¢cdo grosso-fino visivel nos tracos; as letras t€ém sempre a mesma espessura,
afirmou Williams (1995, p 87). De acordo com Williams, ao usar uma fonte como a Helvética,
sem serifa, a melhor coisa a fazer para aperfeicoar a diagramacio de uma pagina é investir em
uma fonte forte, pesada e bem marcante. Os tipos sem serifa t€m uma ampla variedade de pesos,

que vao do bem suave (light) ao negrito bem forte (extra black).
Manuscrito

A categoria de tipos manuscritos inclui todos os tipos que parecem ter sido escritos a mao,
com uma caneta tinteiro, com um pincel ou, as vezes, com um l4pis ou caneta profissional. Esta
categoria poderia facilmente ser segmentada, formando manuscritos que se conectam,
manuscritos que ndo se conectam, manuscritos que parecem impressos por processo manual,
manuscritos que imitam estilos caligraficos tradicionais etc. Tipos manuscritos mais elaborados
nao devem ser colocados na forma de longos blocos de textos € nunca com todas as letras em

caixa-alta (maidsculas). Mas podem ser utilizados em tamanhos muito grandes.
Decorativo

Os tipos considerados sdo faceis de identificar, engracados e faceis de usar. Por serem tao

diferenciados, seu uso deve ser limitado, aconselha Willians (1995, p.90).
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9.2  Escolha de tipos para composicao do site

Bringhurst (2005 p. 210) diz que o usudrio 1€ a tela como quem 1€ o céu: “em varreduras
rapidas, adivinhando o clima pela mudanga das formas das nuvens, ou como os astrdnomos,
examinando detalhes de imagens telescépicas. Como quem busca mais pistas do que revelacdes
ou sabedoria e isso faz da tela um lugar atraente para a publicidade [...], mas ndo tao atraente para

textos reflexivos”.

De acordo com Bringhurst, na tela, oragdes intrincadas e longas, cheias de palavras pouco
familiares tém pouca chance sobreviver, de modo que sdo substituidos por links e pelos saltos do
hipertexto. Assim, todos os subtextos podem ter o mesmo tamanho e os leitores tém a liberdade
de pular de texto para texto [...]. Conforme indica o autor, as boas fontes de textos para a tela sd@o
aquelas com baixo contraste, torso grande, interiores abertos, terminais s6lidos e serifas retas ou

sem serifas.

3

Quando a tnica fonte disponivel for uma Times Roman ou uma Helvetica, “é preciso
aproveitar a0 maximo suas virtudes, ndo importando quanto limitadas elas sejam” (BRINGHURST,

2005 p. 23).

Uma fonte com méritos modestos deve ser tratada com grande discricdo, formalidade e
cuidado. Ela deve ser composta em tamanhos modestos, com as maitsculas bem
espacejadas, as entrelinhas generosas e a caixa-baixa bem ajustada [...]. O comprimento
de linha deve ser 6timo e as propor¢des da pégina, impecaveis. A tipografia deve ser
“rica e soberbamente comum, de modo que a ateng¢do se dirijja para a qualidade da
composicdo e ndo para a individualidade das letras (BRINGHURST, 2005 p. 23).

Helvética'®

A fonte Helvética, feita no século 20, é uma revisdo suica de uma fonte alema realista do
século 19. Os primeiros pesos foram desenhados em 1956 por Max Miedinger, baseados na
antiga Odd-job Sanserif, da Berthold Foundry. A linha pesada e sem modulagdo e a pouca
abertura evoca uma imagem de forca bruta e persisténcia. De acordo com o site Fonts.com, o tipo
de letra Helvética € um dos mais famosos e populares do mundo e estd praticamente em todos os
computadores, pois torna a comunicacdo clara. A Apple incorporou a Helvética na plataforma

i0S e o dispositivo iPod. Além disso, é amplamente utilizada pelo governo dos Estados Unidos,

'2 Disponivel em: http:/www.fonts.com/font/linotype/helvetica. Acesso em 11 dez. 2013. Tradugdo minha.
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principalmente em formularios de imposto de renda federal e a Nasa selecionou a Helvética para

as sondas do Onibus espacial.

c . 12
Minion '

A Minion € um tipo de fonte com serifa, de estilo antigo, desenhado por Robert Slimbach,

127 Este

da Adobe Systems e foi lancada em 1990 pela Linotype, de acordo com o site Fonts.com
tipo de letra resume o apelo estético do Renascimento e a capacidade de leitura na luz, afirma o
site. Por esta razdo, Minion provou ser uma fonte popular para uso na tela. A aparéncia geral estd
muito relacionada com o aparecimento de publicacdes produzidas em massa no final da
Renascencga, mas hd um toque de design da tipografia cldssica. Esta nova visdo sobre esses estilos
antigos produziu um esbo¢o mais nitido. Segundo o site Fonts.com, a familia de tipo Minion foi

trabalhada para manter 6tima legibilidade através da producdo de uma clareza de impressdo que

mesmo o melhor dos tipdgrafos da Renascenca nio conseguiu.

A popularidade desta fonte ¢ demonstrada pelo grande nimero de versdes que existem. A
Adobe criou mais de 143 variagOes, além de um conjunto de caracteres ornamentais que
correspondem as caracteristicas do desenho original. Muitas fundi¢des de renome produziram
alguma versdo da familia Minion em algum momento nos tltimos 30 anos. O desenho original,

feito por Slimbach, foi atualizado em 1992 e versdes OpenType® foram langadas no ano 2000.
Ubuntu

A familia de fontes Ubuntu é um conjunto de fontes abertas, ou seja, € distribuida sob
uma licenca livre. Assim, qualquer pessoa pode experimentar, modificar, compartilhar e melhorar
o conjunto de fontes . O desenvolvimento € financiado pela Canonical em nome da comunidade
de Software Livre e do projeto Ubuntu. O trabalho de design € realizado por Dalton Maag. O tipo
de letra utiliza recursos OpenType — um formato de fontes de computador, sugerido para maior
clareza nas telas e computacdo moével. A Figura 49 mostra um teste de uso da fonte Ubuntu no
Google Web Fonts, um servico gratuito que fornece uma extensa colecdo de fontes de cddigo

aberto para a web no qual é possivel baixar e usar.

126 Disponivel em: http://www.fonts.com/font/linotype/helvetica. Acesso em 11 dez. 2013. Tradugdo minha.
"> Disponivel em: http:/www.fonts.com/font/adobe/minion. Acesso em 11 dez. 2013. Tradugdo minha.
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Figura 49: Teste de uso com a fonte Ubuntu, 2014.

€« C' @ https://www.google.com/fonts#
Google Fonts

3 font families shown Word Sentence  Paragraph Poster

Ubuntu
Preview Text:  Grupo de Pesquisa em Mudancas Climatica: v B8 ~  Size: 28px Sorting

Filters:

All categories -

Grupo de Pesquisa em Mudancas Climéaticas Globais

» Thickness

» Slant
mal 40

Grupo de Pesquisa em Mudancas Climaticas Globais

» Width
Script:

Latin v

(50 Reset al fers/osar Grupo de Pesquisa em Mudancas Climaticas Globais
Styles: Bold 700
Show ll styles Grupo de Pesquisa em Mudangas Climaticas Globais

Crupo de Pesquisa em Mudancas Climdticas Globais

Fonte: www.google.com/fonts

A Figura 50 demonstra as fontes escolhidas. O menu superior usa a Helvética. Para os
titulos das noticias e publicacOes, a fonte escolhida foi a Minion. Para o corpo do texto, a fonte
escolhida foi a Ubuntu. Com tamanhos diferentes, estilos e pesos que vao do suave ao negrito, a

tentativa foi harmonizar diferentes fontes para tornar o site do Projeto AlcScens mais atraente.

Figura 50: Tipografia do site do Projeto AlcScens, 2014.

FONTE |

HELVETICA

IR PARA O CONTEUDO® IR PARA O MENU@ IR PARAABUSCA®@ IR PARA O RODAPE @

PAGINA INICIAL > NOTICIAS > MUITO AINDA POR FAZER

Noticias

Muito ainda por fazer

Caio Albuquerque

FONTE
MINION

FONTE
UBUNTU

PESQUISA
Pesquisa analisa o sistema nacional de etanol de

segunda geracao e da subsidios para a politica de
ciéncia e tecnologia nessa area.

Fonte: O autor
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5.1 O site em naumeros

Com o propdsito de apresentar uma visdo geral do uso do sife, a seguir serdo apresentados
os principais dados de acesso realizados entre janeiro de 2012 a dezembro 2013. E importante
destacar que os dados demonstrados referem-se a segunda versdao do site, uma vez que a versao
final, discutida neste trabalho, ficou disponivel a partir de maio de 2014. Entretanto, alguns dados
poderdo ser apresentados para efeito de comparacao considerando-se os meses de maio, junho e

julho de 2014, como duracdo média da visita e taxa de rejeicdo, discutidas a seguir.

Antes de apresentar em detalhes as informagdes, € importante destacar que o ponto de
partida para verificar os dados de acesso foi o servico de monitoramento web Google Analytics,
ferramenta gratuita que permite gerar relatorios periddicos de acesso ao sife e analisar os dados
obtidos. Uma das caracteristicas principais dessa ferramenta € o numero de informacgdes

disponiveis.

O Analytics permite identificar, por exemplo, a localizacdao geografica do visitante, visitas
por referéncia das redes sociais, sistema operacional utilizado, tipo de navegador utilizado,
acessos realizados por dispositivos moveis entre outras informacdes. Assim, além de acompanhar
a audiéncia e a evolucdo do site, os dados obtidos servem também como base para possiveis

corregdes e melhorias nas paginas.

Entre os diversos relatérios que podem ser obtidos, por meio do Google Analytics, os

principais que podem contribuir para este trabalho sao:

a) informacées demograficas: permitem verificar o nimero de acessos realizados por pais,
estados e cidades; além da possibilidade de gerar estatisticas de acesso por sexo e idade

do visitante;
b) duracao média da visita: mostra o tempo gasto do visitante com a pagina;
c) visualizacao de pagina: permite verificar o nimero de paginas que foram acessadas;

d) visao geral de acesso ao contetido: permite identificar as paginas em que as pessoas

passam mais tempo ou menos tempo;

e) links internos: apresenta os links internos mais acessados pelos visitantes;
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f) visitas por referéncia das redes sociais: permite verificar o nimero de visitas realizadas

a partir das redes sociais, como Facebook e Twitter, por exemplo.

g) paginas de destino por referéncia das redes sociais: mostra as paginas de destino

originadas das redes sociais.

5.2 Métricas de avaliacao

De acordo com Santana (2013), métricas de avaliagao referem-se aos termos usados para

analisar dados obtidos a partir de ferramentas como o Google Anlytics. Este tipo de métrica

permite verificar barreiras de acesso, avaliar como o site € realmente usado, além de permitir

verificar (SANTANA, 2013, p. 207). A seguir, de acordo com as informagdes do autor, as

principais métricas serdo brevemente apresentadas.

Visitas: este € o tipo de métrica mais comum. Refere-se ao nimero de vezes que

determinada pégina € visitada.

Visualizacées de pagina, ou Pageviews: as exibi¢des de paginas sdo o segundo
tipo de métricas mais frequentes. Referem-se ao numero total de paginas
visualizadas; as exibicdes repetidas de uma pédgina também sdo consideradas.
Assim, se o visitante atualizar a pagina que estd acessando, uma nova contagem ¢é

feita.

Numero de Visitantes: este tipo de métrica refere-se a quantidade de pessoas que

realizaram pelo menos uma visita a 1194gina no periodo selecionado. Inclui

usuarios novos € recorrentes.

Taxa de rejeicao (Bounce Rate): este tipo de métrica mostra a porcentagem de
visitas a uma unica pigina, ou seja, visitas nas quais a pessoa deixa um site pela
mesma pagina de entrada, sem interagir com a pagina. Neste tipo de métrica, €
possivel verificar a qualidade e a duracdo da visita. Uma alta porcentagem pode
indicar que as paginas de entrada ndo sdo relevantes para o visitante, ou ainda, que

possua barreiras de acessibilidade impossibilitando continuar a navegacao.

A seguir, os principais dados de acesso serdo demonstrados.

a) Informacoes demograficas: acessos pais, estados e cidades
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Este tipo de relatério permite verificar o nimero e a porcentagem de visitas que foram
realizadas por pais, estados e cidades além da duragdo média da visita. Além disso, em 2014, o

sistema Google Analytics disponibilizou informagdes sobre sexo e idade dos visitantes.

A Tabela 6 apresenta os acessos realizados por pais. Como pode ser observado, o Brasil

corresponde a praticamente 90% das visitas realizadas.

Tabela 6: Niimero, porcentagem e duragao média de visitas por pafs, 2012—-2013.

Acessos por pais

Pais/Territorio (ﬁﬁ‘f;:;:;)s %0 Du?;i(i)s?::dia
1. Brasil 17.437 89,32% 00:03:04
2. Estados Unidos 373 1,91% 00:01:40
3. Portugal 338 1,73% 00:00:30
4. (desconhecido) 236 1,21% 00:01:19
5. India 149 0,76% 00:00:56
6. Mocambique 74 0,38% 00:01:09
7. Reino Unido 68 0,35% 00:00:50
8. Alemanha 76 0,34% 00:02:04
9. Franca 50 0,26% 00:01:02
10. Colombia 42 0,22% 00:00:27

Fonte: Google Analytics.
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A Figura 51 ilustra o alcance do site em todo o mundo, correspondendo a 115 paises que

acessaram alguma pégina do site.

Figura 51: Ilustra¢do do alcance do site no mundo, 2012 —2013.

b 4

1 I 17437

Fonte: Google Analytics.

A Tabela 7 apresenta o nimero de visitas realizadas por estados. Como se pode perceber,
o Estado de Sao Paulo corresponde em torno de 58% dos acessos realizados, enquanto Minas

Gerais, segundo na lista, representa 8% dos numeros de acessos.

Tabela 7: Nimero, porcentagem e duragdo média de visitas por estados, 2012—-2013.

Acessos por estados

Regiio Nmerode , Duracio
visitas média da visita
1. Sao Paulo 10.096 57,90 00:04:38
2. Minas Gerais 1.286 7,38% 00:00:47
3. Rio de Janeiro 1.016 5,83% 00:01:02
4. Goias 658 3,77% 00:01:06
5. Parana 624 3,58% 00:00:59
6. Rio Grande do Sul 540 3,10% 00:01:07
7. Distrito Federal 430 2.47% 00:00:44
8. Bahia 417 2,39% 00:00:48
9. Santa Catarina 309 1,77% 00:00:52
10.Pernambuco 291 1,67% 00:00:51

Fonte: Google Analytics.
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A Tabela 8, abaixo, apresenta a distribui¢c@o das visitas realizadas por cidades, ressaltando
a concentragdo de acessos da regido sudeste. O que corresponde aproximadamente a 50% das

visitas.

Tabela 8: Numero, porcentagem e duragdo média de visitas por cidades, 2012-2013.

Acessos por cidades

Regido Nimerode 5 Duracio
visitas média da visita
1. Campinas 5.658 32,45% 00:07:22
2. Séo Paulo 1.751 10,04% 00:01:05
3. Rio de Janeiro 848 4,86 % 00:01:02
4. Belo Horizonte 666 3,82 % 00:00:31
5. Brasilia 430 2,47 % 00:00:44
6. Goiénia 412 2,36 % 00:01:05
7. Ribeirao Preto 293 1,68 % 00:01:08
8. Salvador 273 1,57 % 00:00:51
9. Curitiba 271 1,55 % 00:01:04
10.Recife 255 1,46 % 00:00:51

Fonte: Google Analytics.

A Figura 52 ilustra o alcance do site no Brasil com destaque para a concentragdo de
acessos na regidao sudeste, base de atuacdo do Projeto AlcScens. Contudo, apesar dessa
concentracdo na regido, o nimero de cidades das quais as visitas se originaram ¢ de

aproximadamente 600 municipios.

Figura 52: Tlustrag¢@o do alcance do site no Brasil, 2012 —2013.

Fonte: Google Analytics.
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b) Duraciao média da visita

Além da distribuicdo dos nimeros de acessos realizados por cidade, estado e paises €
possivel verificar ainda o tempo gasto do visitante com a pagina. A Tabela 9 mostra, por
exemplo, que o acesso, a partir da cidade de Cachoeirinha, no Rio Grande do Sul, gerou um

tempo médio de 22 minutos.

Tabela 9: Numero, porcentagem e duragdo média de visitas por estados, 2012-2013.

Duraciao média da visita por cidades

Cidades Duraciao média da visita
1. Cachoeirinha/RS 00:22:38
2. Campo Belo/MG 00:13:24
3. Ivoti/RS 00:12:34
4. Leng6is Paulista/SP 00:09:37
5. Sao Joao Batista, SC 00:09:22
6. Pato Branco/PR 00:09:21
7 Pedreira/SP 00:09:17
8. Itaberaba/BA 00:08:44
9. Atibaia/SP 00:08:38
bb10. Paracatu/MG 00:08:28

Fonte: Google Analytics.

¢) Informacoes demograficas: acessos por faixa etaria e sexo

A partir de dados obtidos entre os meses de maio, junho e julho de 2014, os Graficos 2 e 3

demonstram as informacdes demograficas realizadas por idade e sexo dos visitantes. O

Grafico 2 apresenta os acessos realizados por faixa etdria, ressaltando as pessoas que

compdem a faixa etdria entre 25 e 34 anos entre os principais usudrios da pdgina.
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Griéfico 2: Visdo geral das informag¢des demograficas por idade, 2014.

39,04%

40%

Fonte: Google Analytics.

O Grifico 3 demonstra a porcentagem de acessos realizados por sexo, o qual permite
verificar que 46% dos acessos sdo realizados por pessoas do sexo feminino, e 56% do sexo

masculino.

Gréfico 3: Visdo geral das informacdes demograficas por sexo, 2014.

M mascuLiNe [l FEMININO

Fonte: Google Analytics.
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d) Visitas por referéncia de sites de redes sociais e blogs

A Tabela 10 permite verificar o nlimero de visitas realizadas a partir dos sites de redes
sociais. Como pode ser verificado, as visitas originadas pelo Facebook corresponderam a

82% do total das visitas realizadas pelas redes sociais.

Tabela 10: Visitas por referéncias das redes sociais, 2012-2013.

Visitas por referéncia de redes sociais

Rede Social ~ Visitas qu?entagem de V}Slllahzagﬁo de D.u'ragéo média da
Visitas Paginas visita

Facebook 503 81,92% 2.051 00:06:20

Google Plus 57 9,28% 1.155 00:16:33

Twitter 35 5,7% 76 00:01:50

Blogger 16 2,61% 57 00:04:53

Tumblr 3 0,49 5 00:03:48

Fonte: Google Analytics.

5.3  Evoluc¢ao do nimero de acessos

Entre o periodo de janeiro de 2012 a dezembro de 2013, o site do Projeto AlcScens
recebeu em torno de 20 mil visitas. O numero total de visualizagdes de paginas foi 62.336, das
quais 6 mil, aproximadamente, sdo pdginas de conteido académico (publicacdes, artigos, teses e
dissertacdes). Vinte e seis mil paginas foram visualizadas em 2012. Em 2013, o nimero cresceu
para mais de 36 mil. Quanto ao numero de visitantes Unicos, que em 2012 era de 5 mil em 2012
para 8 mil usudrios em 2013. O total verificado em 2014 correspondeu a 17 mil visitantes. O site,
que antes tinha uma taxa de rejeicdo em torno de 68%, hoje tem 55%'*®. Além disso, o tempo
médio de visita ao site passou de dois minutos e meio, entre 2012 e 2013, para aproximadamente

quatro minutos, de acordo com dados obtidos em 2014.

28 Dados obtidos entre o periodo de Maio, Junho e Julho de 2014.
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Os Gréficos 4 e 5 permitem uma visao geral da evolu¢do do niimero de acessos ao site.

Grafico 4: Numero de acessos ao site AlcScens, 2012-2013

1200 1.637 visitas 2.277 visitas 2.207 visitas 2.438 visitas
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Fonte: Google Analytics

O Grifico 5 apresenta a elevacdo do nimero mensal de acessos entre o periodo de 2012,
2013 e primeiro trimestre de 2014. Os acessos entre abril a dezembro de 2014 € uma estimativa a

partir da média de acessos de janeiro a margo de 2014.
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Consideracoes finais

O site do projeto AlcScens, lancado em 13 de setembro de 2011, teve como objetivo
servir de base para ampliar as possibilidades de acesso ao contetido cientifico produzido pela
equipe de pesquisadores e, de modo mais amplo, contribuir com a circulagado e a disseminagao da

informacdo cientifica na web.

O contetdo privilegiou a publicagdo de artigos cientificos, dissertacdes, teses, livros,
entrevistas, videos, textos, fotos, imagens e reportagens jornalisticas, informacdes e noticias
sobre eventos cientificos nacionais e internacionais: congressos, conferéncias, semindrios,
workshops, encontros e palestras sobre o tema das mudangas climaticas relacionado com a
expansdo da cana-de-agticar no pais, bem como tornou disponivel e promoveu a producdo
cientifica e bibliografica publicada pelo grupo de pesquisa em temas como agricultura,
bioenergia, biotecnologia, climatologia, demografia, divulgacdo cientifica, engenharia genética,

meteorologia, meio ambiente, saide e seguranca alimentar e nutricional.

Desde seu lancamento, foram contabilizadas aproximadamente 190 matérias jornalisticas,
33 videos e publicadas informacdes sobre 90 eventos cientificos realizados por diferentes orgaos
e institutos de pesquisa que tratam do tema das mudancgas climdticas globais. Durante esse
periodo, foram colocados a disposi¢do do publico na web 30 artigos cientificos, quatro
dissertacdes (mestrado) e quatro teses (doutorado) defendidas no ambito do projeto, seis e-Pubs
(livros eletronicos) e 13 arquivos de apresentacOes realizadas pelos pesquisadores, além de
publicar e compartilhar informacdes cientificas, fotos, imagens, videos e arquivos de dudio nos
principais sites de redes sociais Facebook, Google Plus, Twitter, Youtube, Flickr, Tumblr e
Slideshare.

Esse conjunto de canais de comunicagdo proporcionou uma ideia das amplas
possibilidades para popularizacdo da ciéncia que foram exploradas pelo trabalho de divulgacao
cientifica. Além do emprego de estratégias para transmitir € promover acesso ao conhecimento
gerado pelo projeto, pouco a pouco, os principais resultados t€m sido o aprimoramento e a anélise
das informacdes cientificas colocadas a disposicdo do publico na web e o aprofundamento das

questdes socioambientais relativas a expansao da cultura da cana-de-acticar no Brasil.
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Para identificar qual o melhor site, design para divulgar a producdo cientifica e
bibliogrifica de um projeto de pesquisa interdisciplinar em mudancas climadticas, é necessario
planeja-lo. No mundo de hoje, conhecer as ferramentas, os recursos técnicos disponiveis € 0s
meios de comunicacdo € parte do trabalho, sobretudo em uma época marcada pelo avango das

redes sociais na internet.

H4 de se reconhecer que ndo ha um modelo fechado de agdes que defina um site de
divulgacdo cientifica, especialmente de um projeto de pesquisa complexo que envolve as
dindmicas socioecondmicas, politicas e ambientais como o Projeto AlcScens. Entretanto, os
resultados deste trabalho buscaram apresentar que possuir um site simples, acessivel e adaptado
para funcionar em qualquer formato é uma das caracteristicas possiveis que permite criar
condi¢des para que toda pessoa tenha acesso ao conhecimento, informacdes e resultados

cientificos produzidos no meio académico.

Acessivel €, alids, o conceito dos sites do governo federal. O Portal de Periddicos
Capes'®’, por exemplo, biblioteca virtual que retine e disponibiliza a institui¢des de ensino e
pesquisa no Brasil a produgdo cientifica nacional e internacional, lancou, recentemente, novo site
que atende as demandas da Lei 5.296 de acessibilidade do governo brasileiro. A Lei estabelece
normas e critérios para a promocdo da acessibilidade das pessoas portadoras de deficiéncia ou
com mobilidade reduzida e prevé o pleno acesso as informacdes disponiveis da administragdao

publica na rede mundial de computadores.

Abrir mais espaco para a informacdo cientifica na web também impde uma série de
desafios — e recompensas. De algum modo, se me pedissem uma defini¢do para este trabalho
arriscaria dizer que essa experiéncia ndo nasceu de um rigoroso planejamento, mas de um
conjunto de circunstancias e mudancas de ultima hora que revelaram o papel central
desempenhado pela equipe de pesquisadores. Trabalhando em sua maior parte em siléncio,
forneceram um expressivo nimero de dados, relatérios e andlises para elevar o conhecimento
sobre o impacto das mudangas climéticas na vida das pessoas. No periodo de marco de 2012 a
agosto de 2014, o arquivo de dados da lista publica de discussdo do Projeto mostrou, por

exemplo, que foram trocadas 556 mensagens sobre os mais diversos temas — o que possibilitou

12 Pportal de Periodicos, da Coordenagio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes). Disponivel em:
http://www.periodicos.capes.gov.br/
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juntar as informacdes, compartilhar no ambiente virtual e contribuir para construg@o colaborativa

do conhecimento (MORAN, 2001).

Entretanto, todos os esforcos para difundir pesquisa cientifica na rede ainda sdo apenas

parte do processo de evolugao. Embora existam conquistas e avangos, como metade da populagao

brasileira estar conectada a internet e o pafs ter ampliado a cobertura da rede mével para a

populacdo, muitas coisas ainda precisam mudar para que as tecnologias digitais sejam, de fato,

celebradas.

Chama atencdo o fato de alguns indicadores mostrarem que a tecnologia da informacao e

comunicacdo no Brasil apresenta uma trajetoria distinta quando comparados com paises em

desenvolvimento, conforme listados a seguir:

Produtos de tecnologia de informacio e comunicacdo. De acordo com dados
divulgados pela ONU (Fevereiro 2014), o Brasil representa menos de 0,1% das
exportacdes mundiais de produtos de tecnologia de informacdo e comunica¢cdo como
celulares, tablets, computadores e circuitos eletrdnicos'’. Entre o periodo de 2005 a
2012, esse setor representou 20% das exportacdes de paises em desenvolvimento e
dois ter¢cos do mercado mundial de tecnologia de informacido sdo dominados por

paises emergentes.

A inovacio tecnolégica. O Indice Global de Inovagio (Julho 2013) mostrou que o
Pais caiu seis posi¢cdes em relacdo a 2012, regredindo para 64° lugar em inovacao
tecnologica. Ficando atrds do Chile (46°), Uruguai (52°), Argentina (56°) e México
(639"

A qualidade e a velocidade de conexao a internet. O Brasil ocupa a 84" posi¢ao, do

total de 122 paises avaliados, segundo o relatorio “The State of the Internet” (O estado

139 CHADE, Jamil. Brasil fica para tris no mercado de tecnologia. Disponivel em:
<http://www.estadao.com.br/noticias/impresso,brasil-fica-para-tras-no-mercado-de-tecnologia, 1129799,0.htm>.  Acesso
em: 9 mar. 2014.

! GORGULHO, Guilherme. Brasil perde seis posi¢des em ranking mundial de inovaciio e é apenas o 64°. Disponivel
em: <http://www.inovacao.unicamp.br/destaques/brasil-perde-seis-posicoes-em-ranking-mundial-de-inovacao-e-e-apenas-
0-64>. Acesso em: 9 mar. 2014.
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da Internet). Ainda de acordo com o relatdrio, a velocidade média da conexdo no Pais

¢ de 2,7 Mbps, ficando abaixo da média mundial de 3,6 Mbps13 2,

e O Marco Civil da Internet. E um projeto de lei (PL 2126/2011) que estabelece
principios, garantias, direitos e deveres para o uso da Internet no Brasil, cujo principio
¢ garantir o livre acesso a qualquer tipo de informacdo na rede com a mesma
qualidade, como o da neutralidade de rede (s6 e-mail ou s6 redes sociais, por
exemplo), a privacidade e a liberdade de expressdo de quem usa a Internet no Pais.
Considerado um texto pioneiro no mundo, mas que, no entanto, ainda ndo se sabe se

ird aumentar ou restringir a liberdade de quem usa a rede.

e Acesso 2 Internet. Segundo Pedro Henrique Soares Ramos (2014)'*, pesquisador
colaborador do Niucleo de Estudos em Direito, Internet ¢ Sociedade da Universidade
de Sdo Paulo (USP), pesquisas conduzidas pelo Centro de Estudos sobre as
Tecnologias da Informacdo e da Comunicacgdo (cetic.br) mostram que enquanto 97%
da classe A possui acesso a internet em seus domicilios, essa propor¢do € de 36% na
classe C e de apenas 6% nas classes D e E. Além disso, somente 22% da classe C e
10% das classes D e E tém Internet no celular. A situacdo € também grave quando
analisados os estabelecimentos publicos de ensino: somente 7% das escolas publicas
possuem computador em sala de aula, e 36% dessas escolas ndo possuem qualquer

computador em todo o estabelecimento.

e Adaptacao do Brasil ao mundo digital: O Relatério do Férum Econdmico Mundial,
apresentado em abril de 2013, mostrou que a qualidade do sistema educacional no
Brasil é um fator que reduz a capacidade do pais de se adaptar a realidade do mundo
digital. Entre 144 paises avaliados, o Brasil aparece no 116° lugar em educacdo. Além
disso, em relacdo a qualidade de ensino de matematica e ci€ncias nas escolas, o Brasil

ocupa a 132° posi¢io (THE GLOBAL INFORMATION TECHNOLOGY REPORT, 2013)"*.

"2 The State of the Intermet, Vol. 6 N. 3, 2013. Disponivel em: <http:/www.akamai.com/dl/akamai/akamai-soti-

q313.pdf?WT.mc_id=soti Q313>. Acesso em: 9 mar. 2014.

133 Pedro Henrique Soares Ramos, “Neutralidade de rede e inclusdo social”, 18 de margo de 2014. Disponivel em:

http://blogs.estadao.com.br/link/artigo-neutralidade-de-rede-e-inclusao-social/. Acesso em: 3 abr. 2014.

% The Global Information Technology Report, World Economic Forum 2013. Disponivel em:
http://www3.weforum.org/docs/WEF_GITR Report 2013.pdf.
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Existem centenas ou milhares de pdginas dedicadas a difusdo da ciéncia nas redes sociais,
mas raramente alguma delas é conduzida para divulgar atividades, artigos cientificos e resultados
de um projeto de pesquisa. A cada ano, o Facebook, por exemplo, inaugura uma série de servigcos
que integram cada vez mais as pessoas a rede social. Dificil afirmar, no entanto, se o formato das

redes sociais digitais ird se consolidar e por quanto tempo a informacao ficard disponivel na web.

A partir de um olhar nio tdo otimista sobre o uso das redes sociais como plataformas de
divulgacdo cientifica, pois assim como surgiram podem deixar de existir ou, ainda, ser
substituidas por outras e seus usudrios passarem a migrar para um novo servico, plataforma ou
aplicativo, constata-se que cada vez mais as pessoas, as empresas, 0S gOVernos € as organizagoes
estdo se relacionando através das redes sociais, fato que caracteriza a necessidade de a sociedade

contemporanea comunicar-se em qualquer hora e lugar.

Nesse sentido, subestimar a poténcia das redes sociais como plataformas de divulgagdo
cientifica significa focar a produg¢do do conhecimento apenas em um mundo muito restrito e
deixar de fora uma legido de pessoas, independentemente de onde estdo localizadas
geograficamente. Conforme Recuero (2012) é muito mais rdpido, simples e menos custoso

difundir informacdes e espalhar ideias com outras pessoas que estdo geograficamente distantes.

Ainda que seja um movimento recente, pensar novos processos de construciao e produgdo
do conhecimento, sem experimentar as redes sociais, significa limitar o acesso a informacao
cientifica e académica. O importante é que as tentativas permitam aprofundar a compreensao
sobre o estudo e, se possivel, contribuir e melhorar na difusio de temas sobre ciéncia e
tecnologia. Convém lembrar que ainda hd desconhecimento sobre os impactos das mudangas
climéticas. Dessa forma, o uso de multiplas plataformas pode ser ftil para transmitir informagdes
e chamar novos pesquisadores e interessados no tema das mudangas climaticas e seus impactos,

especialmente na agricultura nacional.
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ANEXOS

I - Breve selecao de fotos

REGISTRO DOS PRIMEIROS RESULTADOS DO PROJETO ALCSCENS
Inicio da apresentagcdao do coordenador do projeto
AlcScens, Jurandir Zullo Junior, na Primeira Conferéncia
Nacional de Mudancas Climaticas Globais - Conclima.
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1A

aldo
(Globais

CENARIOS CLIMATICOS

Os cenarios desenhados sobre os impactos das mudangas
climdticas na agricultura foram apresentados na
Primeira Conferéncia Nacional de Mudancas Climaticas
(Conclima), realizado em Sdo Paulo. Com o auxilio de
mapas, dados e graficos, o pesquisador expds os
objetivos e as a¢bes do projeto de pesquisa
interdisciplinar.
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DIA MUNDIAL DA ALIMENTAGCAO

No Dia Mundial da Alimenta¢do, promovido pelo Nicleo de
Estudos e Pesquisas em Alimenta¢do (NEPA), o professor
do Instituto de Economia da Unicamp e pesquisador do
projeto AlcScens, Walter Belik, falou sobre desperdicio,
crise alimentar e banco de alimentos. Ele disse que
"combater o desperdicio é aumentar a disponibilidade de
alimento reduzindo a pressdo sobre os recursos naturais

e a emissao de gases que provocam o efeito estufa".
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REUNIAO GERAL DO PROJETO ALCSCENS
Palestra do doutorando do Instituto de Geociéncias da

Unicamp, 3Jodo Humberto Camelini: discussdo sobre os
riscos da monocultura da cana. “Os pequenos
agricultores acabam arrendando as terras e mesmo
querendo, nao consegue retornar as suas terras por
falta de recursos para recuperar o que a cana destruiu
e, com o tempo, se instala em definitivo nas cidades,
atuando em empregos de baixa remunera¢ao”.
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REUNIAO GERAL DO PROJETO ALCSCENS
Em tempos de mudan¢as climdticas, discussdes académicas
sobre o poder das imagens.
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AlcScens, reunido geral do projeto
Jurandir Zullo Junior, coordenador geral do AlcScens.
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AlcScens, reunido geral do projeto
Em tempos de mudangas climaticas, discussdes académicas
sobre o poder das imagens.
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AlcScens, reunido geral do projeto
Em tempos de mudan¢as climdticas, discussbes académicas
sobre o poder das imagens.
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AlcScens, reunido geral do projeto

Daniela Lins, aluna do programa de doutorado em Ambiente
e Sociedade, do Nucleo de Estudos e Pesquisas Ambientais
(NEPAM), da Unicamp, e Bolsista do CNPq.
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II - Videos

Fala, Doutor - Vivian Helena Capacle Comrea: O...

Video

Fala, Doutor - Vivian Helena Capacle Correa: O desenvolvimento e
a expansao recente da agropecuaria no Centro-Oeste Vivian Helena
Capacle Correa fala sobre sua tese O desenvolvimento e a
expansao recente da agropecudaria no Centro-Oeste, defendida no
Instituto de Economia da Unicamp, sob a orientag¢ao do professor
Walter Belik. Vivian acredita que o crescimento da produ¢ao na
regido Centro-Oeste do pais se da, principalmente, pela ocupac¢do

de novas areas.

148



prévia TEDxUnicamp 2013 - Vera Regina - NUDECRI...

Video
Vera Toledo conversa sobre suas atividades no projeto Alcscens.
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Pesquisas Meteorologicas e Climaticas: Jurandir...

Video: Pesquisas Meteorolégicas e Climaticas: Jurandir Zullo Jr.
No TEDxUnicamp

Jurandir Zullo Jr, pesquisador do Cepagri, fala um pouco sobre
as areas de atuagao do centro de pesquisa,
e Mudanca Climatica.

especialmente sobr
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Seguranga Alimentar e Cidadania: Walter Belik a...

Video: Seguranca Alimentar e Cidadania: Walter BelikSeguranca
Alimentar é um tema bastante complexo. Hoje em dia esta na pauta
da midia e, também, na pauta politica.

Se fala muito em seguranca alimentar. Ainda assim, ocorre uma
certa confusdo em relagdo ao assunto seguranc¢a alimentar. Dessa
forma, o objetivo da apresentag¢do do Professor Walter Belik, é
discutir algumas questdes que perpassam o tema da Seguranca
Alimentar.
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Zoneamento agricola e mudang¢as climaticas - Par. ..

o natadie 2reat Tor sugar Came (ropd in Brant

Video: Zonamento Agricola e Mudancas Climaticas, E duardo Assad,
Embrapa

O Zoneamento Agricola de Riscos Climaticos é um instrumento de
politica agricola e gestdo de riscos na agricultura. E um conjunto
de técnicas que define o que, onde, como e quando plantar. Define
a data de plantio nos diferentes tipos de solo e ciclos de
cultivares e que apresenta 80% de <chance de sucesso na
agricultura. Dessa forma, reduzem-se os riscos provocados pelos
eventos climaticos, chamados de generalizados, que sdo a chuva e a
seca. Ou seja, o agricultor planta prevendo que 60 dias apds o
plantio nao havera excesso de chuva e nem seca. Além disso, é uma
ferramenta tecnolégica baseada em analise estatistica, sistema
geografico de informa¢des e informag¢des agrondémicas colocadas a
disposi¢do do agricultor.
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Politicas publicas, divulgacdo cientifica e a p...

Clasidia D © DfAiEAr

Video: Politicas publicas e divulgacao cientifica em relacdo a
producao sucroalcooleira

Claudia Pfeiffer conversa sobre suas atividades no projeto
Alcscens e explica o modo de circula¢do da divulgacdo cientifica
por meio de politicas publicas vigentes.
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